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Ozet

Partiler ve politikacilar gerek secim donemlerinde gerekse isbasina geldikten sonraki gérev
donemlerinde uyguladiklar: politik pazarlama stratejileri ile tutundurma cabalar: ytriterek
siyaset sahnesindeki yerlerini korumaya devam etmeyi amaclarlar. Uygulanan bu politik
pazarlama stratejilerinin basarili olup olmadiginin 6grenilebilecegi en 6nemli asama da
gerceklestirilen secimlerdir. Bu surecte politik aktérlerin her zaman en Onemli hedef
kitlelerinden bir tanesi genclik ktimesi olmustur. Genclerin davranislari, sosyallesme
becerileri, deger yargilar: siyasi partilerin ve liderlerin gtindemlerinde 6ncti konumunu her
zaman korumus, secimlere ve politik zemine etkisini her zaman strdtrmuistir. Iste tiim bu
stireclerin Turkiye gencligi izerinde nasil bir alg1 biraktigina iliskin yazilan bu makalede de
2017 yilinda Rasat Strateji sirketi tarafindan yapilan Turkiye capindaki genclik
arastirmasinin genclerin politik duruslarn ile ilgili olan veri ve sonuclar: tizerinden, Turkiye
gencliginin politik pazarlama wunsurlar1 algillar1i hakkinda belirli cikarsamalara yer
verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Politik Pazarlama, Genclik, Siyasal Pazarlama Faaliyetleri, Secim, Turk
Siyaseti

Political Socialization Skills of Youth: Turkey
Abstract

Parties and politicians seek to maintain their place in the political scene by conducting
promotional efforts with the political marketing strategies they have implemented both
during election periods and after their accession. The most important stage to learn whether
these political marketing strategies are successful or not is the elections that are
performed.

In this process, one of the most important target groups of political actors has always been
the youth cluster.The young people's behavior, socialization skills and value judgments have
always maintained their leading position in the agenda of political parties and leaders, and
have always maintained their influence on elections and political grounds.

This article is written to show how all these processes have been perceived by the Turkish
youth and it also includes the deductions of Turkish youth about the political marketing
elements perceptions through the data and results of the survey related toyoung people's
political stance on youth research across Turkey made by the company RASAT Strategy in
2017.

Key Words: Political Marketing, Youth, Political Marketing Activities, Election, Turkish
Politics
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1.Giris

Sosyolojinin alt calisma alanlarindan bir tanesi olan Genclik Sosyolojisi alani cok
farkli acilardan degerlendirilebilir. Bu alanda genclik olgusu hem mikro hem de
makro acilardan incelenebilir. Ancak Turkiye 6zelinde genclik sosyolojisi caligsmalar:
incelendiginde yapilan calismalarin daha cok psikoloji ve pedagoji konularina
agirhk verdigi goézlemlenebilir. (Bayhan, 2015) Dunya genelinde ve 0zellikle
Turkiye’de genclerin sosyolojik baglamda incelenmeleri ve degerlendirilmeleri ikinci
diinya savasinin akabinde baslamis o6zellikle de 1968 yilindan itibaren yasanan
O0grenci hareketlerinden sonra daha da yogunlasmistir. Turkiye’de 6zellikle 1985
yilinin genclik yili olarak kutlanmasinin akabinde genclik sosyolojisi calismalarina
ilgi katlanarak devam etmistir.

2.Literatiir Taramasi

Genclik sosyolojisi ile alakali calismalarda literatlir taramasi yapildiginda énemli
sonugclari ve tespitleri biinyesinde barindiran calismalara rastlanmaktadir.

1987 yilinda Ahmet Taner Kislah tarafindan yapilan siyaset bilimi adli calismada
genclik kesiminin yasli ntifusa oranla degisimi daha fazla destekledigi, yash
nufusun ise daha tutucu bir sosyal durus sergiledigi sonucuna ulasilmistir. (Kislal,
1998)

1998 yilinda Marina F. Barnea ve Shalom H. Schwartz tarafindan yapilan degerler
ve oylama kulttirti konusunda yapilan calismada esitlik, ulusal guivenlik, 6zgurluk
gibi konularin gencler arasinda politik olarak ilgi cekmedigi sonucuna ulasilmistir.
(Barnea & Schwartz, 1998)

1999 yilinda Ismet Parlak tarafindan yapilan Tirkiye’de Genclik Ve Siyaset baslhkl
calismada genclerin politik aktivitelere katilimlarinda kendi acilarindan daha
guvenli gordukleri faaliyetleri tercih ettigi sonucuna ulasilmistir. Calismaya goére
gencler imza kampanyasi ve boykot gibi gérece daha yumusak politik aktivitelere
katilim saglamakta ve genel olarak politikadan uzak bir durus sergilemektedir.
(Parlak, 1993)

2007 yilinda Ozden Tola tarafindan yazilan Turkiye'deki Uiniversite 6grencilerin
siyasal katilim duizeylerinin incelenmesi baslikli ytiksek lisans tezinin sonucunda
erkeklerin bayanlara gore politik streclere daha fazla katilim gosterdigi sonucuna
ulasilmistir. (Tola, 2007)

flgili alanda Omer Mira¢ Yaman “Tuirkiye Genclik Calismalari Bibliyografyas: 1923-
2010” adli eserinde genclik calismalarini konularina gbére 22 alt baslikta
degerlendirmistir. (Yaman, 2013)

2013 yilinda Serkan Pakhuylu tarafindan yazilan yuksek lisans tezinde
Turkiye'deki genclerin politikaya katilimini etkileyen sosyal psikolojik unsurlar
incelenmistir. Bu calismada gencler arasinda yas arttikca sivil toplum faaliyetlerine
katillmin da artifi sonucuna ulasilmis, ancak cinsiyet acisindan politik katilim
konusunda bir farkliliga ulasilamamistir. (Pakhuylu, 2013)

2014 yilinda Daniel Melo ve Daniel Stockemer tarafindan Almanya, Fransa ve
Amerika Birlesik Devletlerini oOrneklem kabul ederek yapilan karsilastirmali
analizde yas ve oy verme/gosteri yapma/dilekce verme arasindaki baginti
incelenmistir. Calisma sonucunda genclerin eski nesile gore daha az oy kullanma
egiliminde olduklar géralmustir. (Melo & Stockemer, 2014)
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3.Politik Pazarlama Faaliyetlerinin Tiirkiye Genligi Uzerinde
Algilanmasi: Alan Arastirmasi

3.1. Arastirmanin Orneklemi

Hazirlanan ¢calismanin temelinde bulunan Rasat Strateji tarafindan gerceklestirilen
Turkiye Genclik Arastirmasi 4 Ekim — 25 Kasim 2017 tarihleri arasinda 42 ilde, 15-
29 yas araliginda toplam 10.002 katilimci ile gerceklestirilmistir. Arastirmanin alan
uygulamasinda yliz ylize gérisme yontemi secilmistir.

Arastirmada, 6nceden hazirlanmis bir anket formu, tecriibeli anketorler tarafindan
yluz yuze goérisme yontemi ile uygulanmistir. Gortisme yapilan kisinin kimlik ve
adres Dbilgileri daha sonradan denetleme yapmak icin alinmistir. Anketin
guvenilirligin tam anlam ile tesis edilmesi adina her anketériin doldurdugu anket
formunun %10’u saha koordinat6éri tarafindan, sahadan gelen anket formlarinin
tamaminin %30’u da merkez koordinatérii tarafindan telefonla denetlenmistir.

Anketin 6rnekleminin il bazinda dagilimi tablo tizerinde gésterildigi gibidir.

Tablo 1. Arastirma Ornekleminin Dagilimi

Adana 272  Kastamonu 131
Adiyaman 90 Kayseri 208
Afyonkarahisar 118  Kocaeli 296
Agn 104 Konya 313
Ankara 649 Malatya 129
Antalya 342 Manisa 218
Aydin 172 Kahramanmaras 171
Balikesir 194 Mardin 142
Bursa 286  Nevsehir 79

Corum 99 Ordu 148
Denizli 127  Sakarya 152
Diyarbakir 257  Samsun 233
Elazig 103 Sivas 109
Erzurum 159 Tekirdag 180

Eskisehir 111 Trabzon 171
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Gaziantep 281 Sanliurfa 342
Hatay 222 Van 343
Mersin 217 Zonguldak 110
Istanbul 1883 Aksaray 123
[zmir 473  Batman 99
Kars 58 Sirnak 88
TOPLAM 10002

Arastirmanin (Rasat Strateji, 2017) glivenilirliginin incelenmesi ac¢isindan yapilan
guvenilirlik analizi yapilmistir. Guvenirlilik analizi elde edilen Olcegin ne kadar
guvenilir oldugu hususunda bilgi vermektedir. Bu 06l¢cim icinde sik kullanilan
methodlardan bir tanesi de Cronbach’s Alpha katsayisidir. O ve 1 arasinda deger
alan cronbach's alpha katsayis1 1’ ne kadar yakin olursa o6lcek o derece
guivenilirdir. (Mert, 2016) Ilgili arastirma hakkinda da yapilan giivenilirlik analizi
sonucunda guvenilirlik katsayist 0,97 olarak bulunmustur. Bu veri arastirmanin
sorularinin guivenilirligi énemli derecede yuksek oldugunu géstermektedir.

3.2. Arastirma Katilimcilarinin Demografik Dagilimlar:

Turkiye’de genclerin politik sosyallesme becerileri analiz edilmeden 6nce arastirma
katillimcilarinin demografik 6zelliklerine deginilmesi gerekmektedir. Arastirmanin
(Rasat Strateji, 2017) temelini olusturan genclik poptlasyonu belli demografik
ozellikler tasimaktadir. Bu demografik oOzellikler genclik kimligiyle, sorunlaryla,
siyasal durusuyla, aliskanliklariyla ve sorunlariyla varlik kazanir. Demografik
ozellikler bir bakima genclik grubunun icinde varlik kazandig:1 sosyal fizyolojidir.
Bundan dolay:1 gencligin kimlik 6zelliklerini, siyasal beklentilerini ve sosyo-
psikolojik sorunlarini anlasilir kilmak icin demografik panoramay: ortaya koymak
gerekir. Bu cercevede gencligin yas, cinsiyet, egitim, gelir ve calisma durumlar ele
alinmalidir. Bu bolimde s6z konusu demografik 6zellikler tizerinde durulmaktadar.

Tablo 2. Katilimcilarin Cinsiyet Dagilimi

Cinsiyet Yiizde

Kadin 48,9

Erkek 51,1

Anket katilimcilarinin cinsiyet dagilimi Turkiye geneli ile dogru orantili olacak
sekildedir.
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Tablo 3. Katilimcilarin Yas Grubu Dagilimi

Yas Grubu Yiizde

15-17 20,8
18-21 27,1
22-24 19,8
25-29 32,2

Anket katilimcilarinin yas gruplar arasinda dagiliminda en énemli agirhik 25-29 yas
grubuna verilmistir. Yine gerceklestirilen bircok kamuoyu arastirmasinin aksine
ilgili anket kapsaminda 15-17 yas grubu katilimcilarda érnekleme dahil edilmis ve
%20,8lik bir dilim kapsamiglardir.

Tablo 4. Katilimcilarin Medeni Durumlar:

Medeni

Durum Yiizde
Evli 16,6
Bekar 82,5
Dul / 0.9
Bosanmisg

Katilimcilarin medeni durumlar: da yine Turkiye ortalamasi ile baglantilidir.

Tablo 5. Katilimcilarin Egitim Durumu

Egitim Yiizde

Okuryazar

el R
Okuryazar 4,5
flkokul 3,6
Ortaokul 42.3
Lise 31,2
Universite 17,2
Lisanstisti 0,4

Katilimci genclerin egitim durumlar: kisminda agirlik ortaokul ve lise mezunlari
ardindan Utniversite mezunlarinindir.
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Tablo 6. Katilimcilarin Meslek Profilleri

Durama i
Issiz (Is Ariyor) 16,9
Ailiasriri}(fic?r) 9,0
Ogrenci 34,5
Tam Zamanl 32,8
Part-Time 4,7
Aile yaninda 2,1

Arastirmaya katilim saglayan genclerin en buiytik iki kismi 6grenci ve tam zamanh
calisan kesimden olusmaktadir. Katilimci gencler arasinda igsizlik orani ise %16,9
seviyesindedir. Yine arastirma katilimcisi genclerin %9 seviyesindeki kismui ise is
aramadigini belirtmistir. (Rasat Strateji, 2017)

Tablo 7. Katilimcilarin Meslek Sahipligi

Meslegi var

m1? Yiizde
Evet 45,1
Hayir 54,9

Kaynak: (Rasat Strateji, 2017)

Katillmci1 genclerin meslek sahipligi acisindan profilleri degerlendirildiginde
%54,9luk kesimi herhangi bir meslege sahip olmadigini belirtirken, %45,1lik
diizeyi bir meslek sahibi olduklarini belirtmektedirler. Meslek sahibi oldugunu
belirten kesimin mesleklerinin dagilimini ise tablo tUzerinde go6sterildigi gibidir.
Sahip olunan meslekler bakimindan degerlendirme yapildiginda en buytuk kesimin
vasifsiz isci ve vasifl isci genclerden olustugu gérilmektedir. (Rasat Strateji, 2017)

Tablo 8. Katilimcilarin Meslek Dagilimlari

Meslek Yiizde

Sirket sahibi veya ortag: 2,3
Esnaf sanatkar 4,3
Ev hanimi/ ev kizi 1,6
Vasifli isci sef veya formen 21,0

Devlet ya da 6zel sektérde calisan 4,8
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profesyonel

G_fanel' rm’idﬁr veya Ust dlizey 0.1
yoOnetici ’
Mudur veya orta diizey yonetici 0,5
Memur veya masa basi ¢calisan 5,8
Vasifsiz isci veya hizmetli 47,3
Ciftci veya balikci 0,5
Emniyet veya TSK mensubu 0,2
Meslegim var isaretlenip bos 11,5

birakilan
Arastirma katilimcisi genclerin yaklasik %6011k kesimi ise herhangi bir gelirinin
olmadigini belirtmistir.

Tablo 9. Katilimcilarin Gelir Sahipligi

Geliri Var M1? Yiizde

Yok 59,5

Var 40,5
Katilimcilarin demografik bakimdan dagilimlar: Turkiye ortalamalar ile uyumlu bir
sekilde gerceklesmistir.
3.3. Tirkiye Gengcliginin Kiimelenmesi

Arastirma kapsaminda 15-29 yas arasi gen¢ nufus kimeleme analizi ile incelenmis
olup istatistiksel olarak anlamli 6 profil tespit edilmistir. S6z konusu profillere
iliskin karakteristikler asagidaki gibidir.

1. Tip Profil

= Geng¢ nufusun %35’ini olusturuyor,

* [¢c Anadolu ve Marmara’da genel niifus dagilimina gére daha yogun,
» Kadin/Erkek orani dengeli,

» Profilin yas dagilimi genel dagilimla uyumlu,

» Ortalamanin altinda egitim seviyesine sahip,

* Ortalamanin altinda hane geliri var,

= %830 Hanefi, %8.7’si Safii,

* %84.5’, Turk, %13.5’% Kurt,

» Agirlikli muhafazakar (%32.5), Islamci (%22.5) ve dindar (%20.1),
= En begendigi yasayan siyasetci Recep Tayyip Erdogan (%69.4),

= %60.51 AK Partili.
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2. Tip Profil

Geng nufusun %10.6’s1n1 olusturmaktadir.

Karadeniz ve i¢c Anadolu’da genel niifus dagilimina gére daha yogun,
%59.9u erkek,

Profilin yas dagiliminda genele gére 18-21 yas aras1 daha baskin (%20.9),
Ortalamanin altinda egitim seviyesine sahip,

Ortalamanin altinda hane geliri var,

%831 Hanefi, %8.7’si Safii,

%97.11, Turk, %2.5’1 Kurt,

Tamami1 kendini milliyetci olarak tanimlamaktadir.

En begendigi yasayan siyasetciler Recep Tayyip Erdogan (%49.9) ve Devlet
Bahceli (%27),

%39.5’1 AK partili, %31.2’si Mhp’lidir.

3. Tip Profil

Geng nufusun %11.3Gnu olusturuyor,

Guneydogu ve Dogu Anadolu’da genel ntifus dagilimina gére daha yogun,
%56.41 erkek,

Profilin yas dagilimi genel dagilimla uyumlu,

En dusuk egitim seviyesine sahip,

En dusuk hane gelirine sahip,

%46.40 Hanefi, %38.4’si Safii. Safii oran1 en ytksek profildir.

%43.2°si, Turk, %55.9’u Kurtttr.

%13.3"0 kendini Kurt milliyetcisi olarak tanimliyor,

En begendigi yasayan siyasetci Selahattin Demirtas (%44.2). %24.9’u hicbir
siyasetciyi begenmemektedir.

%39.30 HDPli, %12.6’s1 AK partili.

4. Tip Profil

Geng nufusun %14.4Gn0 olusturmaktadir.

Ege’de genel ntifus dagilimina gére daha yogun,

%57.7’si kadin,

Profilin yas dagiliminda genele gére 18-21 yas arasi1 daha baskin,
Ortalamanin tstlinde egitim seviyesine sahip,

Ortalamanin Usttiinde hane geliri var,

%69.2’si Hanefi, %10.1" alevi. Alevi orani en yuksek 2. Profil,
%94.5%, Turk,

Agirlikli olarak Atatirkel (%69.7), laik (%23.4) ve Kemalist (18.2),
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En begendigi yasayan siyasetci Kemal Kilicdarogludur. (%42). %21.7’si hicbir
siyasetciyi begenmiyor,

%48.8’1 CHPLi.

5. Tip Profil

Geng ntfusun %6.9’unu olusturmaktadir.

Ege’de genel ntifus dagilimina gore daha yogun,

%55.1’1 kadin,

Profilin yas dagiliminda genele gére 22-24 ve 25-29 yas gruplar: daha baskin,
En yuksek egitim seviyesine sahip,

Ortalamanin 2 kat:1 Giniversite mezunu, 4 kati yiksek lisans mezununu
barindirmaktadir.

En ytksek hane gelirine sahip,

Alevi orani en yuksek profil (%16.3), mezhep sorusunu %29.1’i cevapsiz
birakmais,

%52’si Turk, %40’ Kurt,

Agirlikli olarak Sosyalist (%43), Atatiirkct (%39.4) ve Sosyal Demokrat
(%27.1),

En begendigi yasayan siyasetci Selahattin Demirtas (%41.2),
%35.6’s1 HDPli, %29.2°si CHP'li.

6. Tip Profil

Geng nufusun %21.8’ini olusturmaktadir.

Akdeniz’de genel ntifus dagilimina gére daha yogun,

%53.4Ma erkek,

Profilin yas dagiliminda genele goére 15-17 yas arasi daha baskin,
Ortalamanin altinda egitim seviyesine sahip,

En duistik 2. hane gelirine sahip,

%58’i Hanefi, %17.5’ Safii, mezhep sorusunu %20.1’1 cevapsiz birakmais,
%73.7’si, Turk, %29.7’si Kurt,

Genel olarak apolitik,

Bir siyasi gériistiim yok diyenlerin orani %56.3,

%30.9’u hicbir siyasetciyi begenmiyor. En begendigi siyasetci %29.7 ile Recep
Tayyip Erdogan,

%40,3%a siyasi parti tercihinde kararsiz, %20.6’s1 Ak Partili.

Yapilan kamuoyu arastirmasi (Rasat Strateji, 2017) sonucunda elde edilen verilere
sosyal ve siyasi degiskenlere gore kiUmeleme analizi uygulandiginda Turkiye
gencliginin 6 ayr1 kime olusturdugu goértlmektedir. Tturkiye gen¢ ntfusunun ucte
birini olusturan Birinci Tip, kendini agirlik olarak muhafazakar, Islamci ve dindar
olarak nitelendiren; her 10 kisisinden 7’sinin Recep Tayyip Erdogan’ en begendigi
siyaset adami olarak ifade eden; ortalama altinda gelire sahip ve ciddi oranda
(ytzde 60) AK Partili bir kitleyi temsil etmektedir.
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Genc ntifusun ytizde 10’'unu temsil eden lkinci Tipte Karadeniz ve I¢ Anadolu
bolgelerinin daha agirlikli oldugu; erkek temsilinin nispeten yuksek gérindugu;
Recep Tayyip Erdogan ile birlikte Devlet Bahcgelinin de en begenilen olarak ciddi
oranda ifade edildigi; AK Parti ve MHP desteginin ytzde 70’ gectigi bir kitlenin
temsil edildigi gortlmektedir.

Genc ntuifusun ytizde 11’ini temsil eden Uctlincti Tip Glineydogu ve Dogu Anadolu
agirhikhidir. Nispeten erkek agirlikli olan bu grup en distik hane gelire sahiptir. En
begendigi siyasetci Demirtas olan grubun HDP tercihi ytizde 40’1 bulmaktadir.

Gen¢ nufusun ytzde 14int temsil eden Dordinct Tip Ege agirlikhi bir profildir.
Ortalamanin TtUzerinde hane gelirine sahip bu grup kendini 6ncelikli olarak
Atattirkct, laik ve Kemalist olarak ifade etmektedir. Bu gruptaki her iki kisiden biri
CHPye oy vermekte ve Genel Baskan olarak en c¢ok Kemal Kilicdaroglunu
begenmektedir.

Geng¢ nufusun nispeten kiicik ama rijit bir grup kesimini temsil eden Besindi Tip
hem sosyalist hem Atattirkcti, hem CHPli hem de HDPIli bir siyasi nitelik
tasimaktadir.

Genc nufusun yuzde 22’sini temsil eden Altinci Tip genel olarak apolitik bir nitelik
tasimaktadir. Bunun en 6nemli nedeni bu segmentin nispeten gen¢ olmasindan
kaynaklanmaktadir. Siyasi parti tercihinde kararsiz olanlarin orani ytizde 40’tir.

3.4. Genclerin Giindeminde Siyasetin Yeri

Ailelerin en 6nemli giindemi yine ailevi konular olarak goértlmektedir. (ytizde 73).
Daha sonra gelen gindem maddeleri ise kariyer/is (ytzde 34) ve ekonomidir (ytizde
25). Okul sorunlari, genel tilke sorunlar yltizde 20’inin Uizerinde ifade edilen diger
konulardir. Siyasi tartismalarin orani ise ylizde 12,3 olarak goérece dusiik olarak
gerceklesmistir.

Tablo 10. Aile Bulusmalarinin Giindemi

Ailenizle bir araya geldiginizde en ¢cok hangi konular

konusuluyor?

Ailevi konular 72,7
Spor/futbol vs. 12,0
Genel ulke sorunlari 20,0
Okul sorunlar 22,9
Kariyer ve is 34,4
Ekonomi 25,1
Siyasi tartismalar 12,3

Magazin 6,0
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Kiz-erkek sorunlari 7,9
Kualttr ve sanat 5,7
Diger 1,3

Bolgesel dagilima goére aile bulusmalarinin konusuna bakildiginda siyasi
tartismalar1 birincil olarak giindemine alan ailelerin orani en cok I¢ Anadolu ve
Marmara bolgelerindedir.

Tablo 11. Cografi Bolgelere Gore Aile Bulusmalarinin Giindemi

Ailenizle bir araya geldiginizde en ¢cok hangi konular konusuluyor?
(Cografi Bolge)

Giiney
Ege Dogu
Anadolu

ic
Anadolu

Dogu
nadolu

ifade Akdeniz

Karadeniz Marmara

Ailevi 689 80,8 781 798 651 70,3 71,5
konular

fspor/fmb‘ﬂ 7.4 88 72 57 111 10,5 20,2
Geneltlke ., o 165 151 11,1 263 14,5 28,1
sorunlari

Olul 225 21.0 192 17,7 26,1 255 247
sorunlar

iléa“yer V€ 340 253 30,3 250 38,1 33 41,1
Ekonomi 241 21,8 252 16,7 30,7 18,3 29
Siyasi

tartigmalar 77 51 11,6 6,1 19,6 8,4 16,6
Magazin 47 214 3,1 1,1 5.6 4,3 11,5
Kiz-erkek g5 3 47 49 33 6,8 7.1 12,7
sorunlari

Kultir ve 8.3 21 42 1,9 3,3 1,8 10,2
sanat

Diger 0,3 04 1,1 0,7 0,8 1,0 2,5
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Tablo 12. Siyasi Parti Tercihlerine Gore Aile Bulusmalarinin Giindemi

Ailenizle bir araya geldiginizde en ¢cok hangi konular

konusuluyor? (Siyasi Parti)
Oy tercihleri

aile A

Ifade Pai{ti CHP MHP HDP ivi
Ailevi konular 76,2 72,8 70,2 73,7 67,2
Spor/futbol vs, 11,7 13.0 12,8 9,1 17,3
S:rrﬁl‘;g‘e 21,5 24,2 17,1 14,9 34,9
Okul sorunlari 20,9 19,2 22,2 10,9 24,3
Kariyer ve is 34,5 34,7 31.0 28,7 38,2
Ekonomi 26,1 29,7 24,5 18,6 30,2

Siyasi tartismalar 13,8 14,5 12,2 8,6 17,3
Magazin 79 6,8 45 24 4,5
Kiz-erkek sorunlar1 8,3 7,4 7,4 64 7,8
Kultir ve sanat 42 74 4.0 59 5,2

Diger 0,7 33 0,8 1,3 1,2

bulusmalarinda siyasi tartismalar1 basat aktér olarak giindemine alan grup IYI
Partili genclerdir. Aslinda IYI partinin yeni kurulmus olmasi bu durumu da
destekler niteliktedir. Bu grubun hemen ardindan AK Partili gencler gelmektedir.
Siyasi tartismalar1 en az giindemine alan grup ise HDP’yi destekleyen genclerdir.

Kararsiz

72,6

11,9

16,3

30.0

37,2

24,9
10
6,1
8,4
7.0

1,3

Tablo 13. Arkadas Bulusmalarinin Giindemi

Arkadaslarinizla bir araya geldiginizde en ¢ok hangi

konular konusuluyor?

ifade Yiizde

Ailevi konular
Spor/futbol vs.
Genel ulke sorunlari

Okul sorunlari

19,5
28,1
23,4

28,8

acisindan
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Kariyer ve is 38,4
Ekonomi 27,4
Siyasi tartismalar 21,4
Magazin 21,9
Kiz-erkek sorunlari 42,7
Kulttr ve sanat 13,2
Diger 0,8

Arkadaslarla bir araya gelindiginde en cok konusulan konular ise ylzde 42 ile
kiz/erkek sorunlari, ytizde 38 ile kariyer/is ve yuzde 28 ile okul sorunlari olarak
siralanmaktadir. Ekonomi, siyasi tartismalar, tilke sorunlar ve spor yuzde 20’nin
lUzerinde ifade edilen diger konular. Genclerin bulusmalarinda siyasi tartismalar ise
%21,4 agirhgindadir.

Tablo 14. Yas Gruplarina Gore Arkadas Bulusmalarinin Giindemi

Arkadaslarinizla bir araya geldiginizde en ¢cok hangi
konular konusuluyor? (Yas Grubu)

ifade Genel 15-17 18-21 22-24 25-29

Ailevi konular 19,5 17,9 16,8 19,7 22,7
Spor/futbol vs, 28,1 31,1 284 27.0 26,7

Genel ulke sorunlart1 23,4 149 17,8 27,5 31.0

Okul sorunlar 28,8 45,5 33,6 25,4 16,1
Kariyer ve is 38,4 30.0 37,3 44,8 40,9
Ekonomi 27,4 19,2 31,1 31,9 35,2

Siyasi tartigsmalar 21,4 154 18,4 24,0 26,2
Magazin 21,9 22,3 21,3 20,9 22,7
Kiz-erkek sorunlari 42,7 51,5 47,5 41,2 33,9
Kulttr ve sanat 13,2 10,7 12,7 15,2 14,2
Diger 0,8 0,7 0,7 0,7 0,8

Yas gruplart dagilimi agisindan siyasi tartismalar giindemli konusmalarin en 6nemli
katilimcilan 22-24 ve 25-29 yas grubudur.
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Tablo 15. Cinsiyete Gore Arkadas Bulusmalarinin Giindemi

Arkadaslarinizla bir araya geldiginizde en ¢cok hangi
konular konusuluyor? (Cinsiyet)

Ifade Genel Kadin Erkek

Ailevi konular 19,5 23,4 15,8
Spor/futbol vs. 28,1 14,8 41.0
Genel ulke sorunlari 23,4 20,9 25,8
Okul sorunlar 28,8 32,4 25,4
Kariyer ve is 38,4 38,7 38,1
Ekonomi 27,4 25,1 29,6
Siyasi tartigsmalar 21,4 17,1 25,5
Magazin 21,9 29,9 14,1
Kiz-erkek sorunlari 42,7 44 4 41,1
Kultir ve sanat 13,2 13,9 12,6
Diger 0,8 0,7 0,8

Cinsiyete gore karsilastirma yapildiginda ise belirgin bir farkla genc¢ erkekler genc
kadinlara gore siyasi tartismalari daha cok gindemlerine almaktadir. GUnimuz
siyasi yasaminda kadin temsili acisindan bir degerlendirilme yapildiginda da
kadinlarin goéreceli olarak erkeklere gére daha az sekilde siyasette yer almasi1 da bu
veriyi destelemektedir.

3.5.Genclerin Siyasi Ilgileri ve Tercihleri

Gengler ve siyaset iliskisi en canli ve hareketli alanlarin arasinda yer almaktadir. 18
yas grubundan itibaren oy kullanarak daha somut siyasal tercihlerde bulunan
gencler, siyaseti kendi genc¢ kimlik 6zelliklerine gore algilamakta, yorumlamakta ve
tutum gelistirmektedirler. Gencligin hayatin en enerjik déonemi, okuma ve donanim
kazanma sureci ve ideolojik arayislarin etkili oldugu yas grubu olarak
degerlendirdigimizde siyasetle kurduklarn iligkileri algilayabilmemiz daha da
kolaylasabilmektedir.
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Tablo 16. Genclerin Siyasete Ilgi Diizeyleri

Genglerin siyasete kars: ilgili dtizeyleri

Durus Yiizde

Hic ilgili degilim 14,4
flgili degilim 21,3
Kismen ilgiliyim 42,2
llgiliyim 18,8
Cok Ilgiliyim 3,3

Gengclerin siyasete ilgi duzeylerini gosteren yukaridaki tablo, bes temel kategoriye
basvurulmaktadir. Buna goére genclerin %14,4 orani siyasetle kendisini hi¢ ilgili
gérmuyor. Yine %21,3 dilimde yer alan gencler de kendisini ilgili gérmuyor. Iki
oranit beraber dustndigimuzde genclerin %35,7’si kendisini siyasetle ilgili
gormemektedir. Yine gencler arasinda siyasete cok ilgili géziiken %3,3’lik oranda
yer almaktadir. Kismen ilgili %42,2 ve ilgili géren ise %18,8. Bu veriler beraber
degerlendirildiginde motivasyonu yuksek bir bicimde siyasetle ilgili olan genclerin
orani %22,1 cikmaktadir. Bu verilerden genclerin siyasete kars: ciddi bir ilgisizlik
icinde olduklari yorumuna ulasilabilir.

Tablo 17. Gengclerin Yas Gruplarina Gore Siyasete Ilgi Diizeyleri

Genglerin siyasete karsi ilgili dtizeyleri (Yas Grubu)

Hic
Yas Grubu ilgili
degilim

Ilgili Kismen
degilim ilgiliyim

Cok

lgiliyim, livim

15-17 20,0 24,5 37,0 15,0 3,5
18 -21 14,7 21,6 42,9 16,6 4,2
22 -24 12,7 20,3 S 20,6 3,5
25-30 11,8 19,7 44,5 21,4 2,6

Gengclerin yas duzeylerini temel alarak siyasete ilgilerini gosteren yukaridaki
tabloda en fazla ilginin 22-25 ve 25-30 yas gruplarinda toplandigini séylenebilir. 22-
24 yas grubunda ilgili ve cok ilgili kategorilerini birlikte distindtigimutizde %30,1
orani ortaya cikmaktadir. Benzer durum 25-30 yas grubunda da bulunmaktadir.
Ancak genel anlamda yas gruplariyla siyasal ilgi arasinda c¢ok Dbelirgin
farklilagsmalara rastlanmamaktadir. Bu da genclerin yas grup asamalar siyasal ilgi
karsisinda cok fazla anlaml bir iliskiyi yansitmadigini géstermektedir.
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Tablo 18. Gengclerin Cinsiyetlerine Gore Siyasete Ilgi Diizeyleri
Genglerin siyasete karsi ilgili dtizeyleri (Cinsiyet)

Hic
Cinsiyet ilgili
degilim

Ilgili Kismen
degilim ilgiliyim

Cok

lgiliyim, livim

Erkek 13,9 19,1 S 21,0 3,8
Kadin 14,8 23,6 42,4 16,4 2,8

Yukaridaki tabloda cinsiyete gore siyasal ilgilerin dagilimi gosterilmektedir. Buna
gore “cok ilgiliyim” en fazla erkeklerde %3,8 ile goztikmektedir. Yine ilgiliyim ve cok
ilgiliyim kategorilerini birlikte degerlendirdigimizde bu oran %%?24,8 cikmaktadir.
Kadinlar da ise %19,2’dir. Ancak cinsiyet acisindan siyasal ilginin ciddi bir farklilik
tasidigl séylenemez.

Tablo 19. Genglerin Egitimlerine Gore Siyasete Ilgi Diizeyleri

Genglerin siyasete kars: ilgili dtizeyleri (Egitim Dtizeyi)

Hic

o o .. llgili Kismen ;. .. . Cok
Cinsiyet  ilgili ers e 31 sqses. Hlgiliyim . T
degilim degilim ilgiliyim Ilgiliyim
Okuma
yazma 15,0 35,8 16,7 24,2 8,3
bilmeyen
Okuma

yazma bilen
fakat blr 20’8 24)1 36;8 15,6 2,7

okul
bitirmeyen

llkdgretim ;55 557 416 170 32
mezunu
Lise veya
dengi okul 12,2 19,8 45,0 19,6 3,4
mezunu

universite ve 157 179 424 234 36
Uzeri

Siyasal ilgi ile genclerin egitimi arasindaki korelasyonun dagilimini gosteren
yukaridaki tabloya gore siyasete en fazla ilgi duyanlar okuma yazmasi
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olmayanlardir. Bunlarin c¢ok ilgiliyim orani %8,3 ve ilgiliyim orani %24,2’dir. En az
ilgi ise ilkokul mezunu gencler arasinda goértulmektedir. Bu genclerin %20,8’
kendisini hig ilgili gbrmiyor ve bu oran “hic ilgili gbrmeyen” diger kategorilere gére
belirgin bir farkliik gdstermektedir. Universite ve tizeri gencler arasinda siyasal
ilgilerin dagilimi “hic ilgili degilim %12,7 ve “cok ilgiliyim” %3,6°dir. Bu da en fazla
ilgisiz kalanlar arasinda yer almaktadir. Sonucta egitim duzeyi ile siyasal ilgi
arasinda tutarlh bir iligki oldugunu séylemenin zor oldugu kanisina ulasilir. Baska
bir ifade ile egitim dtizeyi arttikca siyasal ilginin arttig1 ya da azaldigi séylenemez.

Tablo 20. Genclerin Siyasi Duruslan

Siyasi durusunuz nedir?

Durus Yiizde

Islamci 11
Sosyalist 7,9
Laik 11,1
Demokrat 12,2
Kemalist 5,6
Atatiirkcii 23,6
Dindar 10,2
Sosyal Demokrat 8,7
Muhafazakar 15,3
Liberal 1,5
Kurt Milliyetcisi 2,6
Milliyetci 23,4
Diger 9,6

Her dort gecten biri kendisini bir yonden Atattirkcti olarak ifade etmektedir. Yine
her dort gencten biri kendisini milliyetci olarak ifade etmektedir. Siyasi
kimliklerinin en az bir yéntiinli muhafazakar olarak ifade edenlerin orani yuzde
15’¢, Islamci olarak ifade edenlerin orani ytizde 11’e ve dindar olarak ifade edenlerin
orani ylzde 10’a gerilemektedir. Buiytik bir bélimu egitim yasinda olan bir kitle
olarak bu sonuclarin makul karsilanmasi gerekir. AtatlUrkctlik ve milliyetcilik
ideolojik olmaktan wuzak algillanan ve kabuli kolay nitelikler olarak
degerlendirilmelidir.
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Tablo 21. Yas Gruplarina Gore Genclerin Siyasi Duruslar1

Siyasi durusunuz nedir? (Yas Grubu)

Genel 15-17 18-21 22-24 25-29

Islamci1 11,0 11,5 12,8 10,3 9,7
Sosyalist 7,9 5,4 8,2 9,4 8,3
Laik 11,1 11,2 12,5 12,5 9,0
Demokrat 12,2 12,2 13,7 11,5 11,3
Kemalist 5,6 6,2 5,1 4.8 6,0
Ataturkct 23,6 25,0 21,7 23,6 24,2
Dindar 10,2 9,1 10,0 9,3 11,7
Sosyal Demokrat 8,7 6,0 7,7 10,6 10,2
Muhafazakar 15,3 12,4 13,0 16,7 18,1
Liberal 1,5 1,0 1,6 2,3 1,3
Kurt Milliyetcisi 2,6 1,9 2,6 3,0 27
Milliyetci 234 24,3 27,1 24,4 19,1
Diger 9,6 12,3 10,3 8,1 8,0

Yas gruplart acisindan siyasi durus degerlendirmesi yapildiginda tim yas
gruplarinda Atatturkculik ve Milliyetcilik diger gortislerden belirgin diizeyde pozitif
ayrisma gostermektedir.



Journal of Social Sciences and Humanities:

Tablo 22. Siyasi Tercihlerine Gore Genclerin Siyasi Duruslar1

Siyasi durusunuz nedir? (Siyasi Parti)

Ifade P‘:fti CHP MHP HDP 1Yl Kararsiz
Islamc1 18,8 2,7 7,6 6,9 94 8,7
Sosyalist 56 16,2 2,2 19,0 9,1 7,1
Laik 58 17,8 86 7,0 20,6 13,8
Demokrat 9,9 10,4 6,9 22,4 17,1 13,2
Kemalist 1,8 16,9 44 1,1 5,5 6,5
Ataturkct 12,5 60,0 19,9 6,4 35,1 25,5
Dindar 16,8 5,3 6,1 7,0 10,9 7,5

Sosyal Demokrat 5,6 16,2 2,2, 19,0 9,1 7,1

Muhafazakar 28,3 2,8 12,2 3,8 9,2 13,8
Liberal 1,0 1,5 1,0 34 1,9 1,6
Kurt Milliyetcisi 1,1, 0,2 0,0 17,8 0,0 1,5
Milliyetci 28,8 11,2 57,5 3,2 31,5 19,5
Diger 7,6 3,8 6,1 8,1 58 15,2

Siyasi tercihler acisindan siyasi duruslara bakildiginda Dindarlik, Islamcilik ve
muhafazakarlik milliyetcilik ile birlikte AK Parti siyasetinin ana bilesenlerini ifade
eder gorinmektedir. Milliyetcilik disindakilerin egitim ytkseldikce tercih edilmiyor
olmas1 dikkate degerdir. CHPnin ise ana aksini %60 agirlikla Atattirk¢cli kesim
olusturmaktadir. MHP’de %57,5 ile Milliyetcilik ve HDP’de ise agirlik %22,4 ile
Demokrathiktadir. IY] Parti’nin ana aksi ise yine MHP ile benzer bir sekilde %31,5
agirhigi ile Milliyetciliktir.



Journal of Social Sciences and Humanities:

Tablo 23. Siyasi Goriislerin Sekillenmesi

Siyasi gortsleriniz ne zaman sekillendi?

ifade Yiizde

[Ikdgretim yillarinda 20,5
Lise yillarinda 31,7
Universite yillarinda 6,7
Calisma hayatinda 6,3
Askerlik yillarinda 1,2
Bir siyasi gériisim yok 33,7

Her Ui¢ gencten biri siyasi bir gortisi olmadigini ifade etmektedir. Yine her g
gencten biri ise siyasi géristinun lise yillarinda sekillendigini ifade etmektedir.
[lkégretimde siyasi goruslerinin  sekillendigini ifade edenler ile birlikte
dustnuldtiginde gencligin yaris1 Universiteye gelmeden siyasi goristinin
sekillendigini paylasmaktadir. Bu anlamda lise genclere siyasal yatirimin yapilmasi
gereken en 6nemli dénem olarak dikkate degerdir.

Tablo 24. Genclerin Siyasi Tercihlerine Gore Siyasi Goriislerin Sekillenmesi

Siyasi gérusleriniz ne zaman sekillendi? (Siyasi Parti)

A

Ifade Pa

i{ti CHP MHP HDP iYi Kararsiz

[Ikdégretim yillarinda 33,6 16,9 12,2 9,7 4,8 15,5
Lise yillarinda 32,3 13,7 12,0 7,7 5,9 17,6
Universite yillarinda 24,2 20,0 6,4 12,2 6,5 18,3
Calisma hayatinda 38,9 14,8 8,6 12,9 5,3 13,8
Askerlik yillarinda 49,0 11,3 13,9 6,7 3,7 10,9

Bir siyasi gorustim 5 4 g4 43 09 32 34,9
yok

AK Partili ve MHP1i genclerin siyasi gortsleri en baskin askerlik yillarinda
sekillenirken, CHPli ve IYI Partili genclerin tiniversite yillarinda, HDPli genclerin
calisma hayatinda sekillenmektedir.
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Tablo 25. Genclerin Siyasi Goriislerinin Sekillenmesinde Etki Faktorleri

Siyasi goruslerinizin sekillenmesinde en cok hangileri
etkili oldu?

ifade Yiizde

Ailem 56,4
Arkadas cevrem 26,9
Akraba cevrem 22,7
Okul cevrem 19,9
Diger 9,8
Gengclik merkezleri 3,3
Uyesi oldugum dernekler 3,1

Gengler arasinda siyasi gorUslerin sekillenmesinde basat aktor ailedir. Ailenin
hemen ardindan en etkili aktorler olarak arkadas cevresi, akraba cevresi ve okul
cevresi gelmektedir. Bu muhafazakar bir parti olan AK Parti icin son derece énemli
bir veridir. Ilgili soruya akraba cevrem cevabini verenlerle birlikte diistintildiigiinde
aile ve yakin cevrenin siyasallasma Tuzerindeki etkisi daha da o6nemli hale
gelmektedir. Siyasallasmasinda arkadas cevresinin de ©6nemli oldugunu
soyleyenlerin orani ise her dort gencten biridir.

Ailenin bu konudaki merkezi konumu kendini farkli yas gruplarinda, farkli egitim
seviyelerinde en 6nemlisi farkli siyasi parti tercihlerinde gdstermektedir. Bu durum
Turkiye gencligi ve siyasetinin sosyolojik kodlar:1 ve karar iligkileri acisindan 6nemli
seyler soylemektedir. Cok genel anlamda Turkiye siyasetinin iki kutuplu bir
gelecege evirildigi bir kabul olarak alinirsa; hangi tarafin digerlerinin cocuklarini
iknada daha kabiliyetli olacagi galibin kim olacagini belirlemektedir.

Tablo 26. Yas Grubuna Gore Genclerin Siyasi Goriislerinin Sekillenmesinde
Etki Faktorleri

Siyasi goruslerinizin sekillenmesinde en ¢cok hangileri
etkili oldu? (Yas Grubu)

Genel 15-17 18-21 22-24 25-29

Ailem 56,4 52,6 53,5 58,1 59,3
Arkadas cevrem 26,9 24,4 25,7 26,7 29,0
Akraba cevrem 22,7 21,3 19,8 22,8 25,7

Okul cevrem 19,9 174 189 21,6 20,7
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Diger 98 12,2 11,6 7,8 8,4
Genclik merkezleri 3,3 3,7 4,1 3,3 2,5

Uyesi oldugum

dernekler 3,1 34 35 30 29

Yas grubu acisindan bakildiginda aile ve arkadas cevresi yine tim kategorilerde

baskin cikarken, oOzellikle 22-24 yas grubunda okul cevresinin etkisi dikkate
degerdir.

Tablo 27. Cinsiyete Gore Genclerin Siyasi Goriislerinin Sekillenmesinde Etki
Faktorleri

Siyasi goruslerinizin sekillenmesinde en cok hangileri
etkili oldu? (Cinsiyet)

Ifade Genel Kadin Erkek

Ailem 56,4 61,4 52,1
Arkadas cevrem 26,9 23,9 29,3
Akraba cevrem 22,7 21,2 24,1
Okul cevrem 19,9 20,2 19,6
Diger 9,8 9,1 10,4
Genclik merkezleri 3,3 2,9 3,6

Uyesi oldugum dernekler 3,1 2,4 3,7

Siyasi goruslerin sekillenmesinde aile faktérti kadinlarda erkeklere goére belirgin
O0lcide daha baskindir. Arkadas cevresi ise belirgin bir farkla erkeklerde daha

baskindir. Aslinda bu durum tulkemizin sosyal gerceklerinin de bir kaniti olarak
gorulebilir.
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Tablo 28. Egitim Durumuna Gore Genclerin Siyasi Goriislerinin
Sekillenmesinde Etki Faktorleri

Siyasi goruslerinizin sekillenmesinde en ¢ok hangileri
etkili oldu? (Egitim)

ifade Ilkokul Ortaokul Lise Lisans Lisansiistii
Ailem 69,4 56,3 55,4 53,8 57,6
Arkadag 21,3 26,1 26,0 26,0 13,9
cevrem

Akraba cevrem 27,4 24,8 20,0 21,7 19,1

Okul cevrem 5,2 13,2 21,8 31,1 34.4

Diger 4.8 10,2 10,4 8,9 11,0
Genglik 1,7 36 3,3 3.2 0,0
merkezleri

Uyesi oldugum

dernekler 1,3 3,4 29 39 3,3

Egitim durumuna goére siyasi goruslerin sekillenmesinde okul cevresinin etkisi
ozellikle lisans doneminde belirgin o6lciide 6n plana c¢ikmaktadir. Gengclerin
ailelerinin yanindan ayrilarak yeni bir doneme girdikleri lisans yillarinda bu
sonucun c¢ikmasi dogal bir olgudur.

Tablo 29. Siyasi Tercihlere Gore Genclerin Siyasi Goriislerinin
Sekillenmesinde Etki Faktorleri

Siyasi goruslerinizin sekillenmesinde en cok hangileri
etkili oldu?(Siyasi Parti)

A

K. CHP MHP HDP 1IYi Kararsiz
Parti

ifade

Ailem 62,0 63,2 56,6 47,9 49,3 52,9
Arkadas cevrem 26,7 25,8 24,9 24,5 34,1 28,5
Akraba cevrem 25,2 23,3 19,9 20,5 24,6 23,2
Okul cevrem 15,0 21,3 18,4 17,1 32,5 22,7

Diger 81 6,3 7,6 83 11,7 14,1
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Genclik merkezleri 3,4 2,6 4,5 3,0 3,2 2,6

Uyesi oldugum

dernekler 2,7 24 49 2,7 2,7 1,8

Aile tim siyasi goértislere haiz gencler tizerinde etkisini énemli derecede korurken
dzellikle IYI Partili gencler arasinda okul cevresi diger partilere goére daha pozitif
ayrismaktadir.

Tablo 30. Oy Verilen Partilerin Tercih Sebepleri

Oy verilen partilerin tercih edilme nedenleri

ifade Yiizde

Ideolojimi yansitmasi 54,9
Partinin programi ve calismalar: 23,6
Guvenilir bir lideri olmasi 22,0
Daha iyi bir alternatif olmamasi 0,8
Ozgir ve demokrat olmasi 0,5
Baska secenek olmamasi 0,4
Oy kullanmay1 disinmuiyorum 0,3
Ailemin oy verdigi parti olmasi 0,2
Ulkemin gelecegine faydali olmast 0,2
Hicbiri 0,2
Cevap yok 5,3

Calismanin konusu itibariyle en 6énemli sonug¢ cikarilabilecek sorusu oy verilen
partilerin tercih sebepleridir. Oy verilen partilerin tercih nedenlerini gbsteren
tablodaki dagilima bakildiginda en 6nemli kategori olarak “ideolojimi yansitma”
oldugu gorulmektedir. Gencler oylarini verirken partileri tercih nedenlerinin
basinda ideoloji gelmekte ve bu oran gencler arasinda %54,9. Birinci tercih nedeni
olarak o6ne cikan ideolojik aidiyet, genclerin en o6nemli politik algi dinyasini
meydana getirmektedir. Ikinci sirada %23,6 ile partilerin programlar ve faaliyetleri,
Uclncu sirada da %22 ile lider 6ne cikmaktadir. Buna gore genclerin siyasal
tercihlerinde ideoloji en belirleyici bir faktér olarak goérulmektedir. Buradan
hareketle genclerin idealist kimlik ve arayislarini distindigimutizde bu veriler
anlaml bir tutum olarak okunabilir. Calismanin temel inceleme noktas1 acisindan
bakildiginda partilerin programi ve calismalari ise genclerin oy verme tercihleri
tizerinde %23,6 oraninda etkilidir. Ideoloji kadar belirleyici olmasa bile ideolojinin
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ardindan en glcli ekti faktdérti olan partilerin programlart ve calismalar1 politik
pazarlama unsurlarinin ortak bilesimi sonucu ortaya cikan bir stirectir.

Tablo 31. Genglerin Siyasi Parti Uyelikleri

Herhangi bir siyasi partiye Uiyeliginiz var m1?

ifade Yiizde

Evet 6,4

Hayir 93,6

Gengler arasinda siyasi parti tiyeligi ytzde 6 seviyelerindedir. Genglerin yas ve okul
gibi durumlar g6z 6ntine alindiginda bu durumun tiim se¢menler nezdinde Turkiye
ortalamasinin gerisinde kalmasi anlasilir gorinmektedir. 18 yas ve Ustd tim
secmenler baz alindiginda Turkiye’de partilerin toplam Uye sayisinin secmen
sayisina orani genclerdekinden cok daha fazladir. (Vatan Gazetesi, 2018) Bu
durumun sebeplerinin daha rahat anlasilmasi adina bir sonraki tabloda ise parti
uyeligi bulunmayan bu %93,6 duzeyindeki gen¢ kesimin neden parti Uyesi
olmadiklarini aciklayan sebepler bulunmaktadir.

Tablo 32. Gengclerin Siyasi Partileri Uye Olmama Sebepleri

Siyasi partiye tiye olmamanizin en 6énemli nedeni

nedir?

Zamanim yok 39,9
Ailem istemez 6,0
Siyaset kirli bir alan 9,6
Dustncelerimi yansitan parti yok 10,3
Siyasetle ilgilenmiyorum 32,7
Diger 1,5

Gencler bir siyasi partiye Uye olmamalar:1 ile ilgili en o6nemli neden olarak
zamanlarinin olmadigini ifade etmistir (ytizde 40). Siyasetin kirli bir alan oldugunu
ifade edenlerin orani ylizde 10'un altinda kalmaktadir ve bu sevindiricidir. Ancak
siyasete ayrilan zamanin da en az diger konular kadar degerli oldugunun alti
cizilmeli ve gencler bu anlamda ulasabilmenin yollar1 aranmalidir.
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Tablo 33. Siyasi Tercihlerine Gore Genglerin Siyasi Partileri Uye Olmama

Sebepleri

Siyasi partiye Uilye olmamanizin en énemli nedeni nedir?

(Siyasi Parti)

. AK

LG Parti
Zamanim yok 38,1 14,7 11,3 10,4
Ailem istemez 31,0 19,1 13,0 11,6

Siyaset kirli bir alan 21,3 15,2 8,2 14,4

Duistincelerimi

. 15,5 12,8 6,4 13,6
yansitan parti yok

Siyasetle 30,1 12,8 6,3 10,8
ilgilenmiyorum
Diger 36,5 13,0 6,9 5,5

5,0
3,9

8,0

8,5

3,9

5,9

Kaynak: (Rasat Strateji, 2017)

AK Partili gencler siyasi partiye tiye olmama sebepleri bakimindan zaman yoklugu
ve siyaset ilgisizligi sebepleriyle genel yapiyla birlikte uyum saglarken, diger
faktérler bakimindan pozitif ayrismaktadir. CHP1li, MHP1i ve IYI Partili gencler
icerisinde aile cekincesi 6n plana c¢ikarken, HDPi gencler arasinda siyasetin kirli

bir alan oldugu dusutincesi 6n plana ¢cikmaktadir.

CHP MHP HDP iYi Kararsiz

13,5
12,7

16,1

24,6

25,5

27,3

Tablo 34. Siyasi Partilerle Tanigsma Siireci

Uye oldugunuz siyasi parti ile nasil tanistiniz?

ifade Yiizde

Sosyal ortam / arkadas cevresi
Aile /akraba yonlendirmesi

Dernek / Kulip / Genclik Merkezi
Okul

Diger

Yazili / Gorsel Medya

Internet / Sosyal Medya

41,8
25,2
13,0
8,5
6,8
6,4

5,2
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Uye olunan siyasi parti ile tanismada en etkili olan cevrenin ise “sosyal ortam ve
arkadas” oldugu goérulmektedir. Siyasallasma konusunda ailenin énemi son derece
yuksek iken siyasal aktivizm konusunda aile arkadaslarin gerisinde kalmaktadar.

Tablo 35. Siyasi Goriislerin Degiskenligi

Su olay olursa siyasi gérisim degisebilir diyebileceginiz
bir durum var mi1?

ifade Yiizde

Hicbir sekilde degismez 54,8
Hareket/parti degerlerinden uzaklasirsa 23,0
Arastirmalarim sonucu degisebilir 13,3

Baska bir siyasi grubun calismalar: beni 39
etkilerse ’
Genclerin ylUzde 5571 “siyasi goruslerinin hicbir sekilde degismeyecegini” ifade
etmektedir. “Baska bir siyasi grubun calismalarindan etkilenip” kanaatini
degistirebilecegini ifade edenlerin orani ylizde 10’un altina gerilemektedir. Bu
anlamda gelecek secimleri kazanmanin yolu genclerin siyasi tercihlerinin
sekillenmesin daha erken yaslarda yonetebilmekten gecmektedir. Cunkt
kanaatlerinin degisebilecegini ifade edenlerin orani nispeten dusuktur.

Tablo 36. Cinsiyete Gore Siyasi Goriislerin Degiskenligi

Su olay olursa siyasi gériisim degisebilir diyebileceginiz
bir durum var mi? (Cinsiyet)

ifade Genel Kadin Erkek
Hicbir sekilde degismez 54,8 54,0 55,5

Hareket/parti degerlerinden 23.0 22,7 23,3
uzaklasirsa

Arril_§t1rr.nglar1m sonucu 13,3 13,9 12.8
degisebilir

Baska bir siyasi gru_bun 8.9 9.3 8.5
calismalari beni etkilerse

Siyasi goruslerin degiskenligi acisindan inceleme yapildiginda cinsiyetler arasi
benzerlik gortilmektedir. Gen¢ Kadinlar ve Gen¢ Erkekler arasinda siyasi goértslerin
degiskenligi hususunda bir belirgin ayrisma s6z konusu degildir.
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Tablo 37. Siyasi Tercihlere Gore Siyasi Goriislerin Degiskenligi

Su olay olursa siyasi gortisim degisebilir diyebileceginiz
bir durum var mi1? Siyasi Parti)

A

Ifade Pa

i{ti CHP MHP HDP iYI Kararsiz

Hiebir sekilde 30,9 14,3 8,8 11,2 3,4 222
degismez
Hareket/parti
degerlerinden 34,9 12,3 10,1 5,9 6,8 19,9
uzaklasirsa

Arastrmalanm 546 104 87 92 7,0 24,1
sonucu degisebilir
Baska bir siyasi
grubun calismalart 27,4 12,7 8,6 10,3 5,0 24,2
beni etkilerse

Siyasi tercihlere gore degerlendirme yapildiginda da AK Partili ve MHPli gencler
arasinda hareketin degerlerinden uzaklasmasi vurgusu 6n plana ¢ikmaktadir. CHP
ve HDP’de ise en etkili gériis, kesinlikle goriislerin degismeyecegidir. Iki partinin de
bir ideoloji partisi olmasi bu sonucu kanitlamaktadir. IYI Parti’de ise isler biraz
daha degismekte, katiimci IYI Partili gencler arastirmalari sonucu fikirlerinin
degisecegini beyan etmektedirler. IYI Parti'nin de henliz yeni kurulan bir parti
olmasi bu sonucu dogrulamaktadair.

3.6. Genel Degerlendirme ve Tiirkiye Politik Pazarlama Cercevesi

Bu makale de gortlmustir ki; Ailelerin en 6nemli glindemi yine Ailevi konular
olarak gorinmektedir (ylizde 73). Daha sonra gelen gindem maddeleri ise
kariyer/is (yuzde 34) ve ekonomidir (ytizde 25). Okul sorunlari, genel tlke sorunlari
yluzde 20’inin Uzerinde ifade edilen diger konulardir. Siyasi tartismalar ise yulizde
15’in altina gerilemektedir. Arkadaslarla bir araya gelindiginde en ¢cok konusulan
konular ise ytizde 42 ile kiz/erkek sorunlari, ylizde 38 ile kariyer/is ve ytuzde 28 ile
okul sorunlari olarak siralanmakta. Ekonomi, siyasi tartismalar, tilke sorunlari ve
spor yuzde 20’nin Uzerinde ifade edilen diger konular. Gencligin son derece dogal
bir sonucu olan kiz/erkek sorunlari bir tarafa birakildiginda genclerin arkadas
cevrelerinden aile gindemlerinden c¢ok farklilastiklarini ifade etmek muUmkuin
degildir. Buradan cikarilacak en 6nemli sonuc¢ genclerin hem aile hem de arkadas
bulusmalarinda, tlkede saglanan siyasi istikrardan dolay: artik siyasi tartigsmalara
daha az yer vermeleri olmustur.

Arastirmadan (Rasat Strateji, 2017) cikan bir diger sonuca genclerin %14,4
duizeyindeki bir kesimi siyasetle kendisini hic¢ ilgili gérmuiyor. Yine %21,3 dilimde
yer alan gencler de kendisini ilgili gérmuiyor. Iki orani beraber diistinduigiimtizde
genclerin %35,7’°si kendisini siyasetle ilgili gormuyor.

Ulkede her gencin kendini ait hissettigi bir siyasi durusu bulunuyor. Séyle ki; Her
dort gecten biri kendisini bir yonden Atatlirkcti olarak ifade etmektedir. Yine her
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dort gencten biri kendisini milliyetci olarak ifade etmektedir. Siyasi kimliklerinin en
az bir yéniinii muhafazakar olarak ifade edenlerin oram ytizde 15’%, Islamci olarak
ifade edenlerin orani ytizde 11’e ve dindar olarak ifade edenlerin orani ytizde 10’a
gerilemektedir. Ancak su durumda ihmal edilmemelidir; btiytk bir bé6limu egitim
yasinda olan bir kitle olarak gencler tabaninda bu sonuglarin makul karsilanmasi
gerekir. Ayrica Atattirkculik ve milliyetcilik ideolojik olmaktan uzak algilanan ve
kabult kolay nitelikler olarak degerlendirilmelidir.

llgili arastirmaya (Rasat Strateji, 2017) goére Tiuirk toplumunun aile temelli yapisinin
da dogal bir sonucu olarak genclerin de siyasi gértslerin sekillenmesinde en etkili
olan kaynaklardan biri ailedir. (Rasat Strateji, 2017) Her iki kisiden biri ilgili
soruya en az bir acidan aile cevrem cevabinin vermistir. Bu muhafazakar bir parti
olan AK Parti icin son derece énemli bir veridir. Ilgili soruya akraba cevrem cevabini
verenlerle birlikte diisinuldtigiinde aile ve yakin cevrenin siyasallasma utizerindeki
etkisi daha da 6nemli hale gelmektedir. Siyasallasmasinda arkadas cevresinin de
onemli oldugunu soOyleyenlerin orani ise her doért gencten biridir. Bu sonuclardan
hareketle genel olarak dustinuldtiginde aslinda en buytk politik pazarlama strateji
araci olarak aile kabul edilebilir.

Genclerin Oy verilen partileri tercih nedenlerini goésteren tablodaki dagilima
baktigimizda en 6énemli kategori olarak “ideolojini yansitma” oldugu goértilmektedir.
Gengler oylarini verirken partileri tercih nedenlerinin basinda ideoloji gelmekte ve
bu oran gencler arasinda %54,9. Birinci tercih nedeni olarak 6ne cikan ideolojik
aidiyet, genclerin en énemli politik algi diinyasini meydana getirmektedir. Ikinci
sirada %23,6 ile partilerin programlari ve faaliyetleri, iciinct sirada da %22 ile lider
one cikmaktadir. Buna gore genclerin siyasal tercihlerinde ideoloji belirleyici bir
faktordur. Genglerin idealist kimlik ve arayislarini distindtigimutizde bu veriler
anlamli bir tutum olarak okunabilir. Gortilecegi tizere 6zellikle secim donemlerinde
One cikarilan partilerin politik pazarlama stratejilerinin agirligi gencler Uzerinde
ancak %23,6 oraninda etkili olabilmektedir. Bu faaliyetler de kararsiz kitleleri
etkilemek adina 6nemlidir ancak genclerin siyasi tercihleri nezdinde ortaya cikan en
dénemli iki gercek aile ve ideolojidir. Ideolojinin de énemli diizeyde aileden alindigi
distnuldtiginde bir 6nceki maddede dedigimiz en o6nemli politik pazarlama
unsurunun aile oldugu gercegi daha da giclenmektedir.

Katilimci genclerin ytzde 5571 “siyasi gortslerinin hicbir sekilde degismeyecegini”
ifade etmektedir. “Baska bir siyasi grubun calismalarindan etkilenip” kanaatini
degistirebilecegini ifade edenlerin orani ytizde 10’un altina gerilemektedir. Dolayisi
ile buradan da cikarilabilecek en 6nemli sonuc¢ gelecek secimleri kazanmanin yolu
genclerin siyasi tercihlerinin sekillenmesin daha erken yaslarda yonetebilmekten
gecmektedir. Ctinkti kanaatlerinin degisebilecegini ifade edenlerin orani nispeten
dusuktir.

Turkiye gencliginin politik pazarlama stratejilerini nasil kavrayip
anlamlandirdiklarin1 belirlemeye yardimci olan tim bu sonuclara gbére genel ve
nihai bir degerlendirme yapildiginda denilebilir ki politik pazarlama stratejilerinin
ulkemizin gencleri Uzerinde kismi bir duiizeyde etkisi bulunmaktadir. Ancak
bununla birlikte en 6nemli glicin aile ve ideoloji oldugu ortaya cikan en acik
gercektir. Dolayis1 ise politik pazarlama stratejileri genclik tabaninda daha cok
genclerin mensubu oldugu dusltnceyi belirlemekten/degistirmekten ziyade
pekistiren bir rol istlenmektedir.
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