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Orijinal Makale

Tiiketim diinyasinda yer alan insanlarin tiiketim kararlarin1 almalarinda ekonomik,
sosyolojik, psikolojik etmenlere bagli olarak bir¢ok degisken bulunmaktadir. Cocuk
sahibi olan ailelerin spor Uriinleri tlketimlerinde yer alan degiskenlerden biri de zihinsel
ve fiziksel baglamda saglikli bir birey olarak biyilitmekle yiikiimli olduklar
cocuklaridir. Cocuklarin yalnizca ihtiyaglart oraninda degil, onlarmn arzular ve 1srarlart
oraninda da ailelerin tiiketim kararlar1 almalar1 lizerinde dogrudan etkileri olmaktadir.
Bu etkinin boyutu basta demografik olmak {iizere bir¢cok etmene gore farklilik
gostermektedir. Gegmisten giinimiize bu etkinin varligindan haberdar olan fireticiler,
spor pazarinda ¢ocuk iriinii olsun olmasin, birgok pazarlama faaliyetlerini ¢ocuklari
odaklayarak yapmaktadirlar. Pazarlamacilarin gocuklart odak olarak se¢melerinde
yalnizca aileleri iizerine olan etkileri degil, gelecegin yetiskinleri olarak ileri yillarin
pazarini olugturacaklar1 da gozetilmektedir. Betimsel aragtirma tekniklerinden nedensel
arastirma ile gerceklestirilen bu caligma segilen 14 ayr1 bilimsel yazinin spor agisindan
karsilastirilip degerlendirmesinden olusmaktadir. Caligma sonucunda cesitli faktorlere
gore degisken olmakla birlikte ¢ocuklarin ebeveynlerinin satin alimlar1 iizerinde etkili
oldugu goriilmiistiir. Gelecekte daha ozellestirilmis diizeyde yerel ¢aligmalar yapilarak
genel gecer degil yerel-gecer sonuclar elde edilebilir.
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The Effect of Childrens on Parents Sporting Goods Consumption Decisions

Abstract Original Article

There are many variables related to economic, sociological and psychological factors in
the consumption decisions of people in the world of consumption. One of the variables
involved in the sport consumption of families with children is the children they are obliged
to raise as a healthy individual in the mental and physical context. Children have direct
effects not only on their needs but also on their desires and insistence on their families's
consumption decisions. The size of this effect varies according to demographic factors.
Producers aware of the existence of this effect from past to present, whether or not
children's products in sport marketing world, many advertising activities are focused on
the children. As marketers choose children as the focus, it is not only the effects on their
families, but also the future market as future adults. This study, which is carried out with
descriptive research, is composed of 14 different scientific literature in terms of sports. As
a result of the study, it was found that although it was variable according to various factors,
children are effective on the purchase decision on their parents. In the future localized
results can be obtained by conducting at a more customized level.
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GIRIS

Ebeveynlerine olan etkileri ile gelecegin ve simdinin pazart olan cocuklar, pazarlama
ekosisteminin odak noktasinda yer almaktadirlar. Bugiin ¢ocuklar, satin alma siirecinin hemen
hemen tiim agsamalarinda etkinlik saglarken, yalnizca kendileri ile ilgili iiriin gruplarinda degil
diger kategorilerde de s6z hakki elde etmis bulunmaktadir (Giilerarslan, 2011). Ayrica,
cocuklar heniiz anne karnindayken ailelerinin tiiketim kararlarini etkilemekte, ¢ocuk bekleyen
ailenin satin alma tercihlerini sekillendirmektedir (Giilerarslan, 2011). Ozellikle guniimiiz
ailelerinin karar alma siireglerinde geleneksel davraniglar1 giin gectikce yok olmakta ve aile
i¢i iletisim ¢ocugu da dahil ederek daha demokratik hale gelmektedir (Parakash, 2010).
Gecmis yillarda aileler ¢ocuklarinin ne yiyecegine, giyecegine, oynayacagina karar verirken
bugiin bu kararlarin aliminda g¢ocuklar daha ¢ok dahil etmesinin ana nedenlerinden biri
ailelerin artik daha az ¢ocuk sahibi olmalar1 sayesinde onlara daha fazla ilgi gostermeleri,
hosgoriilii olmalart ve artan egitim seviyesidir. Bir diger etmen kariyerine odaklanan ailelerin
evlerinde daha az zaman gecirmesi ve pazar aligverislerinde c¢ocuklarina daha fazla
sorumluluk tanimak zorunda kalmalaridir (Parakash, 2010). Giiniimiizde ¢ocuklarin internet
ile bilgiye daha kolay ulasabilmesi, reklamlar yoluyla markalara ¢esitli anlamlar yiiklemesi
onlara toplumun en kiiclik sosyal birimi olan aileyi de etkileme giicli vermektedir. Onlarin
internet kullanimindaki géreceli uzmanliklari ayrica ailenin satin alma karari siirecinin hayati
bir etkeni olarak tanimlanmistir (Kaur ve Medury, 2011). Bu sebeplerle bir¢ok iiriiniin
tanittminda, dogrudan onlar ile ilgisi olsun olmasin ¢ocugun meta olarak kullanildig
asikardir. Bu nedenle bu ¢alismada:

e Pazarlama elemanlarinin ¢ocuklar1 ama¢ ve ara¢ olarak kullanarak ailelerine satin
alma yonlendirmesi yapmasi i¢in yaptig1 girisimleri arastirmak,

e Somut ve soyut {riinlerin se¢iminde c¢ocuklu ebeveynlerin kararlarini ¢esitli
boyutlarda inceleyen ¢alismalarin sonuglarindan bir derleme olusturmak,
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e Cocuklarm istekleri ve ihtiyaglari, ailenin demografik yapilart dogrultusunda
ebeveynlerin satin alma kararlarin1 sonuglandirma bigimlerini arastiran birkag
calismayi karsilastirip degerlendirmek amaglanmaistir.

Doniisiimlii Etkilesim

Her yeni neslin ¢ocuklariyla bos zaman harcamasimna daha fazla dahil oldugu
goriilmektedir. Ebeveynlerin duygusal olarak c¢ocuklarinin ilgi alanlarina dahil olmalart ve
¢ocugun ¢ikarlarimi aktif olarak tesvik etmeleri beklenir. Sonug olarak, sporla daha 6nce ilgisi
olsun olmasin, herhangi bir spor aktivitesinde veya takiminda yer alan ¢ocugun aileleri de o
spora ilgi duymakta ve takimi desteklemektedir (Hyatt & Kerwin, 2016). Cocuklarin
yarigmaci ruhla izleyen ebeveynler etkilesim siirecinde zamanla ¢ocuklarinin yaptiklar1 spora
katilim gosterebilmekte ve c¢ocuklart ile birlikte bu sporun bir pargasi haline gelebilmekte,
cocuklarinin basarili olmalari i¢in ellerinde bulunan imkanlar1 bu yolda kullanabilmektedirler
(Giilay ve Mirzeoglu, 2012). Daha oOnce onlarin gengliklerinde hi¢ varligi bile olmayan
sporlara drnegin e — sporlara katilan ¢ocuklar1 sayesinde bu aileler de ayn1 spor dalina ilgi
duymaya ve ona yonelik Urlnler almaya heves etmektedirler (Hoeber, 2018). Bu aileler
cocuklarin1 miisabakalarda takip ederken ayni zamanda ilgili bransa yonelik profesyonel
sporculara hayranlik duymakta, ligleri ve miisabakalar1 da tiiketmektedirler. Hayranlik
duyduklart bu spor driinlerine yonelik biletler, maskotlar ve lisansh {irlinler de satin
almaktadirlar. Cocuklar, anne ve babanin hayatlar1 boyunca egitmenleri, akil hocalari,
kahramanlari, destekgileri ve rol modelleri oldugunu bilirler. Erken yaslardan itibaren model
aldiklar ailelerinden etkilenirler ve tiikketime karsi tutumlarini ebeveynlerini gézlemleyerek
olustururlar; bu durum tiiketici olarak ¢ocugun sosyallesmesinin aile igerisinde meydana
geldigini gosterir (Cakmak ve Cakir, 2013). Wisdomjobs.com Internet sayfasma gore spor,
bos zaman degerlendirme, egitim ve sosyal yasama karsi ¢ocuklar bu baglamda tutum
gelistirmektedirler. Bu durum nesiller arasi tasimacilik olarak bilinmektedir. Bunun farkinda
olan aileler ¢ocuklarina iyi 6rnek olabilmek adina faydali iiriinlere yonelir, zararl iiriinleri
onlarin var olmadig1 ortamlarda satin alir (6rn. sigara), dini ayinlere birlikte katilir, miizik ve
tiyatral etkinlikleri 6zendirir, ¢esitli spor aktivitelerine katilim gosterirler. Yapilan her aktivite
basta spor etkinlikleri olmak tizere bu aktivitelere olan devamliligi ve hayranligi, ona yonelik
arastirmalari ve satin alimlar1 artirmaktadir. Dolayisiyla ¢ocuklarina spor tiiketim aligkanligini
kazandirmak isteyen aileler ayni zamanda birer spor tliketicisi olarak pazarda yer
almaktadirlar.

Cocuklarn istek ve Israrlar

Cocuklarin satin alma kararlarinda ebeveynlerine etkilerinin, etki kaynagi, etki
stratejisi, etki donemi, iiriin kullanim siklig1, {iriin satin alim sikligi, aile ekonomik durumu
vb. gibi ¢esitli parametrelere bagh olarak degismektedir. Rachagan (2014) arastirmasina gore
Asya lilkelerinde yasayan aileler satin alma kararlarinda en 6nemli sebebin c¢ocuklarinin
istekleri oldugunu sdylemislerdir. Ancak Arul (2016)’a gore bir¢cok ebeveyn g¢ocuklarinin
isteklerine hemen evet dememektedir. Bazen ailenin ekonomisi diisiik olabilir veya bahsi
gecen lUriine yonelik olumsuz diisiinceleri olabilir ve ¢ocuklara hayir diyerek onlar1 ikna
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etmeye calisirlar. Cogu ¢ocuk ailenin bu kararina uyarlar ama bazen de sinirlenip 1srar ederler.
Ergenlik ¢agindaki c¢ocuklar c¢ogunlukla ebeveynleri iizerinde duygusal baski stratejisini
kullanirlar (Palan, 1997).

Yontem Tanim

Israr Cocuk istegini tekrarlayarak, yildirarak aileye baski kurar ve satin alimi
gerceklestirir.

Ust Izin Aileden daha biiyiik birine veya sozii gecen birinin iznine tabip oldugunu

soyleyerek ikna ederler. (Ornegin annesine babam izin verdi diyebilir.)

Takas Yontemi Cocuk satin alimin ger¢eklesmesi halinde karsi sozler verir. Derslerime
caligsacagim, bulasiklar yikayacagim gibi.

Koalisyon Isteginin gerceklesmesi icin diger aile bireyleriyle ya da baskalariyla isbirligi
yaparak ikna yoluna girerler.

Sekil 1. Cocuklarin ebeveynlerini baslica ikna etme yontemleri (Arul, 2016).

Sekil 1. deki yontemleri sirasiyla deneyen ¢ocuklar birkag saat gegtikten sonra ise pes edip
srarlarindan vazge¢mektedirler. Cocuklarin ailelerinden satin alma isteklerini ve ardindan
ailenin satin alma eylemini gerceklestirmesini etkileyen etmenler ¢ocuklarin davranis
Ozgiirliigi, tiriiniin bilinirliligi, cocugun cinsiyeti, gocugun gelisim seviyesi, ailenin gelir-gider
seviyesi ve Uriiniin fiyati, gocugun iriinii isteme bigimi olarak siralanabilir (Ebster, 2009).
Cocuklarin satin almaya etkileri en ¢ok, ebeveynin iiriine ilginin az oldugu, tiriintin farkliligin1
fark edemedigi veya diger lriinlerle arasinda az bir fark oldugunu diisiindiigii durumlarda
gorilmektedir (Kaur & Singh 2006). Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD) her yil ailelerine
yiyecekler, icecekler, elektronik drlnler, oyuncaklar ve spor trlnleri kategorilerinde ¢ocuklar
100 milyon dolar degerinde harcama yaptirmaktadirlar.

Pazarlama Girisimleri

Kiiciik cocuklar, kendileri i¢in harcadiklar1 para miktari, ebeveynlerinin harcamalari
tizerindeki etkisi ve biiyiidiiklerinde harcayacaklar1 para yiiziinden artan oranda reklam ve
pazarlama hedefidir. Cocuklarin satin alim konusunda tercih ettikleri triinler, ¢ogunlukla
onlarin dogrudan kullanimina hitap eden iirlinlere yoneliktir (Guneri ve ark., 2009).
Dolayisiyla spor iiriinii sunan bir¢ok firma dogrudan cocuklara yonelik triinler piyasaya
sunmaktadirlar. Takimlarin magazalarinda ¢ocuk spor malzemeleri ve kiyafetleri disinda
cesitli oyuncaklar da yer almaktadir. Cocuklara yonelik bu pazarlama, 6zellikle tatlilara ve
oyuncaklara odaklanirken, su anda kiyafet, spor malzemeleri, bilgisayar iiriinlerinin yaninda
kredi kart1 gibi yetiskinlere yonelik {iriinleri de icermektedir. Amerikan Genglik Futbol birligi
gibi organizasyonlar logo ve simgelerini ¢cocuk dostu olarak tasarlamakta ve onlarin ilgilerini
cekmeye calismaktadirlar (Beder, 1998). Bunun disinda takimlar ¢ocuklar1 takimlarinin ¢ocuk
kuliiplerine Uyeliklerini 6zendirmekte ve oyuncu kartlar1 gibi iirinlerle onlar1 etkilemeye
caligmaktadirlar. Bu yolla, yalmizca tliketici degil ayn1 zamanda kendilerine bagh tiiketici
olusturmaktadirlar. Ornegin Shelton (2017)’ a gére NBA Hoop Troop web sitesine iiye olan
cocuklar ¢esitli sportif dijital oyunlar ve eglenceli miisabaka videolar1 karsilamakta ve bu da
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6-8 yas arast ¢ocuklar1 bagh tiiketici durumuna getirmektedir. Cocuklar, yetiskinlere gore
daha az marka bagliligi gelistirmekte ve daha ¢ok maruz kaldiklart satis mesajlarini
benimseme ve satin alma egilimi gostermektedirler (Bridges ve ark. 2004). 9-11 yas
donemindeki c¢ocuklarin, iirlinlerin Ozelliklerinin detayin1 ve kalitesini degerlendirmeye
basladigi, ¢ocuklarin iriinleri karsilastirdigi ve gelisim ¢agmin etkisi ile kiyafete ve spor
malzemelerine Onem verdikleri sonucuna ulasilmistir (Cakmak ve Cakir, 2013).
Pazarlamacilar, ¢ocuklarin satin almalarimi etkilemek istediginde ¢ogunlukla dolayli etki
yontemini kullanirlar. Bu yonteme gore, tutundurma faaliyetlerinin etkisi altinda kaldiklarinda
cocuklar, irlinleri satin alma kararini veren ebeveynlerinden 1srarla isterler.

YONTEM

Arastirmada ¢ocuklarin ebeveynlerine olan satin almaya yonelik etkilerini diinyadan
orneklerle inceleme ve raporlama amaclh bilimsel arastirma tekniklerinden “Betimleyici
Yontem” amaca uygunlugu agisindan tercih edilmistir. Betimleyici arastirmalar, bir konudaki
herhangi bir durumu saptamay1 hedefleyen arastirmalardir. Bu arasgtirma modelinde amag;
eldeki problemi ve bu problem ile ilgili durumlari, degiskenleri ve degiskenler arasi iligkileri
tanimlamaktadir (Kurtulus, 2010). Arastirmanin yapilmasinda alan yazin ve kaynak taramasi
sonucu elde edilen bulgularin derlenmesi, incelenmesi ve Kkarsilastirilmast yollar
kullanilmistir. Literatiir incelemesi simirli bir akademik alanda, arastirmalara dayali
calismalarin degerlendirilmesi ve bilgi tabaninin gelistirilmesi amaciyla sentezlenmesi ve
yorumlanmasini igermektedir (Hart, 2001). Ulasilan arastirmalar; amag, yontem, sonug ve
Oneriler gz onunde bulundurularak betimsel analiz yontemlerinden nedensel arastirma
yontemiyle incelenmistir. Nedensel karsilastirmali arastirma deseninde sadece tek bir grup var
ise bu yontem nedensel arastirma teknigi olarak adlandirilmaktadir (Biiyiikoztirk, 2018).
Aragtirmanim 1998 ila 2019 yillar1 arasinda Tiirkge ve Ingilizce dillerinde yayimlanmis olan
toplam 14 akademik dergi, makale ve kitaptaki “cocuk ve tiiketim” iligkilerini kapsayan
yazinlarin karsilastirmalarindan olugmasi ve yalnizca ¢evrimici igeriklerin degerlendirilmis
olmast bu arastirmanmn smrhiligidir. Yaklasik 70’in iizerinde kaynak taranmis olup,
cocuklarin tiiketime olan etkisini ¢ok 6zel nedenlerde inceleyen, bulgular: yerel diizeyde kalip
genele yayillamayan c¢aligmalar dahil edilmemis, ¢caligmanin konu biitiinliigiinii bozmayan ve
tilketimde ¢ocuk etkisini dogrudan ya da dolayli yoldan igeriklerine dahil etmis olan genel-
gecer diizeydeki yazinlar dahil edilmistir.

BULGULAR

Inceleme sonucunda sosyal galismalarm agirlikli oldugu, calismalarin pazarlamacilar,
ebeveynler ve cocuklar iizerinde yapildigr dikkat ¢ekmistir. Cekirdek ailelerde biiylimekte
olan ¢ocuklarin ebeveynlerinin satin alim kararlar1 tizerindeki etkisi, kalabalik aile gruplarina
gore daha yuksektir (Virmani & Dash, 2016). Ailenin gelir dizeyi (Ali ve Batra, 2011,
Kumar, 2013; Ebster ve ark., 2009) ¢ocuklarin isteklerinin karsilanma sayis1 oraninda yiiksek
bir degere sahiptir. Flurry (2007); Tinson ve ark. (2008) arastirma sonucuna gore ¢ocuklar
kendi kisisel tiiketimleri i¢in Uiretilen iirlinlerin tiiketiminde (6rnegin istedikleri renkte bir spor
ayakkabisi) yogun etkiye sahipken, ailenin genelini ilgilendiren iiriinlerde daha dolayli bir
etkiye sahiptirler.
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Kaynak Bashg Yazar Yil Orneklem
Influence of Children on Parent’s Buying Behaviour. M. Arul 2016 150 Qopuk
150 Aile
Children Buying Behaviour and Parental Influence (A Meaha Vi i Manoi K Dash 2016 185 K
Study of Children Buying Habits Related to Toiletries) egha virman, Manoj Kumar Las el
9-11 Yas Aras1 [lkdgretim Ogrencilerinin Ailedeki Satin Alma
Kararlarina Etkileri: Karabiik Sehir Merkezinde Bir Arastirma Ali Caglar Cakmak, Merve Cakir 2013 590 Cocuk
Children Influence on Parents Buying Decisions in Delhi Ali Akhter. D K Batra 2011 60 Aile
60 Cocuk
The Influence of Children on Family Purchasing Decisions in . .
Turke Burcu Guneri Cangarli, Oznur Yurt, 2009 849 Aile
y Melike Demirbag Kaplan, M Delen
Cocuklar1 Spor Yapan Ailelerin Psikolojik Kazanimlarinin . . . g
Cesitli Degiskenlere Gire Karilastmmast Osman Gulay, A. Dilsad Mirzeoglu 2012 195 Ebeveyn
Impact of the Internet on Teenagers’ Influence on Family . 346 Cocuklu
Purchases Anupriya Kaur, Y Medury 2011 Aile
Adolescent-parent interaction in Family Decision Making Kay M. Palan, Robert E. Wilkes 1997 100 Aile
Influence of Children on Family Purchasing Decision Mohit Prakash 2010 100 Cocuk
Deyeloplng Diehards: The Power of Marketing Sports to Victoria Shelton 2017 Oransal
Children Arastirma
E%rlr:;y Buying Influences, Family Life Cycle and Buying Wisdomjobs.com 2018 Kitap
Children Influence In The Process of Family Purchase 195 Cocuk
Decision for High, Low and Child-Centric Products Sunita Kumar 2013 195CA“LEJ
Parents and television advertisements as consumer Ernest J North and Theuns Kotzé 2003 226
socialisation agents for adolescents: An exploratory study
Children's Influence in Family Decision-Making: Examining
The Impact of the Changing American Family Laura Flurry 2007 1463 Aile

Sekil 2: Karsilastirmasi yapilan kaynaklar

TARTISMA VE SONUC

Ekonomik ve zamansal yetersizliklerin yaninda kiiltiirel gecmisten gelen kisitlarin

vermis oldugu olumsuz durumlar yavas yavas olumlu yonde degisime ugramaktadir. Cesitli
spor branglarinda gilin gectikce kizlarin daha fazla yer almasi bu durumu orneklendirebilir.
Dolayisiyla ¢ocuklara yapilan her spor harcamasi, ailece katilim gosterilen her spor faaliyeti
ya da aligverislerde birlikte gegirilen kaliteli zamanin artis géstermesi dogrudan ailelerin spor
iiriinlerine olan harcamalarini etkilemektedir. Thomson (2007), 6nce yalnizca g¢ocuklara,
sonra yalnizca ebeveynlere ve daha sonra ailelere uyguladigi roportajlarda cocuklarin
ailelerinin tiiketim kararlarinda oldukca etkili olduklarini ortaya koymustur. Flurry (2007)
caligmasinda buna ek olarak ebeveynler {lizerinde ilk c¢ocugun etkisinin daha sonraki
cocuklardan daha fazla oldugunu raporlamistir.

Cocuklarin ailelerine spor tiiketim baglaminda olan yonlendirmeleri bilingli veya
bilingsiz olarak gerceklesebilmektedirler. Ornegin 2018 Giiney Kore Kis Olimpiyatlari’nin
maskotu Soohorang ve Bandabi isimli iki komik ayiciktir. Zaten ¢ocugun ilgisini ¢gekmek
amaciyla tasarlanmis bu maskot oyuncaga ulagmak isteyen ¢ocuk, aslinda oyuncagin temsil
ettigi organizasyona ailesi araciligi ile gelir saglamaktadir. Cartwright (1959)’a gore ¢ocuklar,
karar verme asamasi (fikir iiretme, alternatif 6nerme) ve karar verme bolgesi (marka, fiyat,
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magaza) olarak 2 asamada ailelerin satin almalarini etkilerler. Cocuklarinin gelecegini
diistinen aileler onlara 6rnek olma amaciyla kendileri de spor yapmakta ve spor iiriinleri
tilketmekte ya da ¢ocuklarini spor yapmaya tesvik etmektedir. Bu sebeple hem ¢ocuklart hem
de kendileri spor pazari igerisinde yer edinmis olurlar.

Bugiin ailelerin yogun is temposunda 6z tiikketim arzular1 i¢in zaman bulamadiklari
gercegi gbz Oniline alindiginda, ¢esitli medya araciligiyla tiikketimin tetikleyicisi olarak
cocuklarin hedef pazar amagli kullanilmalari kac¢iilmazdir. TV'deki reklamlar iiriiniin
bilinirligini artirmakta ve ¢ocuklar siklikla reklamlarini gordiikleri tiriinleri istemektedirler ve
kimi zaman bu durum c¢ocuklari istediklerini alana kadar susmayan dirdircit bir karaktere
biiriimektedir (Mittal ve ark., 2010). Ozellikle artan sosyal medya kullanimi ve calisan
anneler sebebi ile aile yapisi gelenekselden modern yapiya doniismiis, tiiketimde ¢ocugu da
dahil eden demokratik karar alma siirecleri artmis ve bu durum pazarlama faaliyetlerinin
cocuk iizerinden gerceklesmesine daha fazla olanak saglamistir. Cocugu ilgilendirsin ya da
ilgilendirmesin hemen hemen her alanda ¢ocugu da dahil eden pazarlama faaliyetleri goze
carpmaktadir. Giilerarslan’a gore (2011) ozellikle 11-16 yas araligindaki ¢ocuklarin ilgisi
oyuncaklarin disina ¢ikarak miizik ve spor gibi sosyal alanlara kayar ve aileyi ve arkadaslar
ikna etmede, dogrudan bir yaklasim yerine onlarin sahip olduklar1 fikirleri destekleyerek
sonuca ulasacak stratejik davranislar gosterirler. Reklam verenler bu durumun farkindadirlar
ve tamitimlarimi bu yonde sekillendirerek, kendi ekonomik bagimsizliklari olmadigi i¢in
cocuklarin ailelerinden Grind benzer yollarla talep ettirmelerini saglarlar ve eger ailede
ekonomik yetersizlik mevcut degilse talepler cogunlukla satin almayla sonuglanir.

Yapilan alan yazin taramalarinda erkek cocuklarin kiz ¢ocuklara gore daha fazla
sporsal Urlnler ile ilgilendikleri ve ailelerinden talep ettikleri gozlemlenmistir. Akmed ve ark.
(2015) Kenya'da roportaj yaptigi ailelerden; kizlarin daha ¢ok kiyafet ve kozmetik, erkeklerin
ise spor lirlinii ve video oyunlar1 almalarini istediklerini yanitini almistir.

Yapilan arastirmalar incelendiginde {lkemizdeki c¢ocuklarin spor pazarlamasi
kapsaminda ailelerine etki giiciinii irdeleyen ¢alismalar cinsiyet, yas, kusak, kiiltiirel cevre,
aile biiytikliigii, anne-baba diisiinsel diizeyi gibi daha detayli boyutlarda yeterli bilgi vermeden
yiizeysel oldugu gozlemlenmistir. Yapilan bir¢ok calisma belirli bir zaman ve kesitle
kisitlanmis, oysaki sanayi devrimi sonrasi hizla degisim gosteren pazarlama stratejileri, spor
tiriinlerinin artan cesitliligi ve hizla degisen yasam kosullar1 dinamik gostergeler iceren
caligmalara ihtiya¢c duymaktadir. North ve Kotze (2001)’ye gore bugiiniin ¢ocuklarinin
kafasina girmek ¢ok zordur ¢iinkii on yil onceki ¢ocuklar buglinkii ¢ocuklara gore c¢ok
farklidir ¢iinkii giinlimiiziin ¢ocuklar1 reklamlarin kendilerini hedef aldigin1 hemen
anlayabilecek kapasiteye sahip internet kusagina aittir. Gelecek ¢alismalar fiziksel kosullarda
gozlem vyoluyla ve aligveris merkezleri, spor salonlari, stadyumlar gibi c¢evrelerden
aliabilecek fatura ciktilarinin anonim olarak degerlendirilmesiyle ¢ocuk ve spor iiriinlerinin
satin alinma oranlarini net olarak ortaya koyabilirler.
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