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Oz: Bu aragtirmanin amact yogun olarak sosyal medya kullanan ortaokul dgrencilerinin sosyal medya
kullanirken kendilerini nasil hissettikleri veya neye benzettiklerini tespit etmektir. Arastirma 2016-2017
egitim-6gretim doneminde bir ortaokulda egitim gormekte olan 119 O6grenci ile yiritilmiistiir.
Arastirmanin verileri nitel aragtirma yontemi kullanilarak, metaforlar olusturularak toplanmistir.
Arastirma sonucunda toplam 119 metafor 6grenciler tarafindan olusturulmustur. Bu metaforlar anlam
iligkisine gore gruplandirilarak arastirmaci tarafindan isimlendirilmis toplam doért kategoriden
olugmaktadir. Bu kategoriler; ozgiirliik ve isteklerini elde etme doyumu yasamis gibi...(36), Bilgi
kaynagiymisim gibi... (27), gli¢ ve otoritenin sahibiymisim gibi... (20) ve bilginin pesinden kosup bilgi
acligimi gideriyormusum gibi... (36) seklinde “hissediyorum” yiiklemiyle biten ifadelerden olusmaktadir.
Ogrenci ifadelerinde olusturulan bu kategorilerden “6zgiirliik ve istediklerimi elde etme doyumu yasamis
gibi” ve “ bilginin pesinden kosup bilgi acligimi gideriyormusum gibi” ifadelerinden olusan kategoriler
en fazla metaforun firetildigi kategoriler olmustur. Dolayisiyla ortaokul &grencileri sosyal medyay1
kullanirken 6zgiir olma, isteklerini sanal da olsa elde etme doyumu ve istedigi an istedigi bilgiyi arastirma
ve bilgi achigimi giderme konusunda sosyal medya kullanirken daha yogun ve anlamli hisler igine
girdikleri bulgulanmustir. Ogrencilerin en fazla metafor iirettikleri s6z konusu iki kategoride en fazla
tekrar edilen metaforlar kus (4), kelebek (3), sansli (4), ugak (4), bilim adami (5) ve ar1 (3) seklindedir.
Ogrenci ifadelerinden yola ¢ikilarak olusturulan kategorilerden en az iizerinde durulup metafor iiretilen
kategori ise “gii¢ ve otoritenin sahibiymisim gibi hissediyorum” kategorisi olmustur. Arastirma sonuglari
ilgili kisimda tartisilarak sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Medya okuryazarligi, metafor olusturma, sosyal bilgiler egitimi, sosyal medya.

In the Process of Raising Citizens Having Technology and Media
Literacy in the Examination of Pupils’ Perception of Social Media via
Metaphors

Abstract: This research aimed to detect how middle school pupils who use social media. The research
was carried out with 119 pupils who studied at Tevfik Kut middle school in the 2016-2017 academic
year. The data of the research was collected by using the qualitative investigation method and composing
metaphors. In conclusion, 119 metaphors were composed by pupils. These metaphors were categorized
into four groups according to a meaningful relationship and named by the researcher. These four groups
are liberty and | feel like being gratified by obtaining desires (36), | feel like a source of information (27),
| feel like having power and authority (20) and | feel like fulfilling hunger of knowledge by running after
information (36). Categories of liberty and like being gratified by obtaining desires and like fulfilling
hunger of knowledge by running after information are the ones having metaphors the most. Hence, it was
proved that they felt more intense and significant emotions regarding being independent, being gratified
by obtaining desires even in a virtual world, searching any information whenever they wanted and
fulfilling hunger of knowledge while middle school pupils were using social media. Metaphors that were
repeated the most in these two categories having metaphors the most were bird (4), butterfly (3), lucky
(4), airplane (4), scientist (5) and bee (3). The category of | feel like having power and authority is the one
emphasized and having metaphors the least based on pupils’ statements. The results of the research are
presented in the related section by discussing.

Keywords: Composing metaphors, media literacy, social media, social studies education.

* Bu ¢alisgmanin bir kismu VI. Uluslararast Avrasya Egitim Arastrmalar: Kongresinde (2019, EJER) sozli bildiri
olarak sunulmustur.
** Dr. Ogr. Uyesi, Kilis 7 Aralik Universitesi, turkancelik@Kkilis.edu.tr



mailto:turkancelik@kilis.edu.tr

Teknoloji ve Medya Okuryazar1 Vatandas Yetistirme Siirecinde Ogrencilerin Sosyal Medya
Algilarinin Metaforlar Araciligiyla Incelenmesi

Giris

Bilisim ve internet alanindaki ilerleme insan hayati ve beraberinde bir¢ok alanda
etkisini gostermektedir. Zira giiniimiiziin vazgegilmez bilisim ve teknolojik araglarindan internet
araglar1 her yastan insanin bir¢ok konuda birincil basvuru kaynagi haline gelmistir. Adeta
“masallardaki sihirli degnek” misali kullanicinin birgok konudaki istek ve arzusuna aninda yanit
veren bu teknolojik sistem her alandaki bilginin “ulasilmazlik duvarini” da yikmustir. Dahast
“bilgisayar ve internet teknolojilerinin birlikteliginden dogan sosyal medya” gibi bir fenomenin
kullanimi1 bas dondiiriicii bir hizla yayilarak adeta gliniimiiziin “internet yildiz1” olmustur.

Temelde web 2.0. teknolojileri iizerine kurulmus olan sosyal medya; Kkisilerin,
kurumlarin birbiri ile ses, kelimeler, gorseller ve diger aktivitelerle goriislerini, deneyimlerini,
hislerini interaktif bir sekilde paylasmasina firsat sunan, ara¢ ve platformlardan olusan bir
sahnedir. Bostanci (2010) ise sosyal medyayi igerik belirlemenin kullanicilarin kontrolii ve
inisiyatifinde oldugu ve kullanicilarin genelde bu uygulamalar {izerinden zaman ve mekan
kisitlamasi olmaksizin paylagim, etkilesim ve tartisma temelli bir iletigim siireci iginde olduklari
ara¢ ve platformlar seklinde tanimlamistir. Boylelikle sosyal medya ortaminda her kesimden
insan, gercek zamanl olarak, konusma, is birligi i¢ine girebilme ve birlikte bir deger yaratma
giiciinii gosterebilme firsati kazanabilmektedir (Scott ve Jacka, 2011).

Yediden yetmise her kesimden kullanici kitlesine sahip olan “sosyal medyanin esas
yerlilerini” ise “z kusag1™! dedigimiz ¢ocuk ve ergenler olusturmaktadir. Zira bu ¢ocuklar dogar
dogmaz sosyal medyanin etkin oldugu bir diinyaya gozlerini agmaktadirlar. Onlarin oyuncak
bebek ve arabalari yerine ipad’lari, tabletleri, akilli telefonlar1 ve bilgisayarlar1 olmustur. Akgali
(2007) yayginlasan bazi programlar ve internet baglantilar1 sayesinde artik bilgisayar
ortamlarinin ¢ocuklar igin eglence amacgli kullanimlarinin, ¢ocuklarin iletisim diinyasina
bireysel olarak katilmalarini etkiledigine deginmektedir. Giinliimiizde internet yardimiyla sosyal
medyanin ¢ocuklar i¢in bir¢ok firsat sundugunu ve hayatlarinin ayrilmaz bir pargasi haline
gelmesini de buna baglayabiliriz. Sosyal medya ve internetin ortaokul 6grencileri i¢in bazi
acilardan kullanimlarint konu alan (Aydin ve Celik, 2016; Celik, 2017) arastirmalarda,
¢ocuklarin sosyal medyay1; bilgi edinmek, kisisel gelisim ve derinlesmek, egitime katki, egitsel
dokiimanlardan faydalanmak, iletisim kurmak, hizli haberlesmek, varolus ortami bulmak, dis
mekana bagimliliktan kurtulmak, duyarlilik kazanmak, yardimlagmak, diinyay1 tanimak,
farkliliklar1 tanimak ve eglenmek-oyun oynamak yararli gordiikleri bulgulanmistir. Sosyal
medyanin tiim bu yararli yonlerinin yaninda ayni ¢alismalarda (Aydin ve Celik, 2016; Celik,
2017) sosyal medyanin psikolojik rahatsizlik, sosyal medya ve teknolojiye gilivensizlik, siddete
maruz kalma, yasina uygun olmayan igerige maruz kalma, hayat1 zorlastirma, dersleri ve giinliik
isleri aksatma, su¢a maruz kalma, siber zorbalik, deger yozlasmasi, aile iliskilerinin
zedelenmesi, fiziksel sorunlar, olumsuz sosyallesme, kotli niyetli insanlarla arkadas olma,
asosyallesme, arkadas iligkilerinin bozulmasi, su¢a yonelme hususlarinda risk ve tehdit unsurlari
olusturdugu belirtilmistir. Yukaridaki arastirmada goriilen risk unsurlarimi en aza indirerek,
internet ve sosyal medya kullanildiginda teknolojinin olumlu yonlerinden daha fazla
yararlanilabilecegi dustniilmektedir. Nitekim Sanlav (2014) bireylerin sosyal medya
kullanirken giivenlik, gizlilik ve bilingli kullanim gibi baz1 hususlara dikkat edildiginde, sosyal
medyadan bir¢ok agidan faydalanabilecegine deginmektedir. Zira sosyal medya ¢ocuklar igin
bazen bir sahne, anne, baba, 6gretmen, psikolog, kiitiiphane, okul, dost, oyun arkadasi, sosyal
cevre gibi rolleri ile 6n plana ¢ikmaktadir. Yapilan arastirmalar da sosyal medyanin ¢ocuklar

1 Z kusag1 2000 yili sonras1 internet kullanimimin hizla arttig1 dénemde dogan ¢ocuklara verilen isimdir. Bu kusaga
internet veya milenyum kusagi da denmektedir. Bu zaman zarfinda dogan c¢ocuklar internet araglariyla
bliyiimektedirler. Bu ylizden onlara “teknoloji yerlisi” “internet veya sosyal medya yerlisi” gibi isimler de
verilmektedir. Cogunlukla oyuncak araba bebek yerine tabletleri, ipad’lari, bilgisayarlart bulunur.
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agisindan bu gibi faydali yonlerine dikkatleri ¢ekmektedirler (Subrahmanyam vd., 2000;
Cockburn, 2005; Valaitis, 2005; DeBell ve Chapman, 2006; Ellison, Steinfield ve Lampe 2007;
Kearney, 2007; Valkenburg ve Peter, 2009). Cockburn (2005) ve Valaitis (2005). Internet ve
sosyal medya araglarinin iletisim ve bilgiye erigsim gibi temel islevlerinin yani sira, kigilere
bireysel goriislerini paylasma ve toplumsal goriise katki saglama firsati vermesi itibariyle
toplumsallastirma yoOniine de dikkatler c¢ekilmektedir. Yapilan farkli arastirmalarda da
(Bayraktar ve Giin, 2007; Ceyhan ve Ceyhan, 2011; Kraut vd., 1998; Tsai ve Lin, 2003; Yang
ve Tung, 2007) ¢ocuk ve ergenlerin benzer amagclarla sosyal medyay: kullandiklar1 tespit
edilmistir.

Sosyal medyay1 c¢ocuklar i¢in vazgecilmez kilan Ozellikler arasinda sosyal katilim,
bireysel iyi olus oldugunu vurgulayan arastirmalar da mevcuttur. (Valkenburg ve Peter, 2009).
Bu olumlu yo6nlerinin yani sira bilisim teknolojileri ve internetin ¢ocuklarin 6grenme stilleri
iizerinde de olumlu etkisinden soz edilebilir. Ozellikle ¢ocuklarin bilgiyi gorsellestirerek hizli
bir sekilde 6grenmesine imkan saglamaktadir. Ornegin sehir merkezinde bulunup, kirsala gitme
olanagi olmayan bir ¢ocugun kolaylikla cografi kavramlarin gorsel karsiligini gérme gibi
kolayliklar sunarak; zaman, mekan ve enerji tasarrufu saglayabilmesi. Daha somut bir 6rnek
vermek gerekirse canli olarak yanardag gérme olanagi olmayan bir birey veya ¢ocuk internet
sayesinde bu merakini gidererek kalici 6grenme de saglamis olur.

Cocuk ve gengler interneti ve sosyal medyay1 bilgiye erisimin yani sira bos zaman
degerlendirme, arkadas edinme, can sikintisindan kurtulma, oyun oynama gibi amaglar igin de
siklikla kullanmaktadirlar. Ozellikle cocuk ve genglerin oyun tutkusu fazla zaman kaybi ve
diger risklerden dolay1 aileleri tedirgin edebilmektedir. Ancak Kearney (2007) bazi bilgisayar
oyunlarmin, kavramsal beceriyi ve aymi anda birden fazla goérev yapabilme yetenegini
gelistirdigine dikkatleri cekmektedir. Internet ve sosyal medya gibi yeni teknolojileri gocuklar
acisindan bazi firsatlar da sunabilmektedir. Nitekim yetiskinlerin ¢ocuklarin gelisim evrelerine
uygun program ve uygulamalart dogru bi¢imde kullanmasi ve saglikli rehberlik etmesi ile
¢ocuklarin yaraticihigimnin gelisimine katki saglanabilir. Haugland ve Wright (1997) ¢ocuklarin
o0grenme modellerine uygun, katilimcilig1 tesvik eden etkinliklere yer vermenin internet ve
sosyal medya gibi yeni teknolojilerle kolaylastigini belirtmislerdir. Bu ortamlarin biitiincil bir
O0grenme siireci ve bilgiyi deneyimleme ortami sundugu belirtilmistir. Ayrica gercege yakin
oyun ve sosyallesme firsatlar1 ile gelisim donemlerine uygun deneyimlerin yasatilmasinin
miimkiin olduguna da deginilmektedir (Haugland ve Wright, 1997).

Sosyal Bilgiler Ogretim Programu, iletisim Teknolojileri ve Medya Okuryazarhg

2018-2019 sosyal bilgiler 6gretim programi incelendiginde iletisim teknolojileri, medya
okuryazarligi gibi konularda yetistirilen bireylerden, bazi yetkinlik ve becerilerin beklendigi
dikkatleri ¢ekmektedir. 2018 6gretim programinda yer alan agiklamada bilim ve teknolojinin
degisim ve gelisimiyle birlikte bireylerden beklenen rol ve niteliklerin de degistigine
deginilmektedir. “Bu degisim bilgiyi iireten, hayatta islevsel olarak kullanabilen, problem
¢oOzebilen, elestirel diisiinen, girisimei, Kararli, iletisim becerilerine sahip, empati yapabilen,
topluma ve kiiltiire katki saglayan vb. niteliklerdeki bir bireyi tanimlamaktadir” (MEB, 2018).
Programda yetistirilen Ogrencilerin, ileride hem is hem de sosyal hayatlarinda ihtiyag
duyacaklar1 bazi yetkinliklerle biitiinlesmis bilgi, beceri ve davranislara sahip kisilikte olmas1
temenni edilmektedir. Ogrencilerin yerel ve evrensel diizeyde bir¢ok alanda ihtiya¢ duyacaklari
beceriler Tiirkiye Yeterlilikler Cercevesi’nde (TYC) belirlenmistir.” 8 baglik altinda sunulan bu
beceriler (MEB, 2018, s. 4-5):

1.Anadilde iletisim

2.Yabanci dillerde iletigim

3.Matematiksel yetkinlik ve bilim/teknolojide temel yetkinlikler

4 Kiiltiirel farkindalik ve ifade
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5.1nisiyatif alma ve girisimcilik
6.0grenmeyi 6grenme

7.Sosyal ve vatandaslikla ilgili yetkinlikler
8.Dijital yetkinlik seklindedir.

Ogretim programlarinda ozellikle iizerinde durulmasi gereken yetkinlikler arasinda
sosyal vatandaslik ve dijital alanlardaki yetkinlikler dikkatleri ¢ekmektedir. Bu beceriler
toplumsal hayatta bireyin ayrilmaz bir parcasi haline gelen medya araglari, internet ve sosyal
aglarla yakindan iliskilidir. Ornegin “Dijital yetkinlik” ile bireyin, bilgiye erisim, bilginin
degerlendirilmesi, saklanmasi, iiretimi, sunulmasi ve alisverisi i¢in bilgisayarlar1 etkin
kullanmasi ve ayni zamanda internet araciliiyla da ortak aglara katilim saglayabilmesi
beklenmektedir (MEB, 2018). Sosyal bilgiler 6gretim programi dikkate alindiginda yetistirilen
bireyler i¢in teknoloji kullanim becerilerinin ne kadar dnemsendigi goriilmektedir. Benzer
sekilde sosyal bilgiler programinin 6zel amaglar1 kisminda da sosyal bilgilerde bilgi ve iletisim
teknolojileri ile ilgili beklentiler sunulmustur. Sosyal bilgiler dersinin 6zel amaglarindaki 7.
madde: Dogru ve giivenilir bilgiye ulasma yollarini bilen bireyler olarak elestirel diisiinme
becerisine sahip olmalari, 11. madde: Bilim ve teknolojinin gelisim siirecini ve toplumsal yasam
izerindeki etkilerini kavrayarak bilgi ve iletisim teknolojilerini bilingli kullanmalari, 12. madde:
“Bilimsel diisiinmeyi temel alarak bilgiye ulagma, bilgiyi kullanma ve iiretmede bilimsel ahlak1
gozetmeleri” (MEB, 2018, s. 8) seklinde bireylerin teknoloji ve medya okuryazarlik becerilerini
gelistirmeye doniik amaclardan olugmaktadir.

Sosyal Bilgiler Dersi kapsaminda kazandirilmasi amacglanan 27 beceriden asagida yer
alan beceriler de yine bu konunun sosyal bilgiler d6gretimindeki énemini gdstermektedir. Bu
beceriler: Degisim ve siirekliligi algilama, dijital okuryazarlik, elestirel diisiinme, iletisim, kalip
yargl ve Onyargiy1 fark etme ve medya okuryazarligidir. Yine programin bel kemigini olusturan
ogrenme alanlarindan; “Birey ve Toplum”, “Kiiltiir ve Miras”, “Insanlar, Yerler ve Cevreler”,
“Uretim, Dagitim ve Tiiketim”, “Etkin Vatandashik”, “Bilim, Teknoloji ve Toplum” &grenme
alanlarindan “bilim, teknoloji ve toplum” Ogrenme alanin agiklamasi programda aynen su
sekilde yer almaktadir:

“Bu dgrenme alaninda dgrencilerden; yenilikgi, elestirel ve bilimsel diisiincenin bilim
ve teknolojideki gelismelerin temeli oldugunu; bilim ve teknolojinin gelisim siirecini
ve toplumsal yasam iizerindeki etkilerini kavrayarak bilgiye ulasmada teknolojiyi
kullanma becerisi edinmeleri beklenmektedir. Ote yandan, teknolojilerin giinliik
hayatla ne derecede iliskili oldugunu 6grenirken bazi teknolojik {irlinlerin dogaya
verdigi zararlari tartisir. Bilimsel eserlerin yasalarla korundugunu fark ederek
akademik diiriistliik ilkelerini dikkate alir” (MEB, 2018, s. 10).

Dolayisiyla bilim ve teknoloji konusundaki gelismelerden olan internet ve sosyal medya
kullaniminin toplumsal hayat, egitim ve nihayetinde sosyal bilgilerle dogrudan baglantili oldugu
belirlenmigtir.

Arastirmanin Onemi Ve Amaci

Bu arastirma, teknoloji ve medya okuryazari vatandag yetistirme siirecinde 6grencilerin
sosyal medya algilarinin metaforlar araciligiyla incelenmesini konu almaktadir. Toplumda
verimli kendini gelistiren, ¢agin teknolojilerini kullanabilen yurttaglara her gecen giin daha da
ihtiya¢ duyuldugu asikardir. Ancak teknolojinin Ozellikle de sosyal medyanin yanlis veya
bilingsiz kullanimi sonucu toplumun bazi kesimlerinde sosyal medyaya karsi bazi olumsuz
tutumlar geligmistir. Ancak sosyal medyanin yerlileri olarak dogan c¢ocuklarin teknoloji
kullanimi1 konusunda bir adim daha 6nde olmalarin1 saglamak i¢in onlara karst bu konuda,
baskilayict ve yasaklayict bir tutum sergilemenin gerek bireysel anlamda, gerek toplumsal
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anlamda teknolojiyi yaygin ve olumlu bir bi¢imde kullanma konusunda set olusturabilecegi
diistintilmektedir. Dolayisiyla sosyal medyanin ortaokul dgrencileri i¢in yukarida deginilen tiim
olumlu 6zelliklerinden hareketle ¢ocuklarin diinyasindaki sosyal medya figiiriiniin ne derece
onemli oldugunu yine kendi diinyalarindan metaforlarla (mecazlar) ifade etmelerini belirlemek
bu caligmanin birincil amacidir. Boylelikle ¢ocuklarin sosyal medyaya atfettikleri deger ve
ozellikleri goz onilinde bulundurarak, ¢ocuklarin internet ve sosyal medya araglarmi kullanirken,
bazi aragtirmalarda bahsi gegen risk ve tehditleri de en aza indirerek, ¢ocuklarin saglikli sosyal
medya kullanmalar1 hususunda farkindalik olusturmak amacglanmistir. Zira yetigkinlerin
goziindeki sosyal medya ile ¢ocuklarin ve ergenlerin goziindeki sosyal medyaya verilen deger
ve onlarin diinyalarindaki yeri degisebilir. Literatiir tarandiginda sosyal medya konusunda bu
tarz ¢alisma sayisinin azligi dikkatleri ¢ekmektedir. Bu baglamda arastirmanin amaci sosyal
medyanin ortaokul 6grencilerinin algilarindaki ve diinyasindaki yerinin tam olarak
anlagilabilmesini saglamaktir. Bu amag¢ dogrultusunda arastirmada “Ortaokul 6grencileri sosyal
medyay1 kullanirken kendilerini neye benzetiyorlar veya ne gibi hissediyorlar?” sorusuna yanit
aranmistir.

Yontem

Bu aragtirma nitel arastirma yontemlerinden olgubilim deseni ile yapilmistir. Nitel
arastirma yontemlerinden olgubilim deseni farkinda oldugumuz ancak ayrintili ve derinlemesine
bir anlayisa sahip olmadigimiz olgulara odaklanir. Yasadigimiz diinyada ve g¢evrede olaylar,
deneyimler, algilar, yonelimler, kavramlar ve durumlar gibi cesitli formlarda karsimiza ¢ikan
olgulara odaklanan olgubilim modeli, bize tamamen yabanci olmayan ancak tam anlamiyla
kavrayamadigimiz olgular1 arastirma ortam ve imkani sunar (Yildinnm ve Simsek, 2013). Bu
aragtirmada sosyal medyanin ortaokul Ogrencilerinin algilarindaki yerinin nasil oldugunu
anlamak i¢in olgu bilim modeli kullanilmistir. Cok karmasik bir yapiya sahip olan insan
algilarin1 daha sistemli incelemek amaciyla da oOgrencilerden sosyal medyayr nasil
algiladiklarini “metaforlar” kullanarak agiklamalari istenmistir.

Calisma grubu

Aragtirma, 2016-2017 egitim-6gretim yil1 bahar doneminde bir ortaokulun 7. Sinifinda
Ogrenim goren 123 6grenci ile yiirtitiilmistiir. Arastirmaya katilan 6grencilerin 60’11 kiz, 63iinii
ise erkek Ogrenciler olusturmaktadir. Calismanin 6rneklemi amacgli drnekleme tekniklerinden
olciit ornekleme teknigi kullanilmistir. Orneklem segiminde temel alinan dlgiitler; sosyal bilgiler
Ogretim programinda medya, dijital teknolojiler ve sosyal medyanin kullanimina ydnelik
vurgularin bulunmasi, dersi alan &grencilerin hayatlarinda yogun bir sekilde sosyal medya
kullanmasi ve arastirmaya katilan 6grencilerin goniilliiligi seklindedir.

Verilerin Toplanmasi

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanirken kendilerinin nasil hissettikleri veya
neye benzettiklerine yonelik algilarmi 6grenmek igin ilgili ¢aligmalar incelenerek veriler,
metaforlar (mecaz) yoluyla toplanmistir. Lakoff ve Johnson’a (2005) gore metafor, bir diigiince
malzemesi, insan kavrayisinin bir sekli ve sadece bir soz figiirii degil, ayn1 zamanda bir diigiince
figiiri oldugunu belirtmistir. Clarken (1997) bireyin belli bir olguyu baska bir olgu olarak
gormesine olanak tanmimasimi belirtirken; Girmen (2007) ise, metaforlarin kisiyi yaratici
disiinme ve hayal etmeye yonelterek, Bireyi kendi yasantisi i¢inde anlamlandirmalara sevk
eder. Ayn1 zamanda metaforlar, dilin derinliklerinde kendilerini bulmalarinda yardimer olur.
Dolayisiyla kisilerin diisiincelerini, duygularini, yasantilarini tanimlamalarimda metaforlardan
faydalanmalar1 olduk¢a kullaniglt bir yontemdir. Farkli bir tanimda ise metafor veya mecaz “bir
kavram veya bir terimin belirli bir benzerligi ifade etmek amaciyla farkl bir icerige uygulandigi
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bir dil formudur” (Sackmann, 1989; Akt. Yildirim ve Simsek, 2013). Ornegin gayet saglikli ve
giiclii hissediyorum yerine kendimi “turp gibi” hissediyorum ifadesinde kullanilan “turp”
saglikli ve zinde olma kelimeleri yenine kullanilmig bir metafordur. Bu arastirmada da dncelikle
metaforlarin yanitlanacagi goriisme formlar1 hazirlanmigtir. Arastirma verileri, “sosyal medya
kullanirken kendimi....... gibi hissediyorum veya....... ya benzetiyorum............... ¢linki..........
climlelerini igeren bir form araciligiyla toplanmistir. Akbas ve Gengtiirk’e (2013) gore veri
toplama teknigi olarak metaforlarin kullanildig1 arastirmalarda, “gibi” kelimesi genelde
kullanilan metaforun konu ve kaynagi arasindaki iligkiyi daha net ortaya g¢ikarmak igin
kullanilirken; “glinkii” kelimesi kullanilarak ise, o metaforun kullanilma gerekgesi aciklanir. Bu
calismada Ogrenci yanitlarin1 olusturan formda ogrencilerin sosyal medya kullanirken,
kendilerini benzettikleri metaforun gerekcesini istedikleri ayrintida yazmalarina olanak
taninmistir.

Verilerin Analizi

Arastirmada, verilerin ¢dziimlenmesinde “icerik analizi” teknigi kullanilmistir. Igerik
analizinde temel amag, elde edilen verileri aciklayabilecek iliskilere ve kavramlara
ulasabilmektir (Yildirim ve Simsek, 2013). Bu kavramlar, okuyucu tarafindan daha anlagilir
olmalar1 i¢in, anlamsal iligkilerine gore organize edilirler. Bu arastirmada da benzer olan
metaforlar ayr1 ayri gruplandirilmistir. Gruplandirma yapilirken, o metaforu yanitlayan
ogrenciler O-1,0-2 seklinde kodlanarak oOgrenci ifadeleri ile birlikte sistemli sunulmasi
saglanmigtir. Ayrica uygulamanin yapildigi 123 kisiden 4’tGniin formlar1 analiz dis1
birakilmistir. Daha sonra benzer olan metaforlardan anlam iliskisine gére sosyal medya
kullanirken kendini nasil hissetti§ine veya neye benzettigine yonelik toplamda dort kategori
olusturulmustur. Burada ozellikle her metaforun vermek istedigi mesaja dikkat edilerek,
kategorilere dahil edilmistir. Zira igerik analizindeki amag¢ da eldeki verilerin igerdikleri
mesajlar1 6zetleyip ve tam olarak iliskilendirilmesini saglamaktir. Ayrica igerik analiziyle sosyal
bilimlerdeki verileri tamimlamak ve igerdikleri gizli gercekleri ortaya ¢ikarmak agisindan gayet
kullanishdir (Cohen, Manion ve Morrison, 2007). Ogrencinin sosyal medya kullanirken kendini
neden s6z konusu metafora benzettigine yonelik gerekceli aciklamasi da olusturulan
kategorilerin altinda sunulmustur. Arastirmanin giivenirlik ve gecerliligi i¢in olusturulan
metaforlar i¢in uzman goriisiine basvurulmustur. Uzmanlarin geribildirimleri dogrultusunda
goriis birligi ve gorlis farkliliklart belirlenerek Miles ve Huberman’in (1994) formiili
(Giivenirlik = goris birligi / gbriis birligi + goris ayriligi X 100) kullanilarak hesaplanmustir (S.
64). Uzmanin ve arastirmaci degerlendirmeleri arasindaki tutarlilik % 93 olarak tespit edilmistir.
Bu deger, .90 iizerinde oldugundan arastirma i¢in beklenilen giivenirligi saglanmistir.

Bulgular

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanirken kendilerini nasil hissettikleri veya
kendilerini neye benzettiklerine yonelik yiiriitiilen bu ¢aligmanin analiz sonuglarinda tespit
edilen toplam metafor sayisi 119 olmustur. Tespit edilen metaforlar icerisindeki farkli metafor
sayist 90 olmustur. Bu metaforlar anlam iliskisine gore gruplandirilarak arastirmaci tarafindan
isimlendirilmistir. Metaforlar, toplam dort kategoriye ayrilmis olup bunlar; 6zgiirlik ve
isteklerini elde etme doyumu yasamug gibi...(36), bilgi kaynagiymisim gibi... (27), gii¢ ve
otoritenin sahibiymisim gibi... (20) ve bilginin pesinden kosup bilgi a¢higimi gideriyormusum
gibi... (36) seklindedir. Ogrenci ifadelerinden olusturulan bu kategorilerden “dzgiirliik ve
istediklerimi elde etme doyumu yasamis gibi” ve  bilginin pesinden kosup bilgi agligimi
gideriyormusum gibi” ifadelerinden olusan kategoriler en fazla metaforun tiretildigi kategoriler
olmustur. Dolayisiyla ortaokul dgrencileri sosyal medyay1 kullanirken 6zgiir olma, isteklerini
sanal da olsa elde etme doyumu ve istedigi an istedigi bilgiyi arastirma ve bilgi agligin1 giderme
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konusunda daha yogun ve anlamli hisler i¢ine girdiklerini belirtmislerdir. Ogrenciler tarafindan
en fazla tekrar edilen metaforlar kus (4), kelebek (3), sansli(4), ucak (4), bilim adamu (5) ve ar1
(3) seklindedir. Ogrenci ifadelerinden yola cikilarak olusturulan kategorilerden en az iizerinde
durulup, metafor iretilen kategori ise “gilic ve otoritenin sahibiymisim gibi hissediyorum”
kategorisi olmustur. Arastirma verilerinden elde edilen kategoriler ve bu kategorilerde iiretilen

metaforlar gerekgeli agiklamalariyla birlikte agagida sunulmustur.

Tablo 1
Ortaokul Ogrencileri Sosyal Medya Kullanirken Kendilerini Benzettikleri Metaforlardan Olusan
Kategoriler
KATEGORI-1 KATEGORI-2 KATEGORI-3 KATEGORI-4
OZGURLUK VE BILGININ PESINDEN BIGI GUC VE
ISTEKLERINI ELDE KOSUP BIiLGI ACLIGIMI KAYNAGIYMISIM OTORITENIN
ETME DOYUMU GIDERIYORMUSUM GIBI... 27) SAHIBIYMISIM
YASAMIS GIBI... (36) GIBI... (36) GIBI...(20)
Giizel Kurt Hacker Padisah (2)
Kus (4) Jaguar Akilli bir kitap Imparator muhafizi
Kelebek (3) Cekirge Ogretmen (2) Is adam
Sansli (4) Arn (3) Eski zamanda yagayan Kral (2)
Rahatlamig Kartopu bilgin Her sey benimmis
Ozgiir Gelismekte olan tilke Profesor (3) Kralige (2)
Giivercin Arastirmact Gazeteci Bagbakan
Bulutlarin iistiinde Okyanusun iginde kaybolmus  Yazar Cumbhurbagkani
Cok iyi ) Internet kurucusu Diinya lideri
Hastayken iyilesen Derin bir denizdeymigim... Sozliik (2) Barak obama
¢ocuk... Okyanustaymigim. .. Kiitiiphane Bagbakan
Diinyadaki en dnemli Miknatis Aragtirmact Cumbhurbagkani (2)
insan Actkmis insan Diinyanin en bilgini Kocaman insan
Isik Avcl Abim Elektrik santrali
Balik (3) Kasif Mucit Batman (2)
Sihirli bir peri Ormanin derinliklerinde Canta (2)
Sihirli kalem Kaybolmus Agag
Sihirli degnek Kartal Muhabir
Melek Otobiis (2) Medya kurulusu
Cigek Tramvay Bavul
Bir sair Ucak (4) Tilki
Biiyiik bir sanat¢1 (2) Bilim adamu (5) Avukat
Ayt Bilgiye 1sinlanmis Makina
Seyyah Arda turan
Padigahin kizi Cita
Prenses (2) Tren
Araba

Kategori-1: Ozgiirliik ve isteklerini Elde Etme Doyumu Yasamis Gibi...(36)

Ortaokul Ogrencilerinin sosyal medya kullanirken kendilerini nasil hissettiklerine
yonelik yapilan bu aragtirmanin “6zgiirliik ve isteklerini elde etme doyumu yasamig gibi...”
kategorisinde toplamda 36 &grenci tarafindan kendilerinin sosyal medya kullanirken ki ruh
hallerine yonelik 36 tane metafor iiretilmistir. Bu kategoride kus (4), sansli(4), balik (3), kelebek
(3), biiyiik bir sanatg1 (2) ve prenses (2) metaforlar1 birden fazla kez farkli 6grenciler tarafindan
dile getirilmistir. Bu kategori en fazla metaforun iretildigi ikinci kategori olmustur. Burada
dikkat ceken husus gelisim itibariyle ergenligin baslarinda olan ortaokul 6grencilerinin sosyal
medyay1 kullanirken kendilerini “6zgiir” ve “isteklerini elde etme doyumu” yasamis gibi bir
hissin  i¢in  olduklaridir.  Dolayisiyla  sosyal medyanin  ¢ocuklarin  diinyasinda
kiigiimsenemeyecek bir yerde oldugu bulgusuna ulasilmistir. Ogrencilerin bu kategoride
olusturdugu metaforlarin gerekceli agiklamalar1 asagida sunulmustur.

0-6 “Kendimi giizel hissediyorum, giinkii sosyal medyada aradigim her seyin bir
cevabr var. Facebook’ta veya Instagram’da herkesi taniyorum ve mesajlagiyorum.
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Daha c¢ok durum paylasiyorum, ¢iinkii orada ekledigim insanlar veya arkadaglarim
¢ok giizel yorum yapryorlar.”

0O-7 “Ben Twitter da kendimi bir kus gibi hissediyorum ciinkii herkes yaptig1
yorumlarla davranislarla ve paylasimlarla orada hiir ve 6zgiir.”

0-96 “Sosyal medya kullanirken kendimi sansli hissediyorum, niye mi derseniz
hayatinizda bir soruyu bagkasina sormaya utanirsiniz. Girip sosyal medyaya istedigin
her seyi yazip bakabiliyorsunuz. Bu muhtesem bir sey...”

0-16 “Ben sosyal medyayr kullanirken kendimi kelebek gibi hissediyorum. Ciinkii
kelebek 6zgiir bir hayvan ve ben de sosyal medyada Instagram, Whatshapp, Facebook
ve Snapch e girerek kendimi bir 6zgiir kelebek gibi hissediyorum. Yorumlari
fotograflar1 Ozgiirce begenip, ben de yorumlar yazabiliyorum. Sosyal medyada
ozgiirce herkesle konusabiliyorum.”

0-31 “Sosyal medyay1 kullaninca kendimi balik gibi hissediyorum, ciinkii Facebook
da biri benim resmimi paylasinca ya da begenince mutlu oluyorum ayni baliklar
gibi... Ciinkii baliklar da sevinince sudan hoplar ziplar.”

0-15 “Sosyal medya kullanirken kendimi prenses gibi hissediyorum. Ciinkii orada
akrabalarimizla konusuyoruz ve bu c¢ok giizel bir sey. Istedigim her sey onda var.
Eglence onda var sosyal medyada iiziilecegim bir sey yok. Mutlu olacagim ¢ok sey
var. Her sey elimdeymis gibi...”

0-77 “Sosyal medya kullaninca kendimi bir sanatci gibi hissediyorum ciinkii
sanatcilarin degeri biiyiiktiir ve onlara 6nem verilir. Sosyal medyada resimlerimi
paylastigimda herkes Onemsiyor ve begeniyor. Bagkalar1 da goriiyor. Miizikler
atiyorum arkadaglarim begenince sanatg1 gibi hissediyorum kendimi de...”

0-19 “Kendimi 1s18a benzetivorum. Ciinkii sosyal medyada kullandik¢a mutlu
oluyorum. Baz1 seyleri 6greniyorum ve ¢evremdekilere de dgretiyorum. Hem 151831m
arttyor hem de 151k sagryorum.”

0-42 “Ben sosyal medyay1 kullanirken kendimi sihirli periye benzetiyorum. Ciinkii
istedigim seyler hemen elimin altina sip diye geliyor. Her arastirmay:
yapabiliyorsun.”

0-56 “Ben sosyal medyay1 kullanirken kendimi padisahin kizi gibi hissediyorum.
Ciinkii her ne olursa olsun bir tikla her sey elimin altina geliyor. O zaman da kendimi
Oyle hissediyorum. Sosyal medyada istedigim bir filmi veya sevdigim sanat¢inin
sarkilarin1 dinleyebiliyorum veya Facebook Twitter Instagram gibi medyalarda
arkadaslarimla konusup tanisabilirim.”

0-58 “Ben sosyal medyay: kullandigim zaman her sey benimmis gibi hissediyorum.
Cinkii ne olup bittigini oradan Ogrenebiliyorum. Facebooktan sorarak,
6grenebiliyorum. Sosyal medyaya girdigimde direk aklima gelen diinya benimdir. “

0-62 “Sosyal medyay1 kullanirken kendimi melek gibi hissediyorum ¢iinkii sosyal
medyadan oyun oynadigimda sanki melek kanatlarim1i agmig bende onun
iistiindeymigim ve beraber uguyorum gibi ¢ok heyecanlantyorum.*

0-67 “Sosyal medya kullanirken kendimi sihirli degnek gibi hissediyorum, ciinkii
sihirli degnek sihirli oldugu igin her seyi yapiyor ve her seyi elde edebiliyor. Bu ¢ok
glizel bir sey... Ben de bir sihirli degnek gibiyim.”

0-68 “Sosyal medya kullanirken kendimi cigek gibi hissediyorum. Hani gigeklere su
vermezsen solar ya ben de sosyal medyayr kullanmazsam sinirim bozulur, yiiziim
solar. Cicekleri sulandigin da agilir ben de sosyal medyayr kullandigimda yiiziim
acilir.

0-74 “Sosyal medyay1 kullanirken diinyadaki en énemli insan gibi hissediyorum.
Ciinkii ben Google’dan istedigim bir seyleri arastirdigimda direk karsima ¢ikiyor.
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Istedigim zaman arkadaslarimla internet {iizerinden siparis verdigim esyalar
getirebiliyorum. Yani biitiin isteklerimi yapip beni mutlu ediyor.

0-78 “Ben sosyal medyayr kullanirken kendimi cok rahatlanms hissediyorum.
Ornegin uzaktaki kisilerle goriintiilii konusuyorum. Onlar igin kaygilanmiyorum. Ne
oldular diye merak etmiyorum. Ciinkii onlar1 zaten gorerek konusuyorum.”

0-83 “Sosyal medyadayken kendimi ¢ok iyi hissediyorum, ciinkii merak edip
goérmedigimiz yerler varsa resimlerine bakip oray1 arastirtyorum. Aile neden bu kadar
sosyal medyay1 sevdigimi anlamiyorlar. Bazen de dediklerine pisman olup bana hak
veriyorlar.”

0-85 “Ben sosyal medyay1 kullanirken kendimi hastayken iyilesen bir ¢ocuk gibi
hissediyorum. Ciinkii hastalanan bir ¢ocuk giigsliz ve eylenmeyen bigimdedir. Ama
ilag icerse igne yapilirsa iyilesir. Ben de sosyal medyayr kullandik¢a ona alistikca
iyilesiyor ve sifa buluyorum.”

0-100 “Sosyal medyayr kullamrken kendimi 6zgiir hissediyorum. Ciinkii her seyi
istedigim gibi yaptyorum. Kimse bana karisamiyor. Bir sey paylastigimda kimse bana
karigamaz.

0-103 “Ben sosyal medya kullanirken kendimi 6zgiir bir glivercin gibi hissediyorum.
Clinkii inernette sanki bir giivercin gibi 6zgiir uguyorum. Odev yaparken ders
calisirken, mesajlasirken, miizik dinlenirken, sanki uguyorum.”

0-105 “Sosyal medya icindeyken kendimi bulutlarin iistindeymis gibi hissediyorum.
Ciinkii diinyanin her tarafindan insanlarla sosyallesip, haberlesiyoruz. Diinyanin her
tarafindan siyasi giindem magazinden haberdar olabiliyoruz. Bdylece sosyal bir kisiye
doniisliyoruz. Her seyden haberdar oluyoruz. Bu durum beni ¢ok mutlu ediyor.”

0-82 “Ben sosyal medyay1 kullanirken kendimi ay1 gibi hissediyorum. Ciinkii sosyal
medya ¢ok isime yariyor. Ben mutsuzken sosyal medyayla birden mutlu oluyorum.
Bazen ayilar ¢ok sinirli olur yem buldu mu hemen siniri gider ve mutlu olur. Ben de
yapamadigim seyi izliyorum ve sonra yapiyorum. Ondan sonra sinirliyken birden
mutlu oluyorum.”

0-99 “Sosyal medyay1 kullamrken kendimi bir sair gibi hissediyorum. Ciinkii siirleri
¢ok seviyorum. Orada siirler yazip paylasiyorum. Bdyle olunca insanlar begeniyor. O
yiizden sair havasina giriyorum.”

0-98 “Sosyal medya kullamrken kendimi seyyah gibi hissediyorum, ciinkii gidip
gezip gormedigim yerleri internetten arastirtyorum ve gorilyorum. Onun igin gidip
gezmis gibi oldugum i¢in sosyal medyay1 ¢cok seviyorum.”

Kategori-2: Bilginin Pesinden Kosup Bilgi Achgimi Gideriyormusum Gibi (36)

Ortaokul Ogrencilerinin sosyal medya kullanirken kendilerini nasil hissettiklerine
yonelik yapilan bu arastirmanin “Bilginin pesinden kosup bilgi acligimi gideriyormusum
gibi...” kategorisinde toplamda 36 6grenci tarafindan kendilerinin sosyal medya kullanirken ki
ruh hallerine yonelik 36 tane metafor {iretilmistir. Bu kategoride bilim adamu (5), ugak (4), art
(3), okyanusun iginde kaybolmus (2), otobiis (2) metaforlar1 birden fazla kez farkli 6grenciler
tarafindan dile getirilmistir. Bu kategori en fazla metaforun iretildigi ikinci kategori olmustur.
Burada dikkat ¢eken husus dgrencilerin sinirsiz bilgi kaynagi olan internet araglarindan sosyal
medya yoluyla istedikleri her tiirlii bilgiye rahatlikla ulagsmig olmalaridir. Bu durum égrencilerin
merak ettikleri her tiirli bilginin pesini birakmama agisindan motivasyon olusturdugu
bulgusunu vermektedir. Ogrencilerin kendilerini en fazla bilim adami gibi hissetmeleri de hem
O0grenme siirecinde Ozgiivenlerini hem de benlik saygilarinin kazanilmasi agisindan 6nemli
bulunmustur. Bu kategoride Ogrenciler tarafindan ifade edilen metaforlarin gerekgeli
aciklamalar asagida yer almaktadir.
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0-4 “Ben sosyal medyay1 kullamirken kendimi bilgiye 1smlanmis gibi hissediyorum.
Ciinkii Sosyal medyada Google’da Yandex’te istedigim bilgiyi aninda sip diye
buluyorum. Bilgi hazinemi ¢ogalttigimu diisiiniiyorum. Daha ¢ok arastirmay1 yaparak
merakimi giderip ayni zamanda hangi sitelerin giizel bilgi verdigini 6greniyorum ve
giin gegtikce bilgi agligim besleniyor.”

0-9 “Ben kendimi Arda Turan gibi hissediyorum. Ciinkii o topun pesinden kosuyor.
Ben de merak ettigim bilgilerin... Sosyal medyay: kullanirken kendimi onun kadar
hizli ve merak ettigim her seye cabuk erigiyorum.”

0-18 “Sosyal medyada kendimi kurt gibi hissediyorum giinkii, onu gibi istedigimi
alabiliyorum. Edindigim bilgileri saklayabiliyorum. Yeri geldiginde ¢ikarip
kullanabiliyorum. Kurt gibi avimi yakalayana kadar arastirryorum.”

0-3 “Ben sosyal medya kullanirken kendimi aymi ucak gibi hissediyorum. Ciinkii bir
ucak bir {ilkeden bagka bir iilkeye gidiyor. Ayrica giderken de ¢ok hizli bir sekilde
gidiyor. Bende internette bilgi ararken ¢ok hizli bir sekilde merak ettigim bilginin
pesinden hizlica gidiyorum ve ulagtyorum. Bu muhtesem bir sey.”

0-123 “Sosyal medyay1 kullamirken kendimi bilim adami gibi hissediyorum. Ciinkii
bilim adami meraklidir. Hep arastirir. Meraki bitmez. Ben sosyal medya basindayken
benim de merakim bitmiyor.”

0-29 “Sosyal medya kullanirken kendimi ar1 gibi hissediyorum. Ciinkii arilar nasil
farkli farkli ¢igeklerin iizerinde dolasip besleniyorlarsa ben de farkli sosyal medya
uygulamalarinda dolagiyorum. Yani sdyle arilar her gigekten bal toplayip kovana
gotiiriiyor bende sosyal medya yani Tango Snapch, Facebook vb. gibi uygulamalardan
bilgi alip beynimde kayit ediyorum. Buluncaya kadar ar1 gibi bilginin pesinde viz viz
dolastyorum.

0-34 “Kendimi otobiis gibi hissediyorum ciinkii otobiis nasil farkli duraklarda farklh
insanlar altyorsa, ben de farkli sitelerden sosyal medyadan farkli bilgiler aliyorum. O
bilgileri aldiktan sonra ama benim otobiisiim biraz farkli ben o bilgileri aldiktan sonra
bir daha birakmiyorum.”

0O-118 “Sosyal medyay: kullanirken kendimi okyanusun icinde kaybolus gibi
hissediyorum, ¢iinkii iternet basinda oturdum mu bir video agiyorum sonra altinda bir
siiri video goriiyoruz onu da merak ediyoruz agiyoruz. Onu da merak ediyoruz, onu
da derken bi bakiyorsun 4,5 saat gecmis. Aynen okyanusun derinliklerinde kaybolmus
gibi oluyor o zaman.”

0-10 “Sosyal medyada ben istedigim her seyi yapiyorum jaguar gibi koparip
aliyorum. Mesela jaguar gizli gizli nasil avin1 yakalarsa, ben de dyle sosyal medyay1
arastirip, istedigim bilgiyi yakaliyorum.”

0-26 “Ben sosyal medya kullanirken kendimi g¢ekirge gibi hissediyorum, ciinkii
¢ekirge daldan dala atliyor. Ben de siteden siteye atliyorum.”

0-38 “Sosyal medya kullanirken kendimi tramvay gibi hissediyorum. Tramvay sehrin
icinde yolcu toplayip yolcunun pesinden kosarak yoluna devam ediyor. Ben de bir
sitenin iginde birgok bilginin pesinde o bilgilere sahip oluyorum.”

0-51 “Kendimi kartopu gibi hissediyorum. Ciinkii kartopu zaman gegtikge yuvarlana
yuvarlana daha da biiyiiyor. Iste bende bir kartopu gibi sosyal medyada zaman
gecirdike¢e daha da bilgilerimi biiyiitiiyorum.”

0O-54 “Sosyal medyayr kullanirken kendimi gelismekte olan bir iilke gibi
hissediyorum, ¢iinkii sosyal medyada birgok bilmedigim bilgi var. Ben sosyal
medyay1 kullandik¢a kademe kademe 6greniyorum ve gelisiyorum.”

0-55 “Sosyal medyay1 kullanirken kendimi cita gibi hissediyorum. Ciinkii citalarm
6zelikleri hizli ve istedigi avi yakalamalaridir. Bende sosyal medyada hizli bir sekilde
istedigim her seye ulastyorum.”
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0-61 “Sosyal medya kullanirken kendimi avci gibi hissediyorum. Ciinkii aklima
takilan her seyi korkung eglenceli hatta size sagma gelse de aklima gelen her seyi
arastiririm. Cok merak ediyorum ve aynen aver gibi sabirla arastirip bulunca saldirtya
geciyorum.”

0-69 “Sosyal medyayr kullanirken kendimi kartal gibi hissediyorum. Ciinkii Kartal
havada ugarken avini nasil hemen aliyorsa ben de sosyal medyada 6grendigim
bilgileri hemen kullaniyorum. Kartal avini nasil yiyorsa ben de okuyarak beynime
yediriyorum.”

0-113 “Sosyal medyay1 kullaminca kendimi derin bir denizde gibi hissediyorum
¢linkii, derin bir denizde dipte ne oldugun, asag1 yiize yiize 6greniriz. Sosyal medyada
merak ettiklerimizi ayn1 bir deniz gibi ayrintilara ine ine buluyoruz.”

-84 “Sosyal medya kullanirken kendimi kasif gibi hissediyorum, ciinkii kasifler yeni
seyler kesfeder. Ben de hi¢ bilmedigim bilgileri sosyal medyadan 6grenince kendimi
kesif yapmug gibi hissediyorum.”

0O-75 “Ben sosyal medyay: kullamirken kendimi tren gibi hissediyorum. Ciinkii
Sehirden sehire tilkeden iilkeye tren hemen gidiyor. Ayni ben internetten bir konuyu
bir videoyu bir resmi bir yaziy1 bir akrostisi ¢ok hizli bir sekilde buluyorum. Merak
ettigim tilkeleri, insanlar1 dilleri buradan arastirryorum.”

0-101 “Sosyal medyay1 kullanirken kendimi nmknatis gibi hissediyorum. Ciinkii
birgok sosyal medya sitesine iiye olup, oradaki bilgileri kendime g¢ekerim. Ayrica
merak ettigi biitlin meslekleri arastirtyorum.”

0-81 “Sosyal medyay1 kullanirken kendimi araba gibi hissediyorum. Ciinkii arabalar
istedigi her yere nasil ulasiliyorsa ben de sosyal medyadan istedigim her siteye ve
seye ulasabiliyorum. Gergekten de ne merak ediyorsaniz sosyal medyadan
bulabilirsiniz yani araba direksiyonu nereye siirersen oraya gider.

Kategori-3: Bilgi Kaynagiymisim Gibi... (27)

Ortaokul o6grencilerinin sosyal medya kullanirken kendilerini nasil hissettiklerine
yonelik yapilan bu arastirmanin “Bilgi kaynagiymigim gibi...” kategorisinde toplamda 27 tane
metafor tretilmistir. Bu kategoride profesor (3) canta (2), sozliik (2), 6gretmen (2)metaforlar
birden fazla kez farkli 6grenciler tarafindan dile getirilmistir. Burada dikkat ceken husus,
Ogrencilerin sosyal medya kullandik¢a bilgilerinin arttigimma yonelik diistinceleridir. Ayni
zamanda Ogrencilerin zamanla Ogrenen konumundan ¢ikip, bilgi kaynagi yani Ogreten
konumuna gectiklerine yonelik inanglari mevcuttur. Bu bulgu sosyal medyanin onlarin
diinyasindaki yerini anlama ac¢isindan dikkat cekici olmustur. Bu kategoride &grenciler
tarafindan ifade edilen metaforlar ve gerekgeli aciklamalar1 asagida yer almaktadir.

0O-1 “Ben sosyal medya kullaninca kendimi canta gibi hissediyorum. Ciinkii ¢antanin
icinde kitaplar var bu kitaplarin bu kitaplarin iginde bilgiler vardir ayn1 ben hafizam
gibi yani... Ben de sosyal medyadan 6grendigim bilgileri topluyorum kafamin i¢inde
gerektiginde cikarip kullantyorum.

0-13 “Sosyal medya kullanirken kendimi agac gibi hissediyorum. Ciinkii ben agag
gibi sosyal medyadan aldigim bilgilerle dnce besleniyor sonra bu bilgileri meyve gibi
sunuyorum. “

0-71 “Sosyal medya kullanirken kendimi profesér gibi hissediyorum, ciinkii bir
profesor bir alanla ilgili her seyi bilir. Herkes onun bilgisine saygi duyar. Ben de
sosyal medyayi1 kullanirken bir profesor gibi bilgili oluyorum. Kullandik¢a bu konun
uzmani oluyorum. Herkes bilmediklerini bana soruyor.”

0-66 “Sosyal medyay1 kullanirken kendimi s6zliik gibi hissediyorum. Ciinkii sosyal
medya kullanirken Google’a girerken anlamadigim kelimeye girdi§im an ben de artik
o ciimleyi dgreniyorum. Artik ben de ve kendimi sayfalarca bitmeyen bir sdzciik
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dagarcigimi 6grendigimi fark ettim. Bu sefer de bildigim sozciikleri insanlarla da
paylastyorum.”

0-22 “Sosyal medya kullanirken kendimi akilli bir kitaba benzetiyorum giinkii
bilmediklerimi internetten sosyal medyadan 6greniyorum. Zamanla bir¢ok bilgi bende
birikiyor. Her konuyla ilgili ayr1 ayr1 bilgiler. Kitap bolimi gibi...”

0-24 “Ben sosyal medyay1 kullamrken kendimi bir 6gretmen gibi hissederim ¢iinkii,
ogretmenler kendi mesleklerini hakkinda her seyi bilir ve 6grencilere anlatirlar. Iste
ben de sosyal medya kullandik¢a o konuyla ilgili her seyi biliyorum. Bilmeyenlere
anlatiyorum.”

0-25 “Ben sosyal medyayr kullanirken kendimi eski zamanda yasayan bilgin gibi
hissediyorum. Ciinkii eski zamanda yasayan insanlarin g¢ok bilgili ve tecriibeli

oldugunu diisiiniiyorum. Ornegin gengler bir konuda karmasa yasadiginda o bilginlere
bagvurup onlardan fikir alirlar. Ben de sosyal medyayr kullandik¢a bilgi ve
tecriibemin arttigini diisiindiigiim i¢in kendimi benzettim.”

-39 “Sosyal medya kullanirken kendimi abim gibi hissediyorum, ciinkii o bilgisayar
miihendisi oldugu i¢in baz sitelere giriyor ve internet sosyal medya ile ilgili her seyi
biliyor.

0-41 “Ben sosyal medyay1 kullanirken kendimi avukat gibi hissediyorum. Avukatlar
Bir kisiyi bir davadan sugsuzsa kurtarir. Kurtarirken kotiilere iyi bir ders verir. Ben de
sosyal medyayi kullanirken kullanmay1 bilmeyenler bana onunla ilgili sorular soruyor
ben de yardimci oluyorum. Boylelikle onlar1 zarardan ve kétiiliiklerden koruyorum.”

0-43 “Sosyal medyada kendimi makina gibi hissediyorum. Ozellikle o girdigim
oyunda arkadaglarimla hizli mesaj yazdigim i¢in elim ve beynim bir hizli makine gibi
calisiyor. Giin gegtikge yeteneklerim artiyor. Bilgisayarla ilgili farkinda olmadan her
seyi biliyorum. Ben anlamayan arkadagslarima bilgi veriyorum artik.”

0-46 “sosyal medya kullanirken kendimi gazeteci gibi hissediyorum, ¢iinkii olup
bitenlerden haberim oluyor. Biitiin giindemden haberdar oluyorum. Ogrendigim
haberleri hizla yayabiliyorum. Diinyanin dort bir yanindan insanlar ile tanisma
imkanina sahip olabiliyorum. Kisacasi sinirsiz bilgi kaynagina ulasabiliyorum.”

0-53 “Internette yazi yazdigim zaman kendimi bir yazar gibi hissediyorum ciinkii
Whatsapp line vb. medyalarda sohbet ettigim zaman her yere bir yazar gibi giizel
sozler yaziyorsun. Yakinlarim ailem ve g¢evrem yazar ol diyorlar. Internette bir site
olusturup bir kitap yaziyorum. Kendimle gurur duyuyorum. Arkadaglarimi oradan
bilgilendiriyorum. Fikirlerimi paylasiyorum. “

0-65 “Sosyal medyay1 kullanirken kendimi internetin kurucusu gibi hissediyorum.
Ciinkii sosyal medyay1 kullandik¢a degisik seyler dgreniyorum. Ornegin bilgisayarin,
internetin 6zelliklerini inceliklerini 6greniyorum. Zamanla artik internet ve sosyal
medya konusunda kurt oldum. Herkes bana danistyor.”

0-116 “Sosyal medya kullanirken kendimi medya kurulusu gibi hissediyorum, ciinkii
sosyal medya haber doludur. Ciinkii birgok medya kurulusu sosyal medyaya haber
atiyor ve bu haberden aninda ben de haberdar oluyorum.

0-104 “Sosyal medya kullamrken kendimi muhabir gibi hissediyorum, ¢iinkii
muhabirler 6grendigi yeni haberleri ve bilgileri hemen insanlarla paylasir. Ben de
ogrendigim haber ve bilgileri sosyal medyalarimda paylasiyorum.”

0-90 “Sosyal medya kullanirken kendimi kiitliphane gibi hissediyorum. Ciinkii
Kiittiphane de bilgilerin hepsi raflardaki kitaplarda oluyor ve ulasabiliyorsun. Sosyal
medyada da ben dolagirken biitiin bilgileri kiitiiphane gibi zihnime yerlestiriyorum.”

Kategori-4: Gii¢ ve Otoritenin Sahibiymisim Gibi... (20)
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Ortaokul o6grencilerinin sosyal medya kullanirken kendilerini nasil hissettiklerine
yonelik yapilan bu arastirmanin “gii¢ ve otoritenin sahibiymisim gibi...” kategorisinde toplamda
20 ogrenci tarafindan kendilerinin sosyal medya kullanirken ki ruh hallerine yonelik 20 tane
metafor iiretilmistir. Bu kategoride padisah (2), kral (2), krali¢e (2), cumhurbagkani (2), batman
(2) metaforlar1 birden fazla kez farkli 6grenciler tarafindan dile getirilmistir. En az metafor bu
kategoride iiretilmistir. Ayrica bu kategoride Ogrenciler tarafindan &zellikle vurgulanan bir
metafor 6n plana c¢ikmamustir. Burada dikkat c¢eken husus, Ogrencilerin sosyal medya
kullandikg¢a kendilerini daha giiglii, otorite ve yonetme giiciine sahip gibi hissetmeleri olmustur.
Cocuklar icin sosyal medya kullaniminin kendilerini ifade etmelerine firsat taniyan bir sahne
islevi gordiigii bulgusu 6n plana ¢ikmaktadir. Bu kategoride 6grenciler tarafindan ifade edilen
metaforlarin gerekceli agiklamalar1 asagida yer almaktadir.

0-17 “Sosyal medya kullanirken kendimi bir is adanu gibi hissediyorum. Ciinkii onlar
giiclii, zengin ve varliklidir. Ben de sosyal medyada kendimi Oyle hissediyorum.
Giizel yorum yapinca insanlar kendimle gurur duyuyorum. “

0-21 “Sosyal medya kullanirken kendimi batman gibi hissediyorum, ¢iinkii oyun
oynadigimda oyunda batman g¢ok giiglii. Geceleri insanin hayatini kurtarip ugak
arabaya binip insanlara yardim edip canavarlari 6ldiiriiyordu. Sosyal medyada oyun
oynadigimda ben de onun gibi kahraman olmak istiyorum.”

0-107 “Sosyal medya kullanirken kendimi kralice gibi hissediyorum ciinkii, sosyal
medyay1 her istedigim her seyi yapiyorum. Medyada arastirma yaparken sanki herkes
benim i¢in ¢aligtyormus bana hizmet ediyormus gibi hissediyorum.

0-11 “Sosyal medya kullanirken kendimi padisah gibi hissediyorum. Ciinkii sebebi
sosyal medyada istedigim her seye sahip olabiliyorum.

0-48 “Sosyal medya kullanirken kendimi elektrik santrali gibi hissediyorum. Ciinkii
her istedigim Oniime geliyor ve bu isime yariyor. Her sey bana gelince topluluk
olusuyor. O zaman o topluluga istedigim her seyi anlatabiliyorum. Bir gii¢
kaynagiyim. Elektrik santrali de kablolarla elektrik dagitir. Oyle iste...”

0-49 “Sosyal medya kullanirken kendimi kral gibi hissediyorum. Kral emir verir.
Yardimcilar: yerine getirir. Ben de internete emir veriyorum her seyi yapiyor. Yani
yonetici benim. “

0-120 “Sosyal medya kullanirken kendimi cumhurbaskam gibi hissediyorum.
Cumhurbagkaninin iilke ve diinyadan haberi olur. iste benim de oluyor sosyal medya
kullaninca...”

0-114 “Sosyal medya kullaninca kendimi Barak Obama gibi hissediyorum, ciinkii o
ABD’nin bagkani... Yani diinyanin siiper giicii... Ben de Sosyal medyada siiper gii¢
oluyorum. «

Tartisma

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanirken kendilerini nasil hissettikleri veya
kendilerini neye benzettiklerine yonelik yiiriitiilen bu ¢aligma sonucunda toplam 119 metafor
tespit edilmistir. Ortaya ¢ikan tiim metaforlarin igerisinde farkli metafor sayisi ise 90 olmustur.
Metaforlar anlam iliskisine gore gruplandirildiginda dort baslik altinda kategorize edilmistir. Bu
kategoriler; 6zgiirliik ve isteklerini elde etme doyumu yasamis gibi...(36), bigi kaynagiymisim
gibi... (27), giic ve otoritenin sahibiymisim gibi... (20) ve bilginin pesinden kosup bilgi
achigimi gideriyormusum gibi... (36) seklinde “hissediyorum” yiiklemiyle biten ifadelerden
olusmaktadir. Ogrenci ifadelerinde olusturulan bu kategorilerden “dzgiirliik ve istediklerimi elde
etme doyumu yasamis gibi” ve “bilginin pesinden kosup bilgi aghigimi gideriyormusum gibi”
ifadelerinden olusan kategoriler en fazla metaforun tiretildigi kategoriler olmustur. Dolayisiyla
ortaokul dgrencileri sosyal medyay1 kullanirken 6zgiir olma, isteklerini sanal da olsa elde etme
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doyumu ve istedigi an istedigi bilgiyi arastirma ve bilgi agligim1 giderme konusunda” sosyal
medya kullanirken daha yogun ve anlamli hisler icerisine girmektedirler. Literatiirdeki bazi
calismalar da bu sonucu destekler nitelikte bulgulara sahiptir (Bostanci, 2010; Scott ve Jacka,
2011; Aydin ve Celik, 2016; Celik, 2017). Ogrencilerin en fazla metafor tirettikleri s6z konusu
iki kategoride 6n plana ¢ikan metaforlar bilim adami (5), kus (4), sansh (4), ugak (4) ve kelebek
(3) seklindedir. Ogrenci ifadelerinden yola cikilarak olusturulan kategorilerden en az iizerinde
durulup metafor iiretilen kategori ise “glic ve otoritenin sahibiymisim gibi hissediyorum”
kategorisi olmustur.

Ortaokul ogrencilerinin sosyal medya kullanirken kendilerini nasil hissettiklerine
yonelik yapilan bu aragtirmanin “6zgiirliik ve isteklerini elde etme doyumu yasamis gibi...”
kategorisinde &grencilerin sosyal medya kullanirken ki ruh hallerine yonelik 36 tane metafor
diretilmistir. Bu kategoride Kus (4), Sansli(4), Balik (3), Kelebek (3), Biiyiik bir sanatc1 (2) ve
Prenses (2) metaforlart birden fazla kez farkli 6grenciler tarafindan dile getirilmistir. 36
metaforun igerisinde en fazla tekrar edilen metafor “sosyal medya kullanirken kendimi ‘kus
gibi’ hissediyorum.” Seklindeki ifadede gecen “kus” ve “sansli” benzetmeleri olmustur. Bu
kategoride iiretilen metaforlar anlam ozellikleri itibariyle O6zgiirlilk, rahatlama, mutlu olma,
istediklerini elde etme, tatmin olma gibi ihtiyaglarin sosyal medya kullanirken karsilandigini
gostermektedir. Benzer sekilde Valkenburg ve Peter (2009) de sosyal medyanin sosyal katilim,
bireysel iyi olus agisindan ¢ocuklar {izerindeki olumlu etkisine deginmektedir. Bu baglamda
gelisim itibariyle ergenligin baslarinda olan ortaokul 6grencilerinin diinyasinda sosyal medyanin
kiigiimsenemeyecek derece bir yere sahip oldugu soylenebilir. Ortaokul 6grencileri “Bilginin
pesinden kosup bilgi aghigimi gideriyormusum gibi...” kategorisinde sosyal medya kullanirken
ki ruh hallerine yonelik 36 tane metafor iiretilmistir. Bu kategoride Bilim adami (5), Ucak (4),
An (3), Okyanusun i¢inde kaybolmus (2), Otobiis (2) gibi metaforlar birden fazla defa tekrar
edilmistir. Metaforlarin igerisinde en fazla tekrar edilen metafor “sosyal medya kullanirken
kendimi ‘bilim adami gibi’ hissediyorum.” Seklindeki ifadede gecen bilim adami benzetmesi
olmustur. Burada dikkat c¢eken husus Ogrencilerin sinirsiz bilgi kaynagi olan internet
araclarindan sosyal medya yoluyla istedikleri her tiirlii bilgiye rahatlikla ulasmis olmalaridir. Bu
durum 6grencilerin merak ettikleri her tiirlii bilginin pesini 1srarla ve istekle birakmadigini
gostermistir. Ogrencilerin kendilerini en fazla bilim adami gibi hissetmeleri de hem &grenme
stirecinde Ozgiivenlerini hem de benlik saygilarinin kazanilmasi agisindan dikkate deger bir
sonuctur. “Bilgi kaynagiymisim gibi...” kategorisinde toplamda 27 tane metafor iiretilmistir. Bu
kategoride profesor (3) c¢anta (2), sozlikk (2), 6gretmen (2) metaforlar1 birden fazla kez farkli
ogrenciler tarafindan dile getirilmistir. En fazla tekrar edilen metafor “sosyal medya kullanirken
kendimi ‘profesor gibi’ hissediyorum.” Seklindeki ifadede gegen profesor benzetmesi olmustur.
Burada dikkat ceken husus, Ogrencilerin sosyal medya kullandik¢a bilgilerinin arttigini
diisiinmeleri olmustur. Ayn1 zamanda 6grencilerin zamanla 6grenen konumundan cikip bilgi
kaynag1 yani O0greten konumuna gectiklerine yonelik inanglari da sosyal medyanin onlarin
diinyasindaki yerini yetigskinlerin daha ciddiye almalar1 agisindan 6nemli bir sonugtur. Ortaokul
Ogrencilerinin sosyal medya kullanirken kendilerini nasil hissettiklerine yonelik olusturulan son
kategori olan “gli¢ ve otoritenin sahibiymigim gibi...” kategorisinde ise &grencilerin sosyal
medya kullanirken ki ruh hallerine yonelik 20 tane metafor {iretilmistir. Bu kategoride padisah
(2).kral (2), kralice (2), cumhurbaskani (2), batman (2) metaforlar1 birden fazla kez farkli
ogrencﬂer tarafindan dile getirilmistir. Ogrencilerin sosyal medya kullandik¢a kendilerini daha

giiclli, otorite ve yOnetme giicline sahip gibi hissetmeleri olmustur. Burada giinliik hayatta
kendini tam ifade edemeyen ve organizasyon, yonetme gibi Ozelliklerin doyumunu
yasayamayan cocuklar i¢in sosyal medya kullaniminin kendilerini ifade etmelerine ve cesur
hareket etmeleri agisindan onlarin iizerlerinde olumlu hisler olusturdugu sonucuna varilabilir.
Dolayisiyla sosyal medyanin ortaokul 6grencilerinin kendilerini ifade ettikleri, kanitladiklari,
doyum yasadiklar1 ve sov yaptiklari bir sahne gérevinde oldugu anlasilmaktadir.
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Sonuc ve Oneriler

Bu ¢aligmanin analiz sonuglarinda tespit edilen toplam metafor sayisi 119 olmustur.
Bunlarn igerisinde toplam farkli metafor sayis1 ise 90 olmustur. Analiz sonuglarinda metaforlar
anlam iliskilerine gore dort kategoriye ayrilmistir. Bu kategoriler; 1. 6zgiirliikk ve isteklerini elde
etme doyumu yasamis gibi...(36), 2.bigi kaynagiymisim gibi... (27), 3. glic ve otoritenin
sahibiymisim gibi... (20) ve 4.bilginin pesinden kosup bilgi agligimi gideriyormusum gibi...
(36) seklindedir. Ogrenci ifadelerinde olusturulan bu kategorilerden “6zgiirliik ve istediklerimi
elde etme doyumu yasamis gibi” ve “ bilginin pesinden kosup bilgi aghigimi gideriyormusum
gibi” ifadelerinden olusan kategoriler en fazla metaforun iiretildigi kategoriler olmustur.
Dolayisiyla ortaokul 6grencileri sosyal medyay kullanirken 6zgiir olma, isteklerini sanal da olsa
elde etme doyumu ve istedigi an istedigi bilgiyi arastirma ve bilgi agligini giderme konusunda
sosyal medya kullanirken, daha yogun ve anlamli hisler i¢ine girdiklerini belirtmislerdir. En
fazla tekrar edilen metaforlar kus (4), kelebek (3), sansli(4), ugak (4), bilim adami (5) ve ar1 (3)
seklindedir. Ogrenci ifadelerinden yola ¢ikilarak olusturulan kategorilerden en az iizerinde
durulup metafor iiretilen kategori ise “gii¢c ve otoritenin sahibiymisim gibi” kategorisi olmustur.
Toparlamak gerekirse sosyal medyanin ¢ocuklar i¢in olusturdugu risk ve tehdit unsurlarina
yonelik yetigkin kaygilarinin yani sira, sosyal medyanin ¢ocuklar i¢in yararina yonelik birgok
bilimsel ¢aligma da mevcuttur. Sosyal medyanin yerlileri olarak diinyaya gelen g¢ocuklarin
teknoloji ve sosyal medyayr hayatlarinda yogun bir sekilde tiikettikleri g6z Oniinde
bulundurularak yapilabilecek oneriler su sekildedir:

e (Cocuklarm sosyal medya ve teknolojiyi kullanmalarinin onlar i¢in bir¢ok yarar1 oldugu
gercegi goz ardi1 edilmemelidir.

e  Ozellikle ¢ocuklar agisindan sosyal medyaya yonelik yapilan c¢alismalarin ¢ogunlukla
risklerine yonelik olmasi ve cocuklarin diinyasindaki yeri ve Onemine ydnelik
calismalarin azlig1 dikkat cekmektedir. Bu konuda olumlu yonlerine yonelik ¢aligmalar
yapilabilir.

e Sosyal medyanin ¢ocuklar1 mutlu eden, onlarin hayatlarina konfor katan ve ¢ocuklarin
teknolojiyi daha hizli Ogrenip kullanmalarina yaptigi katkilar agisindan yeni
calismalarin yapilmasi 6nerilmektedir.

e Teknolojiyi daha saglikli ve verimli kullanan nesillerin yetismesi i¢in de 6zellikle aile
ve cocuklara yeni medya okuryazarli§i egitiminin verilmesinin yararli olacagi
diistintilmektedir.
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Extended Summary

Introduction

Children and adolescents are the most curious users and indigenous people of social
media who have a wide range of users. Because these children open their eyes to a social media
world as soon as they are born. They have technological gadgets, tablets, smart phones and
computers instead of some toys. Today, this can be attributed to the fact that social media offers
many opportunities for children and this becomes an integral part of their lives. Hence, social
media transforms into a stage in which children express themselves or a world where they can
show off. This virtual world, which offers many opportunities to express themselves, attracts
more attention of children day by day. Therefore this research is aimed to examine the social
media perceptions of pupils through the metaphors in the process of training citizens in
technology and media literacy. In some studies, the risk factors that social media creates for
students often take part. Although social media contains some risks for secondary school
students, in the expressions of the students in this study, how vital the figure of social media in
the world of children is expressed through metaphors from their world. Thus, taking into
account the values and characteristics attributed to social media by children, while children are
using the internet and social media tools, to raise awareness on the use of social media
efficiently for children by minimizing the risks and threats mentioned above and if necessary to
provide qualified media literacy education for pupils, parents and teachers makes this work
valuable.

Method

The data of this research were obtained from 7th-grade students of Tevfik Kut
Secondary School in Istanbul in the 2016-2017 academic year. To find out the metaphorical
perception of secondary school students about how they feel or what they feel when using social
media, the data were collected through metaphors by examining relevant studies. For example,
“a radish” which is used in the statement of “I feel like a radish” instead of saying “I feel
healthy and strong” is a metaphor that is used instead of being healthy and fit. In this research,
firstly the relevant literature has been scanned delicately. Interview forms were prepared for
metaphors to be answered after scanning literature. After the necessary studies were made for
the validity and reliability of the forms, the data were collected through a semi-structured form.

Findings, Discussion and Result

Firstly, a data set was created from the data collected in this study conducted on how
secondary school students feel themselves or how they feel when using social media and it was
read delicately by the researcher. Then metaphors containing similar expressions were analyzed.
The total number of metaphors detected in the analyses results was 119. The total number of
different metaphors was 90. These metaphors were grouped according to the meaning relation
and named by the researcher. As a result of the analyses in the research, four categories were
formed entirely. These categories are | feel like being satisfied with the liberty and gratified by
obtaining my desires (36), | feel like being the source knowledge (27), | feel like being the
owner of power and authority (20) and | feel like fulfilling my hunger of knowledge by running
after information (36). Categories of | feel like being satisfied with the liberty and gratified by
obtaining my desires and | feel like fulfilling my hunger of knowledge by running after
information are the ones having metaphors the most. Therefore, it has been found out that
middle school students felt more intense and significant emotions regarding being independent,
being gratified by obtaining their desires even in a virtual world, searching any information
whenever they wanted and fulfilling their hunger of knowledge while they were using social
media.
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Metaphors, which were repeated the most in these two categories having metaphors the

most, were “the bird”(4), “the butterfly”’(3), “the lucky”(4), “the airplane”(4), “the scientist”(5)
and “the bee”(3). The category of I feel like being the owner of power and authority is the one
emphasized and having metaphors the least based on the students” statements.

It is an accurate detection that children who are born as natives of social media use

technology and social media intensively in their lives. However, the fact that the use of social
media and technology has many benefits for children should not be ignored.

Especially for children, it is noteworthy that the studies on social media are mostly

directed towards the risks and the lack of studies on the place and importance of social media in
the children’s world. In this context some suggestions below can be followed in new researches
that will be done;

It is recommended that new studies should be made concerning the contributions that
social media makes children happy, add comfort to their lives and make the children
learn and use technology faster.

Also, it should be provided that parents’ guide for their children to use information
technology.

Parents should not be too strict and prohibitive about the use of technology and the use
of social media.

In this respect, printed and visual media tools can make students aware of the more
conscious use of technology.

Parents and students can be educated in schools about using media and technology
efficiently.

Besides, to be active citizens in the society, students can be given the opportunity to
express themselves in print, visual and social media channels in a positive way.

In this regard, educational programs or conferences can be given for parents to guide
their children by the Ministry of Education.
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