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MAKALE BILGISI OZzZET
Makale Gegmisi: Bu c¢alismada, KKTC’de 2009 yilinda gergeklesen genel secimler ele alinacaktir. Bu
Gelis: 13 Subat 2019 kapsamda, Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde 19 Nisan 2009°da yapilan genel segcimlerde
Kabul: 08 Temmuz 2019 en ¢ok oyu alan iki siyasi parti olan Ulusal Birlik Partisi (UBP) ve Cumhuriyetg¢i Tiirk Partisi

(CTP)’nin se¢cmenlere yénelik yirittigl siyasal iletisim kampanyalari, igerik analizi
yapilarak karsilastirilacaktir. Bu karsilastirma, partilerin iletisim kampanyalari ve parti
Anahtar Kelimeler: politikalarinin segmenler lizerindeki etkisini; siyaset ve iletisim kavramlarinin kiiresel

KKTC, siyasal iletisim kampanyalari, CTP, boyuttu gercevesinde ve se¢im sonuglarinin niceliksel boyutuyla degerlendirecektir.
UBP.

© 2019 PESA Tiim haklarisaklidir

ARTICLE INFO ABSTRACT
Article History: In this study, the general elections held in TRNC in 2009 will be discussed.
Received: 13 February 2019 Within the context, the political communication campaigns of the two political parties —
Accepted: 08 July 2019 Ulusal Birlik Partisi (UBP — National Union Party) and Cumbhuriyet¢i Tiirk Partisi (CTP -

Republican turkish Party) which won the most votes in the general elections held in Turkish

Republic of Northern Cyprus (TRNC) on 19 April 2009, will be compared with content

analysis. This comparision will analyze the communication campaigns of two parties and
Keywords: the impact of these campaigns on voters within the global dimension of politics and
TRNC, political communication communication concepts and the quantitative dimension of the results of the elections.
campaigns, CTP, UBP

© 2019PESA All rights reserved

65 Pesa International Journal of Social Studies, July.2019, Vol: 5, Issue:2



E.A.TUNCA, N.AVTURK / SIYASAL iLETiSiM KAMPANYALARI: NiSAN 2009 KKTC ERKEN GENEL SECIMLERINDE CTP VE UBP’NIN YURUTTUGU
ILETiSiM KAMPANYALARI

GIRIS

Siyaset ve iletisimin kesisim noktasinda bulunan siyasal iletisim, demokratik toplumlarda siyaset
mekanizmasina islev kazandiracak olan kesimin; kisa donemde secilmesi, uzun dénemde ise kendini
ifade ederek politikalarina destek bulmasi noktasinda 6nemli bir unsur olarak belirmektedir.
Glnlmuzde; ozellikle iletisim teknolojilerindeki gelisimlere bagli olarak sinirlarin kalkmasi, tim
Ulkelerin birbirlerinin gerek siyasal gerek ekonomik gerekse toplumsal eylem ve tavirlarindan
etkileniyor olmalari, yonetenlerin ve ydnetmeye talip olanlarin genis bir diinya vizyonuna sahip
olmalari kadar bunu segmenlere iletme becerisine de sahip olmalarini gerekli kilmaktadir.

Ozellikle 1. Diinya Savasi dncesi ve takip eden dénemde diinyada yasanan toplumsal ve ekonomik
degisimler siyasal yapilara da yansimis, ilkemiz siyasal hayatinda ¢ok partili doneme gegis gibi, diger
bircok tlkenin siyasal yapisinda da kokli degisimlere sebebiyet vermis, bu degisimlerden yeni bir
alanin ve kavramin da ortaya cikisina imkan tanimistir.

Siyaset ve iletisimin kesisimiyle ortaya ¢ikan siyasal iletisim kavrami bu degisimle belirginlesmis, her
iki bilimin teorilerinden beslenerek cesitli arastirmalara konu olmaya baslamistir. Ozellikle iletisim
temelli arastirmalarda, iletisim kavrami ile geleneksel ve yeni medya araglarinin etki ve kullanimi ile
iletisim kampanyalarinin secmenler (izerindeki etkilerine yonelik calismalar 6n plana ¢ikmistir.

Siyasal iletisim Gzerine yapilan bu calismalar genel olarak ana akim yaklasimlar ve bu yaklasim ile bu
yaklasim cercevesinde yiritllen calismalara elestirel bakan gorisler cercevesinde belirmektedir.

Bu calismada, 2009 yilinda Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti’nde yapilan erken genel secimlerinde, en
cok oy alan iki parti olan Cumhuriyetgi Tirk Partisi (CTP) ile Ulusal Birlik Partisi (UBP)'nin siyasal
iletisimi ana akim yaklasim g¢erceveside ele alip uyguladiklari iletisim kampanyalari incelenmektedir.
Calisma kapsaminda her iki partinin secime 06zel hazirladiklari gorsel malzemeleri (afisleri)
slogan/renk/fotograf/tasarim genel cercevesinde ele alinarak icerik analizine tabi tutulmus, ayrica
calistiklari ajanslar, temel politikalari, genel strateji ve hedefleri, secime 6zel web sayfasi olusturup
olusturmadiklari, reklam icin kullandiklari iletisim kanallari, reklamlarinda kullandiklari cekicilik
unsurlari gibi se¢ime yonelik yirattikleri kampanya faaliyetleri karsilastiriimistir. Karsilagstirma ve
icerik analizi i¢in gerekli bilgi ve dokiimanlar her iki partinin o dénemde iletisim kampanyalarini
ylraten yetkilileriyle yapilan soylesilerde temin edilmistir. Calismanin bu boyutuyla; KKTC'de
ylriatilen siyasal iletisim kampanyalari konusunda genel bir kani olusturacagi diistintlmektedir.

1. SIYASAL ILETiSIM

Siyasal iletisim kavraminin tanimi Gzerine olan tim yaklasimlarda, siyaset ve iletisimi vurgulayan
ozelligine atif yapilarak bu iki kavrami birlestirme ve islev katma noktasinda bir tanimlamanin
glcligine deginilmektedir.

Aysel Aziz, siyasal iletisimi; “belli ideolojik amacglarini, toplumda belli gruplara, kitlelere, lilkelere ya da
bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme donistirmek, uygulamaya koymak (zere siyasal
aktorler tarafindan cesitli iletisim tlr ve tekniklerinin kullaniimasi ile yapilan iletisim” (Aziz, 2007: 3)
seklinde tanimlamaktadir.

Bir baska benzer yaklasim ve tanimda ise; siyasal iletisimi Ozkan, “bir siyasal gériis ya da organin,
etkinlikte bulundugu siyasal sistem icinde kamuoyu gilivenini ve destegini saglamak, dolayisiyla iktidar
olabilmek icin, zaman ve konjonktlrin gereklerine gére reklam, propaganda ve halkla iliskiler
tekniklerinden vyararlanarak siirekli bir bicimde gerceklestirdigi tek veya ¢ift yonli iletisim cabasi
(Ozkan, 2004: 38) olarak ifade etmektedir.

Tanimlari gogaltmak mimkiin olmakla beraber ortak unsurlarinin oldugunu belirtmek gerekir.

AziZ’'in taniminda ifade buldugu Uzere siyasal iletisimin cesitli aktorleri mevcuttur ve bu aktorlerin
siyasal kanadini siyasi partiler, parti liderleri, hikiimet, kamu kuruluslari olusturmaktadir. Devlet
yonetimine talip ya da hali hazirda devlet yonetimini listlenen; siyasi mekanizmanin etkin birim ve
kisilerinin yanisira, bu mekanizmanin islev kazanmasinda rol oynayan ve belki de asil etken konumda
olan segcmenleri de siyasal iletisim lizerine yapilan tanimlarin ortak noktasi hatta 6nemli aktori olarak
belirtmek gerekir. Zira, siyasi aktorlerin secilip is basina gelebilmelerini saglayan se¢menlerdir.
Secmenler bir yandan verdikleri oylarla siyasi gorislerin ve temsilcilerinin iktidara gelmesinde etken
rol oynamakta yani bir nevi 6nemli aktorler olarak 6n plana ¢ikmakta bir yandan da siyasi parti ve
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liderlerinin, desteklerini almak icin cesitli kanallarla mesajlarini ulastirmayi hedefledikleri kitleler
olmaktadirlar.

Siyasi partiler, hikiimet ve kamu kuruluslarinca yani bir Glkenin siyasi mekanizmasina islevsellik
kazandiran kurum ve kisilerce kamunun destegini almak, iktidar olmak ve yonetmek icin segcmenlere
gonderilecek mesajlarin olusturulmasi ve ulastirilmasini saglamakta kullanilacak iletisim araclari —
medya, siyasal iletisimin 6nemli bir diger unsurunu olusturmaktadir.

Siyasal iletisimi yani vatandas ile siyasal mekanizmaya talipler arasindaki iletisimi temelde kisa ve
uzun olmak lzere iki doneme ayirmak mimkindir. Siyasal iletisimin uzun déneme yayildig sureg;
daha cok iktidar ya da muhalefet olsun mevcut partilerin, siyasi liderlerin, kamu kurumlarinin gerek
icraatleri ve iktidarlari, gerek toplumdaki imajlari ve algilari gerekse muhalif kimlikleri ve iktidardaki
parti ya da partileri elestirmeleriyle olsun uzun déneme vyaydiklari soylemleri cercevesinde
yarattikleri iletisimdir.

Kisa donemli olan iletisim ise aslinda iletisimin en yogun oldugu; secimlerin olacagi ya da secimlere
oldukga yakin olunan; secim kararlarinin alindigi zamani takiben olan dénemlerdir. Bu dénemler,
siyasal aktorlerin secilmeye yonelik olarak segcmenlere mesajlarini belirli bir streligine, yogun bir
sekilde ve cok cesitli iletisim araclariyla génderdikleri donemdir. Yani partilerin yogun bir siyasal
iletisim kampanyasi yuruttikleri zamandir.

“Tartisma programlari, demecler, geziler, yardim faaliyetleri ve halkla iliskiler diizeyinde yapilan parti
faaliyetleri” (Yolgu, 2011: 4) secim disi donemlerin 6nemli iletisim arag¢ ve yontemleri olurken, secim
bolgesi gezileri, mitingler, ev — 6zel grup ziyaretleri, tartisma platformlari, yardim faaliyetleri, e-posta
— cep telefonlarina kisa mesaj gonderimleri, siyasal reklam kampanyalari, kamuoyu yoklamalari,
tanitim filmleri, bilbord, afis, parti tanitim brostrleri, arac giydirmeler, parti web sayfalari, secimlere
Ozel olusturulan sosyal medya (izerinden platformlar, yine sosyal medya Uzerinden yapilan
paylasimlar 6zellikle se¢im donemlerine ait partilerce kullanilan iletisim arag¢ ve yéntemleri olarak 6n
plana ¢citkmaktadir.

2. SIYASAL ILETiSiM KAMPANYALARI

Bugtlin gerek Tirkiye’de gerekse diinyada siyasi partilerin se¢cim donemlerinde yogun bir kampanya
yuruttiklerine sahit olmaktayiz. Bugiinkii anlamda se¢im donemlerinde yirGtilen siyasal iletisim
kampanyalarinin anavatanini — modern siyaset tarihi kapsaminda Amerika Birlesik Devletleri
olusturmaktadir.

Siyasal iletisim cercevesinde parti ve parti liderlerince segmene doniik mesaj gonderimleri, kisa
donemli iletisim slreglerinde yani ister referandum — halkoylamasi isterse genel — erken secimler
kapsaminda olsun bir kampanya g¢ercevesinde bitinlesik ve yogun olarak yiriitilmeye konudur.

Bir Ulkenin vatandaslarinin genel goriis veya onayini almak lzere yiritilen siyasi faaliyetler
‘referandum’ ya da diger adiyla ‘halkoylamasi’na konu iken, demokrasi cergevesinde siyasi glicl ele
gecirmek yani llkeyi yonetmek ve bunun icin de segmenin oyunu almak Uzere partilerce yiritilen
siyasi faaliyetler ise genel ya da erken olsun ‘secimlere’ konudur. Belirli siireligine secimle iktidara
gelen siyasi parti ya da partilerin yonetim siirelerinden dnce secimlere gidilmesi halinde erken genel
secimden soz edilir. Annan Plani’nin Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti’'nde ve Kibris Rum Kesimi’'nde es
zamanl olarak 2004 yilinda halkoyuna sunulmasi yakin dénem KKTC tarihinde referandum ya da diger
adiyla halkoylamasina bir érnektir.

Ozellikle genel ya da erken olsun secim dénemlerinde 6n plana cikan iletisim kampanyalari — diger
adiyla se¢im kampanyalar 6ziinde; kampanyay! ylriten kisi ya da ajansin onderliginde adina
kampanya yirittllen siyasi parti ya da gorisiin kamuoyunda ve segmen nezdinde kabul gérmesini
saglayarak destek bulmasini, yani aslinda se¢imleri kazanmayi ve llkeyi ydnetmeyi hedeflemektedir.
Boylesi 6nemli hedefi icermesi agisindan bakildiginda secim siiregleri ve bu siiregte siyasi partilerin
yarattikleri iletisim kampanyalari, Uzerinde titizlikle c¢alisiilmasi gereken, gerek gonderecegi
mesajlarin parti politikalarini dogru yansitmasi ve se¢cmen beklentilerini cevaplandiracak iceriklere
sahip olmasi gerekse bu mesajlarin génderilecegi mecralarin segmenlerin takip ettigi — kullandigi veya
karsilasacagi araclar olarak dogru tespit edilip se¢imi; 6nemli noktalar olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Elbette siyasi partilerin politikalari ve 0Ozellikle secim donemlerinde secmenlere gonderecekleri
mesajlar, Ulkelerin kendi toplumsal, siyasal ve ekonomik yapilari icerisinde sekillenmektedir.
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Mesajlarin dogru bir sekilde ve dogru kanallarla segmene iletilmesi kadar partilerin tlke sorunlarina
yaklasimlari ve bu sorunlar gidermek Uzere ne tir politikalari oldugu, bu politikalarini dogru ifade
edebilmeleri de 6nemlidir.

Bu boyutuyla aslinda secimler, partilerin yirittikleri kampanyalar ve secmenlerin verecekleri
kararlar ¢esitli parametrelerce sekillenmekte ve bunlardan etkilenmektedir.

3. CTP VE UBP 2009 ERKEN GENEL SECIM KAMPANYALARI

Galismanin bu bolimi, Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti'nde 19 Nisan 2009’da yapilan Erken Genel
Secimler’de en fazla oy alan iki siyasi parti olan Ulusal Birlik Partisi (UBP) ve Cumhuriyetgi Tiirk Partisi
(CTP)'nin siyasal iletisim stratejilerini ve se¢cim kampanyalarini karsilastirmaktadir (bakiniz sekil 1).
Calismaya konu KKTC 2009 Erken Genel Secimleri; bugliinden dénip bakildiginda, o dénem (lkede
yasanan ekonomik ve mali krizi asmak icin donemin iktidar partisi olan Cumhuriyetci Turk Partisi
(CTP)'nin “Ulkede yeni bir mali ve ekonomik programa duyulan ihtiyacin getirdigi sorumlulugu
secimlerin Gzerinden secmenlerle paylasmasi ve secgimleri kazanmasi halinde bir nevi halktan
glivenoyu alarak yola devam etmesi”! anlayisina yonelik olarak yapilan bir erken genel segim
niteligindedir. Bu anlayisla, KKTC Secim yasasi uyarinca 5 yilda bir yenilenen genel secimlerin Subat
2010’da yapilmasi gerekirken 19 Nisan 2009’da yapilmasi yoninde donemin hikiimetini olusturan
CTP tarafindan karar alinmistir.

Calisma, her iki partinin 2009 Erken Genel Secimleri’'nde izledikleri strateji, soylem, kullandiklari
iletisim araclari ve yurattikleri siyasal kampanya cercevesinde iceriksel olarak analiz edilmis olup
medyada ¢ikan haberlerin iceriksel analizi bunun disinda tutulmustur. Kapsam disi tutulan medya
icerik analizi bu ¢alisma agisindan sinirlayici olmakla birlikte Ulke gazetelerinin; genel yapisi ve
politikalari kapsaminda her iki siyasi partiye bakislari vurgulanmak suretiyle bu sinirlandirma
giderilmeye galisiimistir.

CUMHURIYETCi TURK PARTISI ULUSAL BiRLiK PARTISi
(CTP) (UBP)
Partinin kendi icindeki yetkili organlarinca
yuratiilmis olup resmi olmayan sekilde,
profesyonel iki uzmandan danismanlik
destegi alinmistir, belirli bir profesyonel

Ajans reklam/halkla iliskiler ajansi ile TE Reklam Ajansi / LEFKOSA
cahisilmamistir. Cesitli reklam (hizmet-
promosyon) ajanslarindan hizmet alimi
yapilmistir.
Kampanya Siresi 3 ay 3ay
Parti Temel Politikasi , - Kibris'ta 2 Devletliligin Devami /
(Goriisd) Kibris’ta Federal Cozim KKTC' nin Tan?nmay

Somut hedefler
(KKTC'nin serbest bolgeye donustiralmesi /
TC'den su, dogal gaz, elektrik getirilmesi /
Universite 6grenci sayisinin arttirilmasi)
“Simdi Ulusal Birlik zamani”
“Umut verip geldiler ulkeyi tikettiler — oyun
bitti”

“Ekonominin garklari durdu, simdi ¢arkin
donme zamani, simdi Ulusal Birlik zaman1”
“Nalet olsun icimdeki Urum ve Yalan
sevgisine —FERO (Ferdi Sabit Soyerz)"

Toplumsal kazanimlarin devam etmesi
Genel Strateji ve Hedef gerekliligi / Toplumsal hafiza UBP’ nin
karanlik donemini hatirlamali

“Geri donme ilerle!”
“llerlemek yiirek ister!”
“llerlemek icin CTP adaylarina oy ver!”
“CTP’nin yolunda hep ileriye”

Slogan

! Dénemin CTP Merkez Yonetim Kurulu Uyesi ve kampanya sorumlusu Hasan Ercgakica ile 1 Subat 2019 tarihli
soylesi
? Ferdi Sabit Soyer, donemin CTP Genel Baskani ve Basbakandir.
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N
Logo =
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Parti Se¢im Blirosu Olugturulmus Olusturulmus
Parti Web Sayfasi www.ctp-bg.org www.ubp.com

1993 segimlerinde kirmizi renkten yesil
renge gecildi. Cevreyi, toplumu temsil eden
Renk (parti rengi) renk olmasinin disinda kom{nist partisi Turuncu (giinese génderme)
anlayisindan merkez sola kayisin ifadesini

temsil etmekte..

Yesil yol: Hikiimetin aldigi kararlarin;

Gorsel Unsur yaptigi icraatlerin dogru oldugunun ve ayni
yolda ilerleneceginin simgesini tasiyor.
Reklam Cekiciligi Korku gekiciligi Rasyonalite — Umut — Mizah

UBP’nin haberlerini detayl bir sekilde
isleyen Glines gazetesi harig, Yeni Diizen
gazetesi basta olmak lizere diger tim
gazeteler. Volkan gazetesine ise 1 kereye
mahsus olmak lizere miting ilani verilmistir.

CTP’nin haberlerini detayl bir sekilde
isleyen Yeni Diizen gazetesi harig, Glines
Gazetesi ve Volkan gazeteleri basta olmak
lizere diger tim gazeteler.

Reklam Verilen
Gazeteler

Reklam Filmi / CD UIusaI.teIewzyon k_arlallarl / UIL.Jsa! radyo UIusaI‘teIewzyon k.ahallarl / Ulgsa! radyo
istasyonlari igin reklam filmi istasyonlari igin reklam filmi
— . — )
Gazete Reklam Ebatlar Cesitli ebatlarda (tam sayfa, yarim sayfa, % Cesitli ebatlarda (tam sayfa, yarim sayfa, %
sayfa) sayfa)
Sarki “llerle sen hadi!” “Tek basina iktidara!”
Billboard Kullanildi Kullanildi
Elilani, brogir Yapildi Yapildi
Internet / Internet Kullanildi Kullanildi
Reklamlari

Dogrudan iletisim
Araglari (miting, secim
bolgesi gezileri, esnaf Yapildi Yapildi

ziyaretleri, segmenlerle
yuz ylze goriisme)

Sekil 1: CTP ve UBP’nin 2009 KKTC Erken Genel Segimleri’nde vyiiriittikleri
Siyasal iletisim kampanyalari karsilastirma tablosu

KKTC Nisan 2009 Erken Genel Secimleri incelendiginde lider imajlarinin yonetilmesi konusunda
Cumbhuriyetci Tirk Partisi (CTP) ve Ulusal Birlik Partisi (UBP) arasinda 6nemli bir farklilasma goze
carpmaktadir. Ulusal Birlik Partisi 6zellikle seg¢im kampanyasinin son déneminde, basbakan adayi Dr.
Dervis Eroglu igin glglu lider imajini destekleyen reklamlari arttirmistir. CTP ise glglu liderlik
konusunda hem se¢mene hem de parti i¢i kadrolara net mesajlar yerine daha karmasik mesajlar
sunmustur. Dirlik’in ifadesiyle; “kuruldugu ginden bu yana kadrolari etkin karizmatik liderlik
anlayisina ahlskin olan, [kadrolar] bu disiplinle yogrulmus bir partinin hicbir psikolojik 6n hazirlik
yapmadan ‘arama konferansi yapmas’’” siyasal iletisim stratejisinin paydaslari arasinda siyaset
Uretme ve strateji gelistirme noktalarinda CTP merkez yonetim organlarina yonelik glivenle ilgili soru
isaretleri olusmasina yol agmistir”>.

KKTC 6rnegine bakildiginda CTP llke yonetiminin bircok alaniyla ilgili projelerini anlattigi ve bunu bir
program cercevesinde aktarmaya calistigi secim bildirgesini “ilerlemek Yiirek ister” bashg altinda
yayimlamistir (ek 2). Bu bildirgede son donemde elde edilen toplumsal kazanimlarin siirmesi icin
Ulkenin “CTP Vizyonu” ile yonetilmesi gerektigi vurgulanmistir. UBP’nin parti bildirilerinde 6n plana

* “Ortak akil yaratmay1 amaglayan katilimli bir planlama metodolojisidir. Bir grup iddia sahibi (stakeholder),
metodolojinin 6n gordiigii mantik icersinde en ideal gelecekleri ortaya ¢ikartacak yaratici stratejileri, isbirlikei
bir tutumla tasarlarlar” http://www.tepav.org.tr/upload/files/haber/1255443159r4798.Arama_Konferansi.pdf
20.11.2012

3 Dirlik, Sinan, Ne bekliyordunuz ki? CTP: Bir Basarisizlik Hikayesi, www.sinandirlik.com, 21 Nisan 2009
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cikan ise (ek 1) KKTC'nin serbest bolgeye donlstirtlmesi, Tirkiye’den su, elektrik ve dogal gaz
getirilmesi projelerinin yanisira Universitelerde okuyan 6grenci sayisinin 60 bine g¢ikarilmasi gibi
somut hedefler olmustur. Bunlarla birlikte UBP, Kibris’ta iki devletliligi ve KKTC’nin taninmasini siyasi
alanda 6n planda tuttugunu agiklamigtir.
KKTC Nisan 2009 Erken Genel Segimleri’nde, CTP ve UBP Kuzey Kibris’taki biitiin medya kuruluslarini
kullanmakla birlikte UBP yanlisi Giines gazetesi ile CTP yanlisi Yeni Diizen’de bu iki partinin karsilikli
reklamlari yayimlanmamistir. Bir baska deyisle Giines gazetesi UBP siyasal reklamlari icin énemli bir
zemin olustururken Yeni Diizen gazetesi de yogun olarak CTP reklamlarini yayimlamistir. Yine buna
paralel olarak bu iki partizan basin kurulusu haberlerinde ve kése yazilarinda giindemi bu iki partinin
siyasal o6ncelikleri cergevesinde belirlemislerdir. Bu anlamda CTP siyasal stratejistleri, Yeni Diizen
sayfalarindan gerek siyasal reklamlarin yayimlanmasi gerekse secim kampanyasi siiresince én plana
¢cikarilacak konularin kamuoyuna aktarilmasi noktalarindan yararlanirken ayni durum UBP siyasal
stratejistleri tarafindan Giines gazetesi 6rneginde kullanilmistir. Tiim bunlara ragmen CTP, ag¢ik¢a
UBP’yi destekleyen sag gériislii bir gazete olan Volkan gazetesinde bir kereye mahsus olarak parti
secim ¢alismalari cercevesinde bir miting duyurusunun ilanini yayimlatmistir.
KKTC Nisan 2009 Erken Genel Secimleri’nde iktidardaki CTP’nin, “toplumsal hafizanin UBP’nin karanlik
dénemini hatirlamasi” icin ¢caba sarfettigi gériilmiistiir. “Geri dénme, ilerle” sloganiyla bir yerde korku
cekiciligi yapilmis ve UBP’nin yeniden iktidara gelmesi durumunda toplumun gecmis UBP iktidarlari
déneminde yasananlari hatirlamasi beklenmistir. Bu anlamda CTP daha ¢ok “negatif siyasal reklam
kapsaminda kullanilan gegmisle ilgili korku cekiciligi”* yaklasimini uygulamaya koymaya calismis ve
Eroglu ve UBP’nin geg¢misteki basarisizliklari ya da yanlis politikalari izerine yogunlasan bir siyasal
kampanya ylriutmustir. Ancak burada bir diger énemli unsur da CTP’nin bile UBP’nin yeniden
iktidara geliyor olduguna dair korkulari; endiseleri oldugudur. Aralik 2008°de erken secim kararini
“Geri dénme ilerle” sloganiyla agiklayan CTP igcin 2005 segimlerinde (stiinliik sagladigi UBP’nin geri
gelme ihtimalini ve parti olarak bundan duydugu kaygiyla kampanyasina baslamasi korku g¢ekiciliginin
bir gbstergesi niteligindedir.
KKTC Nisan 2009 Erken Genel Segimleri’nde iktidardaki CTP’nin milletvekili adaylarinin “Yesil Yol”da
cekilmis toplu fotografi ile olusturulan yesil rengin hakim oldugu afis (“ilerlemek icin CTP adaylarina
oy ver” mesaji ile), “Yesil Yol Budur” afisinde ise toplumsal gelisimi anlatan ¢ok sayida sézciik “yesil”
ile birlestirilerek “yesil yol” haline getirilmistir.

ILERLEN YUREK iSTER!

iLERLEMEK iCiN

YESiL YOLUN YOREKLi MiMARLARINA
SENiN BiR “EVET”iN YETER!

Sekil 2: 2009 KKTC Genel Segimlerinde CTP’nin secim bildirgesi temel slogani ve gorseli

CTP kampanya sirecinde cgesitli 6zendirme malzemeleri de (promosyon) dagitmistir: “Geri Donme
ilerle — CTP’nin Yolunda Hep ileriye” slogani ve “Yesil Yol” gérseliyle hazirlanan anahtarliklar, yesil
renkli atkilar, yesil atkili beyaz pandalar ve benzeri Urinler dagitiimistir. Benzer sekilde UBP de
partinin amblemi olan glinesi simgeleyen turuncu renkte atkilar, arabalarin dikiz aynasina asilan

4 Johnson-Cartee, K.S. ve Copeland, G.A. Negative Political Advertising: Coming of Age, Hillsdale, N.J.: Lawrence
Erlbaum Associates, 1991, Procter, David E. ve Schenck-Hamlin, William, Form and Variations in Negative
Political Advertising, Communication Reseacrh Reports, V. 13, Sayi: 2, 1996, s. 147 — 156, Balci, Siikrii, Negatif
Siyasal Reklamlarda ikna Edici Mesaj Stratejisi Olarak Korku Cekiciligi Kullanimi, Selcuk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitlsl Dergisi, 2007, sayl: 17, s.73 - 106,
(http://www.sosyalbil.selcuk.edu.tr/sos_mak/makaleler/%C5%9E%C3%BCkr%C3%BC%20BALCI/BALCI,%20%C5
%9IE%C3%ICKR%C3I%IC.pdf)
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turuncu renkte kurdeleler ve anahtarlik gibi promosyonlar dagitmistir.

NiSAN'DA YESIL
OLMAZSA OLMAZ

Sekil 3: 2009 KKTC Genel Segimlerinde CTP afis 6rnekleri

UBP’nin afislerinde dikkat ¢eken sloganlar ise iktidardaki CTP’yi hedef alan mesajlar olmustur. “Umut
verip geldiler, Ulkeyi tikettiler — oyun bitti”, “Ekonominin ¢arklari durdu, simdi ¢arkin donme zamani,
simdi Ulusal Birlik zaman1”, “Gl¢ sende, glciini bélme, hedef belli, %50” bu sloganlarin en dikkat
cekicileridir.

60C SENDE, GUCUND BOLME! i i o S

HEDEF O A TR

BELLi /0 EKONOMININ CARKLARI DURDU !
L & A pvun BT
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Sekil 4: 2009 KKTC Genel Secimlerinde UBP afig 6rnekleri

Bu ilanlarin yanisira UBP’ye bagli gencler de vizyondaki filmlerin afislerine atifta bulunarak CTP’ye
yonelik negatif reklam stratejisi uygulamis ve mizah cekici unsuruyla tasarladigi “Nalet olsun icimdeki
Urum ve Yalan sevgisine -FERO- Ferdi Sabit Soyer” mesajiyla CTP Genel Baskani’'na géndermelerde
bulunmustur (bakiniz sekil 5).

38 CTPB6 BASYART) v
A .

FERO

NALLT OLSUN ICIMDEN! YALAN SEVGISNE

Sekil 5: 2009 KKTC Genel Segimlerinde UBP’nin, CTP Genel Bagkani Ferdi Sabit Soyer’e yonelik tasarladigi
afig ornekleri
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2009 KKTC Erken Genel Secimleri’nde her iki parti tarafindan kullanilan énemli iletisim araglarindan
birisi de Internet ve parti resmi web sayfasi olmustur. iki partinin internet iizerinden yaptigi siyasal
iletisim calismalari degerlendirildiginde hem CTP’nin hem de UBP’nin kendine ait bir se¢cim sayfasi
oldugu ve siyasal iletisimlerini bu sayfalar (izerinden de yUrutttkleri gérilmektedir.

ABD seg¢imlerinde de 6nemli iletisim araglarindan biri olarak karsimiza ¢ikan internet ve web sayfasi
kullanimi ABD’deki kullanim amaglariyla karsilastirildiginda KKTC segimlerinde daha sinirl amagla
karsimiza ¢itkmaktadir. ABD secimlerinde, bilgi ve partideki gelismelerin paylasimi disinda partiye
maddi yardim aliminda da bir ara¢ olarak kullanilan internet, 2009 KKTC Erken Genel Secimleri’'nde
partiye maddi yardim saglanmasi ve bu yondeki bilgilerin kamuoyuyla paylasimi yoninde degil,
sadece cesitli bilgi ve gelismelerin secmene aktarilmasi yoninde kullaniimistir.

Nisan 2009 KKTC Erken Genel Secgimleri’'nde, her iki partinin ylrattigl secim kampanyalari; temel
goris, strateji ve hedefleri agisindan ele alindiginda CTP, Kibris sorunu kapsaminda federal ¢6ziimii
Ongordiglinii mesajlarina tasiyarak 2004 yilindaki Referandum’da Annan Plani’na evet diyen % 64,9
¢6zim vyanlisi KKTC se¢meninin oyunu kazanmayl amagclamistir. 5 yillik hiikimet dénemindeki
icraatlarini da 6n plana c¢ikaran CTP o6zellikle Kibris sorununda kazanilan uluslararasi pozisyonun
sirdarilebilmesi, ekonomik ve toplumsal alanda yasanan gelismelerle CTP arasinda iliski kurulmasi ve
tercihini buna gore; bilingli bir sekilde yapmasini hedeflemistir. CTP “yol”unun “Avrupa yolu”
olduguna vurgu yapilmistir. Buna karsilik UBP 2004 Annan Plani Referandumu sonrasi verilen sézlerin
yerine getirilmedigi, Kibrisli Tarkler’'in AB hayaliyle kandinldig fikrinin izerinde durarak se¢menin
“sagduyuya oy ver”mesini hedeflemistir. Bu anlamda UBP, “zamanin ruhunu” iyi yakalamistir.

Bu cercevede KKTC 2009 Erken Genel Secimleri 6rneginde gerek CTP gerekse UBP amaclanan etkiyi
en Ust diizeye cikarabilmek icin gerekli girisimleri gergeklestirmeye ¢alismistir. Se¢im manifestosunu
“Ilerlemek yiirek ister” basligiyla aciklayan CTP, secim kampanyasini profesyonel bir reklam ve halkla
iliskiler ajansiyla ylritmemistir.

Ulusal Birlik Partisi (UBP) de “Simdi ulusal birlik zamani” ana sloganiyla yola ¢iktigi se¢im
kampanyasinda TE Reklam Ajansi’ndan profesyonel katki almistir. Bu anlamda UBP’nin siyasal iletisim
stratejisi bu ajans tarafindan belirlenmis ve 6zellikle medya iliskileri, promosyon ¢alismalari, parti
lideri ve adaylarin imaj yonetimi siiregleri yine bu sirketin danismanhginda gergeklestirilmistir.
Rekabet edilen iletisimin KKTC 6rneginde incelenmesinde secim dncesinde televizyonlarda gosterilen
reklam filmleri, taninmis sarkilara s6z yazilarak yaratilan propaganda sarkilari, radyolardaki spotlar ve
gazete sayfalariyla kamuoyuna ulastirilan ilanlarda CTP ve UBP’nin birbiriyle ciddi bir rekabet icinde
bulundugu gézlemlenmistir’.

UBP acisindan bakildiginda temel rekabet unsurlarinin CTP yanlisi yayin yapan medya kuruluslar ve
yine CTP etkinliklerini glindemine tasiyan anadamar kitle iletisim aracglari oldugu goriilmektedir.
Bununla birlikte CTP tarafindan kullanilan el ve billboard ilanlari, afisler ve internet araclari da
UBP’nin rekabet icinde bulundugu iletisim araclari olarak goze carpmistir. Bunlara karsin UBP de
KKTC'deki tim kitle iletisim araglarinda etkin bir siyasal reklam kampanyasi yiiritmeye calismis ve
CTP yanlisi olan Yeni Dlzen gazetesi haricinde medya kuruluslarinin blyik bir kisminda reklamlarini
yayinlatmistir.

KKTC Erken Genel Secimleri 6rneginde hedef kitle 161 bin 373 olan kayith segmendir. UBP ve CTP
gerek secim Oncesinde gerekse secim siresince kendi yaptirmis olduklari ve bagimsiz kuruluslar
tarafindan vyapilan anketleri takip ederek hedef kitlenin degisik Ozelliklerini veriler halinde
degerlendirmis ve bu kitlelere yonelik siyasal iletisim stratejileri gelistirmeye ¢alismislardir. Bu veri
degerlendirme ve strateji gelistirme sireglerinde her iki parti de siyasal iletisim alaninda ¢alisan
ajanslardan ve akademik cevrelerden yardim almistir. Ancak Dirlik’in de ifade ettigi gibi CTP idari
kadrolari ve siyasal iletisim yoneticileri anketlerde ifade edilen UBP faktoriiniin heniiz kiriflamadigini,
blyiik bir “kararsiz se¢men” kitlesinin bulundugu tespitlerini géz ardi ederek bu arastirmalari “dost¢a
uyarilar” olarak degil, “dismanca sa¢maliklar” olarak degerlendirmislerdir. Bu degerlendirme
sonucunda ortaya ¢ikan bilimsel verileri dikkate almayan CTP siyasal iletisim stratejilerini de bu
sekilde belirlemistir.

KKTC'deki kitle iletisiminin niteligine bakildiginda iki 6nemli 6zelligin 6n plana ciktigini gézlemlemek
mimkindir. Bunlardan ilki “dava gazeteciligi” bir digeri ise “eklemli gazetecilik” anlayisidir. Dava

> Kibris Geng TV yayini, “Iste Siyasi Partilerin Sec¢im Hazirhklar” 04.01.2009,

http://www.kibrisgenctv.com/haber/k21/649/Iste-Siyasi-Partilerin-Secim-Hazirliklari.html
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gazeteciliginin en son ve en belirgin 6rneklerinden birini 6zellikle Annan Plani sonrasinda ortaya ¢ikan
farkh siyasi durus ve siyasal iletisim stratejilerinin ayrismasinda gézlemlemek mimkindir. 2004
sonrasinda KKTC medyasinin ¢dziim yanhlari ve karsitlari seklinde farklilastirildigi goézlemlenmigtir
(irvan, 2006: 1 — 14). Yine ayni anlayis Kibris sorununda ¢éziimiin niteligi konusunda da kendisini
gostermistir.

Kitle iletisim kanallarinin baska bir niteligi de eklemliliktir. KKTC medyas! siyasal duruslari itibariyle
paralel duruglar sergiledikleri siyasi yapilanmalar ile bagdaslik iliskisi igindedir. Bu baglamda 6rnegin
Yeni Dizen CTP’nin siyasi gizgisini ifade ederken ve bununla paralel bir yayin politikasi belirlerken,
2004 yilinda yayinlanmaya baslayan Glines gazetesi UBP’nin gizgisinde yayin yapmaktadir. Hatta UBP
web sayfasinda haberler linki okuyuculari dogrudan Giines gazetesine yonlendirmektedir.

Secim kampanyasi siiresince gerek CTP gerekse UBP, KKTC medyasinin bu niteliklerini kendi siyasal
iletisim ve secim stratejileri cercevesinde kullanmislardir. Bu baglamda Yeni Dizen ve Glnes
gazeteleri CTP ve UBP’nin 6n plana gikarmak istedikleri konulara odaklanmislar ve sayfalarinda bu iki
partinin duyuru, ilan ve afislerine yogun bir sekilde yer vermislerdir.

CTP ve UBP bu kitle iletisim araglari disinda mitingler, mahalle gezileri, esnaf ziyaretleri ve parti
merkezi ile blrolarda se¢gmenle ylzylze gérisme gibi dogrudan iletisim kanallarini da etkin bir
sekilde kullanmislardir. Oyle ki gerek adaylar gerekse parti baskanlari KKTC'nin her ilgesinde mitingler
ve alan gezileri diizenlemisler ve halkla birebir iletisime gecerek siyasal iletisim kampanyasini bizzat
ylaratmdaslerdir. Bu geziler ve mitingler sirasinda siyasal aktorlerden olan parti liderleri, adaylar ve
parti programlari ve bildirileri segmenlerle ilk elden bulusturulmustur.

KKTC 2009 Erken Genel Secimleri orneginde etki bileseni incelendiginde katilimin yiizde 81,70
oraninda gerceklestigi secimde oylarin % 43,97'sini alan UBP 26 milletvekili, % 29,34'(in alan CTP 15
milletvekili cikarmistir. Bu sonuca gore, Subat 2005'te gerceklesen erken genel secimle
karsilastirildiginda CTP’nin % 44,5’den ciddi bir gerileme, UBP’nin ise %31,7'den ¢ok ciddi bir
ylkselme icinde bulundugunu gézlemlemek miimkindir. Bu anlamda diger etkenler de g6z 6niinde
bulunduruldugunda KKTC secmeninde bilissel, duygusal ve kuvvete dair genel tavirda bir degisimin
oldugunu ifade etmek miimkiindiir. Ancak bu degisimin ne kadarinin se¢im kampanyasi tarafindan
gerceklestirildigini 6l¢mek kolay degildir. Bu anlamda se¢im kampanyasi 6zellikle istatistiksel agidan
bakildiginda diger etmenlerle birleserek se¢gmenin belirli bir kisminin siyasal yoniini degistirmesine
katkida bulunmustur.

Sonug

Bu calismada, KKTC'deki iki bliylk siyasi parti orneginde siyasal iletisim ve secim kampanyalari
stratejilerinin  nasil isletildigi karsilastirmali olarak ve stratejilerinin iceriksel olarak analizi
cercevesinde; genel hatlariyla tartisilmistir. Calisma konuya genel bir perspektiften bakmakta olup
kullanilan iletisim araglari (medya) ve medyada yayimlanan mesajlarin iceriklerine yonelik
derinlemesine bir analizi (medya analizi) kapsamamaktadir. Calisma kapsaminda medya, yayin
politikalari ve her iki partiye yonelik genel yaklasimlari cercevesinde ele alinmistir.

Bu cercevede konulara dncelikle calisilan profesyonel ajans acisindan bakildiginda UBP’nin K. Kibrisli
TE Reklam ajansindan profesyonel yardim aldigini goriiyoruz. Buna karsilik CTP’nin herhangi bir
profesyonel ajans ile resmi olarak ¢alismadigini, daha ¢ok promosyon ve reklam tasarimi agisindan
teknik destek bazli olarak gesitli ajanslarla, hizmet satin alimi ¢ergevesinde calistigini goriiyoruz.
iletisim stratejisi cercevesinde bakildiginda CTP korku cekiciligi temelinde hareket ederek “geri
donme ilerle” sloganiyla se¢menin, UBP’nin iktidar olmasi sonucunda ortaya c¢ikabilecek olumsuz
durumlara dikkatini gekmeye galisirken UBP olumlu mesajlarin bulundugu ve gelecege umut tasiyan
sloganlarla pozitif bir yaklasim ortaya koymustur.

Siyasal iletisimi KKTC secimleri orneginde inceledigimizde degisik bilesenlerini su sekilde tartismak
mimkindir: Lider ve lider imaji agisindan bakildiginda KKTC Nisan 2009 Erken Genel Segimleri’nde
CTP ile UBP arasinda 6énemli bir farklilasma s6z konusudur. Dervis Eroglu UBP tarafindan, 6zellikle
secim kampanyasinin son déneminde glicli bir lider imaji sergilerken CTP liderlik konusunda UBP
kadar net mesajlar verememis, liderden ¢ok partinin batlnligine 6zellikle de Cumhuriyetgi Tirk
Partisi Birlesik Gugler'e (CTP — BG) vurgu yapmistir.

Parti programlari ve bildirileri agisindan KKTC érnegi ele alindiginda CTP secim bildirgesini “ilerlemek
Yirek ister” bashg altinda yayimlayarak vizyonunun “son dénemde elde edilen toplumsal
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kazanimlarin stirmesi” yoninde oldugu mesajini vermistir. UBP’nin parti bildirilerinde 6n plana ¢ikan
tema ise iki devletlilik ve KKTC'nin taninmasi olmustur.

KKTC Nisan 2009 Erken Genel Segimleri’ne siyasal reklamlar agisindan bakildiginda CTP yanlisi Yeni
Dlizen gazetesi ve UBP yanlisi Gilines gazetesinde bu iki partinin haberlerinin detayh olarak ele
alindigi, reklamlarinin da bu gazeteler agirlikli olmak tizere diger medya kuruluslari arasinda dagilarak
yayimlandigi gorilmektedir. Buna karsilik reklamlarin kargi partinin yayim organi goriintlisi ¢izen
gazetelerde yayimlanmadigi gorilmektedir. Bu iki partizan medya disinda kalan Demokrat Bakis ve
Ortam gazeteleri ideolojik duruslari ve politik — ekonomik farklilasmalari ile séz konusu iki partinin
siyasal iletisim stratejilerinde bir ara¢ olarak kullanilmamis aksine bu siyasal iletisim ve segim
kampanyasi ortaminda Toplumcu Demokrasi Partisi (TDP) ve Demokrat Parti (DP)'nin rekabetini
artiran medya kuruluslari olmuslardir.

Siyasal iletisimde on plana cikarilan bir baska 6nemli konu da “gecmisle ilgili korku cekiciligi”
yaklasimi olmustur. “Geri dénme ilerle” sloganiyla korku cekiciligi yapan CTP, UBP’nin yeniden
iktidara gelmesinin toplum igin bir tehdit olusturacagina vurgu yapmaya calismistir. CTP’nin buradaki
basarisizigi korku cekiciliginin dozunu ayarlayamamis olmasi hatta bu cekiciliGe kendisinin de
kapilmis olmasidir. Oyle ki CTP aktivistleri bile UBP’nin yeniden iktidara gelebilecedi kaygisini
yasamaya baslamislar, bu da CTP’nin kadrolarinda secimlerin sonuglarina yénelik bir inang¢sizhiga ya
da zaman zaman eylemsizlestirici bir kaygi panigine yol acabilmistir. On plana ¢ikartilan konular
acisindan bakildiginda UBP’nin daha ¢ok pozitif mesajlarla umut vadederek CTP kadar korku
cekiciligine basvurmadigi gézlemlenmistir.

Afisler ve sloganlara bakildidinda yine korku c¢ekiciliginde baski oldugunu gérmek mimkdiindiir.
Nitekim “geri dénme, ilerle” gibi sloganlarla bunun én plana ¢ikarildigini gérmek miimkiinddir. UBP ise
daha cok birlestirici sloganlar lizerinde durmus, “Simdi ulusal birlik zamani” diyerek toplumsal
anlamda bir birliktelige atifta bulunmustur. Bununla birlikte UBP afis ve sloganlarinda CTP iktidari
dénemindeki olumsuz gelismeleri imalarken ve elestirirken bile bunlarin ulusal birlikle ¢éziilebilecegi
sonucunu yansitmistir.

2009 KKTC Erken Genel segimleri’nde yuruttukleri siyasal kampanyalar ve bu gergevede kullandiklari
iletisim araglarina ve bu araclar kanaliyla segmenlerine génderdikleri mesajlara baktigimizda her iki
partinin de hedef kitlelerine mesajlarini ulastirma konusunda herhangi bir problem yasamadiklari,
engelle karsilasmadiklari asikardir. Her iki parti de profesyonel kisilerden destek almis, ancak 6zellikle
UBP resmi olarak bir reklam ajansi ile calisarak ajansin yodnlendirmesiyle secim kampanyasini
ylratmdas, yaratici calismalarla segmenlerin dikkatini ve ilgisini cekerek mesajlarini yéneltmistir.
Elbette ki her se¢cimin bir galibi, bir ya da daha fazla maglubu olacaktir. Ya da kimi siyasal secimlerde
oldugu gibi sonucta iki ya da daha fazla partinin koalisyonu ile llke yonetilecektir.

Peki, kampanya yiritme gerekliligine olan inan¢ ve bu yonde bir bltge ayirarak kampanya
ylratmelerine ragmen 2004 Annan Plani referandumunda iktidarda olan CTP planin kabull yoniinde
ve Birlesik Kibris Cumhuriyeti’'nin kurulmasi yoniinde toplumun % 64,9'nun destegini alirken nasil
olup da bundan 5 yil sonra yapilan genel se¢cimlerde KKTC'nin varligini siirdiirecegini ifade eden UBP
politikasina iktidari kaptirmistir?

Siyasal kampanyalarin (dar kapsamda ise siyasal reklamlarin) se¢menlerin karar ve gorislerini
etkileme konusunda oldukga sinirli bir gilice sahip oldugunu hatirlarsak 2009 KKTC Erken Genel
Secimleri’nde iktidarin CTP aleyhine UBP’nin ise lehine islemesi gecen 5 yillik siire igerisinde segmen
kitlesinde bu oranda bir degisim gostermesi farkli parametrelerin irdelenmesi gerekliligini
gostermektedir. Bu da bu ¢alismanin kapsamindan 6te bir ¢alismaya konudur.

Bu anlamda calismanin iceriksel olarak zenginlestiriimesi bu iki partinin iletisim stratejisi
bilesenlerinin tek tek icerik, soylem analizlerine tabi tutulmasi ve ayni zamanda parti lider ve
yarattikleri iletisim stratejilerinin, parti politikalarinin ve yaklasimlarinin kararli ve kararsiz segmen
kitlesi ile bu kitlelerdeki degisim nedenleri ve goruslerini iceren, secimler dncesi ve segimler sonrasi
etkinliklerin niteliksel ve niceliksel yontemlerle incelenmesiyle mimkin olacaktir. Bu anlamda bu
konu disiplinlerarasi ¢alismalarin odaklanacagi 6nemli bir konu olmakla birlikte elestirel kuram
cercevesinde ele alinacak ve dolayisiyla farkli bir yaklasim ile irdelenebilecektir.
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2009 KKTC Erken Genel Segimlerinde UBP’nin reklam ve iletisim stratejisini yéneten TE Medya Direktérii Ozdemir Tokel
ile 21 Mart 2012 tarihinde gergeklesen soylesi

Donemin CTP Merkez Yonetim Kurulu tyesi ve kampanya sorumlusu Hasan Ergakica ile 1 Subat 2019 tarihli soylesi

EK 1: Ulusal Birlik Partisi 2009 Se¢im Bildirgesi

Degerli vatandaslarim,

19 Nisan’da sandik basina giderek 6nimuzdeki 5 yil igin ilkemizi kimin yonetecegine karar
vereceksiniz. inaniyorum ve giiveniyorum ki kararinizi, dogrudan, iyiden, giizelden yana
kullanacaksiniz.

Ulusal Birlik Partisi tim kadrolari, planlari, projeleri ile géreve hazirdir. Biz zor giinlerin
partisiyiz. Halkimizin yasadigi derin krizi biliyoruz fakat merak etmeyiniz, biz tecriibemiz ve yeni
projelerimizle bu krizi asip istikrarli bliylimeyi saglayabilecegimizden eminiz.

UBP icin siyaset yapmanin tek amaci sizlere mutlu, huzurlu, givenli, kaliteli, standardi
ylksek bir yasam saglamaktir.

Bu cercevede yapilan biliyik hatalar ve partizanhklar sonucu agir bir krize doénisen
sorunlarimizin acil ¢6ziimu i¢cin hemen kollari sivayacagiz. Buna paralel olarak éniimizdeki bes yil
icinde istikrarh bir sekilde blyliimemizi, gelismemizi saglayacak projelerimiz icin de adimlar atmaya
baslayacagiz.

UBP’nin dniimiizdeki donemdeki hedefi tilkemizi, adaletin saglandigi, Avrupa Birligi (AB)
standartlarini yakalamis, vatandaslarina sundugu hizmet kalitesini ylkseltmis, bitin sektorleri
canl, dinamik, uluslararasi alanda hak ettigi yeri almis bir noktaya ulastirmaktir. Temiz bir
cevrede, kiltiirel ve sanatsal faaliyetlerden yeterince yararlanabilen, refah ve giiven iginde
yasayan vatandaslari mutlu bir Glkeyi yaratmak kararliligindayiz.

KKTC'yi yeni serbest bolgeler acarak Ortadogu’nun énemli alis-veris merkezlerinden biri
yapmak, turizmde doluluk oranini artirarak, yatak kapasitemizi 30 bine yiikseltmek, UBP’nin eseri
olan Universitelerimizde okuyan 6grenci sayimizi 60 binin zerine ¢ikarmak baslica hedeflerimiz
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arasindadir.

insaat sektdériimiiz ilk etapta bitmis veya bitmek {izere olan 10 binin lzerindeki konut,
sektor kuruluslari ve bankalarimizla isbirligi yapilarak satilmaya calisilacak, boylece duran carklar
déndiriilecektir. Ayrica konut sektoriine yonelik ingiltere disinda da pazarlar arastirilarak talep
artinlmaya c¢alisilacaktir. Bunlara paralel olarak gevreyi korumak kaydi ile emirnamelerde de
gerekli diizenlemeler yapilarak sektoriin 6nii acilacaktir. Bunlar refah demektir ancak s6z konusu
hedeflere ulasabilmek icin enerji ve suya ihtiyacimiz var. KKTC'ye Anavatan Tirkiye'den su,
elektrik ve dogal gaz getirmek projelerimiz arasindadir. Reel sektoriin kredilerle, tesviklerle
desteklenmesi igin yeni tedbirler uygulamaya konulacaktir.

Egitime, saghga, adaletin cabuklastiriimasina, kamu yonetiminin bilgi cagina uygun bir
sekilde vyapilandiriimasina, i¢ giivenligin saglanarak vatandaslarimizin  huzur icinde
yasayabilmelerine, KKTC'nin bir su¢ cenneti olmaktan ¢ok bir huzur odagi olmasina, her alanda AB
standartlarinin saglanmasina ve AB’ne uyum yasalarinin tamamlanmasina bliytk agirlik verecegiz.

Kibris konusunda bizim icin esitligimiz ve giivenligimiz esastir. KKTC'yi biz kurduk
esitligimizi ve givenligimizi gbzeten bir anlasmayi da biz yapariz. Se¢im bildirgemiz, yapmak igin
canla basla ugras vereceklerimiz icin bir teminattir. Litfen okuyunuz ve hizmet siirecimizde bize
surekli katki saglayiniz.

Sevgi ve saygilarimla,
Dr. Dervis Eroglu
Genel Baskan

EK 2: Cumhuriyetgi Turk Partisi — Birlesik Giigler Partisi (CTP) 2009 Se¢im Bildirgesi

Sevgili Kibris Turk halki,
1970 yilinda baris ve demokrasi micadelesini daha kurumsal bir yapida ileriye tasima
hedefiyle kurulmus olan partimiz, ilk glinkl kararlilikla yoluna devem ediyor.

Partimiz muhalefet doneminde oldugu gibi son 5 yil sliresince hiikiimetteyken de Kibrisli
Tlrkler igin ¢alisti ve 6nemli icraatlara imza atti.

Partimizi ileriye tasiyan, Kibris’in kuzeyinde yasayan siz halkimiz oldunuz.

Oniimizdeki secimler énemlidir... Bu secim, bu topraklarda yasayan ve baris, ¢dziim,
demokrasi, ekonomik gelisme, sosyal adalet, diinya ile uyum ve AB lyeligi temelinde ilerlemekten
yana tavir gelistiren tim yurttaslarimizin en 6nemli secimlerinden bir tanesidir.

CTP-BG’nin katkilariyla olusan toplumsal vizyonumuz sayesinde ekonomimiz buylk
gelismeler kaydetmistir.

Klresellesme yeni stiper glicler yaratarak bir taraftan zor rekabet kosullarini bir taraftan
da yeni pazar imkanlarini glindeme getiriyor; teknolojik gelisme diinyanin ve toplumlarin yasam
tarzini degistiriyor, is dinyasini yonlendiriyor; ¢evre sorunlari tim insanhgi oldugu gibi Kibrish
Tirkleri de tehdit ediyor.

Belirsizliklerle ve miithis firsatlarla dolu diinyamizda, Kuzey Kibris’in ihtiyaci olan vizyon,
gelisen dinyayla her anlamda rahat iletisim kurabilmemize ve Kibrish Tirklerin mireffeh ve

tatmin edici yasamlar siirmelerine olanak saglayabilecek olan vizyondur.

Oniimiizdeki 5 yil igin partimizin vizyonu agiktir:
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e Dinya ile butlinlesme siyasetimizin somut neticelerini hayata gecirmek; bolgede
etkili bir siyasi aktor olmak,

e (ozum ve AB lyeligiyle birlikte diinyayla biitiinlesme ve kiiresellesmenin etkisiyle
giindeme gelebilecek her tiirli olumsuzlukla miicadele etmek,

e Dinyadaki teknolojik ve bilimsel ilerlemeden en Ust diizeyde faydalanirken ayni
zamanda bu ilerlemeye katki yapan bir toplum olabilmek i¢in calismak,

e (Cevre sorunlari ve insan haklari ihlalleri basta olmak U(zere tim insanlig
ilgilendiren sorunlarin ¢6ziimine kiresel diizeyde aktif ve cagdas bir toplum
olarak katki yapmak.

inaniyoruz ki Kibris Tiirk halki giiglii yonlerini ve avantajlarini iyi degerlendirebilirse hizla
degisen ve belirsizliklerle dolu olan diinyamizda basariya ulasma sansina sahiptir. Bu konuda
kendimize glivenmek igin iki 5nemli gerekgemiz var:

1. Degisime inanan, kokleri saglam bir toplum olusumuz,
2. CTP-BG’nin de katkilariyla; dinamik, ne istedigini bilen, ylziinii Avrupa Birligi'ne ve
cagdas degerlere cevirmis bir siyasi vizyonla hareket ediyor olusumuz!

Sikintilarimiza ragmen gelisme hizimiz diger toplumlari kiskandiracak diizeylerdedir.

Ancak simdi eskiye donis ya da durmak zamani degil, yesil yolda ilerlemeye devam
zamanidir!

Oniimiizdeki 5 yil icin temel hedeflerimizin basinda sirdiirilebilir bir ekonomik gelismeyi
saglamak yer almaktadir. Bunun igin en glivendigimiz kaynagimiz, kendi insanimizin potansiyeli ve
gelismeye dair inancidir. Kendi insanimizin bilgi ve becerilerine giiveniyoruz. Kendi insanimizin genis
gorisliltgl, esnek diuslnce yapisi ve 6grenme kapasitesi sayesinde gelecegi birlikte insa edecegiz.
insanimizin yenilik¢i yaklasimlari ve uzmanligiyla kamu ydnetimimizde verimliligi artiracak ve 6zel
sektorimiizi blyutecegiz.

Cagdas bir yapiy1 sabirla calisip birlikte sekillendirecegiz ve ¢6ziime hem ekonomik hem de
siyasi anlamda hazirlanmaya devam edecegiz. Tum bunlari tek bir parti olarak degil, hep birlikte
yapacagiz.

Vizyonumuza duydugunuz giiven ve verdiginiz destek icin tesekkiir ederiz!
Ferdi Sabit SOYER

CTP-BG
Genel Bagkani
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