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Istanbul’u Diinya Moda Merkezlerinden
Biri Olarak Diisiinmek

Zeki ALPAN*

Ozet

Istanbul’u bir moda merkezi olarak diisiinmek giizel ve etkileyici olabilir. Eger onu yalnizca
Tiirkiye’nin moda merkezi olarak degerlendirirsek cok daha kolay olurdu. Kentlerin, bulunduk-
lar1 cografi konumlarindan dolay1 baz1 6zellikleri ortaya cikabilir. Uretim, iiretim bicimi, eko-
nomi, ticaret, ulasim kolaylig1 vb. Bunlara baglh olarak da kiiltiirel ve sanatsal gelismislik gibi.
Kentin tekstil ve giyim endiistrisinin merkezinde veya yakininda bulunmasi da moda sektorii
ile iliskisini dogrudan belirleyebilir. Ancak bir kentin moda merkezi olabilmesi icin asil etken,
moday1 olusturan yerli ve yabanci iyi yetismis sanat¢i modaci ve tasarimcilar igin cekici bir yer
olmasidir. Yetenekli sanatci ve tasarimcilar yasadiklari ve ¢alistiklar kentin toplumunun kiiltii-
rel ve sosyal acidan toleransli, kiiltiir ve sanat etkinliklerinin ve teknolojik gelismisligin ve uy-
gulama olanaklarinin yeterli olmasini talep ederler. Ancak bu kosullar saglayip saglamadigina
gore, Istanbul’un uluslar arasi bir “moda merkezi” olabilmesi degerlendirilebilir.

Anahtar Kelimeler: Moda merkezi istanbul

Istanbul Fashion Centers o the World as One of the Think

Abstract

The idea of thinking Istanbul as a center of fashion may be fascinating. It would be much
more easier if we would assume that it is the Turkey’s center of fashion only. Cities have their
own features because of their geographical locations. Such as production, mode of production,
economy, trade, ease of transportation etc. and cultural, artistic development which are related
with them. City’s relationship with fashion industry could be defined by its proximity to the
textile and fashion industries’ location if they are close to or in the center. Apart from that; to
assume a city as a center of fashion, the main factor would be; having an inspiring place which
is attractive for well equipped, local and foreigner artists and designers. Talented artists and
designers tend to demand culturally and socially tolerant societies, surrounded by cultural and
artistic activities as well as high level technological facilities and sufficient practicing possibiliti-
es where they work and to live. We could only evaluate Istanbul as a center of fashion if it could
provide these conditions above properly.
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Istanbul’u tekstil ve moda ile birlikte diisiindiigiimiizde; Tiirkiye'nin moda baskentidir
demek icin 6nemli kanitlara gerek yoktur. Ancak “moda” kavraminin uluslararasi bir olgu
oldugunu diisiindiigiimiizde ise, diinyadaki 6teki moda merkezleri ile Istanbul’un bu cercevede
karsilastirilip degerlendirilmesi zorunlulugu ortaya cikar.
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Kentlerin, bulunduklari, kurulduklar yerlerin cografi yapisi1 ve konumu ile dogrudan ilgisi
bilinen bir gercekliktir. Gelismelerinde, biiyiimelerinde, herhangi bir nitelik kazanmalarinda
ise, iiretim, ticaret, ulasim, iklim, tarih v.b. pek cok etken rol oynar.

Tekstil, yani giyecek, beslenmenin hemen ardindan gelen en énemli insani ihtiyaclardandir.
Fakat yiyecek ile giyecek, {iretim, tedarik ve dagitim acisindan 6nemli farklarla ayrilirlar.

Dogal yiyecek maddelerinin iiretim merkezlerinden biiyiik tiiketim merkezlerine tasinmasi
yol, zaman, tazelik, bozulma gibi zorunluluklara bagliyken, tekstil hammaddelerinde, yari
mamul ve mamul iiriinlerde bu kisitlamalar yoktur. Uriinler biiyiik ticaret merkezleri olan
kentlerdeki tiiccar tarafindan tedarik edilip tekrar dagitilirlar. Ornegin Cukurova’da mevsiminde
iiretilmis olan narenciyeyi Istanbul Hali’ne getiren tiiccar, onu Istanbul ve yakin cevresindeki
tliketiciye en kisa zamanda ulastirir.

Yine Cukurova’dan gelen, tekstilin ana maddesi olan pamuk veya yart mamul olan iplik vh.
Istanbul ve cevresindeki tekstil isletmelerinde islenerek, katma degeri daha yiiksek bir iiriin
haline getirilip, hem Istanbul’daki tiiketici-kullanici-ya hem Anadolu’nun her tarafina hem de
diinyanin her yanindaki tiiketici-kullanici-ya ulastirilir. Ornegin, Istanbul Sultanhamam kumas
ve tekstil piyasasi baslarda bu sekilde bir olusumdur.

Tekstil ve giyimin bu giinkii onemli bir {iretim ve ihracat potansiyeline ulasmasinin da 6nemli
etmenlerinden biri olmustur. Buradaki ticaret erbabinin 6nemli bir cogunlugu, bu giiniin uluslar
arasl tekstil ve giyim sanayisinin tiretim ve ticari kuruluslarina déniismiis bulunmaktadir.

1980 lerden baslayarak ekonominin disa acilmasiyla, dncelikle tekstil ve giyim sekttriindeki
ihracatin arttigini ve hizla uluslararasilastigini goriiriiz. Onceleri katma degeri diisiik iiriinlerin
ihracat1 s6z konusu iken, giderek Avrupa iilkelerindeki isgiicii maliyetlerinin artmasiyla daha
ucuz ve en yakin iilke olan Tiirkiye’ye iiretimin kaymasi sonucu hem teknolojik acidan hem
de giderek tasarim acisindan Avrupa’nin bilgi ve deneyim birikiminden Tiirkiye, 6zellikle de
Istanbul yararlanmaya baslamistir. Her ne kadar bu bilgi ve teknoloji kullanimy, iiriinleri talep
eden ithalat¢1 Avrupa {ilkeleri tarafindan yonlendiriliyor olsa bile Tiirk tekstil giyim ve moda
sektorii de bu durumdan dogal olarak kendisini hem nicel hem de nitel agidan gelistirmistir.

Ancak, teknoloji, liretim, ticaret, ihracat, ithalat alanlarindaki gelismeler gelirin, sermayenin
ve yatirimin artmis olmasi bir {ilkenin ve kentin moda {ireten iilke ve “moda merkezi kent”
olusmasina yetmez. Ornegin, Hindistan da Cin de diinyanin en biiyiik tekstil ve giyim
endiistrilerine sahip olmalarina karsin hala moda iilkesi degiller, herhangi bir moda merkezi
olmus kentleri de yok.

Tekstil ve giyimde moda, goriildiigii gibi bir yandan iiretime ve ekonomiye dayanirken bir
yandan da, daha da 6nemlisi kiiltiirel sanatsal, yaratici bir alt yapiya dayanmaktadir.

Istanbul’un “moda merkezi” olabilmesi potansiyeli belki bu alandaki 6zellikleri ve nitelikleri
acisindan degerlendirilebilir. Bu alandaki alt yap1 ve insan giicii acismndan Istanbul’un,
Tiirkiye’nin en 6nemli merkezi oldugu bir gercek.

Ulusal ve uluslararasi sanat etkinlikleri, moda haftalari, sanat ve tasarim bienalleri, sanat
ve tasarim okullar1 bu konudaki insan potansiyelini yani “yaratic1 sermayeyi” buraya cekmekte
Oonemli etkenlerdir.

Tasarimcilarin kendi adlarina veya calistiklari firmalara yapacaklari koleksiyonlar icin gerekli
olan tiim malzeme ve aksesuarlara da kolayca ulasabilmekteler. Bunun icin 6zellikle Osmanbey-
Sisli gibi bazi bolgelerde tasarim ofisleri 6zellikle yogunlasmakta buna paralel olarak ya da bagh
olarak bu alandaki malzeme sunumu da yine buralarda orgiitlenmektedir.

Ancak biitiin bu 6zellikler ve olanaklar, nitelikli tasarim yapilabilmesi icin yine de yeterli
olmamakta, asil yaratici sinifin o cografyada veya kentte yogunlasip yoygunlasmadigi en 6nemli
Olciit ve faktor olmaktadir.

Ornegin, Richard Florida’nin yaratici sinif (yaratici sermaye) olarak tanimladigi kesimde bilim
adamlari, miihendisler, {iniversite hocalari, sairler, yazarlar, aktorler, sanatcilar, tasarimcilar,
mimarlar yer almaktadir. Florida, yaraticiligin yeni cografyasini ve bunun ekonomik sonuglarini
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anlatmak icin 3T teorisini gelistirmistir. Yani Teknoloji, Yetenek (talent), Tolerans. Florida’ya gére
yaraticilik ve yaratici sinifin iiyeleri bu tic kritik faktdre de sahip olan yerlerde kok salmaktadir.

Tolerans; farkli yasam tarzlari, irklar ve etnik kdkenlere karsi esitlik ve kapsayicilik, Yetenek;
lisans veya iistii bir diplomaya sahip olmak, Teknoloji; inovasyon ve ileri teknoloji gruplarinin
yogunlugu olarak tanimlanmaktdadir.

Florida’nin bu saptamalarini Istanbul’un moda kenti olabilmesi acisindan degerlendir-
digimizde bazi olumsuzluklarla karsilasmaktayiz. Bu baglamda Istanbul’u Paris, Londra, New
York gibi moda merkezleri ile karsilastirdigimizda, yaratici yeteneklerin yeterliligini kabul
etsek bile, teknolojik ve bilimsel niteligin yeterli olmadigini, 6zellikle de “tolerans”in bu ii¢
merkez diizeyinde olmadigini sdyleyebiliriz. Biitiin bu 6l¢iitlere ek olarak, belki de en dnemli
etken moda {iriinleri satin alacak diinya iilkeleri tiiketicilerinin {iriinii {ireten iilkenin bu
alandaki marka degerini sosyal ya da siyasal ve kiiltiirel algisin1 da gbz 6niine almamiz gerekir.
Ornegin en azindan su andaki Istanbul algisi, giyim kiiltiirii ve davranislarinin siyasal ve sosyal
mekanizmalar tarafindan yonlendirildigi, 6zgiirliiklerinin kisitlandig1 veya bir inanis ve anlayisa
gore bicimlendirilmeye calisildig1 yoniindedir.

Sonug olarak moda iiriinlerini kullanacak -tiiketecek- yerli talep potansiyelinin yeterli
olmadigi, yabanci alicilar ve kullanicilar icin ise, biiylik moda merkezleri ile teknik, sosyal
ve psikolojik rekabet giiciiniin yeterli olmadig1 siirece Istanbul’'un moda merkezi olabilme
potansiyeli sinirli olarak goriilmektedir.



