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Ozet

Bu c¢alisma turizm alaninda yapilacak tanitimlarda; kokli bir gegcmise sahip olan ekslibris baski teknigi
ve gastronomi biliminin, 6zellikle; kartpostal, tanitim kitapgiklari, dergiler gibi yazili-goérsel turistik
biling ve fikir olusturma amacl hazirlanmis ( 6rnegdin; ucgak ici dergileri, miize ve 6ren yerlerindeki
hatira kartlari- kartpostallari, bakanlk tarafindan cesitli amaglarla basiimis Ulke-bélge-sehir tanitim
kitaplar) tutundurma kaynaklarinda; bir arada ne sekilde ve bigimsel olarak nasil kullaniimasi
durumunda hangi faydalari saglayabilecedini, Turkiye’ de hangi geleneksel ve markalasmis gidalarin
bu calismalar igcinde yer bulabilecegini, gérsel sanatlarin sahip oldugu hafizada yer tutma becerisi ile
gastronomi biliminin estetik ve sanatsal boyutta gekicilik ve istah agicilik etkilerinin birlestirilmesinin
potansiyel turiste hitabet gliciiniin ne boyutta olabilecedini arastirmak amaciyla yapilmistir.
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Abstract

This study aims to investigate the benefits of the formal and combined use of the science of
gastronomy and the established printing technique called ex-libris in promotion activities in the field of
tourism in general, and visual-written documents drawn up to create some awareness and ideas about
tourism value of certain destinations such as postcards, promotion booklets, magazines in particular
(e.g. in-flight magazines, postcards / memorabilia for museums and archaeological sites, country-
region-city promotion booklets printed by the ministry for a number of purposes). The other questions
the study ponders over are as follows: Which traditional foods in Turkey have effectively became
brand names and can be employed in these endeavors? What contributions could the combination of
the lasting memories created by visual arts, and the aesthetic and artistic attractiveness and
appetizing effects of the science of gastronomy make, in terms of addressing potential tourists.
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1.Giris

Cagin imkanlari dahilinde gezip gérme, 6grenme, tatma, bilme, hissetme, estetik haz alma gibi sadece
belirli bir grup insana degil, tim insanliga ait arzularin tatmin araglari ¢esitlendirilebilinirken, turizm
kavrami; bu taleplerin ve daha fazlasinin doyum noktasi diizeyinde hatta beklenen ve arzu edilenin
Ustinde bir memnuniyet seviyesinde karsilanmasi konusunda, bu araglarin bir paket halinde
talepkarlara, kisa zaman dilimleri igerisinde olsa da, tamamen gergekgi deneyimler ile sunulmasi
temeline dayanan ve kiltirin sinirlari kadar genislige sahip yani ¢ok yonli sunumunu ifade eder.

Turizmin ortak dunya kultirindn gelistiriimesi ve gelecede aktariimasindaki disiplinlerarasi faydalari,
birey ve toplumlar Uzerindeki etkileri, islevselliginin yaninda ortaya ¢ikardigi problemleri ve ¢6zim
arayislarinin yanisira; finansal ve diplomatik alanlarda devletlere katkilari ve bu katkilarin arttiriimasi
ile pazardan pay kapma cabalari, istisnai durumlar hari¢ ( aktif savag alanlari, verimsiz cografik-
ekonomik sartlar gibi) neredeyse tim diinya ulkelerinde tGzerinde ¢ok sik durulan, pazarlama alaninin
icerisinde bilimsel aragtirmalar ve ¢alismalar yapilan konulardir.

Bahsi gecen uluslararasi pazarda turizm sektériinin buyukligini anlatmak igin Aslan (2008), Dinya
Turizm ve Seyahat Konseyini (DTSK,2003) referans gdstermis; “...konseye goére brit dretimi
kapsamasi agisindan ister istihdam ve vergi katkisi ister sermaye yatirimi ve katma deger agisindan
dinyadaki en buyuk sektor turizmdir... ,, cikarimina ulasmigtir. Tanitma ve bilinirlik elde etme istegi ise
bu calismalarin ¢cogunda faydalilik kavrami ile dogrudan iligki icerisinde, uluslararasi pazarda yer
kapma probleminin dnemli adimlari olarak ele alinmaktadir.
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Bu adimda kultiriin ve sanatin pazarlama stratejilerine dahil edilme duzeyi arttikga turistik cekicilik
unsurlarinin da arttigi gézlemlenmektedir. Oyle ki, Murphy ve Maynard (1996) ‘in galigmasindan
¢ikarimlarda bulunan Hetsroni ve digerleri (2012) insanlarin tanitimlari reddetme ve begenmeme
haklarinin dogal oldugunu ancak sanatsal sunuma sahip ve titizlikle dizayn edilmis tanitim
¢alismalarinin profesyoneller ve deneyimli insanlar tarafindan yapilmasi dislncesinin insanlar
Uzerinde olumlu etki biraktigini anlatmiglardir.

Kisacasi, medeniyetlerin tarihsel gelisim siregleri igerisinde; birikimsel olarak bugliine kadar kismi
gelisim, degisim, dénlisim ile getirdikleri kiltirleri ve yine bu sinirlar icerisinde dogal ya da yapay
sahip olduklari ve 6zenle koruduklar turistik olarak nitelendirilebilecek kriterlere sahip yapilari;
resimlere, heykellere, muizige, tiyatroya, edebiyata, gastronomiye, ekslibris ve benzeri baski
tekniklerine ve daha birgok sanatsal- bilimsel disipline konu edilerek tanitildik¢a, uluslararasi turizm
pazarinda sahip olunan s6z sdyleme hakkinin artacagindan bahsetmek yanlis olmayacaktir.

Bu bilgiler 1s1ginda Turkiye turizm potansiyeli ve dinya turizm pazarindaki payi incelendiginde; hem
uzun vyillar boyunca cesitli cografyalarda devletler kurmus ve ¢ok renkli bir kiltiirel miras olusturmus
hem de glnimizde kurulu oldugu bdlgenin dogal - yapay ylzlerce turistik yapisinin sahibi
konumunda bulunmus olmasina ragmen, modern dénemin sanatinda yetersiz Uretim ve pazardaki
diger dulkelere nazaran gastronomi alanindaki yetersiz tanitim, Tirkiye’ nin pazar payinin
potansiyelinin altinda kaldid1 gergegini ortaya ¢ikarmis ve hakettigi degeri gorebilmesi icin alternatif
¢alismalara girisilmesi gerekliligini dogurmustur.

2.Bulgular ve Yorum
2.1.Gastronomi ve Ekslibrisin Turistik Tanitimda Kullaniminin Saglayabilecegi Fayda Nedir?

Dinya Uzerinde bulunan azimsanamayacak sayidaki turistik destinasyonlardan bazilari; muzeleri,
tarihi mimari yapilari, tarihi kalintilari bakir koylari ve ormanlari gibi ilgi ¢ekici birgok 6zelligi olmasina
ragmen turistler tarafindan damakta kalan bir zeytinyadi, sarap ya da baharat tadiyla hatirlanir ve
anlatilir hale gelmistir. Bu durum uluslarin, son yillarda hizla gelisen ve asil turistik seyahat amacinin;
farkli lezzet, aroma, tat, sunum, pisirme, gida gibi gastronomi biliminin olusmasinda anahtar goérevi
goéren kavramlarin kesfi oldugu, Williams Robert ve arkadagslari (2014)° nin “ intentional pursuits of
authentic memorable culinary experiences® yani “kasten ,geleneksel ve hatirlanabilir mutfak
deneyimlerinin pesine dismek “ olarak tanimladiklari gastronomi turizmi, Gzerine g¢aligmalarinin
gelistiriimesi gerekliligini dogururken; kendi disiplini icerisinde detaylandiriimasinin yani sira kuiltir
turizminin pazarlanmasi ve tanitilmasi igin de gastronomi kavrami, oldukca fazla c¢ekici 6geye sahip
olusu nedeniyle, pazarlamacilar tarafindan degerlendiriimektedir. Bu baglamda mevsimsel ve kiiltirel
cesitlilige sahip Ulkeler, turistik pazarlamalarini yaparken; sahip olduklari marka tarim, deniz,
hayvansal Urunleri; yasayis bigimlerinin farklihklarini avantaj haline getirip mutfak ¢alismalarinda
kullanarak ve sanatsal faaliyetler ve ilgi ¢ekici mimari tasarimlar ile destekleyerek, turistler icin
etkileyici kilturel kesiflerin yapilabilecegi destinasyonlar olusturma fikrini gelistirmeye baglamislardir.

Hali hazirda farkedilen, turistlerin, otellerde ve turistik tesislerde konaklama masraflarina ayirdiklar
bltcenin, neredeyse dengi olabilecek kadar bir miktarini da gastronomi kesiflerine ayirmasi ve
yOresel-geleneksel yiyecek ve igeceklerin sanatsal sunumunun yapildigi 6zel isletmelere olan yodun
talepleri de; bu fikir Gzerinde geligtirilecek turizm pazarlamasi stratejilerinin; sadece hizmet alanindan
itibaren degil, tanitim ve 6n hazirlik agamalarindan itibaren kurgulanmasi ve talepler dogrultusunda
sanatsal nitelikle desteklenmesi gerekliliklerini dogurmustur.

Konuyla ilgili olarak Karabacak 82014), sanat ve bilimin sundugu olanaklarin kullanildigi reklam /
tanitim alaninda, farkh disiplinlerden uzmanlarin istihdam edildiginden bahsetmektedir. Bu noktada
ekslibris baski teknigi olarak bilinen ve tarini M.O 1400 Ii yillara dayanan, Latince kelime anlami
“..kitapligindan, ..bir kimsenin kitiphanesinden” olan, genelde kitaplarin ilk sayfasina kime ait
oldugunu belirtmesi i¢in uygulanan resim baskisi ve bu teknigi ustalikla kullananabilme yetisine sahip,
¢ok sayida uluslararasi ekslibris sergisine katilan, éduller alan, ekslibrise génll veren, bu konuda
ciddi calismalar yapan ve ekslibrisin yayginlasmasi i¢in ¢aba gdsteren Tirk sanatgi ve tasarimcilar
(Pektas, H., 2014); turistik tanitimda yardim alinabilecek sanatsal degerler olarak gérdllp; turizm
pazarlamasinda kullanilabilir.

Gastronomi temali tanitimin ekslibris teknigi kullanilarak yapilmasi ve bu gérsellerin olabildikge genis
alanda potansiyel turistlerle bulusturulmasi, en azindan uluslararasi marka yiyecek-icecek bilinirligini
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arttiracak, sanatsal bir galisma Uzerinden Ulkenin gastronomi ve sanat alanlarinda alacagi elestiri ile
geri donutler sayesinde gelisim icin gereken hareketler hizlandirilabilecektir.

Ozetle, turizm alaninda uluslararasi bilinirlik ve tanitim uygulamalarina hizmet eden tanitim
kitapgiklari, dergiler, kartpostallar gibi matbaa islerinde; resim igeriklerinde Turkiye gastronomisinin
kendine has Urinlerinin ana tema olarak kullanildidi ekslibris ¢alismalari, alternatif merak uyandirici
calisma érneklerinden biri olarak gosterilebilir. Oyle ki, ne gastronominin ne de sanatin tek basina elde
edebilecegi ¢ekicilik basarisindan fazlasini elde edebilecek dizeyde ¢alismalarin da varligi; Sipahi ve
arkadaglari (2017)'nin kongre bildirisinde karsimiza gikan Spoerri (1967) tarafindan hazirlanmis “Eat
Art* isimli yemek sunum calismasi érneginde oldugu gibi, gastronomi ve sanat gibi iki ¢ekici unsurun
bir arada kullaniminin merak uyandirmaktan éteye de gidebilecegini ortaya ¢gikarmistir.

2.2.Gastronomi ve Ekslibris ile Tanitimda Gérsellik Ornekleri
Bu baslk altinda, tamamen uluslararasi turistik tanitim amaci gitmese de dinya Uzerinde bazi

sanatcilarin ekslibris galismalari incelenmistir. Bolgesel gastronomi potansiyeli hakkinda ipuglari
barindiran ve hatirlanabilirlik sagladigi dustnulen ¢alismalardan bazilari sunlardir.

LEINER ZOLTAN
EX LIBRIS

(ekslibris no.1)

Tropikal iklimin goruldagu Afrika, Amerika, bazi Arap ulkeleri, Hindistan ve Sri Lanka gibi Ulkelerde;
yenilemeyen meyveleri olan tirleri de bulunan ancak hurma ve Hindistan cevizi gibi yenilebilen
meyveleri olan tirlere de sahip, palm yagd: Uretimi igin kullanilan ve diinya agag ticaretinde en buyuk
pazar payina sahip palmiye adaci, 6ninde korumaci ve sakin bir tavirla yatan bir kaplan ve arkada
meyveyi koparmak igin agaca tirmanan primitif bir canli.
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(Ekslibris no.2)

italya’nin Sicilya bdlgesinde bir sarap sirahisi ve kadehi, bol agagli bir bahgede, arka fonda tek katli,
girisi bir mizenin girisini animsatan binayla birlikte ekslibris baski teknigiyle resmedilmesi. Bdlgenin
diinyaca (nli saraplarindan bir kismi “italyan Sarabi” etiketi yerine “Sicilya Sarabi” etiketi
kullanabilecek dizeyde markalasmis ve bu durum, bdlgenin sarap uretiminde Ozerkleserek gastro-
turizmde uluslararasi bilinilirlikte bir destinasyon haline gelmesine yardimci olmustur. “ Giiney italya,
bugiin bozulmamis potansiyellere sahip bir bdlgedir. Sarap Uretimi, 6zellikle gastronomi turizmi ile
entegre edilirse bu bolge icin her sartta kazanacak bir strateji secimidir* (Caglh, 2013, s.37)

(Ekslibris no.3)

Kisisel bir kitabin sahibinin adinin yazili oldugu sarap ve zeytindali temali gérsel. Restoran logosunu
andiran resim, yorenin zeytin ve sarap Uretiminde marka degere sahip oldugunu ve uluslararasi
bilinirlik saglayabilecegdini anlatan bir gorsel tanitim simgesine donusturulebilir.
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(Ekslibris no.4)

No.3’te oldugu gibi marka degere sahip gastronomik Urlin simgesi haline getirilebilecek sandvig.

3. Tiirkiye Turizm Potansiyelinin Ekslibris Teknigi ve Ulusal Gastronomik Uriin Kullanilarak
Uluslararasi Tanitimi

3.1. Ekslibrislerde igerik

Tarim drdnleri ihracat tablolari, Anadolu’ da kurulan ilk Turk Medeniyetlerinin mutfak kultird, gégebe
dénemden itibaren gelistirilen ve korunan besinler, Osmanli mutfak kdlturd, Cumhuriyet dénemi
mutfak kilttrd, etnik gesitlilik ve komsu Ulke iliskileri sayesinde zenginlestirilen mutfak, endemik bitki
ve hayvanlardan besin olarak tlketilebilenler ya da endemik olmamasina ragmen diger ulkelerin
yemek Uretim asamasinda cesitlilik saglayamadigi ancak Turkiye’nin bu gesitliligi sagladigi trlnler,
gibi konu bagliklarinin incelenmesi sonucu; ekslibrislerde kullanilabilecek ve bir nevi fazla géz énine
cikarillarak tanitimda kullanilmasi ve uluslararasi markalasmasi saglanabilecek ve desteklenmesi
sirasinda yeni problemler yaratmayacagi distnilen trinlerden birka¢i bu bélimde toplanmistir.

Atilla (2012)' dan alinti yapan Bucak ve digerleri (2013) Tirkiye’de “cografi isaret* sahibi trGnlerden
birkacini calismalarinda ortaya koymustur; Turk rakisi, Antep fistigi, Bozdag kestane sekeri, Erzincan
tulum peyniri, Giresun tombul findi§i, Malatya kayisisi, Sanlurfa biberi, izmit pismaniyesi, Kayseri
pastirmasi, Cimin (zimi, Corum leblebisi, Marag biberi, Mersin cezeryesi, Odemis patatesi,
Mustafakemalpasa tatlisi, Anamur muzu, Siirt perde pilavi ve biryan kebabi, Pervari bali, Tavsanli
leblebisi, Ege sultani Gzimu, Gimushane kémesi ve dut pestili, Adana kebabi, Zara bali, Afyon
sucugu, Aksehir kirazi, Gemlik zeytini, inegdl koéftesi, Gliney Ege zeytinyaglari, Ege inciri, isabey
cekirdeksiz UzUmud, Maras dondurmasi, Tarsus salgami, Ezine peyniri, Edremit Koérfez Bdlgesi
zeytinyaglari, Ayvalik zeytinyagi, Kalecik karasi 4zimu, Aydin inciri, Cay ilgesi visnesi, Mut kayisisi,
Edirne beyazpeyniri, Antep baklavasi, Arapgir kéhni Gzimu, Salihli odun kéftesi, Cubuk tursusu,
Salihli kirazi, Antakya kunefesi, gul likoru, kayisi likérd, Finike portakali, Kirkaga¢ kavunu, Elazig
Oklizgdzlu Uzumdu, Sanhurfa ¢ig koftesi, Develi civiklisi, Diyarbakir karpuzu, Karnavas dut pekmezi,
Kayseri mantisi, Afyon kaymagi, Erzurum civil peyniri, Burdur ceviz ezmesi, Zile pekmezi, Bafra
pidesi, Mardin sembusek, ikbebet ve kibe, kaburga dolmasi, Oltu cag kebabi, Edirne tava cigeri ve
Terme pidesi.
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3.2. Gastronomi Temelli Ekslibrislerin Uygulanmasi ve Bigimsel Ozellikleri igin Oneriler

Ekslibris tekniginin, bakanlik onayli mize satis noktalari kartpostallari, uluslararasi uguslar yapan
havayolu sirketleri dergileri ve turistik tanitim amach tanitim kitapgiklari ile dergilerde; goérilebilir bir
noktada ve ekslibris tekniginin kitaplarda uygulanirken bir damga-muhir etkisi yaratilarak agiri byik
ya da asir kiglk olmamasi gerektigi unutulmadan, yetkili birimlerin dénemsel olarak planladigi
(6rnegin kis mevsimi ve kis turizmi 6ncesi “Kars Kazi” nin kullanildidi) temalarda, sehirlerin kendilerine
has ozelliklerinin, sadece yurtici markalasma diizeyinde kalmamasi amaci guidulerek, birden fazla
dilde basilan sehir tanitim kitapciklarinin ilk sayfalarinda, kartpostallarda hangi sehre ait oldugu g6z
onldnde bulundurularak, marka Uriin gikarma adina tim sehir-bolge-yorelere zorlama denilebilecek
urtinler yaratmadan, sanatsal yetkinligi ve yaratici diisinme becerisine sahip ekiplerce uygulanmasi;
icerik ve estetik uyumu yakalandigi surece turistik tanitimda kolaylk ve uluslararasi bilinirlik ayni
zamanda Turkiye gastronomisine olan ilginin artmasi gibi yararlar saglayacaktir.

4.Sonug ve Oneriler

Turizm, evrensel kultir miraslarini; sunma, koruma ve arttirma g¢abasinda bulunan ve bu ugrasi
basariyla gergeklestiren devletler i¢in, en barisgil ve kazangl sektérdir. Sahip olunan kiltirel gelerin
etkili tanitimi ise bu sektdrde tutunmanin gerekliliklerinden biridir. Cagin turistik ihtiyaglarinin bilinmesi
ile talepler dogrultusunda destinasyonlarin olusturulmasi ya da gelistiriimesi de tanitimlarin ne sekilde
ve hangi alanlar 6zelinde yapilmasi gerektigini ortaya koyar.

Ginimuzde, gastronomi ve sanat disiplinlerine yonelik strekli artis gosteren yogun turistik ilgi; bahsi
gecen alanlarda Ust diizey gelismiglik gosteren uluslar tarafindan, turizm pazarlama stratejileri ve
tanitim araclan olusturulmasi konularinda degerlendirilirken; Turkiye 6zelinde gerekli calismalar
yetersiz kalmaktadir. Oysa ki, Tlrkiye hem 6zguin ve kabiliyetli sanat¢ilara hem de kokli bir mutfak
kultirine sahiptir.

Gastronomik potansiyelin gorsellerde daha ¢ok yer bulmasi ile evrensel hafizada kapladi§i yerin
arttirlmasi ve turizm sektériindeki calisanlarla, sanatgilarin ortak bir amag ig¢in c¢alisarak ulusal
gelisime katki saglamasi; kilttrel niteligin ve bilinirligin arttiriimasini saglayacaktir.

Bu bilgilerin 1s1ginda Turkiye turizm potansiyeli, cesitli gastronomi 6gelerinin 6n planda tutuldugu
ekslibris calismalarinin yer aldigi yayinlar sayesinde tanitilabilir.
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