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Oz

Bu calisma gastronomi biliminin merkezde tutuldugu akademik turizm arastirmalarinin incelenmesi sonucu
elde edilen bilgiler 1s1ginda; Turkiye'nin turizm potansiyelinin, Ulkenin gastronomi kimligi 6ne cikarilarak
arttinlmasi ve tanitiimasi noktasinda karsilasilan sorunlari belirlemek amaciyla hazirlanmistir. Arastirmada
genel gergevede gastronomi bilimi hakkinda bilinmesi gerekenler, yerel gastronomi égelerinin gincellenerek
bilinirliklerinin arttiriimasi, cografi isaretleme kavraminin anlamlandiriimasi, turist rehberlerinin gastronomi
bilgi-birikimleri, turizm pazarlamasinda gastronomi ve mutfak sanatlarinin rold, lisans diizeyinde gastronomi
egitimi, gastronominin Uretim-servis-tiketim asamalari, bdlgesel gastronomi, yerli turistlerin gastronomi
turizmine katkilari, gastronominin sanatsal boyutu gibi sayisiz baslik altinda toplanmasi mimkin olan
konularda, Ulkemizde yapilmis bir ¢ok akademik calismanin degerlendiriimesiyle elde edilen ve ulusal
gastronomi kimliginin turistik tanitimda daha gugclu kullaniimasina engel teskil ettigi disuntlen problemlerin
Uzerinde durulmustur.

Anahtar Kelimeler: Ulusal, Gastronomi, Turizm, Bilinirlik, Problem

PROBLEMS FACED IN THE DEVELOPMENT OF THE NATIONAL GASTRONOMIC IDENTITY, AND ITS
PROMOTION TO TOURISTS

Abstract

This study aims to identify the issues faced in underlining and enhancing the gastronomic identity of Turkey
not to mention its potential for tourism—, and the promotion of that identity, in the light of data derived through
a review of academic studies on tourism focusing on the science of gastronomy. The study focuses on a
number of issues identified through a review of numerous academic studies carried out in Turkey on a
number of issues such as the general knowledge regarding the science of gastronomy, updating and
increasing awareness about local elements of gastronomy, ascribing meaning to the concept of geographical
indications, gastronomy-related expertise/knowledge among tourist guides, the role of gastronomy and
culinary arts in the marketing of tourism, gastronomy education at the undergraduate level, production-
service-consumption stages of gastronomy, regional gastronomy, the contribution of domestic tourists to
gastronomic tourism, and the artistic aspects of gastronomy. The issues will be analyzed also as obstacles to
stronger use of the national gastronomic identity, for tourism promotion.

Keywords: National, Gastronomy, Tourism, Recognition, Problem
1.Girig

Calismada kullanilan temel kavramlarin anlasiimasi, arastirmanin sinirlandiriilmasi ve ilerleyen bolumleri
acisindan faydall olacaktir. Gastronomi Kimligi: iklim ve bu iklimde yasamis insanlarin birbirinden bagimsiz
disUnulmeleri olanaksiz sekilde olusturduklari kimdlatif gelisim godsteren kiltirel bir 6gedir. Turizm
pazarlamasi: Ulkelerin sahip olduklari somut ve soyut turistik degerlerini koruyarak, glncelleyerek,
genisleterek ve tanitarak evrensel turizm pazarina sunmasidir. Bu noktada siniflandirilarak pazarlanabilen
turizm degerlerinden birisinin Glkenin gastronomi kimligi oldugu dusunulurse; bir medeniyetin tarihsel birikim
icerisinde sahip oldugu tim kidiltirel dgelerin bir araya gelerek olusturduklari kilttrel kimligin bir pargasi olan
gastronomi kimliginin turizm pazarlamasindaki énemi Cémert (2014)‘in calismasinda ydresellik kavrami
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Uzerinden incelenmis ve ¢agdas turizm anlayisinda turistlerin yogun sekilde gastro-turizme yonelimleri Hatay
ili 6zelinde ele alinmistir. Tirkiye: Cografi konumunun sagladidi avantajlar ile birden fazla medeniyete ev
sahipligi yapmig Anadolu’nun, kiltirel kimligini ve bu kimligi olugturan tim &gelerini barindiran, evrensel
bilinirligi yiksek bir turizm destinasyonudur. Ulusallik: Anadolu'nun uygarlik tarihinin anlatildig1 bir kitapta
kaltirel kimligin olusumu ve ulusallik kavrami; bdlgede etkili olmug tim medeniyetlerin kulturel 6gelerinin
harmanlanmasi ve benimsenmesi olarak anlatiimigtir. Calismanin daha net kavranabilmesi amaciyla giris
boéliminde tanimlanmisg tim bu kavramlar yine ayni kitaptan alinmig; “Bir zamanlar tarih sahnesini
doldurmus olan uluslar, birakmis olduklari uygarlik mirasiyla anilmaktadir* (Ohri, I., 1977) ciimlesi ile
iliskilendirilmistir. Yedi bolge ve seksen bir ilden olusan Tirkiye Cumhuriyeti; Akdeniz, Ege, Anadolu,
Ortadogu mutfaklarinin gesitlilikte sinir tanimayacak diizeyde 6rneklerine sahip oldugu kadar; siyasi, ticari,
turistik, dini ve benzeri bir ¢cok agidan kdltirel etkilesim igerisinde oldugu tim medeniyetlerin mutfak
kulturlerini yansitabilecek altyapi ve birikime de sahiptir. Tim bu olumlu faktorlere ragmen, turistik tanitim ve
ulusal gastronomi kimligi farkindaligi noktalarinda ise hem ulusal hem de evrensel boyutta cesitli teorik
kavram karmasalarinin yasanmasi ve surekli degisim-gelisim halinde olan turizm pazari hakkinda yetersiz
sayilabilecek calismalarin bir turlu istenilen dizeye getirilememesi gibi sorunlar bu alanda yapilacak
akademik calismalarin nicel ve nitel agidan gelistiriimesi gerekliligini dogurmaktadir.

2.2.ilgili Calismalar

1.Ulusal Gastronomi Kimliginin ve Gastro-Turizm Destinasyonlarinin Anadolu ve istanbul Uzerinden
incelenmesi

Yilin on iki ayl boyunca gergeklestiriimesi mimkin olan ve Avrupa Birligi'ne Gye Ulkeler arasinda yapilan bir
arastirmaya gore konaklama hizmetlerine oranla yaklasik iki buguk kat daha fazla katma deger saglayan
gastronomi turizmi; Turkiye’de Urfa, Adana, Antep, Mersin, Hatay, Mardin ve daha birgok ilde yoreye 6zel
tatlar ile gastronomi kimligi kazanmis sehirlerin aktif calismalari ve tanitimi sayesinde destinasyon
pazarlama araci olarak basariyla kullaniimakta, istanbul’da ise Osmanli Mutfagrnin agirhkh oldugu cesitli
gastronomi etkinlikleri ve Anadolu’nun sahip oldugu yoéresel tatlarin bir arada tek sehirde bulunmasi imkani
ile gastro-turizmde uluslararasi bilinirlik arttirilmaktadir (Sahin ve Unver, 2015). Sims (2009: 324)‘ten aktaran
Akdag ve Uzilmez (2017: 302), giinimiiz turistik faaliyetlerinde farkliik arayisinin olustugunu belirtmis,
bunun sonucunda ortaya ¢ikan turizm gesitlerinden biri olan gastronomi turizmi hakkinda ¢alismalar ortaya
koymustur. “Bélgeden bolgeye degisiklik gosteren yemek kiltlirl, ziyaretgilerin ilgisini ¢cekmekte ve bu
dogrultuda olusan gastronomi turizmi, turistik g¢ekicilik unsuru olarak turizm cesitleri arasinda yerini
almaktadir’ (Karaca vd., 2015: 36). Tirkiye’nin ulusal gastronomi kimligi incelenirken Anadolu ve istanbul
olarak ayrilarak incelenmesi, arastirmalarin birbirleriyle karsilastinlarak kontrol edilmesi olanagini
saglayacaktir. Bahsedilen gastronomi kimligi ve turizmi Uzerine Anadolu Gasronomisi Uzerine yapilan
calismalar incelendiginde, kirsal turizmde yerli ve yabanci turistlerin ilgisini en ¢ok ¢eken ve harcamanin en
cok yapildigi alanin gastronomi olusu, bdlgede turizm Urin ve hizmetleri arz eden taraflarin yerel kaliteli
yiyecek-igecekleri sunarak tercih edilen turizm destinasyonlari olusturma konusuyla birlikte ilerleyen siregte
bdlgenin gastronomi &gelerini ihrag edilebilecek potansiyele tasimalari ve gerekli girisimler ile cografi
isaretlerin alinarak bdlgenin gastronomi turizminde markalasmasinin saglanmasi bir calismada Bigadic
Ozelinde incelenirken, Bigadi¢ guvecinin cografi isaretlemesinin yapilmasi ile Anadolu'nun gastronomi
kimliginin gugclendiriimesi hedeflenmistir (Deveci., vd. 2013). Bir bagka arastirmada Konya ilinin Selguklu
ilcesine bagli bir mahalle olan Sille’nin evlerindeki mutfak yapisindan, mutfak arag geregleri ve ocaklarindan,
tarihnsel gegmigindeki medeniyetlerin izlerinden ve destanlara konu olmus gastronomi &6gelerinden
bahsedilmis, gastro-turizmde yerli ve yabanci turistlerin ilgisinin ¢ekilmesiyle beldenin turizm destinasyonu
haline getiriimesi hedeflenmistir (SOLAK, B,B. 2016). Yine bir bagka calismada Birlesmis Milletler Dinya
Turizm Orgiti(UNWTO)'nlin istatistiki verilerine dayanarak ve evrensel bilinirlik kazanmis gastro-turizm
destinasyonlari drnek gosterilerek, genel olarak Akdeniz mutfadi 6zelliklerini tasiyan Balikesirin Ayvalik
ilcesinin, Anadolu’nun marka gastronomi turizmi destinasyonu haline getiriimesi icin ¢alismalar yapiimasi
gerekliliginden bahsedilmektedir (Gékdeniz., vd. 2015) . Benzeri birgok ¢alismada ele alinan bdlgelerin sahip
olduklari gastronomi Ogelerinin; sehirlere, ilgelere, kdylere ve hatta mahallelere kadar farklilagmis Grtnler,
gelenekler ve sofra kiltirleriyle ulusal ve/veya uluslararasi gastronomi turizmi pazarina tanitiimak ve
markalasmak igin hazir beklediklerinden bahsedilmistir.. “Gastronomi turizmi ve bilesenlerinden biri olan
yoresel mutfak unsurlarinin Turkiye'de birgok destinasyona deger katabilme potansiyeli oldukga ylksektir.
Ozellikle tilkenin sahip oldugu mutfak kiiltiriiniin bolgesel olarak farklilasmasi ve her bélgenin kendine 6zgii
bir 6zelliginin bulunmasi gastronomi turizminin farkl turizm c¢esitleri igerisinde kullanilabilmesi igin oldukca
bayik bir avantaj saglayabilecektir” (Sengul ve Tdrkay, 2016: 91). Anadolu’nun sahip oldugu tim bu
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zenginliklerin bir arada bulundugu kuguk Turkiye modeli olarak nitelendirilebilecek turizm gsehri ise
istanbul’dur. Tirkiye Istatistik Kurumu’nun agikladigi 31 Aralik 2017 tarihi itibariyla adrese dayali niifus kayit
sistemi sonuglarina gére toplam nifusun %18.6’s1 nin ikamet ettigi istanbul; Glkenin gastronomi turizmine
cesitlilik katan 7 bdlgenin sehirlerinden yogun gb¢ almasi sebebiyle, Anadolu’da yapilan akademik
calismalarda rastlanilan neredeyse tim 6zellikleri igerisinde barindirabilecek, Ayvalik’ta bulunabilen bélgeye
Ozel zeytinyagindan, Konya Sille Beldesi'ne has ziimlere ya da Bigadi¢ Gliveci'ne kadar yerel gastronomi
unsurlarinin tanitimini ulusal kimlikte yapabilecek ve Turkiye’nin en yodun turist hareketliligine sahip dinya
sehridir. “Dinyanin 6nde gelen mutfaklarindan biri olan Tirk mutfagi dogu-bati sentezinin en glzel
drneklerinden biridir. Tarihi, kiltirl, sanati ve cografi konumuyla kozmopolit bir mega kent olan istanbul ise
Tirk mutfagi ile ilgili segkin 6érneklere rastlanabilecek en dogru sehirdir. istanbul, yiizyillar boyu biyiik
imparatorluklara baskentlik yapmis ve birgok uygarligin bulusma noktasi olmustur. Temel olarak Osmanli
saray mutfagindan beslenen istanbul mutfagi ayni zamanda Yahudi, Ermeni ve Rum kiiltiirlerinden de
oldukga etkilenmistir. Diger yandan istanbul'un giinimiizdeki niifus yogunluguna ulasmasi ile birlikte
Anadolu’ya ait lezzetler de istanbul mutfagina girmis ve giinimiizde Anadolu’ya has lezzetler istanbul
mutfaginda énemli yer kaplamaktadir “(Demir., vd. 2018: 594).

2.2. Gastronomi Kimliginin ve Gastro-Turizm Destinasyonlarinin Yerli ve Yabanci Turiste Tanitimi

Gunlimulz Tdrkiye’'sinde turizm alaninda goérev alan gsef,akademisyen, turist rehberi, personel,
garson,yoOnetici, 6grenci ve benzeri gastronomi temelli tanitimda direkt rol Ustlenen insan faktérindn
kalifikasyonunun yaninda; sanatsal vyeterlilik, aktivite-faaliyet cesitliligi, servis-sunum teknikleri gibi
kavramlarin teorik ve uygulama yeterliliginin de saglanmasi ve tim ¢alismalarin yazili-gérsel basinda daha
fazla yer bulmasi sayesinde hem ulusal hem de evrensel gastronomi turizmi destinasyon bilinirligi
artttinlmaktadir. Ahipasaoglu (2006) ¢agdas turist rehberliginden bahsettigi bir ¢calismada, iyi bir rehberin
ayni zamanda iyi bir psikolog, égretmen ve 6gdrenci olmasi gerekliligini agiklamistir. Bu tanima ek olarak
glnimuzde gastro-turizme olan ilginin artmasi g6z 6ndnde bulundurulursa, turist rehberlerinin iyi birer
gastronom da olarak; hem turistlerin aldiklari hizmetten elde ettikleri faydanin/tatminin arttirimasi hem de
Ulkenin gastronomi kimliginin ve gastro-turizm destinasyonu olarak sahip oldugu potansiyelinin tanitiimasi
acisindan rol oynamalari da gerekmektedir. Seyitoglu ve Caligkan (2014: 31) Turk Mutfagi Uzerine yaptiklari
bir arastirmada yetmis iki turist rehberi ile gérismus, turistler tarafindan mutfak kulttra ile ilgili birgok sorunun
turist rehberlerine yoéneltildigi bilgisini almis ve galismanin sonlandiriimasinda turizm alaninda galigan
personel, yonetici ve rehberlerin gerekli seminerler ile bilgilendirilerek Tiurk Gastronomisi’nin tanitiminin
olabildigince az hatayla yapilmasi gerekliligini vurgulamiglardir. Bir bagka tanitim araci olarak Mankan (2017)
yaptidi bir calismada, diinyadaki gastronomi temali muzelerin surdurulebilir turizm konseptine katkilarindan
ve bu muzelere olan yogun turistik ilgiden bahsetmigstir. Turkiye'de ilk gastronomi temali mize 6rnegi “
Gaziantep mutfak kudltirind tanitmayr amacglayan Emine Go6gus Mutfak Muizesi'nde, 6zel vitrinlerde
sergilenen cesitli mutfak egyalari gegmis dénemlerdeki mutfak kdltiri hakkinda bilgiler vermektedir. Dar
sokaklari ile Unli Gaziantep Kalesi eteklerinde, tarihi G6gis Konaginda hayat bulan ulkemizin ilk mutfak
muzesinde; bayram yemegi yuvalamanin yapilmasi, soguk kis gecelerinde tandir basinda verilen bastik,
sucuk, ceviz, kahve-mirra pisiriimesi vb. yoresel detaylar, Antep yoOresine 6zgli kiyafetler egliginde
mankenlerle canlandiriimaktadir’ (Gaziantep il Kiiltiir ve Turizm Midirligi) climleleriyle internet tizerinden
tanitilmistir. Bir diger calismada; otellerin yiyecek-igecek bdlimlerinde ve otellerin haricinde bolgesel
yiyecek-icecek isletmelerinde yodresel tatlara; standart regetelerine ve sunumlarina sadik kalinacak sekilde
yer verilmesinin gerekliligi de gastronomi kimliginin korunmasi ve tanitilmasi agisindan izlenmesi gereken bir
turizm politikasi olarak sunulmustur (Comert, 2014: 69). Ayrica yapilan gézlemlere gére bazi gastronomi
ogelerinin cografi isaret patentini almis illerin, peyzaj calismalarinda bu égelere heykeller, duvar resimleri,
afisler ve benzeri sanatsal kabul edilebilecek ¢alismalarda yer verdikleri tespit edilmigtir. Buttiin bunlara ek
olarak, bilim, teknoloji ve sanatin gastronomi bilimine getirdigi yeniliklerden olan flzyon mutfak
uygulamalarinin ve molekuler gastronomi ile ilgilenen geng seflerin Turkiye'de belirli bdlgelerde kendilerine
yer bulmaya basladiklari da yine basin-yayin organlari tarafindan 6zellikle yerli turistlerin ilgisini gekmek ve
geri donutler alarak bu alanlarda da gelisim saglamak amaciyla ¢alismalara siklikla konu edilmektedir.

3.Yontem
Calisma, ulusal ve uluslararasi dizeyde yayinlanmig, gastronomi ve turizm kavramlari Uzerinde yogunlagilan
akademik calismalarin, gazete yazilarinin ve Anadolu kulltlr-turizm-sanat tarihi konularinin ele alindigi

bilimsel ve edebi kitaplarin incelenmesi ile bir derleme makale olarak kurgulanmigtir. Arastirmada ulusal
gastronomi kimliginin gelistiriimesi ve yerli-yabanci turistlere etkili sekilde tanitilmasinin gastronomi turizmine
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katkilarinin vurgulanmasi amaciyla hazirlanmis ve agirlikli olarak hentz ulusal bilinirlige erismemis ancak
akademik cgalismalar sayesinde boélgesel bilinirliginin yaninda ulusal ve sonrasinda uluslararasi diizeyde
tanitilmasi hedeflenen gastronomi égeleri hakkinda yapiimis akademik calismalar; toplanan verilerin konu
yogunlugunu olustururken, veriler kaynak tarama yéntemi ile toplanmistir. Sonuglandirma ydntemi olarak
mantiksal akil yiriitme (Hipotetic Deductive) segilmistir.

4. Bulgularin Yorumlanmasi

4.1.Gastronomi Ogelerinin Bodlgesel Dejenerasyonu, Asin Tiiketimi ve Yetersiz Gastronomi
Etkinlikleri

Eksen (2003)'in kebap kiiltiriiniin istanbul'a gelisi ve zamanla gelisimini anlattigi kitabi hakkinda verdigi bir
roportajda, “Kebabin yaninda ne yenir?“ sorusuna verdigi cevap su sekildedir: “Yéreye goére degisiyor,
Oncesinde ¢ig kofte, findik lahmacun. Sodan yenir, Antep’te sarimsak verirler, Cukurova’'da yesillikler”
(Milliyet Gazetesi Pazar Eki 2003: 17). Gastronomi alaninda disiplinlerarasi c¢alismalar yapan bir
akademisyen, Sami Zubaida’nin bir c¢alismasindan aktardidi; toplumlarin yemek kulturlerinde kiguk
degisikliklere giderek kendilerini ve komsularini birbirlerinden farklilagtirdiklarini, érnegin 1zgara ete sarimsak
katmayanlarin, katanlari Musullular olarak tanimlamalari ya da Muisliman Bagdath bir kimsenin,
komsusunun evinde yedigi doimada tatll ve eksiyi yan yana gériince sasirmasi ve bunun iranlilara 6zgi
oldugunu belirtmesi gibi kilttrel farklliklarla etnik rekabetin gelistirildigi 6rnegi ile yemek-irk ve etnik farklilk
konusundan bahsetmistir (Kanik, i. “Gastro-Sinema“, 2018). Bu noktada problem gidermek ve ulusal
gastronomi kimliginin guglendiriimesi amaci guderek izlenecek 6rnek turizm politikalari Gzerine
distnllduginde, Tirkiye'nin ¢ok uluslu demografik yapisi, iklimsel ve cografik yapilarinin gesitliligi, sahip
oldugu endemik flora-fauna yapisi géz oniinde tutularak, kiictk farkliliklarla mahreg isaret almis gastronomi
Ogelerinden daha ¢ok mensge isaret almasi mimkdin olan Urinlerin agirlikli oldugu, érnegin; sadece Bigadic
ilgesinde yetisen dalsi bitkilerle beslenmis sit oglaginin ana malzeme olarak kullanildigi Bigadi¢ guveci,
kasaplarda bulunan tas firinlarda geleneksel pisirme tekniklerinin ve standart regetesinin korunmasi kaydi ile
basta yerli turist pazarinda, festival, ki festivaller hakkinda “ Festivallerin hedef kitlesi éncelikle yerel halk,
daha sonra gelen ziyaretgilerdir” (Bakirci., vd. 2017: 231) zerinde durulmasi fikri bir turizm politikasi olarak
benimsenmeli ve destekleyici gastronomi aktivitelerinin nicel ve nitel kalitelerinin arttirrmi sonrasi yeterli
tanitim ile dénemsel gastro-turizm destinasyonu olacak sekilde konumlandirmalara yer verilmelidir. Bu
noktada karsilasiimasi muhtemel sorunlar ve bu sorunlarin giderilmesi igin gerekli ¢dzimler Uzerine
yapilacak galismalar; érnedin pirnal bitkisinin ki bu bitki bahsedilen yemegin yapim asamasinda aktif olarak
kullaniimamakla birlikte, yemekte ana gida olan sut oglaginin beslenme asamasinda rol alir, endemik
gastronomi 6gelerinin korunarak bilingli tiketiminin saglanmasi ya da yoreye 6zel yemeklerin evrensel turist
pazarinda basrol olan istanbul'a tasinmasi sonrasi geleneksel iretim-sunum ve tiiketim asamalarinin
degisime ugramadan gergeklestirimesinin saglanmasi gibi konular Gzerinde durulmasi, bdylelikle ulusal
gastronomi kimliginin Tuarkiye sinirlari igerisinde boélgesel dejenerasyona ugramasinin engellenmesi olarak
tanimlanabilir. Ydresel-bdlgesel gastronominin ulusal gastronomi kimligine aktariminda bozulmalarin ve
eksikliklerin olusmamasi igin standart regetelerin akademik ¢alismalarda, ilgili bakanlik tarafindan hazirlanan
calismalarda ve basin-yayin organlarinda vurgulanmasi 6nemlidir. Baska bir galisma konusu ise,
Kastamonu’da gectigimiz yillarda yapilmig bir mantar toplama senligi 6rneginde oldugu gibi calistay
(workshop), konser, seminer gibi sanatsal ve bilimsel faaliyetlerin arttirimasi ile sanat-bilim dinyasinda
kitleler tarafindan degder goéren etkili kigiliklerin destedi de alinarak, gastronomi turizminin ve bilincinin
gelistiriimesi olabilir. (turizmgazetesi.com)

4.2.Gastronomi Turizmi Destinasyonlarinda Yasayan Yerel Halkin Egitim ve Biling Diizeyinde
Yetersizlik

Bir baska sorun olarak Pekyaman (2008)° dan aktaran Kargiglioglu ve Akbaba (2016) iklim etkisi ile
farklilagan tarimsal Urlnlerin etkileriyle komsu sehirler arasinda bile gastronomi Ogeleri ve mutfak
kiltirlerinde belirgin farkliliklar oldugundan bahsetmis, yizlerce patentli yemege sahip Gaziantep sehrinin
yerel toplumu ile yapilan ankete dayali gérismelerinde gerek gastro-turizm gerekse diger turistik olanaklar
acisindan yetersiz bilince sahip olundugunun belirlenmesi nedeniyle, her gelir sinifina hitap eden
restoranlarin, gastronomi muizesinin, gastronomi dgeleriyle ilgili hediyelik esya ve gida maddelerinin sehrin
dort bir yaninda satisa sunulma imkanlarinin bulunmasina ragmen, hakedilen turizm pazar payinin hepsinin
alinamadigini ve turist sayisinda beklenenin ¢ok altinda kalindigini belirtmislerdir. Bu konuda gézlemlenen
durum, istisnai durumlar haricinde, Kapadokya bélgesinin yerel halkinin, lisan bilgisi ve turizmde guleryuzli,
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misafirperver davranigi etkin ve drnek teskil edecek sekilde kullandiklari yoniinde tarafimca yorumlanmistir.
Sonugta turistlerin mutluluk ve tatmin duygusu ile evlerine dénmeleri, ileride tekrar bdlgeye gelme arzusu ile
beraber en 6nemli tanitim ve reklam organi olan insan faktérinu devreye sokarak bdlgenin bilinirligi ve
cekiciligini arttiracaktir.

5.Sonug ve Oneriler

Anadolu, tarih 6ncesi ¢aglardan ginimize ¢ok sayida uygarliga ev sahipligi yapmis, etnik gesitlilik ve
kaltirel miraslarin topragina sindigi, iklimsel olanaklarinin da etkisiyle cesitlilik konusunda sikinti yagamayan
bir gastronomi hafizasini barindiran, tim bu farkli mutfak kultir ve Urunlerini yeterli finansal yatirmi
saglayamamasi ve turistik bilince sahip olmamasi gibi pirizler nedeniyle agirlikli olarak istanbul tizerinden
uluslararasi turizm pazarina sunan ve sunmaya devam edecek vatan topraklaridir. Calismada ele alinan
sorunlar, turistik bolge halklarinin yetersiz turizm bilinci, sektérde calisan kisilerin giincel gelismeleri takip ve
alan temel egitimleri konusunda eksik oluslari, bolgesel cesitliligin asirihdinin avantajlari haricinde
dejenerasyona sebebiyet verebilecek dezavantajlari, sanatsal bakis agisi ve gastronomi turizminde yetersiz
miktar ve/veya Kkalitede etkinlikler olarak belirlenmistir. Her U(lkenin gastronomi kimligi olusturma
asamalarinda karsilasilmis, uluslarin glgli gastronomi égeleri bulundurmasina ragmen karsilasilan sorunlari
belirleyemeyisi ya da ¢dézlime ulastiramayisi gibi problemler bu ¢alismanin odak noktasi olmus, gastronomi
turizminin Ulkenin evrensel bilinirlik ve tercih edilirik konusunda hizla gelisen turizm potansiyeline katki
saglayacagi konusu uzerinde gelistiriimis ulusal bir bakis agisi ile durulmasi ve konu hakkinda daha derin
arastirmalar yapilmasi fikri galismanin énerisi haline gelmistir.
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