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Cografya incelemeleri insan topluluklari ve bunlari gevreleyen fiziksel ve kiltlrel cevre
arasindaki meseleler Uzerine sosyal bilimler alani icinde genisleyen bir alanyazina
sahiptir. Bu baglamda, kulturel cografya icindeki tiketim uzamlari, tiketim kiltGrinin
toplumsal iligkileri nasil diizenledigini ve toplum Uyeleri (izerinde nasil bir ideolojik bir
etki yarattigini géstermek Uzere akademisyenler tarafindan incelenmektedir. Moda ve
reklam uzamlari Uzerine cografya incelemeleri de tiketim kiltird icinde 6zel bir alan
olarak 6nem kazanmaktadir. Moda uzami 6zel alandan kamusal alana kadar uzanan
bicimde toplumsal iligkilerin diizenlenmesinde 6nemli bir rol oynadigi icin, moda
uzami ile sosyo-ekonomik-kultirel ve ideolojik uzamlar arasindaki iligkileri incelemek
mumkuinddir.

Bu calisma moda uzaminin kuramsal agiklamasi Uzerine yogunlasmakta ve moda
uzamlarinin kaltirel cografya icindeki ideolojik etkisini Diesel moda markasinin “Live
Fast / Hizli Yasa” kampanyasinin reklamlarini kullanarak incelemektedir. Calisma,
bu moda reklamlarindaki gérsel tasarimin kapitalizmin ideolojisini yansitan toplumsal
iliskiler ve pratikler icin nasil uzamlar yarattigini incelemeyi amagclamaktadir. Diesel’in
reklamlarinin goérsel tasariminin analizi, bu goérsellerin kapitalist ideolojinin kendisini
surdirme ve mesrulastirmasina yardimci olan bir politik-kiltirel etki yarattigini ve
tiketiciye kultirel cografya icinde zihinsel bir harita sagladigini géstermektedir.
Reklamlarin gérsel tasariminda sunulan uzamlar ve “hiz” temasi, hiz-kapitalizminin
“hizli” Gretim karakteristigi ile uyum saglamaktadir.
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FASHION SPACE AND SOCIAL SPACE: IDEOLOGICAL IMPACT OF VISUAL
DESIGN OF SPACE IN DIESEL FASHION ADVERTISEMENTS

Abstract

Geography studies have growing literature in social sciences on the issues between
society and physical and cultural environment around it. In this context, consumption
spaces in cultural geography have been explored by the academicians to show how
the culture of consumption organizes social relations, and creates an ideological
impact on the members of society. Geographical studies on spaces of fashion and
advertising have also gained importance as a specific field of study in consumption
culture. As fashion space plays a crucial role in organizing social relations spanning
from individual to social life, it is possible to explore the relations between fashion
space and socio-economical-cultural and ideological spaces.

This study focuses on the theoretical explanation of fashion space, and investigates
the ideological impact of fashion spaces in cultural geography, using the “Live Fast’
advertisement campaigns of Diesel fashion brand. It aims to analyze how the visual
design of the fashion advertisements creates spaces for social relations and practices
to mirror the ideology of capitalism. The analysis of the visual design of Diesel
advertisements shows that these visuals create a political-cultural impact which helps
capitalist ideology to perpetuate and legitimize itself, and provides a mental map
for the consumer in the cultural geography. The space and “fasf’ theme presented
in the visual design of the advertisements are consistent with the “fast’ production
characteristic of fast-capitalism.

Keywords: Fashion advertisement, geography, space / place, visual design, ideology.

Giris

zenginlesen bir akademik alandir. Yakin zamanlarda cografya incelemeleri

alaninda da moda ile ilgili alanyazinin gelistigi goriilmektedir. Bu alanda ise
6zellikle moda uzaminin ginimuz kapitalizminin ideolojik boyutu agisindan incelenmesi
dikkat ¢ceken bir konu olarak kargsimiza ¢ikmaktadir. Bu incelemelerde modanin hem
toplumsal boyutu hem de moda reklamlariyla ilgili simgesel ve metaforik boyutu 6n
plana ¢ikmaktadir. Clnku kultlrel cografya icinde bu konularin modanin postmodern
dénem icindeki kimliklerle oldugu kadar ideoloji ile ilgili yénleri bulunmaktadir. Moda
uzaminin politik boyutu, toplumsal iligkiler icinde yasanmakta olan gundelik pratikler
ile simgesel bir iligki icindedir. Moda reklamlari toplumsal iligkiler icindeki pratiklerin
simgesel dlizeyde ve ideolojik bir icerikle yansitildigi bir uzam sunmaktadir.

M oda incelemeleri alani, farkl disiplinler perspektifinden yapilan calismalarla
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Cografya kurami agisindan moda uzaminin kapitalist sistem ile iligkisinin agirlikh
olarak ele alindigi bu ¢alismanin amaci, ilgili alanyazinin yol géstericiliginde moda
reklamlarinda yaratilan uzamlarin toplumsal kurumlar ve iligkiler Gzerindeki ideolojik
etkisini gOstermektir. Calismada, 6ncelikle kultiirel cografya kavrami tanimlanmakta
ve kultirel cografya icinde moda uzami ve toplumsal uzam baglantisi incelenmektedir.
Moda uzaminin ideolojik boyutunun da agiklanmasinin ardindan, moda reklamlarinin
toplumsal iligkileri yansitma, bicimlendirme ve degistirme etkisi Uzerine dustnceler
ortaya konulmaktadir. Calismanin arastirma kisminda ise, Diesel moda markasinin
reklamlarinda sunulan uzamin gérsel tasariminin ideolojik etkisi, kapitalist ideolojinin
kendisini sirdirme ve mesrulastirma islevi agisindan degerlendiriimektedir.

1. Kiiltiirel Cografya icinde Moda Uzami ve Toplumsal Uzam

Moda toplumsal yasamin birgok alani ile dogrudan iligkisi olan ¢ok boyutlu bir olgu
olarak karsimiza ¢iktigi icin, modaya farkli disiplinlerin perspektifinden ¢ok yoénli
bicimde yaklasabilmek mimkiindir. Moda alanyazinina bakildiginda, géstergebilimden
psikanalize, sosyolojiden ideolojiye, feminizmden erkeklik incelemelerine ve benzeri
alanlara dek uzanan akademik yaklagimlarla moda olgusunun degerlendirildigi
g6rilmektedir. Dolayisiyla moda bireysel alandan toplumsal alana dek uzanan sekilde
farkli disiplinlerden akademik ¢alismalarin konusu olmustur.

Yakin zamanlarda, cografya incelemeleri alaninda da moda olgusunu ele alan
calismalarin sayisinda dikkate deger bir artis oldugu gérilmektedir. Cografya
alanyazininda yapilan genel degerlendirmeler icinde moda ve moda reklamlarinin
kullanilmasinin yani sira, dogrudan moda olgusuna yOnelik cografya calismalar da
kendine 6zgu bir alanyazin olusturmaktadir. Bu tir ¢alismalar, tiketim cografyalarini
toplumsal ve uzamsal iligkiler baglamina yerlestirmekte ve insanlar arasi iligkileri
tiketim kaltirt ve uzamlar ile baglantili bir stire¢ olarak incelemektedir.

Kdlturel cografya alaninda, moda gibi toplumsal olgularin uzamsal boyutu énemli bir
inceleme konusu olarak karsimiza ¢gikmaktadir. Kiltirel cografya icinde uzam, yer ve
cevrenin anlamlar Gzerinden karsilikh bir etkilesim icinde bulunduklarini ileri stiren
Shurmer-Smith, bu etkilesim durumunun, olgularin ideolojik olarak nasil sekillendikleri
ve isledikleri Gzerine distinmeyi icerdigini sdylemektedir. Shurmer-Smith ayni zamanda
sanat, folklor ve kitle iletisim araglar icinde yer, uzam ve ¢evrenin algilanma, sunum
ve tasvir bigimlerinin toplumsal alandaki uygulamalara geri besleme saglamasinin
6nemine de isaret etmektedir (Shurmer-Smith, 2002: s.3). Bu durum, ayrica moda
olgusunun toplumsal boyutunun kitle iletisim araglarindaki ve reklamlardaki algilanma,
sunum ve tasvir bicimlerinin toplumsal alan (zerindeki ideolojik etkisi Uzerine
distinmenin dnemini gdstermektedir.

Kultirel cografya iginde uzamin ideolojik boyutu ile ilgili tartismalarin baglangic
noktasinda, 6ncelikle moda uzaminin niteliklerini ortaya koyma gerekliligi bulunmaktadir.
Moda, uzam araciligiyla toplumsal iligkilerin kurulmasinda ve surdurilmesinde farkli
islevlere sahiptir. Moda ile karsilasmanin meydana geldigi cevre icinde; modanin
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deneyimlenme, icra edilme, tlketilme, goérilme, sergilenme, satin alinma, teshir edilme
bicimlerinin denetiminin saglandigini ve bu konularda bilgi verildigini séyleyen Crewe’a
gbre, moda uzamlari “bizim modaya iliskin tepkilerimizi, algilarimizi ve anilarimizi
kosullandirmaktadir. Moda belirli yerlerin ve uzamlarin kimligini, degerini, zevkini ve
gecerliligini arttirmaktadir” (Crewe, 2017, s.1). Bu uzamsal niteliklerinden 6tlri moda,
toplumsal iligkilerin kurulmasinda, gelistiriimesinde ve sirdlrilmesinde farkli islevleri
yerine getirmektedir. Modanin uzam ile bu turden iligkisi, aslinda bir tir uzamsal
anlati yaratilmasi durumunu ortaya c¢ikarmaktadir. Bu tirden bir anlati igcinde, “moda
uzamlari ve yerleri, dinyada olus tecribelerimizi dile getirdigi ve kendilik ve uzam
duygumuzu gug¢lendirdigi icin daha genis bir uzamsal manzaranin bir pargasi” (Crewe,
2017: s.4) haline gelmektedir. Modanin anlati icinde uzama kattigi nitelikler toplami,
uzamin anlamini cogaltmakta, ideolojik islevini ortaya ¢cikarmakta, sadece uzamin degil
ayni zamanda uzam icindeki insanlarin kimliklerinin gorsel bir ifade haline gelmesine
olanak tanimaktadir. Birey, toplum ve uzam ortak bir Uretim ve tuketim ortaminda bir
araya gelmektedir. Moda uzami ve toplumsal uzam ashnda birbirini karsilikli olarak
etkilemekte ve gidimlemektedir.

Giunumuzdeki daha genis kapsaml bakis icinde, “yeni moda uzamlari... maddiyatin
sinirlarini ve olanaklarini géstermekte ve tlketim politikalarini gdézden gegirmemizi
saglayacak fiziksel ve metaforik uzamlar agmaktadir” (Crewe, 2017: s.13). Sonucta
ise, fiziksel ve metaforik yonleriyle acillan moda uzamlari, toplumsal yasamin
sUrdurdldidgid maddi mekanlara ve bu mekanlar icindeki insanlara kimlik saglayan
bir isleve sahip olmaktadirlar. Moda uzaminin metaforik yéni, moda reklamlar gibi
kultarel Urunler icinde yer alan ve maddi olmayan, soyut uzamsal nitelik arz eden
yerlerin ¢dziimlenmesinde yol gdsterici olmaktadir. Moda reklamlarinin gérsellerinde
sunulan “yerler ayrica filmler ya da diger kulttrel Grtnler icine de yerlestirilebilirler (yer
dislincesi okunabilecek bir ‘metin’ olarak bir batin haline getirilebilir)” (Anderson,
2015: s.38). Boylelikle film, fotograf, roman, sanat yapiti gibi kdltdrel Grtnler igindeki
uzamlar1 “okunabilecek birer metin” olarak inceleyebilmek mimkin olmaktadir. Bu
anlamda kdltarel Grlnlerin bir metin olarak okunabilmesine cografya incelemeleri
alanindan katki saglamak Uzere, moda reklamlarinda daha 6zgil bir inceleme birimi
olarak gérsel tasarimlar icindeki uzamlar, arastirma konusu edilmektedir. Calismamizin
arastirma alani agisindan, uzami ideolojik agidan yorumlanabilecek bir 6ge olarak
sunan moda reklamlarinda, uzamlarin gérsel-metinsel yapisi 6zgul ve ¢ok boyutlu bir
inceleme alani sunmaktadir.

Moda uzami insanlarin uzamzamansal baglamlar icindeki yerlerini belirten kilturel
bir cografya sunmakta ve insanlara ideolojik agidan ydnlendirici bir yol haritasi
saglamaktadir; bu harita icinde sunulan uzam, insanlarin toplumsal iligkilerini hangi
ideolojik dustincelerle yarGtmeleri gerektigini gdstermektedir. Uzamzamansal baglami
ise, U¢ kalip Gzerinden su sekilde tanimlamak mimkundur: “tek bir varhgin degisiklikler,
transformasyonlar ve hareketlerle evrimi, birden ¢ok varligin arasindaki yer degistirme
ve yayilma gibi islevsel iligkiler, bircok varlik ile ilgili uzamsal iligkilerin evrimi” (Raper,
2000: s.161). Bu nedenle uzam ile ilgili bir olgunun yorumu, farkli zamanlarda farkli
evrim cizgilerini gdstermektedir. Harvey’in de belirtmis oldugu gibi, cografya icinde
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uzamzamansal baglam icindeki hélihazirdaki konumumuz kimligimize dair sahip
oldugumuz duyumuzu derinden etkilemektedir. Mekana dair sahip oldugumuz aidiyet
duygusu ve zamana dair tarihgemiz ¢ogu zaman kendimizi konumlandirmamizi
saglamaktadir. (Harvey, 2001: s.157). Bu bakimdan modanin ve moda reklamlarinin
sunmus oldugu uzam ve zaman, insanlara aidiyet saglayacak tiirden toplumsal iligkileri
insa edebilecekleri bir konum saglamaktadir.

Bu noktada yer ya da mekéan/yer (place) ile uzam (space) arasindaki farki ortaya
koymakta yarar bulunmaktadir. Cografya ¢calismalari icinde, mekan (place) ile uzam
(space) arasindaki temel fark; “cografi bir yer” ile “uzam+anlam” arasindaki fark
seklinde ortaya konulmaktadir. Bir anlamda yerlerin maddi altyapisini mekan olarak
kabul edebiliriz; uzami ise bu mekanlarin sosyal olarak insalari ve uygulama i¢inde
olma durumu olarak tarif edebiliriz. Bir bagka séyleyisle de, mekani tasarim olarak
degerlendirebilecegimiz gibi, icinde taktik uygulamalarin yer almasi ve kullaniima
sekilleri ile de uzami tanimlayabiliriz (Benyon, 2014: s. 29-30).

Cografi acidan uzam, yalnizca toplumsal iligkileri olusturan bir etkiye sahip degildir;
ayni zamanda iktidar iligkilerinin haritalanmasinda da bir tir ideolojik zemini
olusturmaktadir. iktidar iligkilerinin simgesel boyutu, toplumsal iliskilerin uzam iginde
diizenlenmesindeki etkisi nedeniyle ideolojinin roliini gu¢lendirmektedir. Bu rol moda
gibi alanlarda daha dikkat ¢ekici bir hal almakta; moda reklamlari bedenleri kullanarak
sundugu temsillerle ve toplumsal iligski bicimleriyle bir bireyin yasamindaki uzamsal
iliskileri dizenlemekte belirleyici bir etken haline gelmektedir.

2. Arastirmanin Yontembilimi

Bu makalede cografya incelemeleri alani ile reklamcilik alanini birlestiren bir calisma
gerceklestirimesi amaclanmaktadir. Bu nedenle secgilen reklam kampanyasinin
reklamlarinin ideolojik bir incelemeyle ele alinmasinda, cografya incelemelerinin
temel kavramlarindan yararlaniimaktadir. Reklam gorsellerinde ideolojik yorumlama
yapilmasinin nedenini ise su sekilde agiklayabiliriz: Lefebvre’nin belirtmis oldugu gibi,
“uzam politik ve ideolojiktir. Uzam ideolojilerle dolu bir triindlr” (Aktaran: Fuoss, 1998:
s. 109). Calismada dncelikle cografya alanindaki konuyla ilgili temel kuramsal kavram
ve temalar ele alinmakta ve moda alani ile iliskisi ortaya konulmaktadir. Kuramsal
tartisma iginde kiltirel cografya icinde moda uzami kuramsal boyutuyla tanimlanmakta
ve moda uzami tartigiimaktadir.

Calismanin arastirma kisminda ise, moda uzaminin érnek olaylarla toplumsal olgular
ve ideolojik iligkileri yansitmasi Diesel moda markasinin 2008 tarihli “Live Fast / Hizli
Yasa”temali kampanyasinin reklamlarinin gérsel tasarimi Gzerinden incelenmektedir.
Bdylece moda olgusunun soyut yanini olusturan moda reklamlarindaki uzamlarin
toplumsal iligkileri nasil bir kiltiirel cografya icinde sundugunu, bu sunumlarin kapitalist
ideolojiyi yeniden nasil Urettigini ve mesrulastirdigini gérmek mimkun olacaktir.

Arastirmanin temel sorununu su sekilde saptamak mimkundir: “Kultirel cografya

199



200

Akdeniz [letisim Dergisi
Eda Er Ozden

icinde moda reklamlarinin uzami toplumsal iligkileri, pratikleri ve ideolojik konulari nasil
yansitmaktadir?”

Bu temel sorun ekseninde, moda uzami ve toplumsal yapi arasindaki iligki
icinde modanin uzamzamansal pratikler ile karsilikli etkilesimi ele alinmaktadir.
incelememizdeki temel sorulari ise su sekilde saptayabilmek mimkiindir:

Arastirma Sorunu 1: Kapitalist ideolojideki hiz olgusu ve kapitalist ideolojinin
kendini yeniden tretmesini ve mesrulastirmasini mimkdn kilan gérsel séylemler moda
uzaminda nasil bir gérsel tasarim icinde yansitiimaktadir? ,

Arastirma Sorunu 2: Toplumsal yapi ile iligkili bir bicimde dénemin ideolojisine
uygun kimlikler ve toplumsal cinsiyet temsilleri moda uzami iginde ne tir bir toplumsal
iliski tarziyla temsil edilmektedir?

Kdilturel cografya icinde moda reklamlarinin uzamsal boyutunun arastiriimasi igin
Diesel moda markasinin 2008 tarihli “Live Fast” reklam kampanyalarindan alinan
moda reklamlari ¢alismanin konusuna uygunlugu bakimindan amagli 6rneklem
yontemiyle 6zellikle secilmisti. Amach 6rneklem “incelemek Uzere stratejik olarak
bilgi yéninden zengin durumlari, dogasi ve 6ziU bakimindan arastirma sorusunu
aydinlatacak durumlari segmek” (Patton, 2015: S. 266) olarak tanimlanmaktadir.
Bu yénden bu kampanyanin reklamlarinin gérsel tasarimlari arastirma sorununu en
iyi 6rnekleyen durumlari ortaya koymaktadir; bu reklamlar, icinde bulunulan tarihsel
dénemin sosyokiltirel uzami icinde yer alan ideolojik ve toplumsal meseleleri yaratici
ve tartismali reklam mesajlari ile ¢oklu okuma yapmayr mimkin kilan bir sekilde
yansitmaktadir. Diesel reklamlari doksanli yillardan itibaren postmodern dénemin
din, yashlik, engellilik, cinsellik, hayvan haklari gibi kiltirel yénden énem tasiyan
konularini ideolojik agidan tartisma yaratan bir gorsel anlatim icinde sunmaktadir.
Diesel'in bircok reklam kampanyasi bulunmaktadir. Bununla birlikte, arastirma igin
“Live Fast” kampanyasinin reklam goérselleri asagidaki élcltler géz 6nlne alinarak
Ozellikle secilmigtir:

* “Live Fast” kampanyasinin reklamlari, reklam gdrsellerinde kampanyanin slogani
dikkat ceken temel metin olarak kullaniimaktadir. Ayrica “highspeedfashion.
com” seklinde verilen sirket web adresi de moda vurgusuyla birlikte ayni anlami
desteklemektedir. Birka¢ sdzclkten olusan kisa metin, sunulan gorsel tasarim
ve mizansen modanin uzamsal niteligini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu sayede
arastirmada gdrsel tasarim agirlikli bir inceleme yapilmasi mimkun olabilmektedir.

* “Live Fast” kampanyasinin reklamlari, moda uzami ile iligkili bicimde ideolojik
nitelikler tagiyan toplumsal ve kultirel uzamlari barindirmaktadir.

- “Live Fast” kampanyasinin reklamlari ve slogani, kapitalist ideolojinin temel
niteliklerini gl¢la bir metaforik anlatimla yansitan ve kapitalizmi yeniden Ureten bir
gbrsel tasarim ve anlam tagimaktadir.

Son olarak belirtmek gerekir ki, Diesel'in bu kampanyasinin ve bazi diger
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kampanyalarinin “meta direnisi’nin bir 6rnegi oldugunun ya da “ironik yaklasima” sahip
oldugunun da tartigildigini ileri siiren gérisleri aktaran ¢alismalar da bulunmaktadir.
Ancak bu calismalar da bu kampanyalarin direngli nis marketlere girmek igin
kapitalizmin uyum saglama c¢abalarinin bir Grinu oldugunu (Nicholson, 1997: s. 194)
ya da beyaz erkek egemen kapitalizmin kendini gizleme cabasi (Barnum ve Zajicek,
2008: s. 124) oldugunu belirtmekten geri durmamaktadirlar. Bu ¢alisma da ayni sekilde,
incelenen Diesel reklam gdrsellerinin kapitalist ideolojinin kendini yeniden Uretme ve
mesrulastirma iglevine sahip oldugu bakis acgisini tagimaktadir.

3. Moda Uzami ve Toplumsal Uzam: Diesel'in “Live Fast / Hizli Yasa” Kampanyasi

Toplumsal uzamin ve moda uzaminin birbiri icinde eridigi bir cografya iginde,
uzami toplumsal iligkileri olusturan dinamikler icin anlam yaratan bir baglam olarak
degerlendirmek gerekmektedir. Ayrica modanin ayni zamanda toplumsal yasamin
simgesel temsillerinin bulundugu bir uzamsal yapiyi isaret ettigini de akilda tutmak
gerekmektedir. Bu agidan bakildiginda, moda reklamlari kendini siirdirmeye hizmet
ettikleri kapitalist sistemin ideolojisini verecek simgesel yapiyi uzamsal dizeyde tretme
islevini yerine getirmektedirler. Kapitalist toplum icindeki iligkilerin modanin uzamsal
baglami icinde yorumlanmasi, bu iligkinin géz éntine serilmesini saglamaktadir.

Toplumsal iligkilerin moda uzami iginde yorumlanmasi konusunda Diesel moda
markasinin “Live Fast’ kampanyasi, ydntembilim kisminda a¢iklamis oldugumuz Gzere,
hem kampanya temasi hem de gdrsel tasarimi ile iyi bir 6rnek saglamaktadir. “Live
Fast’ kampanyasinin reklam gorsellerinde, kapitalist ideoloji toplumsal gdstergeler
ve kapitalizmin temel niteligini gésteren “hiz’ olgusu ile harmanlanmis bir bicimde
verilmektedir.

Burada hiz olgusunun kullaniimasinin en temel ideolojik etkisi insanin aleyhine bir
durum yaratmasidir. Bu duruma ilk dikkat ¢eken kuramcilardan olan Virilio’'nun
daha yetmigli yillarda belirtmis oldugu gibi, “hiz ne kadar artarsa, 6zglrlik o kadar
azalmaktadir” (Virilio, 2007: s.158). iletisim ve ulasim araclarinin yaratmis oldugu hiz
olgusunun modern dinyanin yasasi haline gelmesinin politik, ekonomik, askeri ve
toplumsal alanlari kapsamasi Gzerinden toplumsal etkilerine ilk dikkat ceken kisilerden
birisi olan Virilio’'ya gére, “hiz, modern toplumda insan iligkilerini diizenleyen bir olgu
olarak 6nemini arttirmistir. Hizin artmasi beraberinde insanin éneminin azalmasina
neden olmustur” (Aykutalp, 2017: s. 431). Bu bakimdan Diesel moda markasinin “Live
Fast’ kampanyasi, hizin politik etkilerinin gérsel tasarim icinde verilmesi agisindan iyi
bir 6rnek olusturmaktadir.

Bu yénden hiz, kapitalizmin en belirleyici 6zelliklerinden biri haline gelmistir. Glezos’'un
altini gizmis oldugu gibi, en seckin kilttrel triinlerden en populer metinlere dek uzanan
inceleme alaninda, kapitalizm ile hiz olgusunu hemen hemen esanlamli terimler olarak
kullanma egilimi bulunmaktadir. Toplumsal bir uyumlanma saglamak Gzere, kapitalizm
zamanin ivmelenmesini tesvik ettigi gibi uzamin da hizli tiketilmesini 6zendirmektedir.
(Glezos, 2012: s.85). Kultlr endustrisinin anlatilarinda hiz olgusunun sirekli yer
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almasinin nedeni bu uyumlanma iglevidir. Filmler ve reklamlar gibi popiler kitle iletisim
anlatilarinda hiz temasinin sirekli olarak kullaniimasi, kapitalist ideolojinin kendini
sUrdirmesine ve mesrulastirmasina yardimci olma iglevine katkida bulunmaktadir.

Bu nedenle surekli gelisme ilkesine ve hiza dayali kapitalist ideoloji, her turla kilturel
retim icinde kargimiza ¢ikmakta ve kulttrel Granlerin anlatilarini da agik ya da 6rtuk
bicimde etkilemektedir. Glezos’un saptadigi Uzere, kapitalist sistemin destekgileri icin
uzamzamansal ivmelenme, sistemin éziinde bulunan bir erdem olarak gértlmektedir;
¢cunku insanin surekli yeni mal ve hizmet Gretme kapasitesini arttirmaktadir. Kapitalizme
elestirel yaklasanlar agisindan ise, bu uzamzamansal ivmelenme —Charlie Chaplin’in
Modern Times (Modern Zamanlar) filminde cok carpici bir sekilde gdsterildigi gibi—
bir sébmuri ve baski sireci olarak gérilmektedir. (Glezos, 2012: s.88). Bu ylzden
kapitalist sistemin en 6énemli niteligi olan hiz Gzerine bu yogunlasma, insana ait
geleneksel degerlerin yozlagsmasina, insanlarin yabancilasmasina ve mutsuzluguna
neden olmasi yonuyle de elestiriimektedir. Kapitalizmin hiz ile iligkisini ve bunun insan
yasami Uzerindeki yabancilastirici etkisini “Live Fast’ kampanyasinin reklamlarinda
g6rebilmek mimkindir. Kampanyanin asagida incelenen 6érneklerinde moda uzami
icinde hiz temasi baglaminda kapitalist ideolojinin insan kisiligi Gzerindeki etkileri
degerlendiriimektedir.

Kapitalist ideolojiye goére, hiz teknolojik yeniligi tesvik etmekte ve insanin Uretim
kapasitesini gelistirmektedir. Bu nedenle uretim, pazarlama ve tiketimin hiz ile
belirlenen bir yapiya yanit verebilme yetenegine sahip olmasi gerekmektedir. Artz’in da
belirttigi sekilde kapitalist Pazar “kazanc-igin-tretim” zorunluluguna dayali oldugundan,
mallarin ve hizmetlerin hizla tretilerek tiketilmesi gerekmektedir. Bu durumda 6zellikle
reklamciliga buyik is dismektedir. Reklam sektérinin bu etkisi, kapitalist sistemin en
6zendirici kurumu olan medya programciliginin da bitin Uretim ve tiketim surecini
belirlemekte ve ydnetmektedir (Artz, 2015: s. 89). Burada kitle iletisim araglarindaki
programlar ile sadece Urlin satigi yapiilmamakta; ayni zamanda seyirciler de tlketici
olarak reklamcilara pazarlanmaktadir. Programlar her Griin tirQ i¢in uygun seyirci
profili yaratmakta ve bu profil reklamcilara satiimaktadir. Ortaya ¢ikan karsilikli yapi
icinde, seyirciler kapitalist ideolojiye gére formatlanmakta ve formatlanan seyirciler
reklamcilara pazarlanmaktadir. Bu pazarlama icinde hiz en belirleyici tema olarak
karsimiza ¢cikmaktadir.

Kapitalizmin Uretim-tiketim anlayisi ve “hiz’ ile iliskisi baglaminda, Diesel’in “Live
Fast’ reklamlarinda karsimiza ¢ikan hizli yasama temasi, moda reklamlari araciligiyla
bireylerin uzamzamansal algilarinin kapitalist ideolojiye uyumlastiriimasi iglevini yerine
getirmektedir. Birbirleriyle iligkili distnllemeyecek gdstergelerin hiz temasi iginde yan
yana getirilmesi, kapitalist Gretim mantigina uygun bir uzamzamansal génderme alani
yaratmaktadir. Reklamlarin yaratmis oldugu bu cografya iginde, toplum ¢ sekilde
anlati tarafindan betimlenmektedir. Reklamlar ilk olarak, sunduklari &ykdleri; ikinci
olarak, bunlarin kultir icinde alintilanmalari; G¢lncu olarak, bunlarin toplum iginde
ezberlenmis hale gelmelerini saglayan strekli okunmalar yoluyla kendilerine 6zgi bir
inandiricilik kazanarak gercekligi kurmak gibi bir glice ulasmaktadirlar (De Certau, 2009:
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s.304). Kapitalist sistemin kendini sirdirmesinde en énemli islevlerden birini yerine
getiren reklamcilik kiltard icinde, reklam goérsellerinde defalarca yer alan anlatilar,
surekli tekrarlanarak ve alintilanarak toplumsal bellek icinde ezbere algilanmaya
basladiklarinda, kiltirel cografya igcinde kendilerine 6zgl bir uzamzamansallik
yaratmakta ve bu uzamin gercekliginin yayginlik kazanmasina olanak tanimaktadir.
Ayni durum hem “Live Fast’ kampanyasinin ayni temayi kullanan birgok reklam
gbrselinde hem de diger moda reklamlarinin reklam gdrsellerinde incelenmeye deger
6zgul bir kategori icinde tekrarlanmaktadir.

Bu uzamsal yayginlk sayesinde toplumsal iligkiler icinde blylk énem tagiyan din,
aile, annelik ve cinsellik gibi en kutsal ve mahrem alanlar kapitalizmin hiz ve surekli
hareket mantigina uygun bicimde Diesel'in “Live Fast’ kampanyasinin reklamlarinda
yer almaktadirlar. Kampanyanin reklam gorsellerinde ayni mesajin surekli olarak
tekrarlanmasi, reklamlarin temel islevine uygundur. Reklamlar “surekli tekrar ederek
egemen ideolojiyi seyircilerin, dinleyicilerin ve okuyucularin zihnine erken yaslardan
itibaren, kapitalizminbekasinayénelik politik/kUltirel talep yaratarak yerlestirmektedirler”
(Sklair, 2015: s.68). Kampanyanin reklam gdrsellerinde tekrar edilen “hizli yasa
temasi araciligiyla, seyirci kapitalist sistemin politik ve kilturel degerleri ile uyumlu bir
tiketici durumuna getirilmektedir. Williamson’dan aktaracak olursak, ideoloji toplumsal
kosullarin kendini yeniden Uretmek ve devamliligini saglamak icin gereksinilen anlami
saglamaktadir. Toplum bireyleri kendilerini ait hissedebilecekleri toplumsal bir “yer’e
sahip olmay: isterler ama kendilerine sunulan imgesel bir yerdir (Williamson, 2001:
s.13). GUnumduzun gelismis medya ortaminda ise, insanlara bu yeri yayginhk ve etki
glcl nedeniyle en belirgin bicimde reklamlar saglamaktadir.

live fast

Resim 1: Dua Eden Adam
(https://diesel.fandom.com/wiki/Live_Fast_spring_summer_2008_
campaign?file=SS08-Diesel_by_Laurie_Bartley.jpg)

Bu konudaki en ¢arpici 6rneklerden biri, kampanyanin dua eden adam konulu reklam
gorselinde (Resim 1: Dua Eden Adam) bulunmaktadir. insanin derin bir ic huzuru
ve dinginlik icinde duragan bir sekilde ruhsal diinyasina c¢ekilmesini gerektiren kilise
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gibi dinsel bir uzam, bedene duskunligun ve hizin bir gdstergesi olan ylrime bandi
ile birlestirilerek, moda tlketicilerinin uzamzamansal pratiklerinin kapitalist sistemin
ideolojisiyle uyumlastiriimasi saglanmaktadir. Foucault 1984 yilinda, toplumsal
yasamin dolayl bir kutsalliga sahip olan uzamsal karsithklar tarafindan yonetildigini
sOylemektedir. Fazla s6ze getiriimeden belirli bir kutsalliga sahip oldugu disinulen
karsithklar sunlardir: “6zel ve kamusal uzam”,” aile uzami ve toplumsal uzam”, “kilturel
uzam ve yararli uzam”, “bos zaman uzami ve is uzami” (Aktaran: De Cauter ve
Dehaene, 2008: s.87). Ancak Diesel’in kampanya gorsellerinin tasarimlari ve anlatilari
g6z 6nuine alindiginda, yukarida siralanan ve zimni olarak kutsallik tagidigi diistintlen
uzamlarin da, 2008 yilina gelindiginde, moda ve reklam diinyasi tarafindan incelikli
bir bicimde ihlal edildigi ve kapitalist ideolojinin bu uzamlara da sizdigi gérilmektedir.

Eskiden toplumsal yasami kutsalligi ile ydneten bir uzam olarak dinsel uzamin en énemli
niteligi, dinyevi kaygi ve arzulardan uzak bir bicimde ahiret yasami ile dinginlik icinde
ilgilenmekti. Kutsal mekéanlarda toplumsal yasam ile ilgi belli él¢tide kopariimakta ve
bireylerin duragan, sakin ve dunyevi durumlardan uzak bir sekilde kendi i¢ine ¢ekilmesi
beklenmektedir. ibadet sirasinda hiza, aceleye ya da telasa yer yoktur; yapildigi belirli
bir siirec icinde ibadet her zaman siiklinetle gerceklestiriimektedir. ibadet sirasinda
insanin kendini kutsal olana adamighgi ve inanci 6n plana ¢ikmaktadir. Bu duruma
uygun olarak, giyilen giysiler de tim inang sistemlerinde genellikle sade, gbsterissiz ve
koyu tonlarda olmakta; bireysel nitelikler vurgulanmaktan ¢ok cemaat tyesi olmanin
6nemi 6n plana ¢ikariimaktadir.

Spor salonu ise, ruhsalliktan ¢cok bedenselligin bir uzamidir ve ahiretten ¢cok diinyevi
arzu ve kaygilarin goraldigu yerlerden biridir. Ayrica spor salonu ile bir ibadethanenin
dinginligi ve sakinligi arasinda bir bag yoktur; insanlar surrekli hareket halinde ruhlarina
degil, bedenlerine yatirim yapmaktadirlar. Spor salonunun herkesin husu iginde yavas
hareket ettigi bir ibadethane ile ilgisi yoktur; herkes belirli bir slire iginde tekrarlamasi
gereken hareketleri hizli bir bicimde yapmaktadir. Her turlG spor etkinliginin bedenin
bicimlendiriimesine ydnelik etki tasimasi ve bedensel cekiciligi arttirmasina yénelik
olarak yapilmasi nedeniyle, spor salonu midaviminin gésteris arzusu ile cemaat
mensubunun tevazusu arasinda bedenin sunumu acgisindan da farkhhk bulunmaktadir.

Ote yandan, reklamlarda eskiden bir araya gelmesi mimkiin olmayan iki alan (spor
salonu ve ibadethane), buradaki gorsel tasarim araciligiyla postmodern imgeleme
uygun bir bicimde, kapitalizmin hiz temasi etrafinda bir araya getiriimektedir. Daha
ilk bakista seyirci bir gérsel karmasa icine dusmektedir; sunulan uzamin bir kilise mi
yoksa bir spor salonu mu oldugu anlasilamamaktadir. Rengarenk ciceklerle dolu isil
1sil bir ortam ve cam désenmis modern gérinumli korkuluk demirleri, burasinin bir
kutsal uzam olarak algilanmasini engellemektedir. Ayni sekilde tam ortada yer alan
kosu bandi da bu gdrsel karmasayi iyice arttirmaktadir. Duvardaki vitray ve dua igin
kullanilan kadife kaph ahsap 6de ile yedi kollu Yahudi samdaninin degisik bir tasarimi
gbrselde ibadethane uzamina ydnelik bir gérsel denge saglamaktadir.

Bununla birlikte, gérselin tamamindaki bu ibadethane g6érinimdi, baskin bir
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bicimde kapitalist ideolojinin hiz temasini verecek bir etkiye sahiptir. Gorsel icindeki
erkek kosarak dua etmekte, bedenini agik renk giysilerle ve ibadethanelerde pek
gorilmeyecek sekilde daha rahat ve agiklik iceren bir sekilde sunmaktadir.

Resim 2: Kosan Anne
(https://diesel.fandom.com/wiki/Live_Fast_spring_

summer_2008_campaign?file=SS08-Diesel-baby.jpg)

Bu ortam icinde en kutsal ve mahrem uzamlar dahi bu metalastirmanin uzaginda
kalamamaktadirlar. Kapitalist kiltur en kutsal olandan en mahrem olana kadar insana
ait buttn uzamlari incelikli reklam mesajlariyla isgal etmeyi, etkisini giderek arttiran bir
sekilde siurdurmektedir. Kampanyanin bir baska reklam gorselinde (Resim 2: Kosan
Anne), en iyi érneklerini bati resmindeki anne ¢ocuk tablolarinda gérdigimiz, dingin
ve cinsellikten arindiriimis anne imgesi, benzer sekilde kullaniimaktadir. Cocuguna
6zverili bir ihtimam ile bakan anne imgesi yerini hem yasamini surdirmeye calisan
hem de annelik gbrevini yerine getirmeye calisan bir kadinin kosusturmali yasamina
birakmustir.

Bu reklam gorselinde ailenin huzurlu ve dingin ortaminda zamanini ve emegini
cocuguna veren anne imgesi, reklam kampanyasinin temasina uygun bir ideolojik etkiyi
yaratmak Uzere kullanilan bir gérsel tasarimla verilmektedir. Tarihsel streklilik icindeki
uzamzamansal pratikleri kapitalist ideolojinin hiz temasina uygun bicimde yeniden
kullanan bu reklamda, anne ince topuklu acik ayakkabilariyla ve dar kot pantolonuyla
cinsel ydnden cekicilik tasiyan bir giyim tarziyla kamusal alan i¢inde kosarak bebeginin
bakimini yaparken gdsterilmektedir. Bu bakimdan buradaki anne imgesi belirli 6lgtude
cinsellikten soyutlanmig, tim vaktini cocuguna ve aile ortamindan ayiran anne
imgesinden ayriimaktadir. Bu anlamda buradaki anne imgesi feminist hareketin ortaya
cikardidi “kariyer de yaparim ¢ocuk da” sloganina da uygunluk géstermektedir.

Ancak burada hiz kapitalizminin aile ve annelik ile is ortami arasindaki siniri ihlal
edilmekte; hiz kapitalizminin empoze ettigi aile ve annelik bicimi gdsterilmektedir. Bu
nedenle reklamdaki annenin gérsel sunumu, aile ortami icinde tim zamanini ayirarak
cocugunu koruyan, kollayan ve ihtiyaglarini intimamla gideren geleneksel anne imgesi
ile iligkisini koparan tartismall bir uzam yaratmaktadir. Agger’in belirtmis oldugu
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Uzere, bir Uretim yeri olan ve toplumsal cinsiyetleri, kocalari, cocuklari, yemekleri, ev
isini, bahce isini ve benlikleri Greten ailenin bu &zellikleri, aileyi ve anneyi kullanan
reklamlarda oldugu gibi, bu reklamin gérselinde yer almamaktadir. Resimde ima
edildigi Uzere, hizli yasam ve ¢alisma kosullar aileyi, cocuklari ve benlikleri sémurge
haline getirmekte ve is ile aile arasindaki siniri ihlal etmektedir (Agger, 2016: 5.66-67).
Dua eden adamin bulundugu reklam gorselinde kutsal mekanlarin sinirlari ihlal
edilirken, burada da aileye ve annelik gibi toplumsal agidan saygin ve kutsal gorulen
bir olguya ait sinirlarin ihlal edilmesi durumu s6z konusudur. Kadinin ev diginda ve evin
bahcgesinin de duvarin arkasina saklandigi bos bir sokak icinde gdsterilmesi, bu mesaji
daha da carpici bir bicimde aktarmaktadir. Artik ev isleri ve bahge isleri aile bireylerinin
ya da annenin yapmadigi, hizmet olarak alinan igler haline gelmistir. Ayrica anne ve
cocuk imgesi dogrudan evsel alani isaret etmesine ragmen, reklam gdrselindeki kadin
evsel alanda degil sokakta gdsterilmektedir.

Hiza dayali kapitalizmin ideolojisi ve is yasaminin zihniyeti ev ve aile yasaminin
sinirlarini ihlal etmekte ve dénlUstirmektedir. Bu anlamda Diesel'in kampanya
reklaminin goérsel tasariminda, geleneksel toplumsal ve ailevi degerlerin yerine hiz
kapitalizminin deger ve inang sistemi getiriimektedir. Bu iglevi icinde bu reklam gorseli,
bir anne ve aile bireyi olarak insanlarin konumlarini geleneksel olandan kopararak;
mahrem boyutunu yok ederek kapitalist sistemle uyumlastiran bir kosullanma yaratmak
Gizere hazirlanmistir.

{ive fast

Resim 3: Yataktan Firlayan insanlar
(http://chercoulter.com/styling/diesel-jeans-2007-live-fast-campaign-7/)

Kampanyanin yatak odasi temali reklamin gérsel tasariminda (Resim 3: Yataktan
Firlayan insanlar) din, annelik ve aile sinirlarinin ihlal ediimesinde oldugu gibi
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mahremiyet ve cinsellik sinirlarinin ihlal edilmesi ile ilgili durum agik¢a gérilmektedir.
Yerde daginik bicimde duran elbise ve ayakkabilarin gésterdigi sekilde hizla yasanmis
olan iliski sonrasinda, tekrar ayni hizla déniilme durumunda olunan yasam tarzi isaret
edilmektedir. Reklam gorselindeki bedenler mutlu ve huzurlu bir birliktelik sonrasinda
dingin bir bicimde yatakta ya da yataktan kalkarken degil, ara verdikleri hizli yasama
dogru -aynen bir yarista oldugu gibi- depar atarak cikarken gdsterilmektedir. Bu
ornekte de oldugu gibi, reklam gérsellerindeki bedenler “hizli yasama” ortak temasi
etrafinda, Green'’in saptamasiyla, uzamlari ve bu uzamlar igindeki kimlikleri Gretmek
Uzere birlikte sunulmaktadir. Benzer bir estetik icinde sunulan bedenler son derece
glcli politik, ideolojik ve kimlige dayali savlar ortaya koymaktadirlar (Green, 2016:
s.29).

Bu reklamin gdrsel tasariminda yer alan bedenlerin bir arada yaratmis oldugu
uzamin ideolojik iddiasi ve sunulan kimlik, kampanyanin diger reklamlarinin gdrsel
tasarimindaki ideolojik ifadelerle ve kimliklerle uygunluk gostermektedir. Buradaki
bedenlerle yaratilan uzamin ima ettigi iliski bicimi, geleneksel anlamda butinlige,
duraganhga ve baghhga sahip olmayan ve kapitalist zihniyetin parcali ve esnek bir
yasam tarzini stirdirmeye dayali bir iligki bicimidir. Hiz kapitalizminin temel niteligi de
budur. Sennet’in vurguladigi gibi, “ge¢cmisini terk edebilme ve pargalanmayi kabullenme
yetenegi: Bunlar... gercekten yeni kapitalizme ait olan insanlarda gérilen iki 6zelliktir”
(Sennett, 2008: s. 65). Ancak bu iki 6zellik, hiz kapitalizmine uygun bigcimde yasama
ozelliklerini gelistirerek varligini strddrebilecek kimlik bigimlerini gerektirmektedir. Bu
reklam gorselinin yaptigi da tam olarak budur; dénemin insaninin nasil bir kimlige
sahip olmasi gerektigi konusunda gorsel bir tasvir yaratmak.

Yeni kapitalizmin talep ettigi bu insan kisiliginin en ¢cok moda reklamlarinda yer almasi
son derece anlamhidir. Clnkd giyim tarihi ve modern dénem modasi bize gostermistir
ki insanlar kimliklerini, cinsiyetlerini, sosyal statllerini ya da ugraslarini ortaya koymak
lzere giyinmiglerdir. Ancak ginimizin hiza dayal kapitalist sistemi icinde, “kimlige dair
postmodern sorun, Bauman’in belirttigi gibi, temel olarak sabitlikten nasil kaginilacagi
ve secgeneklerin nasil agik tutulacagidir” (Negrin, 2008: s.10-11). Bu ylzden moda
sektdra hiz kapitalizmi icin énem tasimaktadir. Hiz kapitalizmi ve hizl moda anlayisi
icinde Uretilen giysiler, sabitlikten kagcinma ve degisik seceneklere ac¢ik olma yolunu
yaratmaktadir. Bu ylizden kampanyanin bu gérselinde de sabit bir konum ya da durum
icinde olmaktan cok surekli bir akis icinde sunulan insanlar, sturegen bir iligki yerine
sabit olmayan bir kimlige ait yeni durumlara kosarken gdsteriimektedirler
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{ive fast

Resim 4: Miizede Kosan insanlar
(https://diesel.fandom.com/wiki/Live_Fast_spring_summer_2008_
campaign?file=SS08-Diesel-museum.jpg)

Kampanyanin bir baska reklam gérselinde (Resim 4: Mizede Kosan insanlar),
insanlara dustunme, tarihsel bir dinginlik icinde i¢ huzuru saglama islevine sahip
olan muze mekani iginde yer alan insanlar, kampanyanin ve kapitalist ideolojinin hiz
temasina uygun bicimde sunulmaktadir. Aynen kiliselerde oldugu gibi, insanin kendi
duygu ve dusunce diinyasina cekilerek sanat eserlerini seyrettigi bir uzam olan mize
icinde, insanlar tam tersi bir etki yaratacak sekilde verilmektedir. Moda giysiler icindeki
insanlar, hizla sanat eserlerini segcmekte ve fotograf makineleri ve dijital video kayit
cihazlari ile hizla kayda alarak uzami hizla tiketmektedir.

Burada moda uzami olarak muizenin secilmesi moda reklami agisindan iki islevi yerine
getirmektedir: “Reklamlara ‘alinan’ her sanat yapiti, iki isi bir arada goérir. Sanat bir
zenginlik simgesidir; glizel yasam demektir: Dinyanin zenginlere, giizellere sundugu
degerli nesnelerin bir parcasidir’ (Berger, 1986: s.135). Bu deg@erlendirmeye gore,
Diesel’in Urlnlerini tagiyan insanlarin mizedeki soyluluk gdstergesi olan heykellerle
bir arada verilmesi ve miize uzaminin “zenginlik” ve “soylu bir kultir” ¢cagrisimlarini
yaratmasi, markanin seyircinin sinifsal arzularina yonelik bir tatmin yaratmasini
amaclamaktadir. Ancak mize uzaminda sikdnet icinde duran heykel figlrlerinin
aksine, kapitalizmin hiz anlayisina uymak durumunda olan insan figurlerinin oldukca
suratli bir bicimde yaptiklar mize turu bir ¢eligki icermektedir.

Buuzamsaltasarimaraciligiyla, biryandan Grtind kullanan tiketicinin gururu oksanirken,
diger yandan kapitalist sistemin insan karakterini ve kiltirini bozan etkisini gdsteren
bu celigki gizlenmektedir. Bdylece seyirci-tlketici bir yabancilagsma ve yozlasma sureci
icine itilmektedir. Sonucta ise, glinimulzin postmodern reklam gdrsellerinin sundugu
reklamciligin kendi diinyasi icinde yer almakta ve eskiden dogrudan deneyimlendikleri
gercekleri artik metalastiriimis bir temsiller ile deneyimlenmektedirler (Goss, 1996:
s.200). Bu temsil uzaminda ise, bir zamanlar birbirinden ayrilmis uzamsal sinirlara
sahip olan alanlar bir araya getiriimekte ya da sinirlari bulaniklasan bir sekilde
dénastarilmektedir.

Diesel moda markasinin “Live Fast” temall kampanya reklamlarinin gérsel tasariminda
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g6zlemlendigi Uzere, “yeni kapitalizmin zaman boyutu, insanin karakteri ile bu karakterin
slregiden bir anlatiya dénismesini engelleyen ¢ilgin zaman deneyimi arasinda bir
catisma yaratti” (Sennett, 2008: s. 30). Kampanyanin batin gérsel tasarimlarinda
yer alan uzamzamansal iligkiler icindeki insan tasvirlerinde saptanan durum sudur;
kapitalist ideolojiye dayali toplumsal iligkiler kosullari icinde bireyin strekli hareket
halinde olma zorunlulugu, kendi karakterinin tutarhihgini ve bitinligint saglayacak
ait bir anlatiya sahip olmasinin éniindeki engel haline gelmektedir. Buradaki reklam
gorsellerinde bir anlati bulunmaktadir. Ama bu bir karaktere ait olan (bir dine mensup bir
kisi, ailenin Uyesi bir anne, sanatsal kulture sahip bir insan ya da mahrem bir cinsellige
sahip insanlar) ve insanin kendi davraniglarini organize etmesini saglayacak bir anlati
degildir. Buradaki anlati kapitalist ideolojinin yeniden Uretiimesine hizmet eden, insani
iliskilerin metalagsmasina neden olan ve insanin yabancilagsmasina yénelik bir anlatiyi
g6stermektedir. Bu nedenle kilise, evsel alan, yatak odasi ya da mize gibi toplumsal
yasamin sinirlarinin uzaginda kalan ve sakinligi, yavashgi, dinginligi ile éne ¢ikan ve
hizin bulunmadigi u¢ mekanlarin secgilmesi ve hiza dayali bir anlati icine dahil edilmesi,
kapitalist ideolojinin toplumun batin alanlarinda kendini yeniden Uretme arzusundan
6turd anlam kazanmaktadir.

Sonuc

Kapitalizmin klresel asamasinda, postmodern nitelik tagiyan moda reklamlarinin gérsel
tasarimlar kirresel élgekte bir moda uzami yaratma islevini yerine getirmektedir. Moda
reklamlari, kapitalist ideolojiye uyum saglayan bir politik/kultlrel tiketim kualtGrind
surekli tekrar eden mesajlarla glglendiren bir moda uzami araciligiyla, seyirciye
kuresel Olgcekte bir kiltirel cografya icinde yer almasina olanak taniyacak bir zihin
haritasi saglamaktadir. Bu kiresel kultiirel cografya icinde, kapitalist ideolojinin temel
nitelikleri ile uyum saglayan ve sistemin kendini sirdirmesine olanak taniyan bir moda
uzami mevcuttur. Ne var ki, s6z konusu kiresel moda uzami, kilttriin temel degerleri
ile zitlik tasiyan ve moda reklamlari araciligiyla yozlastirici etkide bulunan ézelliklere
sahiptir. Bu anlamda Diesel moda markasinin “Live Fast / Hizli Yasa” kampanyasinin
reklam gorsellerinin tasarimi ve igerigi bu tur bir etkiye sahiptir. Kapitalizmin surekli ve
hizli Gretim-tuketim igleyisini sirdlrebilmek icin, geleneksel anlatilar ile kapitalizmin
“hiz” niteligini bir araya getiren reklam mesajlarini kampanyasinda yaratici bir sekilde
tekrarlamaktadir. Bu ytzden Diesel'in hiz temali bu kampanyasinin postmodern
reklam gorsellerinde dinsel, ailevi, cinsel ve mahrem alanlarin kapitalist ideolojiye
uygun bir sekilde ihlal edildikleri gérilmektedir. Gdsteri toplumundaki bu metalastirma
ve insanin duygularinin ve disuncelerinin kapitalist sistemin rasyonalitesi ile simgesel
diizeyde esitlenmesi, postmodern dénem icinde en mahrem, ailevi, kiltirel ya da
kutsal yerlerinin sinirlarinin moda uzami iginde nasil ihlal edildigini gdstermektedir.
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