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ÖZET
Globalleşen dünyada sermayenin küreselleşmesinin işletmelere yansıması; uygulanabilir stratejik hedeflerin belirlenmesinde; bölge ve ülke coğrafi sınırları ve daha ötesinde dünyada daha geniş pazarlarda yer bulabilme, rekabet faktörlerini hesaba katarak işletmelerin ufuklarını genişleterek planlamalar yapmayı zorunlu hale getirmiştir.

Türkiye’deki işletmeler; üç kıtanın kavşak noktasında bulunan ülkenin coğrafi konumunu değerlendirmek için dünyanın küreselleştiği bir ortamda, tanıtımını ve dışa açılımını kolaylaştırmak için etkili fuar organizasyonları düzenleyerek küresel marka haline gelmiş fuarlar ile gerçekleştirebilirler.
Anahtar Kelimeler: Fuar, Fuar Organizasyonları, Tanıtım
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________
FAIR-ORGANIZITION AND ACTIVITES ON FAIRS IN TURKEY
ABSTRACT
In the globalizing world, globalization of capital and its reflection on the companiesmade planning by considerning cometition factors compulsorg for the companies in determination of strategic targets and finding new markets in the world.
Turkish companies can also achieve their goals in opening to the world by effective internationally brand fairs to ease internationally recognition and marketing.
Keywords: Fair, Fair Organizations, Recognition
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1.  GİRİŞ

Fuarlar; ülkelerin ekonomilerini canlandır-mak, sektörleri geliştirmek, düzenlendiği bölgelerin ulusal ve uluslararası tanıtımını  sağlamak açısından önem teşkil eden bir organizasyondur.
Teknolojik yeniliklerin sergilendiği, karşılıklı ticaret olanaklarının sağlanabildiği fuarların; sergi-lendiği bölgede turizmine yaptığı katkısı da yad-sınamaz. Katılımcıların fuarların yapıldığı bölgenin doğal güzellikleri ve tarihi özelliklerini de tanıma fırsatını değerlendirmektedirler.
2.  FUAR NEDİR

Fuar, ticaretle ilgili ürün ya da hizmetlerin, teknolojik gelişmelerin, bilgi ve yeniliklerin tanıtı-mı, pazar bulunabilmesi ve satın alınabilmesi, teknik işbirliği, geleceğe yönelik ticari ilişki kurulması ve geliştirilmesi için, belirli bir takvime bağlı olarak, düzenli aralıklarla genellikle de aynı yerlerde ger-çekleştirilen bir tanıtım etkinliğidir. 
Fuarlar mal ve hizmet üreticilerinin ve tüke-ticilerinin belli bir zaman ve mekân dilimi içerisinde buluştukları bir Pazar niteliği taşımakta ve fuarların belirli bir konuya yönelik olması katılımcı firmalara ‘ilgili talebi’ doğrudan, kısa sürede ve en etkili biçimde yakalama imkanı vermektedir. Bu sayede de hem satış hem de tanıtım açısından önemli kazanımlar elde edilmesini sağlamaktadır. Bu açı-dan fuarlar, tanıtım kapsamlı olmakta, katılımcıların etkili satış grafiğinin bire bir pazarlama ilişkileri ile artmasına aracılık etmektedir.
Firmaların büyüklüğü ne olursa olsun, ticari ihtisas fuarlarına katılmak onlara, bundan sonraki çalışmalarında rehberlik edecek bilgileri toplamak, satış yapmak ya da yeni ilişkiler kurmak adına pek çok fırsat sunmaktadır. http://www.msxlabs.org/ forum/ekonomi/12318-fuar-nedir.html
3.  FUARLARIN KİTLE İLETİŞİM ARACI OLARAK ÖNEMİ

Fuarlar, dünya devletlerinin ticari, ekonomik, sosyal ve kültürel açıdan birbirlerini tanıyıp arala-rındaki ilişkileri ve dayanışmayı en üst seviyede gerçekleştirmeleri açısından önemli yararlar sağla-maktadır. Bir ürün ve hizmet üreten işletmeler var-lıklarını sürdürebilmek için ürün ve hizmetlerini satmak ve kar etmek zorundadır. Günümüz koşul-larında ise müşteri gruplarına satış yapabilmek için öncelikle bunların tanıtımını etkin bir biçimde gerçekleştirmek ve bu sayede yurtiçi ve yurtdışı pa-zarlara ulaşmak gerekmektedir. İşte bu noktada reklâm, halkla ilişkiler ve tanıtım çalışmalarının önemi ve gerekliliği ortağa çıkmaktadır.
Fuar organizasyonları da günümüzde reklâm, halkla ilişkiler gibi çağdaş iletişim olanaklarından biri haline gelmiş ve hedef kitleye firma ve firmanın pazarlama bileşimi hakkında bilgi verme, tanıtımı sağlama ve imajı güçlendirme konusunda önemli aşamalar kaydetmiştir. 

3. FUARLARIN DÜZENLENDİĞİ ALANDA SOSYO – KÜLTÜREL OR-TAM BAKIMINDAN ÖNEMİ
Fuarlar, farklı yöre, ülke ve kültürden insan-ları bir araya getirmesi, bunlar arasında iletişim kurulmasına ve kültürel paylaşımlar gerçekleştiril-mesine yardımcı olması bakımından önem kazan-maktadır. Fuar organizasyonları düzenlendikleri alanlara ciddi anlamda bir canlılık getirmektedir. Fuar dönemi boyunca, fuarı ziyaret etmek için başka şehir ve ülkelerden gelen katılımcı ve ziyaretçiler sayesinde kısa süreli de olsa ticari bir hareketlilik yaşanmakta ve de ekonomilere ciddi katkılar sağla-maktadır. Katılımcı ve ziyaretçilerin konaklama, ye-me, içme gibi temel ihtiyaçlarını fuarın düzenlendiği bölgede karşılama zorunluluğu o bölgede faaliyet gösteren birçok işletmenin gelirinin artmasına yar-dımcı olmaktadır. Ayrıca bölge halkı fuar dönemi boyunca gerçekleştirilen aktivitelere katılma şansını elde etmekte, sosyal ve kültürel aktivitelere katı-labilmektedir.
4.  FUARLARIN PAZARLAMA İLETİ-ŞİMİ AÇISINDAN ÖNEMİ

Pazardaki mevcut şartlar altında bir firma, ne kadar iyi ve kaliteli ürün üretirse üretsin, o ürünü iyi ve doğru bir biçimde tanıtmayı başaramazsa, faali-yet gösterdiği sektörde başarı sağlayamamaktadır. Bu noktada firmaların yürüttüğü bütünleşik pazarlama iletişimi süreci, firmaların yoğun rekabet ortamı içerisinde bir adım öne çıkmasında ve hem ürün / hizmetler hem de firma için ortak bir mesaj yaratılmasında etkili rol oynamaktadır. Bütünleşik pazarlama iletişimi kapsamında ele alınan iletişim teknik ve yöntemlerinin uygulanmasıyla birlikte, firmaya ait tek ve güçlü bir imaj oluşturulmakta ve sinerjik bir etki elde edilmektedir.
Bu aşamada ticari ihtisas fuarları da bütünle-şik pazarlama iletişimi sürecinin çok önemli bir parçasını oluşturmakta ve diğer iletişim çabalarının etkinliğinin artırılmasına yardımcı olmaktadır. http://www.kobifinans.com.tr/bilgi_merkezi/021404/6669
5417 sayılı ve 18.05.2004 tarihli Türkiye Odalar ve Borsalar Birliği (TOBB) ile Odalar ve Borsalar Birliği (OBB) kanunu çerçevesinde TOBB’ ne “Yurt içi fuarlar konusunda yapılacak müraca-atları değerlendirip birliğe teklifte bulunmak.” Görevi verilmiştir. http://www.tbmm.gov.tr/kanun lar/k5174.html
5.  TÜRKİYE’DE 2007 YILINDA YA-PILMASI PLANLANAN FUARLAR
Türkiye; dışa açık büyüme hamlesinin başla-dığı 1980’li yıllardan ikinci sanayi hamlesi olan 1990 yılına ve günümüze kadar dünyanın en önemli fuar merkezlerinden biri olma çabasına girmiştir. Fuarcılık ile ilgili altyapının güçlendirilmesi, yapısal dönüşümlerin gerçekleştirilmesi ve küresel marka haline gelmiş fuarların sayısını artırılması için Türkiye Odalar ve Borsalar Birliği (TOBB) tarafın-dan etkili çalışmalar yürütülmektedir. Bu çalışmalar başarılı olursa Türkiye; uluslararası arz ve talebin buluştuğu, stratejik bir iş platformu haline gelecek-tir. İhracata ve turizme dayalı bir ekonomik büyü-meyi hedefleyen Türkiye, fuarcılık alanında sektörel bir derinlik kazanacaktır.

2007 yılında Türkiye’de 387 adet fuar organi-zasyonunun yapılması planlanmıştır. Bu fuarları düzenleyici 152 firma görev yapmaktadır. En fazla inşaat, Yapı Malzemeleri, Isıtma – Soğutma ve Ha-valandırma konularında fuarların yapılması düşünülmektedir. Bu fuarların 221’i Türkiye’nin Anadolu yakasındaki şehirlerinde; 166’sı Avrupa yakasında yapılması planlanmaktadır  (http://www. fuarrehberi.org.tr). 
Tablo 1. Şehirlere Göre 2007 Yılında Yapılması Planlanan Fuarlar

	ADET
	ŞEHİR
	FUAR SAYISI
	%’LİK PAYI

	1
	İstanbul
	166
	42

	2
	İzmir
	32
	8

	3
	Ankara
	30
	7

	4
	Bursa
	25
	6

	5
	Antalya
	24
	6

	6
	Konya
	20
	6

	7
	Adana
	14
	3

	8
	Trabzon
	8
	2

	9
	Gaziantep
	8
	2

	10
	Mersin
	7
	1

	11
	Muğla
	6
	1

	12
	Manisa
	5
	1

	13
	Denizli
	5
	1

	14
	Samsun
	4
	1

	15
	Kayseri
	4
	1

	16
	Malatya
	4
	1

	17
	Ordu
	3
	1

	18
	Diyarbakır
	3
	1

	19
	Kocaeli
	3
	1

	20
	Isparta
	2
	1

	21
	Aydın
	2
	1

	22
	Şanlıurfa
	2
	1

	23
	Yalova
	1
	0,5

	24
	Elazığ
	1
	0,5

	25
	Çorum
	1
	0,5

	26
	Kahramanmaraş
	1
	0,5

	27
	Sivas
	1
	0,5

	27
	Erzurum
	1
	0,5

	29
	Adapazarı
	1
	0,5

	30
	Eskişehir
	1
	0,5

	31
	Tekirdağ 
	1
	0,5

	32
	Yozgat
	1
	0,5

	
	TOPLAM
	387
	(Yaklaşık Değer)100


Kaynak: TOBB Türkiye Fuar Rehberi 2007

Tablo 1. Konularına Göre 2007 yılında Türkiye’de Yapılması Planlanan Fuarlar
	FUAR KONUSU
	FUAR SAYISI
	BAŞLICA ÜRÜN/HİZMET GRUPLARI

	İnşaat, Yapı Malzemeleri, Isıtma-Soğutma-Havalandırma
	39
	İnşaat Malzemeleri, Yapı Yenileme ve İç Mimari, Isıtma, Soğutma, Doğalgaz Ürünleri, Yalıtım Malzemeleri…vs.

	Otomotiv
	24
	Otobüs, Midibüs, Minibüs, Otomobil, Ticari Araç, Motosiklet, Bisiklet ve Aksesuarları…vs.

	Mobilya
	19
	Ev, Ofis, Banyo, Bahçe Mobilyası ve Dekorasyon Ürünleri, Mobilya Aksesuarları…vs.

	Eğitim, Eğitim Ekipmanları ve Teknolojileri
	31
	Teknoloji, Danışmanlık, Bilgisayar Yazılımı, Bankacılık, Finans Tanıtmı ve Eğitimi …vs.

	Tarım, Seracılık, Hayvancılık ve Teknolojileri
	21
	Tarım, Tarım Teknolojileri Seracılık, Hayvancılık Tohumculuk, Fidancılık, Hayvancılık Ekipmanları, Süt ve Et Ürünleri…vs.

	Gıda, Gıda İşleme, İçecek Teknoloji ve Endüstrileri 
	20
	Gıda İşleme, Ambalajlama, Katkı Maddeleri Gıda Mamullerinin Teknoloji ve Ekipmanları. …vs.

	Tekstil, Hazır Giyim, Moda, Kumaş, Konfeksiyon
	18
	Konfeksiyon,  Hazır GiyimTekstil Mamulleri ve Ekipmanları, Triko, Kumaş, İplik …vs.

	Metal İşleme, Kesme, Döküm, Kalıp
	17
	Malzeme Teknolojisi, Metal İşleme ve Şekil Verme Teknolojisi, Takım Tezgahları ve Ekipmanları, Kaldırma ve Taşıma Mak..vs

	Deri Teknolojileri, Deri Ürünleri ve Ayakkabı
	14
	Deri Ürünleri, Deri İşleme Makineleri, Ayakkabı, Valiz, Terlik, Çanta, Cüzdan…vs

	Otel Ekipmanları, Restoran, Havuz,
	12
	Otel Ekipman ve Donanımları, Cafe-Bar-Restoran Ekipmanları, Havuz-Sauna Ekipmanları…vs.

	Diğer
	172
	Altın-Mücevherat-Saat, Ambalaj-Etiket, Balıkçılık-Su Ürünleri, Denizcilik ve Deniz Araçları, Gayrimenkul, Enerji, Kozmetik-Güzellik, Perakendecilik, Tıp-Tıbbi Cihazlar, Zücaciye –Porselen, Kimya-Kimya Sanayi, Kitap-Süreli Yayın…vs.

	TOPLAM
	387
	


Not: Tabloda belirlenen veriler TOBB Türkiye Fuar Rehberi 2007 dergisinden alınmıştır.
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Şekil 1. Türkiye’de 2007 Yılında Yapılması Planlanan Fuarların Türlerine Göre Dağılımı
Kaynak: Para Dergisi Sayı:2007/3 Syf No.: 46

6.  TÜRKİYE’DEKİ FİRMALARIN YURT DIŞI FUARLARA KATILIMI
Türk firmaları yurtdışında milli düzeyde 1999 yılında 83, 2000 yılın​da 84, 2001 yılında 89, 2002 yılında 91, 2003 yılında 106, 2004 yılında 129, 2005 yılında 212, 2006 yılında da 212 fuara katılmıştır. Türk firmaları 2007 yılında, yurtdışında milli düzey-de 147 fuara katılmayı planlamaktadırlar(Kobi Turkey Dergisi Cilt: 1 Sayı 5 24. syf. Kasım 2006).

7. SONUÇ
Dünyada her geçen gün artan rekabet ortamı, mal ve hizmetlerdeki çeşitlilik etkin tanıtım ihtiya-cının değerini ortaya çıkarmıştır. Üretici işletmelerin ürettiği ürün ve hizmetlerin avantajlarını tüketicilere tanıtmak amacı ile çeşitli tanıtım organizasyonları düzenlemeleri ihtiyacındadır.

360 Milyar Dolarlık Milli Geliri ile dünyanın 19., Avrupa’nın 7. büyük ekonomisi konumunda olan Türkiye; ekonomik, sosyal ve siyasi bakımdan 21. yüzyılın en dinamik coğrafyasında, lojistik imkanlara sahip bir ülke olarak ekonomik cazibe merkezi olma yolunda önemli mesafeler katetmiştir.

Fuarcılık alanında ülkenin coğrafi konumu-nun avantajları ve bölgenin merkezi olabilecek potansiyeli ile giderek daha fazla önem taşıyan, uluslararası pazar​lamanın en etkin araçlarından biri-si ticaret fuarları da pazarlara açılmak isteyen firmalar için önemli bir fırsat oluşturmuştur.

Katılımcı firma ile alıcının karşılaştığı bir merkez niteliğini taşıyan fuarlarla, satış, iletişim, araştır​ma ve stratejik yararlar elde edilirken hedef pazarlara da ulaşma imkanı bu​lunmaktadır. Fuarlar, firmaların kendi markalarını tanıtmaları bakımın​dan uygun ortam yaratırken, yurt dışı fuarlarla Türk ih-raç ürünlerinin yurt dı​şında tanıtılması ve yeni iş imkanlarının sağlanması bakımından da etkili bir araç olmuştur. 

Fuar organizasyonları ile:

· İşletmelerin ekonomileri dünyada giderek etkin-liğini artıran küresel ekonomilere entegrasyonunu sağlayacak,

· Her sektörde rekabetin yoğunlaştığı bir ortamda etkili rekabet edebilme gücünü artıracak,

· Yenilikçi ve rekabetçi bir ekonomi anlayışla kaliteli ve markalı ürünler üretip; pazarlama şansı yakalanacaktır. 
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