Urban Academy | Rewieved Journal of Urban Culture and Management | Volume: 12 Issue: 2, Summer 2019 www.kentakademisi.com

Kent Akademisi | Kent KiiltiirGi ve Yonetimi Hakemli Elektronik Dergi | Cilt: 12 Sayi: 2, Yaz 2019 Authors: Riveyda YUZBA$|OGLU, Esra KAPLAN
Article Info RESEARC ARTICLE | ARASTIRMA MAKALESI
Bireylerin Satin Alma Davranisinda Cevre
Title of Article Bilincinin Belirlenmesi (Tokat Merkez Ilge
Ornegi)
Riiveyda YUZBASIOGLU
Corresponding Dr. Ogr. Uyesi, Gaziosmanpasa Universitesi, Ziraat Fakiiltesi, Tarim Ekonomisi
Author Bolimii, Tokat, Tiirkiye

mail: ruveyda.kiziloglu@gop.edu.tr

Submission Date | 44/05/7019 /30/6/2019
Admission Date

SURNAME, N., (2019). Bireylerin Satin Alma Davramsinda Cevre Bilincinin
How to Cite Belirlenmesi (Tokat Merkez ilce Ornegi, Kent Akademisi, Volume, 12 (38), Issue 2,
Pages, 214-224

ORCID NO:
0000-0002-6520-0543

Bireylerin Satin Alma Davramisinda Cevre Bilincinin Belirlenmesi
(Tokat Merkez ilce Ornegi)

Riiveyda YUZBASIOGLU !
Esra KAPLAN?

Determination of environmental awareness in purchasing behavior of individuals (The Case
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ABSTRACT

After examining the socio-demographic characteristics of individuals, a number of questions were asked about the
levels of awareness in the acquisition and the scoring system of the questions was applied. In terms of this scoring,
69.45% of individuals were designed to have high levels of consciousness.

It has been observed that the individuals have the sensitivity to read the environmental issues, the insignificance about
the environmental issues, the importance of separating the garbage and the fact that they are packaged. It can be said
that individuals know that they know recycled products. You need to be aware of the environmental pollution of
individuals, but it is necessary to say that you do not extend information about the necessary information, that is,
individuals have the potential to be conscious of environmental issues.
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OZET

Globallesen diinyada, g¢evreye iliskin problemlerin artis gostermesi, gevreci iiriinlere olan ilgi duyarliligini da
beraberinde getirmektedir. Bu baglamda bireylerin satin alma davramiglarindaki g¢evre bilincini ortaya koymak
amaciyla caligma c¢ok yonlii incelenerek istatistiki olarak degerlendirmeler yapilmistir. Bu amag¢ dogrultusunda
bireylerin sosyo-demografik 6zellikleri incelendikten sonra, satin almadaki biling diizeylerini belirlemek i¢in bir takim
sorular sorulmus ve sorularin puanlama sistemi uygulanmistir. Bu puanlama sonucu bireylerin %69.45°1 biling
seviyesi yliksek olarak belirlenmistir.

Bireylerin ¢evre konularina 6nem verdigi, ¢evreye iliskin haberleri izledigi, ¢oplerini ayristirma konusunda 6nem
gosterdikleri ve ambalajli {irlinlerin etiketlerini okuma hassasiyeti oldugu goézlenmistir. Bireylerin geri doniisimlii
driinleri bildigi tamidig1 soylenebilir. Bireylerin c¢evre kirliligine iliskin farkinda olundugunun ancak korunmasi
gereken bilgiler hakkinda bilgi eksiliginin oldugunun, yani bireylerin ¢evre konularinda bilingli olma potansiyeli
oldugu arastirma sonuglar1 dogrultusunda sdylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Cevre bilinci, Cevre duyarliligi, Davranig, Satin alma, Tutum

GIRIS:

Cevre kirliligi artik biitiin diinya da kabul gormiis bir gercektir. Son yillarda insanoglunun gelecegi i¢in ¢evre kirliligi
ve onun olumsuz bir sonucu olan kiiresel 1sinmayla ilgili endiseler artmaktadir. Gelecek nesillere tiikenmis kaynaklar
birakmamak i¢in satin alinan her iiriinde bilin¢li olmak kit dogal kaynaklarin korunmast dnemli bir unsurdur. Bu
aragtirmada bireylerin satin alimindaki ¢evre bilinci 6lgmenin yaninda kaynaklari korumak, stirdiiriilebilir bir ¢evre
icin gerekli 6nemlerin alinmasi ve ileriye doniik onerilerde bulunarak yesil bir ¢evre i¢in gelecek ¢alismalara 1s1k
tutmaktir. Bu baglamda arastirma 5 boliimden olusturulmustur. ilk béliimde bireylerin sosyo-ckonomik yapisi
incelenmistir. Ikinci béliimde bireylerin satin almada ki biling diizeyleri belirlenmis, iiciincii bdliimde bireylerin satin
alimindaki tutum ve davranislarini belirlemek i¢in faktor analizi yapilmis ve satin almada biling diizeyini etkileyen
faktorlerin belirlenmesi {izere binary logit analizi yapilmustir.

Zengin korunmug kaynaklarin gelecek nesillere birakabilinmesi i¢in ¢evre kirliliginin 6nlenebilmesi ¢ok 6nemlidir.
Bunun i¢inde bireylerin tiikettigi her bir {iriin ¢evreci olunursa kismen tedbir alinmig olunur. Literatiirde ¢evre kirliligi
ya da cevre Kirliligini 6nlenmesi ile alakali yesil tirtin kullanimi {izerine ¢alismalara rastlamak miimkiindiir. Bu
kapsamdaki ¢alismalar da yapilan aragtirmalar, bireylerin ¢evre bilinci veya yesil tiriin satin almasi iizerine; Cabuk ve
ark. (2008), Yenigeri (2008), Aracioglu ve Tathdil (2009), Yaras ve ark. (2011), Duru ve Sua (2013), Armagan ve
Karatiirk (2014), Bugday ve Babaogul (2016), Tayfun ve Oglii (2016), Yildiz ve Barut (2016), Benli ve ark. (2017),
Korkmaz ve ark. (2017) ve Onurlubas ve ark. (2017a-b)’dir. Ogrencilerin yesil {iriin satin almasi ya da cevre
duyarlilig1 iizerine yakin zamanda yapilmis arastirmalar incelendiginde ise; Tiirkmen ve ark. (2013) ve Alkaya ve ark.
(2016)’dir.

Yabanc literatiirde incelendiginde; Biswas ve Roy (2015), Khare (2015) ve Yadav ve Pathak (2016) ekonomisi
gelismekte olan dogu iilkelerindeki tiiketiciler tizerinde yaptiklari arastirmalarinda yesil iiriin satin alma egilimlerini
belirlemeye caligmiglardir. Cevre dostu olan yesil liriin satin almada tiiketici davranislarini inceleyen son zamandaki
caligsmalara da rastlamak miinkiin; Liobikien ve ark. (2016), Maichum ve ark. (2016), Medeiros ve ark. (2016) ve Suki
(2016) gibi galigmalar literatiirde mevcuttur.

Ancak yerli ve yabanci literatiirler detayli olarak incelendiginde bireylerin g¢evre bilincini belirleyici, ¢cevreye karsi
tutumlarmi smiflandiracak ve satin almayi etkileyen faktdrlerin bir arada inceleyen arastirmaya rastlanmamasi bu
aragtirmanin onemini artirmaktadir.
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MATERYAL VE YONTEM:
1.Materyal

Bu arastirmanin materyalini, Tokat ili merkez ilgede kentsel alanda bulunan bireylerden anket yoluyla elde edilen
veriler olusturmustur.

2.Verilerin Toplanmasi Asamasinda izlenen Yéntem

Ana kitlenin en iyi diizeyde temsil edilecek ornek sayisinin belirlenmesinde oransal yaklasimdan yararlanilmistir
(Yamane, 2001).

E Np@- p)
(N-Do, +p(-p)

n= ornek biytkligi,
N= populasyon biiyiikliigii,

p= tahmin orani (0.5 maksimum 6rnek biiyiikligi igin),

o §= oran varyansi (maksimum 6rnek hacmine ulagsmak i¢in %95 giiven araliginda Cizelge degeri 1.96 ve %5 hata

pay1 ile). Ana kitleyi olusturan bireylerin dzellikleri baslangicta bilinmedigi icin, 6rnek hacmini maksimum kilacak
sekilde p=0.5 olarak alinmig ve ornek hacmi 383 birey olarak bulunmustur. Goriisiilecek bireylerin sayisinin
belirlenmesinde, yerlesim birimlerinin toplam popiilasyon icindeki paylar1 esas alinmis (Kiziloglu ve Kizilaslan,
2013) ve 6rnege alinan bireyler tesadiifi olarak belirlenmistir.

3. Verilerin Analizi Asamasinda izlenen Yontem

Bireylerin 5°1i likert 6l¢egi kullanilarak ¢evre duyarliligr belirlenmek istenmistir. Bireylerin ¢evre duyarliligina karsi
satin almadaki bilgi, tutum ve damslarini belirlemek igin faktor analizi uygulanmistir. Faktor analizi, degiskenler
arasindaki iliskilere dayanarak verilerin daha anlamli ve 6zet bir bigcimde sunulmasini saglayan bircok degiskenli
istatistiksel analiz tariidir (Kurtulug 2004; Tekin 2007; Karpati ve Szakal 2009). Bu analizin temel amaci, orijinal
degiskenler arasindaki iligkiyi en az bilgi kaybiyla bir grup faktor ile agiklayarak her bir faktorii teker teker
yorumlamaktir. Kisaca faktoér analizi, 6zgiin bilgiyi olabildigince koruyarak daha az veri ile g¢alismayr miimkiin
kilmaktadir. Kisilerin bir konu ile ilgili davranigini tek bir soruyla 6l¢gmek ¢ogu zaman miimkiin olmamaktadir. Bu
davranis1 etkileyen bircok faktoriin birbiriyle yakin baglantist vardir. Faktor analizinin amaci bilgi kaybini
olabildigince azaltarak bu yakin faktorleri bir araya getirerek daha az faktorle caligmaya imkan saglamaktadir (Ness,
2000; Kiziloglu ve ark., 2013).

Olgeklendirilen satin alma davranisini ve tutumlarini gdsteren durumlar sayica fazla oldugu igin aciklayici degisken
olarak her birinin kullanilmas1 miimkiin degildir. Bu nedenle, degiskenlerin 6zet halde gosterilmesi gerekmektedir.
Aragtirmada degiskenlerin 6zetlenmesi faktor analizi yardimi ile yapilmistir ve binary logit analizinde agiklayic
degisken olarak bu faktorler kullanilmistir (Doélekoglu ve Yurdakul, 2004).

Bireylerin satin almadaki biling diizeylerini belirlemek i¢in bir takim (Cevre Kirliligi konusuna 6nem verme, Cevreye
iligkin haberleri izleme, g¢evre kirliligine iliskin konulari siniflandirma, ¢Op ayristirmasi, ambalaj veya etiket
iizerindeki bilgileri okuma ve geri doniisiimii olan maddeler) sorular hazirlanmistir. Her bir soruya puan verilmistir.
19 ham puan hesaplanmistir. Ham puanin yarisinin altinda puan alanlar biling seviyesi diisiik olanlar, yarisindan
yukar1 puan alan bireyler bilingli bireyler olarak belirlenmistir. Boylelikle binary logit analizinin bagimli degiskeni
belirlenmistir. Bireylerin satin almadaki biling seviyesini etkileyen faktorlerin analizi i¢in binary logit analizi
uygulanmistir.

Logit modelinde bagimli degisken Dummy ve tahmin edilen olasilik degerleri 0 ile 1 arasinda degismektedir.

.
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Lojistik modelde yer alan baz1 degiskenler, kategoriler arasi farkliliklar1 olasilik oranlari olarak elde edilebilmek iizere
kategorik degiskene gevrilmistir. Yorumlamada kolaylik saglamasi acisindan bagimsiz degiskenlerin bazilart dummy
degisken olarak modele alinmistir.

Modele agiklayict degiskenler olarak; bireylerin yasl (eger bireyler 30 ve alt1 yas grubunda ise:1 degil ise:0 olarak
kodlanmustir), yas2 (eger bireyler 31-40 yas grubunda ise:1 degil ise:0 olarak kodlanmustir), yas3 (eger bireyler 41 ve
tizeri yas grubunda ise:1 degil ise:0 olarak kodlanmustir), cinsiyet (bayan ise 0, erkek ise 1 olarak kodlanmustir),
medeni durum (bekar ise 0, evli ise 1 olarak kodlanmistir), egitim durumu(lise ve lise alt1 ise 0, lise iistii ise 1 olarak
kodlanmistir), ¢caligma durumu (¢alismiyorsa veya bekar ise 0, calisiyorsa ise 1 olarak kodlanmistir), esinin egitim
durumu lise ve lise alt1 ise 0, lise istii ise 1 olarak kodlanmustir), esinin ¢aligma durumu (¢alismiyorsa veya bekar ise
0, calistyorsa ise 1 olarak kodlanmustir), fert sayisi (siirekli degisken), bireylerin aylik gelir grubu (eger bireylerin
aylik geliri 2.500 ay/TL’nin istiinde ise:1 2.500 ve altinda ise:0 olarak kodlanmustir), tasarruf (faktor 1, siirekli
degisken), cevre bilinci ve duyarlilig: (faktor 2, siirekli degisken), satin alma bilinci (faktor 3, siirekli degisken) ve
geri doniisiim (faktor 4, siirekli degisken) dahil edilmistir.

BULGULAR VE TARTISMA:
1.Bireylerin Genel Ozellikleri

Aragtirma kapsamin goriisiilen bireylerin ortalama yas1 39.71, %63.71°1 erkek, %73.11°1 evli, %82.77’si aktif olarak
calistig1 ve aylik ortalama 2,267.06 TL geliri oldugu belirlenmistir. Bireylerin %55.87’s1 lise ve alti mezun oldugu
belirlenmistir (Cizelge 1). Benzer ¢aligmalarda bireylerin sosyo-ekonomik yapilarinda benzerlik gosteren ¢alismalara
rastlamak miimkiindiir. Aracioglu ve Tathdil (2009), izmir ilinde yaptiklar1 calismalarinda tiiketicilerin %51.39’u
erkek, yas araligini en yogun oldugu aralik 25-34 yas (%42.5) ve aktif olarak ¢alisanlarin oran1 %81.7°dir.

Bireylerin eslerinin egitim durumlari incelendiginde %53.00’% lise ve istl egitim gordigii ancak %20.63°1 aktif
olarak calistig1 Cizelge 1’°den anlasilmaktadir.

Cizelge 1. Bireylerin Baz1 Sosyo-Demografik Ozellikleri

Gruplar ve Aciklamasi Frekans % Ortalama SEmeEL
Sapma
Bilingli bireyler:1 266 69.45
Bagimli Degisken (Y) Blhng s<'3V1yes1 diisiik olan 117 3065 0.461
bireyler:0
'Yas 39.71
eger bireyler 30 ve alt1 yas 79 20.63
'Yas Grubu 1 (YAS1) grubunda ise:1 . 0.405
degil ise:0 304 79.37
bireyler 31-40 yas grubunda
YVas Grubu 2 (YAS2) ~ lise:l 1228 | 31.85 0.467
degil ise:0 261 68.15
bireyler 41 ve iizeri yas
Yas Grubu 3 (YAS3)  [grubunda ise:1 e 0.501
degil ise:0 195 50.91
Bireylerin Ortalama Aylik Geliri (ay/TL) 2,267.06
bireylerin aylik geliri 2.500 110 28.72
Gelir Grubu (GELIR)  |ay/TL’nin iistiinde ise:1 i 0.453
2.500 ve altinda ise:0 273 71.28
. Kadin:0 139 36.29
Cinsiyet (CINSIYET) Erkek 1 S = 0.481
A Bekar:0 103 26.89
Medeni Durum (MD) EVlil 580 ~a11 0.444
Lise ve lise altt Mezunu
Egitim Durumu (ED ) (Olanlar:0 S 0.497
Lise iistii Mezunu Olanlar:1 169 44.13
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A Durumu Cailslyor:l T 317 82.77 -

(CALisM) CahsmiyoR(Rag, fsiz, 15 66 17.23 :
artyor, 0grenci):0

e Lise iistii Mezunu Olanlar:1 203 53.00

Esinin Egitim Durumu : 7

(ESED) Lise ve lise altt Mezunu 180 47.00 0.500
Olanlar:0 i

Esinin Calisma Durumu Cailslyor:l Emekl Tssiz 1 5 20563 0.405

(ESCALISM) & 1§1mIyo r ( mexil, 1§81z, 13 304 79.37 '
artyor, dgrenci):0

Hanedeki Fert Sayis1 (FERT) 4.55

Tasarruf (faktor 1, siirekli degigken) (F1)

Cevre bilinci ve duyarlilig (faktor 2, siirekli degisken) (F2)
Satin alma bilinci (faktor 3, siirekli degisken) (F3)

Geri doniisiim (faktor 4, siirekli degisken) (F4)

2. Bireylerin satin almadaki bilin¢ diizeyleri

Bireylerin satin aldiklari iiriinlerde gevre bilincini 6l¢e bilmek i¢in bir takim sorular sorulmus ve sorular c¢evre
duyarliligina gore puanlanmis boylelikle bireylerin biling diizeyleri belirlenmesi hedeflenmistir. Cizelge 2’de
bireylere sorulan satin almada ki ¢cevre duyarliklari ile ilgili sorular ve cevaplar1 verilmistir.

Bireylerin %90.60°nin ¢evre kirliligine kars1 duyarli oldugu belirlenmistir. Bireylerin %68.93’1 ¢evre ile ilgili
haberleri izlemekte, %78.07’si ¢oplerini atarken ayristirarak atmaya dikkat ederken, %80.16°s1 satin aldiklari
riinlerin tizerindeki ambalaj ya da etiketteki bilgileri okudugu Cizelge 2’den anlasilmaktadir. Yani bireylerin gevre
duyarliliginin satin almada yiiksek oldugunu bu sonuglar neticesinde sdylemek miimkiindiir. Benzer sonuglari
Aracioglu ve Tathdil (2009)’in arastirmalarinda da rastlanmustir. izmir ilinde yapilan arastirmadaki tiiketicilerin
%72.5’1 ¢oplerini atarken ayristirmaya dikkat ettigi ve %51.9’nun ambalaj ya da etiket okudugu sonucunu
bulmuslardir. Ancak gencler {izerinde arastirma yapan Tayfun ve Oclii (2016), 6grencilerin %90.6’smin gevresel iiriin
satin almayi tercih etmedigini belirlemistir.

Bireylerin geri dontisiimii olan maddeleri tamidigini belirlemek iizere 6 kategoride iirtin sorulmustur. Bireylerin
%22.98’1 metal kutularin, %26.37’si ampullerin, %14.88’1 cam siselerin, %18.28’1 tiim plastik kutularin ve %39.69’u
naylon posetlerin geri doniisimiiniin olmadigini, olsa da dogada ¢ok uzun yillarda kayboldugunu biliyor. Cizelge 2’ye
gore bireylerin %42.30’u dergi-kitaplarin ve %51.96’s1 gazetelerin geri doniisiimiiniin oldugu bilgisine sahiptir.

Bireylerin gevre kirliligine iliskin siniflandirmadaki 6nem seviyesi belirlemek igin tglii likert 6lgegi kullanilmustir.
Siniflandirma hava, su, toprak kirliligi seklinde yapilmistir. Cizelge 2’den de anlasilacagi iizere bireylerin biiyiik bir
kism1 hava, su ve toprak kirliliginin kisacasi hepsini ¢ok 6nemli bulmuslardir. Bu da bireylerin gevre kirliligine kars
farkindalik sahibi; ancak korunmasi gereken bilgiler hakkinda bilgi eksiliginin oldugunun bir gostergesidir. Paralel bir
sonucu Tiirkiye’nin en batisinda bulunan izmir ilinde arastirma yapan Aracioglu ve Tathdil (2009), bulmuslardir.
Aragtirmada tiiketicilerin %69.0’u hava, toprak ve su kirliliginin hepsinin ¢evresel kirlilik olarak gormektedir.

Cizelge 2. Bireylerin satin almadaki biling diizeyleri igin sorulan sorular ve sorularin puanlari

Evet (1 puan) Hayir (0 puan)
F % F %
Cevre Kirliligi konusuna 6nem verme 347 90.60 36 9.40
Cevreye iligkin haberleri izleme 264 68.93 119 31.07
Cop ayristirmasi 299 78.07 84 21.93
IAmbalaj veya etiket iizerindeki bilgileri 307 8016 76 19.84
okuma
Geri doniisiimii olan maddeler
Metal Kutular
(Evet diyenler:0, 295 77.02 88 22.98
Hayir diyenler:1 puan almigtir)
Ampuller 282 73.63 101 26.37
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(Evet diyenler:0,

Hayir diyenler:1 puan almigtir)
Cam Siseler 326 85.12 57 14.88
Tiim Plastik Kutular

(Evet diyenler:0, 313 81.72 70 18.28

Hayir diyenler:1 puan almigtir)
Dergi, katalog ve kitaplar 162 42.30 221 57.70
Gazeteler 199 51.96 184 48.04
Naylon Posetler

(Evet diyenler:0, 231 60.31 152 39.69

Hayir diyenler:1 puan almigtir)

Cevre kirliligine iligkin konulari Cok 6nemli (2 puan) Onemli (1 puan) Onemsiz (0 puan)

siiflandirma F % F % F %
Hava Kirliligi 270 70.50 51 13.32 62 16.19
Su Kirliligi 272 71.02 32 8.36 79 20.63
Toprak Kirliligi 263 68.70 51 13.30 69 18.00
Hepsi 232 60.60 54 14.10 97 25.30

3. Bireylerin Satin Almadaki Tutum ve Davranisi

Bireylerin bir iirtin satin alirken dikkat ettikleri 20 kriteri 6zetleye bilmek icin faktor analizi yapilmistir. Analiz
sonucunda 20 kriter; tasarruf, ¢evre bilinci ve duyarlihigi, satin alma bilinci ve geri doniisiim olmak tizere 4 faktor
altinda toplanabilecegi anlagilmistir. ilk faktor toplam varyansin %18.01'ini, ikinci faktér %17.31 ni, tigiincii faktor
%13.64’nii ve dordiincli faktdor %12.19’nu ve birikimli varyans, toplam varyansin %67.12°sini agikladigi
belirlenmistir.

Faktor analizinin kabulii icin KMO testi sonucuna bakilir. Bu degerin 0.600°dan biiyiik olmast modelin anlamliligini
belirler ciinkii bire yaklastikca modelin acgiklayiciligi artmaktadir (Tabachnick ve Fidell, 1996; Kalayci, 2010).
Nitekim Cizelge 3’de goriindiigii iizere aragtirmanin model agiklayiciligi 0.926 olmasi 6rneklemin yiiksek ve modelin
kabulii anlamina gelmektedir (Field, 2000; Topgu, 2006; Keles, 2007, Yilmaz, 2009; Kiziloglu ve ark., 2013).

Olgegin giivenirligi Cronbach’s Alpha ile test edilmis ve giivenilirlik kat sayis1 0.918 olarak hesaplanmistir.

Alkaya ve ark. (2016), dgrencilerin g¢evre duyarliligimi belirlemek igin faktor analizi yapmislardir. Analiz sonucunda
KMO degerini 0.836, faktorlerin agiklayict varyansint %60.80 ve 3 faktor yiikii bulmuslardir.

Benli ve ark. (2017), ¢alisan bireylerin yesil tiriin satin alimindaki tutumlari faktor analizi ile test etmisler ve analiz
sonucuna gore; Cronbach’s Alpha testinin sonucu 0.717, KMO degerini 0.793 ve 4 faktor yiikii tespit etmislerdir.

Korkmaz ve ark. (2017), 6grencilerin ¢evresel tutumlarini 11 yarg: ifadesini faktor analizi ile test etmis ve analiz
sonucuna gore; Cronbach’s Alpha testinin sonucu 0.822, agiklanan toplam varyans: %64.31 ve 2 faktor yiikii olarak
belirlemiglerdir.

Onurlubag ve ark. (2017a), tiiketicilerin sosyal medyanin satin almada ki etkilerini faktor analizi ile davraniglarin
yiikleri belirlenmeye calisilmigtir. Analiz sonucunda; Cronbach’s Alpha testinin sonucu 0.500, agiklanan toplam
varyansi %68.73 ve 2 faktor yiikii olarak tespit edilmistir.

Ziraat alaninda yapilmis diger ¢aligmalarda elde edilen sonuglar incelendiginde; Celik (2012)’nin ¢alismasinda KMO
degeri 0.717 ve onemli faktdr sayist 5 bulunurken, faktorlerin varyansi agiklama orani %69.32 elde edilmistir. Celik
ve Tatliyer (2016)’in faktor analizi g¢aligmasinda 13 degisken 4 faktorle %75.53°lik varyansi agiklama orani ile
belirlenebilmistir. Kiziloglu ve Kizilaslan (2015) bireylerin siit ve siit iiriinleri satin alma yerini belirlerken dikkat
ettikleri 16 6zelligi 3 degisken halinde 6zetlemis ve KMO degerini 0.884 olarak hesaplamustir.

Cizelge 3. Bireylerin Cevre Duyarliligi I¢in Satin Almadaki Tutum ve Danislari Igin Anlamlilik Test Sonuglari

IKaiser-Meyer-Olkin Testi 0.926 |
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Khi kare 4009.783
Bartlett Testi df 190
Onem seviyesi 0.000

1. Faktor yiikiinde yani tasarruf baslig: altinda 4 degiskeni, 2. Faktor yiikiinde yani ¢evre bilinci ve duyarliligt basligi
altinda 7 degiskeni, 3. Faktor yiikiinde yani satin alma bilinci baslig1 altinda 5 degiskeni, ve son faktor yiikiinde yani
geri donlisiim bagligi altinda 4 degiskeni toplana bilenebilecegini doniigiimlii faktor yiikleri matrisi gostermistir

(Cizelge 4).

Cizelge 4. Bireylerin Cevre Duyarliligi icin Satin Almadaki Tutum ve Damslar1 i¢in Déniisiimlii Faktor Yiikleri

(Rotated Component Matrix)

Faktor 1: tasarruf

Kalorifer agik iken kap1 ve pencereyi agik tutmamak 0.781 | 0.184 0.086 | 0.139 | 0.038
Bulundugu ortamda 1s1 ve enerji tasarrufuna dikkat etme 0.754 | 0.372 0.169 | 0.100 | -0.080
Elektronik cihazlarin kullanilmryorsa kapali durmasina 6zen gostermek | 0.691 | 0.287 0.228 | 0.178 | -0.047
kKlllrllllelllrllsrga:lci;gs{[ liii;;t?z)e}rflag%z; ;grﬁlarln geri doniisiimili i¢in ilgili kurum 0639 | 0277 0154 | 0.345 | -0122
Faktor 2: ¢evre bilinci ve duyarliligi

0.390 | 0.891 0.165 | 0.168 | -0.044
uzun siireli kullanilabilen pazar ¢antasi kullanma 0.300 | 0.750 0.189 | 0.105 | -0.072
Cevre kirliliginin ile ilgi gerekli kurum ya da kurulusa dilekge verme 0.094 | 0.749 0.207 | 0.154 | 0.170
Maddi duruma gore elektronik cihazlarini degistirmeyi tercih etme 0.293 | 0.699 0.190 | 0.263 | -0.137
Musluklar1 bos yere akmasina izin verme 0.536 | 0.630 0.221 | 0.194 | -0.058
Cevre kirliligi ile ilgili soylesilerde bulunma 0.425 | 0.588 0.140 | 0.255 | -0.031
Yakin gevrenin alig verig paketlerinin birka¢ kez kullanmasi 0.299 | 0.565 0.145 | 0.383 | -0.221

Faktor 3: satin alma bilinci
E:ggliliirlrllgzlmlmayan kagit parcalarini geri doniisii i¢in gerekli yerlere 20,042 | 0025 0779 | 0.244 | 0.105
Yakin ¢evrenin kutu igeceklerini tiiketmesi 0.189 | 0.404 0.669 | 0.046 | -0.026
Temizlik malzemelerinin yesil liriin olmasina 6zen gosterilmesi 0.409 | 0.156 0.665 | 0.074 | -0.185
Metal kutulu i¢ecekler tercih etme 0.125 | 0.265 0.649 | 0.119 | 0.048
metal kutuda veya depozitosuz sigelerde icecek satin alinimi 0.398 | 0.115 0.541 | 0.132 | -0.155
Faktor 4: geri doniisim

Siseleri geri doniisiim kutusuna atma 0.089 | 0.260 0.142 | 0.818 | -0.116
Plastik dosya kullanmama 0.324 | 0.266 0.116 | 0.729 | -0.175
Pilleri diger ¢oplerle atmama 0.210 | 0.126 0.262 | 0.581 | 0.367
Satin alinan kagitlarin geri doniisiimlii olmasina dikkat edilmesi 0.499 | 0.164 0.312 | 0.513 | 0.138

4. Bireylerin Cevreye Karsi1 Satin Almada Bilin¢ Seviyesini Etkileyen Faktorlerin Belirlenmesi

Bireylerin ¢evreye karsi bilingli olarak satin alma olasihigin etkileyen bazi faktorlerin belirlenmesi igin binary logit
analizi uygulanmistir. Boylelikle bilingli satin alma olasiligl, bilingsiz satin alma olasiligi ile oranlayip, son
zamanlarda tehdit boyutuna ulasan cevre kirliligine karsi bireylerin bilingli satin almasimi etkileyen faktorler
istatistiksel olarak belirlenmistir. Cizelge 5’de analiz sonuglar1 verilmistir.

Cizelge 5. Bireylerin Cevreye Karsi Bilingli Satin Almayi Etkileyen Faktorlerin Binary Logit Analiz Sonucu
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Kat Say1 Standart Hata z |z|>zZ Marjinal Etki
sabit 2.00963** 1.02452 1.96 0.0498
CINSIYET -0.31136 0.28187 -1.10 0.2693 -0.05984
YAS1 -1.84945* 0.95195 -1.94 0.0520 -0.36980**
YAS?2 -1.62539* 0.97462 -1.67 0.0954 -0.30987*
YAS3 -1.61514 1.02274 -1.58 0.1143 -0.28574*
MD -0.12308 0.40301 -0.31 0.7601 -0.02373
ED 0.60402** 0.28104 2.15 0.0316 0.11627**
CALISMA -0.07991 0.34563 -0.23 0.8171 -0.01542
ESCALISM 0.31065 0.33680 0.92 0.3563 0.05873
ESED 0.44393 0.30215 1.47 0.1418 0.08676
FERT 0.04826 0.05906 0.82 0.4139 0.00940
GELIR 0.52851* 0.28227 1.87 0.0612 0.09899**
F1 0.34246*** 0.12893 2.66 0.0079 0.06671***
F2 0.18005 0.12574 1.43 0.1522 0.03507
F3 0.04572 0.11936 0.38 0.7017 0.00891
F4 -0.22838* 0.11993 -1.90 0.0569 -0.04449*
Not: *#* ** * —> Onem seviyesinde temsili %1, %5, %10
log likelihood: -219.76054 Chi kare [16 d.f.]: 31.90498 Onem
Seviyesi: 0.01029 McFadden R?: 0.0676776

Analiz sonucunda; %5 6nem seviyesinde bireylerin satin almada ¢evreye duyarliligr ile gelir ve egitim seviyesi
arasinda pozitif bir iligki oldugu belirlenmistir. Yani bireylerin egitim seviyesindeki bir birimlik artis satin almadaki
bilingliligi %11 artirmas: beklenmektedir. Gelirdeki bir birimlik artis bilinglenmeyi %10 artirma olasilig1 s6z
konusudur.

Faktor 1 (tasarruf) %1 6nem seviyesinde ve Faktor 4 (geri doniisiim) %10 6nem seviyesinde satin almayla pozitif
iliskili oldugu belirlenmistir.

Bireylerin yaslar1 kiigiildiikge ¢evreye olan duyarliklari daha fazla oldugu istatistiksel olarak belirlenmistir.

Bireylerin yaslarinin gen¢ olmasi, egitim seviyesinin artmasi ve gelir sevisinin yiikselmesi satin almadaki biling
seviyesi ile pozitif iligkili oldugu arastirma sonucunda ortaya konulmustur.

Cabuk ve ark. (2008), tiiketicilerin yesil iiriin satin almasin etkileyen sosyo-demografik 6zelliklerin belirlenmesi i¢in
¢oklu regrasyon analizi ile test etmis, analiz sonucunda cinsiyet, medeni durum, yas gruplari, egitim durumu ve gelir
gruplari arasinda pozitif bir iliski bulmuslar.

Aracioglu ve Tathidil (2009), tiiketicilerin egitim durumu ile ¢evre korunmasi arasinda khi kare analizi sonucunda
pozitif bir iliski bulmustur.

Yenigeri (2009), arastirmasinda 6grencilerin ¢evreye karsi bilingli ve satin almalarinda cinsiyet, egitim durumlarimin
ve gelirlerinin pozitif bir etkisi oldugunu bulmustur.

Alkaya ve ark. (2016), yesil iriin satin almayi etkileyen faktorlerin belirlenmesinde; faktor analizi sonucunda elde
ettikleri yiikleri regresyon analizinde bagimsiz degisken olarak kullanmislar ve kisisel duyarlilik yiikii ve ekolojik
duyarlilik yiikii ile satin alma arasinda pozitif bir iliski tespit etmislerdir.

Onurlubag ve ark. (2017b), tiiketicilerin yesil iiriin satin almas ile cinsiyetleri, gelirleri, yaslari ve medeni durumlari
arasinda khi kare analizi sonucunda anlamli iliski bulunmustur.
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SONUC VE ONERILER:

Insanoglunun hayatini tehdit edecek ve gelecek nesillerin saglikli bir hayat kalmayacak bir boyuta gelen ¢evre kirligi
olay1 ¢evre konularmin 6nemini artirmigtir. Bu aragtirmada tarimda 6nemli bir yeri olan Tokat ili kentsel alaninda
yasayan bireylerin ¢evre duyarliliginin satin almadaki boyutu incelenmistir. Bireylerin sosyo-demografik 6zellikleri
incelendikten sonra, satin almadaki biling diizeylerini belirlemek i¢in bir takim sorular sorulmus ve sorularin
puanlama sistemi uygulanmistir. Bu puanlama sonucu bireylerin %69.45°1 biling seviyesi yiiksek olarak belirlenmistir.

Bireylerin ¢evre konularina 6nem verdigi, ¢evreye iliskin haberleri izledigi, ¢oplerini ayristirma konusunda 6nem
gosterdikleri ve ambalajli iriinlerin etiketlerini okuma hassasiyeti oldugu goézlenmistir. Bireylerin geri doniisimlii
trtinleri bildigi tanidig1 soylenebilir. Yani bireylerin ¢evre konularinda bilingli olma potansiyeli oldugu arastirma
sonuglar1 dogrultusunda sdylenebilir.

Bireylerin gevreye iligkin satin almada tutum ve davraniglarini belirlemek tizere 20 yargi ciimlesi sorulmustur. Faktor
analizi yardimiyla bu degiskenler 4 faktor altinda toplanarak satin almay: etkileyen faktorlerin belirlenmesi igin
kullanilan binary logit analizinde agiklayict degisken olarak kullanilmustir.

Analiz sonucunda; %5 O6nem seviyesinde bireylerin satin almada ¢evreye duyarliligi ile gelir ve egitim seviyesi
arasinda pozitif bir iliski oldugu belirlenmistir. Yani genel olarak bilinen gelir seviyesi ve egitim durumu yiiksek
olmas biling seviyesini yiiksek olmasi yargisi bu arastirma ile istatistiki olarak dogrulanmustir.

Faktor 1 (tasarruf) %1 6nem seviyesinde ve Faktor 4 (geri doniisim) %10 6nem seviyesinde satin almayla pozitif
iliskili oldugu belirlenmistir.

Bireylerin yaslar1 kii¢iildiikge ¢evreye olan duyarliklart daha fazla oldugu istatistiksel olarak belirlenmistir. Yani geng
bireylerin gevre duyarlilig: ileriki yaslara gore daha yiiksek oldugu soylenebilir.

Ozetle Bireylerin yaslarmin gen¢ olmasi, egitim seviyesinin artmasi ve gelir sevisinin yiikselmesi satin almadaki
biling seviyesi ile pozitif iligkili oldugu arastirma sonucunda ortaya konulmustur. Cevre ile ilgili kurum ve kuruluslar
cevreci politikalar uygularken; bireylerin yasi, egitim seviyesi ve gelir diizeyini dikkate alarak politika gelistirir ya da
uygularsa daha kalici sonuglarla karsilasacagi bu arastirma sonucunda sdylenebilir.
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