TRTaKaDeMi

ISSN 2149-9446 | Cilt04 | Sayi 08 | Temmuz 2019 | Spor Yayinciligi

Sosyal Medyada Cocuk Fotografi Paylasimlarinin Mahremiyet
ihlali ve Cocuk istismari Agisindan Degerlendirilmesi

SERAP DUYGULU

0Oz

Sosyal medya, ¢ogunlukla bireyler tarafindan Uretilen gesitli bilgi, belge, fotograf ve goriinti
paylasimlarindan olusan yeni bir sosyal paylagim ortamidir. Bu sosyal paylasim aglarinda,
ozellikle ebeveynlerin gocuklarina ait bilgi ve goriintileri paylasmalari gocuk mahremiyetinin
ihlali ve benzer riskler agisindan yeni bir tartisma boyutu olusturmaktadir. Bu makalede
konuyla ilgili farkh bakis agilari analiz edilmis; uzmanlarin, ebeveynlerin ve toplumun tutum
ve yaklagimlari ortaya konmustur. Bu galismanin amaci, mahremiyet ve istismar kavramlari
cercevesinde sosyal medya paylasimlarini degerlendirerek, ebeveynlerin sosyal medyayi
bilingli kullanmalari konusunda 6neriler sunmaktir. Buradan yola ¢ikarak, ¢alismada g farkh
aragstirma yontemi uygulanmigtir. Aragtirmalarin ilkinde, sosyal medyada aktif paylasimlar
yapan 50 blogger ve 50 Unli olmak lizere toplam 100 ebeveyn orneklem olarak segilmis
ve paylasimlarda gocuk fotograflarina hangi oranlarda yer verildigi belirlenmistir. ikinci
arastirmada, oOzellikle Glkemiz agisindan olayin boyutlarini irdelemek amaciyla, mahkemeye
ve basina intikal etmis olan bir olay (Blogger anne Nihan Kayalioglu'na esinin istismar
suglamasi) durum calismasi yontemiyle ele alinmis, olaya yonelik basin ve toplumun bakis
acilari degerlendirilmistir. Uglincii arastirmada ise, bireylerin sosyal medya paylasimlariyla ilgili
tutumlarini belirlemek amaciyla Tiirkiye’nin gesitli bolgelerinden katilim gosteren 850 kisi ile
anket ¢alismasi yapilmistir. Elde edilen veriler, sosyal medyada gocuk fotograflari paylasmanin
riskleri dogrultusunda incelenmistir. Yapilan arastirmalarin sonucunda, sosyal medyada genis
kitlelere ulasan ebeveynlerin, paylasimlarinda bilylk oranda gocuklarinin fotograflarina yer
verdikleri ve gocuklarinin fotograflarini aktif paylasan ebeveynlerin reklam igeriklerini de
kullandiklari tespit edilmistir. Bu galisma ile sosyal medyada ¢ocuk fotograflarini ve ¢ocuklara
ait ozel bilgileri paylasmanin mahremiyet ihlali ve ¢ocuk istismari agisindan olusturabilecegi
riskler belirlenerek, diinyada ve Tirkiye’de bu konuyla ilgili mevcut durum ile olasi sonuglar
ortaya konmustur.
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Abstract

Social media is a new social sharing environment that consists of a variety of information, do-
cuments, photos, and images that are mostly produced by individuals. In these social sharing
networks, especially the sharing of information and images by parents of their children has created
a new dimension of discussion in terms of violation of child privacy and similar risks. In this article,
different perspectives have been analyzed; the attitudes and approaches of experts, parents, and
society have been put forward. The aim of this study is to evaluate the social media sharing within
the framework of the concepts of privacy and abuse and to present suggestions for parents to use
social media consciously. Hereby, three different types of research have done in this study. In the
first study, a total of 100 parents, 50 bloggers, and 50 celebrities, who actively share in social me-
dia, were selected as a sample and statistical data were obtained to determine the proportions of
children's photographs and the content of childhood photographs. In the second study, in order to
examine the dimensions of the incident, especially in the context of our country, a case which has
reflected to media and the court (the accusation of abuse by Nihan Kayalioglu’s husband) has been
studied according to case study method, and perspectives of media and the society has been evalu-
ated. In the third study, in order to determine their attitudes about social media sharing individuals
that participated in the various regions of Turkey, 850 people survey was conducted. The results of
data were analyzed according to the risks of sharing children's photos on social media. As a result
of the researches, it has been determined that parents who reach audiences in social media share
their children 's photos in their sharing and parents who share their children' s photographs actively
use advertising content. In this study, while the risks of child abuse and invasion of privacy, that may
be caused by sharing child photos and special pieces of information about children on social media
have been determined, existing situation in the world and Turkey has been revealed.
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1.Girig

Sosyal medya, radyo, televizyon, gazete ve dergi gibi kurumlar araciligi ile degil,
bireyler tarafindan yeni bilgisayar ve internet teknolojileri sayesinde kismen veya
tamamen halka acik bilgi, belge, fikir, diistince ve yorumlari iceren yayinlara (yay-
gin adiyla paylasimlara) verilen isimdir (Rouse, 2016). Bireyler tarafindan olustu-
rulan “forumlar”, “bloglar”, iletisim aglari, yer isaretlemeleri ve “wikiler” sosyal
medya cesitlerine 6rnek olarak verilebilir (O’Keeffe & Clarke-Pearson, 2011). En
yaygin sosyal medya 6rnekleri, Facebook, Twitter, Instagram, WhatsApp, Wikipe-
dia, LinkedIn, Google+ ve Pinterest olarak gosterilebilir. Ginimizde sosyal med-
ya kullanimi glinden giline artmakta ve her giin milyonlarca insan sosyal aglar
Gzerinden iletisime ge¢cmektedir.

Sosyal medyada bireyler “sosyal” (toplumsal) kelimesinin de vurguladigi gibi
kendileriyle/bulunduklari toplumla ilgili ya da kendi cevrelerini ilgilendirecegi-
ne inandiklar bilgi, belge, resim, goriintl, yorum ve disiincelerini paylasmak-
tadirlar. Bu paylasimlarin icerikleri bireylere ve bireylerin bulunduklari topluma
ve kiltire gore degisim gostermektedir. Son yillarda sosyal medyada yapilan
paylasimlarin igeriklerinde ¢ocuklarin yogun olarak yer aldigi dikkat ¢cekmekte-
dir. Cocuklar adina, cocuklarin yonetemeyecegi sosyal medya hesaplari agilmakta
ya da ailelerin sosyal medya hesaplarindaki paylasimlarinin biyik bir kisminda
cocuk fotograflari bulunmaktadir. Bu durumu detaylariyla analiz etmek Uze-
re yapilan bu g¢alismanin amaci, sosyal medyada ¢ocuk fotograflarinin ve 6zel
bilgilerin paylasilmasinin ¢ocuklar ve aileler agisindan olusturabilecegi riskleri
ortaya koymak ve bu riskleri mahremiyet ve cocuk istismari ¢cercevesinde deger-
lendirmektir. Ayni zamanda elde edilen bulgular 1siginda sosyal medyanin bilingli
kullanimina yonelik sunulan 6neriler de ¢alismanin amacina isik tutmaktadir. Bu
amag dogrultusunda arastirmanin varsayimlari sdyledir:

Sosyal medyada fenomen anneler tarafindan paylasilan ¢ocuk fotograflari, farkh
icerikteki diger paylasimlara gore daha ylksek bir oranda yer almaktadir.

Fenomen anneler tarafindan paylasilan ¢ocuk fotograflarinda zaman zaman rek-
lamlara yer verilmektedir.

Sosyal medyadaki ¢ocuk hesaplari, zaman zaman ¢ocuk istismarcilari tarafindan
cocuklara ulasabilmek amaciyla bir arag olarak kullanilabilmektedir.

Blogger annelerin sosyal medya hesaplarinda ikiz annesi, stresli anne, uykusuz
anne, kosturan anne vb. gibi bazi kavramlari kullanarak anneliklerini ve kendileri-
ni tanimladiklari gérilmektedir.
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Sosyal medyada paylasilan ¢ocuk fotograflarinin, gocuklarin 6zel anlarina ait go-
rintdleri icermesi cocuklarin mahremiyetini ihlal etmektedir.

Sosyal medyada yapilan paylasimlarin bazilari, bireyler tGzerinde olumsuz duygu
ve dislincelere yol agmaktadir.

Ebeveynler genel olarak sosyal medyada paylasilan ¢ocuk fotograflarinin olustura-
bilecegi risklere karsi 6nlem almayi ya da tepki gdstermeyi tercih etmemektedirler.

CGalismanin problematigini irdelemek amaciyla olusturulan arastirma sorulari ise:
“Sosyal medyada paylasilan ¢ocuk fotograflarinin, cocuklarin psikolojik gelisim-
lerine ve ebeveynleriyle olan iletisimlerine etkileri nelerdir?”, “Cocuk istismari
olaylarinda sosyal medya bir arag olarak kullaniimakta midir?” “Sosyal medya
fenomenlerinin paylastiklari fotograflarin iceriginde ¢ocuklar hangi oranda yer
almaktadir?”, “Sosyal medyada cocuk fotografi paylasan blogger/fenomen he-
saplar gocuk fotograflari araciligiyla maddi kazang elde etmekte midir?”, “Sosyal
medyayi dogru kullanim icin bireylere ve ailelere diisen gorevler nelerdir?”, “Sos-
yal medya lzerinden yapilan ¢ocuk istismarini 6nlemek icin neler yapilmalidir?”
olarak belirlenmistir.

Arastirma sorularindan yola ¢ikarak, ¢calismada ilk olarak neden-sonug iliskisine
dayali, tanitici arastirma tlrl uygulanmistir. Bu arastirma tlrtinde belirli bir kit-
lenin niteliklerini ortaya koymak temel amactir ve genellikle toplumsal olaylarin
incelenmesinde yaygin olarak kullanilmaktadir. Dolayisiyla sosyal medyada ¢ocuk
fotograflari paylasan kitlenin (fenomen anneler) sahip olduklari nitelikleri ve tu-
tumlari belirlemek agisindan bu arastirma tirinin galismaya uygun oldugu di-
sinllmustar. Buradan yola ¢ikarak Instagram’da aktif paylasimlar yapan ve cocuk
sahibi olan 50 blogger ve 50 {inlii anne olmak lizere iki 6rneklem grubu secilmis-
tir. Orneklem grubunun kisisel bilgileri gizli tutularak, 1 Nisan 2018 - 1 Temmuz
2018 tarihleri arasinda yaptiklari paylasimlarin sayisal degerleri saptanmistir. Bu
tarihler arasinda 6rneklem grubu tarafindan paylasilan toplam fotograflarin ¢o-
cuklu ve gocuksuz yuzdelik dilimleri belirlenmistir. Bu yutzdelik dilimlerin icinde
yer alan ¢cocuklu ve reklamli, cocuklu ve reklamsiz; gocuksuz ve reklamli, ocuksuz
ve reklamsiz fotograflarin oranlari hesaplanmistir. Elde edilen verilerle 6rneklem
gruplari arasinda karsilastirma yapilmistir. Bununla birlikte, takipgi sayisi ile go-
cuk fotograflarinin sayisi arasinda anlamli bir iliski olup olmadigi incelenmistir.

ikinci arastirmada ise nitel arastirma yontemlerinden érnek olay/durum calismasi
kullaniimistir. Bu ¢alismada, sosyal medyada ¢ocuklarinin fotograflarini paylas-
masi sebebiyle esi tarafindan acilan dava ile giindeme gelen blogger anne Nihan
Kayalioglu olayi, 6rnek olay calismasi olarak ele alinmistir. 2017 yilinda mahkeme-
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ye tasinan ve bu nedenle haberlere konu olan olayda, Nihan Kayalioglu’'nun esi
tarafindan agilan dava sonucunda ¢ocuklarinin velayetini kaybetmesi, mahkeme-
nin fotograflarin silinmesi yoninde karar almasi sonucunda basinin ve toplumun
olaya verdigi tepkiler irdelenmistir. Blogger Nihan Kayalioglu hakkinda 30 Hazi-
ran 2017 ile 24 Temmuz 2017 tarihleri arasinda yapilan haberlerin basliklari ve
icerikleri ele alinmistir. Medyada yer alan konuyla ilgili sekiz ayri basin organinda
verilen baslklar ve haberlerin igerigini olusturan bilgi, gériis ve yorumlar ince-
lenmistir. Ornek olay/durum galismasinda elde edilen bulgular icerik analizi yon-
temiyle degerlendirilmistir. Bu degerlendirme bigimi, aragtirma sorulari igiginda
hem nesnel hem de 6znel yorumlama ve anlamlandirma egilimine sahiptir.

Son arastirmada, bireylerin sosyal medyada cocuk fotograflari paylasimiyla ilgili
tutumlarini belirlemek amaciyla anket ¢alismasi yapilmistir. Anket, arastirmalar-
da sikhkla kullanilan ve duygu, dislince, davranislari nicel sonuglarla agiklamaya
yarayan bir veri toplama yontemidir. Dolayisiyla toplumun sosyal medya kulla-
nimi konusunda hangi fikirlere sahip oldugu ve nasil bir tutum sergiledigi yapi-
lan anket ¢alismasi sonucunda ortaya konmaya galisilmistir. Bu amagla bir sosyal
medya platformu Uzerinden anket linki gonderilerek, Turkiye'nin farkh bolgele-
rinde yasayan 850 katiimciya ulasiimistir. Hedef kitlenin genis olmasi, arastirma
sonuglarinin objektiflik 6zelligini artirmayi saglamistir.

Anket ¢alismasinda likert tipi olgekle beraber, coktan segmeli sorular kullaniimis-
tir. Veri analizinde elde edilen bulgular, istatistiksel yontemlerle direkt ve ¢apraz
iliskilendirme metotlariyla degerlendirilmistir.

Bu ¢alismada, sosyal medyada ¢ocuklarin bulundugu iceriklerden 6zellikle ¢ocuk-
lara yonelik risk olusturabilecek paylasimlar ele alinmistir. Sosyal medyada payla-
silan fotograf ve diger iceriklerin ¢ocuklari hangi diizeyde etkiledigine dair gercek
olaylardan edinilen bulgular degerlendirilerek ¢6zim Onerileri sunulmustur. Bu
baglamda yapilan calisma, cocuklarda psiko-sosyal gelisim, ebeveyn-cocuk iliski-
sinin gelisimi ve iletisim slregleri agisindan 6nem tasimaktadir.

Bu calismanin sinirliliklari séz konusudur. Bunlardan ilki, cocuk fotograflarinin ve/
veya 0zel yasamin sosyal medyada kontrolstiz paylasiminin somut sonuglarina (s6z
konusu g¢ocuklarin ¢agimizda ilk olmalari ve buyuk él¢lide hala ¢ocukluk dénem-
lerini yasiyor olmalari nedeniyle, bu siirecin somut sonuglarinin ancak gelecekte
gorilmesi ve dolayisiyla 6rnek vakalarin ¢ok sinirli olmasi) heniz ulasiimadigindan,
konuyla ilgili yeterince giivenilir kaynak bulunmamakta, mevcut kaynaklar ¢ogun-
lukla (deney ve arastirmaya dayal bilimsel makalelere kiyasla daha zayif olan) med-
ya yorumlari, makale ve konferans bildirilerinden olusmaktadir.

TRTaKabDeMi Cilt 4 / Sayi1 8 / Temmuz 2019



Sosyal Medyada Gocuk Fotografi Paylagimlarinin Mahremiyet ihlali ve Gocuk istismari Agisindan Degerlendirilmesi 1 433

2. Mahremiyet ve Cocuk istismari Cergevesinde Temel Kavramlar
Topluma/kamuya acik olarak paylasilan gcocuk fotograflari, mahremiyet ihlaline
sebep olabilir ve cocuklarin istismar tehlikesiyle karsi karsiya kalmalarina yol
acabilir. Dolayisiyla, internet ve sosyal medyadaki paylasimlarin getirebilecegi
tehlikeleri oncelikle kavramsal olarak tanimlamak ve 6ziimsemek gereklidir. Bu
bélimde, mahremiyet ve ¢ocuk istismari ¢ercevesinde, hukukta ‘cocuk’ ve ‘co-
cuk haklar’ tanimina vurgu yapilmis; ¢ocuk pornografisi ve pedofili kavramlari
aciklanmistir. Sosyal medyada yer alan gocuk fotograflarinin yaratabilecegi
tehlikeleri ortaya koymadan 6nce, bu kavramlari degerlendirmenin 6nemli oldu-
gu distnidlmektedir.

2.1. Cocuk ve Cocuk Haklari

Cocuk Haklari Evrensel Sozlesmesi uyarinca, “Cocuga uygulanabilecek kanuna
gore daha erken yasta resit olma durumu harig, on sekiz yasina kadar olan her
insan ¢ocuk sayilir” (Cocuk haklarina dair s6zlesme). Bazi istisnai lilkeler disinda,
diinya Gizerinde gecerli olan kanunlara gore 18 yas alti her birey ¢ocuk olarak ka-
bul edilmektedir. Cocuk haklari; cocugun bedensel, zihinsel, duygusal, sosyal ve
ahlaki bakimlardan 6zgiirlik ve sayginlk icinde, saglikh ve normal bicimde geli-
sebilmesi icin hukuk kurallari ile korunan yararlardir (Akyiiz, 2000; ss. 3-4). insan-
larin sahip oldugu tim haklar ¢ocuklar icin de gecerlidir ve bu amacgla ¢ocuklarin
ihtiyaclarina gore sekillenen, ¢ocuklari koruma amaci gliden ¢ocuk haklari metin-
leri olusturulmustur.

2.2. Gocuk istismari

Cocuk istismari, bir gocugun, tam olarak anlamadigi, gelisimsel olarak hazir ol-
madigi ve riza gosteremeyecegi cinsel eylemlere katilmasidir. Cocuk cinsel istis-
mari; bir cocuk ile kendisinden yasca buyik bir yetiskin, veya sorumluluk, gliven
ve g iliskisi farki bulunan akrani baska bir ¢cocuk arasinda, diger kisinin ihti-
yaglarini tatmin etmesi niyetiyle yapilmis eylemlerle tanimlanir. Bir ¢ocugu cin-
sel eylemlere tesvik etmek ya da zorlamak; fahiselik ya da diger yasadisi cinsel
eylemlerde somirmek; pornografik performans ve materyallerde kullanmak da
bu tanima girmektedir (Cocuk cinsel istismari ve zor agiga ¢ikmasi). Bununla bir-
likte Amerikan Psikoloji Dernegi ¢ocuk istismarini su sekilde tanimlamaktadir:
“Bir ebeveynin veya bakicinin 6limd, ciddi fiziksel veya duygusal zarar verme,
cinsel taciz ve ya kotiye kullanim sonucu ciddi bir zarar riskine sebep olan bir
eylem veya eylemsizlik durumudur.” (Understanding and preventing child abuse
and neglect). Cocuk istismarinin dort tiri bulunmaktadir. Bunlar fiziksel istismar,
cinsel istismar, duygusal istismar ve ihmaldir. Fiziksel istismar, cocuklarda fiziksel
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hasara yol agan kaza disi yaralanmalari ifade ederken, cinsel istismar ¢ocuklarin
cinsel doyum amaciyla kullanilmasi anlamina gelmektedir. Duygusal istismar ise
cocuklarda olumsuz duygu ve duslincelere, psikolojik hasarlara yol acan bir istis-
mar tiridir. ihmal ise, cocuklarin temel gereksinimlerinden yoksun birakildigi bir
istismar tlrdir. (Cocuk istismari nedir?, 2012). Cocuk istismarinin gerceklestigi
veya gerceklesme ihtimalinin bulundugu bir durumda, ¢ocuklarin hukuk tarafin-
dan korunmasi, desteklenmesi ve mevcut tehditlerin 6nlenmesi agisindan ‘cocuk
haklar’ biytk 6nem tasimaktadir.

Cocuk Haklari Evrensel Sézlesmesi’'nde yer alan 19. Madde; “Taraf Devletler, ¢o-
cugun ana—babasinin ya da onlardan yalnizca birinin, yasal vasi veya vasilerinin
ya da bakimini Gstlenen herhangi bir kisinin yaninda iken bedensel veya zihinsel
saldiri, siddet veya suistimale, ihmal ya da ihmalkar muameleye, irza gegme dabhil
her tlrll istismar ve kotli muameleye karsi korunmasi icin; yasal, idari, toplum-
sal, egitsel biitlin onlemleri alirlar” olarak belirlenmistir (Cocuk haklarina dair
sozlesme.). Dolayislyla ¢ocuk istismari, dogrudan ¢ocuk haklarinin bir ihlali olarak
gorilmektedir.

2.3. Cocuk Pornografisi

Cocuk cinsel istismariyla yakindan iliskili olan ¢cocuk pornografisi kavraminin da
bu noktada incelenmesi gerekmektedir. Pornografi, kokeni Fransizca olan ‘Por-
nographie’ kelimesinden dilimize yerlesmistir. Pornographie kelimesi agik secik,
edebe aykiri yayin ya da resim anlamina gelmektedir. Buradan da anlasilacagi
Gzere cinsellikten daha ¢ok eylemin yayinlanmasi 6n plandadir (Polat, 2007;
s.32). Cocuk pornografisi genel olarak, bir ¢cocugun cinsel aktivite icinde veya
viicudundaki 6zel bolgelerin cinsel amagla gosterilmesi olarak tanimlanir (Polat,
2007). 2000 yilinda BM Cocuk Haklari S6zlesmesi’'ne ¢ocuk satisi, cocuk fahiseligi
ve ¢ocuk pornografisiile ilgili ek olarak Segmeli Protokol eklenmis ve taraf devlet-
lerce onaylanmistir (Cocuklarin Cinsel istismarina iliskin Materyaller veya Cocuk
Pornografisi). Protokoliin 2. Maddesinde yer alan ¢ocuk pornografisi: “cocugun
gercekte veya taklit suretiyle bariz cinsel faaliyetlerde bulunur sekilde herhan-
gi bir yolla teshir edilmesi veya cocugun cinsel uzuvlarinin, agirlikli olarak cinsel
amag giiden bir sekilde gosterilmesi” olarak tanimlanmaktadir. internetin ve sos-
yal medyanin yayginlasmasiyla birlikte, bu mecralarda yer alan ¢ocuk fotografla-
rinin cinsellik iceren fotograflara dontsturuldigu ve bu Grlnleri Greten, dagitan,
gelir saglayan kisilerin sayisinin da giin gectikce arttigi belirtiimektedir (Caglar ve
Savaser, 2010; s.3). Bu alanda ¢ok fazla arastirma bulunmamakla birlikte, internet
ortaminda pornografiye maruz kalan genclerin daha erken yasta cinsel iliskiye
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girme egiliminde olduklari bilinmektedir. Bununla beraber psikoseksiel gelisim-
lerini tamamlamayan ¢ocuklarin normal cinsel davranislarin pornografik gorin-
tulerdeki gibi olduklarini disindukleri belirtilmektedir (Alikasifoglu, trs.).

internete hizli erisim gocuk pornografisinin yayginlasmasini kolaylastirmaktadir.
internet kafelerdeki denetimlerin yetersiz olmasi, anne-babalarin internet kulla-
nimina yabanci olmalari ve ¢ocuklarini denetleyememeleri; cocuklarin glintn her
saatinde ¢evrimici olmalarive her tirli siteye erisebilmeleri gocuk pornografisinin
yayginlasmasini kolaylastiran nedenler arasinda sayilabilir.

2.4, Pedofili
Cocuk cinsel istismarinda dikkat ¢eken bir diger kavram ise ‘pedofili‘dir. Pedofi-
li, bir yetiskinin ¢ocuklara karsi cinsel ilgi ve egilime sahip olmasi anlamina gel-
mektedir. Amerikan Psikiyatri Birligi’nin yayinladigi DSM-V Tani Ol¢iitleri Bagvuru
El Kitabina gore Pedofili Bozuklugu asagidaki tani Olgitlerini icermektedir (APB,
2004; s.345).

En az 6 aylik bir siire boyunca, ergenlik 6ncesi cocuk ya da ¢ocuklarla (genellikle
13 yasinda ve daha kiiciik olanlarla) cinsel etkinlikte bulunmakla ilgili, yineleyen,
cinsel yonden uyarici yogun duslemler, cinsel itkiler ya da davranislar.

Kisi, bu cinsel itkilerine gére davranmistir ya da cinsel itkileri ya da dislemleri
klinik agidan belirgin bir sikintiya ya da kisilerarasi glgliklere neden olur.

Kisi, en azindan 16 yasindadir ve A tani 6l¢utiinde s6zu edilen cocuk ya da ¢ocuk-
lardan en az bes yas daha buyuktdr.

Pedofil bireylerin genellikle cinsel eylemlerini gizli yapmalari ve tedaviye basvur-
mamalari, pedofili olgularinin yayginligini belirlemeyi zorlastirmaktadir (Erdogan,
2010; s. 5). Pedofil bireyler gerceklestirmek istedikleri cinsel eylemler icin fotog-
raf veya video izletme, ¢cocugun 6zel bolgelerine cinsel amagla dokunma, cinsel
icerikli konusmalar yapma gibi farkli bicimlerde istismar uygulayabilirler. Pedofil-
lerin gocuklarin gorinti veya kisisel bilgilerine internet ve sosyal medya aracili-
giyla erisebilmeleri, cinsel eylemlerini gerceklestirmelerine olanak saglamakta-
dir. internet araciliglyla cocuk pornografisi seyreden pedofillerin %30 ile %80’inin
cinsel istismar eylemlerini gerceklestirdikleri bilinmektedir (Erdogan, 2010; s.17).
internet araclarini -giinimuzde &zellikle sosyal medya araclarini- kullanan pedo-
fillerin bes farkli grup 6zelliklerine sahip oldugu belirlenmistir:

1) Takipgiler: Cocuklara ulasmak igin her tirll araci kullananlar. 2) Geziciler: Fi-
ziksel temas olmadan cinsel haz yasamak amaciyla mevcut araglari kullananlar.
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3) Mastirbatorler: internetteki cocuk gériintiileriyle cinsel haz saglayanlar. 4) Pe-
dofili bireylerle iliski kuran, cocuk porno goriintileri yayanlar. 5) Bu 6zelliklerden
birden fazlasina sahip olanlar (Quayle ve Taylor, 2003; s.106). Bu bilgiler 1siginda,
cocuklarin kisisel veya ebeveynleri tarafindan olusturulan sosyal medya hesapla-
rinda mahremiyet kavramina 6zen gosterilmeden paylasilan fotograflarin, pedo-
fili tehlikesi icerdigi sdylenebilir.

istanbul Universitesi Psikoloji Blimii 6gretim {yesi Yrd. Dog. Dr. Ayten Zara, Is-
tanbul Bilgi Universitesi icin verdigi bir réportajda su noktalara deginmistir: “Pe-
dofil bireyler, kisilik olarak psikopatik, psikosekslel ve sosyal agidan gelismemis
olduklarindan yakin iliski kuramazlar. Genelde ¢ocuklarin bulundugu okul, park
ortamlarinda zaman gegcirir veya ¢ocuklara kolay ulasabilecekleri meslekleri se-
cerler.” (Her istismarci pedofil degil.). Buradan anlasilacagi Gzere, pedofil birey-
ler cocuklara yakin olacaklari, hatta dogrudan cocuklarla iliski kurabilecekleri
meslekleri tercih etmekte ve cinsel fantezilerini gergeklestirebilecekleri ortami
saglamaktadirlar. 2016 yilinda Almanya’da yasayan bir ¢cocuk doktorunun erkek
¢ocuklara cinsel istismarda bulundugu iddiasiyla yargilanarak 13 yil hapis ve
meslekten men cezasina garptirildigi olay tim diinyanin dikkatini gekmistir. Pedo-
fil doktor, cocuklarin hatirlamamasi icin onlari narkozla uyuttugunu, 17 yasindan
beri pedofili egilimleri oldugunu itiraf etmis ve hem ¢ocuk hem de ailelerden 6ziir
dilemistir (Pedofil cocuk doktoruna 13 yil hapis ve meslekten men cezasi, 2016).
Dolayisiyla ¢ocuklara cinsel istismarda bulunma ihtimali olan pedofil bireylerin,
her meslekte ya da her ortamda ¢ocuklarin karsisina gikabilecekleri bir gergektir.
Cocuklarin binlerce insan tarafindan izlenen mahrem fotograflarinin paylasimi ise
cocuklari bu tehlikeye acik hale getirmektedir.

2.5. Mahremiyet

“Mahremiyet” dilimize Arapgadan ge¢mis bir kelime olup “haram olma hali” an-
lamindadir. Dilimizde ise ¢ogunlukla bir 6zel veya tizel kisilige ait yasak, gizli veya
dokunulmamasi gereken bilgi, belge ve varliklara ilaveten fiziksel, duygusal ve
sosyal degerlerin sakinilmasini ifade eder. Mahremiyet, kisiye baskalarinin fiziksel
olarak ne 6l¢tide yakin oldugu ve baskalari tarafindan ne dlcide bilindigiyle yakin-
dan iligkilidir. Ayni zamanda mahremiyet, erisilebilirlik ile dogru orantili bir kav-
ramdir. Mahremiyet hakki ise 6zel yasama olan dis miidahalelerden korunmayla
birlikte, 6zel yasamin surdirtlmesine yardim etme anlamini da tasimaktadir.
Dolayisiyla mahremiyet hakkinin birden fazla yakimlilugu kapsadigi séylenebilir
(Yiksel, 2003; s.3-11).
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Kisinin sahip oldugu degerlerin, kitlelerin/bireylerin kullanmasina, yorumlama-
sina ve izlemesine imkan verecek bir sekilde dolasimda olmasi veya baskalarina
(bilingli veya bilingsiz) sunulmasi kabaca “mahremiyet ihlali” olarak degerlendi-
rilmektedir. Yetiskinler kendi mahremiyetleri hakkinda biiyiik ol¢tide dikkatli ol-
maktadirlar. Ancak konu ¢ocuklarin mahremiyetine geldigi zaman muhtemelen
bilgi eksikligi ve bilgi karmasasi nedeniyle mahremiyete dikkat edilmedigi gorul-
mektedir.

Gavison’a gore (1980; ss.422-423) mahremiyetin kavraminin (g farkli baglamda
ele alinmasi gerekmektedir. 1) Bireysel ya da toplumsal hayatta ortaya ¢ikabilecek
mahremiyet kavramini tanimlayabilmek 2) Bir deger olarak mahremiyetin tutarh
olmasini saglayabilmek 3) Hukuki baglamda islevsel bir nitelige kavusturabilmek,
olarak belirtilmistir. Dolayisiyla mahremiyete yonelik saldiri ya da mahremiyet ih-
lali durumunu tespit edebilmek agisindan mahremiyet kavraminin tanimlanmasi,
tutarlh olmasi ve mahremiyet degerlerinin hukuken korunmasi gerekmektedir.

3. Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasmak

Teknoloji ve internetin hizli gelisimiyle birlikte, bireylerin sosyal medya platform-
larinda aktif olarak yer aldiklari ve bu platformlarda farkl iceriklerdeki paylagim-
lara yer verdikleri gorilmektedir. Bu iceriklerin bliylk bir kismini fotograf, video
ve yazilar olusturmaktadir. Son yillarda kullanici sayisi ve kullanim siresiyle diger
sosyal medya platformlarinin 6niine gegen Instagram ve Facebook’ta yer alan
paylasimlar, bireyler ve toplum agisindan risk olusturabilecek igeriklere sahiptir.
Bu icerikler arasinda son zamanlarda en ¢ok dikkat ¢eken, sosyal medya aglarinda
paylasilan ¢ocuk fotograflaridir. Cocuklarin glindelik yasamlarindaki aktivitelerinin
ve kisisel bilgilerinin fotograf ve videolar araciligiyla topluma/kamuya acik olarak
paylasildigi goriilmektedir. Bu paylasimlarin, cocuklarin rizasinin olmadigi ve heniiz
bilingli yaslara gelmedikleri doneme ait gorintiler oldugu géz 6niinde bulundu-
ruldugunda, paylasilan fotograflar herkese agik olmasi sebebiyle yakin gelecekte
cocuklari ve ailelerini zor duruma sokabilecek tehlikelere kapi agmaktadir.

Bu bolimiin alt basliklarinda sosyal medyada ¢ocuk fotograflarinin hangi amaglar
dogrultusunda paylasildigi ve paylasimlarin ne tir iceriklere sahip oldugu detayh
olarak incelenmistir. Sosyal medyada ¢ocuk fotograflarini paylasmanin hem ¢o-
cuklar hem de ebeveynler agisindan dogurdugu sonuglarla birlikte, bireysel ve
toplumsal yansimalari da ortaya konmustur. Elde edilen tiim bilgiler, cocuk istis-
mari ve mahremiyet ihlali cercevesinde degerlendirilmistir. Sonug olarak sosyal
medya paylasimlarinin bilingli kullanimi konusunda atilmasi gereken adimlar be-
lirlenmistir.
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3.1 Blogger Anneler/Fenomen Hesaplar ve Paylasim Psikolojisi

Uluslararasi literatiirde kullanilan ‘mommy blogger’ , ‘mom blogs’ gibi kavramla-
rin iceriginde annelik olgusuna vurgu yapilmaktadir (Oz & Turanci, 2016). ‘Anne
blog’ lari, annelik deneyimlerini belgelemek amaciyla yazilmis ¢evrimici glinltkler
olarak tanimlanmaktadir. Annelerin blog tutma nedenlerine bakildiginda ise, be-
begin biylme asamalarini glinlik olarak tutmak, bu slrecte yakin gevre ile ile-
tisimde kalmak, annelik duygusunun sevincini paylasmak, izolasyon duygusunun
Ustesinden gelmek gibi sebepler gosterilmektedir. (Yelsali Parmaksiz, 2012; 127).
Dolayisiyla anne bloggerlarin ¢ocuklariyla olan iliskilerine dair blog yazdiklari, fo-
tograf ve video paylastiklari, takipgileriyle bu konuyu baz alarak iletisim kurduk-
lari gorilmektedir.

Whitehead yaptigl arastirmada, bloglarin annelik deneyimine kamusal bir gortnirlik
kazandirdigini belirtmis ve 6zel yasamin ev ortamiyla dogrudan baglantili oldugunu
belirterek, annelik rolinin sosyal medya paylasimlari ile kamuya acik hale geldigini
vurgulamigtir. (2015; s.129). Bu durumla birlikte, anne bloggerlarin gocuklarinin fo-
tograflarini sosyal medyada siklikla paylastiklari, bu gériintilerin cogunda gocuklarin
reklam araci olarak kullanildigi dikkat gekmektedir. ‘Blogger Anneler’ ya da ‘Instagram
Anneleri’ adiyla paylasim yapan pek ¢ok annenin ¢ocuklarini birer moda ikonu veya
model haline getirmeleri, bu konuyla ilgili bir tartismanin baslamasina yol agmistir.
Cok hizl bir sekilde hayatimiza giren sosyal medyada gocuk fotograflarinin paylasil-
masli konusunda anne babalarin net bir fikre sahip olmadiklari, hatta bu paylasimlarin
dogru olup olmadigi konusunda toplumun da ikiye bolindugi gorilmektedir (Ruddi-
ck, 2017). Sosyal medya hesaplarindan ¢ocuklarinin dogumundan itibaren her anini
internet ortamina aktaran, yizlerce fotograf ve videoyu herkese acik olarak ve/veya
binlerce takipgisiyle korkmadan paylasan annelerin bu tir paylasimlari, konunun sos-
yolojik, psikolojik ve hukuki boyutlarini gindeme getirmektedir.

Anneligin icglidisel bir duygu oldugu ve her kadinin annelik duygusunu tatmak icin
cocuk dogurmayi arzuladigi dislinilmektedir. Diinya Gzerinde var olan toplumlar, ka-
dinlarin yeni bir canli diinyaya getirmesini ve ‘annelik’ kimligine sahip olmasini bekle-
mektedir. Bundan dolayi kadinlarin toplumda kendilerine atfedilen bu kimligi benim-
sedikleri ve cocuk sahibi olmayi 6nemsedikleri goriilmektedir. Son yillarda bireylerin
annelik kavramiyla ilgili algilarinin degistigi ve dissal (sosyal) faktorlerin annelerin di-
siince ve davranislarini etkiledigi agiktir. Buna en iyi 6rnek ise ginimuzin “internet
anneleri” dir (Internet Moms: Reaching moms in the digital age). internet anneleri-
nin hamilelik, dogum, ¢ocuk vb. konular hakkindaki kisisel tecrlibelerini paylasarak
annelik kimliklerini dijital ortama tasidiklari gérilmektedir. Bununla birlikte blogger
annelerin, blog sayfalarinda veya sosyal medyada kendilerini ‘annelik’ ve ‘cocuk’ kav-
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ramlari Gzerinden tanimladiklari gériilmektedir (Burg, 2015; s. 9). ‘prensesin anne-
si’, ‘hem anne hem baba’, ‘ikiz annesi’, ‘sehzadenin annesi’, ‘akademik anne’, ‘gezen
anne’, ‘becerikli anne’, ‘arastirmaci anne’ tanimlari bu duruma 6rnek olarak gosteri-
lebilir. Dolayisiyla blogger annelerin annelik kavramini, toplumda kendilerini var ede-
bildikleri bir kimlik olarak gorduklerini soylemek mimkindir. Buradan yola ¢ikarak
anneligin, kisisel tatmin elde etme, basarili olma ya da takdir edilme olarak algilandigl
anlasilmaktadir.

Genel olarak bakildiginda internet annelerinin paylasimlarina iyi niyetli yorumlar
yapildigi, begenildigi ve takip edildigi gdrilmektedir. Ayrica 6nemli ve/veya mutlu
anlari onlarca veya yiizlerce es-dost, akraba ve arkadasa tek tek haber vermek yerine
birkac¢ dakika icinde paylasim yaparak herkesin tanikhgina sunmak, hem zamandan
tasarruf hem de haber verilmedigi icin Gizilen/alinan/kiisenlerin sayisinin azaltiimasi
bakimindan da faydali olmaktadir (Otero, 2007; s.412). Ancak cocuk psikolojisi
acisindan incelendiginde durumun farkl oldugu ve oldukga ciddi boyutlarda ele alin-
masi gerektigi ortaya cikmaktadir. Her yasi ve her ani fotograflanan, komik videolari
cekilen, binlerce insanin kendisini izledigi, tanidigi ve yorum yaptigi ¢ocuklar, kendile-
ri de birer fenomen olan blogger anneleri tarafindan sosyal medya fenomeni haline
getirilmektedirler (Instagram’in en populer Tirk bebekleri/cocuklari, 2017). Kendileri
adina olusturulan bu hesaplari ydnetmek ve fotograf/video paylasimlari yapmak, yas-
lari ve egitimleri gbz 6nine alindiginda ¢ocuklarin kendi baslarina yapamayacagi bir
eylemdir. Cocuklari kendi kimliklerinin disinda farkli bir imajin icine yerlestirmek ise
onlara ayni zamanda sanal kimlikler olusturmak anlamina gelmektedir.

Dogumlarindan itibaren tiim 6zel anlarinin ve ev yasantilarinin paylasildigi fotografla-
rin sosyal medya platformlarinda yer almasi ve herkes tarafindan gérilmesi gocuklar
rahatsiz edebilir. Dikkat edilirse, cocuklar ergenlik donemine kadar ailelerinin okulda
ve sosyal ortamlarda yanlarinda bulunmalarini isterler ve sorun ¢ikarmazlar. Ancak
ergenlik donemine gelindiginde 6zerklik duygusu ve arkadas ortamlarinin da etkisiyle
bundan rahatsiz olurlar. Okula annesiyle gelen ¢ocuga ‘ana kuzusu, siit cocugu’ gibi
yakistirmalar yapilir. Bu donemde ¢ocuklar; fiziksel, cinsel ve sosyal farkindaliklarinin
da gelismesiyle birlikte ailelerinin her an yaninda olmasindan kaginmaya baslarlar.
Annelerinin okula gelmesini bile istemezken, arkadas ortamlarinda kendilerine yer
edinirken ve bireysellesirken, bebeklik ve ¢ocukluk dénemlerine ait fotograflarinin
sanal ortamlarda yer bulmasi onlarin psikolojik durumunu olumsuz olarak etkileyebi-
lir. Ayrica anne babalarin fotografin altina yaptiklari ‘bebegim’, ‘minik prensim’, ‘ugur
bdcegim’ vb. tanimlamalar, cocuklarin arkadaslarinin goziinde kiigik dismus hisset-
melerine yol agabilir, cocuklari gesitli yakistirmalara maruz birakabilir. Bundan dolayi
cocuklar, fotograflarini paylasan ailelerine 6fkelenebilirler. Dolayisiyla sosyal aglarda
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cocuklarin fotograflarini paylasmanin, ¢cocuklari gelecek yillarda béyle bir duruma di-
siirme riski bulunmaktadir.

Bununla beraber bir baska olumsuzluk, dogduklari andan itibaren tanidigi ya da tani-
madigi pek ¢ok insan tarafindan fotograflari ve videolari izlenen gocuklar bu sekilde
bir ilginin dogal oldugu algisina kapilabilir ve gercek hayatta da ayni ilgiyi bekleyerek
surekli bir onaylanma ve begenilme beklentisine girebilirler (Kinsey, 1987; s.169). Bu
duygularla beraber narsistik 6zellikler gelistirebilirler. Bu tiir paylasimlarin ¢ocuklar
lzerindeki etkilerini gorebilecek kadar zaman heniiz gegmemis oldugundan (toplum
ve ebeveynler ilk defa boyle bir tecriibe yasadiklarindan) dolayi, bugiiniin gocuklarini
ileride bu tiir (yukarida bahsedilen) tehlikelerin bekledigini ifade etmek yanlis olmaz.

Sosyal medya paylasimlarinin ebeveynleri bazi yonlerden memnun ettigi ve/veya
mutlu ettigi sdylenebilir. Facebook’ta, Instagram’da, bir blogda veya benzeri bir or-
tamda ¢ocuklarinin yasamindan kesitler paylasan ebeveynler, aile ve arkadas cevrele-
riyle iletisim kurmus olurlar, cogunlukla onlardan da olumlu tepkiler alirlar ve boylece
yaptiklarinin (yani kendileri ve gocuklarinin yasantilari hakkindaki herkese agik payla-
simlarin) dogru oldugunu bir nevi onaylatmis olurlar ya da dyle hissetmeye baslarlar.
Bu sekilde dogru bir davranista bulundugunu disiinen ebeveynler daha ¢ok payla-
sim yapmaya baslarlar ve bu dongliyu sirdirmek isterler. Ara sira birka¢ arkadas,
bazi yakinlar veya birkag yabanci bunun dogru olmayabilecegi veya riskli hatta zararli
olabilecegine dair endiselerini paylassalar da takipgilerin cogunlugu ¢ocuklarin mah-
remiyetinin s6z konusu oldugunu dahi fark etmezler. Bu geliskiyi daha iyi anlamak
icin oncelikle bugliniin ebeveynlerinin sosyal medyadaki paylasim tarzini gbz 6niin-
de bulundurmak gerekir. Aileler ¢ok farkh sekillerde paylasim yapmaktadirlar ancak
¢ogunlukla bu paylagimlar ¢ocuk fotograflarindan olusmaktadir. Bu paylagimlarin
bircok sekilde ¢ocuklari da mutlu etme/memnun etme potansiyeli bulunsa da ¢ok
sayida hukuki ve glivenlik riski tagimalari da s6z konusudur. Tabii ki ebeveynler cocuk-
larinin 6zel yasantilari ile ilgili bilgi, fotograf ve videolari iyi niyetle paylasmaktadirlar.
Bu paylasimlar sonucunda ¢ogunlukla olumlu tepki alan ebeveynler artik bitiin aileyi
kapsayan paylasimlari yapmaktan ¢ekinmemektedirler. Ancak butiin bu paylasimla-
rin kisa ve/veya uzun dénemdeki sonuglari hakkinda yeterince bilgi sahibi olduklari
soylenemez.

Ozellikle ebeveynlerin cocuklariyla ilgili hicbir sey paylasmamalari giiniimiizde pek
miimkin olmasa da g¢ocuklarla ilgili her seyi paylasmamak miumkiindir. Cocuklara
ait bilgileri ve gorintuleri paylasmak yakin gelecekte psikolojik ve hukuki sorunlari
da beraberinde getirme potansiyeli tasimaktadir. Bugiin yetiskin olan bireylerin,
cocukluklarina ait gorintuleriyle (6rnegin bezi degistirilirken, yemek yedirilirken,
ilk adimlarini atarken ya da banyo yaptirilirken) internet lizerinde karsilastiklarinda,
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bu durumdan rahatsizlik duymayacaklarinin garantisi yoktur. Glinlimiizden 10-15 yil
sonra c¢ocuklar internette kendi isimlerini arattiklarinda, anneleriyle yatak odasinda
kucak kucaga ¢ekilmis fotograflariyla ya da siinnet olurken gekilmis videolariyla
karsilastiklarinda muhtemelen mutlu olmayacaklardir. Bu konuyla ilgili olarak, 2016
yilinda ingiltere’de yasanan bir olay érnek olusturmaktadir. Lucy adindaki genc kiz,
“12-13 yaslarindayken (Facebook’ta) hakkimda utang verici seyler oldugunu fark et-
tim. Ondan (babasindan) fotograflari kaldirmasini istedim ve bunu yapti ama neden
bdyle bir istekte bulundugumu pek anlamadi. Eger bana bu fotograflarin herkes ta-
rafindan gorilmesini isteyip istemedigim sorulsaydi muhtemelen hayir derdim.” sek-
linde bir aciklamada bulunmustur (Wiggins, 2016). Paylasimlarin, s6z konusu bireyin
husumet icinde oldugu insanlar tarafindan kéti niyetle kullanilma potansiyeli de dik-
kate alindiginda olumsuz sonugclari daha agir basacaktir.

Ebeveynler kendilerini resim ve videolari paylasilan ¢ocuklarinin yerine koyduklarin-
da, gegmiste kaydedilmis ve bugiin onlari rahatsiz edebilecek goriintilerle karsilas-
tiklarinda, ileride gocuklarinin da ayni sekilde rahatsiz olabileceklerini dikkate almali-
dirlar. Bu agidan bakildiginda, ¢ocuklarla yakin gelecekte adli makamlara yansiyacak
davalarin 6nline gegmek (Oglunun fotograflarini izinsiz sosyal medyada paylasan
anne suclu bulundu, 2018), aile bitinligini ve ebeveyn-gocuk iliskilerini korumak,
cocuklarin saglkh bir gelisim strdirmelerini saglamak, topluma mutlu bireyler ka-
zandirmak amaciyla ¢cocuklarin mahremiyetine saygi géstermenin ¢ok 6nemli oldugu
gorilmektedir.

3.2 Sosyal Medyada Cocuk Merkezli Paylasimlarin igerikleri

Amerika Birlesik Devletleri’nde yapilan bir calismada ebeveynlerin gocuklari ile ilgili
uyutma, beslenme ipuglari, egitim, glindiiz bakimi ve davranissal konularda paylasim
yaptiklari ortaya ¢ikmistir (Parents on social media: likes and dislikes of sharenting,
2015). Galisma, ebeveynlerin yaridan fazlasinin ¢ocuklarini utandirici bilgiler, yariya
yakininin ¢ocuklarinin bulunduklari yeri ve zamani agiga vuran bilgiler, dortte bire
yakininin da uygunsuz fotograflar paylastiklarini géstermektedir. Baska bir ¢alisma
kimlik bilgilerini agiga c¢ikarici paylasimlarin ¢ocuklar igin hangi riskleri olusturdugunu
gozler 6nline sermektedir. Arastirma kapsaminda ebeveynlerin sosyal medya payla-
simlarinin verilerini takip ederek ¢ocuklarin isim, adres, yas, dogum glinii ve hatta
inang bilgilerine bile ulasildigI ortaya konulmustur (Minkus, Liu & Ross, 2015). Bu ko-
nudaki ilging noktalardan birisi, bugiin otuzlu yaslarda olan birinin gevrimici ge¢misi
en fazla 10-15 yil geriye (kendi istegi ve iradesiyle) gitmekteyken, gliniimizdeki bir-
¢ok ¢cocugun daha dogmadan Once ultrason resimlerinin ve dogum aninin bile sosyal
medyada paylasildigi ve muhtemelen hayatlari boyunca bu tiir paylasimlarin artarak
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devam edecegi gercegidir. Ancak ebeveynler bu konudaki bilgi eksikliklerine ilaveten
takipcilerinden aldiklari (kendi anhk bakis acilarina gore) olumlu tepkilerin etkisiyle
paylasimlarini sirdirmektedirler (Moser, Chen & Schoenebeck, 2017).

Bazi ebeveynler cocuklarinin zihinsel problemleri ve saglik durumlarini da payla-
sabilmektedir. Bunu yaparken aslinda benzer durumda ¢ocuklari olan baska ebe-
veynlerle bilgi paylasimi ve yardimlasma amaci tasidiklari gériinmektedir. Ancak
bu cocuklar ergenlige girdiklerinde veya yetiskin olduklarinda bu hastaliklarindan
kurtulmus olsalar da olmasalar da hi¢ tanimadiklari insanlarin bu bilgilere sahip
olmalarindan dolayi ¢ok biyiik bir ihtimalle rahatsizlik duyacaklardir.

3.3 Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasmanin Riskleri

Sosyal medyada cocuk fotograflari paylasmanin ebeveyn ve ¢ocuklar agisindan olus-
turdugu bircok risk bulunmaktadir. Bu riskler, gecmiste yasanmis gercek olaylardan
ve bu olaylar sonucu yapilan ¢ikarimlardan olusmaktadir. Sosyal medyada paylasi-
lan fotograflarin ve kisisel bilgilerin, ¢cocuklarda psikolojik sorunlar ve aile igi iletisim
problemleriyle birlikte; cocuk istismari, cocuk pornografisi, pedofili gibi konularda
bazi tehlikelere yol agtigi bilinmektedir (Glner, 2013, ss. 5-6).

Sosyal medyada gocuk istismarina yol agabilecek paylasimlar iki sekilde goriilmekte-
dir. Birincisi, cocuklarinin fotograf ve videolarini yakin ¢evreden olusan sinirli bir kitle
ile paylasan ebeveynlerin sosyal medya hesaplaridir. Paylagsimlar sinirh bir kitle igin
olsa bile sorunun asil kaynagini fotograf ve video paylasmak degil, paylasilan fotog-
raflarin icerigi olusturmaktadir. Cocuklarin 6zel yasam alanlarina ve ev ortamlarina
ait fotograflar dogrudan mahremiyet ihlali olarak dustnildigiinden, fotograflari go-
recek cevrenin kisitlanmasi halinde bile cocugu istismara ve istismarcilara acik hale
getirmektedir. ikincisi ise, cocuklarinin fotograf ve videolarini her giin diizenli olarak
genis bir kitle ile paylasan ve blogger adi verilen ebeveynlerin paylasimlarindan
olusmaktadir. Unutulmamasi gereken énemli nokta, ¢cocuk istismarinin ¢ogunlukla
aileye yakin kisiler tarafindan gergeklestirildigidir (Pedagoji Dernegi, 2017). Dolayi-
siyla ebeveynlerin yalnizca yakin gcevreleriyle paylastiklari cocuklarina ait gortntuler
de istismar riski olusturmaktadir. Cocuklarin kitleler tarafindan takip edildigi diger
sosyal medya hesaplarinda, ilgi ve begeni toplamalarina yonelik olusturulan sanal
kimlikler Gzerinden ticari faaliyetlerin gergeklestirildigi gortilmektedir. Ticari Urlin-
lerin ¢ocuklarin sevimli ve masum ifadeleri izerinden pazarlanmasi da bir diger is-
tismar tird olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Progress and Freedom Foundation (PFF)
isimli kurulusun 2009 yilinda ortaya koydugu verilere gére 15-17 yas araliginda bu-
lunan gengler internet ortaminda cinsel istismara en ¢ok maruz kalan gruptur. Ayni
yil Turk Pediatri Kurumu’nun yayinladigl raporda, cocuklarin %30’u internette bir
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yabanciyla karsilasmis, internette bir yabanciyla karsilasan ¢cocuklarin %8'’i ise gergek
hayatta o kisilerle bir araya gelmistir. Arastirma sonuglarina gore ¢cocuklari internette
yabancilarla karsilasan ebeveynlerin %28’inin bu durumdan haberdar oldugu,
%11’inin farkinda olmadigi, %61’inin ise ¢ocuklarinin bir yabanciyla bulusmadigini
ifade ettigi ortaya konmustur (Alikasifoglu, trs.). Ginimuzdeki istatistiksel verilere
bakildiginda, son 10 yilda ¢ocuk istismari vakalarinin ylzde %700 arttigi ve bu siire
icerisinde vakalarin toplamda 300 bin sayisini gectigi belirtiimektedir (Cocuk istisma-
rinda tilyler iirperten veriler). insan Haklari Dernegi istanbul Subesi Cocuk Haklar
Komisyonu’nun 2016 yilinda yayinladigi rapora gore, diinyada cinsel suglarin %46’sI-
nin ¢ocuklara yonelik islendigi, cocuk cinsel istismarinda Tirkiye’nin ise 3.sirada yer
aldigi belirlenmistir (IHD: Tiirkiye cinsel istismarda 3. sirada, 16 yilda 440 bin ¢ocuk
dogum yapti, 2018). 2000’li yillarin baslarindan itibaren sosyal medya platformlarinin
olusum gostermesi, istismar suglarinin artigini etkileyen bir faktor olarak gorilebilir.
Clinkt sosyal medya insanlarin birbirlerini her an takip edebildikleri, istedikleri bilgiye
kolayca ulagabildikleri bir platformdur. Dolayisiyla istismarcilarin ya da bir takim yasa
disi olusumlarin hedefi olunabilen bir alan olarak da tehlike arz etmektedir (Lupton
& Williamson, 2017). Bu agidan bakildiginda en ¢ok hedef haline gelenlerin cocuklar
oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Sosyal medya paylasimlari esnasinda dikkat edilmesi gereken en 6nemli unsur birey-
lerin ve 6zellikle cocuklarin mahremiyet ve giivenlik sinirlarinin ne oldugudur. Aileler
cocuklariyla ilgili giizel anilarini paylasmis olsalar da; bir basariyi, bir mezuniyeti veya
bir diglni paylasmalarinda sorun yok gibi goriinse de paylasimi gérebilecek kitleyi
kisitlamadan herkese acgik paylasimlarda bulunmak, cocugun ve ailenin glivenligini
tehlikeye atabilir. Ornegin: Cocugun karnesini, oturulan evi, isimleriyle birlikte bitiin
aile Gyelerine ait bilgileri, o anda ailece bulunulan mekanlari paylasmak bircok ris-
ki beraberinde getirmektedir. Bu riskler arasinda basta ¢ocuk istismari olmak lizere;
‘cocuk pornografisine maruz kalma, cocuk kacirma, hirsizlik ve fidye amach tehditler’
gosterilebilir. Paylasilan her cocuk fotografi, ayni zamanda gocugun suiistimal edilme-
sine de neden olabilir (Orton-Johnson, 2017). Cocuklarinin kismen ¢iplak, i¢ camasirh
veya bedenin blyik bir kismini agikta birakan kiyafetli fotograflarini sosyal aglarda
paylasan ebeveynler, bu tir fotograflari sergilemek veya cesitli amaglarla kullanmak
icin firsat kollayan sitelere (ve/veya pedofillere) istemeden de olsa malzeme vermis
olabilirler (sosyal aglar ve cocuklarin mahremiyeti, 2016). istanbul Universitesi Adli
Tip Enstitiisii 6gretim tyesi ve Uskiidar Universitesi Rektér Yardimcisi Prof. Dr. Sevil
Atasoy, 9 Temmuz 2018’de Huirriyet Resmi internet sitesine verdigi réportajda sosyal
medyada genis bir kitle tarafindan takip edilen ¢ocuklarin ev adresinin bulunabilece-
gi, fotograflarinin pornografik amaclarla kullanilabilecegi ve 6zellikle Gnli, taninan
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ailelerin cocuklarinin fidye amaciyla kagirilabilecegini belirtmistir (Ozbey, 2018). Bu
konuyla ilgili olarak 4 Kasim 2009 yilinda Avukat Sahin Antakyalioglu’nun hazirladigi
raporda, cocuk istismarcilarinin, gergek fotograflardan gocuklarin porno gorintileri-
ni elde ettikleri ve sosyal medyada aileler tarafindan masum duygularla paylasilan ¢o-
cuk fotograflarinin istismarcilara firsatlar sundugu belirtilmistir. Bu rapor, Cocuk Hak-
lari izZlenme ve Raporlanma sitesinde kamuya sunulmustur (Cocugunuzun resmini

internete koymayin, 2009).

Agustos 2016’da yasanan bir olayda, Sakarya’da esnaflik yapan 55 yasindaki E. K.,
sosyal paylasim sitesinden irtibata gectigi 13 yasindaki magdura cinsel igerikli mesaj-
lar gdndermis; bulusma ayarlamak icin teklifte bulunmustur (Yegenine tacizde bulu-
nan sahsi hem dovdi hem kameraya aldi, 2016). 2 Temmuz 2018 tarihinde yasanan
bir olayda ise Facebook’ta kiiglik kiz cocuklarinin fotograflarini cinsel taciz amaciyla
paylasan bir sayfa glindeme gelmis ve bu sayfanin yaklasik bin kisi tarafindan bege-
nildigi de kayitlara gegmistir (Sosyal medyada ¢ocuk tacizi var!, 2018). Subat, 2017’de
yasanan bir baska olayda, Yozgat Emniyet MuduarlGgia Siber Suglarla Micadele
Ekibi'nin ¢ocuklara cinsel istismarda bulundugu gerekgesiyle goéz altina aldigi 33
yasindaki A.Y. tutuklanmistir. Bu sahsin, yaslari 10-15 arasinda degisen erkek ¢cocuk-
larini sosyal medyada agtigl sahte hesaplar Uzerinden istismar ettigi belirlenmistir
(Cocuklara sosyal medyadan cinsel istismar sphelisi tutuklandi, 2017). Ayni tarih-
lerde Diyarbakir'da yasanan baska bir olayda, 33 yasindaki bir sahsin 11 yasindaki
erkek ¢ocuguna cinsel istismarda bulunmak amaciyla sosyal medya lizerinden mesaj
gondermesi Uzerine, cocugun babasinin mesajlasmayi siirdlrerek sahis ile bulusma
ayarladigi kayitlara gegcmistir. Cocuga cinsel istismarda bulunmak igin bulusmaya gi-
den sahis, babayla karsilasinca oradan kagarak uzaklasmis ve kagarken 3 kisinin de
yaralanmasina sebep olmustur (Sosyal medyadan tanistigi cocugu istismar etmek is-
tedi, 2017). Tum bu olaylar, sosyal medya platformlarinda goriinti ve bilgileri yer alan
cocuklara koti niyetli kisilerin kolayca erisebildigini ve cinsel istismar tesebbisiinde
bulunabildiklerini ortaya koymaktadir.

Cocuklarin, kisisel bilgilerinin ebeveynleri tarafindan paylasilmasi tizerinde kontrolu
yoktur. Aksine fotograflarin paylasimiyla ilgili tim sorumluluk bu paylasimlari ya-
pan ebeveynlere aittir. Bilinmelidir ki internette paylasilan bilgiler ¢cok uzun siire var
olma, baskalari tarafindan kaydedilip saklanma ve yine baskalari tarafindan kullani-
ma acllma potansiyeline sahiptir. Dolayisiyla ¢ocuklarla ilgili paylasimlarin da 6mur
boyu erisime agik olma ihtimali vardir. Gelecek nesiller bugiliniin gocuklarinin tecri-
belerinden yararlanarak muhtemelen daha gilivenli sosyal medya politikalarina sahip
olacakken, glinimiiz gengleri bu yeni hayat sartlari altinda yetiskinlige giren ilk nesil
olacaktir (Steinberg, 2017).
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Gegmiste yasanan Facebook skandali bu konuda iyi bir 6rnek olarak gosterilebilir.
Facebook’un kisisel verileri Cambridge Analytica ismindeki bir veri analiz sirketiyle
paylastigi, bu verilerin sirket tarafindan usulstzce kullanildigi ve bazi hikimetlerle
paylastigi konusunda iddialar ortaya atilmis, bunun {izerine ingiliz Bilgi Komisyonu ta-
rafindan dava sireci baslatilmistir (5 soruda Facebook verilerini ‘usulsiiz kullanmak-
la’ suglanan Cambridge Analytica, 2018). Bu olay, 2015 yilinda gelistirilen 5 faktorlt
kisilik tipini 6ngdren algoritmayi akla getirmistir. Cambridge ve Stanford Universite-
si’nde 17.000 Facebook kullanicisi Gzerinde gelistirilen bir algoritmaya gére bu kisilik
ozellikleri; agiklik, vicdanhhk, disadéntikliik, anlasmazlik ve nevrotiklik olarak belirlen-
mistir. Bu bilgiler isiginda Facebook’un kisileri ailelerinden bile daha iyi tanidigi sonu-
cuna varilmistir (Facebook knows you better than anyone else, 2015). Turkiye'de ise
2015 yilinda bir Facebook kullanicisi, kendi profil fotografinin baska bir kisi tarafindan
kullanilmasi sebebiyle olayi mahkemeye tasimistir. Mahkeme sonucunda Yargitay,
Facebook’ta herkese acik paylasilan bir fotografi kullanmanin su¢ olmadigina karar
vermistir (Yargitay’dan kritik karar: sosyal medyada kullanilan fotografi kullanmak
su¢ sayllmaz). Buradan yola ¢ikarak, sosyal medyada paylasilan fotograflarin herkes
tarafindan kullanilabildigi, 6zel milkiyet kavraminin olmadigi ve kullanicilarin sosyal
medyada paylastiklari her bilgi ya da fotografin veri olarak kaydedildigi, hatta kamu-
nun mali olarak kabul edildigi sonucuna ulasiimaktadir.

3.4. Sosyal Medya Paylasimlarinin Bireysel ve Toplumsal Yansimalari

Sosyal medyada yapilan paylasimlarin igerigine bakildiginda yeme-igme, gezme ve
yapilmakta olan ugraslarin yer aldigi ve ¢ogunlukla bu faaliyetlerin yakin arkadas veya
aile ile birlikte oldugu gortlmektedir. Sosyal medya kisilerin 6zel yasamlarini sosyal
cevreyle paylasma imkani saglarken olumlu ve olumsuz birtakim sonuglara yol ag-
maktadir. Sosyal medyada paylasilan yasama dair 6zel bilgiler bu paylasimlari takip
eden bireylerde farkli algilar olusturarak; yetersizlik, kiskanglik, mutsuzluk, kaygi, 6fke
gibi duygular olusturmaktadir. Bu durum topluma yansiyarak, sosyal medyada gegiri-
len siire icerisinde sahte bir iyilik haline sebep olmaktadir.

ideal kimlik, bireylerin olmak ve cevrelerine sunmak istedikleri bir tiir sosyal kimlik-
leri olarak tanimlanabilir. Sosyal Medya ise kisilerin bu ideal kimliklerini olusturma ve
sunma islemini kolaylastirip etkin hale getiren bir zemin goérevini gormekte ve birey-
ler bu yolla bir anlamda ‘Dijital Kimlik’ lerini olusturmaktadirlar. Kisiler bu durumda
gercek benliklerinden, yani sadece kendilerinin ve yakin gevrelerinin kendileriyle ilgili
algilamalarindan uzaklasarak farkli bir benlige ya da kimlige sahip olmaktadirlar. Bun-
dan dolayi sosyal medyada paylasimlar yapan bir kisi ile onu takip eden bireyler ara-
sinda ¢ok yonlu iletisim gerceklesmektedir. Birincisi, sosyal medyada paylasim yapan
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bireyin kendisini tanimladigi, algilanmasini istedigi ve gergek benlig§inden tamamen
farkl bir dijital kimlik olusturmasidir. Diger tarafta da bu paylasimlarin gercek kisiyi ta-
nimlamadiginin bilincinde olanlarla, paylasilanlari gercek kabul eden bir kitle bulun-
maktadir. Her durumda sosyal medyada ortaya ¢ikan gergeklik ise, ortamin tamamen
simulatif bir evren olmasi ve gergek kisiligin, sanal ortamda yeniden uretilmesidir.
Bu sirecte de gercek kimlik, her seferinde farkli mecralarda béliinmekte ve birey, asil
kimligine yabancilasmaktadir. Son yillarda bireylerin cogunlukla sosyal medya plat-
formlari Gizerinden iletisim kurmalari; bu mecralarda egitim almalari, aligveris yap-
malari, Gretim ve tiketimde bulunmalari, yeni bir kavram olarak ‘dijital vatandaslhk’
kavraminin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Dijital vatandaslik, bilgi teknolojilerini uy-
gun ve dogru kullanabilen bireylerin bitlinind ifade etmektedir. Bu kavramin; dijital
iletisim, dijital ticaret, dijital hak ve sorumluluklar, dijital gtivenlik, dijital okuryazarlik
gibi farkh alt boyutlari bulunmaktadir. Teknolojinin hizli gelisimi; teknolojiye dayal
becerilerle birlikte teknolojik kaynakli sorunlarin da artmasina yol agmaktadir (Diji-
tal vatandaslik nedir?, 2017). Dolayisiyla bireylerin dijital ortamlarda karsilastiklari
sorunlari ¢ozebilmelerinin, etik kurallara uygun davranabilmelerinin, sahip olduklari
hak ve sorumluluklarinin bilincinde olmalarinin, gercek kimlik ve sanal kimlik ayrimini
gozeterek dogru ve tutarli davranislar belirlemelerinin 6nemi giderek artmaktadir.

Yeni medya teknolojileri bireylerin iletisim slreglerini ve iletisim becerilerini degistir-
mekte ve donistirmektedir. YUz yize ve sinirli sayida insanla kurulan sézel iletisim
glinimizde yerini sosyal medya aglari tizerinden yuzlerce insanla ayni anda kurula-
bilen so6zll, s6zsuz, yazili, goruntili ve ikonik/sembolik iletisime birakmistir. Sosyal
medya hesabi olan ve paylasimlarda bulunan bireyi kaynak kabul ettigimizde yapilan
paylasimlarin mesaj oldugu agiktir. Bir kisinin paylastigl mesaj yalnizca mesajin payla-
sildigi bireylerle sinirli kalmamakta, kontrol disi farkl mecralara da ulasabilmektedir.
Alici olarak tanimlanan mesajin muhatabi olan kitlenin her bir bireyinin, bu mesaji
farkli gruplara ve dolayisiyla topluma ileterek kendisinin de kaynaga dontstugi goril-
mektedir. Bu mesajlar sadece kaynak ve alici arasinda sinirli kalmamakta, ikinci adim-
dan sonra kontrolsiizce, diinyanin her yerindeki sosyal medya kullanicilarinin kot
niyetli kullanimina da acilmaktadir. Sosyal medyanin tehlikesi ise tam da bu noktada
baslamaktadir.

Sosyal medyada kisilerin gortinmek istedikleri dijital kimlikleriyle var olmalari, aslin-
da gerceklikten uzak sanal bir toplum olusmasina sebep olmaktadir. Dolayisiyla sos-
yal medyada kendisini takip eden kisilerle ve onlarin olumlu goriis ve duslinceleriyle
tatmin olan, glindelik yasamini sosyal medyadaki gérinirligiyle stirdlren kisilerde

‘narsizm’, ‘paranoya’, ‘depresyon’, ‘anksiyete’ gibi psikolojik sorunlarin arthgr goz-
lemlenmektedir (Sahin ve Gilnar, 2016; s.9). Birey, gercek kimligiyle sosyal medya
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aglarinda yarattig dijital kimligi arasinda nereye ait olacagina dair ciddi bir kimlik
karmasasi yasamaktadir. Yukarida bahsedilen sosyal medyada var olan iki yonli ile-
tisim, bu tur psikolojik rahatsizliklarin toplumsal boyutlara ulasarak kitleleri olumsuz
etkilemesine sebep olmaktadir.

Sosyal medyada yer alan paylasimlar ¢cogunlukla iyi niyetle yardimlasma, fikir alis ve-
risi ve bilgilendirme, bir araya gelme ekseninde cereyan ederken, tipki glinliik hayat-
ta oldugu gibi tartismalar, kavgalar, anlasmazlik ve ¢atismalar, fikir uyusmazlklari da
olabilmekte ve bu uyusmazliklar zaman zaman dava konusu olarak adli makamlara
yansilyabilmektedir. Ancak sosyal medyada olanlarin, glindelik yasamda olanlardan
cok bariz bir farki vardir ki o da yapilan bitiin paylasimlarin kayith olmasi ve neredey-
se bitlin dlinyaya acik olmasidir. Sosyal medyadaki paylagimlarin etkilerine gelmeden
once bireyin yakin gevresi yoniinden durumu degerlendirmek gerekir. Yapilan payla-
simlarin “sorunsuz”, “yerinde” veya “uygun” olabilmesi i¢in paylasimi yapan kisinin
en ¢ok iletisimde oldugu yakin gevresi dikkate alinmalidir. Ornegin: anne-babasin,
cocuklarini, kardeslerini, komsularini ve onlarin kiictik cocuklarini, ilkokul 6gretmeni-
ni, Universitedeki hocasini, kendisi 6gretmense 6grencilerini ve midiiriini, mudirse
calisanlarini ve amirlerini, doktorsa hastalarini ve hastane yo6netimini, imamsa
cemaatini ve amirlerini, askerse komutanlarini ve emrinde calisanlari da disinmesi
ve bu kisilerin tepkilerini de dikkate almasi gerekmektedir. Dolayisiyla sosyal medya
kullaniminin aslinda oldukga farkli boyutlarinin oldugu ve dikkat gerektirdigi acik¢a
gorilmektedir.

4. Sosyal Medya Paylasimlarinin Hukuki Boyutlari

Sosyal medya paylagimlarinin psikolojik ve toplumsal etkilerinin yani sira, hukuksal alan-
da da birtakim etkileri bulunmaktadir. internet yayginlasmadan énce kisilerin ézel ya-
samlarina dair bilgiler zaman icerisinde kaybolmaktaydi. Bireylerin ge¢miste yasadiklari
birtakim olay ve durumlar ya da yaptiklari davranislar kayit altinda tutuldugunda, birey
bu kayitlardan bagimsiz olarak yasamini sirdiirmekteydi. Bu noktada internet, kisilerin
Ozel yasamlarina dair tiim bilgileri anlik olarak topluma sundugundan dolay ‘unutulma
hakki’” nin giindeme gelmesini saglamistir. Bu konu, Anayasa’da agikca diizenlenmemis
olsa da kisilerin manevi bitlinligl baglaminda seref ve itibarinin korunmasi hakki ile kisi-
sel verilerin korunmasini isteme hakki bir arada distnildugiinde, kisisel verilerin korun-
masina dayali unutulma hakki 6nemsenmektedir (Dogan, trs.). Sosyal medyada yer alan
kisisel verilerin tim zamanlari kapsayici ve ulasilabilir olmasi bu konuda hukuki stregle-
rin devreye girmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Bu konuda diinya tzerinde atilan ilk
adim, 2016 yilinda Fransa’da yapilan hukuki diizenlemelerle birlikte sosyal medyada fo-
tograflari paylasilan cocuklarin, ailelerine dava agma hakkina sahip olduklari ve boyle bir
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durumda yasalarin gocuklari destekleyici nitelikte adimlar atacagi konusunda yetkililerin
ebeveynleri uyarmasi olmustur. Ayni donemde, internet yasalari ve internet etigi uzmani
Eric Delcroix, “Cocuklar birkag yil iginde, ebeveynlerini cocukluk fotograflarini internette
paylastiklari icin rahatlikla mahkemeye verebilirler” agiklamasinda bulunmustur.
Yine Fransa’da yayinlanan La Figaro gazetesindeki bir habere gére, Fransiz emniyeti
“Cocuklarinizin  fotograflarini Facebook'ta paylasmak givenli degil. Cocuklarinizi
koruyun” mesajiyla ailelere uyarida bulunmustur (Cocuklar Facebook’ta fotograflarini
paylasan ailelerine dava agabilir, 2017). italya’da meydana gelen baska bir olayda ise,
kendi rizasi olmadan sosyal medyada fotograflarini paylasan annesine dava acan 16
yasindaki genc, actigl davayr kazanmistir. Dava sonucunda annenin tim fotograflari
silmesine ve fotograf paylastig takdirde 10 bin Euro para cezasi 6demesi gerektigine
karar verilmistir (Oglunun fotograflarini izinsiz sosyal medyada paylasan anne suglu bu-
lundu, 2018). Buradan yola gikarak, sosyal medyada fotograflari paylasilan bazi ¢ocukla-
rin, blyidiklerinde ebeveynleriyle iletisim problemleri yasayacaklari ve kisisel haklarini
korumak adina hukuki sureglere basvurabilecekleri séylenebilir.

Tirkiye’de bu konuyla ilgili olarak, Milli Egitim Bakanhgi Hukuk Hizmetleri Genel M-
dirligi tarafindan 7 Mart 2017 tarihinde yayinlanan genelgede: “il, ilge, okul ve
kurum yoneticileri tarafindan, okul veya kurumlarinda gorev yapan tim personel
ile 6grenim goren ogrencilerin, kisilerle ilgili her tlrli ses, yazi, goriintl ve video
kayitlarinin internette veya farkl dijital ya da basili ortamda hukuka aykiri sekilde
paylasilmasinin Anayasaya, uluslararasi sézlesmelere ve 1739 sayili Kanun’a aykiri
oldugu; bu fiillerin Tlrk Ceza Kanunu’nda su¢ olarak diizenlenmis oldugu hususunda
bilgilendirilmesi saglanacak ve durumlarin 6niine gegilmesiigin 6nlemler alinacaktir”
denilmistir (Okullarda Sosyal Medyanin Kullanimina Yonelik Genelge, 2017).

5. Amag ve Yontem

5.1 Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasimi Uzerine Bir Arastirma: Blog-
ger Anneler ile Unlii Annelerin Instagram Fotograflarinin igerikleri

Sosyal medyada ¢ocuk fotograflarinin yogun olarak paylasildigi platformlardan bi-
risi Instagram’dir. Instagram araciligiyla yetiskinler 6zel ve sosyal yasamlarina dair
bircok bilgi ve fotograf paylasmakta, bu paylasimlari 6zellikle son yillarda tanitim
ve pazarlama amaciyla kullanmaktadirlar. Bireylerin, takipgileri tarafindan ilgiy-
le karsilanan paylasimlari, bir siire sonra bu kisilerin Instagram fenomeni olarak
adlandiriimasina sebep olmustur. Takipgiler tarafindan ilgi duyulan konular moda,
seyahat, yemek, yazarlik vb. genel konular olabildigi gibi; dogum 6ncesi, dogum ve
dogum sonrasi siiregleri kapsayan paylasimlar da olabilmektedir. Cocuklarin Instag-
ram’da blyik kitleler tarafindan siirekli olarak izlenmesi ve takip edilmesi, birtakim
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riskleri de beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla bu bélimde fenomen annelerin
Instagram platformu Gzerinden yaptiklari paylasimlarin boyutlarini sinayabilmek
icin, paylasilan fotograflarin sayilari ve icerikleri istatistiksel olarak analiz edilmistir.

5.1.1 Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Arastirmanin amaci, sosyal medya platformu olan Instagram’da yapilan paylasim-
larda, ¢ocuk goriintisi icerigine hangi diizeyde ve hangi amaglarla yer verildigini
ortaya koyarak, ¢alismanin ana konusu olan mahremiyet ihlaline ve ¢ocuk istismari-
na yol acabilecek riskleri sinamaktir. Bu arastirma nicel verilere dayanan bilimsel bir
arastirma olup, arastirmada SPSS (Sosyal Bilimlerde istatistiksel Program) ile veri
analizi yapilmistir. Veri analizinde agiklama, yorumlama ve iliski kurma yontemleri-
ne basvurulmus ve ¢ikarimsal istatistik analizi uygulanmustir.

5.1.2 Arastirmanin Kapsami ve Sinirhliklar

Arastirmada 1 Nisan 2018 - 1 Temmuz 2018 tarihleri arasinda Instagram’da payla-
sim yapan fenomen annelerin paylastiklari toplam fotograf sayisi, toplam ¢ocuklu
fotograf sayisi, toplam ¢ocuksuz fotograf sayisi, gocuklu ve reklamli fotograf sayisi,
cocuklu ve reklamsiz fotograf sayisi, cocuksuz ve reklaml fotograf sayisi, cocuksuz
ve reklamsiz fotograf sayisi belirlenmis ve elde edilen tiim verilerin ylzdeleri he-
saplanmistir. Bununla birlikte, paylasilan tim fotograflar icinde cocuklu ve gocuk-
suz fotograflarin oranlari verilmis, paylasilan tim cocuklu fotograflarin hangi oran-
da reklamli igeriklere sahip oldugu ve reklam yapilan fotograflarin hangi oranda
¢ocuk goriintusi icerdigi belirlenmistir. Ayrica, takipgi sayilari benzerlik gosteren
blogger ve lnlu annelerin, paylasimlarindaki cocuk ve/veya reklam oranlarinin yiiz-
delik olarak ne kadar benzerlik gésterdigi saptanmistir. Ek olarak, belirlenen tarihler
arasinda paylasilan ortalama fotograf sayisinin, cocuk icerigine yer verilen ortalama
fotograf sayisi ile anlamh bir iliskiye sahip olup olmadigi incelenmistir. Cocuk ve
reklam icerikli fotograf sayilariile diger reklam icerikli fotograf sayilarinin arasindaki
korelasyona bakilmistir.

Arastirmanin veri toplama asamasinda Instagram fenomenlerinin son 3 ayda pay-
lastiklar fotograflarin ele alinmasi ve tek bir sosyal medya platformu kullanilimig
olmasi, bu arastirmanin sinirliigini olusturmaktadir.

5.1.3 Evren ve Orneklem

Arastirmada 50 blogger ve 50 inli anne olmak lzere toplamda 100 6rneklem
secilmistir. Belirlenen iki grubun ortak 6zellikleri sosyal medyada biyuk bir kitle
tarafindan takip edilmeleri ve ¢ocuklarinin fotograflarini paylasmalari iken; ay-
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rildiklari noktalar ise paylasimlarinin sayisi ve igerigidir. Son yillarda bloggerligin
maddi kazang elde edilen bir meslege donlismesi, bu calismada fenomen olan
annelerin blogger ve Unlu olarak iki gruba ayrilmasina sebep olmustur. Dolayi-
siyla arastirmada belirlenen degiskenler, blogger ve Unli anneler Gzerinde ayri
olarak analiz edilmistir. Elde edilen sonuglarla bu iki grup arasinda karsilastirma
yapilmistr.

Sosyal Medyada Cocuk Fotograflarinin Paylasilmasinin Riskleri Agisindan Bir Or-
nek Olay Calismasi: Blogger Anne Nihan Kayalioglu Olayi

Bu arastirmada 2017 yilinda mahkemeye tasinan ve bu nedenle haberlere konu
olay incelenmistir. Nihan Kayalioglu’nun, esi tarafindan agilan dava sonucunda
cocuklarinin velayetini kaybetmesi, mahkemenin fotograflarin silinmesi yoniinde
karar almasi, basinin ve toplumun olaya verdigi tepkiler ele alinmistir.

5.2.1 Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu arastirmanin amaci, sosyal medyada cocuk fotograflari paylasmanin olustu-
rabilecegi risklerin yansimalarini ortaya koymaktir. Sosyal medyada paylasilan
cocuk fotograflarinin, mahremiyet ve cocuk istismari kavramlari baglaminda de-
gerlendirildigi arastirmada, durum calismasi/érnek olay teknigine basvurularak
verilere ulasilmistir. Sosyal medyada cocuklarinin fotograflarini paylasan ve bu
nedenle esi tarafindan agilan dava nedeniyle glindeme gelen blogger anne Nihan
Kayalioglu olayi ‘agiklayici ve tanimlayici durum ¢alismasi’ metoduyla detayl ola-
rak incelenmistir. Ornek olay calismasinda; Arastirmada elde edilen veriler icerik
analizi ydontemiyle degerlendirilmistir.

Ornek olay calismasi, deneysel bulgularin yetersiz kaldigi ve ele alinan olay/
durumlarin gercek yasamla baglantisi oldugu durumlarda tercih edilen bir
yontemdir. Ornek olay yénteminde neden ve nasil sorularinin yanitlarinin
aranmasli, ele alinan olayin/durumun farkli boyutlarinin ortaya konmasi,
calismanin icerigini gliclendirmektedir. Dolayisiyla 6rnek olay calismasi, yapilan
arastirmaya uygun bir ydntemdir. icerik analizi, her tiirlii yazili veya gérsel metnin
iceriginden olusmakta ve bilgilerin yorumlanmasinda kullanilmaktadir.

5.2.2 Arastirmanin Kapsami ve Sinirliliklan

Nihan Kayalioglu 6rnegi, sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasma konusunda
Turkiye’de hem hukuki hem de psiko-sosyal agidan basina yansimis tek olay olma-
si sebebiyle irdelenmistir. Blogger Nihan Kayalioglu hakkinda 30 Haziran 2017 ile
24 Temmuz 2017 tarihleri arasinda sekiz ayri basin organinda yer alan basliklar ve
haberlerin icerigini olusturan bilgi, goris, yorumlar ele alinmistir.
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Arastirmanin sinirhliklari ise konunun stibjektif olarak incelenmesi durumunda
pek cok farkh goriis ve disiincenin ortaya c¢ikmasi ve toplanan verilerin
degerlendirilmesi asamasinda deneysel dayanaklarin yetersizligidir.

5.2.3 Evren ve Orneklem
Farkh basin organlarina ait Nihan Kayahoglu olayi ile ilgili yapilan haber basliklari
ve haber igerikleri, arastirmanin érneklemini olusturmaktadir.

5.3 Bireylerin Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylagimi ile ilgili Tutumlarina
Yonelik Anket Calismasi

5.3.1 Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bireylerin sosyal medyada yapilan paylasimlarla ilgili duygu, diisiince ve davranis-
larini belirlemek, cocuk fotograflari paylasmanin olasi etkilerine karsi farkindalik
dizeylerini tespit edebilmek ve bu konuyla ilgili yapilan arastirmalari destekle-
mek amaciyla 850 katilimciya uygulanan bir anket calismasi yapilmistir. Anketin
ilk bolimiinde yer alan; kusaklara gore dogum yil, cinsiyet, bulunulan cografi
bdlge, bulunulan yerlesim birimi, medeni durum ve egitim durumu, demografik
bilgileri olusturmaktadir. Anketin ikinci bolimiinde ise, katilimcilarin sosyal med-
yadaki tutumlariyla ilgili bilgilere ulasmak amaciyla belirlenen ifadeler yer almak-
tadir. Bir sonraki bolimd, cocuk sahibi olan ve ¢ocuk sahibi olmayan katihmcilara
yonelik iki ayri kategoriyle ele alinan ifadeler olusturmaktadir. Arastirma sorula-
rinin ilk boluma likert tipi 6lgekle olusturulmus, diger bolimlerde ise ¢coktan se¢-
meli yanitlara basvurulmustur. Arastirma sonuglari istatistiksel analiz ydontemiyle
degerlendirilmistir.

5.3.2 Arastirmanin Kapsami ve Sinirliliklari

Bu arastirma, Turkiye'nin farkli bolgelerinden genis bir kitleye ulasmasi, sos-
yal medyada paylasim yapan bireylerin bu paylasimlari hangi duygu, disin-
ce ya da guddlerle yaptiklarini ortaya koymasi ve sosyal medya tutumlarinin
demografik ozelliklerle olan iliskisini analiz etmesi bakimindan énem tasi-
maktadir. Katilimcilarla yiiz ylze goérlisme yapilamamasi ve bireylerin konu
hakkindaki kisisel gorislerinin derinlemesine incelenememesi arastirmanin
sinirlihgini olusturmaktadir.

5.3.3 Evren ve Orneklem

Arastirmada Turkiye’'nin farkh cografi bolgelerinden 850 katilimcinin internet lize-
rinden fikir ve gorislerine basvurulmus, internet lizerinden kendilerine ulasan
anketi cevaplamalari istenmistir. Katihmcilar farkli demografik 6zelliklere sahiptir.
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6. Bulgular
Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasimi Uzerine Bir Arastirma: Blogger An-
neler ile Unlii Annelerin Instagram Fotograflarinin icerikleri

6.1.1 Arastirma Bulgular

1 Nisan — 1 Temmuz tarihleri arasinda blogger ve Unli annelerin paylastiklari
toplam fotograf sayisinin elde edildigi verilerde, arastirma bulgularini olusturan
bagimli ve bagimsiz degiskenler yer almaktadir (Tablo 1). Buna gére bagimsiz de-
giskenler blogger anneler ve Unlii annelerin sosyal medyada yer alan paylasim-
larinin sayisi iken, bagimli degiskenler bu paylasimlarin iceriklerini olusturan ¢o-
cuklu fotograf sayisi, cocuksuz fotograf sayisi, cocuklu ve reklamh fotograf sayisi,
¢ocuklu ve reklamsiz fotograf sayisi, cocuksuz ve reklamli fotograf sayisi ve cocuk-
suz ve reklamsiz fotograf sayisi olarak belirlenmistir. Tablo 1.de blogger annelerin
belirlenen tarihler arasinda toplam 6.245 fotograf paylastigl ve bu fotograflarin
3.662'sinde (yaklasik %59’unda) cocuk icerigi yer aldigi; Ginli annelerin ise top-
lam 4.055 fotograf paylastigi ve bu fotograflarin 1.033’linde (yaklasik %26’sinda)
cocuk icerigi yer aldig1 gorilmektedir. Arastirmada ulasilan bir diger bulgu ise,
cocuk ve reklam iceren fotograf sayilari olmustur. Buna gore blogger annelerin
toplam fotograflari icerisinde 1.497 fotografin (yaklasik %30’unun) hem ¢ocuk
hem de reklam icerdigi, Unli annelerin toplam fotograflari icerisinde 246 fotog-
rafin gocuk ve reklam igerikli oldugu (yaklasik %7’sinin) goriilmustir. Toplam 100
orneklemin sosyal medyada paylastigi fotograflara bakildiginda ise, 10.300 fotog-
raf icerisinde 4.695 fotografin (yaklasik %46’sinin) cocuk igerigine sahip oldugu,
1.743 fotografin ise (yaklasik %17’sinin) hem ¢ocuk hem de reklam igerigine sahip
oldugu bilgisine ulasiimistir.

Blogger annelerin 1 Nisan 2018 - 1 Temmuz 2018 tarihleri arasinda sosyal med-
yada paylastiklari toplam fotograf, cocuklu fotograf ve ¢ocuksuz fotograf sayila-
rinin ortalamalarina (Tablo 2) ulasiimistir. Elde edilen bulgulara gore 50 blogger
anne tarafindan (g aylik siirede paylasilan toplam fotograf sayisinin ortalamasi
125’ dir. Toplam fotograflarin 73,2’ si cocuklu fotograflardan olusurken, 51,2’ si
cocuksuz fotograflardan olusmaktadir. Bu verilere bakildiginda blogger annelerin
paylastiklari cocuklu fotograflarin, ¢ocuksuz fotograflara oranla daha yiiksek ol-
dugu gorilmektedir. Tablo 3. de ise Uinli annelerin paylastiklari toplam fotograf,
cocuklu ve ¢ocuksuz fotograf sayilarinin ortalamalari elde edilmistir. 50 inli anne
tarafindan paylasilan toplam fotograf sayisinin ortalamasi 81’dir. Toplam fotograf-
larin 20,6’s1 gocuklu fotograflardan olusurken, 60,5 i ise gocuksuz fotograflardan
olusmaktadir. Bu bilgilere dayanarak, blogger annelerin {inlii annelere gore daha
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fazla fotograf paylastiklari agikca gorilmektedir. Bununla birlikte blogger anneler
paylastiklari tiim fotograflarin 58,6’sinda ¢ocuklarina yer verirken, Gnli anneler
paylastiklari tim fotograflarin 25,5’inde cocuklarina yer vermistir.

Blogger annelerin ortalama ¢ocuklu fotograf sayisi ile birlikte, bu fotograflarin rek-
lamli ve reklamsiz iceriklerinin ortalamalarina bakildiginda (Tablo 4); blogger anne-
lerin, cocuklu fotograf sayisi ortalamasinin 73,2, cocuklu reklamli fotograflarinin or-
talamasinin 29,9 ve ¢ocuklu reklamsiz fotograflarinin ortalamasinin ise 43,3 oldugu
tespit edilmistir. Arastirmada elde edilen bir diger bulgu, Gnll annelerin ortalama
cocuklu fotograf sayisiyla birlikte, bu fotograflarin reklamli ve reklamsiz igeriklerinin
ortalamalarini icermektedir (Tablo 5). Buna gore Unli annelerin ¢ocuklu fotograf-
larinin ortalamasi 20,7, cocuklu reklamli fotograflarinin ortalamasi 4,9 ve ¢cocuklu
reklamsiz fotograflarinin ortalamasi ise 15,7 olarak gérilmistir. Yukaridaki verilere
dayanarak, blogger anneler tarafindan paylasilan ¢cocuklu fotograflarin %40,8’inin
ayni zamanda reklam igerikli oldugu belirlenmistir. Unli annelerin ¢ocuklarina yer
verdikleri paylagimlarin ise %23,8’inde reklam igeriginin yer aldigi ve blogger an-
nelere gore daha dislik bir oranda reklam ve gocuk igerikli fotograflar paylastiklar
gorulmdistar.

Blogger annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz tarihleri arasinda paylastiklari cocuksuz rek-
lamli ve cocuksuz reklamsiz fotograf sayilarinin ortalamalarina gore, cocuksuz fotog-
raflarinin ortalamasinin 51,2 iken, ¢ocuksuz reklamlh fotograflarinin ortalamasinin
34,2 ve gocuksuz reklamsiz fotograflarinin ortalamasinin 17,2 oldugu gériilmekte-
dir (Tablo 6). Unlii annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz tarihleri arasinda paylastiklari
cocuksuz reklamli ve ¢ocuksuz reklamsiz fotograf sayilarinin ortalamalarina gore,
¢ocuksuz fotograf sayisi ortalamasi 60,5 iken ¢ocuksuz reklaml fotograf sayisi orta-
lamasi 29,4, cocuksuz reklamsiz fotograf sayisi ortalamasi 30,8 olarak belirlenmis-
tir. Unli annelerin cocuklarina yer vermedikleri fotograflara bakildiginda, reklam
icerigi bulunan fotograflarin orani %49,1 iken, blogger annelerin ¢ocuklarina yer
vermedikleri paylasimlarinin %66,7 si reklam icermektedir (Tablo 7).

Blogger ve Unli annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz tarihleri arasinda paylastiklari rek-
lamli ve reklamsiz toplam fotograf sayilarinin ortalamalari incelendiginde (Tablo
8-9), blogger annelerin paylastiklari tiim fotograflarin %23,9’unun ¢ocuklu ve rek-
lamli oldugu, %13,7’sinin ise cocuk ve reklam icermedigi ortaya ¢cikmaktadir. Unli
annelerin istatistiklerine bakildiginda tiim fotograflarin yalnizca %6,7’sinin gocuk ve
reklam icerdigi, %37,9’unun ise ne ¢ocuk ne de reklam icerdigi goriilmektedir. Bu
oranlara bakildiginda, cocuk ve reklam icermeyen fotograflarin blogger annelerde
daha disuk, Gnli annelerde ise daha yliksek bir orana sahip oldugu anlasiimaktadir.
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Cocuklarinin fotograflarini reklam amaciyla paylasan blogger ve Unli annelerin,
kendi fotograflarini da ayni dogrultuda reklam amaciyla paylastiklari varsayimin-
dan yola ¢ikilarak, cocuklu reklaml fotograf sayisi ile cocuksuz reklaml fotog-
raf sayisi arasinda anlamli bir iliski olup olmadigini sinamak amaciyla korelasyon
analizi yapiimistir. Oncelikle verilerin normal dagilim gdstermedigi belirlenerek
(p<0.05), Spearman Brown Sira Farklari Korelasyon Analizi yapilmasina karar ve-
rilmistir. Yapilan analizler sonucu; blogger annelerin ¢ocuklu ve ¢ocuksuz reklam-
Il fotograf sayilari arasinda anlamli, pozitif yonelimli ve diisiik diizeyde bir iligki
bulunmustur (r=0.255, p<0.05). Unlii annelerin cocuklu ve cocuksuz reklamli
fotograf sayilari arasinda ise anlamli, pozitif yonelimli ve orta dizeyde bir iliski
bulunmustur (r=.411, p<0.05). Bu verilere dayanarak, blogger ve inli annelerin
Instagram hesaplarinda paylastiklari cocuk ve reklam icerikli fotograf sayilari art-
tikga, cocuk icermeyen ancak reklam iceren fotograf sayilarinin da arttigi sdylene-
bilir. Ayni sekilde kisilerin cocuk icermeyen reklam igerikli fotograf paylasmalari,
¢ocuklarini da reklam amaciyla kullanma olasiligini artirmaktadir. Ancak bu olasi-
lik blogger annelerde disik, Gnli annelerde orta diizeydedir.

Bir diger korelasyon analizi, inlG ve blogger annelerin toplam fotograf sayilari ile
cocuklu fotograf sayilari arasindaki iliskiyi belirlemek amaciyla yapilmistir. Toplam
fotograf sayisi normal dagilim gosterirken (p>0.05), cocuklu fotograf sayisi egik
dagihm gosterdigi icin veriler en ¢ok ¢ocuklu fotograf paylasimi yapan kisiye 100
sira numarasi verilerek siralanmis ve Spearman Brown Sira Farklari Korelasyon
Analizi uygulanmistir. Yapilan analize gore blogger ve inlii annelerin paylastiklari
toplam fotograf sayisi ile cocuklu fotograf sayisi arasinda pozitif yonli ve anlamli
bir iliski oldugu bulunmustur (r=.679, p<0.05). Toplam fotograf sayisi ile cocuklu
fotograf sayisi arasinda glicli bir iliski vardir. Uygulanan Spearman Brown Sira
Farklari Korelasyon Analizi’ne gore katihmcilarin toplam fotograf sayisi arttikga
cocuklu fotograf sayilarinin da arttigini sdylemek mimkundur.

Arastirmanin son kisminda, fotograf iceriklerinin takipgi sayisi ile olan iliskisini
irdelemek amaciyla, takipgi sayilari ayni ya da yiiksek oranda benzer olan 10
blogger ve 10 Unlu anne ciftleri olusturulmustur (Tablo 10). Asagidaki sekilde;
kisilerin takipci sayilari ve benzerlik yiizdeleri, toplam cocuklu fotograf sayilari
ve benzerlik yuzdeleri, cocuklu reklamli fotograf sayilari ve benzerlik yuzdeleri
karsilastirilmistir.

Belirlenen blogger ve inli annelerin takipgi sayilarinin benzerlik ylizdelerinin
ortalamasi %99,3 olarak hesaplanmistir. Takipgi sayilarinin yiiksek orandaki ben-
zerliginin aksine toplam ¢ocuklu fotograf sayisinin benzerligi %33,6 iken, cocuklu
ve reklamli fotograf sayisinin benzerligi ise %20’dir. Bu sonuglara bakildiginda,
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sosyal medyada fenomen olan ve ayni sayidaki kitleye hitap eden anneler, blog-
ger olup olmamalarina bagh olarak ¢ocuklarinin fotograflarini yogun olarak pay-
lasmakta ve bu fotograflar araciligiyla reklam yapmaktadirlar. Bunun sebebi ola-
rak; blogger annelerin sosyal medya hesaplarini maddi kazang elde ettikleri bir is
platformu olarak kullanmalari ve takipgcileri tarafindan gosterilen ilgi ve beklenti
sebebiyle begenilen ¢ocuklu fotograflari aktif olarak paylagsmalari gosterilebilir.

6.1.2 Arastirma Bulgularinin Degerlendirilmesi

Yukarida verilen istatistikler, blogger annelerin ve Unll annelerin sosyal medya
platformunda yaptiklari paylasimlarda cocuklarina ne kadar ve hangi igerikleri kul-
lanarak yer verdiklerinin niceliksel sonuclarini ifade etmektedir. Bu sonuclara gore
blogger anneler, cocuk icerikli fotograflarini, diger fotograflarina gére daha yiiksek
oranda paylasmaktadirlar. Arastirmada daha 6nce bahsedilen, blogger annelerin
paylasim psikolojisi dustnildiigliinde bu durumun olusmasinda birden fazla et-
ken bulundugu soylenebilir. Maddi kazang elde etme, sanal kimlikler olusturma,
begenilme ve takip edilme arzusu ya da mevcut sikintilari kitlelerle paylasarak ra-
hatlama bu etkenlerden bazilaridir. Dolayisiyla elde edilen bu sonuglar, blogger
annelerin sanal ortamlarda cocuklarina kendilerinden daha ¢ok yer verdiklerini
gostermekle birlikte, cocuk fotograflarinin blogger anneler tarafindan kontrolsiiz
bir sekilde paylasildigini da ortaya koymaktadir. Ayni zamanda blogger annelerin
paylastiklari cocuk fotograflarinin %40,8 oraninda reklam icerdigi sonucu, ¢ocuk-
larin ebeveynleri tarafindan reklam araci olarak kullanildigi varsayimini giglendir-
mektedir.

Blogger olmayan ancak daha farkli mecralarda tnli olan ve takipgi sayilari blogger
annelerle ayni ya da daha yiksek olan annelerin fotograf sayilarina bakildiginda
ise daha farkl sonuglarla karsilasilmistir. Unlii annelerin fotograf sayilari blogger
annelerden daha az olmakla birlikte, cocuklarini paylastiklari fotograflarin orani
ise %20,6 olarak belirlenmistir. Dolayisiyla Ginlii annelerin baska birtakim sebepler-
den 6tiri gcocuklarini sosyal medyada paylasirken daha kontrolli davrandiklari ve
buna bagli olarak tehlikeleri daha fazla gbz 6niinde bulundurduklari séylenebilir.

Sosyal medyada c¢ocuk icerigine sahip olan reklamli fotograflarin, diger icerik-
li reklamli fotograflar ile arasindaki korelasyon incelendiginde anlamli ve pozitif
yonde bir iliski saptanmistir. Bu iliski blogger annelerde beklenenin aksine diisiik
diizeyde, Unll annelerde orta dizeydedir. Dolayisiyla fenomen annelerin ¢ocukla-
rint paylastiklari reklam icerikli fotograflari, diger reklam amach fotograflarini dog-
rudan etkilemektedir. Bu iki paylasim tlrlnin ayni dogrultuda sayisal degerlere
sahip oldugu belirtilebilir.
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Takipgi sayisi ile gocuklu fotograf sayisi arasindaki korelasyona bakildiginda ise
anlamli ve giiglii bir iliski oldugu saptanmistir. Unlii ve blogger annelerin takipgi
sayilari arttikca, cocuklu fotograf sayilari da artis gostermektedir. Bu sonug, takip-
cilerin ilgi ve beklentilerinin, fenomenler tarafindan yapilan paylasimlar tGzerinde
onemli bir etkisi oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Yapilan bir diger istatistik analizinde, takipgi sayilari %99,3 oraninda benzer 10
blogger ve 10 {inli anne eslestirmesi d6nemli sonuglar dogurmustur. Buna gore
fenomen annelerin ¢cocuklu fotograflarinin sayisi, takipg¢i sayilarina oranla bi-
yuk bir farkhlik gostermektedir. Blogger annelerin Gnlli annelere gore gocuk-
lu ve cocuklu/reklamli fotograflarinin sayisinin daha fazla olmasi bu benzerlik
oranini %20’ye dustrmustir. Dolayisiyla bu sonuclar yukarida bahsedilen, nli
annelerin blogger annelere gére daha kontrolli paylasimlarda bulundugu ¢i-
karimini desteklemektedir. Bunun sebebi olarak, tnlulerin giinlik yasamda
taninan ve bilinen kisiler olmalari nedeniyle aile ve 6zel yasamlarini gizli tut-
ma istegi gosterilebilir. Blylk bir kitle tarafindan bilinmek ve takip edilmek,
Unlllerin kendileri basta olmak tizere gocuklarinin da birtakim tehlikelere daha
fazla acgik olmalari anlamina gelmektedir. Dolayisiyla bu kisilerin, taninir olma-
nin giindelik yasamda yol achgl dezavantajlarin daha fazla farkinda olmalari,
cocuklarinin 6zel yasamlarini sosyal medyadaki takipgileriyle paylasma konu-
sunda daha kontrolli olmalarini ve gizlilige optimum diizeyde 6nem vermeleri-
ni saglamaktadir. Blogger annelerin ise takipgi sayilari ile paylastiklari fotograf
sayisinin dogru orantida artis gostermesi, taninirlik ve popiulerlik konusunda
Unlulere gore daha farkh bir bakis acisina sahip olduklarini ve kontrollt tutum-
lar sergilemediklerini gostermektedir.

6.2. Sosyal Medyada Cocuk Fotograflarinin Paylagilmasinin Riskleri Agisindan
Bir Ornek Olay Calismasi: Blogger Anne Nihan Kayalioglu Olayi

6.2.1 Arastirma Bulgulari

Turkiye'de, sosyal medyada ¢ocuk resimleri paylasmanin yol actigi problemlere
ornek bir vaka yasanmistir. Nihan Kayalioglu adinda bir geng kadin iki yiiz bin
civarinda takipgisi olan bir blog lizerinden gocuklarinin resimlerini neredeyse
her glin paylasmistir (‘Blogger’ anneye sok suclamalar!, 2017). Bir siire sonra
siddetli gecimsizlik nedeniyle bosanma asamasina geldigi esi Savas icten, (esi
Nihan Kayalioglu’nun) cocuklarinin resimlerini reklam malzemesi yaparak para
ve in kazanmak amaciyla sosyal medyada paylastigl ve bu sekilde ¢ocuklarini
istismara acik hale getirdigi gerekcgesiyle, cocuklarinin velayetini anne Nihan Ka-
yalioglu’ndan almak istemistir (Unlii blogger Nihan Kayalioglu’na mahkemeden
kotl haber, 2017).
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Bu konuda agilan dava “blogger anneye ¢ocuk istismari davasi” bashgiyla medya-
da genis yer almistir. Yaygin olarak bilinen mizah sitelerinden eksisozlik (www.
eksisozluk.com), olayi 30 Haziran 2017 tarihinde “kiz cocugunun mahrem fotog-
raflarini sorumsuzca Instagram hesabinda paylasan yeni nesil momlardan bir
digeri” ifadesiyle elestirirken, Milliyet Gazetesi ayni giin “Blogger anneye sok
suclamalar!” basligiyla haber yapmistir. Milliyet gazetesinin haberinde Nihan Ka-
yalioglu’nun kocasinin sikdyetlerine ve neredeyse tamami Kayalioglu icin olumsuz
olan birgok okuyucu yorumuna yer verilmistir. Ayrica sosyal medya fenomeni ol-
duktan veya Unli olduktan sonra elde ettikleri bu taninirhg maddi kazanca do6-
nistiren kisilerden de negatif olarak bahsedilmistir.

Bir baska haber medyasi olan Birglin (http://www.birgun.net) 30 Haziran 2017'de,
“Blogger anneye ‘cocuk istismari’ suglamasi” baslikl bir haber yapmistir. Bu ha-
berde kocasinin blogger anne Nihan Kayalioglu'na yonelttigi suclamalarla birlik-
te, sosyal medya kullanicilarinin blogger anneyi elestiri niteligindeki yorumlarina
da yer verilmistir. Haberde, “Kolay yoldan para ve takipgi kazanmak icin kendi
¢ocuklarinin mahremlerini bu kadar ortaya doken insanlara tahammul edemi-
yorum artik. Elestiriye agik oldugunu distiinmedigim, cocuklarinin her anini her
saniyesini Instagram’da paylasan, reklam icin cocuklarini kullanmaktan ¢ekinme-
yen samimiyetsiz kadin.” , “Pedofili diye bir igrenclik varken ¢ocuklarini bu kadar
fUtursuzca paylasmasi beni rahatsiz ediyor.” seklindeki takip¢i yorumlarina da yer
verilmistir. Bununla birlikte, mahkemenin dava bitimine kadar ¢ocuklarin babayla
kalmasina karar verdigi bilgisi haberde yer almistir (Blogger anneye ‘cocuk istis-
marl’ suglamasi, 2017).

Ayni giin yapilan haberlerden biri de yerel bir Bursa gazetesinde (Bursa’da Bugln)
yine benzer olumsuz bir vurguyla “Unlii blogger Nihan Kayalioglu’na mahkeme-
den kot haber” basligiyla verilmis ve diger haberlerde vurgulanan olumsuz bakis
acilarini yansitan ifadeler kullaniimistir.

ilk cikan (30 Haziran 2017 tarihli) haberlerin neredeyse tamami blogger anneyi suc-
lu bulan veya elestiren bir bakis acisiyla ¢ikarken, bir siire sonra yapilan haberlerde
olay farkl boyutlardan bakilarak sunulmus ve anneyi hakli gosteren ya da ¢ok kot
bir sey yapmadigini vurgulayan bakis agisi 6n plana gikarilmistir. Olay NTV haber
sitesinde 4 Temmuz 2017 tarihinde “Blogger annenin isyani: Kocam da ayni pay-
lagimlarin icinde vardi!” bashgiyla yer almistir. Haberde; bosanma davasinda ve-
layeti kaybeden annenin esinden siddet gordigu, beraber yaptiklari paylasimlara
kocasinin ses gikarmadigi vurgulanmis hatta iginde yer aldigi ifade edilmistir. Nihan
Kayalioglu’na yapilan suglamalari, kocasinin bosanma davasinda giindeme getirdigi
vurgulanan haberde bir anlamda kocasinin firsatgilik yaptigini ima eden bakis agisi
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on plana ¢ikarilmistir. Haberde ayrica Kayalioglu’nun ¢ocuklarinin psikolojisini di-
sindigu icin bosanma davasiyla ilgili basinda konusmak istemedigi, kocasinin bu
durumu ileri stirerek cocuklarina asil psikolojik zarar veren taraf oldugu glindeme
getirilmis, sosyal medya paylasimlarinin risk ve tehlikeleri geri plana itilmistir (Blog-
ger annenin isyani: kocam da ayni paylasimlarin iginde vardi!, 2017).

ilk 8nce (30 Haziran 2017’de) diger haber kaynaklari gibi “‘Blogger’ anneye co-

1”7

cuk istismari suglamasi!” basligiyla haber yapan Gazete Vatan (www.gazetevatan.
com) birkag¢ giin sonra (4 Temmuz 2017’de), “Cocuklarimi elimden aldilar ama
kocam da ayni paylasimlardaydi” baslkli haber yaparak NTV’nin yukarida bah-
sedilen haberine benzer bir yaklasim sergilemistir. Ayni tarihlerde yani haberin
ilk ciktigi tarihten yaklasik bir hafta sonrasinda, bircok haber kurumu blogger an-
nenin aslinda suglu olmadigini, kocasinin bosanma nedeniyle konuyu giindeme
getirdigi icin haksiz yere zor duruma dustigind ima eden haberler yapmislardir

Cocuklarimi elimden aldilar ama kocam da ayni paylasimlardaydi, 2017).

Bu haberlerden bir hafta sonra Hirriyet gazetesinde 8 Temmuz 2017’de ¢ikan
haber “Blogger anneler teshirci mi?” basligiyla ¢cikmis, “bloggerlik” hakkinda bil-
gilendirme yapilmis, “blogger annelerin” ¢ocuklarinin 6zel yasamini sosyal med-
yada paylasmakla ve bu paylasimlar tGzerinden para kazanmakla suglandiklarini,
psikolog gibi uzman tavsiyeleri verdiklerini ve cocuklari teshir ettiklerinden dolayi
elestirildiklerini vurgulamistir. Haberde bunun Uzerine bir tartisma basladigini ve
konunun hem blogger annelere hem de uzmanlara sorularak farkli géruslerin or-
taya ciktigi anlatilmistir (Blogger anneler teshirci mi?, 2017). Uzmanlar blogger
olmanin uzman olmak anlamina gelmedigini, anneligin bir meslek olmadigini,
dolayisiyla gocuklarinin her anini sosyal medyada paylasan veya gesitli konularda
bir uzman gibi bilgiler paylasan blogger annelerin bunun psikolojik, sosyolojik ve
hukuki sonuglari hakkinda yeterince bilgili olmasinin veya bunlarin sonuglariyla
basa ¢ikmasinin ¢ok zor olacagini dile getirmislerdir. Haberde sosyal medya uz-
manlarinin gorislerine de yer verilmis ve 6zetle blogger annelerin yaptiklarinin
¢ocuk haklarina da aykiri oldugu, bu durumdaki ¢ocuklarin ilerde kendi yasanti-
larina ait resim ve bilgilerin internetten kaldirilmasi icin mahkemeye basvurabile-
cekleri vurgulanmistir.

Ayni haberde blogger annelerin gorislerine de yer verilmistir. Blogger annelerin
elestirilerden rahatsiz olduklari, uzman gérislerinin aksine blogger olmanin artik
tim diinyada bir meslek oldugunu duslindikleri, paylasim yaparken yeterince
dikkatli olduklari, bu yizden ¢ocuklarinin gelecekte asla sorun yasamayacakla-
rini distindukleri, takipgileriyle etkilesim halinde olduklari, para kazaniyorlarsa
devlete vergi 6dediklerini ifade ettikleri dile getirilmistir. Dolayisiyla uzmanlar
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cocuklarin 6zel yasantilarini paylasmanin birgok riski oldugunu dile getirseler de
bilhassa bu eylemi bir hobi veya meslek derecesinde yapan blogger anneler gibi
bazi ebeveynlerin bu paylasimlari tehlikeli gormedikleri anlasiimaktadir.

Konuyla ilgili son gelisme 24 Temmuz 2017’de T24 adh haber sitesinin Cumhuri-
yet gazetesine dayanarak yaptigl haber “Pedagog goriisii dava seyrini degistirdi;
mahkeme cocuklarin velayetini blogger anneye verdi” bashgiyla verilmistir (Peda-
gog gorist dava seyrini degistirdi; mahkeme ¢ocuklarin velayetini bloger anneye
verdi, 2017). Haberde Kayalioglu'nun avukatinin ulastigi bir pedagogun cocuk-
larin velayetinin anneye verilmesi yonindeki raporuna binaen mahkemenin de
velayeti anneye verdigi, ancak mahkemenin annenin (¢ocuklarinin resimlerini)
sosyal medyada paylasma yasaginin devam etmesi kararini degistirmedigi bildi-
rilmistir. Dolayisiyla haberin medyada en son yer alis tarzina baktigimizda basinin
sosyal medyada cocuk fotograflari paylasmanin risklerine odaklanmaktan cok
olayin dava siireciyle ilgilendigi dikkat cekmektedir.

6.2.2. icerik Analizi ve Bulgularin Degerlendirilmesi

icerik analizi, bir metnin acik iceriksel karakteristiklerinden yararlanarak, acik
olmayan karakteristiklerinin ve baglaminin arastirilip, sosyal gergekligin ortaya
cikarilmasini amacglayan bir yéntemdir. icerik analizi ydntemi; arastirmanin ca-
lismada (6rnek olayin) tanimlanmasini, bulgularin degerlendirilmesini ve sonug
kisminda yorumlama ve analiz asamalarini icermektedir. (Alver, 2001; s.141). Do-
layisiyla bu galismada elde edilen bulgular (haber siteleri, icerikleri ve basliklari,
Turkiye’de ve diinyada yasanan hukuki ve sosyal olaylar) icerik analiziyle deger-
lendirmeye alinmistir.

Bu konuyla ilgili olarak bazi haber kaynaklarinin Nihan Kayalioglu’nu, bazilarinin
ise esinin suclamalarini destekleyen goruslere yer verdigi goriilmektedir. Burada,
haber iceriklerinin analizi olduk¢a 6nemlidir ¢linki haberlerin yapildigi tarihlere
ve dava seyrine gore icerikler de degisim gostermektedir. Yapilan ilk durusmada
verilen karar, anne Nihan Kayalioglu’nun tiim fotograflari silmesi ve ¢ocuklarin
velayetinin gegici olarak babaya verilmesi olarak belirlenmistir. ikinci durusmada
ise, pedagog raporunun mahkemeye sunulmasiyla birlikte ¢cocuklarin velayetinin
anneye verilmesine ancak sosyal medya paylasimlariyla ilgili yasagin stirmesine
karar verilmistir. Bu iki dava arasindaki yaklasik 30 giinlik zaman diliminde, haber
sitelerinin kullandig basliklar, icerikler ve gorusler de degisim gostermektedir.

30 Haziran 2017 ile 24 Temmuz 2017 tarihleri arasinda haber sitelerinin Blogger
Nihan Kayalioglu'na agilan dava ile ilgili verdikleri haber basliklari ve bu haberle-
rin sayisi incelendiginde, bu tarihler arasinda Cumhuriyet Gazetesi’nin 3, Milliyet
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Gazetesi'nin 2 ve diger gazetelerin 1’er haber yaptigi; toplamda ise 11 habere yer
verildigine dair bulgular elde edilmistir. (Tablo 11) 30 Haziran 2017 ile 24 Temmuz
2017 tarihleri arasinda Blogger Nihan Kayalioglu’na acilan dava ile ilgili verilen
haber basliklarinin icerikleri kategorize edildiginde ise, NTV ve Cumhuriyet ga-
zetelerinin sosyal medyada cocuk fotograflari paylasmaya yonelik Blogger Nihan
Kayalioglu’'nu destekleyici haber igeriklerine de yer verirken; Milliyet, Bursa’da
Buglin, Gazete Vatan, Haber 7, Star ve Hurriyet gazetelerinin Blogger Nihan Ka-
yalioglu’nu elestirel nitelikte haber igeriklerine yer verdikleri gortlmustiir (Tablo
12). Bununla birlikte Cumhuriyet Gazetesi’nin 30 Haziran 2017 tarihinde dava ile
ilgili elestirel nitelikte haber iceriklerine yer verdigi, 4 Temmuz ve 24 Temmuz
2017 tarihlerinde ise Blogger Nihan Kayalioglu’nun réportajindaki diisiincelerini
ve pedagog gorislerini yansittigl dikkat cekmektedir.

Dava stiresince haber kaynaklarinin blogger anneler ve ¢ocuk istismari gibi ko-
nularda birgok icerige yer verdigi goruliirken, 24 Temmuz 2017 tarihinde mah-
kemenin ¢ocuklarin velayetini anne Nihan Kayalioglu’na vermesiyle ilgili haber
yapilmadigi gérilmektedir. Yalnizca Cumhuriyet gazetesinin dava sonucu ile ilgili
habere yer verdigi, diger haber kaynaklarinin konuya daha mesafeli yaklastig dik-
kat cekmektedir.

Egitimcilerin, cocuk gelisimi ve ruh saghg uzmanlarinin, sosyal medyada ¢cocuk
fotograflari paylasimi konusunda ebeveynlere yonelik elestirilerine ve uyarilari-
na bakildiginda, tim yetiskinlerin dikkat etmeleri gereken hususlar oldugu go-
rilmektedir. Farkli Glkelerde ve llkemizde sosyal medya paylasimlarinin hukuki
sireclerde yer almaya baslamasi, bu konuda mahkemelerin de yakin gelecekte
cocuklari destekleyici kararlar alabileceklerinin gdstergesi olarak distnlebilir.

6.3 Bireylerin Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasimi ile ilgili Tutumlarina
Yonelik Anket Calismasi

6.3.1 Arastirma Bulgulan

Arastirmada elde edilen ilk bulgularla, 850 katihmcinin demografik 6zellikleri be-
lirlenmistir. Katithmcilarin bulunduklari kusaklara gére siniflara ayrilan dogum yili,
cinsiyet, yerlesim bolgesi, yerlesim birimi, medeni durum ve egitim durumu bil-
gileri kategorize edilmistir (Tablo 13). Her bir kategoride yer alan kisi sayisi ve bu
sayinin (kategori icerisinde) toplam katilimci sayisina orani (ytizdelik olarak) elde
edilmigstir. (Yuzdelikler en yakin degere yuvarlanarak hesaplanmistir.) Katilimci-
larin yaklasik %29,9 oraniyla en fazla bulundugu dogum yili, 1995-2004 yillari
arasinda doganlardir. Bunu sirasiyla; %25,8 oraniyla 1985 — 1994 yillar arasinda
doganlar, %23,3 oraniyla 1975 — 1984 yillari arasinda doganlar, %21,1 oraniyla
1965 — 1974 yillari arasinda doganlar takip etmektedir. Bu oranlar kusaklara gore
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incelendiginde, anket ¢alismasina en fazla katihmin oldugu kusak Z kusagi iken,
bu kusagi sirasiyla Y kusagi ve X kusagi izlemistir.

Katihmcilarin cinsiyet oranlari, %76,1 kadin, %23,6 erkek, %0,23 LGBTI olarak
belirlenmistir. Katilimcilarin %51,9’unun Marmara Bolgesi’nde, %19,1’'inin Ege
Bolgesi'nde, %12,4’iniin i¢ Anadolu Bélgesi'nde ve %16,7’sinin Akdeniz, Karade-
niz, Dogu ve Glineydogu Anadolu Bolgesi’nde yasadiklari gortlmustir. Katihm-
cllarin yerlesim birimleri incelendiginde, %56,2’sinin metropolde, %35,3’linlin
sehir merkezinde, %6’sinin kasaba ya da bucakta, %2,5'inin ise koy ya da
mezrada yasadigl goriilmustir. Bununla birlikte katilimcilarin %61,6’sinin bekar,
%38,4’Unln evli oldugu gorulmustir. Katthmcilarin egitim durumlari incelendi-
ginde, %69,5 oraniyla Universite mezunlarinin yogunlukta oldugu belirlenmistir.
Bunu %16,2 oraniyla ylksek lisans ve Usti takip ederken, sirasiyla %12 oraniyla
lise mezunlari, %1,5 oraniyla ortaokul mezunlari, %0,7 oraniyla ilkokul mezunlari
gelmektedir.

Katiimcilardan anket sorulariyla ilgili dislincelerini belirtmek amaciyla, ‘katiliyo-
rum’, ‘kismen katiiyorum’, ‘kararsizim’, ‘kismen katilmiyorum’ ve ‘katilmiyorum’
seceneklerinden bir tanesini isaretlemeleri istenmistir. Elde edilen verilere gore,
sosyal medyada fotograf ve video paylasmayi seven ve paylasimlarinda kendi
fotograflarina da yer veren katilimcilarin orani %67,5 olarak belirlenmistir. Sos-
yal medyada cocuk fotograflari paylasilmasina karsi olan ya da paylasilmasindan
hoslanmayan, kendi bebeklik/cocukluk fotograflarinin paylasilmasindan rahatsiz-
lik duyan ya da bu fotograflarin paylasildigi durumlarda sikayetci olmak isteyen
katihmcilarin orani ise %67,4 olarak belirlenmistir. Bununla birlikte, ‘insanlarin
gercek yasamdaki kimlikleriyle sosyal medyadaki kimlikleri arasinda farklar oldu-
gunu distiniyorum’ sorusuna ‘katiliyorum’ ve ‘kismen katiliyorum’ seceneklerini
isaretleyenlerin sayisi 796, tim katilimcilara orani ise %93,6 olarak saptanmis-
tir. Buradan yola ¢ikarak, katilimcilarin yarisindan fazlasinin sosyal medyada aktif
olarak yer aldigi, fakat ayni zamanda sosyal medyada fotograf paylasimi konusun-
da rahatsizlik duydugu da gorilmustir.

Anketin lglincl boliminde, ¢oktan se¢meli yanitlar iceren toplam 4 adet ifade
bulunmaktadir. ifadelerde yer alan bosluklari doldurmak amaciyla katiimcilardan
coktan se¢meli yanitlari isaretlemeleri istenmistir. Katihmcilara en az bir, en fazla
¢ adet se¢im yapma hakki taninmistir. Sosyal medyada paylasilan fotograflarin
icerikleriyle ilgili katihmcilarin yaptiklari secimler incelendiginde (Tablo 14), sos-
yal medyada en ¢ok tercih edilen {i¢ paylasim tlri %36,5 oraniyla toplu (aile,
arkadas vb.) fotograflar, %30,8 oraniyla manzara fotograflari ve %26,2 oraniyla
tek olunan fotograflardan olusmaktadir. ‘Cocugumun oldugu’ segenegini isaret-
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leyenlerin orani ise %6,5’tir. Buna ek olarak, sosyal medyada paylasimlarda bulu-
nan katihmcilarin, bulunduklari yas araligi ile paylasimlarinin igerikleri arasindaki
iliski incelenmistir. Yapilan analiz sonucunda, ‘tek oldugum’ secenegini en yliksek
oranda isaretleyen katihmcilarin 1995 — 2004 arasinda dogan bireyler oldugu,
‘cocugumun oldugu’ secenegini en yliksek oranda isaretleyenleri ise 1975 — 1984
yillari arasinda dogan katilimcilarin olusturdugu gérilmustir. Sosyal medya pay-
lagimlarindaki iceriklerin diger demografik 6zelliklerle olan iliskisi incelendiginde
anlamli farklar bulunamamistir.

‘Sosyal medyada bebekligime ya da cocukluguma ait ... fotografimin paylasiima-
si beni rahatsiz eder/etmez. ifadesine yonelik yapilan segimlerde, katihmcilarin
blyuk bir cogunlugunun isaretledigi ‘banyo yaparken-ciplak fotografimin payla-
stimasi beni rahatsiz eder’ secenegi %35,6'lik bir oranla dikkat cekmektedir. Bunu
%18,4 oraniyla ‘bikinili-mayolu fotografimin paylasilmasi beni rahatsiz eder’ se-
cenegi takip etmistir. ‘Hastane fotografimin paylasiimasi beni rahatsiz eder’ se-
cenegini isaretleyenlerin orani ise %17,1 olarak gortlmistir. Geriye kalan %25,2
oranindaki katimcilar ise; stinnet fotografi, okul fotografi, toplu aile fotografi ve
her gesit fotografimin paylasilmasi beni rahatsiz eder se¢eneklerini isaretlemis-
lerdir. Tum katihmcilarin %3,8’i ise herhangi bir fotografimin paylasiimasi beni
rahatsiz etmez segenegini isaretlemislerdir (Tablo 15.). Bununla birlikte sosyal
medyada bebeklik-cocukluk dénemine ait fotograflarin rahatsizlik verici oldu-
guna dair elde edilen verilerle katihmcilarin cinsiyet 6zellikleri karsilastiriimistir.
Kadinlarin en ¢ok rahatsizlik duyduklari ilk Gg fotograf icerigi sirasiyla banyo ya-
parken-ciplak fotograflar, bikinili-mayolu fotograflar ve hastane fotograflari iken;
erkeklerin en ¢ok rahatsizlik duyduklari ilk Gg fotograf icerigi ise banyo yapar-
ken-ciplak fotograflar, siinnet fotograflari ve hastane fotograflari olmustur. Diger
demografik 6zelliklere iliskin anlamli farklar bulunamamistir.

‘lleriki yillarda sosyal medyada yiizlerce bebeklik ve cocukluk fotografimin olma-
st beni .. sorusunun yaniti olarak ‘endiselendirir’, ‘utandirir’, ‘mutlu eder’, ‘gu-
rurlandirir’, ‘sinirlendirir’, ‘higbir sekilde etkilemez’ segeneklerinden en yiiksek
oranda isaretlenen, %34,3 |k bir oranla ‘endiselendirir’ yaniti olmustur. En sik
isaretlenen diger iki yanit ise %24 oranla ‘hicbir sekilde etkilemez’ ve %15,8 oran-
la ‘utandirir’ yanitlari olmustur (Tablo 17.). Katilimcilarin ileriki yillarda sosyal or-
tamlarda yizlerce fotograflarinin yer almasinin hangi duygulari hissettirecegine
iliskin ifadeye yonelik tercihleri, bu durumdan en yiksek oranda endise duyanla-
rin 1995-2005 yillari arasinda doganlarin oldugunu ortaya koymustur.

Katihmcilarin sosyal medyayi kullanim amaglarina yonelik secimlerde en sik isa-
retlenen yanit %36,1 oranla ‘bilgi almak’ olurken, en sik isaretlenen diger yanit
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%25,1 oranla ‘insanlarin neler yaptigini gormek’ olmustur. Katihmcilarin %20,3’0
‘sosyal ortamdan kopmamak’ yanitini isaretlerken, %11,6’s1 ‘bilgi vermek’ yani-
tini tercih etmistir. Katilimcilarin %5,6’s1 ‘taninmis kisilerin ne yaptigini gormek’
secenegini tercih ederken, %1,4'0 ‘takipgi sayimi ve begenimi artirmak’ amaciyla
sosyal medyayi kullandigini belirtmistir (Tablo 17).

‘Genellikle sosyal medyayi “... icin kullanirim.” ifadesine yonelik tercihlerde bu-
lunan katihmcilarin bulunduklari yas araligi ile sosyal medyayi kullanim amaglari
arasindaki iliski incelenmistir. Yapilan analizler sonucunda; 1965 — 1974 ve 1975
— 1984 yillari arasinda dogan katiimcilarin en sik tercih ettikleri ifade ‘bilgi almak’
iken, 1985 — 1994 yillari arasinda dogan katilimcilar ‘bilgi almak’ ve ‘insanlarin
neler yaptigini gormek’ seceneklerini yakin oranda tercih etmistir. 1995 — 2004
yillari arasinda dogan katilimcilar ise yogunlukta ‘insanlarin neler yaptigini gor-
mek’ secenegini tercih etmislerdir. Bu secime yakin oranda ‘bilgi almak’ ve ‘sosyal
ortamdan kopmamak’ ifadeleri tercih edilmistir.

Sosyal medyayi kullanim amaglari ile katilimcilarin cinsiyeti arasindaki iliski ince-
lenmistir. Buna gore kadin ve erkek katilimcilarin en fazla tercih ettikleri ifadeler
sirasiyla ‘bilgi almak’, ‘insanlarin neler yaptigini gormek’ ve ‘sosyal ortamdan kop-
mamak’ tir. Ancak kadin katihmcilarin ‘taninmis kisilerin neler yaptigini géormek’
ve ‘sosyal ortamda kopmamak’ ifadelerini erkeklere gére daha yliksek bir oranda
tercih ettikleri gorilmustir. Sosyal medyayi kullanim amaglari ile katihmcilarin
yasadiklari cografi bolge ve yerlesim birimi arasindaki iliski incelendiginde, Dogu
ve Glneydogu Anadolu bolgelerinde ve ‘kdy, mezra’ yerlesim birimlerinde ya-
sayanlarin ‘bilgi almak’ ve ‘insanlarin neler yaptigini gormek’ segeneklerini esit
oranda tercih ettikleri gorllmustir. Bu da belirtilen bdlgelerde yasayan katilimci-
larin, diger bolge ve yerlesim birimlerinde yasayanlara gore ‘insanlarin neler yap-
tigini gormek’ amacini daha yliksek oranda tercih ettiklerini ortaya koymaktadir.

Anketin dordiinct béliminde yer alan sorular, cocuk sahibi olan katihmcilar ta-
rafindan yanitlanmistir. 850 katiimcinin %39,3’U (334 kisi) ¢ocuk sahibidir. Bu
kisilerin %59,3’U ise (198 kisi) sosyal medyada ¢ocuklariyla ilgili paylasimlar yap-
tiklarini belirtmistir. Sosyal medyada ¢ocuguyla ilgili paylasimlar yapan katilimci-
lardan, bu paylasimlarin sebeplerine dair yanitlardan en az bir, en fazla 3 tanesini
isaretlemeleri istenmistir. Buna gore en yliksek oranda isaretlenen yanit ‘igimden
gelir’ olurken, en az isaretlenen yanit ise ‘cocugumla ilgili paylasim yaptigimda
daha fazla begeni ve yorum alirim’ olmustur (Tablo 18).

Cocuk sahibi olan 334 katihmcinin %40,7’si sosyal medyada ¢ocuklariyla ilgili pay-
lasimlar yapmadiklarini belirtmistir. Bu bilgiye dayanarak sosyal medyada ¢ocu-
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guyla ilgili paylagsimlar yapmayan katilimcilardan, bu tutumlarinin sebeplerine y6-
nelik seceneklerden en az bir, en fazla 3 tanesini isaretlemeleri istenmistir. Sosyal
medyada cocuguyla ilgili paylasim yapmayan katilimcilarin en fazla isaretledikleri
secenek %34,9 oraniyla ‘6zel hayatimin ortada olmasini istemem’ olarak goril-
mektedir. Bu segenegi, ‘cocugumun bundan rahatsiz olabilecegini disinirim’
secenegi ise %33,3 gibi yakin bir oranla takip etmistir. ‘cevremden olumsuz tepki
alabilecegimi disinirim’ segcenegiise %1,3 oraniyla son sirada yer almistir (Tab-
lo 19).

Sosyal medyada c¢ocuguyla ilgili paylasimlar yapmadigini belirten katiimcilarin
isaretledikleri sebepler ile egitim durumlari arasindaki analiz incelendiginde, il-
kokul, ortaokul ve lise mezunu katihmcilarin en sik isaretledikleri secenek ‘Gzel
hayatimin ortada olmasini istemem’ secenegi iken; lniversite, ylksek lisans ve
Ustl egitim diizeyine sahip olan katilimcilarin agirlikli olarak isaretledikleri ifade-
nin ‘cocugumun bundan rahatsiz olabilecegini disiinirim’ oldugu gorilmdastar.
Bununla birlikte, 1965 - 1974 yillari arasinda dogan katilimcilarin isaretledikleri
ifadeler arasinda ilk sirada ‘cocugumun bundan rahatsiz olabilecegini disiini-
rim’, ikinci sirada ‘6zel hayatimin ortada olmasini istemem’ ifadesi yer almak-
tadir. 1975 - 1984 ve 1985 - 1994 yillari arasinda dogan katilimcilar ise ilk sirada
‘6zel hayatimin ortada olmasini istemem’, ikinci sirada ‘cocuk istismarcilarina kapi
acabilir’ ifadelerini tercih etmislerdir.

Anketin dordiinci boliminde elde edilen bir diger arastirma bulgusu, ‘sosyal
medyada ¢ocugumla ilgili paylasim yaparken ya da yapacak olursam ondan izin
alinm’ cimlesine ‘evet’ segenegini isaretleyen orani %75,4 olarak gortlmustir.
Bununla birlikte, sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylastig icin ¢ocugu veya
cevresi tarafindan tepkiyle karsilasan katihmcilarin orani ise %16,8 gibi diistk bir
oranda gorilmustar.

Anketin besinci ve son boélimiinde, tim katilimcilarin %60,7’sini olusturan, co-
cuk sahibi olmayan bireylerin yanitlari incelenmistir. Bu kisilerin, %52,1'i sosyal
medyada ¢ocuk fotograflari paylasilmasina karsi olmadigini, %47,9'u ise bu pay-
lasimlara karsi oldugunu belirtmistir. Bu kisilerin sosyal medyada ¢ocuk fotografi
paylasimi ile ilgili dislincelerini olusturan sebeplere yonelik arastirma bulgulari
elde edilmistir (Tablo 21 ve Tablo 22). Sosyal medyada ¢ocuk fotograflari pay-
lasilmasina karsi olan ve olmayan katihmcilarin segimleri incelendiginde, sosyal
medyada ¢ocuk fotograflari paylasiimasina karsi olmayan katihmcilarin segimle-
rinde en yiksek oranda isaretlenen sebep ‘cocuklar da hayatin icinde yer aliyor’
olarak gérulmektedir (%42,5). Bunu takip eden se¢im %30,3 oranla ‘paylasimlara
glzellik katiyorlar’ olmustur. %1,2 ile en az oranda tercih edilen segenek ise ‘ta-
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kipgi ve begenileri artiriyorlar’ olarak gortlmektedir. Sosyal medyada ¢ocuk fo-
tograflari paylasmaya karsi olan katiimcilarin diisiincelerine bakildiginda; ‘cocuk
istismarcilarina kapi acabilir’ %36,7 oraniyla en cok isaretlenen secenek olmus-
tur. Bunu takip eden secim %25,9 oraniyla ‘6zel hayati bu kadar desifre etmek
dogru degil’ olmustur. Cocuklarin ileride bundan rahatsiz olabilecegi diislincesi
%24, cocuklarin sosyal medyada yer almasinin yaslarina uygun olmadigi disiin-
cesi ise %13,4 oraniyla tercih edilmistir. Bu oranlara bakildiginda sosyal medyada
cocuk fotograflari paylasilmasina karsi olan katiimcilara sunulan segeneklerden
her biri birbirine yakin oranda tercih edilmistir. Arastirmada elde edilen bir diger
bulgu, cocuk sahibi olmayan 516 katihmcinin %83,5’inin sosyal medyada cocu-
gunu paylasan kisilerin ¢ocuklarindan izin almalari gerektigini diisiincesine sahip
olmalaridir. Bununla birlikte ayni katilimcilarin %71,9’u sosyal medya hesaplarin-
da ¢ocugunu paylasanlara karsi olumsuz duygu ve duslinceler beslemediklerini
ve sosyal medyada ¢ocugunu paylasan tanidiklarini paylasim yapmamalari igin
uyarmadiklarini belirtmislerdir. Sosyal medyada ¢ocuk fotografi paylasiimasina
karslyim sececegini isaretleyen katihmcilarin, belirttikleri ifadelerle ayni oranda
sosyal medyada ¢ocugunu paylasan kisilere karsi olumsuz duygular beslemedik-
leri gbrilmustdr. Bununla birlikte bu kisilerin sosyal medyada ¢ocugunu paylasan
kisilere karsi uyarilarda bulunmadiklari da bir diger sonuctur. ‘Sosyal medyada
¢ocugumla ilgili paylasim yapacak olursam ondan izin alirrm ve medyada ¢ocugu-
nu paylasacak kisiler ondan izin almalidir’ ifadelerine kadinlarin erkeklere oranla
daha fazla ‘evet’ yanitini verdikleri de elde edilen bir diger bulgudur.

6.3.2 Arastirma Bulgularinin Degerlendirilmesi

Anket calismasinin ilk boéliminde bireylerin sosyal medya kullanimi ve payla-
simlari ile ilgili tutumlarina yonelik verilen ifadeler, katimcilarin blyik bir ¢o-
gunlugunun sosyal medyada aktif olarak yer aldigini, paylasimlar yaptigini ve
paylasimlarda bulunmayi sevdigini gostermektedir. Bu sonug, sosyal medyanin
bireylerin hayatinda var oldugu ve olumlu/olumsuz etkilere yol agtigi konusunda
yapilan ¢ikarimlari desteklemektedir. ilk bélimde elde edilen yanitlardan yola ¢I-
karak, katilimcilarin yarisindan fazlasinin kendi bebeklik/cocukluk fotograflarinin
paylasiimasi konusunda hassasiyet gosterdikleri, ailelerinin paylasim konusunda
kendilerinden izin almalarini dogru bulduklari, herkesin erisimine agik bir sekilde
paylasilan cocuk fotograflarinin ileriki yillarda bireye rahatsizlik verecegini diisiin-
dikleri ortaya ¢ikmistr.

Katilimcilarin sosyal medyada bebeklik/cocukluk dénemine ait paylasiimasindan
en ¢ok rahatsiz olduklari fotograf iceriklerinin banyo yaparken-ciplak fotograflar
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ile mayolu-bikinili fotograflar olmasi, sosyal medyada mahremiyet olgusunun
ihlal edilebildigini, 6Gnemsenmesi gerektigini ve bireylerin mahremiyet ihtiyaci-
nin arttigini gostermektedir. Sosyal medyayi kullanim amaclarinda, ‘bilgi almak’,
‘insanlarin neler yaptigini gormek’ ve ‘sosyal ortamdan kopmamak’ ifadelerinin
en sik tercih edilen ifadeler olmasi, sosyal medyada yararlilik kavraminin birey-
ler tarafindan goz ardi edildigi anlamina gelmektedir. Dolayisiyla bireylerin sosyal
medyayi bilingli ve kontrolli kullaniminin diisiik oldugu sonucu ortaya ¢ikmakta-
dir. Cocuk sahibi olan ve sosyal medyada ¢ocuguyla ilgili paylasimlarda bulunan
katilimcilarin paylagsim sebebi olarak ‘igimden gelir’ ifadesini yogunluklu olarak
tercih etmeleri de, sosyal medyayi bilingli kullanmanin goz ardi edildigini géste-
ren bir diger sonug olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medyada ¢ocuguyla ilgili
paylasimlar yapmayan katilimcilarin ise, bunun sebebi olarak ‘cocuk istismarcila-
rina kapi agabilir’ ifadesini gostermeleri, istismar kavraminin sosyal medyada 6n
plana ¢ikmasi anlamina gelmektedir. Katilimcilarin ilk bolimde paylasimlardan
otlrl hissettikleri duygulara agirlkli olarak ‘endiselendirir’ yanitini vermelerinde,
¢ocuk istismari kavraminin etkili oldugu distiiniilmektedir.

Arastirmanin son bolimiinde ¢ocuk sahibi olmayan katilimcilarin, sosyal med-
yada cocuk fotografi paylasimi ile ilgili diisiinceleri yer almaktadir. Katilimcilarin
buyuk bir ¢cogunlugu (%83’ll) sosyal medyada ¢ocugunu paylasan kisilerin ¢o-
cuklarindan izin almalari gerektigini belirtmistir. Ancak sosyal medyada fotograf
paylasilmasina karsi olan ailelerin paylasmadan 6nce ¢ocuklarindan izin almalari
gerektigini dustinen katihmcilar, sosyal medyada ¢ocuk fotografi paylasan kisilere
karsi pasif bir tutum sergilemektedirler. Onlari uyarmadiklarini ve olumsuz duy-
gular beslemediklerini belirtmeleri bu durumu agiklamaktadir.

7. Tartisma ve Sonug

Toplumlarin sosyolojik farkliliklari oldugu gergegi dikkate alindiginda, ¢6zim-
lerin etkili ve gli¢li olabilmesi igin ilgili toplumla yapilan ¢alisma ve analizlere
dayali olmasi gerekmektedir. Literatlirde Tiirkiye kokenli sinirli ¢alismanin ol-
masl, bu ¢calismada ele alinan mevcut probleme yonelik ¢6zim Onerilerini de
sinirlamaktadir. Ancak calismada toplumsal bir olay ve bu olaya yonelik birey-
lerin gosterdigi tutumlari agiklamak adina niceliksel ve niteliksel arastirmalara
basvurulmustur.

Sosyal medyada ¢cocuk fotograflari paylasan fenomenlerin, bu fotograflari belir-
li bir zaman diliminde hangi iceriklere yonelik olarak ve hangi oranlarda paylas-
tiklari belirlenerek, mevcut problemin boyutu ortaya konmaya ¢alisiimistir. 50
blogger ve 50 UnllG annenin Instagram hesaplarinda 1 Nisan 2018 - 1 Temmuz
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2018 tarihleri arasindaki 3 aylik zaman diliminde yaptiklari paylasimlarin sayila-
ri ve ortalamalari alinarak, fotograflarin iceriklerine dair bilgiler elde edilmistir.
Analiz sonucunda blogger annelerin tinlG annelere gore, yakin takipci sayilarina
sahip olmalarina ragmen daha fazla ¢ocuklu resim paylastiklari, ¢ocuklu resim-
lerinde daha fazla reklama yer verdikleri gérilmustir. Blogger annelerin yap-
tiklari paylasimlar kendi icinde degerlendirildiginde, cocuk igerikli fotograflarin
diger fotograflara gére %58,6 lik bir oranla daha fazla paylasildigi sonucuna va-
rilmistir. Unlii annelerin fotograflari incelendiginde ise, cocuklu fotograflarin
orani %25,5 olarak saptanmigtir. Bununla birlikte, blogger annelerin ¢ocuklu
fotograflarinda reklamli iceriklere %40,8 oraninda yer verdikleri gorilirken,
Gnli annelerin %23,8 oraninda cocuklari araciligiyla reklam yaptiklari gordl-
mustir. Bu sonuglar, cocuk fotograflarinin reklam amaciyla kullanildigini ortaya
koymakla birlikte, blogger annelerin bu eylemi disik bir oranda yapmadiklarini
da gostermistir. Bir diger analiz olan takipgi sayisi ile cocuklu fotograf sayisi ara-
sinda bulunan pozitif yénde, anlamli ve gli¢lii korelasyon, fotograflarin yalnizca
paylasan kisileri degil, takipgi olarak nitelendirdigimiz bireylerin ve toplumun
da beklentilerini karsilasmak amaciyla paylasildigini distindiirmektedir. Takip-
cilerin sayisi, begenileri, yorumlari ve istekleri; fenomenlerin fotograf sayilarini
ve dolayisiyla fotograf iceriklerini de dogrudan etkilemektedir. Elde edilen tim
bu sonuglar ile; fenomen annelerin cocuk fotografi icerikli paylasimlarinin diger
icerikteki paylasimlara gore daha fazla oldugu ve fenomen annelerin ¢ocuk fo-
tograflarinda reklamlara yer verdikleri varsayimlari sinanmistr.

Calismadaki diger arastirma olan 6rnek olay calismasi, bir blogger annenin
paylasim yaptigi fotograflari dolayisiyla yasadigi psikolojik ve hukuki stireglerin
irdelenmesi amaciyla yapilmistir. Blogger anne Nihan Kayalioglu na ¢ocukla-
rinin fotograflarini paylasmasi ve bu fotograf/videolar: ayni zamanda reklam
amaciyla kullanmasi sebebiyle esi tarafindan agilan dava incelenmistir. Bu ¢a-
lisma sonucunda, medya organlarinin olay sonrasi blogger anneyi elestiren
tutumlara daha fazla yer verdikleri goruliirken, yaklasik 1 aylk sire icerisinde
farkl goruslere de yer verildigi ve olayin haber degerini kaybettigi gorilmustur.
Buradan yola ¢ikarak, toplumun g¢ocuk fotograflarinin kontrolsiizce paylasimi
konusunda sahip oldugu distince ve algisinin zaman igerisinde normallestigi ve
bu tir olaylara gosterdigi tepki ya da tutumlarin azaldig1 agiktir. Nihan Kayaliog-
Iu’na agilan davada ¢ocuk istismarina yol acabilecek paylasimlarda bulundugu
gerekgesi yer alirken, bu ¢alismada elde edilen veri analizleri sonucunda, aslin-
da fenomen annelerin de ayni riskle karsi karsiya olduklari séylenebilir. Dolayi-
siyla bu ¢alismanin asil amaci olan, ¢cocuk istismari ve mahremiyet ihlali cerce-
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vesinde ¢ocuk fotograflari paylasmanin olusturdugu riskleri belirlemek, genis
kitleler tarafindan takip edilen ¢ocuklarin tehlikelere maruz kaldigi gergegini
ortaya koymaktadir.

Calismada yer verilen anket yonteminde, dnceki arastirmalarda elde edilen bulgu
ve degerlendirmeleri destekleyen sonuglara ulasiimistir. Turkiye'nin farkl bolge-
lerinde ve farkli yerlesim birimlerinde yasayan, farkl yas gruplarindan 850 kati-
imcinin sosyal medyada yapilan paylasimlarla ilgili duygu, dislince ve davranis-
lari belirlenmeye calisiimistir. Bu ¢alisma ¢ok genis kapsamli bir kitleye ulasmasi
bakimindan énem arz etmektedir. Anket sonuglarina gore katihmcilarin %76’si
sosyal medyada paylasimlar yapmayi sevdigini belirtmistir. Tum katihmcilarin
%67’si ise sosyal medyada cocuk fotograflarinin rahatsizlik verebilecegini belirt-
mistir. Rahatsizlik verebilecek iceriklerde ise en basta cocuklarin mahrem alanla-
rini ortaya koyabilecek fotograflarin yer aldig1 gorllmustar. Bununla birlikte sos-
yal medyada ¢ocuk fotografi paylasiimasina karsi olan katihmcilar agirlikh olarak
‘cocuk istismari’ ve ‘6zel hayat’ kavramlarini 6nemsemislerdir. Bu bulgular i1s1gin-
da ¢alismanin temelini olusturan; ‘Sosyal medyada paylasilan ¢ocuk fotografla-
rinin, ¢ocuklarin 6zel anlarina ait goriintileri icermesi ¢ocuklarin mahremiyetini
ihlal etmektedir’, 'Sosyal medyada yapilan paylasimlar, bireyler tizerinde olumsuz
duygu ve disiincelere yol agmaktadir” ve ‘Ebeveynler genel olarak sosyal med-
yada paylasilan ¢ocuk fotograflarinin olusturabilecegi risklere karsi onlem almayi
ya da tepki gostermeyi tercih etmemektedirler” varsayimlari dogrulanmaktadir.
Dolayisiyla sosyal medyada ¢ocuk fotografi paylasmanin ¢ocuk istismari ve mah-
remiyet lzerindeki etkilerinin degerlendirildigi bu calismada, toplumun da bu
konular tzerinde durdugu, rahatsizlik duydugu konularin var oldugu, endise ve
benzeri birtakim olumsuz duygular yasadiklari ortaya konmustur. Ayni zamanda
toplumun, ¢ocuk fotograflarinin psiko-sosyal boyutlarinin farkinda oldugu ancak
sosyal medya paylasimlari konusunda aktif tutumlar sergilemedigi de elde edilen
bir diger sonugtur.

Yapilan tim arastirmalar ve edinilen bulgular genel olarak degerlendirildiginde
oncelikle sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylagiimasinin mahremiyet ihlaline
olanak sagladig ve glinimuzde bu eylemin ‘istismar’ sucu ile davalara yol actig
gorilmistir. Ornek olay calismasinda medyanin dava sonucunu takip ve degerlen-
dirmede istikrarl bir tutum géstermemesi, bu konuda hem medya hem de toplum
olarak bilingli bir farkindaliga sahip olunmadigini géstermektedir. Anket arastirma-
sinda ulasilan, katihmcilarin ¢ogunun sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasma-
nin olumsuz sonuglara yol agabildigi gériisiine sahip oldugu ancak tutumlarinda
buna yer vermedigi sonucu ise, 6rnek olay calismasinda elde edilen veriler ile 6r-

[RTaKaDeMi Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019



Sosyal Medyada Cocuk Fotografi Paylasimlarinin Mahremiyet ihlali ve Cocuk istismari Agisindan Degerlendirilmesi M 469

tlismektedir. Bireyler ve toplumun biyik bir cogunlugu sosyal medyada ¢ocuk fo-
tograflari paylasmanin olusturdugu riskleri kabul ederken, sosyal medyayi kontrollii
ve bilingli kullanim konusunda yeterli farkindaliga sahip degildir. Bununla birlikte
sosyal medyada genis takipgi kitlesi olan ebeveynlerin biyiik ¢ogunlugunun ise
hem bu konuyla ilgili farkindaliklarinin hem de tutumlarinin diger ebeveynlere gore
daha disik diizeyde oldugu gorilmistir. Bunda en blylik etkenin paylasimlarinda
reklam unsurlarina yer vermeleri oldugu distnilmektedir.

Calismanin diger varsayimlarindan birisi olan sosyal medyadaki ¢ocuk hesapla-
rinin ¢ocuk istismarcilari tarafindan ¢ocuklara ulasabilmek amaciyla kullanilabil-
mesi, yukarida bahsedilen gercek istismar olaylarindan elde edilen bulgular ile
sinanmistir. Bir diger varsayim, ‘Blogger annelerin sosyal medya hesaplarinda ikiz
annesi, stresli anne, uykusuz anne, kosturan anne vb. gibi bazi kavramlari kulla-
narak anneliklerini ve kendilerini tanimladiklari gérilmektedir” ise blogger anne-
lerin sosyal medya hesaplari ve blog sitelerinden edinilen kaynaklar araciligiyla
sinanmistir (Burg, 2015; s. 9).

Sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasmanin olusturdugu riskler ¢alismada
detayli olarak incelenmistir. Bu ¢calismada ele alinan ‘mahremiyet’, ‘istismar’, ‘pe-
dofili’ ve ‘pornografi’ olgulari, sosyal medya platformlarinda yer alan ¢ocuk fotog-
raflarindan dolayi karsilasilabilecek birer risk olarak gorilmelidir. Sosyal medyada
fotograflari paylasilan ¢ocuklarin 6zel fotograflarina herkesin erisebiliyor olmasi,
aileleriyle ve diger bireylerle olan iliskilerini tehdit eden bir unsurdur.

Sosyal medyada fotograflari paylasilan cocuklarin gelecekte hangi sorunlarla kar-
silasabilecekleri, hem ¢ikarimsal tahminlerle, hem de hukuka yansimis gercek
olaylarla agiklanmaya ¢ahsiimistir. Bu konuyla ilgili olarak benzer olaylarin aras-
tirllmasi, daha genis ¢apli analizlerin yapilmasi, konunun daha iyi anlasilmasi ve
topluma daha iyi 1sik tutmasi agisindan yerinde olacaktir. Bu ¢alisma ayni zaman-
da konunun iletisim boyutuna odaklanmis olup, hukuki boyutlari ve psikolojik
yonu ile diger arastirmacilar ve uzmanlar tarafindan da irdelenmelidir.

Yukarida belirtilen bulgular, sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasmanin bazi
tehlikeler icerdigiyle ve sinirlar gizilmesi gerektigiyle ilgili citkarim yapilmasini sag-
lamaktadir. Bu tehlikelerden korunmak adina dikkat edilmesi gereken hususlarla
alakali anne ve babalara ¢6ziim dnerilerinde bulunmak 6nem arz etmektedir. On-
celikle ¢ocuk fotograflari paylasirken ‘mahremiyet’ olgusunu 6nemsemek adina
cocuklarin ézel bélgelerini gésterecek (Ornegin: bebeklerin 6zel bélgelerinin ¢ip-
lak oldugu, bikinili ya da bezli) fotograflari paylasmaktan kacginilmasi gerekmekte-
dir. Bu goriintiler ‘pedofillerin’ olusturacagi tehlikelere yol agmaktadir.
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Cocuklarin yasadiklari ev, gittikleri okul, park ya da bulunduklari herhangi bir
konum paylagilmamalidir. Bu paylasimlar her tiirli 6zel bilginin erisime agik ol-
masini saglayarak cocuk istismarcilarina firsat saglamaktadir. Ayni zamanda bu
paylasimlarin pedofillerin ¢ocuklarla yakinlagsmalarini ya da onlara ait bilgilere
erismelerini kolaylastiran bir faktér oldugu goz éniinde bulundurulmahdir.

Anne-babalarin her konuda oldugu gibi sosyal medya platformlari konusunda da
ortak hareket etmeleri, birbirlerinden haberdar olmalari ve birbirlerini sinirlar
konusunda uyarabilmeleri gereklidir. Ele alinan 6rnek olayda anne ve babanin bu
konuda yasadigi bir iletisim problemi oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla mahke-
me sirecinde ¢ocuklarin bu siregten olumsuz etkilendikleri agiktr.

Calismada sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasmanin birgok risk olusturabi-
lecegi tespit edilmistir. Ayrica bu galismada 6zellikle son yillarda bir meslek olarak
karsimiza ¢ikan “blogger annelik” kavrami Gzerinden 6rnek olay ¢alismasi yapi-
larak; bazen dijital pazarlama ve reklam amaciyla, bazen de begeni ya da sanal
kimlik olusturma amaciyla ¢ocuk fotograflarinin paylasiimasinin olumsuz etkilere
yol actigi belirlenmistir. Ailelerin, uzmanlarin bu konudaki tavsiye ve uyarilarini
dikkate almalari gerektigi ortaya konmustur.

Sonuglara bakildiginda, glinimizde sosyal medyayi yogun bir sekilde kullanan bi-
reylerin kesinlikle profesyonel bilgilendirmeye ihtiya¢ duyduklari gériilmektedir.
Teknolojinin ve internetin hayatimiza olan katkisi, kolayligi ve her bilgiyi ulasilabi-
lir kilmasi yadsinamaz. Ancak sosyal medyayi bilingli olarak kullanma konusunda
yetkin oldugumuz hala séylenemez (Petronio, 2010). Cogumuz bu ylizyilda ¢o-
cuk olmanin bizim ¢ocuklugumuzdakinden oldukga farkli oldugunu kabul etmek-
teyiz. Ayni sekilde bircok ebeveyn de kendi okul yillarini ve klasik yontemlerle
alinan egitimi 6zlemle yad ettigini belirtmektedir. Maalesef bitin bunlar geride
kalmistir ve cocuklarimiz yepyeni sartlarda yasamak ve egitimlerini almak duru-
mundayken ebeveynlerin de bu sartlara ayak uydurmak zorunda oldugu ortaya
cikmistir. Yeni medya teknolojilerine ve sosyal medya aglarina yetismis olan geng
ebeveynler bile dijital teknolojinin kendileri ve ¢ocuklari lGizerine olan etkisiyle
tam olarak bas edebilecek durumda degillerdir. Bu konuda 6zellikle ebeveynlerin
ve toplumun her kesiminin yeni dijital teknoloji ve bilhassa sosyal medya pay-
lasimlari konusunda egitilmesi gerektigi aciktir. Bunu yapmanin bir yolu model/
pilot okullar yoluyla ebeveynlerle ¢ocuklari hakkinda sosyal medya konulu pay-
lasimlar yapilmasi ve/veya kamu spotu olarak bilinen egitici yayinlar yapilmasi
olabilir. Devlet kurumlarinin ve kuruluslarin da boyle bir calismada aktif olarak
sorumluluk almasi beklenebilir. Bu stregteki bilingli/dogal tartismalar sayesinde
ebeveynler cocuklariyla ilgili hangi paylasimlarin giivenli, saglikl ve mahremiyete
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uygun oldugu, hangilerinin uygun olmadigi hakkinda uygulamali bir egitim almis
olacaklardir.

Batiln bu bilgiler dikkate alindiginda sosyal medya aglarinda paylasim yapan ebe-
veynlerin dikkat etmesi gereken hususlardan birisi de; paylasilan bilgilerin igerigi
ve hitap edilen bireylerdir. Bu konuya isik tutan ‘Sosyal Fayda’ kavrami, giini-
muzde ¢ok bilinen bir terim olmamakla birlikte, olduk¢ca 6nemlidir. Sosyal fayda;
herhangi bir olay, etkinlik veya politika degisikliginin bir bltin olarak topluma
sagladigi yarar ve bireylerden baslayarak topluma olumlu donlisimini ifade et-
mektedir (Sosyal fayda nedir?). Buradan yola ¢ikarak, sosyal medyada herhangi
bir eylemde bulunmadan 6nce, lg¢ soruyu yanitlamak faydali olur. 1) Bu payla-
simin bana faydasi nedir? 2) Paylasimin, ulastigi bireylere faydasi nedir? 3) Bu
paylasimin topluma katkisi ve yarari nedir? Bunlarin disinda sorulacak en 6nemli
soru: ‘Paylasimlarda kendim, yakinlarim ve ¢ocuklarim icin tehdit olusturabile-
cek bir unsur var mi?’ sorusudur. Ek olarak, her bireyin bilingli olarak paylasim
yapmasini saglayacak en dnemli soru, paylasim yapmadan once ‘bu paylasimi
yaparak ne elde etmek istiyorum’ sorusudur. Bu sorunun cevabini diirlistce vere-
bilmek énemlidir. Sosyal medya gibi verilerin hizli aktigi platformlarda dirtisel,
anlik istek/hevesle davrandigimizi gbz énunde bulundurmaliyiz. Bu durtusellik
nedeniyle de mutlaka bir paylasim yapma ihtiyacina yada duygusuna kapiimak
mumkindur. Dirtlsel davranmanin 6niline gecebilecek yegane sey bilingli bir
O0zdenetimdir. Bireylerin yukaridaki sorulari kendilerine sormalari; otokontrol
saglama ve sosyal medyada karsilasilabilecek tehlikelere karsi kendilerini koruma
acisindan olumlu bir etki saglar. Dolayisiyla bu sorularin bir tir glvenlik filtresi
oldugu soylenebilir.

Yukarida bahsedilen yontem, ylzyillar dnce Sokrates tarafindan uygulanmis ve
bir dedikoduyu engellemek amaciyla kullaniimistir. Sokrates’in Konusma Testi ya
da Sokrates’in Uglii Filtresi olarak bilinen bu ydntemde Sokrates, paylasilan bir
bilgide ‘gerceklik’, ‘iyilik’ ve ‘yararlilik’ olmak tGizere ti¢ temel unsuru vurgulamistir
(Sokrates’ten hayat dersi niteliginde 10 anektod). Bu yontemin asil hedefi, her-
kese acik bilginin birey ve toplum agisindan faydali ve giivenilir olup olmadiginin
belirlenmesidir. Sokrates’in Ugli filtre ydntemi gliniimUzdeki sosyal medya payla-
simlariyla iliskilendirildiginde, edinilen bilgilerin ve gelisen olaylarin sosyal med-
yada paylasilmadan 6nce bir tiir kontrol mekanizmasindan gecirilmesi gerektigini
ortaya koymaktadir. Glivenlik agisindan basta ¢ocuklara dair paylasimlar olmak
Uzere, sosyal medyada yer alan her tirli paylasimda bu yontemi kullanmak olasi
tehlikeleri tamamen ortadan kaldirmasa bile biyiik oranda azaltacaktir.
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8. Son Notlar

Bireylerin Sosyal Medyada Gocuk Fotograflari Paylasimi ile ilgili Tutumlarina
Yonelik Anket Formu

Katilyorum Kismen Kararsizim Kismen Katilmiyorum
Katiliyorum Katilmiyorum
1. Sosyal med-
yada fotograf ve
video paylasmayi
severim.

2. Sosyal medya-

da kendi fotograf-
larimi paylagsmayi
severim.

3. Sosyal medya-

da kendi fotograf-
larimi paylagsmayi
sevmem.

4. Sosyal medya-
da bebekligime ya
da ¢ocukluguma
ait fotograf pay-
lasmayi severim.

5. Sosyal medya-
da ailem tarafin-
dan paylasiimig
¢ocukluguma ya
da bebekligime
dair rahatsiz oldu-
gum fotograf ve
videolarim var.

6. Sosyal medya-
da ailem tara-
findan bile olsa
iznim olmadan
fotograflarimin
paylagilmasindan
rahatsiz olurum.

7. Ailemin gocuk-
luk ya da bebeklik
fotograflarimi
paylasmadan
once benden izin
almasini isterim.
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8. Sosyal medya-
da iznim olmadan
bebekligime ya
da gocukluguma
dair beni rahatsiz
edebilecek payla-
simlarda bulunan
kisileri sikayet
etmek isterim.

9. Paylastigim
fotograf ve
videolarin altina
aile tiyeleriya da
akrabalarimin
yorum yapma-
sindan rahatsizlik
duyarim.

10. Sosyal medya
hesaplarimdan
engelledigim

aile tiyeleriya da
akrabalarim var.

11. insanlarin
gercek hayattaki
kimlikleri ile
sosyal medyadaki
kimlikleri arasinda
farklar oldugunu
dustinliyorum.

12. Sosyal med-
yada paylagtigim
fotograflarda ge-
nelde photoshop
ya da filtreleme
kullanirim.

13. Bir bebegin
ya da gocugun
fotograflarinin
¢iplak olmasa bile
herkese agik se-
kilde paylagiimasi
bence yanlistir.

14. 20 yil sonra,
gocukluguna ait
yuzlerce fotografi
herkesin erisimine
acik olan bir kisi
bundan rahatsizlik
duyar.

15. Fotograf ya
da videoda ne
kadar begeni var
ise o kadar guizel
oldugunu disu-
nurdim.
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Tablolar
‘Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasimi Uzerine Bir Arastirma: Blogger Anneler

ile Unlii Annelerin Instagram Fotograflarinin igerikleri’ Konulu Aragtirmaya Ait Tablolar

Tablo 1. 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Blogger ve Unlii Annelerin Paylas-

tiklari Toplam Fotograf Sayisi

Toplam Cocuk Cocuk Cocuk ve Cocuk Igeren ~ Gocuk Cocuk ve
M Igeren . : Reklamsiz Icermeyen Reklam
Fotograf Fotograf Icermeyen |Reklam Igeren Fotograf Reklaml i
Sayisi otogra Fotograf Sayisi |[Fotograf Sayisi otogra exlaml germeyen
Sayisi Sayisi Fotograf Sayisi |Fotograf Sayisi
Blogger Anne-
lerin Toplam 6.245 3.662 2.562 1.497 2.165 1.710 859
Verileri
Unlii Annelerin - o 1.033 3.025 246 786 1487 1538
Toplam Verileri
Blogger ve Unli
Annelerin Top-| 10.300 4.695 5.587 1.743 2.951 3.197 2.397
lam Verileri

Tablo 2. Blogger Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari

Cocuklu ve Cocuksuz Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Blogger Annelerin 1 Nisan - 1 Temmuz Arasindaki
Fotograf Paylaslmlarla

1 Nisan
1 Temmuz . Cocuk
Arasindaki Cocuk iceren Igermeyen
Toplam Fotograf Fotograf
Fotograf Sayisi Sayis
Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0
Mean 124,50 73,24 51,24
Median 120,50 61,50 40,50
Std. Deviation 60,188 48,884 40,543

a. Katihmai Ginlt mi blogger mi= blogger
Tablo 3. Unlii Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari Co-

cuklu ve Cocuksuz Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Unlii Annelerin 1 Nisan - 1 Temmuz Arasindaki
Fotograf Paylaslmlarla

1 Nisan
1 Temmuz _ Gocuk
Arasindaki Cocuk igeren Icermeyen
Toplam Fotograf Fotograf
Fotograf Sayisi Sayisi
Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0
Mean 81,10 20,66 60,30
Median 65,50 17,00 43,00
Std. Deviation 58,555 14,495 51,606

a. Katilimer Gnli ma blogger mi= Gnlu
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Tablo 4. Blogger Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari Cocuk-

lu Reklamli ve Cocuklu Reklamsiz Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Blogger Annelerin Cocuklu Fotograf Payla;lmlarla

Cocuk iceren

Cocuk ve Reklam

Gocuk igeren

Fotograf iceren Reklamsiz
Sayisi Fotograf Fotograf
Sayisi Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0
Mean 73,24 29,94 43,30
Median 61,50 23,50 36,00
Std. Deviation 48,884 27,097 36,107

a. Unli - blogger siniflandirmasi = blogger

Tablo 5. Unlii Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari Cocuklu
Reklamli ve Cocuklu Reklamsiz Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Unlii Annelerin Gocuklu Fotograf Payla;lmlarla

Gocuk igeren

Cocuk ve Reklam

Cocuk igeren

Fotograf iceren Reklamsiz
Sayisi Fotograf Fotograf
Sayisi Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0
Mean 20,66 4,92 15,72
Median 17,00 2,50 12,00
Std. Deviation 14,495 5,851 12,112

a. Unlii - blogger siniflandirmasi = tinlii

Tablo 6. Blogger Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari Cocuk-
suz Reklamli ve Cocuksuz Reklamsiz Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Blogger Annelerin Cocuksuz Fotograf Payla;lmlarla

Gocuk icermeyen

Cocuk igermeyen

Cocuk ve Reklam

Fotograf Reklaml Igermeyen
Sayisl Fotograf Fotograf

Sayisi Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0

Mean 51,24 34,20 17,18

Median 40,50 24,00 10,00

Std. Deviation 40,543 28,357 20,143

a. Unlii - blogger siniflandirmasi = blogger

Tablo 7. Unlii Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari Cocuksuz

Reklamli ve Cocuksuz Reklamsiz Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Unlii Annelerin Cocuksuz Fotograf Oranlar®

Cocuk icermeyen

Cocuk igermeyen

Cocuk ve Reklam

- Reklamli Icermeyen
Fotograf Fotograf Fotograf

Sayisi Sayisi Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0

Mean 60,30 29,74 30,76

Median 43,00 16,50 23,50

Std. Deviation 51,606 30,049 28,417

a. Unli - blogger siniflandirmasi = tinli
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Tablo 8. Blogger Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari Rek-
lamli ve Reklamsiz Toplam Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Blogger Annelerin Reklam igeren ve Reklam
icermeyen Fotograf Payla;lmlarla

1 Nisan - 1 Temmuz Cocuk ve

Reklam Gocuk ve Reklam
thjtﬂ?gf Iceren icermeyen
s s Fotograf Fotograf
avist Sayisi Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0
Mean 124,90 29,94 17,18
Median 120,50 23,50 10,00
Std. Deviation 60,188 27,097 20,143

a. Unlii - blogger siniflandirmasi = blogger

Tablo 9. Unlii Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari Reklamli
ve Reklamsiz Toplam Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Unlii Annelerin Reklam igeren ve Reklam
icermeyen Fotograf Payla;lmlarla

Cocuk ve
1 Nisan - 1 Temmuz Reklam Cocuk ve Reklam
Toplam Igeren Icermeyen
Fotograf Fotograf Fotograf
Sayisi Sayisi Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0
Mean 81,10 4,92 30,76
Median 65,50 2,50 23,50
Std. Deviation 58,555 5,851 28,417

a. Unli - blogger siniflandirmasi = tinlii

Tablo 10. Takipgi Sayilari Esdeger Blogger ve Unlii Annelerin Fotograf Sayilari ve ige-
riklerinin Benzerlik Yizdeleri

R Cocuklu | Gocuksuz Gocuklu Toplam Gocuksuz
. Unli Blogger | Toplam- Reklamli o Reklamsiz-
Unla Blogger L . . Reklamli | Reklamsiz M Fotograf M

Takipgi | Takipgi | Fotograf M . Fotograf R Fotograf

Katihmer | Katilimei Fotograf | Fotograf .| Benzerlik .
Sayisi Sayisl Sayisl Savisi Savis) Benzerlik Viizdesi Benzerlik

4 Y Yuzdesi Yizdesi

A Kisisi B Kisisi | 572.000 |576.000| 122/81 6/4 5/37 %66.67 %66.39 %13.51

CKisisi | DKisisi | 481.000 |486.000 |285/158| 7/29 34/57 %24.13 %55.44 %24.14

E Kisisi F Kisisi | 440.000 |438.000| 83/108 4/1 39/87 %25 %76.85 %25

G Kisisi | HKisisi | 307.000 |303.000|111/203| 2/85 8/41 %2.35 %54.68 %2.35
| Kisisi i Kisisi | 261.000 |257.000 | 54/288 6/57 35/140 %10.53 %18.75 %10.53
M Kisisi | N Kisisi | 213.000 |214.000 | 37/82 1/26 6/35 %3.85 %45.12 %3.85
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P Cocuklu | Cocuksuz Gocuklu Toplam Gocuksuz
R Unli Blogger | Toplam- Reklamli . Reklamsiz-
Unl Blogger - o o Reklamli | Reklamsiz M Fotograf M
Takipgi | Takipgi | Fotograf M o Fotograf . Fotograf
Katihmer | Katihmei Fotograf | Fotograf .| Benzerlik )
Sayisi Sayisi Sayisi Savis) Savisi Benzerlik Viizdesi Benzerlik
Y 4 Yiizdesi Yizdesi
OKisisi | O Kisisi | 198.000 | 199.000 | 44/42 2/14 11/6 %14.29 %95.45 %54.54
P Kisisi R Kisisi | 177.000 | 177.000 | 114/50 3/17 9/20 %17.65 %43.86 %45
S Kisisi S Kisisi | 168.000 |170.000 | 119/161| 30/76 6/37 %39.47 %73.91 %16.22

Milliyet Birgiin Bursa’'da Vatan | Hirriyet NTV Cumhuriyet Star Toplam
Bugiin Haber
. Savisi |
“Blogger | “Blogger “Unli “Blogger
Anneye Anneye Blogger Anneye
~
g | SokSugla-| Cocuk Nihan Ka- | Cocuk “Blogger
g malar” istismari | yalioglu'na | Istismari Anneye Sok 5
g’ Suglamasi”| Mahkeme- | Suglama- Suglamalar”
den Kéti sil”
Haber”
“Blogger | “Blogger An-
Annenin is-| neden Siddet
~ lyani: Kocam|iddiasi: Cocuk-
-
< da Ayni  |larimi Elimden
) Paylasim- | Aldilar Ama 2
=S larin iginde |Kocam da Ayni
Vardi!” Paylagimlar-
daydi”
“Cocu-
N gunuzun
- ..
< Ozel
N 1
=) Hayatina
N
o Sayg!
Duyun”
N Blogger
5 Anneler
N o 1
S Teshirci
o0
° mi?
~ “Dikkat
-
Q |Gocuk var!”
N 1
=]
[+2]
S
“Pedagog
Gorlsu Dava
~ Seyrini Degis-
-
] tirdi; Mahke-
S me Cocuklarin 1
S Velayetini
Blogger Anne-
ye Verdi”
Genel
2 1 1 1 1 1 3 1 11
Toplam
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Tablo 11. 30.06.2017 — 24.07.2017 Tarihleri Arasinda Nihan Kayalioglu ile ilgili
Yapilan internet Haberi Basliklari

Milliyet

Birgiin

Bursa’da
Bugiin

Vatan

Hiirriyet

NTV

Cumhuriyet

Star

Toplam
Haber

Sayisi

“Blogger
Anneye
Sok Sugla-
malar”

30.06.2017

“Blogger
Anneye
Cocuk
istismari
Suglamasi”

“Unli
Blogger
Nihan Ka-
yalioglu’na
Mahkeme-
den Koétl
Haber”

“Blogger
Anneye
Cocuk istis-
mari Sugla-
masi!”

“Blogger
Anneye Sok
Suglamalar”

5

04.07.2017

“Blogger
Annenin
isyani:
Kocam da
Ayni Pay-
lagimlarin
Iginde
Vardi!”

“Blogger
Anneden
Siddet iddi-
asi: Cocukla-
rimi Elimden
Aldilar Ama
Kocam da
Ayni Payla-
simlardaydi”

07.07.2017

“Cocu-
gunuzun
Ozel
Hayating
Saygi
Duyun”

Blogger

Anneler

Teshirci
mi?

“Dikkat
Cocuk
var!”

09.07.2017 | 08.07.2017

24.07.2017

“Pedagog
Gorisu
Dava Seyrini
Degistirdi;
Mahkeme
Cocuklarin
Velayetini
Blogger An-
neye Verdi”

Genel
Toplam
N

11
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‘Sosyal Medyada Cocuk Fotograflarinin Paylasilmasinin Riskleri Agisindan Bir
Ornek Olay Calismasi: Blogger Anne Nihan Kayalioglu Olayr’ Konulu Arastirma-
ya Ait Tablolar

Tablo 12. 30.06.2017 — 24.07.2017 Tarihleri Arasinda internet Haberlerinin Nihan
Kayalioglu Olayt ile ilgili Tutumlar

Aciklayici Haber Elestirel Haber Kaynaklari / Baghklari
Kaynaklari /
Bashklari

Milliyet/ Blogger Anne’ye Sok Suglamalar

Bursa’da Bugiin/ Unlii Blogger Nihan Kayalioglu’na Mah-
kemeden K&tl Haber

30.06.2017 Gazete Vatan/Blogger Anneye Cocuk istismari Suglamasi
Cumhuriyet/ Blogger Anneye Sok Suglamalar

Birgiin/ Blogger Anneye Cocuk istismari Suclamasi

NTV/ “Blogger An-
nenin isyani: Kocam
da Ayni Paylasimlarin
icinde Vardi!”
Cumhuriyet/ “Blog-
04.07.2017 | ger Anneden Siddet
iddiasi: Cocuklarimi
Elimden Aldilar Ama
Kocam da Ayni Payla-

simlardaydi”
Star/ Cocugunuzun Ozel Hayatina Saygi Duyun

07.07.2017 / Gocug Y Vel ouy
08.07.2017 Hiirriyet / Blogger Anneler Teshirci mi?
09.07.2017 MI"Iyet / Dikkat COCUk Var

Cumbhuriyet / Pe-

dagog Gorisu Dava
24.07.2017 Seyrini Degistirdi;

Mahkeme Cocuklarin
Velayetini Blogger
Anneve Verdi

‘Bireylerin Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylagimi ile ilgili Tutumlarina Y6-
nelik Anket Calismasi’ Konulu Arastirmaya Ait Tablolar
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Tablo 13. Katiimcilarin Demografik Ozellikleri

ngograﬁk Slnlﬂandlrllmls Katilimci Sayisi Katilimci Yiizdesi
Ozellikler Demografik Ozellikler
Dogum Yil 1965 -1974 179 %21
1975-1984 198 %23,3
1985 -1994 219 %25,7
1995 - 2004 254 %29,9
Cinsiyet Kadin 201 %76,1
Erkek 647 % 23,6
LGBTI+ 2 % 0,2
Yerlesim BoI- Marmara Bolgesi 441 %51,9
gesi
Ege Bolgesi 162 %19
ic Bolgesi 105 %12,3
Akdeniz Bolgesi 65 %7,6
Karadeniz Bolgesi 38 %4,5
Dogu Anadolu Bolgesi 18 %2,1
Glineydogu Anadolu 21 %2,5
Bolgesi
Yerlegim Birimi Metropol 478 %56,2
Sehir Merkezi 300 %35,3
Kasaba, Bucak 51 %6
Koy, Mezra 21 %2,5
Medeni Durum Bekar 524 %61,6
Evli 326 %38,3
Egitim Durumu ilkokul 7 %0,7
Ortaokul 13 %1,5
Lise 102 %12
Universite 590 %69,4
Yiiksek Lisans ve Ustii 138 %16,2
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Tablo 14. Katiimcilarin Sosyal Medyada Paylasilan Fotograflarin igerikleriyle ilgili
Secimleri

isaretleyen Isaretleyen

Sosyal medyada genelde ... fotograflari paylagirim. 3 y Katilimci

Katilimci Sayisi . o

Yizdeligi
Tek oldugum 371 % 26,2
Manzara 436 % 30,8
Toplu (aile, arkadas vb.) 516 % 36,5
Cocugumun oldugu 92 % 6,5

Tablo 15. Sosyal Medyada Kendi Cocukluk Fotograflarinin Paylasilmasindan Ra-
hatsizlik Duyan/Duymayan Katihmcilarin Segimleri

Sosyal medyada bebekligime ya da ¢ocukluguma ait ... isaretleyen isaretleyen
fotografimin paylasilmasi beni rahatsiz eder/etmez. Katihmci Sayisi Katihmci
Ylzdeligi
Banyo yaparken-giplak fotografimin paylasiimasi beni rahat- 556 % 35,6
siz eder.
Stinnet fotografimin paylasiimasi beni rahatsiz eder. 143 %9,1
Hastane fotografimin paylasilmasi beni rahatsiz eder. 268 % 17,1
Okul fotografimin paylasiimasi beni rahatsiz eder. 33 % 2,1
Toplu aile fotografimin paylasilmasi beni rahatsiz eder. 17 % 1,1
Bikinili — mayolu fotografimin paylasiimasi beni rahatsiz 287 % 18,4
eder.
Her gesit fotografimin paylasiimasi beni rahatsiz eder. 200 % 12,8
Herhangi bir fotografimin paylasiimasi beni rahatsiz etmez. 59 % 3,7

Tablo 16. ileriki Yillarda Sosyal Medyada Kendi Cocukluk Fotograflarinin Yer Alma-
sinin Katimcilar Uzerinde Hissettirdigi Duygular

ileriki yillarda sosyal medyada yiizlerce gocukluk ya isaretleyen isaretleyen

da bebeklik fotografimin olmasi beni ... Katilimei Sayisi Katihmer Yuzdeligi
Endiselendirir. 365 %34,3
Utandirir. 168 %15,8
Mutlu eder. 102 %9,6
Gururlandirir. 18 %1,7
Sinirlendirir. 155 %14,6
Higbir sekilde etkilemez. 255 %24
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Tablo 17. Katilimcilarin Sosyal Medyayi Kullanma Amaglari ile ilgili Yaptiklari Segimler

Genellikle sosyal medyayi ... igin kullanirnim. isaretleyen isaretleyen
Katilimci Sayisi Katilimei Yuzdeligi
insanlarin neler yaptigini gsrmek. 392 %25,1
Bilgi almak. 564 %36,1
Bilgi vermek. 181 %11,6
Takipgi sayimi ve begenimi artirmak. 22 %1,4
Taninmis kisilerin neler yaptigini gérmek. 87 %5,6
Sosyal ortamdan kopmamak. 318 %20,3

Tablo 18. Sosyal Medyada Cocuguyla ilgili Paylasim Yapan Katilimcilarin Segimleri

Sosyal medyada gocugumla ilgili paylagimlar yaparim giinkii ...

isaretleyen isaretleyen
Katilimcei Katilimci
Sayisi Yuzdeligi
Cocugumu herkesin gérmesini isterim. 16 % 5,6
Mutlu bir ailem oldugunu gostermek isterim. 25 % 8,7
Cocugumla ilgili paylagsim yaptigimda daha fazla begeni ve 2 % 0,7
yorum alirim.
Cocugu olan diger ailelere deneyimlerimi aktarmak isterim. 51 % 17,8
icimden gelir. 179 % 62,6
Uriin reklami yaparim ya da bir yeri tanitirim. 13 % 4,5

Tablo 19. Sosyal Medyada Cocuguyla ilgili Paylasim Yapmayan Katiimcilarin Segimleri

Sosyal medyada ¢ocugumla ilgili paylasimlar yapmam isaretleyen isaretleyen
¢unki... Katihmci Sayisi Katilimei
Yizdeligi
Cocugumun bundan rahatsiz olabilecegini distntrim. 128 % 33,3
Ozel hayatimin ortada olmasini istemem. 134 % 34,9
Cocuk istismarcilarina kapi agabilir. 105 % 27,3
Esim ¢ocugumuzla ilgili paylasim yapmami istemez. 12 % 3,1
Cevremden olumsuz tepki alabilecegimi distndrim. 5 % 1,3
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Tablo 20. Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylagiimasina Karsi Olan Katilimcilarin

Secimleri
Sosyal medyada ¢ocuk fotograflari isaretleyen Katilimci isaretleyen Katilimci
paylasiimasina karsiyim glinkii... Sayisl Ylzdeligi
Cocuk istismarcilarina kapi agabilir. 280 % 36,7
Cocuklarin sosyal medyada yer almasi 102 % 13,4
yaslarina uygun degil.
Cocuklar ileride bundan rahatsiz olabilir. 183 % 24
Ozel hayati bu kadar desifre etmek dogru 198 % 25,9
degil.

Tablo 21. Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasiimasina Karsi Olmayan Kati-
limcilarin Segimleri

Sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasil- isaretleyen Katiimci isaretleyen Katilimci
masina karsi degilim ¢linkii... Sayisi Yizdeligi
Cocuklar da sosyal medyanin igindeler. 32 % 7,7
Cocuklar da hayatin iginde yer ahlyor. 177 % 42,5
Paylasimlara glizellik katiyorlar. 126 % 30,3
Cocuklu paylagimlar ilgi gekiyor ve sempati 76 % 18,3
uyandiriyor.

Takipgi ve begeni artiriyorlar. 5 % 1,2
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