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Futbol Degil Spor Ekrani

MEHMET BUGRA SAHIN
TRT Spor Kanal Koordinatori

Spor, insanlik tarihi boyunca degisik siireclerden gegmistir. insanhgin ilk dénem-
lerinde hizli, gliclli, dayanikh ve ¢abuk olan atletik, yetenekli genclerin daha iyi
avcr olduklari anlasildi. imparatorlar, sultanlar, krallar, prensler toplumun en iyi
kilig kullanani, en iyi ata bineni, en iyi glireseni ve en iyi ok atani olmak icin ¢aba
gosterdi. Bireysel, bolgesel, ulusal derken nihayet kitalararasi yarismalar dizen-
lendi. Buglin de tiim diinya Ulkeleri olimpiyatlarda, kategorilerinde diinyanin en
iyisi olabilmek icin kiyasiya bir miicadeleye girisiyor. Devam eden siireg icinde
atletizm ve jimnastik sporun temel unsurlari olarak kabul edilmektedir. Daha
hizli ya da daha esnek olan sporcularda basari orani yiksek olmaktadir. Tirk
Milletinin ge¢misinde ata binme, giires, kili¢ kullanma, cirit atma, ok atma gibi
spor kollari gelismisti.

Spor sevgi, baris ve kardesligi pekistirmenin yaninda, gencleri alkol, uyusturucu
gibi kot aliskanhklardan korumaktadir.

Spor Basininin Tarihsel Gelisimi

Ortaya c¢iktigi tarihten itibaren spor basini, sporun gelismesinde 6nemli sorum-
luluklar Gstlendi. izledigi yayin politikasiyla insanlari hem bilgilendiren hem de
onlari spor yapmaya tesvik eden spor basini, 6nce spora “sosyal fenomen” niteli-
gi kazandirdi, daha sonra da, onu kitlesel bir gosteriye donustirdi. Kitle iletisim
araglari s6z konusu olmasaydi, spor bu kadar yaygin bir sekilde kitlelere ulasip,
ilgi gdbrmeyecekti.

Kitle iletisim araglari iginde sporla ilk tanisan yayin organi, 19. ylizyilin ikinci yarisin-
da gazeteler oldu. Onu sirasiyla radyo ve televizyon izledi. ilk spor gazeteleri simdiki
gibi glinlik degildi; daha ¢ok haftalikhi. Gazetelerden sonra iletisim teknolojisinin
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sagladigi yeni olanaklar dogrultusunda 1920'li yillarin basinda radyo, otuzlu yillarda
da televizyon sporun hizmetindeydi. Birbirini izleyen bu (g iletisim araci, kendisin-
den 6ncekini yok etmedi. Tam tersine, birbirinin tamamlayicisi oldular.

Cagdas sporun gelismesinde televizyonun roll asla inkar edilemez. Clinki tele-
vizyon, elindeki teknik imkanlar dahilinde pozisyonlari yakin ¢ekimlerle, yavasla-
tarak ve farkli acilardan gostererek spor karsilasmalarina “gosteri” niteligi kazan-
dirmistir.

Spor yayinlarinin gelisimi, tlkelerin televizyon sistemlerine gore farklilik goster-
mistir. Dzenli televizyon yayinlarinin baslamasiyla ortaya iki farkli uygulama cik-
mistir. Birincisi ABD’deki “tecimsel” (ticari) model, 6teki ise Avrupa’nin “kamu
hizmeti” modelidir.

ABD’nin tecimsel modelinde verici-alici araglar, kanallar ve daha da 6nemlisi ya-
yin zamani satilik bir tiketim maldir. Bu yapida temel 6ge ise reklam geliridir.
Bunun icin, her biri 6zel sektore ait kanallar arasinda yogun bir rekabet yasanir.
Televizyon yayinciliginda ikinci model, Avrupa’daki kamu hizmetidir.

Gegmisi ingiliz yayin Kurumu BBC’nin (British Broadcasting Corporation) kuru-
lus yillarina dayanir. Bu yayincilik seklinin ana ilkesi, devletin kilttrel géruslerini
topluma yaymaktir. TRT'de 1964'te kamu yayinciligi ilkesi ile basladi ve 55 yildir
devam ediyor.

Dinya tarihinde ilk kez 1936 Berlin Olimpiyatlarinda 72 saatlik bir canh yayin ger-
ceklestirildi. Telefunken ve Fernseh firmalarinin 6nciliigiindeki bu yayin sadece
Almanya’dan takip edilebildi. 1938’de BBC ilk canli futbol yayinini, British Home
Championship Turnuvasi’nda ingiltere ile iskogya arasindaki karsilasmada yapt.

Tiirkiye’de Spor Yayincihigi

1970 yilina gelindiginde artik gorintiler uydu tzerinden tiim diinyaya dagitilma-
ya baslanmisti. Kisa bir stire 6nce kurulan kurumumuz da tiim glciyle ¢agi ya-
kalamaya calisiyordu. 1971’de Karsiyaka - istanbulspor magini Tiirkiye’ye naklen
ulastiran TRT bir ilki basardi. Ayni yil diizenlenen Akdeniz Oyunlari, 1972 Miinih
Olimpiyat oyunlari ve 1974 Diinya Kupasi derken TRT, spor yayinciliginin her za-
man dncisl olmayi basarmistir. O yillardan gliniimize tlkemizde gerceklestirilen
spor yayinlari gelisti, gelismeye de devam ediyor. Yayincilik mantigi, kullandigimiz
cihazlar ve goriinti kalitesiyle ile diinya standartlarinda spor yayinciligi yaptigimi-
zi rahatlikla soyleyebiliriz.
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Kamu igin Yayincilik
Kamu yayinciligl, “*Halk i¢in yapilan, halk tarafindan finanse edilen* yayinciliktir.*
Amaci, toplumu bilgilendirme, egitme ve eglendirmektir.

Kamu yayincilik ilkeleri ise asagidaki sekildedir;

e Spor karsilasmalarinin yayinlamasinin yani sira, sporun sosyal kiltlrel ve psiko-
lojik yonlerini anlatililir ve sik sik “Spor, baris ve kardesliktir” sloganina yer verilir.

e Sporun basli basina bir olgu, hayat tarzi oldugu géz éniinde bulundurularak,
degisik ve ilgi cekici spor magazin programlari izleyici ile bulusturulur.

e Milli ve geleneksel sporlara 6zel 6nem verilerek, Universitelerde ve okullarda
yapilan 6nemli spor karsilagsmalari degerlendirilir.

TRT Spor baslica program formatlarini; spor haberleri, spor magazin ve naklen
yayin olarak siniflandirmistir.

TRT’nin yayin politikasiyla hedefi su sekildedir.

1. Sporun sevdirilerek kitlelere yayginlastiriimasi, amator ruhun tesvik edilerek,
cocuklarin genglerin, yashlarin, emeklilerin ve engellilerin fiziki yapilarina uygun
spor etkinliklerine yonlendirilmelerine,

2. Ata sporlarinin ve geleneksel dallarin benimsetilmesine ve yayginlastiriimasina,

3. Milli egitimin hedefleri dogrultusunda okullarda ve is yerlerinde beden egitimi
ve spor etkinliklerinin yayginlastiriimasina ve sporda temel egitimin verilmesine,

4. Gengligin ruh ve beden gelismesinde énemli roll olan amator spor etkinlikleri-
ne yer verilerek, bu tir spor dallarina ilginin artirilmasina,

5. Dinleyici ve seyircinin yurtta ve diinyada meydana gelen 6nemli spor olayla-
rindan haberdar edilmesine, egiticilik vasfi ve genel seyirci ile dinleyici kitlesinin
ilgisi oraninda uluslararasi spor yarismalarinin duyurulmasina,

6. Yurtta ve diinyada engellilerin ve yashlarin katildiklari spor faaliyetlerinin tani-
tilmasina, 6zendirilmesine yardimci olunmaktadir.

Yukarida belirtilen ilke ve hedefler kamu yayincisi olarak sporun toplum yarari-
na programlar formatina nasil dontsecegi, sekillenecegi konusunda yol haritasi
olmustur. Ticari yayincilar ve diger 6zel tematik spor yayincilarin aksine sosyal
sorumluluk anlaminda kamu yararina programlar Gretmek oncelikli amag olarak
kabul edilmistir. Kamu hizmeti yayincihigini ticari yayinciliktan ayirarak kamusal
yarar saglayan onemli farkliliklardan birisi de gesitliliktir.
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Tiirkiye’nin Spor Ekrani

Ozel kanallara gore bdylesine sorumluluklarla yiikiimiiziin bir hayli fazla oldugunu
rahatlikla sOyleyebiliriz. Bu bir dezavantaj gibi goziikse de kamu yayinciligi
sorumlulugu cergevesinde toplumumuza hizmet etmek ve bunun bizlere verdigi
manevi haz aslinda en biiylik avantajimizdir.

2010 yilinda TRT Spor 3 logosuyla bagimsiz bir kanal olma yolunda ilk adimlarini
atan kanal, 2012 yilinda TRT Spor logosuyla ilk kez izleyicinin karsisina ¢cikmist.
2014 yilinin Aralik ayinda ise TRT Spor Kanali HD kalitesiyle yayin yapmaya bas-
ladi. Kamu yayinciligi ilkesi ile hareket eden TRT'de, ticari yayincilar ve diger 6zel
tematik spor yayincilarin aksine, sosyal sorumluluk geregi toplum yararina prog-
ramlar Gretmek, 6ncelikli amag kabul edilmistir.* TRT Spor ayrica dijital medya
haber kaynagi olarak da sirekli glincellenen web sitesi, sosyal medya hesaplari
ve mobil uygulamasiyla kullanicilara ulasmaktadir.

Futbol Ekrani Degil Spor Ekrani

Turkiye’'de futbol en ¢ok takip oynanan ve takip edilen spor bransi olmakla kal-
mayip, reklam, reyting, tiraj gibi yayinciligin en 6nemli temel taslarini da domine
etmis durumda. Futbol bir spor dali olmanin ¢ok 6tesinde artik bir endistri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Liglerin yayin haklari milyar dolarlar seviyesine ulasmistir. Ornegin; ingiltere Pre-
mier Lig’inin 2019-2022 sezonlari arasindaki yayin haklarinin énemli bir kismi,
toplam 4,464 milyar sterlin (23,5 milyar lira) karsiliginda iki kanala satildi. Spor
Toto Super Ligi'n yillik yayin haklari bedeli ise yillik 500 milyon dolar.

Bu nedenle gerek gorsel, gerek yazili basin iceriginin neredeyse yizde 90’ ini fut-
bola ayirmaktadir. TRT Spor ise futbolun tamamen egemen oldugu sektoérde ken-
dini farkh bir yerde konumlandirmaktadir.

Spor yayini yapan diger ticari kanallar, izZlenmeme kaygisi nedeniyle yayinlarinin
blyik bir kismini futbola ayirirken, TRT Spor tiim spor dallarini izleyiciye ulastir-
maya c¢alismis, bunu yaparken de reytingde ¢ogu zaman rakiplerini geride birak-
may! basarmistir.

Televizyon yayinciliginda en ¢ok tartisilan konularindan biri, “izleyici kendi istedigi
yayini miizler, yoksa kendisine sunulani mi?”” sorusudur. Voleybol yayinlari 6rnegi
Gzerinden bu sorunun cevabina ulasabiliriz. Son 2 yildir TRT Spor’un yayinladigi
Voleybol 1. Ligi'nin reytingleri ilk yayin doneminin baslarinda ¢ok diistikti. Oysa
2 yilin sonunda, Voleybol maglarinin reyting oranlarinin ciddi sekilde ylkseldigini
gbzlemleyebiliyoruz. Bu izleyicide spor algisi olusturmak anlamina gelmektedir.

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 [RTaKabDeMi
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Voleybol izleyicisinin artmasi tam da kanalin “Sporun Gelismesi”’ hedefiyle bire-
bir ortismektedir.

TRT, Turk yayincilik tarihinde bir ilke imza atarak, 4K* teknolojisiyle, Fenerbah-
¢e-Ajax, UEFA Avrupa Ligi karsilasmasini yayinlamistir. TRT, 4K teknolojisinin ya-
yinda kullanimiyla Avrupa’da da oncilik yapmaktadir.®

Ayrica Anadolu’daki gesitli spor misabakalarinin kaliteli gekim teknigi ve uygun
formatlarda yayinlariyla yerel ekonomilere de bu tir yayinlarin pozitif anlamda
geri donusleri olmustur.

TRT Spor kamu yayinciligi gizgisinden ¢ikmadan, her zaman oldugu gibi 6nc,
teknolojiile i¢ ice, egitici, 6gretici, ilgi cekici ve doyurucu yayinlar yapmayi sir-
diirecektir.

TRT Spor i¢cin de maddi kaygilar s6z konusu ve kamu yayinciligl yapilmasi sebe-
biyle harcanan paralarda daha dikkatli olunmasi gerekmektedir. Yine kamu ya-
yincihginin geregi olarak tim alicilara hitap edilmesi lazim. Spor, insanin igindeki
amator dislince ve ruhla baslayan bir olgudur. Efsanelesmis sporcular dahi adini
milyonlarca insana duyurmadan énce amator duygularla hareket ettiler ve ka-
riyerlerinin sonuna kadar o duygulari korumayi basararak unutulmazlar arasina
girdiler. Bu amatorlik sporu besleyen en saf duygular olarak her zaman karsimiz-
da duruyor.

TRT Spor, ge¢cmisten glinimuize hem amatoér ruhu korumak hem de amator kullip
ve sporcularin, yukaridaki saydigimiz sorunlarina dikkat ¢cekmek icin programlar
ve bir¢ok canli yayinlar yapmaktadir.

Bunun en yakin érneklerinden biri Ampute futboludur. iki yil &ncesine kadar bir
¢ok insanin varligindan bile haberder olmadigi Ampute Milli Takim’'mizin olaga-
nistl basarisi TRT Spor sayesinde ekranlarda yer bulmustur.

Devletin verdigi destekle gerceklestirilen Etnospor Kiiltlr Festivali her yil, 5 glin
boyunca izleyiciler ile bulusuyor.

TRT Spor ayrica, tlke nifusunun yaklasik yizde 5'nin engelli oldugu gergeginden
yola ¢ikarak engelli bireylere gerek organizasyon anlaminda gerekse programlar
anlaminda 6nemli bir katki saglamaktadir. Uzun soluklu “Engelsiz spor” programi
toplumun bu kesiminin sporla olanan iliskisinin &nemli bir pargasidir.

TRT Spor’un amator branslara katkisi ilerleyen dénemde de artarak devam edecektir.

Ulkemizde futbol disinda 64 federasyon daha mevcut. Genglik ve Spor Bakanlig
onderliginde spora tesvik icin stirekli calismalar yapilmaktadir. Bu dogrultuda TRT
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de tim branslari kucaklayan sadece yurt icinde degil sinir 6tesinde de gercekles-
tirilen organizasyonlari ekrana tasiyan bir yayin politikasi ortaya koymak duru-
mundadir.

TRT Spor’un 2018 yilindaki yayin oran tablosu bu felsefenin bir yansimasidir. Bu
tabloda en ¢ok dikkat ceken nokta, diger adi altinda temsil edilen spor branglari-
nin yizde 40’lik bir dilimde yer almasidir.

H Futbol
Basketbol

M Voleybol

W Atletizm
Hentbol
Gures

M Diger Branglar

Grafikte de gorulecegi Gizere neredeyse hicbir basin kurulusunda kendisine yer
bulamayan, olaganisti bir basari olmadigi siirece adini dahi duyuramayan “am-
pute, badminton, eskrim, tekvando, judo, boks” gibi spor branslari kanalin yayin
tablosunda ylzde 40’lik dilimi olusturmaktadir.

Yarinin Spor Ekrani Nasil Olacak?

Turkiye’deki 6zel kanallar da TRT Spor da ihtiyaca ve taleplere gore bu mecrala-
ra basvuruyor. Geleneksel medya ve geleneksel yollardan haber alan, program
izleyen, okuyan yurttaslarin profili degistikce, Z kusagi olarak adlandirilan nesil
blyldikce bu iletisim yollarina talep artacaktir. Z kusaginin en belirgin ozelligi
teknoloji ve internetle daha hayatlarinin basindayken i¢ ice olmalaridir. Telefonlar
ve tabletlerle blylyen bir nesil var ve internetsiz bir yasam, onlar igin distinile-
mez. Daha onceki nesiler i¢in de internet vazgecilmez bir hale gelmis durumda.

Gerhards ve Schafer, (2010: 145) dijital medyanin daha “iyi” bir kamusal alan
beklentisine karsilik verebilecek bir iletisim araci olduguna dair umutlarin, ge-
nel olarak internet iletisiminin yapisinin radikal bir sekilde geleneksel medyadan
farkli olmasi izerinden temellendigini soylemektedir.

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTAKaDeMi



570 m Mehmet Bugra SAHIN

Geleneksel medyanin diizenledigi iletisimin merkeziyet¢i bir yapisi oldugunu
sdyleyen Rasmussen, bunun nedenini geleneksel medyaninigerik Gretimi ve bilgi
gonderiminin belirginlesmis merkezler tarafindan yapildigi kitle iletisim araglari
(radyo, televizyon, gazete, dergi vs.) olmasiyla agiklamaktadir. Yeni medyanin
olusturdugu yapi, geleneksel medyaya kiyasla siki bir sekilde yapilandiriimamis
ve kurallara baglanmamis ve ¢ogulcu bir nitelige sahip oldugundan bireylerin
katihmina daha acik bir kamusal alan yaratma olanagina sahiptir (Rasmussen
2008: 74- 78).

internet kullaniminin fazlasiyla ekonomik bir iletisim teknolojisi oldugu bircok
yazar tarafindan kabul edilmektedir. Ornegin Geray ve Aydogan (2010), internet
kullaniminin bu yénin, internetteki icerik Gretim siirecine etkisine de degine-
rek su sozlerle vurgulamaktadir:

“Son yillarda igerik Uretimini ve yonetimini saglayan kullanimi kolay ve ucuz
donanimlarim gelismesi ve yayginlasmasi, internet Uzerinden igerik sunumunu
saglayan cesitli programlarin ve yazilimlarin lcretsiz ya da ¢ok ucuz sekilde su-
nulmasi gibi teknolojik gelismeler, profesyoneller disinda kullanicilarin da igerik
Uretebilmelerini ve bu icerigi internet ortaminda paylasabilmelerini saglamak-
tadir. Bu teknolojik gelismelerin yani sira kullanicilarin igerik Gretim silirecine
aktif bir sekilde katilmaya ve Urettiklerini baskalariyla paylasmaya yonelik artan
isteklilikler de internet Gizerindeki kullanicilarin Urettigi icerikle hazirlanan uygu-
lamalarin artmasina ve gesitlenmesine olanak saglamistir.” (Geray ve Aydogan,
2010: 307)”

Howard Rheingold, 1993 yilinda, interneti geleneksel medya ile karsilastirmis ve
o gline kadar az sayidaki insanin kontroliinde bulunan iletisim teknolojilerinin,
artik her yurttasin digerine seslenebilecegi merkezilesmemis bir ag yapisi tek-
nolojisiyle yer degistirdigini sdylemistir. Yazarlara gore, internet bireyin gliciini
artiracak ve bireyin kurumlarin 6niine gegmesini saglayacak ozelliklere sahiptir.
Aslinda bu da bahsettigimiz Z neslinin kendini donanimli bir sekilde yetistirebil-
mesinin dnemini ortaya koyuyor. Popller kiiltiriin yarathg bir kisi eger kaliteden
uzak yaptigi islerle, yazdigi yazilarla ya da c¢ektigi videolar ile Gnleniyor ve deger
goriiyorsa bunun insanlara katkisi olmayacagi gibi ciddi zararlari da olacaktir.

Dijital medyanin olumsuz olarak gériinen diger yanlarindan biri internet icerigini
olusturan diller arasinda gortlmektedir: Web sitelerinin %80’i, diinyada sadece
on kisiden birinin konustugu bir dil olan ingilizcedir. (Youngs, 2009).

Dijital diinya ve medyaya yansimasi artan bicimde devam ediyor. Bu artisa diinya
capinda kayitsiz kalinmasi mamkiin degil.

TRTAKaDeM:i Cilt4 / Say1 8 / Temmuz 2019
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Diinya’da 100 Milyondan Fazla Kisi E-Spor Oyuncusu

Teknoloji alaninda yasanan olaganistl gelismeler her sahada oldugu gibi spor
alanini da etkileyerek yeni bir takim gelismelere neden olmustur.* Teknolo-
jik gelisim, oyunlari dijital ortamlara aktararak yeni bir boyut kazandirmistir.
E-Spor kavrami, literatiirde elektronik oyun (electronic game), siber oyun (cy-
ber game), bilgisayar oyunu (computer game), cevrim ici oyun (online game),
video oyunu (video game), sanal oyun (virtual game), oyun sporlari (game
sports), elektronik spor (electronic sports) vb. nitelendirilse de e-Spor (elektro-
nik spor) kavrami daha yaygin kullanimdan dolayi tercih edilmektedir.

Ulkemizde 30 milyondan fazla kisi farkli dijital platformlar iizerinden dijital
oyunlar oynamaktadir. Yerel oyun endustrisinin mali blyukligu yilhk yaklasik
700 milyon dolardir. Dijital oyun endstrisi yillik ortalama %16 ila %18 arasinda
blyumektedir. Rekabete dayali bilgisayar oyunlarinin hem oynanmasi hem de
izlenmesinin elektronik spor (E-Spor) kavraminin dogmasina neden oldugu soy-
lenebilir. Diinya’da en az 385 milyon kisi e-Spor seyircisi, 100 milyondan fazla
kisi e-Spor oyuncusu ve Tirkiye’de en az 7 milyon oyuncu E-Spor ekosisteminde
oyuncu ve izleyici olarak yer almaktadir.

Sporun soézlik tanimina baktigimizda, “Belli kurallara ve tekniklere uyularak
yapilan, bedensel gelismeye yararli, eglenmek ve yarismak amaci da bulunan
beden hareketlerinin timinin ortak adi.” agiklamasini goriiyoruz. Bu tanim-
lamadan yola g¢ikarak eglenmek ve rekabet etmekten E-Spor’da séz edebiliriz
ancak “bedensel hareketler” noktasinda E-Spor’u bu kavramin icine sokmak
son derece glc.

Spor denilince akla; futbol, basketbol, voleybol, hentbol, aticilik gibi fiziksel
efora dayali sporlar gelmektedir. Spor yapildiginda bedensel bir gelisim olmali-
dir. Ancak E-Spor bunun tam tersini desteklemektedir. Oyuncularini hareketsiz-
lige yonlendiren bir eglence turidir. Bu baglamda baktigimizda spor, 6zellikle
fiziksel aktivite ile birlikte, sporcunun beden saghgini da olumlu etkilemektedir.
Ancak uzun saatler masa basinda uygulanan bir aktivitenin oyuncu agisindan
¢ok da saghkh oldugu sdylenemez, aksine kisinin bedensel saghgini olumsuz
etkileyebilecegini sdyleyebiliriz.

E-Spor igin kullanilan yapimlarin, spor olarak nitelendirilebilmesi bu asamada
mimkin gozikmemektedir. Ancak bu yapimlarin fiziksel aktiviteler icermesi
durumunda bir spor bransindan bahsedebiliriz.
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DiINYA CAPINDA ESPORTS BUTCESI
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ESPORT GELIRLERININ 2021 YILINA KADAR
1.650 MILYAR $ 0LMASI BEKLENIYOR.

Hem yukaridaki grafige baktigimizda E-Spor ile ilgili kavramlar her ne kadar “spor”
teriminin kistaslarini karsilamasa da, glinimuzde hizla ilerleyen ve ¢ok fazla emek
verilen, uzun siireli antrenmanlari olan ve genis bir kitleye sahip bir endistri hali-
ne gelmistir. Yukaridaki grafikte de ciddi anlamda finansal girdilerin saglandigi bir
sektor olma yolunda ilerledigini belirtmek durumundayiz.

Dijitallesmeden gelisimi diinyaya parallel bir sekilde tilkemizde de devam ediyor. is-
tatistiklere baktigimizda, bu hizin diinyanin hizini gectigi seklinde yorumlayabiliriz.

Nihayetinde TRT de dijital medya yolunda mevcut ¢alismalarini yogun bir sekilde
arttirarak ilerlemeye, kamu yayincisi kimliginden uzaklasmadan ¢aga ayak uydur-
maya devam edecektir.
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