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(074
Anadolu’nun ilk baskenti niteliginde olan Konya ili sahip oldugu tarihi ¢ekicilikler sayesinde inang tu-
rizmi potansiyeli agisindan iilkenin en énemli destinasyonlarindan biri haline gelmistir. Ozellikle ilde yer
alan Mevlana Miizesi inang turizmi yoniiyle kiiltiirel bir miras niteligi tasimaktadir. Tlde her sene Aralik

aymda diizenlenen Seb-i Arus Mevlana’y1r Anma tdrenleri de ¢ok sayida yerli ve yabanci turistin ilgisini
¢cekmektedir.

Calismanin amaci; Seb-i Arus Mevlana’yr Anma torenlerine katilan yerli turistlerin bu etkinlige katilma
sebeplerini belirlemek ve ziyaretgilerin sahip olduklar1 demografik 6zelliklere bagh olarak térene katilim
nedenlerinin farklilagip farklilasmadigini ortaya koymaktir. Bu amag¢ dogrultusunda; Konya ilinde Seb-i
Arus Mevlana’y1 Anma torenlerini 12-17 Aralik 2018 tarihleri arasinda ziyaret eden 384 yerli ziyaretgi-
den, anket teknigi kapsaminda kolayda 6rnekleme yontemi ile veri toplanmustir. Elde edilen veriler dog-
rultusunda yapilan analizler sonucu, ziyaretcilerin demografik degiskenleri (cinsiyet, yas, medeni durum
ve egitim diizeyi) ile etkinlige katilim nedenleri arasinda anlamli farkliliklar oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Etkinlik turizmi, yerli ziyaretgi, Seb-i Arus Toreni, Konya

EXAMINATION OF THE REASONS FOR VISITORS’
PARTICIPATION IN REUNION OF RUMI COMMEMORATION
CEREMONIES IN TERMS OF DEMOGRAPHIC PROPERTIES

ABSTRACTKonya, which was the first capital of Anatolia, has become one of the most important
destinations of the country in terms of faith tourism potential thanks to its historical charm. Rumi
Museum, which is located in the province, constitutes a cultural heritage in terms of faith tourism.
Commemoration ceremonies of Reunion of Rumi held every year in December attracts the attention of
many local and foreign tourists.

The aim of this study is to determine the reasons for the participation of local tourists in Reunion of Rumi
commemoration ceremony and to determine whether the reasons for attending the ceremony differ
depending on the demographic characteristics of the visitors. In line with this purpose; data have been
collected from 384 local visitors that visited the Reunion of Rumi Commemoration ceremonies in Konya
between December 12-17, 2018 with convenience sampling method within the scope of questionnaire
technique. As a result of the analyses conducted in line with the data obtained, it has been found that there
are significant differences between the demographic variables (gender, age, marital status and educational
level) of the visitors and the reasons for participation in the event.
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GIRIS

Kiiltlir turizminin bir ¢esidi olarak kabul edilen etkinlik turizmi, insanlar1 giinliik yasamdan,
rutinden uzaklagtirmak amaciyla yapilmakta ve destinasyonlara 6zgii turizm kaynaklarmin ¢ekici
hale gelmesine sebep olmaktadir. Etkinlikler, destinasyonlarin pazardaki rekabet avantajini arttira-
rak, kisilerin turizme katilmasi hususunda 6nemli bir motivasyon kaynagidir. Binlerce yildir in-

sanlarin dini, kiiltiirel ve sosyal amagclarla toplanmasi sonucunda, etkinlikler ve festivaller diizen-
lenmektedir. Zamanla etkinlikler sanayilesmis ve profesyonellesmistir (Desbiolles, 2018: 74).

Etkinlikler, destinasyonlarin veya bolgelerin kiiltiirel cesitliligini sergilemek, yerel halk i¢in
eglence imkan olusturmak, bolgeye turist cekmek, destinasyondaki yasam kalitesini arttirmak,
gelistirmek ve gelir getirmek amaciyla diizenlenmektedirler (Yolal, 2017: 36). Bu sebeple hem
toplumsal agidan hem de ekonomik ve kiiltiirel agidan 6nemlidirler (Laing, 2018: 167). Giinii-
miizde etkinlikler, turizmde mekéan kimligini gelistirmek ve kentsel alanlar1 canlandirmak igin
yaygin bir ara¢ haline gelmistir (Xie ve Gu, 2015: 106).

Belirli bir temay1 kutlamak amaciyla yapilan etkinlikler, yilda bir defa veya birden fazla yapil-
makta olup, hedef gruba bir mesaj veya tutum ileterek davraniglar1 degistirmeyi amaglamakta-
dir. Toplumun baz1 kesimlerinde meydana gelen demografik ve psikografik degisiklikler sonu-
cunda; ortalama harcanabilir gelir seviyesinin artmasi, daha sik kisa siireli tatil hareketliligi,
plansiz yapilan seyahatlerin 6nem kazanmasi, 6zgiirliige ve kiiltiire olan ilginin artmasi etkinlik
turizmini popiiler hale getirmistir (Jago, 1997: 20).

Yapilan etkinlikler, kisilerin etkinlik bolgesini ilk ziyarete veya tekrar ziyarete tesvik etmekle
beraber, talebi yaymakta ve ziyaretcilerin bolgede kalig siirelerini etkileyerek, giinliik rutinleri
disinda hizmet sunmaktadir. Bu sebeple etkinlikler, insanlarin farkl kisilerle tanigsmalarina, hos
bir deneyim yasamalarina ve yeni bilgiler elde etmelerine imkan tanimaktadir. Etkinlikler top-
lumun sosyal uyumluluguna katki saglamakta, yerel duygulart besleyerek, sosyal ve kiiltiirel
kimligi gelistirmektedirler (Yoon, Lee ve Lee, 2010: 341).

Tiirkiye’de kiiltiir, miizik, yiyecek-icecek, spor ve eglence konulu etkinlikler yapilmakta ve
etkinlik pazar giin gectikce daha da ¢ok gelismektedir (Uygur ve Celik, 2010: 47). Diizenlenen
bazi etkinlikler, tamitim eksikligi, yetersiz organizasyon ve finansal problemler gibi sebeplerden
dolay1 uzun soluklu olmamakta, istek ve beklentileri karsilayamamaktadir (Yolal, 2017: 37).
Birgok etkinlik, yapildig1 destinasyona 6zgii hale gelmis, 6zdeslesmistir (Kisioglu ve Selvi,
2013: 72). Konya’da her yil 7-17 Aralik tarihleri arasinda diizenlenen Seb-i Arus Mevlana’y1
Anma Toérenleri, Mevlana’nin 6gretilerine ilgi duyan yerli ve yabanci turistleri agirlamaktadir
(Gorkemli, Tekin ve Baypinar, 2013: 168).

Toplumlar arasinda kiiltiirel ve dini a¢idan farkliliklar bulunmasina ragmen, geleneklerine gore
dini bayramlar ve anma torenleri, noel, paskalya, dogumda mevlit ve cenaze gibi aidiyet ve
birliktelik duygusunun hakim oldugu etkinlikler diizenlenmektedir. Bu etkinliklere katilan kigi-
lerin benzer duygu ve diisiinceler hissetmeleri etkinlige anlam katmaktadir. Her yil diizenlenen
Mevlana’y1 Anma térenlerinde de katilimcilar, ortak duygular1 pekistirmek ve Sema gosterileri-
ne sahitlik etmek amaciyla Konya’y1 ziyaret etmektedirler. Calismanin amaci; Seb-i Arus Mev-
lana’y1 Anma torenlerine katilan yerli ziyaretgilerin katilma sebeplerini, etkinlikten nasil haber-
dar olduklarmi, etkinlige kiminle katildiklarini1 ve daha once etkinlige katilip katilmadiklarini
belirlemektir. Ayrica ziyaretcilerin sahip olduklar1 demografik 6zelliklere bagli olarak térene
katilim nedenlerinin farklilagip farklilagsmadigini ortaya koymakta amaglanmaktadir. Bu bag-
lamda c¢aligma, yerli ziyaretgilerin bu tarz etkinliklere katilma giidiilerinin; rutinden uzaklagma,
sosyallesme ihtiyaci, degisiklik arayisi, teklik ilgisi ve aile birlikteligi gibi istekler dogrultusun-
da yapildigina, ziyaretgilerin demografik degiskenlerine bagl olarak tanitim faaliyetlerinin ger-
ceklestirilmesinin gerekliligine ve bununla beraber Konya ilinde inang turizmi ve etkinlik tu-
rizmi kapsaminda diizenlenmekte olan bu torenin siirdiiriilebilirligi ve bilinirligine dikkat ¢ek-
mesi sebebiyle onem arz etmektedir.
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Etkinlik Turizmi ve Tiirleri

Turizm genel olarak, eglenme ihtiyaci, spor, kiiltiir, egitim, doga sevgisi, dini ve tatil gibi ne-
denlerle varligin siirdiirmektedir (Cingi, 1989: 145). Turizmi sadece ekonomik bir olay olarak
goérmek dogru degildir. Ayn1 zamanda siyasi, ekolojik, sosyal ve kiiltiirel yonlere sahip olan ve
toplum ve toplumsal yapiya da etki eden uluslararas1 bir harekettir (Akis, 1999: 17).

Her gecen giin artmakta olan turizm talebinin karsilanmasi igin alternatif turizm faaliyetleri
gergeklestirilmekte ve yeni destinasyonlar olusturulmaktadir (Kaynak ve Karabulut, 2016: 190).
Destinasyonlar, alternatif turizm {irlinii ortaya ¢ikarmak turizmin sagladigi ekonomik faydalar
arttirmak, rekabet avantaji elde etmek gibi amaglarin yam sira, sosyal bir kaynasma saglamak,
kiiltiir-sanat kitlesini arttirmak gibi nedenlerle, ulusal ve uluslararasi ¢apta etkinlikler diizenle-
mektedirler (Timur, Cevik ve Kicir, 2014: 57).

Etkinlik turizmi; destinasyonlardaki dogal ve fiziksel turizm kaynaklarini gelistiren, imaj olustu-
ran ve turistik cazibe merkezi olan faaliyetlerin planlanmasina, gelistirilmesine ve bu faaliyetle-
rin pazarlanmasina olanak saglayan bir turizm ¢esididir (Celik ve Cetinkaya, 2013: 15). Etkin-
likler, bir¢ok destinasyonun gelismesinde onemli bir rol oynamaktadirlar. Etkinlik turizminin
turizm endiistrisindeki varligr 10 y1l 6ncesine dayanmaktadir (Getz, 2008: 403). Genel olarak
etkinlikler, turizm i¢in Snemli bir motivasyon kaynagi olarak goriilmektedirler (Elena ve
Tatiana, 2015: 185). Bununla beraber destinasyonun farkindaligini, cazibesini ve karliligini
arttiran bir unsur oldugu i¢in tercih edilmektedirler (Wong, 2000: 35).

Etkinlikler igeriklerine gore dort grup olarak siniflandirilmistir. Siniflandirma Sekil 1°de goriil-
diigi gibi; birinci grup, kiiltiirel kutlamalar, politik etkinlikler ve sanat eglence etkinlikleri; ikin-
ci grup egitsel ve bilimsel etkinlikler, is amacli/ ticari etkinlikler; ti¢lincli grup rekreasyonel
etkinlikler ve spor karsilasmalari; dordiincii grup ise 6zel etkinliklerdir (Yildirim, 2017: 32).

Kiiltiirel Kulamalar is ve Ticaret Spor Karsilagsmalari
o Festivaller e Toplantilar ve kongreler e Amator/Profesyonel
e Karnavallar e Ticari gosteriler e izleyici/Katilimei
e Anma Torenleri e Fuarlar [Rekreasyonel Etkinlikler
o Dini etkinlikler Egitim ve Bilim e Eglence amagh
Politik ve Resmi Etkinlikler e Konferanslar oyunlar ve spor
e Zirveler e Seminerler etkinlikleri
e Resmi Torenler
* Politik etkinlikler Ozel Etkinlikler
. VIP Ziyaretler e Digiinler
Sanat ve Eglence e Partiler
* Konserler e Sosyal etkinlikler
e (Odiil Torenleri

Sekil 1. igeriklerine Gore Etkinlik Tiirleri

Kaynak: Getz, D. (2008). Event Tourism: Definition, Evolution, and Research. Tourism
Management, 29(3), 403-428.

Etkinlikler i¢in bir diger siiflandirma biiyiikliiklerine gore yapilmigtir. Biiytikliiklerine gore
etkinlikler; Sekil 2’deki gibi diisiik degerli ve diisiik talepli yerel etkinlikler, orta diizeyde talep
goren bolgesel etkinlikler, yiiksek degeri ve yiiksek turist talebi olan biiyiik etkinlikler ve yiik-
sek degeri ve yliksek turist talebi olan mega etkinliklerdir (Yildirim, 2017: 32).
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A

MEGA ETKINLIKLER
yo B
BUYTUK ETKINLIKLER
y B
BOLGESEL ETKINLIKLER

/ A

YEREL ETKINLIKLER

y A

Sekil 2. Biiyiikliiklerine Gore Etkinlikler

Kaynak: Yildirim, H. M. (2017). Etkinlik Turizmi “Destinasyon Se¢im Stirecinde Etkinlikler”.
Ankara: Detay Yaymecilik.

Kisgisel kutlamalar, torenler, cenaze torenleri, tatil temali partiler ve dini torenler kiigiik ¢apl
etkinlikler olarak kabul edilmektedir ve bu tiir etkinliklerde ¢cogunlukla bir gruptaki duygu ve
deger paylasimi 6nem arz etmektedir. Biiyiik 6l¢ekli etkinlikler ise; festivaller, bliyiik spor et-
kinlikleri, fuarlar ve sergiler olarak Orneklendirilebilir. Burada duygu paylasimindan ziyade
onemli olan medyada yer almak ve toplumu etkilemektir (Kim, 2011: 10).

Etkinlik Turizminin Etkileri

Teknolojinin gelismesi ile birlikte bireyler, yasamlarindaki yliksek teknoloji etkinliklerini den-
gelemek i¢in sosyal iliskileri arttirmay1 amaglamaktadirlar. Etkinlikler sosyal iligkileri arttirmak
icin en etkili yol olarak goriilmektedir (Goldblatt, 2000: 3). Etkinliklerin, ekonomik, ticari, fi-
ziksel, sosyokiiltiirel, psikolojik ve politik etkileri oldugu bilinmektedir. Sosyokiiltiirel etkiler,
bolgesel gelenekleri ve degerleri tesvik ederken, psikolojik etkilerin yerel gururu ve topluluk
ruhunu arttirmasi gibi sonuglar1 bulunmaktadir (Lee, 1997: 25).

Kisilerin rutin i hayat1 ve yasam temposundan uzaklasarak kendilerine vakit ayirmalari, beden
ve ruh sagligina kavusma, yenilenmelerine katki saglamasinin yaninda motivasyon ve is verim-
liligini de etkilemektedir (Can, 2015: 3). Son 10 yilda etkinlik turizmi ile ilgili yapilan ¢aligma-
larda, katilimcilarin motivasyonuna odaklanilmigtir. Motivasyon unsuru, etkinliklerin daha iyi
planlanmasina ve pazarlanmasina yardimer olmaktadir (Li ve Petrick, 2005: 239).

Yapilan etkinliklerin bagaris1 genellikle, gelir-istthdam yaratma ve kazang saglama gibi ekono-
mik kriterlere gore degerlendirilmektedir (Sharpley ve Stone, 2011: 345). Etkinlik katilimcilari,
ulasim araglarina, konaklamaya, yorede ziyaret ettikleri yiyecek-igecek igletmelerine ve gesitli
ihtiyaglarini karsilamak adina aldiklart mal ve hizmete bir bedel 6demektedirler. Etkinliklere
katilim amaciyla yapilan bu harcamalar, katilimc1 sayisina bagli olarak, ev sahibi destinasyona
yiiksek diizeyde kazang saglamaktadir (Ozgiirel, Alan ve Bingdl, 2015: 115). Pazar alani, har-
cama aligkanliklar1 ve etkinlige katilan turistlerin kalis siireleri, dis maliyetler ve etkinligin basa-
nisizhig, etkinligin sonuglarimi etkileyen faktorlerden bazilaridir. Basarili bir etkinligi garanti
edecek bir kalip bulunmamakla beraber bu durum géz 6niinde bulunduruldugunda etkinliklerin
planlanmasi 6nem kazanmaktadir (Leier, 2006: 34).

Etkinlige ev sahipligi yapmanin olumlu ve olumsuz etkileri bulunmaktadir. Olumlu etkiler; alt-
yap1 ve kentsel gelisim, toplumsal iliskileri arttirma, sosyo-kiiltiirel degisim, topluluk imajinin
gelismesi, bilgi ve eglence firsati olarak smiflandirilirken; olumsuz sosyal etkiler, ekonomik
maliyet, trafik sorunlari, cevresel kaygilar ve sosyal catigsma olarak belirlenmistir (Kim, Jun,
Walker, Drane, 2015: 24). Etkinliklerin, sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve cevresel etkileri, yore
halkinin kalkinmasina katki saglayabilmektedir fakat burada dnemli olan etkinliklerin stireklili-
gidir (Ozgiirel ve vd., 2015: 116).
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Etkinliklerin katilimcilar iizerinde etkileri arastirildiginda, sosyallesme, kendini gergeklestirme,
beraberlik, kigisel gelisim ve topluluga baglanma gibi bazi psikolojik ihtiyaglarin karsilandig:
goriilmektedir. Ayrica etkinliklere katilimin, kisilerde memnuniyet duygularimi tesvik edebilece-
gini ve bireylerin birden fazla fizyolojik ihtiyaci etkinlikler sayesinde karsilayabildigi sonucu da
elde edilmistir (Yolal, Giirsoy, Uysal, Kim ve Karacaoglu, 2016: 4). Omegin, inang turizmine
yonelik mekanlari tercih eden turistlerin kutsal gordiikleri ve farkli anlamlar yiikledikleri mekanla-
ra, kutsal saydiklari kisilere, ritiiellere ve etkinliklere baglandiklar1 ve rahatladiklarini hissederek,
duygusal bir yogunluk yasadiklari ifade edilebilir (Kervankiran ve Eryilmaz, 2017: 285).

Etkinlik Turizmine Katilim Nedenleri

Giliniimiizde alternatif turizm cesitleri siirdiiriilebilirlik, rekabet avantaji, turizm sezonunu mev-
simlere yayma ve uzatma, turizm talebinin iilke i¢cindeki farkli destinasyonlar ya da bolgeler ara-
sinda esit bir sekilde dagitilmasim saglamak amaciyla dnem kazanmistir. Son zamanlarda festival-
ler ve etkinlikler, dogal turizm kaynaklarina (deniz, kum, dag, orman, g6l vb.) sahip olmayan des-
tinasyonlarda bolgeye turist kazandirma, gelen turist sayisini arttirma, bolgenin kalkinmasina ve
tamtiimasina olanak sagladig: icin ilgi gormektedir (Dogdubay ve ilsay, 2016: 169). Buna yonelik
olarak turistler, yeni destinasyonlar1 kesfetmek, seyahat ettikleri yerlerin kiiltiirli, yagsam bicimi ve
tarihi hakkinda yeni bilgiler edinmek, manevi huzur bulmak i¢in dini alanlar1 ziyaret etmek gibi
motivasyonlarla hareket etmektedirler (Okuyucu ve Somuncu, 2013: 629).

Turistlerin belirli bir etkinlige katilmak amaciyla seyahat etmeleri, destinasyon se¢iminde etkin-
liklere katilimin 6nemli bir rol oynadiginin bir gostergesi olarak kabul edilmektedir (Panfiluk,
2015: 1020). Bu durum destinasyon agisindan diisiiniildiigiinde etkinliklere ev sahipligi yapmak,
kiiltiirel deneyim kazandirmakla beraber, giiclii ve etkili bir niifus lireterek yeni pazarlama ka-
nallarinin olugsmasina yol agmaktadir (Xie ve Gu, 2015: 106). Sosyal medya ve internette, etkin-
liklerin duyulmasi hususunda etkin rol oynamaktadir. Etkinlige katilan turistlerin sosyal medya
araciligtyla deneyimlerini paylasmalari, etkinliginin konusunun da bu sekilde yayilmasi, ziya-
retcilerin etkinliklere katilimini arttirmaktadir (Backman, 2018: 170).

Etkinlige katilimda motive edici unsurlar genel bagliklar altinda asagidaki gibi siniflandirilabilir
(Yildirim, 2017: 51).

o Kiiltiirel motive unsurlari: Dans ve sanat festivalleri, miizik ve etnik kutlamalardaki kiiltiirel
degerlerin kesfedilmesi,

o Kigsilerarast motive unsurlari: Aile birlikteligini olusturma, etkinliklere katilan kisilerle sos-
yal etkilesim imkani,

o Fiziksel motive unsurlari: Miizik festivalindeki dinlendirici, rahatlatici eglenceler, spor mii-
sabakalarinda fiziksel hareketlilik,

o Prestij/ Statii motive unsurlari: Statii kazandiran bir etkinlige dahil olma disiincesi kisilerde
etkinliklere katilma istegi uyandirmaktadir.

Turistlerin etkinlige katilim nedenleri degerlendirildiginde faaliyetlerin dini inanglariyla ilintili
olmasi ve inancin agir bastig1 goéz 6niinde bulundurularak, etkinlige katilimin bireysel bir egilim
(6rn: kiiltiir, degerler, kisilik 6zellikleri, inang¢) sonucunda oldugu ileri siiriilebilmektedir (Baso-
da ve Aylan, 2014: 100).

Konya ilinin Etkinlik Turizmi Potansiyeli ve Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma Térenleri

Insanlarin son yillarda kiy1 turizmi yerine, kiiltiirel degerlerin izlerini yeniden gdrme, el sanatla-
r1, doga ile biitiinlesme, eglence sekilleri gibi konular ilgilerini ¢cekmeye baglamis ve tarihi kent-
ler 6nem kazanmistir. Konya kenti de tarihi ve kiiltiirel degerleri sebebiyle, alternatif turizm
merkezi olarak goriilmektedir (Tapur, 2009: 474). Tarih boyunca, Anadolu cografyasi icerisinde
o6nem arz eden bir yerlesim alan1 olan Konya; Selguklu, Beylikler ve Osmanli donemlerinden
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kalma anitsal ve sivil mimari yapilara sahiptir. Ayn1 zamanda tarihi kent merkezinde bulunan
Ince Minare Medresesi, Sircali Medrese, Karatay Medresesi, Sahibata Medresesi, Mevlana Mii-
zesi gibi kiiltiirel bir mirasa sahip, kiiltiir turizmi i¢in potansiyel bir sehirdir (Yenice, 2014: 71).

Konya, ¢esitli medeniyetlere ev sahipligi yapmis olmasi, ilgelerinde bulunan dogal giizellikleri,
magaralari, golleri, kaplicalar1 ve mesire yerleri ile turistik bir kiiltiir kenti 6zelligi tasimaktadir
(Tekin, 2017: 379). Bunlarin yan1 sira insanlarin Konya deyince Mevlana, Mevlana deyince de
Konya akillaria gelmektedir. Her y1l 7-17 Aralik tarihlerinde Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma ve
kiiltiir etkinlikleri diizenlenmektedir (Kaynak ve Karabulut, 2016: 189).

Konya ilini ziyaret eden turistlerin, Mevlana’nin temel 6gretilerini benimseyen ve Ahilik anla-
yisin1 yansitan, esnaf ve zanaatkarlarla ilgili pozitif yorum yapmalari, Konya i¢in tercih edilebi-
lirligi arttirmaktadir (Cihangir ve Karakaya, 2016: 120). Mevlana Miizesi ¢evresindeki esnafla-
rin temel yasam araci turizmdir. Bu nedenle turizm kent i¢in 6nem arz eden ekonomik bir kay-
naktir (Akis, 2018: 25).

Turizmde mevsimselligin ortadan kaldirilmasi, destinasyonlarin rekabet listlinliigli saglamalari
ve kaybetmemeleri agisindan 6nem arz etmektedir. Konya bu agidan degerlendirildiginde; mu-
hafazakar yapis1 ve “Mevlana Diyar1” olarak taninmasi sebebiyle, inan¢ turizmine dayali faali-
yetlerle adin1 duyurmaktadir (Ulusan ve Batman, 2010: 247). Konya, inang ve kiiltiir turizminin
yaninda alternatif turizm acisindan da biiyiik bir potansiyele sahiptir. il, doga turizmi, magara
turizmi, av turizmi, saglik turizmi ve kongre turizmi igin de elverisli bir konuma sahiptir (Konya
Turizm Raporu, 2008: 38).

Konya iline bagl Sille mahallesinde de her sene Eyliil ayinda Sille giinii etkinlikleri diizenlene-
rek, Sille’nin gelenek ve gorenekleri gelen turistlere tamtilmaktadir (Uziimceii, Celik ve Karatas,
2017: 58). Konya’da diizenlenen bilim, kiiltiir ve sanat etkinlikleri su sekilde siralanabilir (Kon-
ya Sehir Kimligi Calistay1 Sonu¢ Raporu, 2015: 115).

Dogu Akdeniz Uluslararasi Turizm ve Seyahat Fuari (30 Ocak-02 Subat)

Nevruz Bahar Bayrami (21 Mart)

Kiitiiphane Haftas1 Etkinlikleri (31 Mart-6 Nisan)

Turizm Haftas1 Etkinlikleri (15-22 Nisan)

Hz. Mevlana ve Ailesinin Konya’ya Geligleri Etkinligi (03-07 May1s)

Hidirellez Kiiltiir ve Bahar Bayrami (05 Maysis)

“Bin Nefes Bir Ses Uluslararas: Tiirkce Tiyatro Yapan Ulkeler Festivali” (04-14 May1s)
Miizeler Giinii (18 Mayis)

. Uluslararas1 Aksehir Nasreddin Hoca’y1 Anma ve Mizah Giinleri (05-10 Temmuz)
10 Atatiirk’iin Konya’ya 1k Gelisinin Y1ldéniimii (03 Agustos)

11.Konya Uluslararas1 Mistik Miizik Festivali (22-30 Eyliil)

12.Uluslararas1 Diinya Inanglari Fotograf Yarismasi (09-15 Ekim)

13.Kisa-ca Uluslararas1 Ogrenci Filmleri Festivali (06-11 Kasim)

14.Seb-1 Arus Mevlana’y1 Anma Torenleri (07-17 Aralik)

V0N AW~

2007 yilinin, Mevlana’nin dogumunun 800. Yili olmasi sebebiyle, Birlesmis Milletler Egitim,
Bilim ve Kiiltiir Orgiitii (UNESCO) tarafindan Diinya Mevlana Yili olarak kabul edilmesinin
ardindan bu tanmirlik daha da ¢ok artmistir (Yenice, 2014: 71). Mevlana, 66 yasinda iken, 17
Aralik 1273 Pazar giinii Konya’da vefat etmistir (Seb-i Arus, 2016). Mevlana’nin 6lim y1ldo-
niimil i¢in yapilan etkinliklerin “Seb-1 Arus” yani “Diiglin Gecesi” olarak anilmasinin nedeni;
Hz. Mevlana’nin Rabb’ine, sevgiliye kavusma isteginden gelmektedir. Mevlana igin 6liim, bir
bitis degil yeni bir baslangictir (Ozdemir, 2013: 208).

YONTEM

Bu boliimde; arastirmanin amaci, veri toplama aracinin hazirlanmasi, evren ve 6érneklemin belir-
lenmesi, verilerin analizi ile ilgili bilgilere yer verilmistir.
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Arastirmanin Amaci ve Onemi

Caligsmanin amaci; Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma torenlerine katilan yerli ziyaretcilerin bu etkin-
lige katilma sebeplerini belirlemek ve ziyaretgilerin sahip olduklar1 demografik 6zelliklere bagh
olarak torene katilim nedenlerinin farklilagip farklilagmadigim ortaya koymaktir. Arastirmanin
amaci dogrultusunda literatiirden hareketle (Kervankiran ve Eryilmaz, 2017; Basoda ve Aylan,
2014; Gorkemli, Tekin ve Baypinar, 2013) arastirmanin hipotezleri asagidaki gibidir;

H;. Ziyaretgilerin Seb-i Arus Mevlana’yr Anma tdrenlerine katilim nedenlerinin alt boyutlar
demografik 6zelliklere gore farklilik gostermektedir.

Hj,. Ziyaretgilerin Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma torenlerine katilim nedenlerinin alt boyutlar
cinsiyete gore farklilik gostermektedir.

Hiy. Ziyaretgilerin Seb-i Arus Mevlana’yr Anma torenlerine katilim nedenlerinin alt boyutlar
yas gruplarina gore farklilik gostermektedir.

Hi.. Ziyaretgilerin Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma torenlerine katilim nedenlerinin alt boyutlar
medeni duruma gore farklilik gostermektedir.

H,4. Ziyaretgilerin Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma torenlerine katilim nedenlerinin alt boyutlari
egitim diizeyine gore farklilik géstermektedir.

Aragtirma sonucunda elde edilen bilgiler, uluslararasi bir etkinlik olan ve her yil ¢ok sayida yerli
ve yabanci turistin ilgisini ¢eken Seb-i Arus Mevlana’yr Anma torenlerine katilan yerli turistle-
rin bu etkinlige katilim nedenlerinin daha iyi anlasilmasi ve bu sayede turistlere daha iyi tiriin
ve hizmet sunulmasina katki saglanmasi bakimindan 6nem arz etmektedir. Bu baglamda Kon-
ya ilinin kiiltiirel ¢ekiciliklerinden birinin etkin tanittiminin saglanabilecegi gibi pazarlama
araci olarak da kullanilabilecegi diisiiniilmektedir. Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma tdrenlerine
yonelik katilim nedenlerinin tespiti, basta yerel yonetimler olmak iizere turizm paydaslarina
saglayacag1 ongoriiler ve olasi katkilar agisindan degerli goriilmektedir. Caligmadan elde edi-
lecek bulgular ayrica ziyaretci memnuniyetinin belirleyicisi olarak hizmet kalitesi agisindan
hangi unsurlarinin gelistirilmesi gerekliligi konusunda organizatorlere de bilgi saglayacaktir.
Arastirmanin yerli ziyaret¢iler boyutuyla etkinlik turizmi literatiiriinde de zenginlik olugturma-
st beklenmektedir.

Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin evrenini, Hz. Mevlana’nin 745. Vuslat Y1ldonliimii Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma
torenlerine katilmak amaciyla etkinlikleri izlemeye gelen yerli ziyaretgiler olusturmaktadir.
Konya 1 Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’'ndan alinan bilgiler dogrultusunda Seb-i Arus Mevlana’y1
Anma torenlerini 7-17 Aralik 2018 tarihleri arasinda 200.000 kisi ziyaret etmistir. Mevlana Mii-
zesi’'nden alman bilgiler dogrultusunda ise sdz konusu tarihlerde miizeyi ziyaret eden ziyaretgi
istatistiklerinin tutulmasinda yerli-yabanci ayrimina gidilmedigi belirtilmistir. Arastirma ile
ilgili verilerin toplanmasinda; ulusal ve uluslararasi genis ¢apl bir literatiir taramasi yapilarak,
konu ayrintili bir bi¢imde agiklanmaya ¢alisilmigtir. Arastirmada kisa siirede daha genis kitleye
ulasabilmek i¢in nicel arastirma yontemlerinden anket teknigi kullanilmigtir. Anket; belirli amag
ve plan dogrultusunda arastirmacinin degiskenlerine iligkin bilgi toplamak amaciyla kullandig:
soru listedir. Yiizeysel ve sinirh bilgilerin kullanildig1 anket teknigi homojen evrenlerle ilgilen-
mekte olup arastirmacilar i¢in kullanish bir tekniktir (Yiicedag, 1993:443-444). Calismada ge-
niglik, zaman ve maliyet unsurlar1 kapsaminda verilerin toplanmasinda 6rnekleme basvurulmus-
tur. Bu baglamda arastirmanin 6rneklemi % 95 giiven araliginda 383 kisi olarak saptanmigtir
(Ural ve Kilig, 2005: 43).
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Arastirmada tesadiifi olmayan 6rnekleme yontemlerinden kolayda 6rnekleme yontemi kullanil-
mistir. Anket formu, etkinliklerin diizenlendigi Mevlana Kiiltiir Merkezi igerisinde ve ¢evresin-
de torene katilan yerli ziyaretcilere uygulanmistir. Veri toplama islemi ise ziyaret¢i yogunlugu-
nun giderek arttig1 térenlerin son giinlerinde (12-17 Aralik 2018 tarihleri arasinda) gergeklesti-
rilmistir. Bu siirecte 390 anket formu arastirmaci tarafindan ziyaretcilere birebir dagitilmistir.
Eksik veri nedeniyle kullanilamayacak durumda olan anketlerin ¢ikarilmasi sonucunda, 384
adet kullanilabilir anket formu elde edilmistir. Arastirma, kullanilabilir 384 anket {izerinden
saglanan verilerle gergeklestirilmistir.

Veri Toplama Yontemi ve Analizi

Calismada Lale’nin (2012) yiiksek lisans tez ¢alismasinda kullandig1 anket formundan yararla-
nilnugtir. Ifadeler 5°1i Likert dlgegindeki “1=Kesinlikle Katilmiyorum”, “2=Katilmiyorum”,
“3=Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum”, “4= Katiliyorum”, “5=Kesinlikle Katiliyorum” se¢enek-
leriyle derecelendirilmistir. ifadelerin aritmetik ortalamalar1 ise asagida verilen araliklardan
yararlanarak degerlendirilmis ve yorumlanmistir (Demirel, 2014:235);

* 1,00< %< 1,80 (Oldukea diisiik)
¢ 1,81<x< 2,60 (Diisiik)

¢ 2,61<x<3,40 (Orta)

o 3,41<x< 4,20 (Yiiksek)

o 4,21<x<5,00 (Oldukea yiiksek)

Katilimcilardan likert 6l¢eginde belirtilen katilim seceneklerinden durumuna uygun herhangi
birisini isaretlemesi istenmistir. Ankette yer alan 6lgek maddeleri konu ile ilgili iki akademisye-
nin degerlendirmesine sunulmus, akademisyenlerden 6lgek maddelerinin ¢aligmanin amacina
uygunlugunu ve anlasilirligini degerlendirmeleri istenmistir. Bu degerlendirmelere iliskin goriis-
lere gore ifadeler diizeltilmis ve ankete son hali verilmistir. Anket formu {i¢ boliimden olugsmak-
tadir. Birinci boliimde demografik (cinsiyet, yas, egitim durumu, medeni durum, gelir diizeyi)
ozelliklere yonelik sorular yer almaktadir. ikinci béliim; ziyaretcilerin etkinlige ulasim, ziyaret
siklig1, etkinlik ile ilgili bilgi kaynaklar1 vb. yanitlar1 belirlemek amaciyla olusturulmustur.
Ugiincii bliim ise ziyaretgilerin etkinlige katilma nedenlerini belirlemeye yonelik 20 ifadeden
olusmaktadir.

Aragtirma kapsaminda toplanan veriler SPSS 22.0 istatistik paket programi kullanilarak analiz
edilmistir. Veri analizi birka¢ asamadan olusmaktadir. Oncelikle veriler tasnif edilmis, hatali
veri girilip girilmedigi kontrol edilmistir. Elde edilen verilere uygulanacak testlerde parametrik
ya da parametrik olmayan testlerden yararlanilmasini tespit etmek amaciyla verilere normallik
testi yapilmis, carpiklik ve basiklik (skewness-kurtosis) degerlerine bakilmistir. George ve
Mallery (2003:99) carpiklik ve basiklik degerlerinin -2 ve +2 arasi oldugunda dagilimin normal
oldugunun kabul edilebilecegini belirtmektedirler. Yapilan analiz sonucunda 6l¢eklerde yer alan
ifadelerin basiklik ve ¢arpiklik degerlerinin -2 ve +2 arasinda yer aldig1 gézlenmistir. Bu neden-
le verilerin analizinde parametrik testlerden yararlanilmustir. Ilk olarak arastirma Srneklemine
ait tanimlayici istatistikler ¢ikarilmis, hipotezlerin test edilmesinde t Testi ve Anova analizinden
yararlanilmistir. Olgege giivenilirlik testi uygulanmis ve Cronbach Alpha katsayis1 0,810 olarak
bulunmustur. Bu deger 6l¢egin giivenilir oldugunu gdstermektedir (Kayis, 2010:405).
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BULGULAR VE TARTISMA
Katilimcilarin demografik 6zellikleriyle ilgili veriler Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1. Katilimcilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Cinsiyet n %

Erkek 144 37,5
Kadin 240 62,5
Yas n %

18-24 yas aras1 51 13,3
25-34 yas arasi 94 24,5
35-44 yas arasi 108 28,1
45-54 yas arasi 56 14,6
55 ve lizeri yag 75 19,5
Medeni Durum n %

Bekar 102 26,6
Evli 282 73,4
Egitim Durumu n %

Tlkokul 47 12,2
Lise 137 35,7
Lisans 200 52,1
Gelir Diizeyi n %

Gelirim yok 42 10,9
1.001-2.000 TL 62 16,1
2.001-3.000 TL 58 15,1
3.001-4.000 TL 110 28,6
4.001-5.000 TL 80 20,8
5.001 ve tizeri 32 8,3

Toplam 384 100

Ankete katilan yerli ziyaretgilerin demografik 6zellikleri ile ilgili verilerin analizinde yiizde ve
frekans dagilimindan yararlanilmistir. Buna goére katilimeilarin %62,5°1 kadin ve %37,5°1 erkek-
tir. Anketi cevaplayanlarin yas dagilimlar1 genelde %13,3°1 18-24, %24,5°1 25-34, %28,1°1 35-
44, %14,6’s1 45-54 ve son olarak %19,5’1 55 ve {izeri yas grubunda yogunlagmaktadir. Katilim-
cilarin %26,6’s1 bekar, %73,4’1 ise evlidir. Egitim durumu incelendiginde, %52,1 ile {iniversite
mezunu olan katilimcilarin en yiiksek orana sahip oldugu goriilmektedir. S6z konusu katilimeci-
larin gelir miktar1 degerlendirildiginde, biiyiik ¢ogunlugunun gelirinin 3.001-4.000 TL aras1
oldugu (%28,6) gozlenmektedir. Diinyanin dort bir yanindan gelen ziyaretcileri agirlayan Mev-
lana Miizesi tarih, kiiltiir ve inan¢ agisindan dnemli bir potansiyeli barindirmaktadir. Bu agidan
elde edilen veriler de gozoniinde bulunduruldugunda her yas grubundan ve egitim diizeyinden
misafir tarafindan ziyaret edildigi ifade edilebilir. Miizeyi ziyaret eden yerli turistlerin egitim
diizeyinin yiiksek olmasi ziyaretgilerin se¢im tercihinde bilingli olarak hareket ettikleri kanisini
olusturmaktadir. Kervankiran ve Eryilmaz (2017) da calismalarinda Mevlana Miizesi’ne gelen
ziyaretgilerin %50’sinin bilingli olarak geldigini belirlemislerdir.

Ankete katilan yerli ziyaretgilerin daha dnce Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma Torenlerine katilip
katilmadigi, bu toreni nereden duyduklar1 ve torene kiminle beraber geldiklerine yonelik sorular
ve yanitlar1 Tablo 2°de sunulmustur.
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Tablo 2. Katilimeilarin Seyahat ve Toren Karakteristikleri

Daha once Seb-i Arus Mevlana’yr Anma Torenlerine Katildiniz m1? n %
Evet 114 29,7
Hay1r 270 70,3
Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma Térenlerini Nasil Duydunuz? n %
Internet 93 242
Televizyon 38 9,9
Dergi 7 1,8
Gazete 2 5
Seyahat Acentasi 88 22,9
Arkadaglar/Akrabalar 116 30,2
Konaklama Saglayicist 14 3,6
Belediye Anonsu 7 1,8
Brosiir 19 4,9
Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma Térenini Kiminle Ziyaret Ediyorsunuz? n %
Yalniz 9 2,3
Cift olarak 58 15,1
Ailemle Birlikte 141 36,7
Arkadagslarla Birlikte 136 35,4
Bir Tur Grubuyla 40 10,4
Toplam 384 100

Bu sonuglara gore, 114 katilime1 daha 6nce Seb-i Arus Mevlana’yr Anma torenlerine katilmis,
270 kisi ise bu torenlere katilmadigini ifade etmistir. Basoda ve Aylan (2014) ¢alismalarinda,
Mevlana Seb-i Arus torenlerine katilan turistlerin etkinlige tekrar katilma ile ilgili karar verme
stireclerini amaca yonelik davranis modeli ile degerlendirmislerdir. Ziyaretcilerin Seb-i Arus
Mevlana’yt Anma etkinligine gelecekte tekrar katildiklarinda hissedecekleri olumlu duygular,
tekrar katilmadiklarinda hissedecekleri olumsuz duygular ve bu davranig iizerinde s6z sahibi
olma durumlari, tekrar katilma isteklerini etkilemektedir. Arastirmanin sonucunda, 6ngoriilen
olumlu duygularin davranigsal istegi etkileyen en onemli faktdr oldugu belirlenmistir. Tablo
incelendiginde torenleri akraba ve arkadas tavsiyesiyle duyan ziyaretgilerin sayisimin oldukg¢a
biiyiik bir oranda oldugu goriilmektedir. S6z konusu bilgi kaynagiyla gelen ziyaret¢iler toplam
dagilimin %30,2’sini olusturmakta olup bunu sirasiyla % 24,2 ile internet ve %22,9 ile seyahat
acentasi takip etmektedir. Gérkemli, Tekin ve Baypinar (2013) caligmalarinda Seb-i Arus Mev-
lana’y1 Anma Torenlerine gelen ziyaretgilerin bu etkinlige katildiklar i¢in ve Konya’y1 ziyarete
geldikleri i¢in memnun olduklarini, ziyaret¢ilerin Konya’ya tekrar gelmek istediklerini, seyahati
arkadaglarina tavsiye edeceklerini ve Konya’y1 kiiltiir kenti olarak gordiiklerini belirtmislerdir.
Tayfun, Kiliglar, Usakli ve Yayla (2013) da galismalarinda katilimeilarin Seb-1 Arus Mevlana’y1
Anma Toreni’ne katilmaktan genel olarak memnun kaldiklarini, tekrar katilmak istediklerini ve
toreni yakin ¢evrelerindeki insanlara tavsiye edeceklerini ifade etmislerdir. Tabloda son olarak
yerli ziyaret¢ilerin torene ¢ogunlukla arkadaslariyla (9%35,4) ve ailesiyle birlikte (%36,7) katil-
makta olduklar goriilmektedir.

Arastirmada Kullanilan (")lg:ege Yonelik Giivenilirlik ve Faktor Analizi Bulgular:

Veriler, aragtirma hipotezlerini test etmeye uygunluk kapsaminda giivenirlik ve faktor analizine
tabii tutulmustur. Faktor analizi sonuglart ve her bir faktore iliskin gilivenirlik katsayilari
(Cronbach’s Alpha) Tablo 3°de verilmistir.
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Tablo 3. Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma Torenlerine Katilim Nedenleri Olgegi Faktor Analizi

. = = e
Seb-i Arus o = = 5 g
Mevlana’y1 Anma = > 5 20 5 2 8
Torenlerine e S = S = s =
i : =< =< Q AR
Katihm Nedenleri = 7 <4 =
< = >
KNI3 .GF1n11’1k rutin iglerden kagmak 794 665
i¢in katilirim.
KNI2 Hayatin gere.kgmlmlermden 765 673
uzaklagmak i¢in katilirim.
KN14 Hgyatlmda degisiklik yapmak 760 611
i¢in katilirim.
KACI$ Etkinlik programlarini (sergi, 5,909 29,546 ;191
KN16 . . ,503 ,467
konser vb.) gérmek igin katilirim.
Etkinliklerin aydinlatici/heyecan
KN15 | verici oldugunu diistindiigim ,492 ,480
icin katilirim.
KN10 Iy1 vakit gecirme sanst sundugu 403 313
i¢in katilirim.
Benimle benzer ilgi alanina
KN8 | sahip insanlarla beraber olmak ,882 ,814
icin katilirim.
Benimle ayn1 seylerden keyif
KN11 | alan insanlarla beraber olmak ,830 , 791
SOSYALLESME icin katilirim. 2,394 11,968 ,808
KN7 Etkmllk/}"orep .kalaballgmdan 689 614
hoslandigim i¢in katilirim.
Etkinlige katilan diger insanlar1
KN9 | incelemek/gézlemlemek igin ,632 ,463
katilirim.
KN3 Yeni ve deglslk_ s_eylerl 891 856
deneyimlemek i¢in katilirim.
L Degisik seyleri gérmeyi ve
DEGISIKLIK KN4 | degisik seyler yapmayi sevdigim | ,872 ,845 1,878 9,388 ,830
i¢in katilirim.
KN2 Bu tiir etkinlikleri merak ettigim 657 614
i¢in katilirim.
KNI ]?u tiir ?tlilnh.kvl?rln.eglz oldu- 744 659
gunu diisiindiigiim i¢in katilirim.
s | ot e et | oz | s
TEKLIK iLGisi = > = £ ‘1" —— 1,606 | 8029 | 701
KN17 zel ilgi gruplarinin bir pargast 683 609
olmak i¢in katilirim.
KNS Bu tﬁf 62?1 .etkmhklerden hos- 575 625
landigim i¢in katilirim.
KN20 A}lemlg blrllkte 1yl zaman ge- 968 939
¢irmek i¢in katilirim.
Tiim aile bireylerinin bu etkin-
AILE KN19 | likten hoslanacagini diigiindii- ,962 931 1,371 6,854 ,845
giim i¢in katilirim.
KNG Ark_adasla.rlmla birlikte iyi vakit 628 601
gecgirmek i¢in katilirim.
Varimax Rotasyonlu Temel Bilesenler Analizi — A¢iklanan toplam varyans: % 65,785
KMO Orneklem Yeterliligi:,795 — Bartlett Kiiresellik Testi:: X% 4308,164 s.d.: 190 p<0.001
Olgegin Tamami icin Alfa:,810
Yanit kategorileri: (1) Kesinlikle Katilmiyorum (2) Katilmiyorum (3) Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum
(4) Katiliyorum (5) Kesinlikle Katiltyorum
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Seb-i Arus Mevlana’yt Anma Torenlerine katilim nedenlerinin belirlenmesine yonelik faktor
analizi sonucunda 20 yargiya ait 5 faktor (kagis, sosyallesme, degisiklik, teklik ilgisi, aile) i¢in
Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi 0,795 olarak hesaplanmistir. Barttlet’s Kiiresellik
Testi icin kikare (4308,164; serbestlik derecesi (s.d.) =190; p<0,001) degeri de anlamlidir. Her
iki sonug, veri setinin faktor analizine uygunluguna isaret etmektedir (Kalayci, 2010: 321). Her
bir faktoriin glivenirlikleri Cronbach alfa katsayilar kullanilarak test edilmistir. Faktorlerin gii-
venirlik seviyeleri tatmin edici diizeyde olup, 0.701 ile 0.845 arasinda degigsmektedir.

Arastirma Hipotezlerine iliskin Bulgular

Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma Torenlerine katilim nedenleri 6lgeginin “kagis”, “sosyallesme”,
“degisiklik”, “teklik ilgisi” ve “aile” alt boyutlarinin demografik 6zelliklere gore karsilastirilma-
st amaciyla, iki degiskenli gruplarda bagimsiz 6rneklemler i¢in “t testi “(Independent Samples t-
test); ikiden fazla degisken olan gruplarda ise ANOVA analizi gergeklestirilmistir.

Seb-i Arus Mevlana’yt Anma Térenlerine Katilim Nedenleri ve Cinsiyet

Ziyaretgilerin cinsiyetlerine yonelik hipotezin test edilmesi i¢in yapilan t testine iligkin veriler
Tablo 4’te yer almaktadir:

Tablo 4. Ziyaretgilerin Cinsiyetine Gore Seb-i Arus Mevlana’yr Anma Torenlerine Katilma
Nedenleri t Testi Sonuglar1

Boyutlar Cinsiyet n Ortalama Std.Sapma | tdegeri | p degeri
Erkek 144 4,1215 ,52008
Kagis 2,986 ,003
Kadmn 240 4,2653 ,41418
Erkek 144 3,6302 ,84971
Sosyallesme ,823 411
. Kadm 240 3,6979 , 73531
Seb-i Arus
> Erkek 144 4,3935 ,52543
Mevlana’yt Anma | 0o e 2,494 013
Torenlerine Katilim Kadm 240 4.5236 47572
Nedenleri o Erkek | 144 | 43090 52473
Teklik Ilgisi ,742 ,459
Kadm 240 4,3469 ,45766
. Erkek 144 3,1921 1,0465
Aile -,321 ,748
Kadm 240 3,1569 1,0269

Yanit kategorileri: 1: Kesinlikle katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Ne Katiliyorum Ne Katil-
miyorum, 4: Katiliyorum, 5: Kesinlikle katiliyorum ***p<0,001 **p<0,01; *p<0,05

Tablo 4’e gore yerli ziyaretgilerin Seb-i Arus Mevlana’yr Anma Torenlerine katilma nedenleri
Olceginin “kagis” alt boyutunda elde ettikleri puanlar ile cinsiyetleri arasinda anlamli fark
oldugu gozlenmektedir (Sig.=,003). Buna gore, erkeklerin kacis diizeyi (X=4,1215), kadinla-
rin kagis diizeylerinden (X=4,2653) diisiiktiir. Ayn1 sekilde yerli ziyaretcilerin Seb-i Arus
Mevlana’yr Anma Torenlerine katilma nedenleri 6lgeginin “degisiklik” alt boyutunda elde
ettikleri puanlar ile cinsiyetleri arasinda anlamli fark oldugu gézlenmektedir (Sig.=,013). Bu-
na gore, erkeklerin degisiklik diizeyi (X=4,3935), kadimlarin degisiklik diizeylerinden
(X=4,5236) diisiiktiir. Bu sonuglar, etkinliklere katilimda kadinlarin giin gectik¢e zorlasan
hayat sartlarindan, stresden uzaklasabilmek adina yer degistirmek istemeleri ve kendi kendini
yenileme istegiyle alakali olmasi seklinde yorumlanabilmektedir. Bu bulguyu destekler nite-
likte Yolal, Cetinel ve Uysal (2009) calismalarinda Eskigehir International Festivali’ne kati-
limin altinda yatan farkliliklar1 belirlemek istemislerdir. Aragtirmada kadin katilimecilarin
“kacis” faktorii sebebiyle etkinliklere daha fazla 6nem verdigi tespit edilirken, Okuyucu ve
Kilig (2019)°da, Ertugrul Gazi ve Sogiit Festivali’ne katilan ziyaretgilerin motivasyonlarina
yonelik yaptiklar ¢alismalarinda kadinlarin “degisiklik™ arayis1 sebebiyle bu festivale katilim
sagladig1 sonucuna ulagsmislardir. Buna bagli olarak;
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H,,. “Ziyaretgilerin Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma torenlerine katilim nedenlerinin alt boyutlar
cinsiyete gore farklilik gostermektedir” hipotezi kabul edilmistir.

Seb-i Arus Mevlana’yt Anma Torenlerine Katilim Nedenleri ve Yag Grubu

Ziyaretgilerin yaslarina yonelik hipotezin test edilmesi i¢in yapilan Anova testine iliskin veriler
Tablo 5’te belirtilmektedir.

Tablo 5. Ziyaretgilerin Yas Gruplarma Gore Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma Torenlerine Katilma
Nedenleri Anova Testi Sonuglari

Boyutlar Yas Grubu n Ortalama Std.Sapma | F degeri | p degeri
18-24 yas aras1 51 4,2320 ,54271
25-34 yas arasi 94 43014 ,44953
Kacis 35-44 yas arasi 108 4,2731 ,47822 4,373 ,002
45-54 yas aras1 56 4,1518 ,35996
55 ve tizeri 75 4,0400 ,41630
18-24 yas arasi 51 3,6373 ,85486
25-34 yas arasi 94 3,7819 ,71583
Sosyallesme | 35-44 yas arasi 108 3,8194 ,72894 3,494 ,008
45-54 yas arasi 56 3,5357 ,76490
55 ve lizeri 75 3,4500 ,83322
Seb-i Arus 18-24 yas arasi 51 4,5686 47279
Mevlana’y1 25-34 yas arast 94 4,5355 ,46942
%‘j‘;‘;ﬁlerine Degisiklik | 35-44 yas arast 108 | 44877 ,50424 2,073 084
Katihm 45-54 yas aras1 56 4,3452 ,50036
Nedenleri 55 ve lizeri 75 44133 ,52516
18-24 yas arasi 51 4,1961 ,63110
25-34 yas arasi 94 4,3644 ,47045
Teklik flgisi | 35-44 yas aras1 108 4,4005 ,43226 1,810 ,126
45-54 yas aras1 56 4,3304 ,47220
55 ve tizeri 75 4,2900 45217
18-24 yas aras1 51 2,9020 1,11414
25-34 yas arasi 94 3,2270 1,04751
Aile 35-44 yas arasi 108 3,0309 1,07026 2,732 ,029
45-54 yas aras1 56 3,2321 ,95541
55 ve tlizeri 75 3,4356 93155

Yanit kategorileri: 1: Kesinlikle katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Ne Katiliyorum Ne Katil-
miyorum, 4: Katiltyorum, 5: Kesinlikle katiliyorum ***p<0,001 **p<0,01; *p<0,05

Yukaridaki tabloya gore yerli ziyaretgilerin Seb-i Arus Mevlana’yr Anma Torenlerine Katilma
Nedenleri 6l¢eginin “kacis” alt boyutunda elde ettikleri puanlar ile yas gruplari arasinda anlaml
fark oldugu gozlenmektedir (Sig.=,002). Yerli ziyaretcilerin Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma t6-
renlerine katilma nedenleri 6lgeginin “sosyallesme” alt boyutunda elde ettikleri puanlar ile yas
gruplar1 arasinda anlamli fark oldugu gézlenmektedir (Sig.=,008). Son olarak yerli ziyaretgilerin
Seb-1 Arus Mevlana’y1r Anma torenlerine katilma nedenleri 6l¢eginin “aile” alt boyutunda elde
ettikleri puanlar ile yas gruplar arasinda anlaml fark oldugu gézlenmektedir (Sig.=,029). Buna
bagl olarak;

Hyy. “Ziyaretgilerin Seb-i Arus Mevlana’yr Anma torenlerine katilim nedenlerinin alt boyutlar
yas gruplarina gore farklilik gostermektedir” hipotezi kabul edilmistir.
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Tablo 6. Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma Torenlerine katilma nedenleri 6l¢egindeki kagis, sosyal-
lesme ve aile alt boyutlarinin katilimcilarin yas gruplarina gore karsilastirilmasina iliskin Tukey
testi sonuglari

Ortalama Farkhhk (I-J) Std. Hata Sig.
25-34 yas aras1 -,06939 ,07887 ,904
35-44 yas arasi -,04112 ,07705 984
18-24 yas arasi
45-54 yas arasi1 ,08024 ,08778 ,891
55 ve lizeri ,19203 ,08231 ,137
18-24 yas arasi ,06939 ,07887 ,904
35-44 yas arast ,02827 ,06397 ,992
25-34 yas aras1
45-54 yas aras1 ,14963 ,07655 ,290
55 ve tizeri ,26142° ,07021 ,002
18-24 yas arasi ,04112 ,07705 ,984
Kagis 25-34 yas arast -,02827 ,06397 ,992
35-44 yas arasi
45-54 yag arast ,12136 ,07468 ,482
55 ve iizeri 23315 ,06816 ,006
18-24 yas arasi -,08024 ,08778 ,891
25-34 yas arast -,14963 ,07655 ,290
45-54 yas aras1
35-44 yas arasi -, 12136 ,07468 ,482
55 ve lizeri ,11179 ,08009 ,631
18-24 yas arasi -,19203 ,08231 ,137
55 ve lizeri 25-34 yas arast -26142° ,07021 ,002
35-44 yas arasi -233 15 ,06816 ,006
Std. .
Ortalama Farkhlik (I-J) Hata Sig.
25-34 yasg arast -,14466 ,13388 ,817
18-24 yas 35-44 yas arasi -,18219 ,13079 ,633
arasi 45-54 yag aras1 ,10154 ,14900 ,960
55 ve lizeri ,18725 ,13972 ,666
18-24 yas arasi ,14466 ,13388 817
25-34 yas 35-44 yas arast -,03753 ,10859 | ,997
arast 45-54 yas arasi ,24620 ,12995 322
55 ve tizeri ,33191° 11919 | ,044
18-24 yas arasi ,18219 ,13079 ,633
35-44 yas 25-34 yas arast ,03753 ,10859 | ,997
Sosyallesme
arast 45-54 yag arasi ,28373 12677 | ,168
55 ve iizeri ,36944" 11571 | ,013
18-24 yas arasi -,10154 ,14900 ,960
45-54 yas 25-34 yas arasi -,24620 ,12995 ,322
arasl 35-44 yas arasi -,28373 ,12677 ,168
55 ve lizeri ,08571 ,13596 ,970
18-24 yas arasi -, 18725 ,13972 ,666
) 25-34 yas arasi -33191° ,11919 ,044
55 ve lizeri .
35-44 yas arasi -,36944 ,11571 ,013
45-54 yas aras1 -,08571 ,13596 ,970
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Ortalama Farkhihk .
(1-J) Std. Hata Sig.
25-34 yas -,32499 ,17891 366
arasi
18-24 yas 33 :rl:Slyas -,12890 ,17479 ,948
arasi
45-54 yas -33018 ,19912 461
arasi
55 ve tizeri -53359" 18671 036
18-24 yas ,32499 ,17891 366
arasi
25-34 yas 3 ﬁ:sfas ,19609 14511 ,659
arasi
45-54 yas -,00519 ,17366 1,000
arasi
55 ve tizeri -20861 15928 685
18-24 yas ,12890 ,17479 948
arasi
35-44 yas 2 frgsfas -,19609 ,14511 ,659
Aile arasl
45-54 yas -20128 16940 758
arasi
55 ve tizeri _40469 15463 1069
18-24 yas 33018 ,19912 461
arasi
45-54 yas 25;:335 ,00519 ,17366 1,000
arasi
35-44 yas 20128 ,16940 758
arasi
55 ve tizeri -20341 18168 796
18-24 yas ,53359° ,18671 ,036
arasi
25-34 yas 20861 ,15928 685
. arast
55 ve tizeri
35-44 yas 40469 ,15463 ,069
arasi
45-54 yas 20341 ,18168 796
arasi

Tukey testi sonucunda; “kagis” alt boyutunda (F=4,373; p<0.05), “25-34 yas araliginda” olan
yerli ziyaretgilerle “55 ve lizeri yas araliinda” olan (Ortalama Farklilik:,26142) yerli ziyaretgi-
ler arasinda anlamli bir fark olup, ayrica “35-44 yas araliginda” olan yerli ziyaretgilerle “55 ve
lizeri yas araliginda” olan yerli ziyaretgiler (Ortalama Farklilik:,23315) arasinda anlamli bir
fark oldugu goriilmektedir. “Sosyallesme” alt boyutunda (F=3,494; p<0.05), “25-34 yas arali-
ginda” olan yerli ziyaretcilerle “55 ve {lizeri yas araliginda” olan (Ortalama Farklilik:,33191)
yerli ziyaretgiler arasinda anlamli bir fark olup, ayrica “35-44 yas araliginda” olan yerli ziya-
retgilerle “S5 ve lizeri yas araliginda” olan yerli ziyaretgiler (Ortalama Farklilik:,36944) ara-
sinda anlamli bir fark oldugu goriilmektedir. “Aile” alt boyutunda (F=2,732; p<0.05), “18-24
yas araliginda” olan yerli ziyaretgilerle “55 ve iizeri yas araliginda” olan (Ortalama Farkli-
11k:,53359) yerli ziyaretciler arasinda anlamli bir fark oldugu goriilmektedir. Bu sonuglar
ozellikle geng ve orta yas araliginda yer alan ziyaretgilerin iist yas gruplarina nazaran farkl
ortamlarda bulunmak, rutinden kagmak, farkli insanlarla birarada olma isteginin daha fazla
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oldugu yoniinde yorumlanabilir. Yolal, Birdir, Karacaoglu ve Birdir (2014) Akdeniz oyunlar1
seyircilerinin gidiileri ve algiladiklar1 faydalar {izerine yapmis olduklari ¢alismalarinda mo-
noton hayat tarzindan kurtulmak amaciyla geng ve orta yas katilimcilarin “kagis” boyutu dog-
rultusunda etkinlige katilim sagladiklar1 sonucuna ulagmislardir. “Aile” alt boyutunda ise iist
yas kesiminde yer alan ziyaretgilerin gen¢ yas grubuna kiyasla bu tiir etkinliklere ailesiyle
beraber katildiklari, geng yas grubunun 6grenci vs. kimliklerinden dolay1 daha bagimsiz hareket
etmek istedikleri ifade edilebilir.

Seb-i Arus Mevlana’yt Anma Torenlerine Katilim Nedenleri ve Medeni Durum

Ziyaretgilerin medeni durumlarina yonelik hipotezin test edilmesi igin yapilan t testine iliskin
veriler Tablo 7’de yer almaktadir.

Tablo 7. Ziyaretcilerin Medeni Durumlarima Goére Seb-i Arus Mevlana’y1r Anma Torenlerine
Katilma Nedenleri t Testi Sonuglari

Boyutlar Medeni Durum | n | Ortalama | Std.Sapma | t degeri | p degeri
Evli 282 | 42027 46991
Kagis ,611 ,542
Bekar 102 | 4,2353 43836
Sosvall Evli 282 | 13,6605 77907 s 615
. osyallesme ) 5
Seb-i Arus Bekar 102] 3,7059 | 78461
Mevlana'ys Evli 282 | 4,4303 51014
vii ’ B
Anma Degisiklik 2,943 ,003
Torenlerine Bekar 102 | 4,5980 44336
Katilm Evli 282 | 43564 45699
. . vl s 5
Nedenleri Teklik ilgisi 1,600 | 110
Bekar 102 | 42672 ,54756
, Evli 282 | 33227 1,00113
Aile -4,932 ,000
Bekar 102 | 2,7484 | 1,02599

Yanit kategorileri: 1: Kesinlikle katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum, 4: Katiltyorum, 5: Kesinlikle
katiliyorum ***p<0,001 **p<0,01; *p<0,05

Tablo 7’ye gore yerli ziyaretgilerin Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma Toérenlerine katilma nedenleri
Olceginin “degisiklik™ alt boyutunda elde ettikleri puanlar ile medeni arasinda anlamli fark ol-
dugu gdzlenmektedir (Sig.=,003). Buna gore, evli ziyaretcilerin degisiklik diizeyi (X=4,4303),
bekar ziyaretgilerin degisiklik diizeylerinden (X=4,5980) diisiiktiir. Ayn1 sekilde yerli ziyaretci-
lerin Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma Torenlerine katilma nedenleri 6l¢eginin “aile” alt boyutunda
elde ettikleri puanlar ile cinsiyetleri arasinda anlamli fark oldugu gézlenmektedir (Sig.=,000).
Buna gore, bekar ziyaretgilerin aile yapis1 diizeyi (X=2,7484), evli ziyaretgilerin aile yapis1 dii-
zeylerinden (X=3,3227) diisiiktiir. Bu sonuglar, medeni durumu bekar olan katilimcilarm evli
olanlara kiyasla daha fazla degisik etkinliklere katilima ilgi gosterdikleri ve evli olan katilimci-
larin ise bu tiir etkinliklere genellikle tiim aile bireyleri ile gitmek istedikleri seklinde ifade edi-
lebilir. Okuyucu ve Kili¢ (2019) yapmis olduklar1 ¢alismalarinda bu bulguyu detekler bi¢cimde,
bekar bireylerin “degisiklik™ alt boyutu sebebiyle yeni ve farkli deneyimler kazanmak igin et-
kinliklere katilim sagladiklar1 sonucuna ulagmislardir. Buna bagli olarak;

H.: “Ziyaretgilerin Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma torenlerine katilim nedenlerinin alt boyutlar
medeni duruma gore farklilik géstermektedir” hipotezi kabul edilmistir.

Seb-i Arus Mevlana’yt Anma Torenlerine Katilim Nedenleri ve Egitim Diizeyi

Ziyaretgilerin egitim diizeylerine yonelik hipotezin test edilmesi i¢in yapilan Anova testine ilis-
kin veriler Tablo 8’de belirtilmektedir.
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Tablo 8. Ziyaretcilerin Egitim Diizeylerine Gore Seb-i Arus Mevlana’yt Anma Torenlerine
Katilma Nedenleri Anova Testi Sonuglari

Boyutlar Egitim Diizeyi | n | Ortalama | Std.Sapma | F degeri | p degeri
Ilkokul 47 39113 ,44485
Kagig Lise 137 | 4,1861 ,43540 14,750 ,000
Universite 200 4,2992 45277
Ilkokul 47 3,3085 ,77707
Sosyallesme Lise 137 3,5785 ,78400 10,293 ,000
Universite 200 3,8225 , 74204
Seb-i Arus flkokul 47 | 42766 57027
%ervssl‘:juy;‘?{“a‘gi‘lm Degisiklik Lise 137 | 44161 | 52515 | 7,991 000
Nedenleri Universite 200 | 45617 ,44153
Tlkokul 47 42713 ,42615
Teklik Tlgisi Lise 137 | 4,3558 ,46842 ,536 ,586
Universite 200 43313 ,50682
Tlkokul 47 3,5035 ,82202
Aile Lise 137 3,3066 1,01223 6,531 ,002
Universite 200 2,9983 1,07169

Yanit kategorileri: 1: Kesinlikle katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum, 4: Katiltyorum, 5: Kesinlikle
katiltyorum ***p<0,001 **p<0,01; *p<0,05

Yukaridaki tabloya gore yerli ziyaretcilerin Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma Toérenlerine Katilma
Nedenleri 6lgeginin “kagis” alt boyutunda elde ettikleri puanlar ile egitim diizeyleri arasinda
anlamli fark oldugu gozlenmektedir (Sig.=,000). Yerli ziyaretgilerin Seb-i Arus Mevlana’y1
Anma Torenlerine Katilma Nedenleri dl¢geginin “sosyallesme” alt boyutunda elde ettikleri puan-
lar ile egitim diizeyleri arasinda anlamli fark oldugu gézlenmektedir (Sig.=,000). Yerli ziyaret-
cilerin Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma Torenlerine Katilma Nedenleri 6l¢eginin “degisiklik™ alt
boyutunda elde ettikleri puanlar ile egitim diizeyleri arasinda anlamli fark oldugu gozlenmekte-
dir (Sig.=,000). Son olarak yerli ziyaretgilerin Seb-i Arus Mevlana’yr Anma Tdrenlerine Katil-
ma Nedenleri 6lgeginin “aile” alt boyutunda elde ettikleri puanlar ile egitim diizeyleri arasinda
anlaml fark oldugu gézlenmektedir (Sig.=,029). Buna bagli olarak;

Hyq:. Ziyaretgilerin Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma torenlerine katilim nedenlerinin alt boyutlar
egitim diizeyine gore farklilik géstermektedir.

Tablo 9. Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma tdérenlerine katilma nedenleri 6l¢egindeki kagis, sosyal-
lesme, degisiklik ve aile alt boyutlarmin katilimcilarin egitim diizeylerine gore karsilastiriimasi-
na iligkin Tukey testi sonuglari

Ortalama Farkhihk (I-J) Std. Hata Sig.
flkokul I:IS.e . -,27478* ,07534 ,001
Universite -,38782 ,07225 ,000
. flkokul 27478 ,07534 ,001
Kacqis Lise — -

Universite -, 11304 ,04943 ,059
. flkokul ,38782" ,07225 ,000

Universite -
Lise ,11304 ,04943 ,059
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Ortalama Farkhihk (I-J) Std. Hata Sig.
flkokul I:IS? . -,26996* ,12873 ,092
Universite -,51399 ,12344 ,000
. Tlkokul ,26996 ,12873 ,092
Sosyallesme Lise — - =
Universite -,24403 ,08445 ,011
.. . Tlkokul ,51399" ,12344 ,000
Universite - -
Lise ,24403 ,08445 ,011
Ortalama Farkhhk (I-J) Std. Hata Sig.
. Li -,13946 08273 212
ilkokul e ikl : :
Universite -,28507 ,07934 ,001
Tlkokul ,13946 ,08273 212
Degisiklik Lise il .
Universite -,14561 ,05428 ,021
.. . Tlkokul ,28507" ,07934 ,001
Universite - -
Lise ,14561 ,05428 ,021
Ortalama Farkhhk (I-J) Std. Hata Sig.
. Li 19698 17299 491
flkokul e il : :
Universite ,50521 ,16588 ,007
. Tlkokul -,19698 ,17299 ,491
Aile Lise — - =
Universite , 30824 ,11349 ,019
. flkokul -,50521" ,16588 ,007
Universite - -
Lise -,30824 ,11349 ,019

Tukey testi sonucunda; “kagis” alt boyutunda (F=14,750; p<0.05), “egitim seviyesi ilkokul”
olan yerli ziyaretcilerle “egitim seviyesi lise” olan (Ortalama Farklilik: -,27478) yerli ziyaretci-
ler arasinda anlamli bir fark olup, ayrica “ egitim seviyesi ilkokul” olan yerli ziyaretgilerle
egitim seviyesi iiniversite” olan yerli ziyaretgiler (Ortalama Farklilik: -,38782) arasinda an-
lamli bir fark oldugu goriilmektedir. “Sosyallesme” alt boyutunda (F=10,293; p<0.05), “
egitim seviyesi ilkokul” olan yerli ziyaretgilerle “ egitim seviyesi iiniversite” olan (Ortalama
Farklilik: -,51399) yerli ziyaretgiler arasinda anlamli bir fark olup, ayrica “ egitim seviyesi
lise” olan yerli ziyaretcilerle “ egitim seviyesi {iniversite” olan yerli ziyaretciler (Ortalama
Farklilik: -,24403) arasinda anlamli bir fark oldugu goriilmektedir. “Degisiklik™ alt boyutun-
da (F=7,991; p<0.05), “ egitim seviyesi ilkokul” olan yerli ziyaretcilerle “ egitim seviyesi
tiniversite” olan (Ortalama Farklilik: -,28507) yerli ziyaretciler arasinda anlamli bir fark
olup, ayrica “ egitim seviyesi lise” olan yerli ziyaretcilerle “ egitim seviyesi iiniversite” olan
yerli ziyaretciler (Ortalama Farklilik: -,14561) arasinda anlamli bir fark oldugu goriilmekte-
dir. “Aile” alt boyutunda (F=6,531; p<0.05), “ egitim seviyesi ilkokul” olan yerli ziyaretgi-
lerle ““ egitim seviyesi iiniversite” olan (Ortalama Farklilik:,50521) yerli ziyaret¢iler arasinda
anlamh bir fark olup, ayrica “ egitim seviyesi lise” olan yerli ziyaretgilerle “ egitim seviyesi
iiniversite” olan yerli ziyaretgiler (Ortalama Farklilik:,30824) arasinda anlamli bir fark oldugu
goriilmektedir.

Bu sonuglar kisilerin egitim diizeyleri yiikseldikge bu tiir etkinliklere katilim meraklarmin artti-
g1, ilgi diizeylerinin yiikseldigi, farkli ortamlarda bulunup, farkl: kisilikteki insanlarla birarada
olmak istedikleri seklinde yorumlanabilir. “Aile” alt boyutunda ise egitim diizeyi seviyesinin
yilikselmesi, yerel ziyaretgilerde aile ile birlikte etkinlik/torenlere katilim diizeylerini azalt-
maktadir. Bu durum egitim seviyesinin artmasinin kisinin kendine bireysel yapabilecegi hobi-
ler, aktiviteler kazandirdig1 ve tiim aile ile birlikte vakit gecirmeyi istememesi yoniinde yo-
rumlanabilir.
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SONUC VE ONERILER

Gilinlimiizde etkinlikler 6nemli bir kiiltiir turizmi alan1 olusturarak ait olduklar1 destinasyonlara
yeni bir kimlik kazandirmaktadirlar. Etkinlik turizmi kapsaminda Konya ilinin turistik ¢ekicili-
ginde 6nemli bir role sahip, uluslararasi bir etkinlik olan Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma torenleri
de her yil binlerce yerli ve yabanci turistin dikkatini ¢geken bir organizasyondur. Turistlerin bu
tiir etkinliklere katilim diizeylerinin ve katilim nedenlerinin belirlenmesi mekanin daha etkili
kullanilabilmesi ve hem Konya hem Tiirkiye turizmine daha fazla katki saglamasi agisindan
Onem arz etmektedir.

Konya’da gergeklestirilen Seb-i Arus Mevlana’yr Anma tdrenlerine katilan ziyaretcilerin sahip
olduklar1 demografik 6zelliklere bagh olarak torene katilim nedenlerinin farklilagip farklilagmadi-
g1 belirlemeye yonelik yapilan bu arastirmanin sonucunda; ankete katilan yerli ziyaretcilerin
biiyiikk cogunlugunu kadimlarin (%62.5) olusturdugu, genel olarak yas dagiliminin 25-34 (%24,5)
ve 35-44 (%28,1) yas aralifinda oldugu ve katilimcilarm %73,4’tiniin evli oldugu belirlenmistir.
Egitim durumlar incelendiginde katilimcilarin ¢ogunlugu tiniversite mezunudur (%52,1). Gelir
diizeylerinin ise 3.001-4000 TL arasinda (%28,6) oldugu tespit edilmistir.

Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma torenlerine daha 6nce katildigini belirten 114 kisinin yani sira,
270 kisi bu torenlere daha once hi¢ katilmadigini ifade etmistir. Torenleri akraba ve arkadas
tavsiyesiyle duyan ziyaretciler bu hususta biiyiik cogunlugu (%30,2) olusturmaktadir. Bununla
beraber % 24,2 ile internet ve %22,9 ile seyahat acentasi araciligiyla torenlerden haberdar oldu-
gunu belirten katilimeilarin, ¢cogunlukla arkadaslartyla (%35,4) ve ailesiyle birlikte (%36,7)
torenlere katildig1 gézlemlenmektedir.

Arastirmada ziyaretgilerin cinsiyetlerine, yas gruplarina, medeni durumlarina ve egitim diizeyle-
rine gore, Seb-i Arus Mevlana’yr Anma torenlerine katilim nedenlerinin farklilik gostermekte
oldugu ortaya c¢ikarilmistir. Kadin katilimcilarin erkeklere kiyasla “kacis” ve “degisiklik™ alt
boyutlaria istinaden etkinlige daha fazla katilmak istedikleri, gen¢ yas grubunun “kagis” ve
“sosyallesme” istegi, yash bireylerin ise “aile” ile birlikte vakit gecirme isteklerinin etkinlige
katilim nedenlerinde daha agir bastig1 sdylenilebilir. Bekar katilimcilar “degisiklik” alt boyutu
dogrultusunda daha fazla etkinlige katilima ilgi gostermektedirler. Ziyaretgilerin egitim diizeyle-
ri ylikseldikge etkinliklere yonelik ilgi diizeylerinin arttigi, farkli ortamlara dahil olarak yeni
insanlarla bir arada olmak istedikleri ifade edilebilir.

Seb-i1 Arus Mevlana’y1 Anma tdrenlerine katilan ziyaret¢ilerinin etkinlige katilimlarinda motive
edici unsurlar géz oniine alindiginda; kisileraras1 motive unsurlarinin yanisira, kiiltiirel motive
unsurlarinin da etkili oldugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda etkinligin dini inanglarla da ilintili
olmasi, ziyaretgileri etkinlige katilmalar1 hususunda tesvik etmektedir.

Konya ilinin inan¢ turizmi kapsaminda taninmasinin yaninda, etkinlik turizmi gercevesinde
degerlendirilebilmesi 6nem arz etmektedir. Etkinlige ev sahipligi yapan Konya ilinin tanitima,
topluluk imaji, kiiltiirel degerlerinin aktarimi agisindan seyahat acentalarmin, belediyelerin,
yiyecek-igecek ve konaklama isletmelerinin beraber c¢alisma yliriitmeleri onerilmektedir. Ayni
zamanda ziyaretcilere daha iyi hizmet ve iiriin sunulabilmesi, yurt ve diinya genelinde tanitimin
yapilabilmesi ve etkinlige katilan ziyaretgilerin etkinlik sonunda motive olmus bir sekilde ayri-
labilmesi i¢in pazarlama odakli ¢aligmalarin yani sira geri doniislerin degerlendirildigi bir plat-
form kurulmasi tavsiye edilmektedir. Bu kapsamda yapilan ¢alismalarin belli bir planlama so-
nucunda yiirlitiilmesinin, ilin turistik ¢ekiciligine 6nemli katkilar saglayacagi diistiniilmektedir.
Ayrica unutulmamalidir ki etkinliklerin bagarili olabilmesi i¢in temel nokta yerel halkin, yerli
ziyaretcilerin etkinligi benimsemesi ve destek vermesidir. Aksi takdirde bu etkinliklerin siirdii-
rilebilirligini, yerel halkta ve ziyaretgilerde olusabilecek kiiciik ¢apli memnuniyetsizlikler bile
tehlikeye sokabilecektir. Hem yerel halk, hem de etkinliklere disaridan katilan katilimcilar igin
memnuniyet anketlerinin diizenlenip, istek ve beklentilerinin belirlenmesi de etkinliklerin geli-
sim siireclerinin daha saglikli bir yapiya kavusmasinda yardimci olabilecektir.
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EXTENDED ABSTRACT

For thousands of years, events and festivals have been organized as a result of people gathering
for religious, cultural and social purposes. Over time, events have become industrialized and
professionalized (Desbiolles, 2018: 74). Today, events have become a common tool in tourism
to promote space identity and revitalize urban areas (Xie and Gu, 2015: 106). As a result of
demographic and psychographic changes in some parts of the society; the increase in average
disposable income, more frequent short-term holiday mobility, the importance of unplanned
travels and the increasing interest in freedom and culture have made event tourism popular
(Jago, 1997: 20). Events are organized to show the cultural diversity of destinations or regions,
to provide entertainment for local people, to attract tourists to the region, to improve the quality
of life in destinations and to generate income (Yolal, 2017: 36). Therefore, they are important
both socially, economically and culturally (Laing, 2018: 167). Events contribute to the social
cohesion of the society, nurture local feelings and develop social and cultural identity (Yoon,
Lee & Lee, 2010: 341). In Turkey, culture, music, food and beverages, sports and entertainment
events are organized and events market is developing day by day (Uygur and Celik, 2010: 47).
Some of the events are not long-lasting due to reasons such as lack of promotion, inadequate
organization and financial problems, and cannot meet the demands and expectations (Yolal,
2017: 37). Many events have become unique to the destination where they are held and have been
internalized (Kisoglu and Selvi, 2013: 72). Reunion of Rumi Commemoration Ceremonies held
every year between 7-17 December in Konya host local and foreign tourists who are interested in
the teachings of Rumi (Gorkemli, Tekin and Baypinar, 2013: 168). Although there are cultural and
religious differences between communities, religious festivals and commemoration ceremonies,
Christmas, Easter, Mevlite, funeral and birth, events are held with a sense of belonging and
togetherness. The fact that the people participating in these events experience similar feelings and
thoughts adds meaning to the activity. During the Commemoration of Rumi ceremonies held
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annually, participants visit Konya to reinforce common feelings and to witness the Sama shows.
The aim of the study is to determine the reasons for the participation of the local visitors in the
Reunion of Rumi Commemoration Ceremonies, how they have been made aware of the event,
with whom they attended the event and whether they attended the event before. It is also aimed
to reveal whether the reasons for participation in the ceremony differ depending on the
demographic characteristics of the visitors. In this context, the study is important in terms of
contributing to event tourism in Konya and determining the reasons why local tourists prefer
activities. The population of the research consisted of the visitors that came to watch the events
in Reunion of Rumi Commemoration ceremonies in the 745th Meeting Anniversary of
Mawlana Jalaluddin-i Rumi. According to the information received from the Directorate of
Culture and Tourism of Konya, 200.000 people attended the Reunion of Rumi Commemoration
ceremonies between 7-17 December, 2018. According to the information obtained from the
Rumi Museum, there was no distinction between domestic and foreign visitors in the statistics
of those who visited the museum on these dates. In the study, sampling has been applied to
collect data within the scope of width, time and cost elements. In this context, the sample of the
study has been determined as 383 people with a 95% confidence interval (Ural & Kilig, 2005:
43). Convenience sampling method, one of the non-random sampling methods, has been used in
the study. The questionnaire was given to the local visitors who participated in the ceremony in
and around Mevlana Cultural Center where the activities were organized. Data collection has
been carried out in the last days of the ceremonies (between 12-17 December 2018) in which the
visitor density increased. In this process, 450 questionnaires have been distributed and feedback
has been received from 390 questionnaires. As a result of the surveys which could not be used
due to missing data, 384 usable questionnaires have been obtained. The research has been
conducted with the data obtained from 384 available questionnaires. As a result of this research
conducted to determine whether the reasons for participating in the ceremony differed
depending on the demographic characteristics of the visitors attending the Reunion of Rumi
Commemoration ceremonies held in Konya; it is determined that the majority of the local
visitors participating in the survey are female (62.5%), the age distribution in general is between
25-34 (24.5%) and 35-44 (28.1%), and 73.4% of the participants are married. When the
education levels are examined, the majority of the participants are university graduates (52.1%).
It has been determined that the income levels are between TRY 3.001-4000 (28.6%). According
to the gender, age groups, marital status and educational level of the visitors, it has been found
out in the research that the reasons for participating in Reunion of Rumi Commemoration
ceremonies vary. It can be said that female participants want to participate more in the activity
due to the “escape” and “change” sub-dimensions compared to men, and the desire of “escape”
and “socialization” of the younger age group and the desire of the older individuals to spend
time with the “family” outweigh the reasons for participation in the event. Single participants
are interested in participating in more activities in line with the “change” sub-dimension. It can
be stated that as the education level of the visitors increases, their interest level towards
activities increases and they want to be together with new people in different environments.
Besides the recognition of Konya within the scope of faith tourism, it is important to be able to
evaluate it within the framework of activity tourism. It is recommended that travel agencies,
municipalities, food and beverage and accommodation establishments work together in terms of
the promotion of the province of Konya, which hosts the event, the community image and the
transfer of cultural values. At the same time, it is recommended to establish a platform where
feedbacks are evaluated as well as marketing-oriented activities in order to provide better
services and products to the visitors, to promote the country to the world, and to keep the
visitors participating in the event motivated at the end of the event. It is thought that taking such
steps towards a specific planning will contribute to the touristic attraction of the province.
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