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Bu aragtirmada, Universite 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin gesitli degiskenler acisindan incelenmesi
amagclanmustir. Tarama tirinde betimsel bir ¢alisma olarak gerceklestirilen arastirmanin evrenini, 2015-2016 6gretim
yilinda Dicle Universitesi Ziya Gokalp Egitim Fakiiltesi'nde 6grenim géren 6grenciler olusturmaktadir. Orneklemini
ise, rastgele yontemle secilen farklt bélim ve siniflarda 6grenim gbren 399 6grenci olusturmaktadir. Veri toplama aract
olarak, 4 faktér ve 23 maddeden olusan “Sosyal Medya Tutum Olgegi” kullanilmistir. Calismadan elde edilen veriler
SPSS (Staistical Package for the Social Sciences) paket programui ile analiz edilmistir. Aragtirma bulgulars; 6gretmen
adaylarinin en yiksek diizeyde katilim gésterdikleri boyutun sosyal medyaya iliskin olumsuz ifadelerin yer aldig1 “sosyal
izolasyon” boyutu oldugu, en disiik diizeyde katiim gosterdikleri boyutun ise “sosyal yetkinlik” boyutu oldugunu
gostermektedir. Gunimiz gengliginin hayatinda 6nemli yer tutan sosyal medyanin daha verimli ve etkili
kullanilabilmesi i¢in “Medya Okuryazarligr” dersinin okuldncesi egitimden baslayarak yasam boyu 6grenme siirecinde
yer almast ve zorunlu ders olmasi 6nerilebilir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, yeterlilik, tutum, 6grenci.

Investigation of Attitudes of University Students Towards Social Media

ABSTRACT

Investigating attitudes of university students regarding social media from various variables perspective is aimed in this
research. Research has been conducted as a survey type descriptive study and the universe of research includes
undergraduate students who study at Dicle University Ziya Gokalp Education Faculty in 2015-2016 academic year.
Sample is obtained by random sampling method and includes a total of 399 undergraduate students from various
departments and grade levels. The “Social Media Attitudes Scale”, that consists of 4 factors and 23 items, is used as the
data collection tool. Data that is gathered in this research is analyzed by SPSS (Statistical Package of the Social
Sciences) program. Research results revealed that teacher candidates show the highest level of acceptance in the
“Social Isolation” dimension that includes negative items and teacher candidates show the lowest level of acceptance
in the “Social Competence” dimension. It may be suggested that in order to use the social media, that has an important
place in the life of today’s youth, effectively and efficiently, the “media literacy” course should be included in cutricula
starting from kindergarden education through lifelong learning process and it should be a compulsory course.

Keywords: Social media, qualification, attitude, student.

1. GIRIS

Bilgi ve teknoloji ¢agi olarak adlandirilan yirmi birinci ylizyilda internet ve bilgi islem teknolojileri biiyiik
bir hizla degismekte ve gelismektedir. Bu degisim egitim, sosyal, ekonomik ve kilttirel yasami, kisilerarasi
etkilesimi ve iletisimi de etkilemektedir. Hayatimizin her alaninda varligini hissettigimiz internet bircok tretim
stirecini etkiledigi gibi aliskanliklarimiz da degistirmekte ve etkilemektedir. Insanlarin temel ihtiyaclarindan biri
olan iletisim; Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0 seklinde adlandirilan internetin gelisimiyle, sosyallesme tercihlerinde
de degisiklikler meydana getirerek sosyal medyayr hayattmizin ayrilmaz bir pargast haline getirmistir.
Giniimiizde insanlar sosyal medya aracilifiyla fikirlerini veya kendilerine ait igerikleri tlim diinyayla paylasma

imkanina erigtiler. Bu durum iletisimin ¢esidini ve yoninii de degistirmis oldu.

" Calisma, 3rd. International Conference on New Trends in Education’de s6zIlu bildiri olarak sunulmustur.
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Birinci nesil web araclarinda genellikle yukaridan agagiya bir yapinin hakim olmastyla kullanicilar pasif
konumda olmakla birlikte (Petter, Reich & Scheuermann, 2005), Web 1.0 araclari insanlar tarafindan
araytiziinde olusturulan sayfalarla internet uygulamalarinin oldugu bir mecraydi. Web 2.0 araclari ile asagidan
yukartya bir yapt hakim olmus ve bu yapida da kullanici, teknik engellerle karsilasmadan icerigini
yayimlayabildigi gibi sosyal etkilesim ve isbirligi saglayan servis ve uygulamalardan yararlandigi insan odaklt bir
teknoloji olmustur. Web 3.0 ise, cihazlar arasi etkilesimin olacagi internetin kendi kendine uretimlerde
bulunacagi internet teknolojisi olarak bilinmektedir (Gokgearslan, 2011).

Tek yonli bir iletisim olanagt saglayan Web 1.0°de, kullanicilar sadece okuyucu olmanin yant sira sadece
bilgiyi alabilen bir konumdaydilar (Ergeng, 2011). Ikinci nesil web araclart ya da sosyal yazilimlar olarak
isimlendirilen (D'Souza, 2006) Web 2.0, kavram olarak Web 1.0 teknolojilerinin internet kullanicilarina
sunduklarinin aksine icerigin kullanict tarafindan olusturulmasina olanak saglayan ve internet tizerinden iletisim
kuran bireylerin birbirleriyle etkilesiminin 6n planda tutulmasini saglayan teknolojiler biitind olarak ifade
edilebilir (O'Reilly, 2005). Katlimciarin uygulamalarina olanak tantyan (Eijkman, 2009) WEB 2.0’mn basarist,
kullanicilar1  stirekli baglayan yaratict uygulamalarindan ileri gelmektedir (Kesselman, 2008). Web 2.0
uygulamalari ile bireyler siirece etkin olarak katilip, teknik engellerle karsilasmadan igerigini yayimlayabildigi,
sosyal etkilesim ve isbirligi saglayan servis ve uygulamalardan yararlandigi bir ortam elde etmis (Petter, Reich &
Scheuermann, 2005) ve ulastiklari bilgileri yayinlama ve saklama imkani elde etmislerdir. Bu igerigin
yayinlanmasini ise kimi zaman bireysel (bloglarla), kimi zaman birlikte (vikilerle), kimi zaman ses kaydi
(podcastlerle) kimi zaman video materyali seklinde (Vidcastlerle) ger¢eklestirmek miimkiindiir (McLoughlin &
Lee, 2007).

Yeni nesil internet Web 2.0’de ise kullanicinin aktif rol oynadigy, fikirlerini ve deneyimlerini paylasabildigi,
cok yonlii etkilesim igeren sosyal medya kavrami ortaya ¢iktt. Sosyal medya ilk kez San Fransisco merkezli
Guidewire Group’un kurucu ortaklarindan Chris Shipley tarafindan kullanilmigtir. Bu kavram, “online” olarak
iletisim ve bilglyi miimkin kilan, katlim ve isbirligini destekleyen tiim araglart kapsamaktadir (Dewson,
Houghton & Patten, 2008).

Klasik web tabanlt egitimde sunmaya dayali tek tarafli bir etkilesim s6z konusu iken, Web 2.0 ve buna
bagli olarak da sosyal aglar paylasimli ve cok taratli bir etkilesim sunmaktadir (Barg, 2011). Web 2.0
teknolojisi, kullanicilarina igerik yaratma ve bu igerigi paylasma olanagl saglamistir. Igerigi kullanicilar
tarafindan yaratilan sosyal medyanin giict, iletisimin tek-yonli yayma niteli§inden daha cok karsilikl etkilesime
olanak vermesinden dogmaktadir. Bu durum, kullanicilara ¢ok yonli etkilesim kurma, demokratik ve es diizeyli
iletisim ve sosyallesme imkant saglamaktadir.

Bilgi iletisim teknolojilerinin gelismesinin bir tiriinii olan hizli internet erisiminin hayatimizin her alaninda
ulasilabilir konuma gelmesi, sosyal medyayt modern toplumun ayrilmaz bir parcast haline getirmistir. Sosyal
medya, birbirinden bagimsiz olarak gelismis ve tiiketicilerin kendi igeriklerini yansitabilmelerini ve baskalartyla
paylasmalarint saglayan cevrimici uygulamalardir (Giilsoy, 2009). Tki binli yillardan sonra hizla gelisen ve
hayatimizin ayrilmaz bir pargast olan sosyal medya, iletisim kurma ve yasam bigimlerini ¢ok farkli boyutlara
tasimistir. Insanltk tarihi boyunca en hizli biiyiiyen medya tiirlerinden biri olan sosyal medya siirekli
cesitlenmekte ve yenilenmektedir.

Teknoloji ve iletisim alanindaki bu degisimler egitim alaninda da etkisini géstermektedir. Cagdas egitimin
hedefs; bilgiyi tireten, bilgiyi kullanan, stirekli 6grenme aliskanligt edinmis ve yaratict nitelikte bilgi insanlarini
yetistirmektir. Gelisen bilisim teknolojilerinden okullarimizin yararlanmasi, bilgisayar ve internetin egitim
alanina uyarlanarak kullanilmasi, egitim-6gretimin  kalitesinin  ylkseltilmesi bakimindan buyik 6nem
tastmaktadir (Demirdas, 2001). Geng kusaklarin toplumda kabul gérmeleri, bilgisayar ve internet teknolojilerini
yeterli diizeyde kullanabilme becerileriyle iliskilidit (Duman, 1998), cinki teknoloji okur-yazari olmayan
bireylerin ¢agin gerisinde kalmalart kaginilmazdir (Johson & Johnson, 2004). Yeni nesil genglerin teknolojiye
olan yakinlk ve vyatkinhklar, egitim sistemini gincel tutmayr ve teknolojinin sagladigt imkanlardan
faydalanmayr gerekli kilmaktadir. Ogrencilerin egitimde farkli materyalleri tercih etmeleri (Giilsegen, Giirsul,

Bayrakdar, Cilengir & Canim, 2010), sosyal paylasim sitelerinin 6grencileri pasif titketici olmaktan cikararak
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daha iyi motive edecek sekilde, egitim sisteminde radikal bir degisime 6ncilik ederek (Ziegler, 2007), sosyal
medyanin egitim amach kullanilmast sonucunu ortaya koymustur.

Her zaman her yerden erisilen ve yitksek baglanabilirlikli (McLoughlin & Lee, 2007), zamandan ve
mekandan bagimsiz olan, her ortamda sinirsiz erisime ve tekrara imkan saglayan, aninda geribildirim alinabilen,
birden fazla duyu organina hitap ederek 6grenmeyi hizlandiran, bireyin 6grenmesini kendi hizina ve gelisimine
uygun gerceklestirmesine olanak saglayan, karsilikli ve yogun bir etkilesime izin veren (Yamamoto, Demiray &
Kesim, 2010) sosyal medya, 6grenme-0gretme siirecinin ayrilmaz bir parcast haline gelerek egitimi sinifin
disina tastyarak égrencilerin daha esnek ve 6zgiir bir egitim almalarina katki saglamaktadir. Ogrencilere kendi
bilgilerini olusturma, paylasma ve gelistirme firsatt sunan, yapilandirmact yaklasimin temel felsefesine uyan bu
Ozellikler, sosyal medyanin egitim amaglt kullanimini kaginilmaz kidmistir (Barts, 2011).

Ayrica, Web 2.0 uygulamalart bireylere hem kisisellestirilmis bir 6grenme (McLoughlin & Lee, 2007) hem
de sosyal etkilesimlerin bulundugu teknik olarak amach ve planli olmayan 6grenme yani informal 6grenme
ortamlarina katilma firsatt sunabilmektedir (Mejias, 2010; Pettenati & Ranieri, 2006; Selwyn 2007). Sosyal
medya ortamlarinin hem formal egitimde hem de informal egitimde kullanimi mimkiindir (Selwyn, 2007).
Ogrencilerin  6grendiklerinin  yaklastk  %80’inin  informal &égrenme ile gerceklestigi  (Attwell, 2007)
distnildiginde sosyal paylasim sitelerinin egitim sistemine entegre edilmesiyle tniversite &grencilerinin
formal 6grenmelerinin yaninda informal 6grenmelerinde de bu siteler etkili bir 6grenme ortami saglayacaktir
(Oztiirk, 2011). Ornegin, 6grencilerin sosyal medya platformlarinda derslere yonelik konulari tartismalari,
isbirlikli 6grenme olanagini elde edebilecekleri gibi (Akkoyunlu, 1999; Grant, 2008; Jones, Blackey, Fitzgibbon
& Chew, 2010; McLoughlin & Lee, 2007; Yuen & Yuen, 2008), 6gretmenlerle daha iyi iletisim kurma (Ajjan &
Harsthone, 2008) ve birbitlerini daha iyi tanima olanaklarini da elde edebileceklerdir (Grant, 2008). Sosyal
paylasim  siteleri, cevrim-ici isbirlikli 6grenme ortamlarinda uygulama topluluklarinin olusumuna olanak
saglamakta (Pettenati & Ranieri, 2000), boylece 6grenciler bir gruba ait olarak mesleki anlamda gelisim
saglayabilmekteditler (Yuen & Yuen, 2008).

Sosyal ag sitelerini her yastaki 6grencinin kullanmasi ve giinlik yasantisinda buyiik bir yer kaplamasi
egitimcilerin bu alana karst ilgi duymasint saglamistir (Selwyn, 2007). Sosyal paylasim siteleri, Giniversitelerin
fazla destegi olmadan kolay ve ucuz bir sekilde kullanilabilmekte, 6grenciler icin egitim siireclerine kolaylikla
entegre edilebilmektedir (Gilbahar, Kalelioglu & Madran, 2010). Baska bir ifadeyle sosyal paylasim siteleri,
yuksek Ogretimdeki Ogrencilere, akademisyenlere ve kurumlara Ogrenme ve Ogretim deneyimlerini
zenginlestirmek, iletisim becerilerini gelistirmek, katilimi ve sosyal baglihigt genisletmek, akran destegini
gliclendirmek gibi bir¢ok fayda saglamaktadir (Jones, Blackey, Fitzgibbon & Chew, 2010). Béylece 6grenciler
Universiteden mezun olduklarinda kendi 6grenme streglerine web Ulzerinden tekrar ulasma ve calismalarin
inceleme olanagi bulmakta, kendi 6grenme gecmislerine ulasabilmektedir (Giilbahar, Kalelioglu & Madran,
2010).

Sonug olarak, yeni teknolojiler hizla gelistikce ve yayildikea sosyal paylasim sitelerinin egitim baglaminda
kullaniminin 6nemi arttig1 gibi, egitimcileri bu gelisim siirecinin disinda tutmaktan da séz edilemez. Ozellikle
Ogretmen egitiminde Ogretmenlerin yetistirilmesini zenginlestirmede, Sgretmen adaylarinin siniflarinda bu
uygulamalari etkili kullanma firsatlarini saglamada ve onlari bu stirece hazirlamada sosyal paylasim siteleri ayri
bir 6nem tagtmaktadir (Albion, 2008). Sosyal paylasim sitelerinin yiiksek Ogretimde akademik basart ve
ogrenme performansini artirmaya yonelik olumlu bir etkisinin olabilecegi ancak bu kullanim stirecinin etkili ve
verimli bir bicimde gerceklesmesi stirecinde gerekli kiiltiiriin olusmasi icin destege ihtiyact olabilecek 6grenciler
oldugu dikkate alinmalidir (Oztiirk, 2011). Insan yasamina cesitli firsatlarin yaninda sorunlar da getiren bir
internet ¢aginda yasamaktayiz. Ozellikle Tirkiye'nin gen¢ bir niifusa sahip oldugu goz 6niinde
bulunduruldugunda, konunun énemi daha da artmaktadir (Balct & Giilnar, 2009). Ciinkd, genglerde olduk¢a
sik gortlen asirt internet kullanimi; onlarin psikolojik ve bedensel gelisimlerini, sosyal iliskilerini olumsuz
yonde etkileyerek, akademik basarlarini distirmektedir (Cengizhan, 2005). Buradan hareketle, teknolojinin
hizla gelistigi, yayginlastigt bu dénemde toplumun gelismesinde ve yeniliklere uyum saglamasinda, ayrica ortaya

cikabilecek olumsuz sonugclarin 6niine gecilmesinde en biytik gorev egitimcilere diismektedir.
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1.1. Arastirmanin Amaci
Ulkemiz niifusunun yarisindan fazlasinin sosyal medya kullanict sayist oldugu diisiiniildiigiinde (“Digital
in 2017 ...”, 2017), iletisim alanindaki bu degisimin iletisimin yogun olarak yasandigt tiniversite ortaminda
kendini hissettirmesi kagtnilmazdir. Universite 6grencilerinin giinliik hayatlarinda énemli bir yer tutan,
vakitlerinin buytk bir bolimuind ayirdiklart sosyal medyaya iliskin tutumlart biyik 6nem arz etmektedir.
Dolayistyla, sosyal medyanin egitsel amach kullanimina yonelik yapilan arastirmalar 6énem kazanmaktadir.
Yukarida verilen actklamalar dogrultusunda, bu arastirmada, Gniversite 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin
tutumlarinin cesitli degiskenler agisindan incelenmesi amaglanmustir. Bu amag dogrultusunda asagidaki sorulara
yanit aranmigtit:
1. Universite 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlari hangi diizeydedir?
2. Universite 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlart arasinda;
2.1. Cinsiyet,
2.2. Sinif diizeyi,
2.3. Tkamet edilen ver,
2.4. Sosyal medyaya baglanilan ortam,
2.5. Sosyal medyay1 kullamim siiresi degiskenlerine gére anlamlt bir farklilik var mudir?
2. YONTEM
2.1. Aragtirma Modeli
Bu aragtirma, tarama tlriinde betimsel bir ¢alismadir. Betimsel ¢aligmalar, mevcut olaylarin daha 6nceki
olay ve kosullarla iliskilerini de dikkate alarak, durumlar arasindaki etkilesimi actklamayr hedeflemektedir
(Kaptan, 1998). Tarama modeli ise, ge¢miste ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi
amaglayan arastirma yaklagimidir. Arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullari icinde ve
oldugu gibi tanimlanmaya caligilir. Arastirmaya konu olan olayt birey ya da nesneleri herhangi bir sekilde
degistirme, etkileme ¢abast gosterilmez. Aranan sey oradadir. Onemli olan, arastirmaya konu olan her ne ise
onu uygun bir sekilde gozleyip belitleyebilmektir (Karasar, 2009). Bu arastirma kapsaminda da tniversite
Ogrencilerinin sosyal medyaya iliskin gorisleri, dleek yoluyla elde edilen verilere dayanarak betimlenmeye
calistlmustur.
2.2. Evren ve Orneklem
Arastirmanin evrenini, 2015-2016 6gretim yilinda Dicle Universitesi Ziya Gékalp Egitim Fakiiltesinde
bgrenim goren dgrenciler olusturmaktadir. Orneklem biiyiikliigiinii saptamak i¢in Cochran’in (1962) érneklem
buyikligi belitleme formiild kullandmistir. Bu formilde %95 giiven diizeyi esas alinarak, 6rnekleme alinmast
gereken Ogretmen adayt sayist 278 olarak hesaplanmistir. Rastgele yontemle secilen farkli bélim ve siniflarda
ogrenim goren 500 6grenci Ornekleme dahil edilmistir. 2015-2016 bahar déneminde 500 6gretmen adayina
Oleek dagitdmis, 413 Oleek geri donmustiir. Uygun sekilde doldurulmayan 14 6lcek degerlendirme dist
birakdmustir. Dolayistyla arastirmanin 6rneklemini 399 6gretmen adayi olusturmaktadir (Tablo 1.).

Tablo 1. Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin demografik nitelikleri

Demografik Nitelik Gruplar N %
Yas Kadin 265  55.1
Erkek 134 449
1. stuf 205 514
I 2. sinif 114 28.6
Siuf ditzeyi 3. sinuf 35 88
4. stuf 45 11.3
Ailemle 125 313
; . Yalniz 19 4.8
Tkamet edilen yer Arkadaslarimla 62 155
Yurtta 193 484
Ev 72 18
Sosyal medya sitelerine baglanilan ortam  Kablosuz internet bulunan herhangi bir yer 157 393
Mobil cihazlar 170 42.6
1 yildan daha az 122 30.6
Sosyal medyay1 kullanim stresi éj i:ﬁ ;g 13;
4 yildan daha fazla 133 333
Toplam 399  100.0
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Tablo 1 incelendiginde, Ogretmen adaylarinin cinsiyetlerine gbre, kadin Ogretmen adaylari grubun
%55.1°ini (f=265) temsil ederken, erkek 6gretmen adaylar ise grubun %44.9’unu (f=134) temsil etmektedir.
Katilimer grubun sinif diizeyine gore dagilimina bakildiginda, %51.4°G (f=205) 1.sinif, %28.6’s1 (f=114) 2.s1nuf,
%8.81 (f=35) 3.smif ve %11.3’i (f=45) ise 4.sinifta 6grenim goérmektedir. Tkamet edilen yer degiskenine gére,
Ogretmen adaylarimin %31.3°a (f=125) ailesiyle ikamet ederken, %4.81 (f=19) yalniz, %15.51 (f=62)
arkadaglariyla ve %48.4°4 (f=193) ise 6grenci yurtlarinda ikamet etmektedir. Sosyal medya sitelerine baglanilan
ortam degiskenine gére, 6gretmen adaylarinin %181 (f=72) ikamet ettikleri evlerde sosyal medya sitelerine
baglanirken, %39.3°4 (f=157) kablosuz internet bulunan herhangi bir yerde, %42.6’st (f=170) ise mobil
cihazlariyla sosyal medya sitelerine baglanmaktadir. Sosyal medyayt kullanim siiresine gbre ise, arastirmaya
katilan 6gretmen adaylarinin %30.6’st (f=122) 1 yildan daha az bir siire sosyal medyay1 kullanirken, %18.5%
(t=74) 1-2 yi, %17.5°1 (f=70) 3-4 yi, %33.3’t (f=133) ise 4 yildan daha fazla bir stredir sosyal medyay1
kullandiklari gérilmektedir (Tablo 1).

2.3. Veri Toplama Arac1

Aragtirmada veri toplama araci olarak, Otrar ve Argin (2015) tarafindan Sgrencilerin sosyal medyaya
iliskin tutumlarini 6lgmek amactyla gelistirdikleri “Sosyal Medya Tutum Olgegi” kullanilmustir. Bu 6lgekte;
sosyal yetkinlik (6 madde), paylasim ihtiyact (8 madde), 6gretim gorevlileri ile iletisim (3 madde) ve sosyal
izolasyon (6 madde) olmak tzere toplam 4 faktér ve 23 madde yer almaktadir. Otrar ve Argin (2015)
tarafindan Slgegin Cronbach alfa katsayisi .85 olarak hesaplanmustir.

Bu arastirmada kullanilan veri toplama aract ise, iki bélimden olusmaktadir. Birinci bélimde, arastirma
kapsamina alinan 6gretmen adaylarinin demografik 6ézelliklerine (cinsiyet, siuf dizeyi, ikamet edilen yer, sosyal
medya sitelerine baglanilan ortam, sosyal medyayt kullanim stiresi) yer verilirken, ikinci bélimde ise 6gretmen
adaylarinin sosyal medyaya iliskin tutumlarini 6lgmek amactyla yukarida bahsi gegen 6lgegin 4 boyutunda yer
alan 23 maddeye yer verilmistir.

Bu calisgmadan elde edilen verilere dayanarak Glcegin glivenirligini test etmek amactyla diger bir deyisle
Olgegin ic tutarliligini anlayabilmek icin, uygulanan gtivenirlik hesaplamast sonucunda givenirlik katsayist
olarak Alpha= .74 olarak bulunmustur. Olgegin i¢ tutarliligi icin Cronbach-Alpha katsayilari alt boyutlara gére
de hesaplanmis ve sonuclar Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Sosyal Medya Tutum Olgeginin Alt Boyutlart ve Cronbach-Alfa Katsayilari

Boyutlar Boyutlarla Ilgili Maddeler Cronbach-Alpha Katsayilar:
Sosyal yetkinlik 1-2-8-16-18-20 78
Paylagim ihtiyact 4-5-6-12-13-15-17-21 .86
Ogretim gorevlileri ile iletisim 9-10-19 72
Sosyal izolasyon 3-7-11-14-22-23 81
Toplam .74

Olgekte yer alan maddelerdeki ifadelere deneklerin katilma diizeylerini belitflemek igin, “Tamamen
katiliyorum”, “Katiliyorum”, “Kararsizim”, “Katilmiyorum”,; “Kesinlikle katilmiyorum” seklinde bes secenek
olusturulmustur. Universite égrencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlarint belitleyebilmek igin, olumlu
anlam tagtyan 17 madde sirastyla 5, 4, 3, 2, 1; olumsuz anlam tastyan 6 madde ise bunun tersi bir puanlamaya

tabi tutulmustur.

Denek yanitlari, boyutlar cercevesinde, aritmetik ortalama degetlerine gore, x < 1.80 Kesinlikle
Katilmiyorum; 1.81 < x < 2,60 Katilmiyorum; 2.61 < x < 3.40 Kararsizim; 3.41 < x < 4.20 Katiliyorum ve

x> 421 Tamamen Katiliyorum seklinde diizeyler olusturulmak suretiyle segencklere verilen yanitlar
degerlendirilmistir.

2.4. Verilerin Analizi

Verilerin analizi SPSS istatistik paket programi kullanilarak yapidmistir. Arastirmaya katilan 6gretmen
adaylarinin demografik 6zellikleri ile, boyutlar temelinde sosyal medyaya iliskin tutumlarinin betimlenmesinde
yuzde ve frekans istatistikleri kullanilmistir. Arastirmanin alt amaglart dogrultusunda belitlenen bagimsiz
degiskenlere iliskin elde edilen verilerin analiz edilmesinde kullanilacak istatistiksel yontemleri belirlemek

amaciyla normal dagilima uygunluk analizinde Kolmogrov-Smirnov Z sinamasina basvurulmustur. Ayrica
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verilerin homojenlik durumunu tespit etmek icin Levene sinamast kullanilmistir. Bu smnamalar neticesinde;
cinsiyet degiskeninde Independent-Samples t Test; sinif diizeyi ve ikamet edilen yer degiskenlerinde Kruskal
Wallis-H Testi; sosyal medya sitelerine baglanilan ortam ile sosyal medyay: kullanim stireleri degiskenlerinde ise
Tek Faktorli Varyans Analizi (One-Way ANOVA) kullandmustir. Bu testler sonucunda anlamli farklihigin
hangi denek gruplart arasinda gerceklestigini belitleyebilmek icin Least Significant Difference (LSD) test ve
Mann Whitney U Testi ile ¢oklu karsilastirmalar yapilmistir.

3. BULGULAR

Ogretmen adaylarinin, sosyal medyaya iliskin tutumlarini beliflemek amactyla, 6rneklem grubunun
cinsiyet, sinif diizeyi, ikamet edilen yer, sosyal medya sitelerine baglanilan ortam ve sosyal medyay1 kullanim
stresi degiskenlerine iliskin elde edilen bulgular asagida yorumlanmistir.

3.1. Ogretmen Adaylarinin Boyutlar Temelinde Genel Gériiglerine Gére Bulgular ve Yorumu

Ogretmen adaylarinin  boyutlar temelinde, sosyal medyaya iliskin tutumlarinin verildigi Tablo 3

incelendiginde, en yitksek diizeyde katihm gésterdikleri boyutun sosyal medyaya iliskin olumsuz ifadelerin yer
aldig1 “sosyal izolasyon” (;:3.47) boyutu oldugu, en duistik dizeyde katilim gosterdikleri boyutun ise “sosyal
yetkinlik” (x=2.306) boyutu oldugu gérilmektedir. Diger boyutlara ise azalan bir sirada “paylasim ihtiyact”
(; =3.05) ve “Ogretim gorevlileri ile iletisim” (; =2.52) katiim gosterdikleri gérilmektedir.

Tablo 3. Ogretmen adaylarinin boyutlar temelinde genel gériislerine gore betimsel istatistikler

Boyutlar N X SS SH Yorum

0.85  0.04 Alt diizey

s b= Sosyal yetkinlik 399  2.36
.%‘ g Paylasim ihtiyact 399 3.05 0.90 0.05 Orta duzey
g = . .
= B Ogretim gorevliler e iletisim 399 252 104 005 Aledizey
S .
> e
8 :(_"eq Sosyal iZOlQ.SYOI‘l 399 347 0.93 0.05 Ust duzey
(7=

Total 399 298 081 0.04 Orta dizey

Ayrica, puan ortalamalar dikkate alinarak bir degerlendirme yapiddiginda; égretmen adaylarimin sosyal
medyanin “sosyal yetkinlik” ile “6gretim gérevlileri ile iletisim kurma” olanaklarint saglamaya yonelik tutumlar

2«

“alt diizeyde”, “paylasim ihtiyacint gidermeye” yonelik tutumlart “orta diizeyde” iken, sosyal medyanin “sosyal

<

izolasyona neden olmaya” yonelik tutumlarinin ise “Gst diizeyde oldugu goriilmektedir. Ayrica, 6gretmen

adaylarinin sosyal medyaya iliskin yukarida verilen boyutlara genel katilimlarinin ise (; =2.98) “orta dizeyde”
oldugu anlasilmaktadir (Tablo 3).

3.2. Cinsiyet Degiskenine Go6re Bulgular ve Yorumu

Ogretmen adaylarinin, sosyal medyaya iliskin tutumlarinin cinsiyet degiskenine gére farklilik gosterip

gostermedigini belirlemek icin yapilan bagimsiz 6rneklemler t-sitnamasina gore, “sosyal yetkinlik” boyutunda

kadin katilmcilarin puan ortalamasi (; A =2.28) ile erkek katilimcilarin puan ortalamasi (;B =2.50) arasinda
erkek katilimct grubun lehine anlamh bir farklilik ortaya ¢ikmustir [t397=-2.45, p< .05]. Bu bulguya gére, sosyal
medyanin sosyal yetkinlik kazandirmasina yonelik tutumlar ile cinsiyet arasinda anlamli bir iliskinin oldugu
sOylenebilir. Erkek katiimcilar, kadin katilimeilara gére sosyal medyanin sosyal yetkinlik kazandirmasina daha
yuksek dizeyde katilim goéstermelerine karsin, her iki grubun sosyal medyanin sosyal yetkinlik kazandirmasina
iliskin tutumlarinin “alt dizeyde” oldugu anlagilmaktadir (Tablo 4).

Hesaplanan Eta Kare degerleri incelendiginde, 6gretmen adaylarinin cinsiyetlerinin, sosyal medyanin
sosyal yetkinlik kazandirmaya yonelik gériisleri Gzerinde %2’lik bir etkiye sahip oldugu belirlenmigtir. Eta

Kare’nin yorumlanmasinda dikkate alinan Sl¢iitlere gére bu anlamli etkinin kiigiik oldugu s6ylenebilir.
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Tablo 4. Boyutlar temelinde cinsiyet degiskenine gore verilerin dagilimi

Boyutlar Gruplar N X S8  sd t P Et‘z‘é;‘re

A)Kadin 265 228 .83 397 -245 O01* .02
Sosyal yetkinlik B) Erkek 134 2.50 .87

Toplam 399

A)Kadin 265 3.08 .90 397 71 48 -
Paylasim ihtiyact B) Erkek 134 3.01 .89

Toplam 399

A)Kadin 265 252 1.05 397 -.03 .98 -

Ogretim gorevlileriile gy gy 134 250 102

iletisim Toplam 399
A)Kadin 265 352 94 397 1.46 14 -
Sosyal izolasyon B) Erkek 134 3.37 91

Toplam 399

*p<.05, #p<.00

Diger boyutlar olan paylasim ihtiyact [tee9=0.71, p> .05], 6gretim gorevlileri ile iletisim [tao9= -0.03, p>
.05] ve sosyal izolasyon [t = 1.46, p> .05] boyutlarinda ise 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya iliskin
tutumlart ile cinsiyet test puan ortalamalart arasinda anlaml bir farklilk gorilmemistir. Erkek ve kadin
katilimeilarin tutumlart birbirine yakin olmakla birlikte, paylagim ihtiyact ile sosyal izolasyon boyutlarinda kadin
katitimeilarin tutumlarinin daha yitksek oldugu, 6gretim gorevlileri ile iletisim boyutunda ise kadin ve erkek
katilimeilarin tutumlarinin esit oldugu anlasilmaktadir.

Ayrica, her iki grubun sosyal medyanin; 6gretim gorevlileri ile iletisim olanagt saglamasina ydnelik
tutumlarinin “alt diizeyde”, paylasim ihtiyacimi gidermesine yonelik tutumlarinin “orta diizeyde”, sosyal
izolasyona neden olmasina yonelik tutumlarinin ise “ist diizeyde” oldugu anlasiimaktadir (Tablo 4).

3.3. Sinif Diizeyi Degiskenine Gore Bulgular ve Yorumu

Ogrenim goriilen farkli dort siif diizeyine gore gruplandirilmis 6gretmen adaylarinin, sosyal medyaya
iliskin tutumlarina yonelik Kruskal Wallis-H testi sonuglart Tablo 5’te verilmistir.

Analiz sonugclari, arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya iligkin tutumlarinin sadece
“paylagim ihtiyact” [y23 =12.281 p< 0.05] boyutunda farkhlastigini gostermektedir. Mann-Whitney U testi ile
yapilan ¢oklu karsilastirmalar bu farkin, 2.sinifta 6grenim géren 6gretmen adaylari ile 4.sinifta 6grenim géren
Ogretmen adaylariun tutumlart arasinda oldugunu géstermistir. Bu bulgu, paylasim ihtiyact boyutunda
Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinda siuf degiskeninin etkili oldugunu géstermektedir. Gruplarin
sira ortalamalart dikkate alindiginda, sosyal medyanin paylasim ihtiyacint gidermeye yonelik tutumu en yitksek
grubun 2.smufta 6grenim goren 6gretmen adaylari iken, en diisiik tutuma sahip grubun ise 4.smnifta 6grenim
goren 6gretmen adaylart oldugu gérilmektedir (Tablo 5).

Tablo 5. Boyutlar temelinde siuf diizeyi degiskenine gére verilerin dagilimi

Sira . Anlamli Fark
Boyutlar Gruplar N Ortalamast Sd X P w }Eli\t/ilaer;r_lU)
A) 1sinif 205 204.84
Sosyal B) 2.siuf 114 205.89
fegkinhk C) 3.siuf 35 200.50 3 5.415 14 -
} D) 4simuf 45 162.61
Toplam 399
A) 1sinif 205 194.03
Paylasim B) 2.stuf 114 216.24
ihtiyact C) 3.siuf 35 183.47 3 12.281 01* B-D
D) 4.siuf 45 154.00
Toplam 399
A) Lsiuf 205 195.38
Ogretim B) 2.simif 114 210.05
gorevlileri ile C) 3.simif 35 204.54 3 1.634 .65 -
iletisim D) 4.sinif 45 188.49
Toplam 399
A) Lsiif 205 196.18
Sosyal B) 2.smif 114 192.39
izolasyon C) 3.sinuf 35 206.79 3 4.195 .24 -
D) 4.siuf 45 213.41

Toplam 399

*p<.05, #p<.00
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Ancak analiz sonuglari, 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin sosyal yetkinlik [y2@)
=5.415, p> 0.05], 6gretim goérevlileri ile iletisim [y%3 =1.634, p> 0.05] ve sosyal izolasyon [y%@z = 4.195, p>
0.05] boyutlarinda sinif diizeyi degiskenine gére anlaml bir sekilde farklilasmadigint géstermektedir. Ancak,
s6z konusu boyutlardaki katilimer gruplarin sira ortalamalart dikkate alinarak sosyal medyaya yonelik tutumlara
iliskin bir degerlendirme yapildiginda; sosyal yetkinlik ve 6gretim gérevlileri ile iletisim boyutlarina “2.sinifta”
Ogrenim goren katilimeilarin sira ortalamalarinin en yiiksek, “4.sinifta” 6grenim gorenlerin sira ortalamalarinin
ise en dugsik oldugu gorilmektedir. Buna karsilik sosyal medyanin yol actigt sosyal izolasyona yonelik
tutumlara iligkin en yiiksek sira ortalamasinin 4.siufta 6grenim gorenler iken, sira ortalamasi en disiik grubun
ise 2.smufta 6grenim gorenler oldugu anlasiimaktadir (Tablo 5).

3.4. Ikamet Edilen Yer Degiskenine Gére Bulgular ve Yorumu

Tkamet edilen farkli dért yer durumuna gore gruplandirilmis 6gretmen adaylarinin, sosyal medyaya iliskin

tutumlarina yonelik Kruskal Wallis-H testi sonuglart Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. Boyutlar temelinde ikamet edilen yer degiskenine gére verilerin dagilimi

Sira . Anlaml Fark
Boyutlar Gruplar Ortalamast X P W}Eli\t/ilaet;t_lU)
A) Ailemle 125 203.75
B) Yalniz 19 177.89
Sosyal
L C) Arkadaslarimla 62 193.74 3 1.557 .67 -
yetkinlik D) Yurtta 193 207.73
Toplam 399
A) Ailemle 125 198.26
Paylasim B) Yalniz 19 181.81
ihtiya; ) C) Arkadaslarimla 62 191.92 3 2.547 47 -
D) Yurtta 193 207.77
Toplam 399
A) Ailemle 125 197.71
Ogretim B) Yalniz 19 164.92
gorevlileriile  C) Arkadaglarimla 62 188.47 3 3.555 31 -
iletisim D) Yurtta 193 208.64
Toplam 399
A) Ailemle 125 204.42
B) Yalniz 19 224.42
Sosyal C) Arkadasl I 62 202.99 3 1.646 65 -
izolasyon ) Arkadaglarimla . . .
D) Yurtta 193 193.77
Toplam 399

*p<.05, **p<.00

Analiz sonuglari, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin sosyal yetkinlik [y%3 =1.557, p> 0.05],
paylasim ihtiyact [y%z =2.547, p> 0.05], 6gretim gorevlileri ile iletisim [y%3 =3.555, p> 0.05] ve sosyal
izolasyon [y%3 =1.646, p> 0.05] gibi tim boyutlarda ikamet edilen yere gore anlamh bir sekilde
farkldagsmadigini géstermektedir. Bu bulgu, ikamet edilen yer degiskenin 6grencilerin sosyal medyaya iliskin
tutumlart Uzerinde etkili olmadigint géstermektedir (Tablo 6).

Ancak, gruplarin sira ortalamalart dikkate alinarak bir degerlendirme yapildiginda; sosyal yetkinlik,
paylasim ihtiyact ve 6gretim gorevlileri ile iletisim boyutlarinda “yurtta” ikamet eden katilimecilarin tutumlarina
iliskin sira ortalamalarinin en yiksek, “yalniz” ikamet edenlerin sira ortalamalarinin ise en disitk oldugu
gorilmektedir. Buna karsilik, sosyal izolasyon boyutunda “yalniz” ikamet eden katiimcilarin sira
ortalamalarinin en yiksek, yurtta ikamet edenlerin sira ortalamalarinin ise en dustk oldugu gorilmektedir
(Tablo 6).

3.5. Sosyal Medya Sitelerine Baglanilan Ortam Degiskenine G6re Bulgular ve Yorumu

Arastirmaya katilan Gniversite 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin sosyal medya sitelerine
baglanilan ortam degiskenine gére anlamli bir farklilik gsterip géstermedigini belirlemek amaciyla iliskisiz
orneklemler icin tek yonll varyans analizi (ANOVA) yapilmustir.

Analiz sonuglart; sosyal yetkinlik [Foaos = 0.63, p> 0.05], paylasim ihtiyact [Feoa0s = 1.31, p> 0.05],
ogretim gorevlileri ile iletisim [[Fpas) = 1.63, p> 0.05] ve sosyal izolasyon [Fp4s = 2.62, p> 0.05]
boyutlarinda 6grencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlart arasinda sosyal medya sitelerine baglanilan ortam

bakimindan istatistiksel olarak anlamli bir fark olmadigini géstermektedir (Tablo 7).
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Ancak, sosyal medyaya yonelik tutumlar ile sosyal medya sitelerine baglanilan ortam degiskeni arasinda
anlamli farklilik gériilmese de sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyact ve 6gretim gorevlileri iletisim boyutlarinda
“kablosuz internet bulunan herhangi bir yerde” sosyal medya sitelerine baglanan grubun sosyal medyaya
yonelik tutumlarinin, “ev” ve “mobil cihazlar” ortamlarinda baglanan gruplara nazaran daha olumlu oldugu
gorillmektedir. Ayrica, “ev” ortaminda sosyal medya sitelerine baglanan grubun, sosyal medyanin sosyal
izolasyona neden olduguna yo6nelik katitimlarinin ise, diger gruplara nazaran daha yitksek oldugu gérilmektedir

(Tablo 7).

Tablo 7. Boyutlar temelinde sosyal medya sitelerine baglanilan ortam degiskenine gore verilerin dagilimi

Anlamli
_ Varyansin Kareler Kareler fark
Boyutlar  Gruplar N X Kaynagt Toplami: Sd Ortalamasti F p (LSD)
A) Ev 72 228
) Gruplar 905 2 453
Sosyal B) Herhangi bir yer 157 2.41 arast G 53
yetkinlik C) Mobil cihazlar 170 2.34 Gruplarici 284.344 408 718 o
Toplam 399 2.36 285.249 410
A) Ev 72 291
) Groplar 5122 2 1061
Paylasim B) Herhangi bir yer 157 3.12 arast L1 o
ihtiyact C) Mobil cihazlar 170 3.05 Gruplarici 320.273 408 .809 o —
Toplam 399 3.05 322.395 410
A) Ev 72 235
Sore ) Gruplar 5358 2 1764
gretim B) Herhangi bir yer 157 2.60 arast
gorevlileri ile o — 1.63 .20 -
iletisim C) Mobil cihazlar 170 2.51 Gruplarici 427.345 408 1.079
Toplam 399 2.52 430.873 410
A) Ev 72 3.62
) o Gruplar 4532 2 2.266
Sosyal B) Herhangi bir yer 157 3.34 arast her 07
izolasyon C) Mobil cihazlar 170 3.52 Gruplarici 342306 408 864 o
Toplam 399 3.47 346.837 410

*p<.05, #p<.00

Sosyal medyaya iliskin s6z konusu boyutlarda tim katiimer gruplarin tutumlart birbirine yakin olmakla
bitlikte, katiimcilarin sosyal medyanin sosyal yetkinlik kazandirmasina ve 6gretim gorevlileri ile iletisim olanagt
saglamasina yonelik tutumlarinin “alt dizeyde”, paylagim ihtiyacit gidermesine yoénelik tutumlarinin “orta
duizeyde”, sosyal izolasyona yol a¢gmasina yonelik tutumlarinin ise, “ist diizeyde” oldugu gériilmektedir (Tablo
7).

3.6. Sosyal Medyay1 Kullanim Siiresi Degiskenine Go6re Bulgular ve Yorumu

Ogretmen adaylarinin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin sosyal medya sitelerini kullanim  siiresi
degiskenine gére anlamli bir farklilik gésterip gostermedigini belirlemek amaciyla iliskisiz 6rneklemler igin tek
yonli varyans analizi (ANOVA) yapilmistir.

Analiz sonuglart; sosyal yetkinlik [Fes0s5) = 4.00, p< 0.05] ve paylasim ihtiyact [F305 = 2.90, p< 0.05]
boyutlarinda 6gretmen adaylarinin tutumlar arasinda sosyal medyayr kullanim siiresi bakimindan istatistiksel
olarak anlamli bir fark oldugunu géstermektedir. Baska bir deyisle 6gretmen adaylarinin, sosyal medyanin
sosyal etkinlik kazandirma ve paylasim ihtiyacint gidermeye yonelik tutumlari, sosyal medyayr kullanim
strelerine baglt olarak anlamli bir sekilde farkllagsmaktadir. Birimler arast farklarin hangi gruplar arasinda
oldugunu bulmak amaciyla yapilan LSD testi sonucunda anlamli farkin her iki boyutta da, “3-4 yil” ve “4
yildan fazla” bir stiredir sosyal medya sitelerini kullanan gruplardaki katithmeilar ile “1 yildan az” bir siiredir
sosyal medya sitelerini kullanan gruptaki kattlimeilar arasinda oldugu gérilmiistiir (p= .03, p= .02). Buna goére,
3-4 yil ve 4 yildan fazla siirelerde sosyal medya sitelerini kullanan katithmecilarin 1 yildan az stirede sosyal medya
sitelerini kullanan katiimecilara gbre, sosyal medyanin hem sosyal yetkinlik kazandirmaya hem de paylagim
ihtiyacini karsilamaya iliskin tutumlarinin daha yiksek oldugu gérilmektedir. Buna karsihik, tim katiimel
gruplarin sosyal medyanin sosyal yetkinlik kazandirmasina yonelik tutumlarinin “alt diizeyde”, paylasim

ihtiyacini gidermesine yonelik tutumlarinin ise “orta diizeyde” oldugu anlasilmaktadir (Tablo 8).
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Hesaplanan Eta Kare degerleri incelendiginde, 6gretmen adaylarinin sosyal medyay1 kullanim strelerinin,
sosyal medyanin sosyal yetkinlik kazandirmaya yonelik gortsleri tzerinde %3’lik, paylasim ihtiyacint
gidermeye yonelik gorisleri tizerinde ise %27lik bir etkiye sahip oldugu belitlenmistir. Eta Kare’nin

yorumlanmasinda dikkate alinan 6lciitlere gére bu anlamlt etkilerin kii¢iik oldugu séylenebilir.

Tablo 8. Boyutlar temelinde sosyal medyay1 kullanim siiresi degiskenine gére verilerin dagilimi

Anlamli  Eta
_ Varyansin Kareler Kareler fark Kare
Boyutlar Gruplar N X Kaynagr Toplam: Sd Ortalamast F p (@SD) %2
A) 1 yildan az 122 2.15
)1y Gruplar 8420 3 2.807
B) 1-2yil 74 235 arasi
Sosyal C) 3-4yil 70 245 400 01 N 03
yetkinlik Gruplarici  276.829 395 701 D-A
D) 4 yildan fazla 133 2.50
Toplam 399 2.36 285.249 398
A) 1 yildan az 122 2.89
)1y Gruplar 6954 3 2318
B) 1-2yil 74 300 arast
Paylasim C) 3-4yil 70 3.8 290 03 CA .02
ihtiyact Gruplarici 315441 395 799 DA
D) 4 yidan fazla 133 3.22
Toplam 399 3.05 322.395 398
A) 1 yildan az 122 240
)1 Gruplar 5502 3 1.834
Oretim B) 1-2yil 74 241 arast
gorevileriile  C) 3-4 yil 70 2.58 170 .17 - -
etisim Gruplarici 425371 395  1.077
¥ D) 4 yildan fazla 133 2.66
Toplam 399 2.52 430.873 398
A) 1 yildan az 122 3.60
)1y Gruplar 5375 3 1.792
B) 1-2yil 74 3.55 arast
Sosyal C) 34 yil 70 342 270 10 - -
izolasyon Gruplarici 341462 395 864
D) 4 yildan fazla 133 3.29
Toplam 399 3.47 346.837 398

*p<.05, #p<.00

Diger boyutlar olan, 6gretim gorevlileri ile iletisim [F3.305 = 1.70, p> 0.05] ve sosyal izolasyon [F.305 =
2.07, p> 0.05] boyutlarinda 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya iliskin tutumlari arasinda sosyal medya
sitelerini kullanma stiresi bakimindan istatistiksel olarak anlamli bir fark olmadigi goriilmektedir. Ancak, test
puan ortalamalari dikkate alinarak bir degetlendirme yapildiginda; sosyal medyanin 6gretim gorevlileri ile
iletisim olanagi saglamast bakimindan 4 yildan fazla stredir sosyal medya sitelerini kullanan katiimei grubun
tutumunun “orta diizeyde”, diger katilimet gruplarin tutumlarinin ise “dusiik dizeyde” oldugu goérilmektedir.
Buna karsilik, sosyal medyanin sosyal izolasyona yol agmasi bakimindan 4 yildan fazla siiredir sosyal medya
sitelerini kullanan katilimet grubun tutumunun “orta diizeyde” diger katilimer gruplarin tutumlarinin ise
“yitksek dizeyde” oldugu anlasiimaktadir (Tablo 8).

4. TARTISMA ve SONUC

Toplumsal yasamimizda buyik degisiklikler meydana getiren internet ve sosyal medya Universite
Ogrencileri tarafindan yaygin olarak kullanilmaktadir. Yeni gelismelerin egitim sistemine entegre edilmesi ve bu
degisimlerden azami derecede yarar saglanmast biyik O6nem tagimaktadir. Egitimcilerin de bu yoéndeki
gelismeleri takip etmeleri ve ortaya cikan degisimleri egitim stirecinde kullanmalart beklenilmektedir. Bu
calisma kapsaminda da; cinsiyet, sinif diizeyi, ikamet edilen yer, sosyal medyaya baglanilan ortam ve sosyal
medyay! kullanim stresi degiskenlerinin tiniversite 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlarina olan etkisi
incelenmeye ¢alisiimistir.

Ogretmen adaylarinin sosyal medyaya iliskin genel gorislerinden elde edilen sonuglar, Sgretmen
adaylarinin sosyal medyanin sosyal izolasyona neden olduguna yonelik tutumlari en ylksek dizeyde iken, buna
karsilik sosyal medyanin sosyal yetkinlik kazandirdigina yonelik tutumlarinin ise en disiik diizeyde oldugunu
gOstermistir. Yani, sosyal medyanin sosyal yetkinlik kazandirmadigini distindtkleri gibi, sosyal izolasyona

neden oldugunu da distndiikleri anlagilmistir. Alan yazinda sosyal medyaya iliskin calismalarda da benzer
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sonuclarin elde edildigi gorilmektedir. Turnalar Kurtaran (2008)’in lise Ogrencileri tlizerinde internet
bagimliligint yordayan degiskenleri incelemek amactyla yaptigt arastirmada da internet bagimlilik diizeyi ile
yalnizlik degiskenine iligkin bulgulari incelemis ve yalnizligin internet bagimliligini pozitif yonde anlamli bir
sekilde yordadigt sonucuna ulagsmistir. Dolayisiyla, 6grencilerin internet ve sosyal medya aglarinda cok fazla
zaman gecirmelerinin sosyal hayattan uzaklagsmalarina ve yalnizlagsmalarina neden oldugu séyleyebilir. Buna
karsilik, Ajjan ve Harsthone (2008) sosyal aglart egitsel baglamda kullanmak icin uygun bir ara¢ olarak
gérmekte ve sosyal aglarin Ogrenci 6grenmelerini arttirdigini, okul-6grenci ve &grenci-6grenci arasinda
etkilesim sagladigini, 6grencilerin derslere iliskin memnuniyetlerini arttirdigini, 6grencilerin yazma becerilerini
gelistirdigini ve derslere uyumu kolay araglar oldugunu ortaya koymuslardir. Selwyn (2007) de, sosyal aglarin
Ozellikle 6grencilerin akademik ¢aligmalarinda, gretici personele ve akademik sohbetlerdeki iliskilerde icine
dustiikleri rol karmagasinin Gstesinden gelmelerine yardimet oldugunu ileti stirmigtir.

Bu arastrma sonucunda, universite Ogrencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin cinsiyetleri
acisindan ¢ok fazla farkhihk géstermedigi ancak, sosyal medyanin sosyal yetkinlik kazandirmast bakimindan
erkek Ogrencilerin kadin Ogrencilere nazaran anlamh bir sekilde daha olumlu bir tutum sergiledikleri
gorilmistir. Bu sonucu destekler nitelikte Argin (2013)’1n calismasinda da 6grencilerin sosyal yetkinlik ve
sosyal izolasyon alt boyutlarindan aldiklart puanlarin Sgrencilerin cinsiyetine gore anlamh farklihk gdsterdigi
belitlenmis ve her iki farkliligin da erkek 6grencilerin lehine gerceklestigi tespit edilmistir. Bu sonu¢ erkek
Ogrencilerin sosyal yetkinliklerinin daha yitksek oldugu ve sosyal medya siteleri ile sosyal hayattan daha fazla
izole olduklart seklinde yorumlanabilir. Bu durumun toplumumuzda erkeklerin daha serbest hareket
edebilmelerinden, erkeklerin evlerinde internet olmasa bile internet salonlarina rahatlikla giderek uzun siire bu
salonlarda vakit gecirebilmelerinden, gesitli amaglarla interneti ve sosyal medya aglarini kullanabilmelerinden ve
ayrica sosyal aglarda daha rahat davramis sergileyebilmelerinden kaynaklandigi disiintilmektedir. Oysa kizlarin
teknolojiye karst olumlu tutumlarina ait bulgularn baska caligmalarda ortaya konuldugu gérilmektedir.
Ornegin, Cil (2008), 6gretmen adaylarinin teknolojinin egitim-6gretim faaliyetlerindeki roliine ait goriislerini
incelemek amactyla yaptigi ¢alismada, 6gretmen adaylarinin genel olarak olumlu gériislere sahip oldugunu
belirlemistir. Ayni calismada, kiz 6gretmen adaylarinin gorislerinin erkek Ggretmen adaylarina gbre daha
olumlu oldugu sonucunu da ulasimistir. Diger yandan, internet bagimlihigt ile ilgili arastirmalarda ise, cinsiyet
degiskeni agisindan farkli sonuglara rastlanildidt gérilmistiir: Morahan-Martin ve Schumacker (2000) ile Chou,
Condron ve Belland (2005)’nin arastirmalarinda, erkeklerin kizlara gére daha ok internet bagimlist oldugu;
Young'in (1998) arastirmasinda kizlarin erkeklere gére daha c¢ok internet bagimlist oldugu; Brenner (1997);
Soule, Shall ve Kleen (2003); Lee ve digetleri (2007) ile Ferraro, Caci, D’amico ve Blasi’nin (2007)
aragtirmalarinda ise kizlarla erkekler arasinda internet bagimliligi acisindan fark olmadigi ortaya ¢tkmistur.

Ogrenim goriilen farkli dort sinif diizeyine gore gruplandirilmis 6gretmen adaylarinin, sosyal medyaya
iliskin tutumlarmin sadece “paylasim ihtiyact” boyutunda anlaml bir farklilik gosterdigi ve bu farkin 2.sinifta
Ogrenim goren Ggretmen adaylart ile 4.sinifta 6grenim géren 6gretmen adaylarinin tutumlart arasinda oldugu
gorilmiustir. Bu bulgu, paylasim ihtiyact boyutunda 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinda siuf
degiskeninin etkili oldugunu géstermektedir. Sosyal medyanin paylasim ihtiyacini gidermeye yonelik tutumu en
yiksek grubun 2.smnifta 6grenim géren Sgretmen adaylart iken, en disik tutuma sahip grubun ise 4.sinifta
Ogrenim gbren 6gretmen adaylart oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu durum Ust smuflarin kendi kendilerine
yetebilmesi, alt siniflarin ise birbirlerine danisma ihitiyactnin daha fazla olmas: ile ilgili olabilir. Sinif dizeyi
degiskenine gére, paylasim ihtiyact boyutunda 2. sinif 6grencilerinin tutumlarinin yitksek olmast, yeni gelen
neslin sosyal medya tizerinden mesaj verme, kendi varligini hissettirme gibi konularda daha etkili oldugunu
gOstermesi bakimindan 6nem tasimaktadur.

Ogretmen adaylarinin, sosyal medyaya iliskin tutumlarinin sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyact, 6gretim
gorevlileri ile iletisim ve sosyal izolasyon boyutlarinda ikamet edilen yere gore anlamli bir sekilde
farkldagsmadigt gorilmistir. Bu bulgu, ikamet edilen yer degiskenin &Sgrencilerin sosyal medyaya iliskin
tutumlart tzerinde etkili olmadigini gostermistir. Ancak, gruplarin sira ortalamalart dikkate almnarak bir

degerlendirme yapildiginda; sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyact ve 6gretim gorevlileri ile iletisim boyutlarinda
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“yurtta” ikamet eden katiimcilarin tutumlarina iliskin sira ortalamalarinin en yiiksek, “yalniz” ikamet edenlerin
sira ortalamalarinin ise en disik oldugu gorilmustir. Buna karsilik, sosyal izolasyon boyutunda “yalniz”
ikamet eden katilimcilarin sira ortalamalarinin en yiksek, yurtta ikamet edenlerin sira ortalamalarinin ise en
diisiik oldugu gorilmektedir. Tkamet edilen yer degiskeni ile ilgili yalniz kalan 6grencilerin sosyal acidan
yasadiklart eksiklikleri sosyal medya araciligr ile giderdikleri, yurtta kalan 6grencilerin ise paylasim ve 6gretim
gorevleri ile iletisim acilarindan sosyal medyayr diger &grencilerden daha fazla kullandiklart seklinde
yorumlanabilir. Kandell (1998), universite Ogrencilerinin diger 6grencilerden daha fazla internet bagimlist
oldugunu belirtmektedir. Bunun nedeni olarak; Giniversite 6grencilerinin evlerinden uzak yurtlarda yasamakta
oldugu, ailelerinin yonlendirmeleri olmadan bos vakitlerini yanlis degerlendirebilmeleri, bu dénemdeki
ogrencilerin  kigileraras1 iliskilere yonelmeleri ve egitim sisteminin Ggrencileri internet kullanimina
yonlendirmesi gosterilmektedi.

Arastirmaya katilan Gniversite 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlarinda sosyal medya sitelerine
baglanilan ortam degiskenine gore anlamli bir farklilik gérilmemistir. Ancak, sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyact
ve Ogretim gorevlileri iletisim boyutlarinda “kablosuz internet bulunan herhangi bir yerde” sosyal medya
sitelerine baglanan grubun sosyal medyaya yonelik tutumlarinin, “ev’” ve “mobil cihazlar” ortamlarinda
baglanan gruplara nazaran daha olumlu oldugu sonuclarina ulasimistir. Ayrica, “ev’” ortaminda sosyal medya
sitelerine baglanan grubun, sosyal medyanin sosyal izolasyona neden olduguna yonelik katitlimlarinin ise, diger
gruplara nazaran daha ytiksek oldugu gériilmistiir. Akbulut ve Yilmazel (2012)’in ergen yas grubunda internet
bagimhiligr diizeyini belirlemek amactyla yaptigt calismada da okulda internet kullandigini belirten ergenlerin
bagimlilik puanlarinin internet kafe ve evde internet kullananlara gbre daha fazla oldugunu ancak internetin
kullanddig1 yer bakimindan gruplar arasindaki farkliligin anlamli olmadigint belirtmesi arastirmanin sonucunu
desteklemektedir. Tektas (2014)’in calismasinda internete baglanmak icin kullanian cihaz %42,1 ile cep
telefonlart olmustur. Bu durum glniimiz gengliginin ¢ogunun kendilerine ait kisisel mobil cihazlara sahip
olmastyla internete kolayca erisim saglayabilmesinden kaynaklanmaktadir. Giintimiizde gengler mobil
cihazlariyla her an her yerden internete baglanabilmektedirler.

Sosyal medyayt kullanim siiresi degiskenine iliskin elde edilen sonuglar, tiniversite 6grencilerinin sosyal
medayanin yetkinlik kazandirmaya ve paylasim ihtiyacini gidermeye yonelik tutumlarinin anlamlt bir sekilde
farklilastigint ortaya koymustur. Bu sonuca gore, 3-4 yil ve 4 yildan fazla siirelerde sosyal medya sitelerini
kullanan katilimcilarin 1 yildan az siirede kullanan katiimcilara gbre, sosyal medyanin hem sosyal yetkinlik
kazandirmaya hem de paylasim ihtiyacint karsilamaya iliskin tutumlarinin daha yliksek oldugu goértlmistiir.
Dolayisiyla, 3 yil ve daha fazla stire sosyal medya aglarini kullanan &grencilerin sosyal medyaya iliskin
tutumlarinin daha olumlu oldugu sSylenebilir. Alan yazinda sosyal medyanin kullanim stiresi degiskenini konu
edinen arastirmalarda da bu sonucu destekler bulgularin elde edildigi gériilmektedir. Oztiirk (2011)’iin
calismasinda Gniversite 6grencilerinin sosyal paylasim sitelerini ortalama 4 yildan uzun bir siire ve ¢ogunlugu
her giin olmak Uzere yogun bir sekilde kullandiklarini géstermektedir. Tektas (2014)’in caligmasinda ise,
ogrencilerin, sosyal aglar1 5 yildan fazla kullaniyor olmalarinin oraninin %53,8 olmasi, yine onlarin internet ve
bilgisayarla erken tanismalari ve yasitlari ile paylasimda bulunmak icin kendilerini sosyal aglari kullanmak
zorunda hissediyor olmalari ile agiklanabilir. Karaman, Yildirim ve Kaban (2008) tarafindan yapilan arastirmaya
gore, 6grencilerin %11,86 orantyla sosyal paylasim sitelerini derslere cevirim-i¢i destek olarak kullandiklart
saptanmistir. Ayrica Tekinarslan ve Giirer (2011) tarafindan yapilan arastirmaya gore, tiniversite 6grencilerinin
sosyal paylasim sitelerini kullandiktan sonra dusiincelerini ifade etme becerilerinin (%57,6) arttug yontnde
olumlu goriis belirttikleri saptanmustir. Baran’in (2010) yaptigi deneysel calismaya katllan 6grencilerin timi
Universitede egitim veren Ogretim elemanlarinin derslerini desteklemek icin sosyal paylagim sitelerini
kullanmalart gerektigini belirtmislerdir. Bununla birlikte deneysel islemlere katilan &grencilerin %72’si dersin
sosyal paylagim sitelerine dayali olarak yiriitilmesinin 6gretime katki saglayip saglamayacagt konusunda
kararsizdirlar. Bununla birlikte 6grencilerin %59’u deneysel olarak katildiklart derste oldugu gibi her derse ait
bir sosyal paylasim sitesinden yararlanmak istediklerini belirtmektedirler. Ogrencilerin %65,7’si sosyal paylasim

sitelerini kullanmanin 6grenmeye giidilenmelerini saglamaya yardimct oldugu, %62,5’1 calismalariyla ilgili
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bgretmen  geribildirimlerini  heyecanla beklediklerini  séylemektedirler. Oztiirk (2011)’tin  calismasinda
aragtirmaya katillanlarin biyik cogunlugu sosyal paylasim sitelerine haftada en az bir kez girmektedir.
Cogunlugunun ise %50,8 orantyla sosyal paylasim sitelerini her gin kullandiklart gbrilmektedir. Bu
sonuglardan hateketle, Universite 6grencilerinin sosyal paylasim sitelerini siklikla kullandiklart séylenebilir.
Ayrica, Erzurum ve Tiryakioglu (2011) tarafindan 6gretim gorevlileri ve Ggretim elemanlart Gizerinde yaptiklari
arastirma sonucuna gore katthmeilarin % 56’sinin her giin, %28’inin haftada birka¢ kez, %12’sinin ayda birkag
kez ve Y%4’tuniin ise yilda birka¢ kez sosyal paylasim sitelerinden olan Facebook hesaplarina giris yaptiklarint
belirtmislerdir. Horzum (2010) tarafindan yapilan arastirma sonucuna gore, égretmenlerin %33,87 orantyla
web 2.0 araglarint haftada bir veya birka¢ giin kullandiklart saptanmustir. Taylor, Parker, Lenhart ve Patten
(2011) tarafindan 1055 Universite rektorii ile goriserek yaptiklart arastirmanin sonucuna goére, rektorlerin
%32’si sosyal paylagim sitelerini haftada birden daha stk sekilde kullanmaktadir. Bu bulgular sosyal medyanin
egitim strecinde etkili olarak kullanidmasiin 6nemini géstermektedir. Albion (2008), yeni teknolojiler hizla
gelistikce ve yayildik¢a bu araclarin egitim baglaminda kullaniminin énemini vurguladigs gibi, egitimcileri bu
gelisim stirecinin diginda birakmanin da séz konusu olmadigint ve 6zellikle 6gretmen egitiminde gretmenlerin
yetistirilmesini zenginlestirme ve 6gretmen adaylarint siniflarinda bu uygulamalart etkili kullanma firsatlarini
saglama ve onlari bu siirece hazirlamada ayr1 6nem tagidigini ifade etmistir.

Elde edilen bu sonuglardan yola ¢tkarak asagidaki 6nerilere yer verilebilir:

1. Ulkemizde 2004 yilinda giindeme gelen “Medya Okuryazarligt Projesi” RTUK ve MEB isbirligi ile
2006 yilinda hayata gecirilmis ve 2007-2008 egitim-6gretim yilindan itibaren ise Medya Okuryazarligi dersi tim
Turkiye’deki ilkogretim okullarinda 6, 7 ve 8. smiflarda se¢meli ders olarak okutulmaya baglatilmistir.
Giintimiizde zamaninin ¢ogunu internette geciren ve her gérdiigiine inanan gengler icin Medya Okuryazarligt
egitimi biylik 6nem tagimaktadir. Medya Okuryazarligr dersinin okuloncesi egitimden baslayarak yasam boyu
Ogrenme siirecinde yer almast ve zorunlu ders olmast 6nerilebilir. Boylece, genglerin sosyal medyada her
gordiklerine inanmamalar gerektigini, bu bilgilerin hepsinin gercegini yansitmadigini kiiclik yaslardan itibaren
Ogrenmeleri saglanabilecegi gibi, Medya Okuryazathgt dersiyle elestiren ve sorgulayan bir bakis acist
kazanmalari da saglanabilir.

2. Egitimciler, 6grencilerin siklikla kullandiklari ve hayatlarinin ayrilmaz bir pargast olan sosyal medya
aglarinin egitimde etkili kullanimi saglayarak, bu durumu egitim agisindan bir firsata dénistiirebilirler. Ogretim
gorevlilerinin sosyal medya aglarini, bir egitim aract olarak egitim-6gretim stirecinde daha etkin bir sekilde
kullanmalarina yonelik olanaklar gelistirilebilir.

3. Ogrencilerin hayatlarinin olumsuz etkilenmemesi ve sosyal hayattan kopmamalart igin bilgisayar ve
internet basinda gecirdikleri zamani kontrol edebilmelerine yénelik bilgilendirmeler yapilabilir.

4. Universitelerde 6grencilerce kullanimi yaygin olan sosyal medyaya kayitsiz kalmayarak, sosyal medya
tzerinden egitimsel, sosyal ve yonetimsel anlamda kolayliklar saglayacak uygulamalar 6grencilerin hizmetine
sunabilirler.

5. Nitel c¢alismalarla genglerin sosyal medyaya iliskin tutumlari ve sahip olduklari tutumlarinin nedenleri

ayrintilt olarak aragtirilabilir.
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