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Ozet

internetle birlikte hayatimiza giren ve glin gegtikge 6nemini daha ¢ok hissettiren sosyal medya,
ozellikle tniversite gencligi tarafindan yogun bicimde kullanilan bir mecradir. Bu ¢alisma, Erciyes
Universitesi égrencilerinin internet ve sosyal medya kullanim aliskanliklarini tespit etmek
amaciyla, 1500 kisiye yiiz ylize anket yéntemi kullanilarak yapilmistir. internet ve sosyal
medya kullanimiin 6grencilerin  sosyo-demografik 6&zellikleri itibariyle farklik olusturup
olusturmadigini belirlemek, arastirmanin bir diger amaci olarak belirlenmistir.

Arastirma sonugclari incelendiginde, genel olarak &grencilerin interneti ve sosyal medyayi
siklikla kullandiklari gérilmektedir. Ogrencilerin fakiilte ya da yiksekokulda okuma, yas ve
sinif dagilimlari itibariyle internet ve sosyal medya kullanimi arasinda farkllik yokken, cinsiyet
ve blog sahibi olma durumu ile farklilklarin olmasi arastirmanin diger sonuglari arasinda yer
almaktadir.
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Internet and Social Media Habits of Erciyes University Students

Abstract

The social media, jumping into our lives through the Internet and becoming more and more
important each day, is an area which is largely inhabited by university youth. The study has been
conducted through a face to face survey on about 1500 people to determine Internet and social
media using habits of Erciyes University students. The study also aims to specify whether
Internet and social media usage differs according to demographical factors.

Given the research results, the students are found to be frequently using the Internet and
social media in general. While there are no differences in Internet and social media usage as
to whether they are a college or high school students, there seems to be some difference in

relation with gender and having a blog, which can be regarded as a result of the study
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Giris

1940’li yillarda sadece gelismis bir hesaplama araci olarak dustnilen bilgisayarlar zamanla,
oyunlarin oynandigi, dokliimanlarin paylasildigi, gazete okunan, film izlenen, uzaktaki insanlarla
iletisim kurmay! saglayan, sanal gerceklik uygulamalariyla gtinliik yasamda énemli bir yer isgal
eden mecra halini almistir (James, 2010: 1-2). Bunda internetin katkisi oldukga buytiktdr. internet
ashinda bilgilerin, verilerin icinde dolastigi, bazi protokoller ve prosedtrlerle (TCP/IP ve W3C
gibi) internet kullanicilarinin bu verilere erisimini saglayan bir network’duir (Gralla, 1998: 5). Bu
haliyle internet sistemi, nereye gidecegi, kim tarafindan, ne zaman alinacagi belli olan bilgi yukld
araclarin olusturdugu buytk bir otoban trafigine benzetilebilir.

internet adini 1969 yilinda ABD Savunma Bakanlgi tarafindan kurulan “ARPANET”in 1990
yilinda “internet” ismine dénlstirmesinden almaktadir. internet, askeri amagli arastirma
yapan laboratuvarlari ve Universiteleri birbirine baglamak lizere gelistirilen, daha sonra genel
kullanicilara agilan elektronik agi ifade etmektedir. 1993 yilindan itibaren internet kullanimi hizla
gelismeye baglamistir. FTP (Dosya Aktarim Protokolt), Listserv, e-posta, telnet, Usenet, Archie,
WAIS (Genis Alan Bilgi Sistemi), Gopher internet enformasyonunun alis verisinde kullanilan bazi
araclardir. Ozellikle World Wide Web (www) internet kullaniminin yayginlasmasini saglayan
en 6nemli aractir (Bidgoli, 2004, 89-87; Gurcan, 1999: 38-43). Tirkiye'de internet ¢alismalari,
1991 yilinda ODTU ve TUBITAK tarafindan gelistirilen TR-NET projesi ile baglamig, 1993 yilinda
ODTU-Washington (NSFNET) baglantisinin kurulmasiyla birlikte Tiirkiye internete baglanmistir
(Giircan, 1999: 43-44). internet, cok sayida bilgisayarin ve bilgisayar sistemlerinin birbirine bagh
oldugu, diinya ¢apinda yaygin olan ve surekli buytyen (Seker, 2005: 66), degdisik protokoller
araciligi ile insanlara bilgiye ulasma imkéni saglayan, mesaj, fotograf, video, dosya, program
ve benzeri unsurlarin génderilmesi ve alinmasini olanakh kilan ¢ift yonlu bir iletisim agi olarak
tanimlanabilir (Sirabasi, 2003: 113). Bu teknoloji yardimiyla insanlar istedikleri her tirli bilgiye
evlerinde veya igyerlerinde oturduklar yerden ulagabilme imkénina kavusmuslardir.

TUIK’in 2011 yili Nisan ayinda gergeklestirdigi “Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim
Arastirmasi” sonuglarina gére, Trkiye genelinde hanelerin ytizde 42,9'u internet erisim imkéanina
sahiptir ve 16-74 yas grubundaki bireylerde bilgisayar ve internet kullanim oranlari yiizde 46,4tiir.
Bilgisayar ve internet kullanim oranlarinin en ytiksek oldugu yas grubu ise 16-24'tdr. internet
kullanan bireylerin yiizde 89,5'i interneti diizenli olarak kullanmaktadir. internet en gok haber,
gazete ya da dergi okuma, saglik ile ilgili bilgi arama, web siteleri araciliiyla (blog siteleri,
Facebook, Twitter) toplumsal ve siyasal konular ile ilgili gérlisleri okuma veya paylasma, mal ve
hizmetler hakkinda bilgi arama amaciyla kullaniimaktadir (TUIK, 2011).

internet, 2005 yilindan itibaren Web 2.0 déntistimdyle birlikte, bir iletisim araci olmanin étesinde,
artik toplumsal bir mekan halini almigtir (Durmus, vd., 2010: 11; Kaplan ve Haenlein, 2009: 60;
Erkul, 2008: 98). Bu mekan, kullanicilara yabancilarla tanisma firsatini saglamakla birlikte, bu
siteler Uzerinden eski arkadaslarini bulma, arkadaslarinin tanidiklariyla tanisma, kendi arkadas
gevresini gortnur kilma gibi imkanlar saglayan, bdylelikle toplumsal iligki bigimlerini yeniden
sekillendiren (Boyd ve Ellison, 2007: 211) adina “sosyal medya” denilen bir alandir. Sosyal
medya, icerigini tamamen bireylerin belirledigi, bireylerin birbirleriyle zaman ve mekan sinirlamasi
olmaksizin strekli paylasim, etkilesim ve tartisma yapabildigi, ¢esitli uygulamalar tizerinden
etkilesimli bir sekilde iletisim kurabildikleri bir mecra (Erkul, 2008: 98) olarak tanimlanabilir. Bu
sayede siradan insanlar, gercek zamanl olarak, konusma, isbirligi igine girebilme ve birlikte bir
deger yaratma gicli elde etmislerdir (Scott ve Jacka, 2011: 5).
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Sosyal medya, online medyanin yeni bir tlridir. Sosyal medyanin temel 6zellikleri arasinda,
“katilma” (isteyen herkesin katiliminin desteklenmesi), “aciklik” (sosyal medya saglayicilarinin
katihmcilari oylama, tavsiyede bulunma ve bilgi paylasimi konusunda tesvik etmesi ve bunlari
yayimlama konusunda engel koymamasi), “konusma/sohbet etme” (iki yonlu iletisim imkani
saglama), “topluluk olusturma” (ortak ilgi alanlari olan kisilerin grup olusturma ve grupla fotograf,
video gibi dosyalar paylasma) ve “baglantililik” (link yardimiyla diger sitelere, kaynaklara ve
insanlara ulasabilme) sosyal medyanin temel ortak yer almaktadir (Mayfield, 2008: 5; Akar,
2010: 18). McLuhan, 1967’de yazdigi “Ara¢ Mesajdir” kitabinda, elektronik iletisim araclarinin
kultird yayginlastirarak duinyayi “kiresel bir kdye” déndstureceklerini, bu kdyde her seyin ayni
anda olacagini, zaman ve yer kavraminin yok olacagini iddia eder. McLuhan’in 1967 yilinda dile
getirdigi “Global K&y” bugtin internet ve web sayesinde hayat bulmaya baslamistir (Altay, 2003:
6-12).

Sosyal medya yedi farkli sekilde siniflandirilabilir:

1) Sosyal medya uygulamasi olarak da bilinen “bloglar (¢evrimici gtinltkler)”,

2) En bilinen 6rnegi wikipedia olan insanlarin bilgi icerigi diizenleyebildikleri ya da bilgi
ekleyebildikleri “wikiler”,

3) Uye olunarak miizik ve video indirilebilen siteler olar “podcast’ler,

4) Belli konular ve basliklar tizerinde tartisma imkani sunan “forumlar”,

5) Flickr ve youtube gibi belirli igerikleri diizenleyen ve paylasima acan “igerik topluluklan”,

6) Facaebook, MySpace gibi kullanicilarin kendi iceriklerini olusturarak hazirladiklari profil
sayfalari araciligiyla arkadaslar ve diger kisilerle iceriklerini paylastiklari ortamlar olan “sosyal
paylagim aglar”,

7) Guntimtzde en popliler érnegi Twitter olan kigctik alanh bloglardan olusan “mikrobloglar"dir
(Durmus vd., 2010: 12).

Sosyal medya tarihsel gelisimi itibariyle incelendiginde, temellerinin 1979 yilina kadar uzandigi
gérilmektedir. Duke Universitesi’nden Tom Truscott ve Jim Ellis’in 1979 yilinda “Usenet’i (user’s
network) kurmasi ve kullanicilarinin haber gruplarina makaleleri, genel mesajlari génder imkani
saglayarak dlinya ¢apinda bir tartisma platformu olusturmasi, sosyal medyanin ilk adimi olarak
nitelendirilebilir (Kaplan ve Haenlein, 2009: 60). ilk modern sosyal medyanin kurulusu ise 1997
yilinda SixDegrees ile baslamaktadir. Modern olmasinin nedeni, kullanicilarina hem profil
olusturma hem de arkadaslarinin arkadas listesini gérme imkani tanimasidir. Daha 6nce AIM ve
ICQ gibi sitelerde profil ve arkadas listesi olusturma imkani varken, digerlerinin arkadaglarini gérme
imkani yoktu. “www.classmates.com” gibi sitelerde ise, lniversite arkadaslari kendi aralarinda
bir ag olusturabilmekte ancak profil olusturamamaktaydilar. SixDegrees, tlim bu 6zellikleri kendi
blinyesinde bulundurmasi bakimindan modern sosyal medyanin baglangici olarak nitelendirilebilir
(Boyd ve Ellison, 2007, 214). 1999 yilinda kurulan LiveJournal strekli yenilenebilen bloglar
lizerine kurulmustur. Béylece, bu ag sayesinde kullanicilar, digerlerini takip etme, grup yaratma
ve digerleriyle etkilesim konularinda etkili olmaya baslamiglardir (Hazar, 2011: 155). 2001 yilinda
kullanicilarin is baglantilari yapmalarina olanak saglayan sosyal paylasim aglar kurulmaya
baslamistir. Bunlarin ilk 6rnedi Ryze.com’dur. Daha sonra Tribe.net, LinkedIn ve Friendster gibi
siteler kisisel ve is baglantilarini ayni ortamda birlesmelerini saglamistir. 2003 yilinda Ddogster,
MyChurch, Care2 gibi ortak ilgi alanlarina sahip kisilerin tye oldugu bircok sosyal paylasim agi
kurulmustur. Sosyal paylagim aglarinin poptlerlesmesi farkh bélgelerde farkh aglarin kullanimini
yaygin hale getirmistir. Ornegin, Facebook Tiirkiye, Kanada ve Bliyiik Britanya’da daha fazla
kullanilirken; Twitter, Japonya, Tayvan ve ABD’de; Orkut, Brezilya, Paraguay ve Hindistan’da;
MySpace, Amerika, Porto Rico ve Avusturya’da; Hi5, Peru, Portekiz ve El Salvadorda; Bebo
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ingiltere, Yeni Zelanda ve Avusturya’da poptilerlik kazanmistir (Durmus vd., 2010: 24-25; Boyd ve
Ellison, 2007, 214-215; Toprak vd., 2009: 35-36). Zamanimizin en cok kullanilan sosyal medya
uygulamasi Facebook’tur. 2004 yilinda Mark Zukerberg ve oda arkadaslari tarafindan Harvard
Universitesi icinde kurulmustur. 2005 yilinda sadece lniversitelilerin tye olmasina izin verilen
bir sosyal ag iken Universite 6grencileri arasinda hizla popller olmasiyla birlikte 2006 yilinda
6nce kurumsal sonra da kamuoyunun kullanimina agik hale gelmistir (Webb vd., 2012: 3). Ayni
yil kullanicilarina 140 karakterlik metinler yazma imkéni taniyan Twitter Ucretsiz bir sosyal agi
ve mikroblog olarak agiimistir (Gligdemir, 2010: 27). Sekil 1, baslica sosyal paylasim aglarinin
tarihsel siralamasini géstermektedir.

— Six Degrees.com

— LiveJournal

ASiaNAVEnUe—
BlackPlanet

LunarStorm {(SNS relaunchj=—

(SixDegrees closes)=—

01

Ryzé— = Cywuorld
Fotolog —
g 02 —Fnendster
Skyblog =
Linkedin— Couchsurfing

Tribe.net, Open BC/Xing — 08— MvSpace

Last. FM
Orkut, Dogster__| Hi5
Muttiplyi aSmalWorld — Flickr, Piczo, Mixi, Facebook (Sadece Harvard)
Dodgeball, Care2 (SNS relaunch)
Catster—
Hywves
‘Yahoo! 360 L _YouTube, Xanga (SNS relaunch)

Cyworld (G-r‘-}: 'g5— Bebo (SMS relaunch)
Facebook (Universiteliler)
Asianfvenue, BlakPlanet (relaunch)
Facebook (Kurumsal Aglar)
"06— Cyworld (Amerika)
— MyChurch, Facebook (Herkese Agik)

MNing —

Q2 (relaunch)—
Windows Live Spaces —
Twvitter =

Sekil 1. Baslica Sosyal Paylasim Aglarinin Tarihsel Siralamasi

Kaynak: Boyd, D. M. ve Ellison, N. B. (2007). “Social Network Sites: Definition, History and Scholarship.”
Journal of Computer-Mediated Communication 13 (1): 215.

Sosyal medya iletisim kurmak, ddstincesini, haberini paylasmak isteyen herkesin katilabilecegi
bir ortamdir. Birgok sosyal medya sitesi, fikir agiklama, bilgi yayma, paylasima a¢ik olma temeli
lizerine kurulur ve ortak ilgi alanlarinda bireylerin gruplasmasina ve gruplarin da diger gruplarla
cift yonlu iletisime olanak saglar. Ayni zamanda internet tizerindeki bircok siteye baglanti vererek
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aglari da birbirine baglar. Bdylece insanlar birbirleriyle ytiz ylize gériismek, sohbet etmek yerine
sanal ortamda birbirlerini, 6rgtitleri takip etme, her tirlli duygularini ve tepkilerini bu ortamda
paylasma, farkindalik yaratma imkanina sahip olmaktadirlar (Durmus vd., 2010: 12-13).

Universite gencligi, yasi ve konumu itibariyle giinliik hayatini strddrirken sanal mekénlara sikca
girip gikmakta, internet ve sosyal medyayi ve bunlarla ilgili olgulari guinlik hayatlarinda énemli
bir yere koymaktadir. Sanal dlinya gezginleri olarak da ifade edilen Universite gengligi, egitim
hayati icinde olma, bilgiye daha ¢abuk ve kolay ulagsmay:i isteme, merakli olma, kimlik ve kisilik
kazanma stlrecinde daha ¢ok bilgi, dosya ve fikir alisverisi ihtiyaci icinde olma, eglenme, ytiz
yuze olmayan iletisimde duygularini daha rahat ifade edebilme gibi nedenlerden dolay! internet
ve sosyal medyayi yogun bir sekilde kullanmaktadir (Karaca, 2007: 11-16). Bu ¢alisma, Uiniversite
dgrencilerinin internet ve sosyal medya araclarini diger kullanicilara oranla daha fazla kullandiklari
diistincesinden ve bu konu lizerinde odaklanma gereginden dogmustur. Ogrencilerin internet
ve sosyal medyaya ayirdiklari zaman ve bu mecrayl hangi amagcla kullandiklarini belirlemesi
bakimindan 6nemlidir. Arastirmada Universite 6grencilerinin internet ve sosyal medya kullanim
aliskanliklari ve amaglari Erciyes Universitesi 6rneginde incelenmistir.

1. Amac ve Yontem
1.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Son yillarda iletisim teknolojisi ve bilgisayar alaninda yasanan hizh degisimler ve gelismeler,
basta universite 6grencileri olmak lizere toplumun her kesimini derinden etkilemeye baglamis
ve toplumsal iletisim kurallarinin yeni bastan sekillenmesine olanak tanimistir. Kisilerarasi
iletisim perspektifinden degerlendirildiginde, insanlarin yliz ylze iletisim yerine, gittikce
artan bir sekilde, sosyal medya alanlarinda iletisim kurmaya baglamalari bunun en gtizel
orneklerindendir. Bu g¢alismada, Universite 6grencilerinin internet ve sosyal medya kullanim
sikhklarinin ve amagclarinin belirlenmesi, degisen toplumsal iletisim kurallari ¢ercevesinde,
fakdlte/yliksekokul, yurt vb gibi yénetimlere, égrencilere ulagsmak isteyen kurum ve kuruluslara,
sanal ortamda tniversite 6grencileriyle iletisim kurulup kurulamayacag ile ilgili dnemli veriler
saglamasi bakimindan 6nem arz etmektedir.

Arastirmanin temel amaci, Erciyes Universitesi dgrencilerinin internet ve sosyal medya kullanim
aliskanliklarini tespit etmektir. internet ve sosyal medya kullaniminin égrencilerin sosyo-
demografik ézellikleri itibariyle farkllik olusturup olusturmadigini belirlemek arastirmanin bir
diger amaci olarak belirlenmistir. Calisma, betimsel bir karaktere sahiptir. Calismada asagidaki
sorulara yanit aranmaktadir:

Arastirma Sorusu 1: Arastirmaya katilan 6grencilerin internet kullanim aliskanhklari ve amagclari
nelerdir?

Arastirma Sorusu 2: Arastirmaya katilan égrencilerin sosyal medya kullanim aligkanliklari ve
amaglari nelerdir?

Arastirma Sorusu 3: Arastirmaya katilan dgrencilerin internet ve sosyal medya kullanimlari
demografik ézelliklerine gére farklilik géstermekte midir?
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1.2. Aragtirmanin Uygulanmasi ve Orneklem Secimi

Aragtirmanin ana nifusunu Erciyes Universitesi merkez kamplsiinde égrenim géren lisans
6grencileri olusturmaktadir. 25 Eylil 2012 tarihinde tniversitenin resmi sitesinden (http://www.
erciyes.edu.tr) alinan bilgiye gére universitede 15 fakdlte, 10 ylksekokul bulunmaktadir ve
burada okuyan 6grenci sayisi yaklasik 40.000’dir. Glven aralgi ylzde 95, érnekleme hatasi
0,05 alindiginda, Kurtulus (1998: 236)’a gore en az 321 kisilik, Bayram ve Ural Kilic (2009:
26; 2006: 48-49)’a gére, en az 381 kisilik rneklem buytkltgu 40.000 kisilik ana nufusu temsil
edilebilmektedir. Arastirma basit tesaduifi érneklem yoluyla segilen 1500 Erciyes Universitesi
6grencisine yuz ylize anket yoluyla uygulanmig, én inceleme sonucunda tamaminin analize tabi
tutulmasi uygun gértimusgttir.

1.3.Veri Toplama Araclari

Ogrencilerin internet ve sosyal medya kullanim amaglarini belirlemek icin (i¢ bélimden olugan
anket formu hazirlanmistir. ilk bélimde, égrencilerle ilgili demografik 6zelliklerini; ikinci bélimde,
internet kullanma aligkanliklarini; tgtincl béliimde ise sosyal medya kullanim aligkanliklarini
belirlemeye yo6nelik sorular sorulmustur. Anket formu saha uygulamasindan énce 50 kisilik bir
grup Uzerinde 6n teste tabi tutulmus, son kontroller yapildiktan sonra uygulamaya hazir hale
getirilmigtir.

1.4.Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Alan arastirmasi 2011-2012 egitim 6gretim déneminde Ggrencilerle yliz ylize gérlisme yoluyla
1-30 Mayis 2012 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir. Arastirma sonucunda elde edilen veriler
SPSS 18.0 istatistik programi kullanilarak islenmistir. Verilerin analizinde sirasiyla égrencilerin
sosyo-demografik 6zelliklerini ortaya koymak amaciyla frekans dagihmlari gibi betimleyici
istatistik teknikleri esas alinmistir. internet ve sosyal medya kullaniminin 6§rencilerin demografik
ozellikleri itibariyle farklliklari ise, ANOVA, ki-kare ve t-testi araciligiyla belirlenmistir.

2. Bulgular
2.1. Katiimcilarin Bazi Sosyo-Demografik Ozellikleri
Arastirmaya katilan 6grencilerin sosyo-demografik 6zellikleri, incelendiginde kadin ve erkek
oraninin birbirine yakin oldugu, yas ortalamasin blyuk cogunlugunun 19-24 yas araliginda

oldugu (yuzde 89,8), 6grencilerin aylik ortalama harcamalarin genellikle 251-500 TL arahginda
oldugu (ytizde 50,3) gortilmektedir.

75



76

Akdeniz letigim Dergisi

Mustafa Kocer
Tablo 1. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyo-Demografik Ozellikleri
Demografik Ozellikler Frekans | Viizde (%)

Kadin 738 49,3

Cinsiyet Erkek 760 50,7
Toplam 1498 100,0
18 ve daha kiiciik 48 3,3
19-21 799 54,3

Yas Gruplari 22-24 523 35,5
25 ve daha bilyiik 101 60,9
Toplam 1471 100,0
Birinci Sinif 438 298
ikinci Simif 472 32,2

St g Uciincii Snif 262 178
Dérdiinci Sinif 290 19.8
Besinci Sinif 6 b
Toplam 1468 100,0
250 TL ve daha az 314 21,9
251-500 TL aras! 721 50,3

Aylik Ortalama Harcama Miktari 501-750 TL aras 263 18,3

(Kalma yeri, yiyecek, ulagim vb. tiim

masraflar dahil) 751-1000 TL aras! 110 77
1001 TL ve daha fazla 26 18
Toplam 1434 100,0
Fakilte 1071 71,4

Egitim Goriilen Yer Yiiksek Okul 429 28,6
Toplam 1500 100,0

Katilimcilarin ylizde 32,2’si ikinci sinif, ytizde 29,8’ birinci sinif, ylizde 19,8’i dérdlincu sinif, ylizde
17,8’ lglincli sinif 6grencisidir. Orneklemin yiizde 71,4°(iniin fakiilte, yiizde 28,6’sinin yiiksek

okul égrencilerinden secilmesinin nedeni ana ntifus oranindan kaynaklanmaktadir.

2.2. Ogrencilerin internet Kullanim Aliskanliklari

Ogrencilerin internet kullanim aliskanliklar Tablo 2'de gésterilmistir. Buna gére 763 kisi yiizde
51,1 oranla her guin internet kullanirken, 334 kisi ylizde 22,4 oranla haftada 3-5 gtin, 253 Kisi
ylizde 16,9 oranla haftada 1-2 glin internet kullanmaktadir. Hi¢ internet kullanmayanlarin orani ise
yiizde 1,1°dir. Ogrencilerin buyik cogunlugu (ytizde 79,0) internette blog sahibi degildir.
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Tablo 2. Ogrencilerin internet Kullanimi ile ilgili Dagiimlar

internet Kullanimi Frekans | VYiizde (%)
Her giin 763 51,1
Haftada 3-5 giin 334 22,4
Haftada 1-2 giin 253 16,9
internet kullanma sikliklari Ayda 3-5 giin 86 58
Ayda 1-2 giin 41 2,7
Hic internet kullanmam 17 11
Toplam 1494 100,0
30 dakikadan az 130 8,7
30 dakika - 1 saat 450 30,1
internette badlamildiginda gecirilen ortalama siire L saat i ik
3-4 saat 189 12,7
4 saatten fazla 147 9.8
Toplam 1493 100,0
Okuldan 125 8,5
Evden 883 59,7
) internet Kafeden 250 16,9
Internete en cok baglanilan yer Cep Telefonundan - o
Diger 101 6.8
Toplam 1478 100,0
Blog sahibi olanlar 290 21,0
internette blog sahibi olma durumu Blog sahibi olmayanlar 1093 79,0
Toplam 1383 100,0

Ogrencilerin internete baglandiklarinda, yiizde 38,6’s1 1-2 saat, ytizde 30,1’i 30 dakika -1 saat,
ylzde 12,7’si 3-4 saat, ylizde 9,8’i 4 saatten fazla, ylizde 8,7’si ise 30 dakikadan az zaman
harcamakta ve ¢cogunlugu (ylizde 59,7) internete evinde baglanmaktadir. Ortalama 30 dakikadan
fazla internette kalanlarin oraninin ylzde 91,3 olmasi ve hafta en az bir gin baglananlarin
oraninin ytizde 90,4 olmasi, internetin 6grenciler arasinda gittikge bagimlilik olusturdugu izlenimi
olusturmaktadir.
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Tablo 3. internet Kullanim Amaclari

N Ort. Std. Sapma

Bilgilenmek ve arastirma yapmak icin internet kullanirim. 1456 3,81 94929
Facebook, Twitter vb. sosyal medya araclarina erismek icin internet 1440 3,66 1,24671
kullaninm.

Haberleri ve gelismeleri takip edebilmek icin internet kullanirim. 1471 3,04 1,08687
Bagkalariyla iletisim kurmak (E-mail gibi) igin internet kullanirim. 1455 3,62 1,11413
Odevlerimi yapmak ve ders calismak icin internet kullanirim. 1460 3,57 1,03989
Eglenmek icin internet kullanirim. 1471 3,43 1,07432
Bos vakitlerimi degerlendirmek icin internet kullanirim. 1455 N 1,14898
E-Devlet islemlerimi yapmak icin internet kullanirm 1443 2,33 1,19821
Bilgisayar oyunlari oynamak icin internet kullanirim. 1457 2,15 1,20091
Banka islemlerimi yapmak icin internet kullanirim. 1440 2,07 1,21022
Diger 114 3,46 1,40907

Katiimcilarin internet kullanim amaglari Tablo 3’te gésterilmistir. Buna gére 6grenciler en ¢ok
bilgilenmek ve arastirma yapmak amaci ile internet kullanmaktadirlar. Bunu sirasiyla sosyal
medya sitelerine erisim ve haberleri/gelismeleri takip etmek izlemektedir. Banka islemlerini
yapmak ise, internet kullanim amaclari arasinda en dustk ortalamaya sahiptir.

2.3. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklari

Ogrencilerin sosyal medya kullanim aligkanliklari (¢ farkli soru ile tespit edilmistir. Oncelikle,
dgrencilerin internete her girislerinde en az bir defa sosyal medya sitelerine baglanip
baglanmadiklari tespit etmek amaciyla soru hazirlanmistir. Daha sonra sosyal medya sitelerine
baglaniyorlarsa hangi sosyal medya sitesine baglandiklari ve hangi amagcla baglandiklari tespit

edilmigtir.
Tablo 4. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim Dagilimlari
Frekans Yiizde
Evet 1347 90,4
Hayir 143 9.6
TOPLAM 1490 100,0

“Internete her erisiminizde en az bir defa sosyal medya sitesine baglaniyor musunuz?” sorusuna
6grencilerin buytk bir cogunlugu, ytizde 90,4 oranla evet cevabi vermislerdir. Bu durum sosyal
medya sitelerinin kullanim sikhginin oldukga fazla oldugunu géstermektedir.



Akdeniz iletisim Dergisi
Erciyes Universitesi Orencilerinin internet ve Sosyal Medya Kullamim Alskanliklari

Tablo 5. En Stk Kullanilan Sosyal Medya Sitesi ile ilgili Dagilimlar

Facebook
Twitter
Youtube
LinkedIn
Diger
TOPLAM

Saha calismasinda, égrencilere en sik kullandiklari U¢ sosyal medya sitesinin hangisi oldugu
sorulmustur. Alinan cevaplarin dagilimi Tablo 5’te gdsterilmistir. Buna gére arastirmaya katilan
égrencilerin, ylizde 48,6’s1 Facebook, ylizde 25,6’s! Twitter, ytizde 11,1’i YouTube sitesini en ¢ok

kullanmaktadirlar.

Tablo 6. Sosyal Medya Kullanim Amaglari

Frekans
1446
762

330

17

nm
2976

Yizde
48,6
25,6
m

39
10,8
100,0

N Ort. Std.

Sapma
Sosyal Medya'yr arkadaslarimla iletisim kurmak amaciyla kullanirim. 1473 | 3,55 | 1,11559
Sosyal Medya’yi bilgiye erisim amaciyla kullanirim. 1453 | 3,51 | 1,13096
Sosyal Medya’yi ddev, proje vb. gibi akademik bilgi paylasimi amaciyla 1462 | 3,28 | 1,07726
kullanirim.
Sosyal Medya'yi kisisel gelisimime katki saglamak amaciyla kullanirim. 1450 | 3,12 | 1,19340
Sosyal Medyayi eglenmek icin kullanirim. 1442 | 3,08 | 1,17543
Sosyal Medya'yi ilgi duydugum konularda fikir alisverisi amaciyla kullanirim. 1446 | 2,94 | 1,15589
Sosyal Medya'yi taraftari oldugum kisi ve organizasyonlari takip amaciyla 1426 | 2,90 | 1,27294
kullanirim
Sosyal Medya'y1 miizik paylasimi amaciyla kullanirim. 1453 | 2,76 | 117428
Sosyal Medya'yi video paylasimi amaciyla kullanirim. 1456 | 2,63 | 1,18509
Sosyal Medya'yi fotograf paylasimi amaciyla kullanirm. 1460 | 2,59 | 117791
Sosyal Medya'yr anlik durum paylasimi amaciyla kullanirim. 1449 | 2,58 | 1,18142
Sosyal Medya'yr kendimi ifade etmek amaciyla kullanirim. 1450 | 2,35 | 1,21136
Sosyal Medya'yi giindelik problemlerime ¢oziim bulmak amaciyla kullanirim. 1456 | 2,31 | 1,15088
Sosyal Medya'yr alisveris tercihlerimi belirlemek amacryla kullanirim. 145 | 2.20 11,1700
Sosyal Medya’yi yeni arkadas edinmek amaciyla kullanirim. 1467 | 1,98 | 1,11407
Diger 121 | 3,20 | 1,3839%
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Ogrencilerin sosyal medya kullanim amaglari Tablo 6°'da gésterilmistir. Buna gére égrenciler en
¢ok mevcut arkadaglari ile iletisim kurmak amaciyla sosyal medyayi kullanmaktadirlar. Bunu
siraslyla bilgi erisimi ve édev, proje gibi bilgi paylasimi izlemektedir. Yeni arkadas edinmek ise,
Erciyes Universitesi 6grencilerinin sosyal medya kullanim amaglari arasinda en diisik ortalamaya
sahiptir.

2.4. internet ve Sosyal Medya Kullaniminin Demografik Faktorler itibariyle Farkliiklari

Ogrencilerin internet ve sosyal medya kullanimlarinin fakuilte/ytiksekokul, yas ve sinif dagilimlari,
cinsiyet ve blog sahibi olma itibariyle farkliliklarini tespit etmek amaci ile ANOVA, t testi ve ki-
kare testi kullaniimistir. Yapilan analiz sonucunda égrencilerin yaslari, sinif dagilimlari ve faktilte/
yuksekokul okumalari ile internet ve sosyal medya kullanimi arasinda herhangi bir farkhhk
bulunamamistir. Ancak, cinsiyetle internet kullanim sikliklari, baglandiklarinda gecirdikleri stire
ve sosyal medya kullanim amaclari arasinda; blog sahipligi ile sosyal medya kullanim amagclari
arasinda istatistiksel agidan farklilik tespit edilmistir.

Tablo 7. Ogrencilerin Cinsiyetlerine Gdre internet Kullanim Sikliklar

internet Kullanim Sikui Kadin Erkek Toplam

Her giin 355 (%46,5) 408 (%53,5) 763 (%100)
Haftada 3-5 giin 165 (%49,5) 168 (%50,5) 333(%100)
Haftada 1-2 giin 125 (%49,6) 127 (%B50,4) 252(%100)
Ayda 3-5 giin 57(%66,3) 29(%33,7) 86(%100)
Ayda 1-2 giin 24 (%58,5) 17 (%41,5) 41(%100)
Hig internet kullanmam 11(64,7) 6(35,9) 17(%100)
Toplam 737 (%49,4) 755 (%50,6) 1492 (%100)

X=15.291Sd=5 P=,009
Tablo 8 égrencilerin internet kullanim sikliklarini cinsiyet itibariyle farklilik gésterip gdstermedigine
iliskin ki-kare testi sonuglarini géstermektedir. Buna gére, kadin égrenciler, erkeklere oranla

interneti daha az siklikta kullanmaktadirlar.

Tablo 8. Ogrencilerin Cinsiyetlerine Gére internete Baglandiklarinda Gegirdikleri Siire

internet Kullanim SikUgi Kadin Erkek Toplam

30 dakikadan az 84 (%64,6) 46 (%35,4) 130 (%100)
30 dakika - 1 saat 241 (%53,7) 208 (%46,3) 449 (%100)
1-2 saat 271 (%47,0) 305 (%53,0) 576 (%100)
3-4 saat 87 (%46,0) 102 (%54,0) 189 (%100)
4 saatten fazla 50 (%34,0) 97 (%66,0) 147 (%100)
Toplam 733(%49,2) 758 (%50,8) 1491 (%100)

Xt=31.347 Sd=4 P=,000



Akdeniz iletisim Dergisi
Erciyes Universitesi Orencilerinin internet ve Sosyal Medya Kullanim AUskanliklar:

Ogrencilerin internete baglandiklarinda gecirdikleri stire cinsiyet itibariyle incelendiginde, erkek
dgrencilerin kiz égrencilere oranla internette daha fazla sure harcadiklari gérilmektedir.

Tablo 9. Ogrencilerin Cinsiyetlerine Gare Sosyal Medya Kullanim Farkliliklan

Sosyal Medya Kullanim Amaci Cinsiyet N X ss SD | t-value | Sig.

Kadin 718 1,70 0,99

Yeni arkadas edinmek amaciyla kullanirim. Erkek 78 224 115

1464 | -9,580 | 0,000

Odev, proje vb. gibi akademik bilgi Kadin 722 3,47 1,07

paylagimi. Ekek | 739 | 309 | 15 | 197 670 (0000

Kadin m 2,50 1,21

Fotograf paylasimi amaciyla kullanirim. Erkek 738 249 114

1457 | -3,101 | 0,002

Kadin 721 2,55 1.21

Video paylasimi amaciyla kullanirim. Erkek ™ 7 115

1453 | -2,590 | 0,010

Alisveris tercihlerimi belirlemek amaciyla | Kadin 2 21 1,18

kullanirim, bk | 72 | 2 | 116 | 142 | 2773 | vooe

Kadin n3 | 226 1.23

Kendimi ifade etmek amaciyla kullanirim. Erkek 736 242 118

1417 | -2,523 | 0,012

Kadin T2 | 244 | 119

Sosyal medyayi eglenmek icin kullanirim. 1474 | -9,882 | 0,000

Erkek 742 | 3.2 1,15

Ogrencilerin sosyal medya kullanim amaglarinin cinsiyet itibariyle farkiiliklari Tablo 9'da
incelenmistir. Analiz yapilirken 6ncelikle Levene F testine bakilmistir (Erdogan, 2003: 323). Ctinkd
t degerinin hesaplanmasinda gruplarin varyanslari esit (homojen) ise, ancak o zaman evren igin
ortak varyans tahmini yapilabilmektedir (Bliytikozturk, 2004: 39). Tablo 9’da yer alan ilgili ifadelerle
demografik 6zellikler arasindaki iligkilerin ttimtinde Levene F testi p degeri 0.05’den buyukttir.
Yani dagilim homojendir ve t degerleri anlam ifade etmektedir. Buna gére, kadin égrenciler sosyal
medyay! erkeklere oranla daha az yeni arkadas edinme amaciyla kullanmakta, ancak édev, proje
gibi akademik bilgi paylasimi amaciyla daha fazla kullanmaktadirlar. Fotograf, video paylasimi,
ahsveris tercihlerini belirleme, kendini ifade etme ve eglenme amaciyla sosyal medyayi kullanma
oranina bakildiginda, erkeklerin daha yliksek ortalamaya sahip olduklari gérilmektedir. Mevcut
arkadagslarla iletisim kurmada erkek égrencilerle kadin égrenciler arasinda farklilik yokken, yeni
arkadas edinmede fark ¢ikmasi dikkat ¢ekici bir unsurdur.
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Tablo 10. Ggrencilerin Blog Sahipliine Gére Sosyal Medya Kullamm Farkliiklari

Sosyal Medya Kullanim Amaci gmpligi N X s SD | t-value | Sig.
Yeni arkadas edinmek ¥§L 1208773 fgg 133 1358 | 3982 | 0,000
Arkadaslarimla iletisim kurmak ¥;‘L 1208776 ggg Hg 1361 | 3,060 | 0002
Akademik bilgi paylasimi (Gdev, proje vb.) \Y,::L 1208658 glz'g ”]; 1351 2,134 | 0,033
Fotograf paylasimi \Ylsli 12[]8637 ggz Hg 1348 | 4,086 | 0,000
Video paylasimi ¥§L 1208651 ggg Hg 1364 | 4,048 | 0,000
Miizik paylasimi m 1208615 ggg Hg 136 | 4,209 | 0,000
Anlik durum paylasimi \Ylsli 12[]8611 319.3 Hg 1340 | 5,455 | 0,000
ilgi duydugum konularda fikir alisverisi m 1208536 gg; Hg 1337 | 4449 | 0,000
Alisveris tercihlerimi belirlemek ¥§L 12[]8553 gﬁ HZ 1336 | 3,806 | 0,000
Giindelik problemlerime ¢cdziim bulmak ¥§Ii 1208666 gg; Hg 1350 | 4,243 | 0,000
Kendimi ifade etmek - o %:;’g H; 1362 | 337 | o001
Bilgiye erisim ¥§L 120861’1 322 H; 1363 | 3943 | 0,000
Kisisel gelisimime Katki saglamak m ]208631 ggé’ HZ 1362 | 3406 | 0,001
I:li?;tjtrrl“r;ll?ugum kisi ve organizasyonlari ¥3|2 l2[]7681 3;2 1%3 1320 | 3393 | 0001
Sosyal Medyay! eglenmek icin kullanirim ¥;‘L 1208625 ggg H; 1361 | 4503 | 0,000

Ogrencilerin blog sahipligi durumuna gére sosyal medya kullanim amagclari Tablo 10’da
g6sterilmektedir. Blog, teknik bilgi gerektirmeden, kendi istedikleri seyleri, kendi istedikleri sekilde
yazan insanlarin olusturduklari, giinliife benzeyen web siteleridir. ingilizcedeki “web” ve “log”
kelimelerinin birlesmesinden olusan weblog kavraminin zamanla yayginlasmis adidir (http://www.
blognedir.com). Bloglar kisisel, genel ve ticari mesajlari iletmek icin kullanilir (Akar, 2010: 46).
Bloglar bir nevi diyalog araci olmasindan dolayi poptilerlik kazanmistir. Sosyal medya araclari
arasinda 6nemli bir yer tutmasi nedeniyle 6grencilerin blog sahipligi durumuna gére sosyal
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medya kullanim amaglari incelenmistir. Erciyes Universitesi 6grencilerinin blog sahiplidi itibariyle
sosyal medya kullanim amaglari irdelendiginde tim ifadeler arasinda istatistiki acidan farklilik
gorilmektedir. Blog sahibi olan égrenciler, sosyal medyayi genel olarak diger 6grencilerden daha
fazla kullanmaktadir denilebilir.

Sonuc

ilk zamanlar bilisim ve iletisim amacl kullanilan internet ve sosyal medya guniimizde hayatin
neredeyse her alaninda basvurulan énemli bir ara¢ halini almis, hatta “internet gencligi” diye
bir kavram ortaya cikmaya baslamistir. internet gencligi, yogun bir sekilde bilgisayar ve internet
kullanan, internette oyun oynayan, sohbet eden, sanal topluluklara katilan, sanal arkadasliklar
kuran, elektronik olarak haberlesme, biligsim ve iletigsim etkinliklerinde bulunan, internet ortaminda
sosyallesen, geng bireylerden olusan kitle olarak tanimlanabilir (Karaca, 2007: 11). Son yillarda
Facebook, Twitter gibi sosyal medya siteleri yeni arkadaslar bulmak, mevcut arkadaslarla
gbriismek, kendini ifade etmek, grup faaliyetlerinde bulunmak, fotograf, video gibi dosyalari
paylasmak isteyen gengler arasinda hizla yayiimaktadir (Morgan vd., 2010: 1405). Bu arastirma,
liniversite égrencilerinin internet ve sosyal medya araglarini diger kullanicilara oranla daha fazla
kullandiklari diistincesinden ve bu konu lizerinde odaklanma gereginden dogmustur.

Calismada, Erciyes Universitesi 6grencilerinin internet ve sosyal medya kullanim aligkanhklari
ve bunlarin sosyo-demografik 6zellikleriitibariyle farkhlik olusturup olusturmadigi incelenmistir.
Arastirmanin sonuglari s6yle ézetlenebilir; arastirmaya 738'’i kadin, 760’1 erkek olmak tizere (2 kisi
cinsiyetini belirtmemistir) toplamda 1500 égrenci katilmistir. Ogrencilerin biiytik cogunlugu 19-24
yas araligindadir. internete her baglandiginda ortalama 30 dakikadan fazla internette kalanlarin
orani ve haftada en az bir glin internete baglananlarin orani oldukga ytksektir. Sonuglar internet
kullanim amaglari bakimindan degerlendirildiginde, 6grencilerin interneti en cok bilgilenmek ve
arastirma yapmak, sosyal medya sitelerine erismek ve haberleri/gelismeleri takip etmek amaciyla
kullandiklari gérilmektedir. Banka islemlerini yapmak ise, internet kullanim amaglari arasinda en
diisuik ortalamaya sahiptir.

Sosyal medya kullanim aliskanliklari incelendiginde, &grencilerin buylk cogunlugunun her
internete girdiginde en az bir defa sosyal medya sitelerinden birine baglandigi, Facebook, Twitter
ve YouTube'nin en ¢ok kullanilan sosyal medya siteleri oldugu ve 6grencilerin sosyal medyayi
genellikle arkadaslariyla iletisim kurmak, bilgi erigsimi ve 6dev, proje gibi bilgi paylasimini saglamak
amaciyla kullandigi gértilmektedir.

Ogrencilerin sosyo-demografik 6zellikleri itibariyle internet ve sosyal medya kullanimlari ANOVA,
t testi ve ki-kare testi yardimiyla belirlenmistir. Buna gére, dgrencilerin yaslari, sinif dagilimlari
ve fakulte/yiksekokul okumalari ile internet ve sosyal medya kullanimi arasinda herhangi bir
farklilik yokken, cinsiyetle internet kullanim sikliklari, baglandiklarinda gegirdikleri stire ve sosyal
medya kullanim amaglari arasinda ve blog sahipligi ile sosyal medya kullanim amaclar arasinda
istatistiksel agidan farklilik vardir. Genel itibarla kadin 6grenciler, erkeklere oranla interneti daha az
siklikta kullanmaktadirlar. Sosyal medya kullanima amaglari itibariyle incelendiginde, erkeklerin
kadinlara oranla yeni arkadas edinme, fotograf, video paylasimi ve eglenme gibi konularda
sosyal medyayi daha ¢ok kullandiklari, kadinlarin ise 6dev, proje gibi akademik bilgi paylasiminin
erkeklere oranla daha fazla oldugu gdériilmektedir. Mevcut arkadaslarla iletisim kurmada erkek
6grencilerle kadin égrenciler arasinda farklilik yokken yeni arkadas edinmede fark ¢ikmasi dikkat
cekici bir unsurdur. Blog sahipligi agisindan incelendiginde ise, blog sahibi olan 6grencilerin,
sosyal medyayi genel olarak diger 6grencilerden daha fazla kullandiklari séylenebilir.
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Calismada elde edilen bulgular, Universite 6grencilerinin internet ve sosyal medya kullanim
aliskanliklarin ve amaclarinin 6grenilmesi bakimindan 6nem tasimaktadir. Bu bilgi 6zellikle
liniversitede bélim baskanliklari, dekanlik, ylksekokul mdiddrligl gibi yénetim kademesine,
6grenci konseyi gibi temsilciliklere ve 6grencilere ulasmak isteyen diger kurum ve kuruluslara
6grencilerle yliz ylze gelmeden, sanal ortamda iletisim agi kurabilme imkéni saglanmasi
bakimindan yararli olacaktir. Aragtirmanin gelecekte yapilacak olan benzer galismalara isik
tutmasi, sonuglarin karsilagtirmalar yapilmasi bakimindan fayda saglayacagi distintlmektedir.
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