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Ozet

“Eskiden izleyici/okuyucu olarak bilinen” internet kullanicilari, bloglar basta olmak tzere cesitli
cevrimici uygulamalar yoluyla, aktif olarak icerik tretimi ve paylasimina katilmaktadirlar. Béylece
kamusal alana yeni ve farkli sesler dahil olmakta, medyada séz séyleyenlerin sayisi artmaktadir.
Profesyonel gazetecilerin yani sira siradan insanlarin da medyaya katilimlari, medyada kaynak
(icerik reticisi) cesitliligini arttirmaktadir. Kaynak cesitliligindeki bu artisin potansiyel olarak
medyada arz edilen icerik gesitliginde de bir artisa yol acacagi dustintilse de, bu varsayimin
ampirik calismalarla sinanmasi gerekmektedir. Bu ¢alisma, s6z konusu varsayimi igerik gesitliligi
acisindan énemli sorunlarin yasandigi Tiirkiye spor medyasi 6rneginde sinamayi amaglamakta
ve futbol bloglariyla birlikte Ttrkiye spor medyasinda meydana gelen degisimi arastirmaktadir.
Calisma, icerik analizi yontemini kullanarak gtinliik gazeteler ile futbol bloglarini karsilastirmakta
ve bu iki ayri mecrada konu edilen futbol kulliplerinin ve futbolcularin cesitliligini 6lcmektedir.
Arastirmanin bulgulari, bloglarin icerik cesitliligi anlaminda gazetelerden daha iyi performans
gdsterdigini ve spor medyasinda futbol bloglariyla birlikte yasanan kaynak cesitliligi artisinin belli
Olctide bir icerik gesitliligi artisina da yol agtigini ortaya koymaktadir.
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Content Diversity in Turkish Sport Media:
A Comparison Between Daily Newspapers and Football Blogs

Abstract

Internet users “formerly known as the audience” become actively involved in the production and
dissemination of content through a variety of online applications, especially through blogs. The
participation of ordinary people in the media as well as the professional journalists, results in
an increase in source (content producer) diversity in media. This increase in source diversity is
thought to lead a potential increase in content diversity, but that assumption needs to be tested
by empirical evidence. The present study aims to test that assumption by the means of a case
study on Turkish sport media and examines the changes brought by football blogs in Turkish sport
media where the low content diversity is a significant problem. By using the method of content
analysis, the study sets out to compare the daily newspapers and football blogs, and to measure
the diversity of football clubs and football players mentioned in these two given realms. The
study findings suggest that the football blogs perform better than newspapers in providing content
diversity and to a certain extent, they lead to an increase in content diversity in sport media.
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Giris

azi ampirik calismalar, ézellikle son bir ka¢ on yildir, geleneksel medyada cesitlilikle

ilgili sorunlarin artma egiliminde oldugunu ortaya koysa da (Boczkowski ve Santos,

2007: 169), internetle birlikte bu egilimin tersine dénecegine dair yaygin bir kanaat

bulunmaktadir. internetin medyada cesitliligi destekledigini ve cogulculuga katkida
bulundugunu dtstinenler, bu teknolojinin icerik tretimi ve paylasimini, kitle iletisiminin geleneksel
formlariyla kiyaslanamayacak éliglide kolaylastirdigina ve dileyen herkes icin olanakl hale
getirdigine dikkat gekmektedirler. internetle birlikte, bloglar bagta olmak (izere gesitli cevrimigi
uygulamalar yoluyla aktif olarak icerik tiretimine ve paylasimina katilma olanagi bulan kullanicilar,
geleneksel medyanin pasif tliketicisi ya da musterisi olma konumlarini terk etmektedirler. Béylece
enformasyon akisinda belirgin bir degisiklik yasanmakta; cevrimici erisilebilir olan enformasyon
artik yalnizca profesyonel medya kuruluslari tarafindan degil, giderek artan oranda séyleyecek ve
gbsterecek bir seyi olduguna inanan, Gillmor’un (2006) ifadesiyle “eskiden izleyici/okuyucu olarak
bilinen” siradan insanlar tarafindan da tretilmektedir. Bu durum, siradan insanlarin profesyonel
medyanin igerik Uretimi ve paylagimi iglevine ortak olduklari ¢evrimici bir yurttas medyasinin
ortaya ciktigi seklinde yorumlanmaktadir (Bowman ve Willis, 2003).

S6z konusu cevrimici yurttas medyasi, kamusal alana yeni ve farkli seslerin katiimasini
saglamakta ve medyada séz sdyleyenlerin sayisini arttirmaktadir. Bu ise medyada kaynak
cesitliliginin artmasi anlamina gelmektedir. Kabaca medya sahipliginin ya da medya calisanlarinin
cesitliligi olarak tanimlanabilecek kaynak ¢esitliligi, medyada cesitliligin olmazsa olmaz ancak tek
basina yetersiz bir kosuludur. Medyada gergek bir gesitliligin saglanabilmesi igin, internetle birlikte
kaynak cesitliliginde meydana gelen artisin, icerik gesitliliginde, yani medyada arz edilen icerigin
cesitliliginde de bir artisa yol agmasi gerekmektedir. Ancak medyadaki cesitliligin bu iki boyutu
arasinda, daha fazla kaynak cesitliliginin daha fazla igerik cesitliligine yol acacagi gibi nedensel bir
iliski iddiasi bulunsa da, pek ¢cok yazar bunun kesinlikten uzak ve ampirik ¢calismalarla sinanmaya
muhtag bir varsayim oldugunu éne stirmektedir (Napoli, 1999; Voakes vd., 1996).

Bu calisma, bahsedilen tlirden bir sorgulamayi, Turkiye’de spor medyasi igin yapmayi
amagclamaktadir. Spor, Tlrkiye medyasinda icerik cesitliligiyle ilgili sorunlarin en sik yasandigi
alanlardan birisidir. Turkiye'de spor medyasinda &zellikle 1980’li yillardan itibaren yasanan
gelismeler, medyanin sportif olaylari bdtlinltigu ve cesitliligi icinde aktarma gdrevini acikca
ihmal etmesine yol acmistir (Bora ve Ulug 2003: 215). Bu dénemde bir taraftan futbol, diger
spor branglarinin éntine gegerek spor medyasini neredeyse tekeline alirken, diger taraftan spor
medyasinda dért blyuk futbol kultiblinlin (Galatasaray, Fenerbahge, Besiktas ve Trabzonspor)
kapladigi hacim hizla artmis ve bu dort kullibe odakl bir spor gazeteciligi anlayisi hakim olmustur.

Bu calisma, Tirkiye’de spor medyasinin artik sadece profesyonel medya kuruluslarindan
ibaret olmadigi gézleminden hareket etmektedir. Ozellikle son birka¢ yildir giderek artan sayida
futbol meraklisi internet kullanicisi, kendi bloglarini olusturarak futbolla ilgili icerik tretmeye ve
paylasmaya baslamislardir. Gazetecilikle ilgili hicbir egitim veya formasyona, ayrica yayincilikla
ilgili hicbir teknik bilgiye sahip olmalari gerekmeksizin sadece futbolla ilgili konusmaya istekli
olan “siradan” insanlar tarafindan yazilan bu futbol bloglariyla birlikte, spor medyasinda aktér/
icerik Ureticisi sayisinda kayda deger bir artis yasanmaktadir. Bu calisma, spor medyasinda
aktor sayisindaki yani kaynak cesitliligindeki bu artigin, igerik gesitliliginde bir artisa yol acip
acmadigi sorusuna yanit aramaktadir. Calisma bu amagla spor medyasinin yeni aktérleri olan
futbol bloglarinin icerik cesitliligiyle ilgili nasil bir performans gdsterdigini ve futbol bloglariyla
birlikte spor medyasinda arz edilen icerigin cesitliligiyle ilgili genel resmin degisip degismedigini
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sorgulamaktadir. Calisma, icerik analizi yontemini kullanarak guinltik gazeteler ile futbol bloglarini,
daha dogru bir deyisle gtinlik gazetelerin futbolla ilgili kése yazilar ile futbol bloglarindaki
gonderileri arastirmakta ve bu iki ayri mecrada konu edilen futbol kultiplerinin ve futbolcularin
cesitliligini 6lcerek karsilastirmali bir degerlendirme yapmaktadir.

1. Medyada Cesitlilik: Kaynak ve icerik Cesitliligi

TDK Guncel Turkge Sozlik'te cesit, “ayni tlrden olan seylerin bazi 6zelliklerle ayrilan
6beklerinden her biri”; cesitlilik ise “cesidi ¢cok olma durumu” olarak tanimlanmaktadir. Yani
cesitlilik kavrami esas olarak, insanlar, seyler, fikirler, gérusler vs. arasindaki farklihga ve ayrima
génderme yapmaktadir (Cuilenberg, 1999) ve farkli insanlarin, seylerin, fikirlerin, gértslerin vs.
¢ok olma durumu anlamina gelmektedir. Medya cesitliligi de bu tanima uygun olarak, medyanin
heterojenligi olarak tanimlanmaktadir (McQuail ve Van Cuilenburg, 1983). Konuyla ilgili literattirde
medya cesitliligi, genellikle “kaynak” ve “icerik” gesitliligi olmak tzere iki farkli boyutuyla ele
alinmaktadir. Kaynak cesitliligi esas olarak medya kuruluslarinin sahiplik yapisiyla ilgilidir ve
medya sahipligindeki ¢esitlilik anlamina gelmektedir. Kaynak cesitliligi, rekabetle ilgili ekonomik
Olcttler yardimiyla, yani piyasada ayri ayri sahip olunan medya kuruluslarinin (televizyon kanal,
gazete vs.) sayisi ile ya da bu kuruluslarin piyasada sahip olduklari paylar (reyting, tiraj vs.) ile
Olctilmektedir. Napoli (1999), medya kuruluglarinin sahipliginin yani sira medya kuruluslarinda
calisan isguictntn, yani medya galiganlarinin irk, din, ulusal kken, cinsiyet vs. olarak cesitliligini
de kaynak cesitliliginin géstergelerinden birisi olarak degerlendirmektedir.

icerik gesitliligi ise medyanin arz ettikleriyle ilgilidir ve genellikle igerik analizi galismalariyla
Olcllmektedir. Voakes vd. (1996: 585) icerik cesitliligini “belli bir medya urinlindeki ya da
medyada ele alinan belli bir konudaki, fikirlerin, perspektiflerin, atiflarin, gérislerin ya da
cercevelerin farkliligi” olarak tanimlamaktadir. Napoli'ye (1999) gdére ise icerik cesitliliginin ¢
tlrt bulunmaktadir. Bunlardan birincisi, format ya da program tiri cesitliligidir. Buna &rnek
olarak televizyon izleyicisi icin belli bir saatte erisebilir olan televizyon programlarinin cgesitliligi
gdsterilebilir. ikincisi demografik gesitliliktir. Medyada yer verilen insanlarin irk, etnisite, cinsiyet
vs. acisindan cesitlilik géstermesi, daha dogru bir deyisle farkli demografik gruplarin toplumdaki
varliklarina gére makul oranlarda medyada yer almasi anlamina gelmektedir. Ugtinciisti ise fikir
cesitliligidir. Farkli fikirlerin; farkli bakis agilarinin; farkli toplumsal, politik, kdilttirel perspektiflerin
medyada temsil edilmesidir. Napoli’nin gelistirdigi bu son iki kategori, Cuilenburg (1999) tarafindan
ise yansitmaci medya cesitliligi olarak tanimlanmaktadir ve medyanin toplumda var olan tercihleri
mumkun oldugunca ¢ok yansitmasi anlamina gelmektedir. Bu calismada ise igerik cesitliligi,
yéntem béllimlinde daha detayli anlatilacag tizere, medyada ele alinan konularin, daha dogrusu
medyada konu edilen aktérlerin (futbol kulliplerinin ve futbolcularin) cesitliligi olarak ele alinip
tartisiimaktadir.

2. Cevrimici Yayincilik ve Medyada Cesitlilik

internetin glindelik yagantimiza girdigi 1990l yillarin ortalarindan beri, bu teknolojinin medyada
cesitliligi destekledigi ve cogulculuga katkida bulundugu gértist siklikla dile getiriimektedir
(Smyrnaios vd., 2010: 2). Bu gors hi¢ kuskusuz 6ncelikle, internetin igerik tiretimi ve paylasiminin
énundeki engelleri azaltiyor olmasiyla gerekcelendiriimektedir. Kisisel bilgisayarlarin ve mobil dijital
kayit cihazlarinin ucuzlayip yayginlasmasiyla baslayan streg, Chris Anderson’un (2008: 71-74)
deyisiyle icerik tretim aracglarini demokratiklestirmekte ve dileyen herkesin icerik tretebilmesini
mumkun kilmaktadir. Genis bant internet erisiminin yayginlagsmasi, yeni nesil gevrimici icerik
ybnetim sistemlerinin ve paylasim platformlarinin ortaya ¢ikmasi ise icerik Uretiminin yani sira
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icerik paylagimini da kolaylastirmaktadir. Bu gelismeler, tipki 1980’lerde ofis yazicilarinin ve
Apple’in masadstl yayincilik yaziliminin yaptigi gibi, ancak ¢ok daha radikal bir sekilde, kisisel
yayinciligi desteklemekte ve tesvik etmektedir (Anderson, 2007). Kisisel yayincilidin yukselisiyle,
ozellikle de bloglarin yayginlasmasiyla birlikte, cevrimici dolasimda olan icerik artik yalnizca
medya kuruluslar ve profesyonel gazeteciler tarafindan degil, giderek artan oranda, kamuya
konusmaya istekli, séyleyecek ve gésterecek bir seyi olduguna inanan ancak hicbir yazihm ve
tasarim bilgisine ya da gazetecilikle ilgili formel bir egitime sahip olmasi gerekmeyen, siradan
insanlar tarafindan da tretilmektedir.

internetin icerik Uretimi ve paylasimina getirdigi yeni soluk, gevrimigi kisisel yayinciligin en
6nemli formlarindan birisi olan blog yazarlgi ile geleneksel gazetecilik arasinda yapilacak kisa
bir kiyaslama ile daha iyi anlasilabilir. Geleneksel gazetecilige bakildiginda, 6rnegin bir gazeteyi
hazirlamanin, basmanin, dagitmanin ve satmanin ciddi bir maliyet gerektirdigi gérilmektedir.
Gazetecilik isine yeni aktérlerin girisi kolay degildir. Ayrica her yeni gazete baskisi ildve maliyet
anlamina gelmektedir ve bu alanda 6lcek ekonomisi gecerlidir. Bu ylizden pazarda az sayida
yayinci bulunmaktadir ve medya miilkiyetinde yogunlasmalar g6zlemlenebilmektedir. Bloglar
ise profesyonel gazetecilikten farkli olarak, yazili veya bagka formatta, her tiirden igerigin
yayinlanmasi igin sinirsiz bir platform sunmaktadir. Ayrica 6lcek ekonomisi, giris bariyeri gibi
kavramlar, bloglar séz konusu oldugunda gecerliliklerini yitirmektedir. Bunun digsinda geleneksel
profesyonel gazetecilikte baski maliyeti ylksek oldugu icin her icerigin basilmasi muimkiin
olmamaktadir. Yani basiliyor olmak bir kalite gdstergesi olmakta ve geleneksel gazetecilik bu
anlamda bir tur filtre islevi gérmektedir (Shirky, 2002). Bloglarda ise bu tiirden bir segicilik olmasi
imkansizdir, ¢linku bloglar, profesyonel medyadan tamamen farkli olarak, dileyen herkese her
tirden igerigi, hatta en “degersiz”, en “kalitesiz” igleri bile yayinlamasi icin sifir maliyetli, teknik
bilgi ve beceri gerektirmeyen, sinirsiz bir platform sunmaktadir.

Bu anlamda bloglar, ¢cok agik bir bicimde, gerek medya sahipligindeki gerekse medyada c¢alisan
isglictiindeki cesitlilik anlaminda, medyada kaynak cesitliligini arttirmaktadir. Ancak c¢alismanin
baslangicinda da vurgulandigi gibi kaynak cesitliligindeki bu artig, her durumda igerik gesitliliginde
bir artisa yol agmayabilir. Nitekim bloglarin icerik ¢esitliligi anlaminda geleneksel medyadan daha
iyi performans sergiledigini ve bdylece bloglarla birlikte medyada igerik cesitliliginin arttigini
ortaya koyan bazi calismalar oldugu gibi (Ornegin, ABD igin bir vaka calismasi, Carpenter, 2010);
bloglarinicerik cesitliliginde kayda deger bir artis saglamadigini ve ele alinan konularin spektrumu
anlaminda geleneksel medyayla énemli benzerlikler gésterdigini bulgulayan calismalar da
bulunmaktadir (Ornegin, Fransa igin bir vaka galismasi, Smyrnaios vd., 2011).

Benzer bir ampirik sorgulamayi yapmadan 6nce, Turkiye’de spor medyasinin mevcut durumunda
icerik gesitliligiyle ilgili sorunlara kisaca géz atmakta fayda bulunmaktadir.

3. Tiirkiye’de Spor/Futbol Medyas!

Turkiye medyasinda igerik gesitliligiyle ilgili sorunlarin ¢okca, belki de en sik yasandigi alanlardan
birisi spor, ézellikle de futboldur. S6z konusu sorunlarin ilki, 6nceleri TRT'nin tek kanal oldugu
dénemde televizyonda ve basinda, gesitli spor branglari arasinda kurulmaya ¢alisilan dengenin
1980’li yillardan baslayarak hizla bozulmasi ve futbolun diger branslarin éntine gecerek spor
medyasini adeta isgal etmesidir. Bora ve Ulug’a gére (2003: 213) Turkiye’de futbol zaten, yillardir
suren ligi, sahip oldugu dinamik ve renkli ic rekabeti ile her zaman bir cazibe merkezi olagelmistir.
Bu durum medyanin olimpik bir anlayistan uzaklasarak futbola yénelmesine zemin hazirlamis;
12 Eylul askeri muidahalesinin ardindan futbola olan popliler ilginin tesvik edilmesi ve yine 1980’li
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yillarda futbolun hizla endlistrilesmesi ise bu egilimi bisbdittin hizlandirmigtir. Uzun (2001: 195),
1980-2000 yillari arasinda yayimlanan glinliik gazetelerin spor sayfalarini inceledigi calismasinda,
futbolun bu dénemde spor sayfalarinda, gérsellige ayrilan yer hesap disi birakildiginda, ortalama
% 80’lik bir oran isgal ettigini tespit etmektedir.

Spor medyasinin neredeyse futbol medyasina donistligl bu dénemde, igerik cesitliligiyle ilgili
yasanan bir bagka 6nemli sorun ise, spor medyasinda dért buyuk futbol kultiblinlin (Galatasaray,
Fenerbahge, Besiktas ve Trabzonspor) 6ne cikisi ve bu dért kullibe odakli bir spor gazeteciligi
anlayisinin hakim olusudur. Turkiye’de en cok taraftar sayisina sahip olan ve aralarinda uzun
yillara dayanan renkli bir rekabet bulunan Galatasaray, Fenerbahce ve Besiktas kullipleri,
“l¢ buytkler” olarak zaten spor medyasinin en ayricalikli kullipleri olagelmistir. Pes pese lig
sampiyonluklari kazandigi dénemde, Trabzonspor da azimsanmayacak sayida taraftara da sahip
olmasi nedeniyle, dérdiinct buiylik olarak spor medyasinin ayricalikli kultipleri arasina katilmistir.
Bu dért kullip, 1980’li yillardan baglayarak “pazarlamaci-gazetecilerin géztine daha verimli
isletilebilecek birer maden olarak gériinmts” (Kivang, 2001: 154), daha fazla okunup izlenebilmek
icin, spor medyasinda bu kultiplere giderek daha fazla yer ayriimaya baslanmistir. Uzun’un
calismasi, 1980-2000 yillar arasinda, gazetelerin spor sayfalarindaki haberlerin ortalama %
52’sinin dogrudan dért buytk futbol kullibtyle ilgili oldugunu ortaya koymaktadir (2001: 197).
Ulusal gazetelerdeki genel egilim, yerel baskilarda kimi zaman farkliliklar gézlemlenebilse de,
spor sayfalarinda dért biytk kultip i¢in ayri yerler hatta ayri sayfalar ayirmak, geri kalan kultiplerle
ilgili haberleri ise tek bir yere toplamak yontindedir (Kivang, 2001: 140). Benzer sekilde tematik
spor/futbol gazetelerinin de ayri Fenerbahce, Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor sayfalari
bulunmaktadir ve bu gazetelerin yarisindan fazlasi dogrudan bu kultiplere ayrilmaktadir (Uzun,
2004: 8).

Ancak spor ile ilgili icerik tretimi ve paylasimi, artik yalnizca dért buiytik futbol kullibline odakli bir
spor gazeteciligi anlayisinin uygulayicilari olan medya kuruluslarinin ve profesyonel gazetecilerin
tekelinde degildir. Daha énce de vurgulandigi gibi, giderek artan sayida spor meraklisi ve sporla
ilgili konusmaya istekli internet kullanicisi, yazdiklar bloglar yoluyla geleneksel medyanin bu
islevine ortak olmaktadir. 2008 tarihli Technorati raporu, o yil igin toplami 133 milyonu bulan blogun
% 16’sinin bir sekilde spor ile ilgili oldugunu ortaya koymaktadir (Technorati, 2008). Yine benzer
bir dénemde Ttirkce bloglar icin yapilmig bir calisma, spor ile ilgili bloglarin oraninin toplamin %
10'u civarinda oldugunu bulgulamaktadir (Girgin 2009). Kesin bir sayl vermek mimkun olmasa
da, sporla ilgili bu bloglarin icinde, yalnizca veya esas olarak futbolla ilgilenen ve diizenli olarak
glincellenen futbol bloglarinin kayda deger bir oran olusturdugu tahmin edilebilir.

4. Orneklem Secimi ve Arastirmanin Yontemi

Futbol bloglariyla birlikte spor medyasinda kaynak cesitliliginde yasanan artisin, arz edilen
icerigin cesitliliginde meydana getirdigi degisimi incelemeyi amaglayan bu arastirma, gunlik
gazeteler ile futbol bloglarinin karsilastirmali bir degerlendirmesini yapmaktadir. Bunun icin igerik
analizi yéntemini kullanarak, format olarak birbirlerine olduk¢a yakin olan, gunlik gazetelerin
futbolla ilgili “kése yazilari’nda ve futbol bloglarindaki “génderiler’de konu edilen/adi gegen futbol
kultiplerinin ve futbolcularin (ve futbol adamlarinin) cesitliligini dlgmektedir.

Séz konusu icerik analizi, 2011 yilinin Eylil ayinda yayinlanan kése yazilari ve gonderiler lizerinde
gergeklestirilmistir. Bunun igin 6ncelikle Eylil ayini temsil edecek bazi glinler belirlenmis; 3 Eyldil
2011 tarihinden baslayarak bu tarihi ticer glin araliklarla takip eden toplam 10 guin secilmistir.
Daha sonra bahsedilen 10 ayri glin icin, tesadLifi rnekleme ile 20’ser kése yazisi ve 20°ser blog
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gbnderisi belirlenmis, bdylece toplam 200 kdse yazisi ve 200 blog génderisini iceren bir érneklem
olusturulmustur.

Orneklemde yer alan 200 kése yazisi, 3'l spor gazetesi olmak lizere toplam 21 ayri ulusal
gazeteden secilmistir ve bu kdse yazilar toplam 100 ayri spor yazarina aittir. Bu anlamda bu
200 kose yazisinin, ait oldugu evreni temsil yeteneginin oldukg¢a gticlti oldugu séylenebilir. Bu
yazilarin segimi icin, Ttrkiye’de yayimlanan spor gazeteleri dahil tim gtinliik gazetelerdeki kése
yazilarinin tamamina tek bir yerden ulasma imkani sunan, ayrica ge¢cmis tarihli kése yazilarini da
arsivleyen Yazaroku.com adl siteden yararlaniimistir. Orneklemde yer alan 200 blog génderisi
ise, toplam 56 ayri futbol blogundan secilmistir. Bu gdnderilerin seciminde ise, Tlrkge futbol
bloglarini dizinleyen Blogidmanyurdu.com ve Futbloglar.com adh siteler kullaniimistir.

Séz konusu 200’er kése yazisi ve blog génderisi kopyalandiktan ve iki ayri metin dosyasinda
toplandiktan sonra Text Master adli yazilim yardimiyla analiz edilmistir. Bu analiz esas olarak
kelime sayma yéntemiyle gerceklestiriimis ve her iki ayrt mecrada “kag ayri” futbol kulliblintin
ve futbolcunun (ve futbol adaminin) adinin “ka¢ defa” gegctigi Olgtilmistur. Arastirmada, tipki
medya gtindeminde bir konuya verilen énemi tespit etmeye calisan pek ¢ok glindem belirleme
arastirmasinda yapildigi gibi (Yuksel, 2001: 60) kelime sayma y6ntemi tercih edilmistir. Ctink
gerek kése yazilarinda gerekse génderilerde bir kultiblin ya da bir futbolcunun adinin ka¢ defa
gectigi, séz konusu mecrada o kullibe ya da o futbolcuya ne kadar ilgi gdsterildiginin ve énem
verildiginin en dogru gdstergesidir. Benzer amagch bir analiz, kelime saymadan da, 6rnegin
bir kése yazisinda ya da bir génderide ele alinan ana konunun (kullip ya da futbolcu) tespit
edilmesi suretiyle de yapilabilirdi. Ancak bir kése yazisinda ya da génderide ¢ogu zaman birden
fazla konuya deginildigi; ayni anda farkli baglamlarda farkl kultiplerden ve futbolculardan s6z
edilebildigi gézlemlendigi icin kelime saymanin daha saglikh bir yontem olacagi dustintimugttir.

Arastirmada igerik cesitliligi, McDonald ve Dimmick’in (2003) calismalarindan yola ¢ikilarak
iki farkli boyutuyla élctimustlr. Bu yazarlar, gesitliligin nasil élgtlebilecegine dair sadece kitle
iletisiminde degil, pek cok baska bilimsel alanda da gecerli olabilecek bir yontem gelistirmisler
ve cesitliligin iki boyutlu bir kavram olarak ele alinmasi gerektigini 6ne sirmdslerdir. Cesitliligin
ilk boyutu kategoriktir; verili bir dagilimdaki farkli kategorilere (kategorilerin farkliigina) isaret
etmektedir. Yani bir dagilimda ne kadar ¢ok sayida farkl kategori varsa, dagilim o kadar c¢ok
cesitlidir. Bu ilk boyut, bu arastirma érneginde kése yazilarinda ve génderilerde “kag ayn” futbol
kullibtintin ve futbolcunun adinin gegtiginin dlgtilmesi anlamina gelmektedir. Ancak McDonald ve
Dimmick’e gére (2003: 64), cesitlilikle ilgili saghkh bir élctimleme igin, ikinci bir boyut daha g6z
6ntinde bulundurulmahdir. Gesitliligin ikinci boyutu, verili bir dagihmdaki elemanlarin kategorilere
ne sekilde dagildigiyla ilgilidir. Yani bir dagilimdaki elemanlar farkli kategorilere ne kadar dengeli
dagiliyorsa, cesitlilik o kadar fazladir. Cesitliligin bu boyutu, bu arastirma 6rneginde kdse
yazilarinda ve génderilerde her kullibtin ve futbolcunun adinin “ka¢ defa” gectiginin dl¢tilmesi
anlamina gelmektedir.

Smyrnaios vd. (2011: 8), Fransizca haber sitelerindeki haber cesitliligini analiz ettikleri bir
calismalarinda, bahsedilen ttirden iki boyutlu bir éictimleme yapmislar ve farkli haber konularini
“varyete”, haberlerin bu konulara dagilimlarini ise “denge” olarak tanimlamislardir. Bu arastirmada
da benzer bir terminoloji benimsenmistir: Kése yazilari ve génderilerde “ka¢ ayri” futbol
kullibtiniin ve futbolcunun adinin gectigi, yani s6z konusu iki mecrada “hangi” futbol kultipleriyle

ve futbolcularla ilgilenildigi “varyete”; futbol kulliplerinin ve futbolcularin adinin “ka¢ defa” gectigi,
yani bunlarla “ne yogunlukta” ilgilenildigi ise “denge” adi altinda incelenmistir.

115



116

Akdeniz letigim Dergisi
Tolga Cevikel

5. Bulgular ve Tartisma

Orneklemi olusturan 200’er kése yazisi ve blog génderisi kopyalanip birlestirildikten sonra elde
edilen iki ayri metin agagi yukari esit uzunluktadir; kdse yazilar toplam 71.091, gdnderiler ise
toplam 71.945 kelimeden olugsmaktadir. Ancak bu iki metin, ilgilendikleri ve énem verdikleri
konular (futbol kultipleri ve futbolcular) itibariyla kayda deger farkliliklar géstermektedir.

Kése yazilar ve bloglar (bloglardaki gonderiler), 6ncelikle barindirdiklari farkh kategori sayilari
acisindan yani varyete boyutuyla degerlendirildiginde, bloglarin daha fazla gesitlilik arz ettigi
goriilmektedir. Bu durum futbol kultipleri kadar, futbolcular (ve futbol adamlar) igin de gegerlidir.
Kése yazilarinda toplam 78 ayri futbol kulliblintin adi gecmektedir, bir bagka deyisle 6rnekleme
dahil 200 kése yazisinda sadece 78 kullip konu edilmektedir. Oysa bu sayi, bloglarda 190 futbol
kullibline ulagsmaktadir. Benzer sekilde kdse yazilarinda 399 ayri futbolcunun (ve futbol adaminin)
adi gecerken, bloglarda konu edilen futbolcu (ve futbol adami) sayisi 734’e ulasmaktadir (Bkz.
Sekil 1).

Futbol Kuliipleri

Kdse yazilari
Bloglar

0 50 100 150 200

Futbolcular

Kdse yazilan
Bloglar

0 200 400 600 800

Sekil 1. Kase Yazilari ve Bloglarda Konu Edilen Futbol Kuliibi ve Futbolcu Sayilari

Gérdldiigu gibi, iki mecrada konu edilen futbol kultipleri bakimindan bloglar, kése yazilarindan
yaklasik iki buguk kat, futbolcular bakimindan ise neredeyse iki kat daha genis bir ilgi
alanina sahiptir. Ustelik bloglarda adi gegen 190 kuliibiin 132 tanesine kése yazilarinda hic
rastlaniimamaktadir; bir baska deyisle blog yazarlarinin konu ettigi kullipler arasinda kése
yazarlarinin tamamen ilgisiz kaldigi tam 132 futbol kullibli bulunmaktadir. Ayni karsilastirma
futbolcular icin yapildiginda, bloglarda konu edilip de kése yazilarinda hi¢ adi gegmeyen 513
futbolcu oldugu tespit edilmektedir.

iki mecranin ilgi alanlari arasindaki farkin nereden kaynaklandigina bakildiginda ise, bloglarin ilgi
alaninin dncelikle cografi olarak daha genis oldugu gérilmektedir. Kése yazilarinda adi gegen
78 futbol kulliblinin tam 41 tanesi, Ttrkiye’nin futbol liglerinde yer alan Ttrk kultipleridir. Buna
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karsilik bloglarda konu edilen 190 kullibtin yalnizca 28 tanesi Ttirk kullipleridir. Kése yazarlarinin
cografi olarak bu gérece ice kapanik goriinimunun aksine blog yazarlari, Tirkiye’nin yani sira
farkli ulkelerden, farkli liglerden kullip ve futbolculara da glindemlerinde yer vermektedirler.
Arastirmanin yapildigi dénemde kése yazilarinda hi¢ adi gegmeyen Manchester City, Porto,
CSKA Moskova vb. gibi birgok farkl kultibtin ve Moratti, Benitez, Iniesta, Ronaldo, Villas-Boas
vb. gibi birgok farkl futbolcu ve futbol adaminin bloglarda siklikla yer alabildigi gézlemlenmistir.
Ayrica bloglarin ilgi alani tarihsel olarak da daha genistir. Kése yazarlarinin aksine blog yazarlari,
glincel futbol musabakalarinin ve aktif futbolcularin yani sira, eski tarihli miisabakalara ve
ornegin kdse yazilarinda adi hic gegmeyen Zico, Pele, Cruyff vb. gibi emektar futbolculara da
gonderilerinde siklikla yer verebilmektedirler. Bloglar ayrica blyuk futbol kultiplerinin ve yildiz
futbolcularin yani sira alt, hatta amatér liglerle ve gérece az taninmis, geng futbolcularla da
ilgilenebilmektedir. Ornegin futbol blog yazarlarinin, arastirmanin yapildi§i dénemde kése
yazarlarinin tamamen ilgisiz kaldigi geng bir futbolcu olan Omer Toprak’i génderilerinde siklikla
konu ettikleri gézlemlenmistir.

Yalnizca buraya kadar ortaya konan verilere dayanarak bile bloglarin, pek cogu kése yazilarinin
glindemi disinda kalan daha genis bir konu yelpazesine sahip oldugu, dolayisiyla gérece daha
genis bir icerik cesitliligi sundugu sdylenebilir. Ancak her iki mecrada adi gecen farkl kultip ve
futbolcu sayilarinin yani sira, her bir kultip ve futbolcunun ka¢ defa adinin gectigi (bu kultip ve
futbolculara kac¢ defa “atif” yapildigi), yani icerik cesitliliginin denge boyutu da arastirildiginda
konuyla ilgili daha kayda deger verilere ulasiimaktadir.

ilk olarak futbol kultipleri, kacar defa adlarinin gectigine gére en coktan en aza dogru
siralandiginda, gerek kdse yazilarinda gerekse bloglarda, ilk doért sirayr dért biyik futbol
kullibdniin aldigi gérilmektedir. Ornegin, kése yazilarinda en cok, sirasiyla Galatasaray (382
defa), Fenerbahce (369 defa), Trabzonspor (218 defa) ve Besiktas (180 defa) kulliplerinin adlari
gecmektedir. Bu durum, Galatasaray ve Fenerbahge’nin siralamadaki yerleri disinda, bloglarda
da degismemektedir (Bkz. Tablo 1).

Tablo 1. Kése Yazilari ve Bloglarda En Cok Adi Gegen ilk Dért Kuliip (“dért biiyiikler”)

o Kdse yazilari Bloglar
Futbol Kuliipleri - -
Sayi (n) Yiizde (%) Sayi (n) Yiizde (%)
Galatasaray 382 19 186 7.9
Fenerbahce 369 18,4 224 9,6
Trabzonspor 218 10,8 155 6,0
Besiktas 180 9 130 5,6
Dart biyiikler toplam 1149 57,2 695 29,7
Genel toplam 2008 100 2337 100

Ancak her iki mecrada da en ¢ok adi gecen ilk dort kullip ayni olsa da, tablodan da takip
edilebilecegi lzere, bu kulliplere verilen énem agisindan kdse yazilari ve bloglar arasinda
kayda deger bir farkliik géze carpmaktadir. Kése yazilarinda 78 ayri futbol kullibtnin adi
2008 defa gegmektedir ve séz konusu 2008 atifin tam 1149’u (% 57,2) s6z konusu dért kullibe
yapilmaktadir. Bir baska deyisle kdse yazilari, % 57,2 oranla dért buytk futbol kultibini konu
etmekte, bu kultiplerle mesgul olmaktadir. Ayrica dért biytkler disinda kalan bazi kultiplerden,
yalnizca dért buytklerin rakibi olma sifatlari dolayisiyla bahsedildigi, dolayisiyla bu oranin daha
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da ytiksek olabilecegi gézden kaciriimamalidir. Bloglarda ise dért buiytik futbol kultibline yapilan
atiflarin daha disuk diizeyde gerceklestigi, futbol kultipleriyle ilgili toplam 2337 atifin sadece 695
tanesinin (% 29,7’sinin) dort buytk kultibe yapildigi gérilmektedir.

Dért buytik futbol kultibtine verilen 6nemle ilgili olarak, her iki mecrada adi gegen futbolcular ve
futbol adamlar élguldiiginde de ilging sonuglarla karsilagiimaktadir. Ornegin kése yazilarinda
en cok adi gecgen ilk 40 futbolcu ve futbol adaminin, arastirmanin yapildigi dénemde Ttrk milli
takiminin teknik direktéri olan Hiddink disinda tamaminin, dért buytik futbol kulliblintin mensuplari
oldugu gérulmektedir. Bloglarda ise en ¢ok atif alan 40 isimden 14°U, dért blyukler disinda baska
kulliplerde oynamakta ya da gérev yapmaktadir. Atif dagihmlarinin tamami incelendiginde ise
kése yazilarinda, futbolcular ve futbol adamlari ile ilgili toplam 2949 atifin 2178 tanesinin (%
73,9'unun) dért blytk kullipte oynayan futbolculara ve gérev yapan teknik direktérlere ya da
yéneticilere yapildigi tespit edilmektedir. Bloglarda ise dért buytklerin futbolcularina ve futbol
adamlarina yapilan atiflar yine ytiksek sayilabilecek bir oranda % 40,8 olarak (toplam 3149 atifin
1286’s1) gerceklesse de, s6z konusu oran yine de kdse yazilarinin oldukca altinda kalmaktadir
(Bkz. Tablo 2).

Tablo 2. Kdse Yazilar ve Bloglarda Ddrt Biiyiik Kuliip Futbolcularina Yapilan Atiflar

Kose yazilari Bloglar
Futbolcular - -
Sayi (n) Yiizde (%) Sayi (n) Yiizde (%)
Galatasaray 757 25,7 595 18,9
Fenerbahce 551 18,7 233 7.4
Trabzonspor 510 17,3 293 9,3
Besiktas 360 12,2 165 5.2
Dart biiyiikler toplam 2178 73,9 1286 40,8
Genel toplam 2949 100 3149 100

Kése yazilarinda ve bloglarda futbol kultiplerine ve futbolculara yapilan atiflarla ilgili buiytik resme
daha yakindan bakildiginda, dért buyuklere gosterilen ilginin yogunlugunun étesinde birkag énemli
tespit daha yapmak mtimkdindtir. Kullip ve futbolcularla ilgili atif dagilimlari topluca incelendiginde,
gerek kdse yazilarinda gerek bloglarda, dért buiytkler basta olmak tizere ilgiyi tizerinde toplayan
az sayida popliler kullip ve yine az sayida yildiz futbolcu bulundugu gértilmektedir. Toplam atiflarin
6nemli bir cogunlugu bu az sayida popliler kullibe ya da yildiz futbolcuya yapilirken, toplam
atiflarin geriye kalan kigtik bir béltimu ise diger kultiplere ya da futbolculara dagiimaktadir. Bu
durum, ekonomide gli¢ yasasi olarak bilinen bir kavrami akla getirmektedir. Gli¢ yasasi, ¢iktilarin
(veya sonuglarin) buylk bir bélimdntn girdilerin (veya nedenlerin) kuiglik bir bélimtinden
kaynaklanmasi durumunu ifade etmektedir. Gli¢ yasasinin en iyi bilinen &rneklerinden birisi de,
italyan ekonomist Pareto’nun, bahgesinde ektigi bezelye tohumlarinin % 20’sinin mahsuliin %
80'ini verdigi gézleminden yola cikarak gelistirdigi “énemli azinlk” ile “6nemsiz ¢cogunluk”a iliskin
matematiksel bir model olan 80/20 Kurali’dir. Bu anlamda hem kdse yazilarinin hem de bloglarin,
ilgi alanlar itibariyla bir glic yasasi izlediklerini séylemek muimktin gérinmektedir. Clinkl her
iki mecrada da, bir yanda atiflarin ve dolayisiyla ilginin yogunlastigi popdiler kullipler ve yildiz
futbolcular (6nemli azinlik), dijer yanda ise daha az atif yapilan, yani daha az ilgi gésterilen diger
kultipler ve futbolcular (6nemsiz ¢ogunluk) bulunmaktadir.

Séz konusu durum, futbol kultiplerine ve futbolculara yapilan atiflar ylzdelik dilimler halinde
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incelendiginde acik olarak g6zlemlenebilmektedir. Kultipler ve futbolcular, kacar defa adlarinin
gectigine yani aldiklar atif sayilarina gére en ¢oktan en aza dogru siralandiginda, en Ustte
kalan % 10’luk dilim, hem kése yazilarinda hem de bloglarda atiflarin toplulastigi grup olarak
6ne cikmaktadir (Bkz. Tablo 3). Tablodan da takip edilebilecegi gibi, en ¢ok atif alan ilk % 10’luk
dilimde yer alan futbol kullipleri, kése yazilarinda toplam atiflarin % 72’sini, bloglarda ise % 64,1’ini
almaktadir. Bu oranlar, ilk % 10’luk dilimdeki futbolcular i¢in ise, kése yazilarinda % 55, bloglarda
ise % 49,8 olarak gergeklesmektedir. Takip eden % 10’luk dilimler ise, hem kultiplerde hem de
futbolcularda, her iki mecradaki toplam atiflardan giderek azalan oranlarda pay almaktadir.

Tablo 3. Kdse Yazilari ve Bloglarda Kuliip ve Futbolculara Yapilan Atiflarin Dagiimi

Yiizde 10°luk Futbol Kuliipleri Futbolcular
Dilimler Kise yazilari (%) Bloglar (%) Kise yazilari (%) Bloglar (%)
itk % 10 72,0 64,1 55,0 49,8
ikinci % 10 14,2 17,0 18,9 15,4
Uciincii % 10 5.4 7,1 8,6 95
Dordiincii % 10 2,8 4,0 4,6 7,0
Besinci % 10 1,8 24 3,6 b6
Altinc1 % 10 1.3 1,6 28 43
Yedinci % 10 11 1.4 2,4 2,k
Sekizinci % 10 0,7 0.8 1,4 2,4
Dokuzuncu % 10 0,4 08 1,4 2,3
Son % 10 03 0.8 1,3 2,3

Ancak bu tabloda, tiim ytizde 10’luk dilimler icin kdse yazilar ve bloglar arasinda gézlemlenen
oran farklliklariyla ilgili énemli bir husus g6zden kagiriimamalidir. Futbol kulliplerine ve
futbolculara yapilan atiflarin cogunlugu her iki mecrada da ilk % 10’luk dilimde toplulagsa da,
bu ilk dilim bloglarda kése yazilarina kiyasla, hem futbol kulliplerinde (% 72'ye karsi % 64,1)
hem de futbolcularda (% 55’e karsi % 49,8) daha az atif almakta, yani gérece daha az ilgi
g6rmektedir. Ayrica takip eden, yani daha altta yer alan diger % 10’luk dilimlerde, bloglardaki
atiflarin kése yazilarina kiyasla (futbol kultiplerinde ikinci % 10’luk dilimden, futbolcular i¢in ise
lictincli % 10’luk dilimden baslayarak) hep daha yliksek oranlarda gergeklestigi gértilmektedir.
Yani bloglar kése yazilarina oranla, ilk % 10’luk dilimde yer alan kullip ve futbolculara gérece
daha az; alttaki dilimlerde yer alan kullip ve futbolculara ise gérece daha ¢ok atifta bulunmakta
ve ilgi gostermektedir. Blog yazarlarinin ¢cok populer kategorilere gérece daha az; az popliler
kategorilere ise gdérece daha fazla ilgi gdstermesi, icerik cesitliliginin denge boyutuyla
degerlendirildiginde, bloglarin kése yazilarina oranla daha dengeli ve dolayisiyla daha gesitli bir
dagihma sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

Bloglarin kése yazilarina oranla farkli kullip ve futbolculara daha dengeli bir sekilde yer
verdigi tespiti, ekonomik esitsizlik Slctleri olan Gini katsayisi ve Theil endeksi yardimiyla da
dogrulanmaktadir. Kisaca bahsedilecek olursa, Gini katsayisi ve Theil endeksi, ekonomide
esitsizlikleri, genellikle de gelir dagilimlarindaki esitsizlikleri 6lcmek icin kullaniimaktadir. Ornegin
herkesin esit gelire sahip oldugu bir toplumun Gini ve Theil degerleri 0’dir, gelir dagilimindaki
esitsizlikler arttikca bu degerler biyiumektedir. Kése yazilarinda ve bloglarda futbol kulliplerine
ve futbolculara yapilan atiflarin dagilimlari (toplam dért dagihm) icin Gini ve Theil degerleri su
sekilde gergeklesmektedir:
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Tablo 4. Kdse Yazilari ve Bloglarda Kuliip ve Futbolculara Yapilan Atiflarin Gini ve Theil Degerleri

Futbol Kuliipleri Futbolcular
Kise yazilari Bloglar Kdse yazilari Bloglar
Gini katsayisi 0,80 0,75 0,67 0,59
Theil endeksi 1,43 1,21 0,90 0,73

Gini katsayisinin ve Theil endeksinin hem futbol kultipleri hem de futbolculara yapilan atiflarda,
bloglar icin daha dusuk degerde olmasi, blog yazarlarinin ilgisinin kése yazarlarina oranlara
farkll kultip ve futbolculara gérece daha esit ve dengeli olarak dagildigini bir defa daha ortaya
koymaktadir.

Sonuc

Futbolla ilgili igerik tretimi ve paylasimini kolaylastiran ve dileyen herkes icin olanakli hale getiren
futbol bloglar, énceleri yalnizca medya kuruluslarinin ve profesyonel gazetecilerin tekelinde
olan spor medyasina yeni bazi aktorlerin, futbola merakli blog yazarlarinin da dahil olmasini
saglamistir. Spor medyasina icerik Ureticisi olarak katilan her yeni futbol blogu yazari, medyada
kaynak cesitliligini arttirmis, ayni zamanda icerik gesitliliginde de bir artis potansiyeli yaratmistir.
Bu calisma, s6z konusu potansiyelin gercekte ne dlclide hayata gegctigini sorgulamis ve futbol
bloglariyla birlikte kaynak cesitliliginde meydana gelen artisin, spor medyasinda arz edilen
icerigin cesitliliginde de belli élgtide bir artisa yol a¢tigi sonucuna ulasmistir.

Yapilan kargilagtirmali arastirma, bu artisin 6ncelikle igerik gesitliliginin varyete boyutunda
gerceklestigini, yani futbol bloglariyla birlikte spor medyasinda konu edilen toplam futbol kultibt
ve futbolcu sayisinda kayda deger bir artis yasandigini ortaya koymustur. Arastirma, bloglarin
glindeminde, kése yazilarina oranla yaklasik iki buguk kat daha fazla futbol kullibli ve neredeyse
iki kat daha fazla futbolcunun yer aldigini; blog yazarlarinin ilgi alanlarinin kése yazarlarina
oranla tarihsel, cografi ve baska agilardan daha genis oldugunu tespit etmistir. Blog yazarlarinin
6rnegin gtincel futbol miisabakalarinin ve aktif futbolcularin yani sira eski tarihli miisabakalari ve
emektar futbolculari; Turkiye’nin yani sira baska tlkelerin liglerinden kullip ve futbolculari; Stiper
Lig’in yani sira alt, hatta amatdr ligleri ve futbolculari da génderilerinde siklikla konu edebildikleri
g6zlemlenmisgtir.

Bunun disinda, Turkiye’'nin geleneksel spor medyasinin dért buytik futbol kultibtine odakli oldugu
ve bu ayricalikh kulliplere digerlerinden ¢cok daha fazla yer ve 6nem verdigi tespiti, bu calismayla
bir defa daha dogrulanmistir. Futbol kultiplerine ve futbolculara yapilan atiflar icerik gesitliliginin
denge boyutuyla da degerlendiren arastirma, kése yazarlarinin ilgilerini cok blyuk oranda
dort buytk futbol kullibline ve bu kultiplerin futbolcularina yénelttigini ortaya koymustur. Kése
yazilarinda futbol kultiplerine yapilan atiflarin % 57,2’sinin, futbolculara yapilan atiflarin ise %
73,9'unun “dért buytkler'de toplulastigi bulgulanmistir. Aslinda blog yazarlari da génderilerinde
en cok bu dort buiytik kultibl konu etseler de, onlarin bu kulliplere ve bu kultiplerin futbolcularina
gbsterdikleri ilginin yogunlugu, kése yazarlarina oranla daha diistik seviyelerde (futbol kultiplerinde
% 57,2'ye karsl % 29,7; futbolcularda ise % 73,9’a karsi % 40,8) kalmistir. Bu anlamda bloglarin
“dért buytikler’e olan ilgileri anlaminda kése yazilarindan daha dengeli bir gérindm arz ettikleri
tespit edilmistir.

Bu calisma ayrica spor medyasinin ilgisinin yalnizca dért buytik futbol kultibtine degil, iclerinde
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dort blytklerin de bulundugu az sayida kultibe ve bu kulliplerin futbolcularina odaklandigini ortaya
koymustur. Bir bagka deyisle ¢alisma, hem kdse yazilarinin hem de bloglarin ilgi alanlar itibariyla
ekonomi bilimindeki ‘glic yasasi’na benzer bir gériiniim sergiledigini; atiflarin az sayida poptiler
kultip ve yildiz futbolcuda (“6nemli azinlik”ta) toplulastigini, diger ¢ok sayida kullip ve futbolcunun
(“6nemsiz gogunluk”un) ise toplam atiflardan oldukga dtisuk bir pay aldigini bulgulamistir. Ancak
s6z konusu atif dagihmlar ytizde 10’luk dilimlere ayrilarak daha dikkatli incelendiginde, blog
yazarlarinin kdse yazarlarina oranla, cok poptiler kultip ve futbolculara gérece daha az; az poptiler
kultip ve futbolculara ise gérece daha fazla ilgi gosterdikleri tespit edilmistir. Ekonomik esitsizlik
Olctleri olan Gini katsayisi ve Theil endeksi yardimiyla da dogrulanan bu tespit, calismanin
ulastigi 6nemli sonuglardan bir tanesidir. Séz konusu tespit, yani blog yazarlarin ilgisinin kése
yazarlarina oranlara farkli kultip ve futbolculara gérece daha esit ve dengeli olarak dagiimasi,
icerik gesitliliginin varyete boyutuyla (yani blog yazarlarinin ilgi alanlarinin genigligiyle) birlikte
degerlendirildiginde, bloglarin kése yazilarina oranla agikca daha zengin bir igerik cesitliligi
sundugu seklinde yorumlanmistir.

Futbol bloglarinin igerik cesitliligiyle ilgili olarak McDonald ve Dimmick’in (2003) gelistirdikleri
her iki dlglite gére de kdse yazilarina oranla daha iyi performans gdstermesi, spor medyasinda
futbol bloglaryla birlikte yasanan kaynak cesitliligi artisinin, spor medyasinin aktérleri topluca ele
alindiginda icerik cesitliliginde de belli éi¢tide bir artisa yol ac¢tigi anlamina gelmektedir. Ancak séz
konusu cesitlilik artisinin, yalnizca kamuya arz edilen icerigin cesitliligi ile sinirli oldugunun altinin
cizilmesi gerekmektedir. Yani futbol bloglariyla birlikte icerik gesitliliginde yasanan artis, futbol
bloglarini takip etmeyen insanlar igin hicbir anlam ifade etmemektedir. Zira medyanin kamuya
sundugu ve erigilebilir olan cesitliligin (génderilen gesitlilik) fazla olmasi, her durumda kamunun
tikettigi cesitliligin de (alinan cesitlilik) fazla olmasi anlamina gelmemektedir.2 Bu ¢alismanin
6nemli bir sinirhihi@l, icerik cesitliliginin tliketim boyutunu g6z éntinde bulundurmamig, kamunun
tlikettigi cesitliligi 6lcmemis olmasidir. Bloglarin, 6zel olarak da futbol bloglarinin tiiketimiyle ilgili
yapilacak baska calismalar, tartismaya katki saglayacaktir.

Son olarak, arastirmada elde edilen bulgularin yalnizca spor medyasi ve futbol icin anlamli
olabilecegi, bu bulgulardan yola ¢ikarak cevrimici yurttas medyasiyla ilgili kaba genellemeler
yapmaktan kaginilmasi gerektigi de vurgulanmalidir. Guinki Turkiye'de futbol, sadece Tiirkiye
medyasiyla yetinmeyen, daha genis kaynak ve referanslara sahip ¢ok sayida tutkulu takipgisiyle
(mevcut ve potansiyel futbol blogu yazarlariyla) kendine 6zgli dinamikleri olan bir alandir.
Bloglarin ve daha genel olarak ¢evrimici yurttas medyasinin icerik cesitliligine sagladigr katkinin
bagka alanlarda da, tartismanin degisik zamanlara, yerlere ya da temalara gére 6zginlklerini
ihmal etmeyen bir yaklagimla arastirimaya devam edilmesi sart gériinmektedir.
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