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Girig

TUim gayrete, icinde “turizm” kelimesi gegen ylzlerce sureli yayinlarin bulunmasina
(1945 Tourist Review, 1962 Journal of Travel Research, 1973 Annals of Tourism
Research, 1980 Tourism Management) ve istisnai 1sik ¢akan akademik c¢alismalara
ragmen genel olarak “turizmi kendine has 6zerk bir yapi olmaktan daha ¢ok toplumun
bir turistik boyutu” olarak ele alan uluslararasi ve ulusal turizm akademisinin disiplinsel
ozerkligi yoktur. Altmis yili askin ge¢misinde diger bilim alanlarindan (agirlikli olarak
sosyoloji, antropoloji, cografya, rekreasyon, pazarlama, ydbnetim, ekonomi,
ybntembilim, planlama vb.) ithalat yapmaya devam eden, bu disiplinlerden aldigi
“éding¢ kavram ve konseptleri” sadece esneten, kendine has belirgin bir kavram agi
olusturmayan, nesnellik kriteri bulunmayan turizm akademisinde her hangi bir 6z
“ybéntem, yaklagim, model, bilgi” henlz diger bilim alanlarina ihra¢ edilebilir olgunluga
gelememistir. DUstinmek ve gézlemle baslayip, olan biteni anlamak ve aciklamak igin
daha fazla dusunerek ve go6zlem vyaparak kavramlari fark etmek, iliskileri akil
stuzgecinden gecirmek asamalarindan gecmek gerekirken, “bilimselcilik hevesine”
kapiimis, aceleci, taklit ederek bir sey bulma adina yayin yapma telasinda olan,
arastirmada “bulamamanin ve hatanin” bilimi ilerletmek olmadigina inanan yogun
pozitivist turizm akademisinin varligi karsisinda ciliz da kalsa sadece bir avug teorisyen
tarafindan turizm akademisinin mevcut durumunun elestirisi yapilmaktadir (Franklin ve
Crang, 2001). Turizmi var olan yapilar iginde, sosyal olarak yapilandiriimis bir insan
aktivitesi olarak géren bu ciliz ses israrla turizm bilgisini olusturanlarin da insan
olduguna dolayisiyla kisisel begenilerinin, yanhhklarinin  bulunduguna, diger
disiplinlerden &ding alinan sdzde “kurallarin” hem gelistirici hem de engelleyici

olduguna; bilginin bilgiyi Ureten kisinin durdugu pozisyondan etkilenebilecegine
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Bu galisma 8. Uluslararasi Turizm Sempozyumuna sunulmustur.
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(ekonomist durusu, cografyaci durusu, antropolog durusu, sosyolog durusu, anglo-
sakson durusu gibi); turizm bilgisinin evrenselligi tartismali serbest pazar ve liberalizm
ideolojilerinin  etkisinde olduguna ve turizmde gergedin aranmasinin ardinda
“‘metalastirmanin” varligina dikkat ¢cekseler de (Tribe ve Airey, 2007) “yayin agki” bu
tarihi uyarinin kulaklara ulasmasini engellemektedir. Bilirsiniz agk gecici bir hevestir,

sevda ise son nefese kadar surer.

Turizmde teori ihtiyag midir? Oldukga tartismali bir konu. Zit gorisler var. Bu yazida bu
gorlslerden ilkine deginecegim. Bir teorinin gelistiriimesi o teoriye girdi olan konunun,
iliskilerin, etkilesimlerin, eylemlerin 6znelerinin  ve nesnelerinin, beraberinde
yanilsamalarin etraflica anlagiimasini gerekli kilmaktadir. O nedenle “turizmin teorisi
olmali midir?”1 ele alan bu ¢alismada turizmin ve turizm akademisinin iginde bulundugu
hal hakkinda milahazalar yapilacaktir. Ozetle bu g¢alismanin ilk kismi bir yandan
turizm akademisinde yetersiz teori tartismasina hiz vermeyi hedeflerken diger yandan
“turizmde Uretilen bilginin niteliginin saibeli olup olmadigini, kesfedilmemis hakikatin

hala goélgede bir yerde bulunup bulunmadidini” tartismaya agmayi amaglamaktadir.

Turizmin makro ya da mikro teorisi var midir, olmali midir?

Turizm arastirmalari ve arastirmacilan turizmin hizina yetisememektedir. Turizm
maalesef genellikle bir ekonomik gelisme olarak ele alindigindan arastirmalarin ve
arastirmacilarin  6nceligi de sadece is duUnyasinin ve turizm yatirimcilarinin
perspektifinden sekillenmis ekonomik &nceliklere uymaktadir. Bir bilim dali olup
olmadigi konusunda ciddi tartismalar yasayan turizmin en blylk eksigi, ki bazilarinin
iddiasina gore “cok teorisi” vardir (McKercher ve Prideaux, 2014) henlz tanimlanmis
mikro ve/veya makro bir teorisinin bulunmayigidir (Tribe, 2010). Aslinda bdylesine bir
teorinin degerlendiriimesi 6nce bulunmasina baglidir. Var olan her on ¢alismadan en
az birinin turizm alanina teorik katki yaptiginin iddia edildigi; ancak, teori kelimesinin
yedi farkli anlamda kullanildidi turizm akademisi ilging bir alandir. Son yillarda turizm
gibi farkh arastirma alanlarinda da paralel bir “teorik katki” digkinligl gérulmektedir.
Bu nedenle eskiden 0.004 olan “galismanin teorik katkisi” iddiasi 2000’li yillarda
0.20’lere kadar ¢ikmistir (Smith vd., 2013). Bu duskinlik ister istemez “teori nedir ki
teorik katki ne olsun” sorularina cevap aramayi, bu arayistaki olasi yanilsamalari
tartismayi zorunlu hale gerektirmektedir (Teorinin anlam olarak ne oldugu icin litfen
Mouza, (2018), Smith vd., (2013) ve Stergiou ve Airey, (2018)’in ¢alismalarina
bakiniz).
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Disiplinler arasi bir yerde oldugu iddia edilen ama nedense yeri tam olarak bir tarld
aciklanamayan turizm alanindaki bilginin ilerlemesindeki en temel yakit olan “kendine
ait mikro/makro teorinin gelistirimesi ve bu teorinin gergek yasamdaki yansimalarinin
calisiimasi eksigi’, ginimuzde s6zde galismalarla olgulari, olaylari bunlara ev sahipligi
yapamayan turizmle iligkilendirme ¢abasini daha da trajik hale getirmektedir.
Mousa’dan hareketle (2018), geriye baktigimizda turizmin anlasiimasina yonelik Gg¢
teorik yaklagsimin varlidi tartigilabilinir. (1) Bir biitiin olarak anlamak yerine halihazirda
oldukca karigik turizmin anatomik yapisini klgllterek, parcalara bdlerek anlama
arayigi. Bu yaklasim gercek hayattan koparak, gergegi bir bitlin olarak degil gergcegin
alt yansimalarinin parcalarini aciklamayl amagladigindan asla gercegin kendini
aciklayamaz. (2) Olguyla ilgili gergegi ortaya c¢ikarmaktan daha ¢ok olgunun
aciklanmasi ve tahmin edilmesini savunan yaklagim ve (3) gercekg¢ilik arayisi adina
turizmde bilginin teoriden ya da ybntemden bagimsiz bulunabilecedini savunan
yaklagim. Bu yaklasim bir sonug¢ bulmak i¢in kendi gergegini ya da gergek olarak kabul
edilecek kavramlari tlretmeye ve bunlar tiretildikten sonra tlretilen bu kavramin
digerleri karsisinda gayretle savunulmasina dayalidir, bu da turizm dinyasini anlamak
acisindan yetersiz gelebilir. Simdilerde ise dordincu bir teorize etme yaklagsimindan
bahsetmek mumkin. Bu yaklasimda insan disindaki mekan ve streglerin etkisinden
vazgecilerek, “teori” biligsellik moda akiminin pencgesinde zihinsel sireglere dogru

evrilmektedir.

Ancak tum bu yaklasimlar, bilimsel olarak gelistirilmis olsa bile “bir insanin yargisini
olustururken basvurdugu sagduyuyu, bazen anlam kaymasl yasayan sagduyuyu
actklamaya yeterli olamadigini ve olamayacagini henlz kabul etmemektedir.” Turizmin
icinde insansi (subjektif) 6zellikleri minimize edilmis, nesnel, turizm olgusunu anlamaya
ve aciklamaya calisirken kanitlanmis kurallara ve gerceklere dayandiran, rafine ve
revize edilmeye olanakli, kavram ve vyapilari tanimlayabilen, gercekte turizm
olgusundaki benzerlikleri, farkliliklari, tutarsizliklari, tekrarlanabilir yontemlerle analiz
etmek icin temel yapiyi olusturabilecek mikro ve/veya makro seviyede butlnlestirici bir

teorik yaklasima olan ihtiyaci atesli tartismalara gebedir.
Turizm bir ekonomik davranis midir?

Turizm akademisinin blylk yanilsamalarindan bir digeri turist hareketlerinin dig

uyaranlara verilen tepki oldugu ve turizm hareketinin fetisist bir inangla bir davranis,
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Ozellikle ekonomik bir davranis oldugu iddiasidir. Oysa, turizm maddeden ¢ok manevi
bir yolculuktur. Hayyam'in dedigi gibi seyahat eden iki kere yasar. Archer’in (1977)
yazdigi “Turizmde Carpan Etkisi” bu ekonomik bakis tiranhdi icin bulabildigim tek
nedendir. Bu dénlstimsel seyahatteki soyut ve somut, olgu ve fenomenleri agik tanim
ve gercedin varlidinin ispatiyla bilgiye donustirmesi gereken; akla dayali cabayi
sergilerken bilimi, teoriyi, pratigi, soru sormayi, aydinlatmayi, elestiri yapmayi, siphe
etmeyi elden birakmamasi gereken bilim insanlarinin konulara is dlinyasi ve yatirimci
gobziyle ekonomik perspektiften bakmasi kisa sirede asilamayacak bir tercihtir. Bu
nedenle turizmin “kime goére, neye gore ne oldugunu” mevcut ekonomik glglinin bakis
acisiyla degil, basit tanimlayici ifadelere sariimayan, her seyi aciklayabildigini iddia
etmeyen, fenomenler arasindaki iligkileri agiklamak icin bu iligkilerin nasil test
edilebilecegini ve olgllebilecegini gdsteren, benzer teorilerden belirgin sekilde
ayrilabilen, agiklayicilikta daha gugli bir performans sergileyen bir rakip ¢ikana kadar
tutucu, dayanikh ve ayaklari yere saglam basan, kisa ve 6z, gugli ve gugsuzin
elestirel bakisini yansitan bir yaklasima ihtiyag vardir. Clnkl turizm ekonomik bir
davranis olmaktan daha ¢ok uygun psikolojik, biyokimyasal, ekonomik ve niyetsel
kosullarin olusmasi durumunda, enerji, kendini bulma ve Uretim arayisindaki bireyin bu
faydaya ulasabilmesi igin aktif ya da pasif bicimde goénulli olarak yer aldigi, dogal ve
yapay cevresiyle yaptidi sosyal, kulturel, fiziksel, sanatsal gergek ve sanal etkilesimler
aracihgiyla zihninde kisiye 6zel déntstmcu anilarin olusmasina, deneyimlenmesine ve
hatilanmasina acgik, soyut ve somut izleri barindiran kisisel, GELISIMSEL bir
yatinmidir. Turist ise beslenmek icin bazen digerleri tarafindan belirlenen rotayi
bazense badimsiz belirledidi rotay izleyerek, genelde farkli bazen ayni cicekleri
deneyen, topladidi gicek tozlariyla diger giceklerin ve yer aldi§i habitatin dénidstimane,
izledigi rotayla digerlerinin gelisim seyahatine etki eden, degisik ciceklerden aldigi tozu
kendine ait hormonal katkiyla farkh ve tiketilebilir 6ze donlstlrerek peteginde yer alan
cok sayida bos g6zu doldururken bu gozlerden sadece kendinin degil ayni zamanda

yakin gevresinin beslenmesine de izin veren, Uretmek igin tuketen bir ari gibidir.

Turizm ve pozitivist pazarlama/yénetim evliligi mutlu bir beraberlik midir?

Turizm  akademisinin  ikinci en buylk vyanlisi yaptidi mutsuz evlilikten
kaynaklanmaktadir. Ozellikle turizmin, yonetim ve pazarlama arastirmalari ile bilimsel
etiketleme ve siniflamanin arkasindaki pozitivist hirslarla yaptigi evlilik hem mutsuz
hem de psikolojik ve sosyolojik agidan diz tabanli gocuklarin dogmasina neden

olmustur. Turizm konusunda “hakikat” karmasik bir kavramdir ve hakikat arayisi,
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kayma, yanlis adim, zorluk ve yikilmis inanclarla doludur. Gergegi ararken “bilimsel
arastirmanin tatsiz ama kuzeni olan hatayla kaginilmaz olarak karsilasiriz. Ancak
turizm arastirmalar  hatayr sevmez, nedense hep dogru olmahdir.” Turizm
aragtirmalarinda yonetim teorilerinden miras kalan “kesin dogruluk” onemli bir
yanilsamadir. Turizm arastirmalarinda istatistik kullanimi ve basit betimsel agiklamalar
yerine gézlemlenen olaylarin arkasindaki temel glglerin kavramsal derinligini ve temel
gliclerini anlamalarini saglamak icin teorik modeller veya icgoriiler gereklidir. lyi bir
teoriden daha pratik ve yararl olan baska bir sey yoktur. Asiri hizdan, bagkasini taklit
etmekten dolayi ¢ikan sonuglarin dogru olup olmadigi tam da denenmeden, sonuglarin
kendini tekrar edip etmedigine bakmadan arastirmacilardan bir kesinlik vurgulamasiyla
genellenebilir yargilar gikiveriyor (Yuksel, 2018). “Bu “kesinlik” saplantisi “antaoinizmin”
bir tezahiirli gibidir. iste turizmin kendisine kilavuz olarak sectigi yénetim-pazarlama
alanindan olasiliga gore test edilmis “bilimsel kesin” bulgulardan bazilari: Gizel
(yakisikl) ebeveynlerin (anne-babanin) cirkin ebeveynlere goére kiz ¢ocudu sahibi
olma ihtimali daha yuksektir (Kanazawa 2006). Kori yemek beynin bilissel kapasitesini
yukseltir (Tze-Pin vd. 2006). Video oyunu oynayan cerrahlar ameliyatta daha basarili
performans sergiler (Rosser vd 2007). Solak ¢ocuklarin gelecekte alacaklari maas,
sag elini kullanan gocuklara gore daha yuksektir (Ruebeck vd. 2006)!!'"” (hipotez
dogrulamanin yanhishgi igin bakiniz Yiiksel®, 2018).

Evren yerine yanli mikro kozmoslarda yasamak daha mi rahattir?

Tarzi, tadi, kimligi olmayan bir képugdin genislemesindeki kantitatif blyimeden baska
anlam ifade etmeyen turizm arastirmalari biyludikce kendini daha c¢ok kabul gdren
analizlere, standardize edilmis tanimlara hapsederek bir avu¢ kendi mikro kozmosunda
yasayan akademisyene yoninu emanet etmis olmasi turizm akademisinin Gglncu
blyuk yanhsidir. Potansiyeli itibariyle disiplinler arasi bir alan olabilecek turizm, Uretim
ve iletisim sistemleri adayi olarak icinde yer alan bilim insanlarinin entelektiel
oryantasyonun uzmanlasmasini gerektirirken buglnki durumu birbirinden bagimsiz,
genelde kopuk, dizensiz farkli mikro kozmoslardan olugsan olduk¢a daginik bir evren
gérinimundedir. Bu manada karsimiza c¢ikan en buydk engel turizmin alt fakat
egemen akademik kozmoslarinda olusan mevcut bilginin ya da kurallarin tarafsiz degil
tarafli bir secicilik sonucu olustugudur. Bu segicilikten dolayl turizm arastirmacisi
elindeki 15191 sadece ilgilenmeyi istedigi kiguk bir alana tutmakta ve dolayisiyla sadece
o segilmis alanla ilgili anlama ve agiklama arayisina girmektedir. Secilen alanin

secilme gerekgesinin arkasinda tarafsizlik degil arastirmacinin mevcut bilgisi vardir.
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Sadece bununla kalmamakta, hemen hemen her platformda objektiflikten dem vuran
turizm arastirmacisi arastirmayi yaparken de mevcut bilgi ve deneyiminin etkisiyle bir
yanl segicilik strecinden gegcmektedir. Arastirma sonunda anlatilan hikaye, kaginiimaz
olarak arastirmaci, kisi ve onlarin yerlesimleri tarafindan carpitilacaktir (Tribe, 2006).
Bu da Uglincu yanl segicilik halkasidir. Mikro fakat baskin akademik kozmoslarin
varligi, beraberinde arastirmaci segiciliginin etkisi, turizm arastirmalarinin dogali
yansitmamasina, gercedi temsil etmemesine neden olmaktadir (Rorty, 1979).
Dolayisiyla turizm mikro kozmoslarinda var oldugu iddia edilen genel kural o akademik
kozmos adina konusanlarin kimler olduguna, mekansal, zamansal ve idari
pozisyonlarina, pozisyonlarini strdirmekte kullandiklari sosyal uygulamalarina

baghdir.

Defolu aragtirma sablonunu gérmemekte neden defoluyuz?

Turizm akademisinin dérdinct buylk yanilsamasi bildigi halde “defolu arastirma
sablonunu” kullanmaya devam etmesidir. Oyle ki bu sablon (kalip) bayat, ise yaramaz
bilgi Uretmeye, ayni konularin tekrar tekrar tavaf edilmesine, ayni yorumlarin tekrar
tekrar cemkirmesine neden olmaktadir. Bdylelikle, turizm bir seri farkh, yerel bir
olguya kargi gaddar ama mantikli ekonomik adamin viicut bularak bir bir sayilabilir ve
sirall satin alma, seyahat, konaklama, ayrilis eylemlerini siniflama c¢abasina
dontsmustur. Turizmde var olan mikro akademik kozmoslarinin amaci bir sinif
altindaki sinifi, onunda altindaki sinifi, sinifinda altindaki sinifi bulmaya indirgenmistir.
Bu buyuk bir yanilgidir. Turizmin bir bilim dali ve igindekilerin bir bilimsel topluluk
olabilmesi icin kat etmesi gereken mesafe ve bu mesafeyi kat ederken farkl bilim
insanlarinca temsil edilen akademik kozmoslar arasi etkilesimin yodunlastiriimasina,
ortak degerlerin bulunmasina, uzmanlik ortakligina, ilgili bilim insanlarinin s6zde turizm
disiplini denen olgunun sorunlarina ortaklasa yonelmesine ihtiya¢g vardir. Ancak,
bagimsiz kozmoslardaki arastirmacilar genelde kendilerini kendi ormanlarinda gergegi
ortaya gikarmak, sorunu ¢ézmek igin sézde iyi donanmis, bireysel arastirmaci éncler
yani bir nevi “ormandaki aslanlar’ olarak gérmektedirler (Tribe, 2006). Ama belki de
arastirmacilar rolleri ve inandiklari mevcut bilimsel paradigmaca kafeslenerek
sinirlandiriimis sirkteki aslanlardir (Biddle 1979). Bunlar Babil kulesini bir kere insa
ettikten sonra elestirel analizlere girmek yerine mevcut bilgiyi ve esen sosyal rizgari
kabul ederek turizm kulesinin elestirel olmayan bir yaklasimla Babil kulesine aynen

benzer sekilde insa edilmesini hedeflemektedir. Ancak, yapildiktan sonra yikilan Babil
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kulesinde oldugu gibi turizm kulesi de temellerinden sarsiimaktadir. (Daha detayl
tartisma icin Yiiksel'** (2018) bakiniz.)

Siniflalyama)ma ¢ilginhgi, nereye kadar?

Mevcut bilimsel yaklasimda buyuk ve takintili akademik patlamanin neden oldugu bir
sinifla(yama)ma c¢ilginligi  turizm akademisinde de devam etmektedir. Bunun
sonucunda ise “yapilacaklar listeleri” (Uretilerek turizmin dizenlenebilecegi ve
yonetilebilecedi zannedilmektedir. Bu besinci yanilgidir. Ozel ilgi tiirii turizm tiirlerinin
Uretiimeye devam ediyor olusu turizm akademisinde buylk resmi gérmemizi
engelleyen altinci 6nemli yanilgidir. Sadece yeni “hakim” alt ve bagimsiz kozmoslar
yaratilmaktadir. Turizm artik ne bir konuda uzmanlasmis tuketici Grini ne de tiketim
tiradur. Turizm fani ve kisa sureli bir ritiel olmaktan ¢oktan c¢ikmis, giderek
sinirsizlasan modern yasamin iginde dizenlendigi ara¢ olmustur. Kendince
olusturulmus turistik mekanlara, 6zel ilgi alanlarina sikistirilmaya devam edilmesi,
evinden uzakta olanlarin davranisi olarak goérulmesi yerine turizmin kiresel sosyal

yasanti olarak algilanmasinin zamani gelip de gegmektedir.
Yasam estetigi, nerede?

Turizm akademisinin yedinci buyik yanilgisi bilim insanlarinin turistleri anladigini
sanmasidir. Oysaki sosyal bir deney laboratuvarinda denenmemis ¢ok sayida ve
baska kimliklerini strekli deneyen, yeni iligkilerin sonugclarini test eden, hayal aleminde
ve zihninde seyahat etmesine elveren becerilerini deneyen, gercek ve fantezi arasinda
surekli gelip giden turistleri “ekonomik gerekcelerle hareket ederler” bakis acisina

hipnoz olmus bilim insanlarinin anlamasi imkansizdir.
Turist bir egzotik gégebe midir?

Turizm akademisinin yanlis yone gitmesinin nedeni olan sekizinci buylik yanilsamasi
baska bir yerdeyken diger insanlar “ne yapar’dan baska bir sey merak etmeyen
arastirmalarin formalize edilmis dedikodudan Oteye gitmeyerek turizmi egzotiklestirmek
istemesidir. Turizm egzotik bir gbgebelik degildir, modern gbgebeler igin bir oyalanma
yeri degil yasam alanidir. Turizm hareketi basitce ayriimak ve ayrildidi yere geri

donmek degil, yeni bir yerde yasarken evi 6zlemek, eve ddnerken yeni yasantisini
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O0zlemek gibi ¢ok karisik duygularin yasantisidir. Bu dokuzuncu yanilsamanin fark

edilmesi gerekmektedir.

Neden her sey eril?

Turizm teorisyenlerinin ve beraberindeki arastirmalarin onuncu en blylk yanilgisi
erkek egemen bakis acisini gérmemeleridir. Turizme ve turizm arastirmalarina konu
olan hemen hemen her sey erkek diinyasinin Grini olup, erkege haz vermek icin
erkek arayisina verilen cevap olarak kadinsi tim nesne ve objelerin erkede hizmet
etmek igin sergilendigi insan hayvanat bahgesidir. Ne seyahat halindeki turistin ne de
turizm arastirmacilarinin aynen erkek mantalitesinde oldugu gibi arastirma halindeyken
asla evcil sorumluluklar yoktur. Her seye bakabilir, burnunu sokabilir ama kimse ona
bakamaz, her seye dokunabilir ama kimse ona dokunamaz. Bir erkek gibi meydan
okuyan bir tarzda herkese her seyi sorabilir ama kimse ona soramaz. Turizm teorisinde
tek kutuplu erkek egemenlikten biraz uzaklasip her seyi gézlemleyen, neden oldugunu

sertce sorgulamadan 6nce onu sefkatle kucaklayan kadin bakis acisina ihtiyag vardir.

Fark edilmeyen yapaylik?

Turizm akademisinin on birinci yanilsamasi s6zde teori-bazli sorularin drettigi insan
eliyle olusturulmus, yapayliktir. Herkesin taptigi kozmostaki bir akademisyenin eksik
tarifi bu sonucun nedenidir. Turizmin turistin gérmeleri i¢in olusturulan yapay yapiyi
goérenlerden olustudu subjektif bir dinya oldugu inanci yanlistir. Turizmin tamamen bir
gorsellik oldugu dustncesi turistin slbjektif 6zgurlige sahip oldugunu varsayarak ¢ok
blyik ginah islemektedir. Oze doniis pesinde, baktigina anlamak igin bir defa daha
bakan, yapay yapilardan daha ¢ok gunlik hayatin énemsiz ayrintilarina dalan, turistik
sunuslara kugumseyerek bakan bu insanlarin davraniglarini  gérmedigi  ve
6nemsemedigi bir gorsellik icine sikistirmak ahmakliktir. Turizm goérsel repertuarin
tiketiimesi degildir. Her turist kendi dinyasinda ayrismak degil ama kendince

bulundugu yerde bir sey yapmak, yerle erimek ister.
Asin ciddiyet?
Turizm akademisinin on ikinci yanilsamasi ise insani homo economous olarak

gormekte diretip onu nedense homo ludens olarak gérmemesidir. Turizm

arastirmacilarinin kacgirdigi budur. Arastirmacilar, konferanslar ve arastirmalar her
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zaman ciddidir. Ciddi sorularin keyif pesinde kosan turiste ne yaptigini ve cevaplarken
ne yaptirdigini gérmezden gelmek buylk sagmaliktir. Bir sirl arzuyla sekillenmis

karisik ve gogunlukla birbiriyle ¢elisen enerjiyi ciddi ciddi sorularla anlayan var midir?

Sonug

“Betimsel galisma” sighgindan kurtulamamis Glkemizdeki turizm arastirmalarinin turizm
dinyasina teorik katkisi hemen hemen yoktur. Teorik katki olmayisinin en temel
nedeni yukarida sayillan ve gogumuzca benimsenen dogru bilinen yanliglar oldugu
kadar Ulkemizde mevcut turizm arastirmalarinin dosyayl kabartmak igin yapilyor
olusudur. Turizm akademisyenlerin bilimi Gretmek, genisletmek igin surekli calistigi ve
yayin yaptigi dusunilmekle birlikte bu amaci guden Pareto kurali geredi gercekte
sadece bir avug cesur akademisyen vardir. Bazi akademisyenler nam, Un, sohret,
mesleki itibar, adimiz yirisin, puan, tesvik igin yarista olabilir. Bunun nedeni
akademik kariyer dayatmalari ve élimcil zehir olan “tesvik’dir. Yayina tesvik vermek
enfeksiyonu olan hastaya antibiyotik vermekle esdeger bir durum gibidir. Hastalik tam

olarak tanimlanmadigi igin anlami olmayan bir tedavi uygulamasidir.

Daha cok tesvik icin daha ¢ok yayin gereklidir. Yayin igin ise dlgim yapmak gereklidir.
Ancak, maalesef hizlica dlgerken teorik katki unutulmaktadir. Nasil mi? (1) en kolay
Olculebilir olan 6lglilmektedir; (2) istenen sonucun karmasik oldugu durumlarda basit
olan oélculmektedir, (3) sonuclardan ziyade girdileri 6lcmekteyiz ve (4) standardizasyon
yoluyla bilginin kalitesini digturmekteyiz (Muller, 2018). Ayrica, teorik katki sunamayan
bazi turizm akademisyenleri 6lgcimle de oyun oynamaktadir. Bu oyun kendini (1)
yaratma, (2) standartlari digurerek sayilar iyilestirme, (3) verileri ihmal etme veya
carpitma yoluyla sayilar iyilestirme ve digerleri basarisiz oldugunda (4) aldatmayla
kendini gostermektedir. Yayin sayisi bir 6lgit haline geldiginden bu 6lglit Goodhart
yasasl geregince igdis edilerek arastirmanin niteliksel katkisi yok edilmektedir.
Goodhart yasasi "herhangi bir dlgtt (tesvik puani, atif sayisi vb), politika ve stratejileri
belirleyen bir hedef haline dénerse (ki déndl), o odlgut artik 6lgme 6zelligini yitirir"
demektedir. Uretilen yayin sayisi arastirmacilara bir dlgit olarak dayatilirsa artik
sayisal olarak daha c¢ok fakat icerik olarak anlamsiz, katkisiz, niteliksiz yayinlar

Ureyeceginden yayin sayisi siralamayi belirleyebilecek 6l¢ut olmaktan ¢ikacaktir.

TUum Olgitler kot amach kullanima maruz kalmaya mahkumdur. Ki Ulkemiz sahte

yayin Uretimi ve sahte konferanslar diizenlemede diinya llkeleri arasinda “kéti
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sohret’e sahip ilk U¢ Ulkeden birisidir (Tonta, 2018). 9 Ocak 2018'de YOK’iin Uiniversite
rektorliklerine gonderdigi bir yazida akademik tesvik 6denedi alabilmek igin
arastirmacilar tarafindan yapilan etik ihlaller siralanip ve bu durumun “akademik
yozlagsma’ya neden olabilecedi vurgulanmaktadir (Tonta, 2018). Eskiden sadece 5-6
yayin uluslararasi endekslerde yer alabilirken simdi bu sayi 80 civarindadir (Tonta,
2018). Sebebi kalite artisi degil ticaridir. Ornegin (Thomson Reuters) 2006’da “bélgesel
genisleme” karari almasindan sonra endekslere giren yayin sayisi 80’e yukselmistir
(Tonta, 2018).

Bir akademisyen icin olimcul bir tuzak olan tesvik kapaninda atif sayisi da bir olgit
olup Goodhart yasasi geregince suiistimallerle sonlanacaktir. ilgili calismayla alakasi
yokken ayni yazar adinin bir galismada defalarca atiflanmasi, atiflananin da bir jest
olarak digerini atiflamasi katma degerden usulsiiz pay kapmayi hedefleyen naylon
fatura etkisidir. Bugun Ulkemizde turizm alaninda gérdigimuz sey yalnizca bilim 6lgim
gostergeleriyle oynanisi dedil ayni zamanda dretim sonrasi suiistimal olarak
adlandirabilecegimiz yeni bir “6lcim” 6zellikli dolandiriciliktir. Maalesef bazi dergiler ve
s6zde editérler bunu koriklemektedir. Akademide mevcut diger hileler kadar yaygin,
kapali hakem inceleme sureci tahrif edildiginden ylzlerce yayimlanmig makale geri
cekilmis durumdadir. Tesvik havucunun arkasindaki yayin dinyasi sosyal ekolojik
tuzagin dinamigini iyi ¢dzmus gorinmektedir. Tuzaklar iki tarlidar. Biri avini aninda
cevreler ikincisi avin hareket etmesiyle bir ileri agsamaya gecerek kapani tamamlar. Bu
tir kapanda av huylanmasin diye hareket etmesine ve beslenmesine énce biraz izin
verilir. Akademisyenler icin cazip ama yapay bir ekosistem yaratilmig, icine hos kokular
yayan &6duller konulmustur ki bu cazip kokunun cazibesine kapilan pesine dissun.
Kapanda her adim bir sonug¢ yaratir ve her sonu¢ ¢ok ¢ok cazip oldugundan bir diger
adimi cazip hale getirir. Anlamak ve agiklamak icin arastirma yapmak degil, tesvik

almak icin kapana girmek bol 6dulli “Aghk oyunlari” gibidir.

Ozetlemek gerekirse bu galisma bir yandan turizm arastirmalarinda nitelik tartismasina
hiz vermeyi hedeflerken diger yandan “turizmde dretilen bilginin niteliginin saibeli
oldugunu, kesfedilmemis hakikatin hala gélgede bir yerde bulundugunu” hatirlatmayi
amagclamistir. Kanaatime goére turizm akademisi “gercek” turizmi anlamada henlz
yetersizdir ve yanilsamalar barindirmaktadir. Kisi tarafindan “yasanan deneyimin ve
algilanan gergegin” tek gergek oldugu bir dinyada “veriyi” tek gercek olarak gérmeye
inatla devam eden bazi turizm akademisyenlerinin turizm dinyasini sadece

hipotezlerle anlayabilecegi saplantisindan bir an dnce kurtulmasi bu nedenle elzemdir.

349




Turizm Akademisinde Yanilsamalar

Sozde sistematik sorgulamadan vazgegcmeyen bu akademisyenler tek gercgekligin
kisinin deneyimi oldugunu gérmezden gelmeye devam ettikge, turizm akademisindeki
mevcut “nitelik ve yonsuzlik sorunsalindan” ¢ikmak mumkin gdérinmemektedir.
Turizm akademisinde hakim olan “gelecek bir sekilde ge¢cmise benzer” inancinin
korukledigi, nedenlere baglantili bir sonucun varliginin pesine diserken nedensel
aciklamalarin dahi gercekte stokastik (bilinmeyen unsurlarin bilinen bir siklik
dagilimina gore davranacaginin 6n kabull) ve 6znel oldugu gergegini goz ardi etmek
hata Ustline hata doguran bereketli bir hatadir. Turizmi var olan yapilar iginde, sosyal
olarak yapilandirilmis bir insan aktivitesi olarak goéren ciliz sesin duyulma zamani
gelmistir.  Turizm bilgisini olusturanlarin da insan olduguna dolayisiyla Kisisel
begdenilerinin, yanlliklarinin bulunduguna, diger disiplinlerden 6ding¢ alinan “kurallarin®
hem gelistirici hem de engelleyici olduguna; bilginin bilgiyi treten kisinin durdugu
pozisyondan etkilenebilecegine (ekonomist durusu, cografyaci durusu, antropolog
durugu, sosyolog durusu, anglo-sakson durusu gibi); turizm bilgisinin evrenselligi
tartismali serbest pazar ve liberalizm ideolojilerinin etkisinde olduguna, gergegdin
aranmasinin ardinda “metalastirmanin® olduguna ve “puan fobisinin”  bilimsellik

vebasini korukledigine dikkat etmekte fayda var.
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