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OZET

Bu calismanin konusu ve amaci, Avrupa’nin en biiyiik turizm merkezlerinden olan Antalya’y1
Barselona baglaminda incelemektir. Barselona’nin ¢ita olarak ele alinmasinin nedeni, onun Antalya
gibi Afro-Avrasya cografyasinda bir képrii olmast ve post-modern Ipek Yolu'nda yer almasidir.
Barselona, Ispanya 'nin en zengin ikinci ve 6zerk Katalonya bélgesinin birinci sehri olarak diinyanin en
gelismis sehirlerinden biri iken, Antalya ise sadece Tiirkiye nin yerel sosyo-ekonomik élgiitlerine gore
en geligmis besinci sehridir. Ayrica Barselona, kiiresellesme ve finansallasma diizeyine gére bir “alfa
sehir” iken, Antalya ise heniiz “beta” ya da “gama sehir” ozelliginde bile degildir. “3-T” (turizm-
tarim-ticaret) ekonomisinden olugsan Antalya’min Barselona gibi kiiresel bir alfa sehir olabilmesi ve
Tiirkiye 'de de stirdiiriilebilir sehircilikte model olabilmesi igin iiretim, ulastirma, enerji, turizm gibi
yasamsal sektorlerde bazi radikal iktisadi politikalar: (X) gelistirmeli ve ivedilikle uygulamalidir.
Ornegin: X1: “Biyoteknoloji” gibi yeni istihdam ve gelir alanlar: yaratilarak ve toplumsal cinsiyet
adaleti duyarlihg: gosterilerek geng issizlik orani azaltilmali. X2: Verimli tarimsal topraklar korunmall
ve turizmde katma degeri arttiracak sekilde “¢iftlik turizmi” yayginlastirilmalidir. X3: Giines arzinin
bol oldugu sehirde elektrik enerjisi ¢esitliligi ve verimliligini arttirmak icin ¢ok sayida ve biiyiik 6l¢ekli
“giines santralleri” kurulmalidir. X4: Turist akisi asirt oldugu igin sehirde ve bélgede karayolu
giivenligine ve hava trafigine katkida bulunmak amaciyla “hizli tren” projesine gecilmelidir. X5: I¢
gocti ve carpik insaatciligr sumrlandirmak ve kotii izlerini yok etmek iizere Avrupa-Akdeniz karma
mimarisine dayali “kentsel doniigiim” programi hizlandirilmalidir. Sozkonusu yerel iktisat politikalarin
uygulanmasindan kiiresel degerler elde edecek ve bunlari gelecek kugsaga miras birakacak Antalya ile,
diinyamin en yasanabilir ve en yenilik¢i sehirlerinden Barselona arasinda “kardes sehir” iliskisi
kurulmalidr. Bu, ortak Akdeniz uygarligina ve antik kentlere ev sahipligi yapmanmin dogal bir geregidir.
Antalya agisindan, yukaridaki bilinmeyen X'leri “bilinir-goriiniir” yapabilmek i¢in toplumun israrli
talebi ve sehir yoneticilerinin de giicli kararliligi sarttir.
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ABSTRACT

The subject and purpose of this study is to examine Antalya, one of Europe's largest tourism
centers, in the context of Barcelona. The reason for considering Barcelona as a lath is that it is a bridge
in the geographic region of Afro-Eurasia like Antalya and it is located in the post-modern Silk Road.
Barcelona is first city of Spain's richest and second one autonomous regions of Catalonia, one of the
most developed cities in the world, while Antalya is only the fifth most developed city according to
Turkey's local socio-economic criteria. In addition, Barcelona is an "alpha city" according to its
globalization and financialization level, while Antalya is not even "beta" or "gamma city". In the vital
sectors such as production, transportation, energy and tourism in order for Antalya to be a global alpha
city like Barcelona and to be a model for sustainable urbanism in Turkey, which is composed of 3-T
(tourism-agriculture-trade), some radical economic policies must be adveanced and applied urgently.
For example: X1: Young unemployment should be reduced by creating new employment and income
areas such as "biotechnology™ and by showing gender justice sensitivity. X2: Efficient agricultural land
should be protected and "farm tourism™ should be widespread to increase added value in tourism. X3:
A large number of large-scale "solar power stations" should be installed in order to increase the
diversity and efficiency of electricity in the city where the solar supply is abundant. X4: As the tourist
flow is excessive, the "high speed train" project should be initiated in order to contribute to road safety
and air traffic in the city and region. X5: The "urban transformation" program based on Euro-
Mediterranean hybrid architecture should be accelerated to limit internal migration and distorted
construction and to eradicate their bad traces. It should establish a "sister city" relationship between
Antalya, which will gain global values from the implementation of local economic policies and inherit
them to the future, and Barcelona, one of the most livable and innovative cities of the world. This is a
natural requirement for hosting the common Mediterranean civilization and ancient cities. In terms of
Antalya, it is necessary for the community to insist on demanding and the strong determination of the
city administrators to make the above unknown X's “known and visible.”

Key Words: Antalya Economy, Barcelona, Economic Policies X
JEL Codes: R58, R59, Z59

1.GIRIS

Antalya Tiirkiye nin, Barselona da Ispanya’ni turizm baskenti sayilmakta olup her iki
sehir Akdeniz havzasinin en 6nemli varis (destinasyon) merkezleri arasinda yer almaktadir.

Diinyada her sehir kendine 6zgiidiir. Zira sehirler yeryiiziiniin parmak izleri gibidir;
hepsi birbirinden farklidir. Salt demografik, kiiltiirel ve sosyoekonomik yap1 bakimindan ya da
gelismislik diizeyi agisindan benzerlik gosterebilirler. Bu baglamda Antalya ile Barselona
arasinda benzer ve farkli yonlerin var olmas1 dogaldir.

Antalya ile Barselona’nin karsilagtirmasini ve Antalya’nin Avrupa’da Barselona gibi
gelismis bir yerel ekonomi olmasini gerektiren nesnel nedenlerin basinda her ikisinin de
Akdeniz kiyr sehri olmalari, diinyanin en gozde turizm sehirleri arasinda bulunmalar1 ve
Antalya’nin Avrupa’da rekabet etmek isteyebilecegi bir sehir varsa onun da ancak Barselona
gibi tinlii bir sehir olabilecegi gelmektedir.

Barselona “3-K” (kozmopolit, karizmatik ve kaotik) ile betimlenebilir:

I. Barselona’y1 kozmopolit yapan; bu sehrin modern, metropol, kiiltiir zengini ve bir
uygarliklar sehri olmasidir. Burada halk iki dil konusurken, ayn1 zamanda Ispanya’nin
en biiyiik Miisliiman ve Yahudi cemaatleri de burada yasamaktadir.
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ii. Barselona karizmatik bir sehirdir; ¢iinkii AB ve Euro para bolgesi iiyesi Ispanya’nin
kiiresel marka sehridir; Ispanya’nin en zengin bélgesi Katalonya’nmn bagskentidir:
Avrupa’da en ¢ok ziyaret edilen 3.sehir olup diinyada da 20.siradadir.*

iii. Barselona, tarih-yogun, egzotik ve gezginlerin ¢ogunun gordigii ve/ya gormek
istedigi yerlerden biri ise de, kaotik bir sehir olarak da anilmaktadir. Bu sehrin gog ve
turizm hareketlerine ¢ok agik olmas1 hirsizlik ve teror olaylarina da ¢ok agik olmasi
riskini dogurmustur.? Ote yandan, diinyanin en popiiler “Bitmeyen Kilise’si® burada
ve Katalanlarin yine hi¢ bitmeyen bagimsizlik miicadelesinin yogunlasti1 yer de
burasidir.

Bu c¢alismada, Antalya icin model olabilecegi tartismaya acilan Barselona bdyle bir
sehirdir. Tiirkiye’de en ¢ok antik kent barindiran Antalya ise; turizm, tarim ve ticareti iceren
“3-T ekonomisi” olarak betimlenebilir. Antalya ili sehirlesme oran1 ve sanayi is kolunda
calisanlarin toplam istihdama orani bakimindan, Tiirkiye ortalamasinin altinda; yillik niifus
artis hizi, kisi basina gayri safi yurti¢i hasila (GSYH) ve tarim kolunda ¢alisanlarin toplam
istihdama oram ise Tiirkiye ortalamasinin iistiindedir (TUIK, 2014: xin).

Helen doneminde Bergama Krali II. Atalos’un (1.0. 160), “Gidip bana yeryiiziindeki
cenneti bulun” dedigi ve askerlerinin gosterdigi yer, Antalya’dir. Ancak Antalya, Insani
Gelisme Endeksi (IGE) verilerine gore pek “cennet” bir yer sayilmamaktadir. Ornegin, 2013
IGE arastirmasinda Antalya (0,719 puanla) bu dlgiite gore, (Tiirkiye nin 69.sirada oldugu)
diinyada 92.siradaki (Orta Amerika — Karayipler bolgesinde yer alan ) —ad1 bile bilinmeyen-
“St. Vincent ve Grenadins” ada iilkesine benzetilmistir (Ozpinar ve Koyuncu, 2016: 6).

2. BARSELONA’NIN EKONOMISi: ANTALYA iLE BiR KARSILASTIRMA

Iber yarmmadasmin kuzeydogu kiyisinda Akdeniz’e bakan ve Katalonya o6zerk
bolgesinin bagkenti olan Barselona; sadece FCB futbol kuliibii igin gegerli olmak tizere hatali
ve popiiler bir sekilde “Bar¢a” olarak ve ayrica yerel halk tarafindan da “Barna” olarak
kisaltilir. Sagrada Familia’nin kii¢iik bazilikasi; ¢ok sayida ve dnemli miizeler, tarihi kiliseler,
fuar ve sergiler, sanat ve kiiltiir merkezleri, parklar ve plajlar biresimi olan Barselona'nin
uluslararasi simgesidir.

Iddia edildigi gibi, eger Katalonya 19. yiizyilda “Ispanya’min fabrikast” idiyse,
Barselona da Ispanya'nin sanayi sermayesi idi. Barselona, 1850'lerden itibaren, birikmis iktisadi
kuvvetler, liman1 ¢evreleyen, sehri kusatan ortacag duvarlarimin 6tesinde patlamis ve uzun
siiredir sehir segkinleri tarafindan geg¢mis bir ekonomi sisteminin bir hatirlaticisi ve
Katalonya'nin gelecekteki refahi i¢in bir engeli olarak goriilen biiyiik bir doniisiim geg¢irmisti.
Barselona, 'biiyiik bir Avrupa kenti', 'giineyin Paris't', sinif farkliliklarinin ortak bir milliyet¢i
caba icinde su altinda kalacag: 'organik bir birlik' olan 'ideal sehir' haline gelecekti; burjuva
katalizorliigiiniin ana kuramcisi olan E. P. de la Riba i¢in Barselona ‘imparatorluk sehri’ haline
gelebilirdi (Ealham, 2005: 2-3).

Militarist anarsizm (1932-36) ve I¢ Savas’tan (1936-1939) sonra Ispanya uzunca bir
stire toplumsal, politik ve iktisadi durgunluk yasads; o yiizden 1940'l1 ve 50'li yillar genellikle
kayip yillar olarak adlandirilir (Conlon, 2011). Askeri bir diktatorliik olarak yonetilen bu iilkede
agir kiiltiirel sansiir vardi ve resmi iktisadi politika da 1950'lerin sonuna kadar kendi kendine
yeterlik seklinde (otarsi) idi. Dahas, uluslararasi toplum tarafindan kinanma, Ispanya'nin savas
sonras1 yillarda Marshall Plani'ndan ¢ikarilmasina neden oldu. Ancak 1975'te diktatoriin
Olimiinden sonra lilke basar1 saglayabildi. Bunda, demokrasiye gecis, 1978'de yerinden
yonetim siireciyle birlikte Ispanya'nin 17 dzerk bélgeye béliinmesi, kapsamli mali 6zerklige
sahip yerel, dogrudan secilmis hiikiimetlerin pay1 biiyiiktiir. 1982'deki ulusal segimleri,
birgogunun demokrasiye ge¢isin asil onay1 olarak gordiigii Sosyalist Parti kazandi. 1986'da
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Ispanya AB’ye katild1 ve neredeyse kesintisiz bir iktisadi biiyiimenin sonucu olarak 1999°da
kisi basina reel GSYIH 18.079 $’a ¢ikt1 (Revuelta, 2002). Ispanya'nin politik ve iktisadi gegis
donemindeki basarisi, bolgesel ve yerel esitsizliklerle golgelenmektedir: Ciinkii zenginlik
Madrid'de, Bask ve Katalonya’daki sanayi sehirlerinde yogunlasirken, yoksulluk ise giineyin
ve bati kirsal kesimlerinde, ayrica azalan sanayi ve ticaret bolgelerinde, Asturias gibi
madencilik alanlarinda stirmektedir (Walker ve Porraz, 2003: 1).

Barselona, C. Columbus'un Amerika'ya dogru yola ¢ikmasindan bu yana ticaretin ve
tasimaciligin yasamsal bir merkezi olan imalat kavsagi olarak hizmet etti. Akdeniz'e ve Fransa
sinirina yakin stratejik konumu, Ispanya'nin baslica sanayi ve ticaret merkezi olmasi kaginilmaz
hale geldi. Barselona, Ispanya'nin GSYH'sinin '4’iinden fazlasin1 olusturmaktadir. Ekonominin
biliyiimesi, Barselona'nin fiziksel genislemesinin arkasindaki itici glic olmustur ve bolge,
yaklagik dort milyon insanin yasadigi biiyiik bir yerel pazardan faydalanmaktadir. Sehir ve
bolge ekonomisi, Ozellikle motorlu ara¢ sanayisi, elektrik miihendisligi, yayincilik, sarap
iiretimi ve tiikketici mallarinda giigliidiir (Conell, 2018).

En ytiksek teknolojilere toplumsal yasamda ve ekonomide (is ve istihdam) yer vererek
“uctan uca akillr sehir yonetimi’ni esas alan Barselona i¢in sehirde sifir emisyon ve turizmde
yiiksek cekicilik hedefliyle ulasilan ileri asamay1 (verimlilik ve kendi kendine yeterlilikten
yaraticilik ve yenilik¢ilige) betimlemek amaciyla “Barselona 5.0 deyimi kullaniimaktadir
(Ferrer, 2014).

Antalya ve Barselona kendilerine 6zgii birer diinya markasidir. Ayrica bu her iki sehir
doga, tarih, kiiltiir ve ekonomi kaynakli ¢cok ¢esitli markalar1 da biinyesinde barindirmaktadir
(Tablo 1).

Tablo 1: Antalya ve Barselona’nin Makro Iktisadi Goriiniimii

Antalya (A) Barselona (B) Karsilagtirma
Nijfus 2.4 1.6 A>B
(milyon kisi) | (Tiirkiye'de 5.) (metropol bolgesi 5.)

20.733 102.2
Alan (km2 A>B

(km2) (Tiirkiye'de 5.) (metropol bélgesi 2500)
Sehir (t): 30-35 milyar $ s )
. . Sehir 67 milyar €

GSYH lerk¥ye. <Ll s f A7) *Metropolitan bolge 142.4 B>A

;quori(;})le GSYH pay1 % 3.2 milyar € (2015)

*Sehir 42 000 €
. *Bolge 30 200 €
K.B. Gel 11 000 B>A
el 3 (2015: SAGP)
(AB ortalamasinin iistiinde)

Turizm ;(Ze rlhn: i E:F;na R Sadece yabanci turistlerden 5
Geliri (y1llik) @ O 16) 8.9 milyar $ (2016) '

+5 yildizli oteller +Seat otomotiv tireti Kezi

+Altin Portakal Film Festivali cat OTOMOTY UTEHI METKEZL | A > B 2
Markalar . +Barselona Futbol Takim

+THY ve Lufthansa’nin esit (FCB) B>A?

ortakliginda kurulan SunExpress

Kaynak: Barselona verileri i¢in bkz. BA - BeC, 2017; Statista, 2018; Antalya verileri i¢in bkz. ATSO,
2015; TUIK, 2013; AKTOB, 2018.
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Sosyo-ekonomik (niifus, istihdam, saglik, egitim, gelir diizeyi, dig ticaret, ulasim,
iletisim, finans, vb. 49 adet) &lgiitler bazinda 2012 yil1 i¢in hazirlanan “Illere gore gelismislik
endeksi’ne (IGE) gore, Antalya, 6.85 (Istanbul’un 5’te 1’ine esit) endeks puaniyla 81 il arasinda
Tiirkiye’nin en gelismis 4.ili olarak goriilmektedir Finansal geligsmislik endeksi bakimindan da
ayni siray1 korumustur (Giil ve Cevik, 2014: 6). Tirkiye’ye gelen yabanci turistlerin yarisi
Antalya’ya gelmektedir.

Diinya sehirleri aragtirmasina gore, 2016’da Barselona, “Alfa-” grubunda yer alan bir
kiiresel sehirdir. Barselona’nin 6niinde Istanbul “Alfa”, arkasinda Ankara “Gama” sehridir
(GawcC, 2016). Diinya Ekonomik Forumu’nun 85 iilkeli 2017 yili siralamasina gore, ilk ligte
San Francisco, NY, Londra var. Barselona, Washington’u gegerek 24.sirada yer almistir (WEF,
2017). Unlii ingiliz Economist dergisinin istikrar, saglik, egitim, altyap1 ve cevre dlgiitlerine
gore endeksledigi “diinyanin en yasanabilir sehirler 2015 listesinde, Barselona 140 sehir
arasinda 31.sirada goriiliirken, Tiirkiye’den listeye sadece Istanbul 113.siradan girmistir (EIU,
2017). Ayrica, Barselona, turistler agisindan Avrupa’nin en popiiler varis noktalarindan biri
olmasina karsin —Prag, Istanbul, Lizbon ve Berlin’in ardindan- (158 €’luk tatil sepeti toplam1
ile) en ucuz 5. sehri kabul edilmistir; en pahalisi ise Ziirih’tir (Lambourne, 2017).

Antalya ile Barselona’nin sosyoekonomik kalkinma bakimindan benzestigi ve
farklilastig1 cesitli 6zelliklerinin (Tablo 2) yanisira birbirlerine kars1 gosterdikleri bazi {istiin ve
zayif yonleri de (Sema 1) bulunmaktadir.

Tablo 2: iktisadi Ac¢idan Benzerlikler ve Farkliliklar

Benzer (~) Ozellikler Farkl (#) Ozellikler

~ Tiirkiye’nin Akdeniz bolgesinin # Tirkiye’nin en biiyiik ve en gelismis
Antalya en biiyiik ve en gelismis sehri 5.sehri

~ Tiirkiye’de turizmin baskenti* # Kentsel doniisiim siirecinde

~ Liman, fuar ve festival sehri # Gorece ucuz miitevazi bir sehir

# Ispanya’nin en biiyiik ve en gelismis
2.sehri
# Kiiresel futbol ekonomisi baglaminda

) LaLiga’da basarili bir futbol takimina
~ Ispanya’nin Katalonya bolgesinin (FCB)sahip®

Barselona en bityik ve el.l ge‘lismis sehl‘ri # Diinyanin en fazla turist ceken 3.sehri ve
~ Ispanya’da turizmin baskenti.” Avrupa’nin en biiyiik 7.havaalanina sahip.
~ Liman sehri, fuar ve moda sehri (2016’da 44 milyon yolcu)

# Kruvazor (cruise) gemiler i¢cin Avrupa ve
Akdeniz’in lideri ve diinyada 4.liman1 (PB
ve BT, 2014: 4).

# Olimpiyat oyunlar1 (1992)’ sehri

Kaynak: Yazara aittir.
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Sema 1: Antalya’nin ve Barselona’nin Ustiinliikleri ve Zayifliklart

Antalya'nin iistiin
taraflart:
1- Afro-Avrasya

kavsaginda yer alan bir
jeostratejik konum.

2-Biiyiiyen ve rekabetci
ekonomisyle Tiirkiye'nin
Barselonasi olmaya aday.

3-Yeni Ipek Yolu
kavsaginda yer almasi.

Antalya'nin zayif
taraflari:

1-ktisadi ve politik
krizlere kars1 kirilgan ve
pazar kaybetmeye egilimli
bir turizm ekonomisi.

2-Antalya ekonomisini
kiigtiltecek sekilde,
gittikce gelisen
ilgelerinden Alanya'nin
ayr1 bir il statiisiine
doniistiiriilme olasilig1.

3-Ufkunu salt turizmle
sinirlandirmasi.

Barselona'nin Ustiin
taraflari;

1-Diinyanin en biiyiik
ticaret, sanayi, turizm ve
finans merkezilerinden
biri olmasi nedeniyle
Kiiresel sehirler liginde
"Alfa sehir" konumunda.

2-Diinyanin en yiiksek
teknolojilk ve yenilik
iissii sehirlerinden biri.

3-Diinyanin en
yasamabilir sehirlerinden
biri.

Barselona'nin zayif
taraflar1:

1-Kiiresel turizm
merkezi oldugu i¢in
kiiresel teror agisindan
riskli bolge.

2-Bagkenti oldugu
Katalan bolgesinin
Ispanya'dan ayrilmak
istenesi.

3- Igsizlik orani oldukca
yiiksek (%20+).

Kaynak: Yazara aittir.

3. ANTALYA’NIN BARSELONA’YA YETISMESI iCiN GEREKLI IKTiSAT
POLITIKALARI

Antalya’nin, mevcut iktisadi gostergelere gore -genel olarak- Barselona’nin gerisinde
oldugu agiktir. Ancak Barselona’y1 yakalamasi ya da onunla arasindaki makasi kapatmasi i¢in
Antalya, —hiikiimetin de yardimiyla yerel yonetim tarafindan uygulanacak iktisat politikalar
sayesinde- gizilgiiglerini (potansiyellerini) harekete gecirebilir ve dnemli bir basar1 saglayabilir.

Sektorel ve kentsel planlamalar kapsaminda turizm, enerji, biyoteknoloji, balik¢ilik gibi
iktisat politikasi (krediler + vergiler) araclarinin kullanilabilecegi alanlar segilirse, -bir kismi
Barselona’dan esinlenerek, bir kism1 da 6zgiin olabilecek sekilde- Antalya ekonomisine bir dizi
yeni degerler (X) eklenebilir. Asagida maddeler halinde siralandig1 gibi, bu degerlerin iginden
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“iktisadi” nitelikte ya da iktisadi geri doniisii olanlar secilmistir. Burada adi1 gecen bir degerin
herhangi yeni bir marka, kurulabilecek zincir fabrikalar, yeni bir iiretim modeli, vs. olmasi
mimkiindiir. Kisa, orta ve uzun vadede hayata gecirilmesi beklenen bu iktisadi degerlerin her
biri bir proje paketi (hedef kitle, pazar payi, blit¢cenin finansmani, vb.) icinde diisiiniilebilir.
Ornegin:

X1: Turizmde akilli ve engelsiz varis noktasi olmak: Tiirkiye’de turizm denilince ilk akla
gelen sehir Antalya olduguna gore, onun hem akilli turizm ve hem de erisilebilir turizmle
Ozdeslesmesi gerektigi son derece normaldir. “Akilli turizm”; iyi kaynak dagilimi, etkin ve
hak¢a yoOnetisim, siirdiirtilebilirlik ve yasam kalitesi elde etmek i¢in yenilik¢i teknolojileri
kullanma cabalarini igerir (aktaran Celik ve Topsakal, 2017: 151 ve 157) ve Antalya —o6zellikle
yerel yonetim bazinda- bir siireden beri bu ¢abalarin i¢indedir. Diinyada pazar1 genislemeye
baslayan “erisilebilir turizm” ise; gérme, isitme, hareket kisitlig1 vb. olan bireylerin erisebilirlik
gereksinimlerinin esitce ve kisilerden bagimsiz karsilanmasina yonelik evrensel olarak
tasarlanmig turistik iirlinlin, hizmetin ve ortamin sunulmasini ve paydaslar arasinda isbirligi
siirecini de iceren bir turizm seklidir (aktaran Ozogul ve G-Baran, 2017: 1421). Bu ¢ergevede
uygun fiyatlarla c¢alisacak olan tur programlar1 / operatorleri; otel ve ¢evresi bazinda 6zel
diizenlemeleri 6nceden (coktan) yapmis olan Antalya’yi, engelli turistler icin engellerin
asilacag giizel yerlerden biri haline getirebilecektir.

X2: Tarim turizmini geligtirmek: Verimli tarimsal topraklar -turizme feda edilmemek ve
firsat maliyeti yaratmamak tizere-, Antalya ve yakin ¢evresinde siirekli biiyliyen deniz turizmi
ve liiks oteller sektorti icin gbzden ¢ikarilmamals, tersine, ¢iftlik turizmi faaliyetleri kapsaminda
korunmalidir. Ciftlik turizmi diginda saglik turizmi de; geleneksel tatil turizmine segenek ya da
tamamlayic1 birer unsur olarak gelistirilmelidir.

X3:Giines ve riizgar agrlikly yenilenebilir enerji yatirimlarina yonelmek: Insan ve
cevre dostu olan giines ve riizgar enerji kaynaklari, siirdiiriilebilir ekonominin bir gercegi ve
geregi olarak, Antalya’daki konut ve sanayi tesisleri i¢in de idealdir. Giinesi bol olan ve iilke
ortalamasmin ¢ok iizerinde sicak geciren Antalya’da® elektrik tiiketimini verimli ve ucuz
kilmak i¢in ¢atilar giines panelleri ve tarlalar da gilines santralleri ile donatilmalidir. Glines
santrallerinin kurulum ve bakim maliyetleri 2-5 yilda kendi kendini finanse edebilmektedir. Bir
iktisadi riizgér enerjisi santrali (RES ) yatirimi i¢in 7+ m/s riizgéar hiz1 ve % 35+ kapasite faktorti
gerekmektedir. Yapilan fizibilite ¢alismalaria gore, Antalya’da 234 km2’lik alana 1170 MW
toplam gii¢ kapasitesinde RES’ler kurulabilir (ETK-YEGM, 2018). Giinesin goz kamastirici ve
rlizgarin da serinletici Ozellikleri elektrik faturalarinda elde edilecek tasarruflarla da
kanitlanabilir.

X4: Biyoteknoloji iissii olmak: Antalya, Barselona’nin ileride oldugu biyoteknolojik
iretim modelini insa etmelidir; bdylece yeni bir istihdam ve ihracat pazarlari yaratabilir.
Biyoteknoloji, ileri diizeyde ve pahali bir tarimsal-sinai karma yatirim tiiriidiir. Modern
teknolojinin doganin insan i¢in faydali alanlarina (gida ve tohum, ilag, biyolojik temizlik,
kozmetik, vb) uygulanmasi demek olan biyoteknolojiyi yeni iiretim, istihdam ve yabanci
sermayeyi ¢ekme olanaklarina dontistiirdiigii oranda, Antalya, turizme ek olarak tilke ve Avrupa
ekonomisinde ciddi bir farkindalik yaratabilecektir.

X5: Siirdiiriilebilir balikciiga acilmak:® Antalya’da turizm ve balik¢ilik birbirinin
secenegi degil, tamamlayicisi ya da destekleyicisi niteligindedir.’ Uzun dénemde balik
miktarimi koruyup artirmak icin balik¢ilik alanlarinin biyolojik kapasitesinin genisletilmesi ve
deniz yagam alanlarinin (habitatlarinin) iyilestirilmesi gerekir. Bu baglamda Tiirkiye’de denizel
biyolojik ¢esitliligi agisindan Antalya’nin Kas-Kekova Ozel Cevre Koruma Bolgesi —habitat
kayb1 ve avlanma baskisina karsin- oldukca zengindir. Ayrica Akdeniz’de 2004 yilindan beri
agirlikli olarak Antalya Korfezi agiklarinda yaklasik 10 tekneden olusan bir balik¢i filosu
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orkinos, kili¢ ve ton balig1 avlamaktadir (Ceyhan ve ark., 2011). Dogu Akdeniz’in balik
iiretiminin son yillarda artmasinin nedeni, etkin bir balik¢ilik yonetimi degil, Siiveys Kanali
yoluyla Kizildeniz’den Akdeniz’e gegis yapan yabanci tiirlerin bolgeye yerlesmeleridir. Av
cesitliliginin % 10’luk dilimi yabanci balik ve karides tiirlerinden olusmaktadir (Demirel ve
Demir, 2013: 10-vd). Saglikli beslenmenin ve saglikli nesil yetistirmenin bir geregi ve sonucu
olarak, siirdiiriilebilir balik¢iligin bir kalkinma politikasina déntismesinde —Tiirkiye’de marjinal
mesleklerden biri olmaktan ivedilikle cikarilmasi gereken- Su Uriinleri Miihendisligi’ne
yasamsal bir rol diismektedir.

X6: Hizlandirilmis degil hizli tren projesini hayata gecirmek: Hizli tren diizenine sahip
olmamak, hem Antalya’nin turizmin baskentliligi ile ¢elisen bir durum ve hem de “ulasimda
devrim” zincirinde eksik birakilan bir halkadir. Gelismis iilkelerde trenle yolcu ve yiik
tasimacilig1 oldukca dnemsenmektedir. Barselonal! ya da benzeri merkezler model almarak
kurulacak ya da yenilecek demiryolu altyapisi ve istasyonlar sayesinde Antalya ile diger
metropol sehirler arasinda, her giin en az iki sefer olmak tizere hizli trenle ulagim saglanmalidir.
Bu durumda havayolu ve karayolu trafigi de rahatlamis olabilecektir.

X7: Kentsel doniisiimle sosyoekonomide (de) doniismek: I¢ goce -ve kiiresellesmeyle
birlikte- dis géce de agik hale gelmis olan Antalya’da da siiregen (kronik) garpik kentlesme
sorunu var, fakat turizmin inci sehri olmasma uygun kendine 6zgii bir mimarisi yok ve bu
acidan Barselona’nin ¢ok gerisinde kalimmistir. Ceyrek yiizyillik bir zamana yayilarak
bitirilmesi gereken kentsel doniisiim projeleri, Barselona’daki gibi gotik, barok ve modern
mimari tarzlarda insa edilen saglam ve estetik binalarin Antalya’ya kazandirilmasi ve boylece
devam eden sosyoekonomik gelisme igin firsata doniistiiriilmelidir.

Dogal olarak, Antalya i¢in s6z sahibi olan iktisadi karar birimleri (bakanliklar, valilik,
biiyliksehir ve ilge belediyeleri, 6zel sektor, sivil toplum kuruluslari, lniversiteler, vb.)
uygulanabilir projeler yaptiklarinda, yukaridaki maddelerin sayisi ve niteligi daha
artabilecektir.

4. SONUC VYERiNE: ANTALYA’NIN BARSELONA BAGLAMINDA
GELECEGI

Tiirkiye ile Ispanya’nin, ortak tarihsel ve Kkiiltiirel degerler bakimindan, BM’nin
gozetiminde 2005°te baslatip 2015°te rafa kaldirdiklar1 uluslararast “uygarlikiar ittifaki”
projesini, Antalya ile Barselona sehirlerarasi diizeyde yeniden canlandirarak siirdiiriilebilir
kilabilir.

Iki dilli (Ispanyolca ve Katalanca konusulan) Barselona, ispanya’nin dogusunda yer
almasina karsin en zengin Katalan bolgesinin bagsehridir. Cografi olarak Magrip (kuzeybati
Afrika) iilkeleri ve eski Ispanyol somiirgesi Latin Amerika i¢in bir kdprii gérevini gérmektedir.
Tiirkiye’de dogunun “ters talihi” orasi i¢in gegerli degildir.

Bu makalede, Antalya iizerinden Barselona, Barselona iizerinden de Antalya yeniden
‘kesfedilmek’ istenmistir. C. Colombus da Barselona limanindan hareket ederek Amerika
kitasin1 kesfetmisti. Colombus’un kolonici mirast temsil ettigi, gilinlimiizde Katalanlarla
Ispanyollar arasinda canl1 bir tartisma bir konusu'? haline gelmistir.

Katalan ve Barselona turizm otoritelerinin 2020 icin hazirladiklar1 bildirgeye gore,
turizm Katalan toplumunda 6nemli bir rol oynamistir ve turizm gelisimi bu olgun asamasinda
kazanilan deneyim, Katalanlar1 Barselona ve Katalonya'daki turizmin geleceginde; “sehir
sakinleri ile ziyaretciler arasinda denge”, “siirdiiriilebilir ve sorumlu turizm”, “bdlgede ve
toplumu daha esit yayma”, vb. hedeflerde yeni meydan okumalar yapmaya itmistir (Santoma,

Goodwin, Torrent, ?: 2).
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Antalya i¢in hazirlanan “2023 Vizyon” belgesi ise, sehrin niifusunun 2.6 milyonu
asacagl, (2011°den 2023’e) istihdamin 900 binden 1.4 milyon kisiye, turist sayisinin 13
milyondan 22 milyona, turizm gelirinin 8.3’ten 14.8 milyar $’a ve kisi basina diisen GSYH’nin
de 12°den 22 bin $’a ¢ikacagi bir “iyimser tahmin senaryosu ’na dayanmaktadir. Yeni vizyon
ile Antalya’nin; Tiirkiye’nin biiyiime ve kriz konjonktiirlerine kars1 hassas ve biiylik bir sehir
pazari oldugu ve “liriin tuzagi '3 olarak goriilen turizmin de halen lokomotif ve rekabetci sektor
olarak kabul goriilmektedir (ANSIAD-TURKONFOD, 2015: 114-5).

Antalya’nin “A”s1 ile Barselona’nin “B”’si birlestirildiginde ortaya dikkat ¢ekici bir
“AB” kisaltmasi ¢ikar; fakat bu kisaltmanin bir diger ¢esitlemesi olan AB ise, tam iiyelik i¢in
s0z verdigi halde Tiirkiye’yi arasina almak istemeyen ve bunu da miizakere siirecini
uzatmasindan belli eden Avrupa Birligi demektir. Ote yandan Antalya, turizm ve diger yollarla
cagdas diinyanin baris ortamina katkida bulunmaya devam etmek tizere, 2023 Vizyonu adina ya
da onun bir pargasi olarak, Barselona’y1 kardes sehir olarak segebilir.'* Barselona’nin, -istanbul
ve Gazze’nin de aralarinda bulundugu- diinyanin birgok dnemli sehriyle kardes® olmasi,
Antalya’y1 bu yonde kararli bir adim atmasini hizlandirabilir.
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NOTLAR

! Barselona, bilim iiretiminde Avrupa’mn 4., diinyanm da 11.merkezi olacak kadar teknolojik ve yenilikgi bir
sehirdir. 8 bini agkin turizm sirketi, 90 bin calisani, sehir merkezine 8 milyon turistin 18 milyon gecelemesi
karsiliginda 3,7 milyar avroluk kredi kart1 harcamasi ile turizm, Barselona’da ticaretten sonra en stratejik 2.sektor
konumundadir (2014 verileri i¢in bkz. BA-BcC, 2015) .

2 Bu sehir i¢in Goodwin (2016: 3) sehrin huzurunu bozan ya da bozmaya hazir uyusturucu saticilari ve fahiseler

ile i¢ ice gecmis ve sehrin daha iyi yonetilmesi yoniinde hassasiyetleri arttiran —biraz ironi yikli- ‘terdrist
turistler’ ya da ‘turist teréristler in varh@ma dikkat cekmektedir.

8 Gergek adi “La Sagrada Familia” (Kutsal Aile) olan, Ispanya'nin Barselona sehrinde bulunan ve modern
mimarinin 6nciilerinden sayilan A. Gaudi'nin 1883 yilinda devraldig: fakat 1926 yilinda bir tramvayin altinda
kalarak 6lmesi sonucu yarim kalan ve 2026’da yapiminin tamamlanmasi beklenen bir bazilikadir.

2015°te, yarist Almanya ve Rusya’dan olmak {iizere toplam yaklastk 20 milyon yabanci turist Antalya
havalimanina giris yapmis olup; diger yollarla Antalya’ya gelen yabancilarin sayis1 36 milyon kisiyi ge¢mistir.
Gelis nedeni %64 ile gezi ve eglence seklinde olup konaklama tesislerindeki doluluk oran1 %51°dir (ATSO,
2016: 33 ve 39). Antalya ve turistik ilgelerinde 2014°te konaklama tesislerindeki geceleme (giin) sayist
(istanbul’un 3 katindan fazla) 80.3 milyon olup bu Tiirkiye nin % 44’{ine esittir (BAKA, 2016: 39).

5 Ispanya, Diinyada (Fransa ve ABD’den sonra) en fazla turist ceken ve (ABD ve Cin’den sonra) en fazla turizm

geliri elde eden 3.ilkedir (ATSO, 2016: 37). Turizmden dolayr ‘uyumayan’ bir sehir oldugu sdylenen
Barselona’da yasayan halkin, Belediye tarafindan yapilan bir ankete gore, ilk {i¢ biiylik sorunun “turistler”,
“igsizler” ve “trafik” olarak siraladig1 goriilmektedir (Bloomberg, 2017). 2016°da, kendi niifusunun neredeyse
20 kat1 turist (30 milyon) ¢ektigi diisiiniiliirse, sakinlige hasret Barselonalilarin turizmi sadece altin yumurtlayan
tavuk olarak algilamamalar1 normaldir. Ote yandan, Maount (2015), “Barcelona: Kendi turizm bagarisinin
kurbant mi1?” diye soruyor. En turistik banliydlerinde konut sakinleri evlerini kisa siireli kiralamaya
doniistiirdiikleri i¢in dairelerini kaybediyorlar. Turist agiriliklari nedeniyle Barceloneta sakinleri, turist
ordularinin gsehrin yerel kimlik kaybina ugrattigindan, mahallelerinin "tema parklar1" haline geldiginden
sikdyet ediyorlar.

6 FCB, diinyanin en biiyiik, en ¢ok taninan ve diinyanin en zengin ve en pahali ilk on futbol kuliibii arasinda yer

almaktadir. [27.11.2016 tarihli Financial Times’daki bir habere goére FCB Katalanlarin temsilcisi olmasi
nedeniyle, nerede ise yiiz yil1 agkin bir siire formalarimnin iistiine hig bir sponsor reklami koymamis. Hatta 1920°1i
yillarda diktatér Franco’ya bile baskaldirmig. Bir istisna olarak ise son dénemde, 2006'da formasina Unicef
reklamini koyarak ¢ocuklara yardim igin 1.5 milyon € aktarmis. Ancak Barcelona gibi dev bir kuliip bile 2010
yilinda 500 milyon € borg sorunu giindeme gelince Katar ile 150 milyon €’luk bir reklam anlasma yapmak ve de
Katar Havayollari ile olan anlagmalar1 bir y1l uzatmak zorunda kalmis (Gokge, 2016).]

" Yaklagik 195 milyar pesata (=1.95 milyar $) biiyiikliigiinde bir biit¢eyle diizenlenen “Barselona’92 Olimpiyat

Oyunlari’ndan 358 milyon pesata net gelir elde edilmistir. Olimpiyat Oyunlarinin mirast ve Barselona'nin
stratejik perspektifleri: Olimpiyat Oyunlarinin dogrudan ve dolayl yatirimlar insaat ve teghizatlarin yani sira
sivil ingaat projelerinde ve altyapilarda goriilmiistiir. Siirekli istihdam, ‘92 Oyunlarinin mirasini olugturmaktadir.
Bu miras, Barselona'nin kentsel doniisimiinde ve iktisadi yapida (hizmet sektoriiniin biiylimesi, merkeziyet,
uluslararasilagma, ¢ekicilik, verimlilik, rekabetgilik) sentezlenmistir. Olimpiyat diirtiisinden faydalanma
olanaklari, yiiksek artt degerli etkinliklerde uzmanlasmig bir hizmet merkezi roliinii pekistirme agikca
goriilmektedir (Brunet, 1995: 4 ve 11).

8 Ayrica Antalya’nm ve gevresinin giines enerjisi gizilgiicii bakimindan bkz. BAKA, 2011.

® Ekolojik ve sosyo-ekonomik bir igerige sahip olan siirdiiriilebilirlik terimi, balikgilik biliminde; gelecek

donemlerde de avlanabilecek balik bulabilmek igin, her tiirlii yasadisi ve kayit dis1 yollari kapatarak, mevcut
avlanan balik miktar1 belli bir diizeyde iken stoklarin yonetilmesi demektir.

10 Begburs ve Kebapgioglu’nun (2006: 357) vurguladiklari gibi; Antalya’da turizmden o6nce balikgilik
yapilmaktaydi, turizmin gelismesine ragmen balik¢ilik yapilmaya devam edilmektedir ve gelecekte de yapilmaya
devam edilmelidir. Bu iki sektor, pazarlama noktasinda birbiriyle kesigsme ve etkilesim igindedir, zira taze su
iirtinleri sevilerek tiiketilen ve birgok turist tarafindan tercih edilen bir gidadir.

11310 km / saat (193 mil / saat) hizlar i¢in tasarlanan demiryolu ag1t RENFE'nin AVE hizli vagon sistemi, Madrid-
Barselona'daki yiiksek hizli demir yolu hattt olmasiyla 2008 yilinda Madrid'den Barselona'ya kadar uzatilmstir.
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12Kristof Kolomb (KK) heykeli Barselona’nmin tarihsel simgelerinden biridir Barselona’nim iinlii caddesi La
Rambla’nin deniz tarafinda en ugta bulunan bronz heykel, tnlii kasifin 1492°de Amerika’ya yaptigi ilk
seyahatinden Barselona’ya doniisii simgelemektedir. 1888 Evrensel Sergi sirasinda Katalonya donanma
karargahmin dis kismia dikilen heykel 60 metre uzunluktadir. Ispanya’nin Katalonya 6zerk bolgesinden bir
grup sol gortslii (CUP Capgirem konsey tiyeleri), KK’nin kolonici mirasinin sehir tarafindan sahiplenilmemesi
gerektigini one siirerek, kasifin yiiz yildan uzun bir siiredir Barcelona’da bulunan heykelinin kaldirilmasi
gerektigini savundular. Heykelin kaidesinde ise KK’nin meslektaslarina, Kral Ferdinand ve Kralice Isabella’ya
sayglt durusunda bulunuluyor. Konsey iyelerine goére daha uygun olan ise, “Emperyalizme, baskiya
ve Afrikali Amerikalilara yonelik irk ayrimina karst Amerikan direnisini” gésteren bir amit dikmek (T24,
28/9/2016).

13 Tiirkiye’ye gelen her 3 turistten 1’ini (yaklagik 38 milyondan 13 milyon) tek bagma ¢eken Antalya, “orta gelir
tuzagi” iginde olan bolgeler arasinda turizmle 6ne ¢ikmig; fakat turist bagina gelirini artiramamis ve turizmde
doniisiime gidememistir. Deniz-giines turizmindeki iistiinliigii sonuna kadar kullanmig olan sektor, son yillarda
turist basma gelirinde artis saglayamamaktadir. Benzer bir sekilde, tarimdaki iiretim degerleri iizerine son
yillarda ¢ikilamamakta ve mevcut kanallarla satig olanaklart kisitli kalmaktadir. Her iki sektérde de mevcut
iiretilen iriinlerin talep gelir esnekliginin diisiik olmasi, Antalya ekonomisini uluslararasi ekonomilerde talep
daralmalarina asir1 kirilgan hale getirmektedir. Bir baska deyisle, ,Antalya giiclii oldugu ve bugiine kadar gelirini
artird1g1 sektorlerde iiriin tuzagia diismiistiir (ANSIAD — TURKONFED, 2015: 10).

1% Antalya’min mevcut kardes sehirleri: Rostov-Na-Donu, Rusya, 1995; Niirnberg, Almanya, 1997; Bat Yam;
Israil, 1997; Gazimagusa, KKTC, 2000; Kazan-Tataristan, Rusya, 2002, Taldikorgan, Kazakistan, 2003; Yalta,
Ukrayna, 2008; Malmé, isveg, 2008; Austin-Teksas, ABD, 2008; Mostar, Bosna-Hersek, 2011; Haikou, Cin,
2011; Kunming, Cin, 2012; Jeonju, G. Kore, 2013; Miami, ABD, 2017.

15 Barselona'nin kardes sehirleri: Montpellier, Fransa, 1963; Rio de Janeiro, Brezilya, 1972; Monterrey, Meksika,
1977; Busan, Giiney Kore, 1983; Boston, ABD, 1983; Koln, Almanya, 1984; Sao Paulo, Brezilya, 1985;
Montevideo, Uruguay, 1985; Saint Petersburg, Rusya, 1985; Havana, Kiiba, 1993; Kobe, Japonya, 1993;
Antwerp, Belcika, 1997; Istanbul, Tiirkiye, 1997; Dublin, Irlanda, 1998; Gazze, Filistin, 1998; Tel Aviv, Israil,
1998; Atina, Yunanistan, 1999; Saraybosna, Bosna-Hersek, 2000; Valparaiso, Sili, 2001; Sanghay, Cin, 2001;
Dubai, Birlesik Arap Emirlikleri, 2006; San Francisco, Kaliforniya, ABD, 2010;
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