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Ozet

edilmesini saglar. Kurumsal kimligin olusturulmasinda ise o kurumun i¢ mekan

tasarim1 Onemli bir etkiye sahiptir. Bu nedenle calismanin amaci, i¢ mekan
tasariminin kurum kimligine uygun olup olmadiginin belirlenmesini saglayacak bir yonte-
min Onerilmesi olarak belirlenmistir. Tanimlanan bu amag¢ dogrultusunda ilk agamada ku-
rumsal kimlik kavrami ve i¢ mekan tasarimuyla olan iliskisi tariflenmistir. Tkinci asamada ic
mekan1 olusturan bilesenlerin farkli sekillerde algilanmalarini saglayan renk, doku, form
gibi tasarim Ggelerinin tasidiklari anlamlar tanimlanmistir. Caligmanin en son asamasinda
ise yontem Onerisinde bulunulmus ve ydntemin kullanilabilirligi bir 6rnek uygulamayla
ispatlanmigtir. Calisma kapsaminda Onerilen bu yontemle i¢ mekan tasarimimin kurum
kimligine hangi oranda uygun oldugu belirlenebilecektir. Ayrica mekéani olusturan bilesen-
lerin kurum kimligiyle benzesmeyen tasarim bilesenleri tespit edilebilecek ve bu tespitler
yardimiyla dogru revizyonlar yapilabilecektir.

K urumsal kimlik bir kurumun rakipleri arasindan siyrilmasini, bagka bir deyisle fark
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Abstract

The corporate identity of a corporation provides itself to get ahead of its rivals. Interior
design of the corporation is significantly important in creating visual corporate identity.
Thus the aim of this study is designated to suggest a method aimed at measuring interior
design’s eligibility for corporate identity. Towards this aim initially the term of “corporate
identity” and its relevance are defined. In the second stage it’s described that the design
elements which explain the different perception of interior components. Finally, the method
was suggested and sample case was developed to prove the usability of this method. With
this method the eligibility of an interior design will be find. Besides, the components of
interior does not fit the corporate identity will be determined.
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Giris

Bir kurumun kurumsal kimligi, o kurumun rakipleri arasindan siyrilmasini, bagka
bir deyisle farkedilmesini saglar (Douglas ve Craig, 1995). Dowling (1994)’ e gore
fark edilmek kurumun fiziksel gériiniimii, yani gorsel kurumsal kimligiyle dogru-
dan ilgilidir. Bu gorsel kurumsal kimlik; o kurumun kiiltiirii, kurumsal davranisi,
stratejisi, Urlinleri, iletisim ve tasarim 6gelerinden etkilenir (Dowling ve Kabanoff,
1996). S6zkonusu 6gelerin bir araya gelmesiyle kurumun gorsel kurumsal kimligi
olusur ve kurumun iletisim dizaynini meydana getirir. Gorsel kurumsal kimligin
bi¢imlenisinde ise kurumun i¢ mekan tasarimi Onemli derecede etkilidir
(Goodman, 1998; Hatch ve Schultz, 1997). Baska bir deyisle bir kurum i¢in tanim-
lanmis olan kurumsal kimlikle o kuruma ait mekéan diizenlemelerinin algisal an-
lamlarinin birbiriyle uyumlu olmalari gerekmektedir. Oyle ise “i¢ mekan tasarimi-
nin algisal anlaminin kurum kimligine uygun olup olmadigi nasil belirlenecek?”
sorusu karsimiza ¢ikmaktadir. Bu sorunun cevaplandirilmasina yonelik yapilan
literatiir arastirmalar1 sonucunda sdzkonusu problemin agiklanmasina yardimci
olacak bir Oneriye rastlanmamistir. Bu nedenle ¢aligmanin kapsam ve amaci; i¢
mekan tasarimmin kurum kimligine uygun olup olmadiginin belirlenmesini sagla-
yacak bir yontemin Onerilmesi olarak belirlenmistir.

Tanimlanan bu kapsam ve amag¢ dogrultusunda ¢aligmanin metodolojisi olarak ilk
asamada kurumsal kimlik kavrami ve i¢ mekan tasarimiyla olan iligkisi tariflene-
cektir. Ikinci asamada i¢ mekan bilesenlerinin farkli sekillerde algilanmalarimi
saglayan renk, doku, form gibi tasarim 6gelerinin tasidiklari anlamlar belirlenmis-
tir. Daha sonra elde edilen tiim bilgiler dogrultusunda i¢ mekan tasariminin kurum
kimligine uygun olup olmadiginin belirlenmesini saglayacak bir yontem Onerisin-
de bulunulacaktir. Calismanin en son agsamasinda ise bir 6rnek uygulama gelistiri-
lerek Onerilen yontemin kullanilabilirligi ispatlanacaktir.

1. Kurumsal Kimlik Kavram ve i¢ Mekan Tasarimyla Olan iliskisi

Ic mekan tasariminin kurum kimligine uygun olup olmadiginin belirlenmesiyle
ilgili bir yontem Onerisinde bulunabilmek i¢in herseyden once kurumsal kimlik
kavraminin ve i¢ mekan tasarimiyla olan iliskisinin tariflenmesi gerekmektedir.
Kurumsal kimlik kavrami Alessandri (2001)’ e gore rekabet istiinligii saglayan
bir stratejik yonetim aracidir ve bir isletmenin sosyal paydaslarina, rakiplerine,
hedef kitlesine kendisini kabul ettirmek, isletmeye olan inanci olusturmak ya da
saglamlastirmak, itibar kazanmak gibi amaglarin gergeklestirilmesinde en 6nemli
rolii {istlenir. Bir kimlik sahibi olmak, “gdriilmeyi”, digerlerinin arasindan siyrila-
rak farkli algilanmay:1 saglamaktadir (Brassington ve Pettitt, 2003). Bu anlayisla
bakildiginda ise kurumsal kimlik, gorsel tasarim elemanlarindan (Kottasz, Bennet,
Savani ve Choudhury, 2008; Selame ve Selame, 1975), isletmenin kendini hedef
kitleye sunarken kullandig1 fiziksel ve davranigsal kimlik &gelerine kadar uzanir
(Abratt, 1989; Balmer, 1993; Marwick ve Fill, 1997; van Rekom, 1997; van Riel
ve Balmer, 1997; Gray ve Balmer, 1998; Topalian 1984). En basit sekliyle sdyle-
mek gerekirse kurumsal kimlik bir isletmenin kendisini nasil gordiigii ve digerleri
tarafindan nasil goriinmek istedigi olarak ifade edilebilir (Melewar and Saunders,
1999). Kurumsal kimligi olusturan ogeler ise Sekil 1’ deki gibi tariflenmektedir
(Margulies, 1977; Olins, 1989; Anson, 2000):
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Sekil 1. Kurumsal Kimlik Ogeleri

Kurumsal dizayn (gorsel kurumsal kimlik) kurum kimliginin dort temel d6gesinden
biridir. Kurumsal kimlik kavramsal bir boyuttur. Kurumsal dizayn ise bu kavramin
bi¢cime doniismesidir. Kurumsal dizayn, bir kurulusun i¢ mekan tasarimindan,
logosuna; kullanilan tiim basili evraklardan, satig ya da servis elemanlarinin giysi-
lerine ve hatta tasitlarin tasarimina kadar genis bir yelpaze iginde, yapilan ise
uygun dizayn edilmis goriintiisiidiir (van den Bosch, de Jong ve Elving, 2006).
Kurum kimligini ve kurum kiiltiiriinii ac¢iga ¢ikaran ve iletisimini saglayan en
onemli 6ge kurumsal dizayndir (Uzoglu, 2005). Kurumsal dizayn, kimlik, itibar ve
iliski yonetiminin énemli bir pargasidir ve bir isletmenin kendisini dahili ve harici
paydaslarina ifade etmesinde etkin bir role sahiptir (Birkigt ve Stadler, 1986; Van
Riel, 1995).

Kurumsal dizaynin en 6nemli pargalarindan biri ise kurumun i¢ mekan tasarimidir
(Perry ve Wisnom, 2003; Colman ve dig., 1995). Bagka bir deyisle i¢ mekan
tasarimimin kurum kimligine uygun olmasi, kurum kimliginin dogru anlasilmasi
acisindan son derece 6nemlidir. Bir i¢ mekan tasarimmin kurum kimligine uygun
olup olmadiginin anlasilabilmesi i¢in ise o mekani olusturan bilesenlerin farkli
sekillerde goriinmelerini saglayan renk, doku, form gibi tasarim 6gelerinin tasidik-
lar1 algisal anlamlarin bilinmesi gerekmektedir. Bu nedenle ¢alismanin bundan
sonraki agamasinda i¢ mekan tasarim ogeleri ve bunlarin algisal anlamlar1 tanim-
lanacaktir.

2. i¢ Mekan Tasarim Ogeleri ve Algisal Anlamlar:

Bir mekéni olusturan mobilya, aksesuar, zemin gibi tiim bilesenlerin gorsel etkile-
ri, onlarin tasarim 6geleri olan; nokta, ¢izgi, renk, form ve dokunun uyaric1 6zel-
liklerinden etkilenerek bunlarin herbirine anlam yiiklemesiyle olusur (Dommelen,
1965). Ornegin; cizgi yalnizca yonii belirlemez, ayni zamanda ruhsal durumun
sembolil ve genislik ya da yiiksekligin ifadesi anlamina da gelir. Ayrica ¢izgi ka-
linlasip incelerek, keskinlesip yumusayarak, koyulasip acilarak, bicim ve diizene
151k degerleri katar, etkinlik kazandirir. Boylece duygusal bir giice erigerek tasari-
ma Ozgiin bir anlam katar (Kalinkara, 2001). Form objenin aldig1 bi¢imdir ve dik-
dortgen, kare, iiggen, oval gibi farkli sekillerde olabilir. Uggenler ve diyagonaller
genellikle dinamik 6zellik gosterip hareketi belirtirken, yatay bir dikddrtgen din-
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ginligi ¢agristirir. Tiim formlarin diiz ya da piiriizli, parlak ya da mat, yaumusak ya
da sert bicimde dokular1 vardir. Farkli dokularla sicak ya da soguk mekanlar yara-
tilabilir. Renk ise mekan algisim1 en yiliksek oranda etkileyen tasarim Ogesidir.
Kirmizi kullanilarak enerji elde edilebilirken, yesille huzur ve dinginlik saglanabi-
lir. Tasarim &gelerinin yiiklendikleri bu tiir algisal anlamlarin tiimiiniin tespitine
yonelik yapilan literatiir aragtirmalarinda ise Tablo 1’ deki sonuglar elde edilmistir.

Tablo 1. ic Mekan Tasarim Ogelerinin Algisal Anlamlari

i¢c Mekan
Tasarim Algisal Anlamlar:
Ogeleri

Serbest kullanilmis noktalar bir grup ya da yayilma igerisinde bulunduklarinda,
ylizey iizerinde bir gerilim ve gorsel enerji degisikligi yaratir (Kalinkara, 2001).

Nokta Bir baslangici ifade eder (Kalinkara, 2001).
Bir yer, mahal ifade eder (Kalinkara, 2001).

Birden fazla oldugunda yo6n belirtir (Kalinkara, 2001).

Zigzag cizgiler, bir seri hareket ve heyecan hissi ifade eder (Giirer, 1990)

Diiz ¢izgi duraganligi ifade eder (Kalinkara, 2001).

Yatay ve diisey ¢izgilerin 90° lik aciyla birbirlerine bitisik ya da birbirlerinden ayr1
diizende bir yiizeye yerlestirilmeleri durumunda devinimsizlik ve duraganlik etkisi
yaratir (Kalinkara, 2001).

Vasily Kandinsky, yatay ¢izgiyi soguk, diisey ¢izgiyi sicak olarak nitelemistir
(Senyapi, 1996).

Birbirine bitisik ya da ayr olarak 90° agiyla yerlestirilmis diiz ¢izgiler arasinda
yeralan yine diiz ama koselerine yerlestirilmis ¢izgiler duraganlik etkisini ortadan
kaldirmasa da bir kirpint1 etkisinin dogmasina yol agar (Bilgin, 1994).

Diiz ¢izgilerin diisey-yatay ekseninden sapmis, saga sola yatik olmalari tam dura-
ganlik etkisinin bir 6l¢iide hafiflemesini saglar (Kalinkara, 2001).

Diisey - yatay eksenler yer ¢cekimini simgeledigi igin, bu eksenlere kosut olmayan
cizgiler diiz de olsalar ¢ekimden kurtulmus, kararli durumlarini yitirmis gibi izle-
nim verirler (Alexander, 1972).

Cizgi Cizgi egrilestik¢e uyandirdigi devinim izlenimi yogunlasir (Kalinkara, 2001).

Egri cizgiler, bir yiizey Ustiine ne diizende yerlestirilse yerlestirilsin duragan bir
etki yaratilamaz. Dolayisiyla diiz ¢izginin aksine, egri ¢izgi devingendir. Canlilik,
kaynagma, dalgalanma, inig-¢ikis, sallanma, titresim, kirpirdanma, dagilma, sacil-
ma, hiz, donme, vb. devinim tiirlerinin gorsellestirilmesinde kullanilir. (Kalinkara,
2001).

Diagonal ¢izgi gii¢ ve kararlilig: ifade eder (Pile, 1995).

Kavidli- egri cizgiler esneklik ve samimiyetin, cana yakinligin gostergesidir
(Kalinkara, 2001).

Diiz ¢izgiler, duygusalliktan ¢ok entelektiielligi; romantiklikten ¢ok klasikligi ve
bazen de siddet (sertlik) ve erkeksiligi ¢cagristirir (Kalinkara, 2001).

Egriler daha ¢ok neseyi, inceligi, zengin etkiyi ifade etmede kullanilir, ancak
bunlar dikkatli dizaynlanmali ve iyi kullanilmalhidir. Ciinkii bunlar kusurlu ve
kararsiz bir gériiniim yaratmaya egilimlidir (Kalinkara, 2001).

Diagonal ¢izgiler hareketsiz kalamamayi, enerjiyi ifade eder (Rutt, 1955).

Carmagik ¢izgiler ortamda gekisme hissi yaratir (Pile, 2005).
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Bazi gizgiler tekrarlamali olabilir, bu da enerjik heyecanli bir atmosfer yaratir
(Craig, 1970).

Dikey g¢izgiler yer ¢ekimine kargi hareketsiz bir mukavemeti vurgular, itibar,
disiplin ve gii¢ izleniminin gostergesi olarak goriiliir ve gokyliziine dogru yonelisi,
yani yiikselisi simgeler. Tiimii ile canli ve hareketlidirler. Yeterince yiiksekse,
ustiinliik ve yiiksek bir amag¢ edinme duygusu uyandirir. Yukar1 dogru yiikselen
cizgiler, yasami, canliligi, varolusu; asagiya dogru yonlenmis ¢izgiler ise dlimd,
cansizligl ve yokolusu c¢agristirirlar. Dikey ¢izgiler Lombardy’e goére i¢ mekan
dosemede yiiksek arkalikli sandalyeler, dikey desenli yilizey kaplamalari, uzun
objeler &rnek olarak verilebilir. Ayrica Dikey ¢izgiler, yiiksek tavanlar, uzun
kapilar ve pencerelerle saglanabilir (Domnielen, 1965; Kalinkara, 2001).

Yatay cizgiler statik ve 6lii imajin1 ortaya koyar, dinginlik, giiven ve dinlendiricilik
ifade ederler. Ozellikle uzun olduklari zaman rahatlatici ve dinlendirici etkileri
daha fazladir. Kisa ve kesikli yatay ¢izgiler goze enerjik goriniir. Yatay cizgiler i¢
mekanda uzun oturma elemanlari, algak bir modiil yatay ¢izgi hareketini vurgula-
yan Orneklerdir. Ayrica yatay ¢izgiler, informal rahatlik vermesi agisindan algak
tavanlar, genis mobilyalarla vurgulanir (Kalinkara, 2001).

Diyagoneller (koseli ¢izgiler) daha aktif goériindiiklerinden dinamizm ve hareket
etkisi yaratir. Yonsel itme giiclerinin, yatay ve diiseylere dogru kararsizligin bir
hareketi olarak nitelendirilebilir. Diyagonal ¢izgiler aktiftir, dikey ¢izgilerin itibar
saglama etkisini ve yatay ¢izgilerin dinginlik saglama etkisini azaltirlar. Yatay ve
dikey ¢izgilerin monotonlugunu ortadan kaldirirlar. Diyagonel ¢izgiler drnegin i¢
mekan tasariminda merdiven trabzanlarinda goriilebilir (Kalinkara, 2001).

Egri ¢izgiler zerafet/kibarlik, genclik, nese ve incelikli hareketin gostergesidir
(Binggeli, 2007; Faulkner, Nissen ve Faulkner, 1986).

Genis egri ¢izgiler ilham vericidir ve bu nedenle yaraticiligi simgeler (Craig, 1970;
Faulkner ve dig., 1986).

Yatay egriler kibarlik ve rahat hareketi belirtir (Craig, 1970; Faulkner, 1979).

Genis asag1 dogru egriler hos bir sertlik ve topraga bagl kalma duygusu verir
(Craig, 1970; Faulkner ve dig., 1986).

Kiiciik egriler ise neseyi ve oyunu belirtir. I¢ mekan tasariminda egri gizgiler
mobilya dizayninda ve pencere dekorasyonunda goze carpar (Craig, 1970;
Binggeli, 2007).

Cizgi heyecani, ritmi ve giicli ortaya koyabilir (Domnielen 1965). Diyagonel
cizgiler, egimli tavanlar, egik duvarlar hareketliligi belirtir (Faulkner ve dig.,
1986).

Cizgi pek ¢ok siirekli etki saglayabilir. Bu ¢izgide asla kiriklik olmamas1 anlamin-
da degildir, fakat bunun yanisira bir odaya ¢ok rijit bir goriinim de verebilir. Egri
transisyonel ¢izgilerin ilavesi ile soguk goriiniim, timi ile yumusak bir goriinim
alabilir. Elbette bir odada ¢ok c¢agdas bir goriinim arzu ediliyorsa ¢izgiler tek
basina kullanilabilir (Kalinkara, 2001).

Yatay cizgiler bir mekan1 daha basik, dik cizgiler ise daha yiiksek gosterir
(Binggeli, 2007).

Form

Uzun, yatay bir dikdortgenin bir yataga uzanmaya benzettigimiz dinlendirici
ozelligi vardir (Kalinkara, 2001).

Dikey bir dikdértgen hareketsiz, giivenli ancak canlidir (Kalinkara, 2001).

Ucgenler ve diyagonaller genellikle dinamik 6zellik gosterir ve hareketi belirtir.
Uggen desenli bir dokuma bir oday1 canlandirir ve neselendirir (Pile, 2005).

Tekrarlanan dar agilar ve diyagonaller zihinsel olarak rahatsiz eden bir canlilik ve
hareketlilik gosterir (Kalinkara, 2001).

Genis diyagonaller genellik de kolay algilanir ve genislik hissi verir. Daireler,
kiireler, koniler ve silindirler kare seklindeki i¢ ortama hosa giden ferahlik verirler
(Rayfield, 1997).
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Yuvarlak formlar insanlarda samimi ve dostca bir his yaratir (Pile, 2005). Daireler
motif olarak cesitli sekillerde dokumalar, duvar kagitlar1 ve dosemelerde kullanilir
(Pahlmann, 1968).

J. Brown’un 1966 yilinda yayimlanan arastirma bulgulari, geometrik bigimlerin
organik bigimlere gore daha kolay algilandigini ortaya koymustur. Kosutluk (si-
metri), diiz ¢izgiler ve diizgiin egilip biikiilen, diizgiin kirilan, diizgiin koseler
olusturan cizgiler, girintisi ¢ikintis1 ¢ok, diizensiz ¢izgilere kiyasla daha agik-secik
algilanabilmekte ve daha yalin bir etki yaratmaktadirlar (Senyapili, 1996).

Geometrik bigimler erkeksi ve soguk, konturlar1 diizensiz bigimler yumusak, disi
ve sicak olarak algilanir (Pile, 2005).

Hayvanlari ¢agristiran formlar daha ¢ok mizahi anlatimlarda kullanilir (Kalinkara,
2001).

Kiip tiim formlar i¢inde en kararli goriiniislii olanidir. Kiip, normal olarak ¢ok
dinlendirici kare ise bir dereceye kadar doyurucu bir formdur (Binggeli, 2007).

Kiirede kiipte oldugu gibi, keskin koseler yoktur, dolayistyla hareketli bir goriiniim
s6z konusudur. Siirekli mobil goriiniir, hareket halindedir, statik degildir. Hareketi
ve zamani belirtir (Faulkner ve dig., 1986; Rayfield, 1997).

Silindir ise genellikle faydacil bir formdur (Giirer, 1990; Senyapili, 1996).

Piramit, formuyla kiipii andiran bir yapiya sahiptir. Kiip, gorsel olarak ¢ok saglam
bir form iken, piramit daha kararli bir 6zellik gosterir (Faulkner ve dig., 1986).

Doku

I¢ dizaynda diiz dokularm hakim oldugu bir mekanm daha soguk oldugu ifade
edilir (Bervin, 1984; Senyapili, 1996).

Piiriizlii dokular, ¢ogu insanin kendilerini daha rahat hissettikleri, 1lik bir ortam-
daymis duyusu saglar; tas ve tuglalarda bulunan gesitli dokular, diiz olmayan duvar
yiizeyleri, tiiylii halilar ve diiz olmayan perdeler mekani1 oldugundan daha sicak
gosterir (Bervin, 1984).

Renk

Sicak renkler aktif, tesvik edici, duruma gore heyecan verici olarak etkide bulunur-
ken, soguk renkler, pasif, yatistirict ya da derinlestirici etkide bulunurlar
(Kalinkara, 2001).

Sicak ve acik renkler tesvik edici, samimi, sempatik, ferahlatict ve moral verici
olarak tesir eder (Ladau, Smith and Place, 1989).

Sicak ve koyu renkler kesin, heybetli, emniyetli anlamu tagir (Craig, 1970).

Soguk ve agik renkler ferahlatici, sevk edici, parlak, tesvik edici anlamindadir
(Kalinkara, 2001).

Soguk ve koyu renkler endise verici, liziicii, rahatsiz edici etkide bulunurlar (Girer,
1990).

Beyaz: mutlak pakligin, temizligin ve titizligin rengidir. Odanin renk diizenleme-
sinde beyaz, diger renk gruplarini birbirlerinden ayirici, notredici, aydinlig: arttiric
ve ayirict olarak 6nemli bir rol oynar (Ladau ve dig., 1989; Senyapili, 1996).

Kirmizi: Kirmizi igtah agici bir renktir. 0 yiizden diinyadaki gida firmalarinin ¢ogu
logosunda kirmiziy1 kullanmistir. Bu renk, tansiyonu yiikseltir, kan akigini hizlan-
dirtr, enerji, sicaklik, sevgi, tehlike, dikkat gibi kavramlarla bagdastirihir (Craig,
1970; Gtiner, 1990). Koyu Kirmuizi: Esrarengiz, egzotik, ciddiyet ifade eder
(Pahlmann, 1968; Ladau ve dig., 1989).

Yesil: Dinlendirici, huzur, denge ve giiven verici bir renktir. Bu nedenle bankalar
logolarinda genelde bu rengi kullanirlar. Hastanelerde ameliyat giysilerinin yesil
renkte olmasi rahatlatic1 6zelliginden dolayidir. Yesil, yaraticiligi kortikler. Siirekli
bakildig1 zaman g6zii yormaz ve ¢aligma kolayligi saglar (Bervin, 1984; Madden,
Hewett ve Roht, 2000; Senyapili, 1996). Ag¢ik yesil tondaki renkler dogus ve
hayatiyet hissini uyandirir; tabiat, barig, tazelik, genclik, hayat, dinlendirme, bii-
yimeyi ¢agristirir (Bevlin, 1984).
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Siyah: Giicii, liiksii ve tutkuyu temsil eder. Fonda kullanilirsa karamsarlig1 ¢agristi-
rir. Isig1 yok eder. Konsantrasyonu en fazla saglayan renktir. Einstein’in konsantre
olabilmek i¢in perdeleri siyah, giin 15181 olmayan odalari tercih ettigi soylenmekte-
dir (Madden ve dig., 2000)

Mavi: Enginlik ve derinligin rengidir. Sessizlik ve rahatlik telkin etmesi nedeniyle
dinlendirici ve ayni zamanda da lider bir renktir. Diisiinmeye, karar vermeye,
yaratici fikirlerin dogmasina yardimci olur. Agik tonlart sinirsiz ve sonsuzluk
duygusunu uyandirir. Duvarlari mavi olan okullarda ¢ocuklarin daha sakin oldukla-
r1 saptanmustir. Hastanelerin, koridor ve odalarmin agik maviye boyanmasi bu
sebeple dogrudan iligkilidir. Mavinin; gokyiizii, sonsuzluk, sogukluk, gece, pasif-
lik, disilik gibi ¢agrisimlar1 vardir (Domnielen, 1965; Pahlmann, 1968).

Lacivert: Kozmik renk olarak kabul edilir. Kaliciligi, otoriteyi, verimliligi simge-
ler. 0 yiizden diinyadaki firmalarin yaridan fazlasi logolarinda laciverti kullanir.
Hilton logosunu laciverte g¢evirirken insanlarin kafasinda biiyiik kurulus imaji
yaratmak istemistir (Faulkner ve dig., 1986; Madden ve dig., 2000).

Mor: Asaletin, imparatorlugun rengidir ve ge¢misi ¢agristirir. Ayn1 zamanda eski
yillarda bu renk boya malzemesinin ¢ok zor elde edilmesinden dolay1 sadece
zenginleri kullandig1 bir renk olmustur. Bu nedenle giicli ve otoriteyi temsil eder.
Mor ayni zamanda ge¢mis Nevrotik duygulart agiga ¢ikardigi i¢in insanlarin bilin-
caltin1 korkuttugu saptanmustir (Ladau ve dig., 1989).

Sar1: Dikkat gekiciligin bir renktir. Trafik 1giklarinda, ikaz levhalarinin zeminlerin-
de bu renk kullanilir. Ayn1 zamanda tehlikenin de simgesidir. Dogada sari/siyah
olan biitiin hayvan ve bitki tiirleri istisnalar da olsa zehirli ve saldirgandir. Gegicili-
§i temsil eder, o yiizden gegici oldugu bilinsin diye diinyada taksi renkleri saridur.
Araba kiralama sirketleri de sariyr kullanir, ¢linkii misterilerine aldigimiz sey
gecicidir, liitfen geri getirin demek mesaj1 verir. Sar1 rengi bu 6zelliginden dolay1
bankalar kullanmak istemez, ¢linkii paranin gegici degil kalict olmasini isterler.
Ayni zamanda bu renk algisal olarak giines, olgunluk, 151k, tatille iliskilendirilmek-
tedir (Bervin, 1984; (Pahlmann, 1968; Senyapili, 1996).

Beyaz: Beyaz, gelinlik rengi olmasindan da anlagilacagi gibi, safligin rengidir.
istikrari, devamliligi, temizligi simgeler. Politikacilar temiz, diiriist izlenimi ver-
mek istediklerinden dolay1 beyazi ¢ok kullanilmaktadir (Faulkner ve dig., 1986;
Senyapili, 1996; Ladau ve dig., 1989).

Kahverengi: Insanin hareketlerini hizlandirir. Bu yiizden fastfood restoranlar ig
mekanlarinda kahverengi kullanilir, Yapilan bilimsel arastirmalarda kahverenginin
insanlar tizerinde negatif bir etkisi oldugu kanitlanmustir. Kahverengi ayni zamanda
gecmisi cagristirmaktadir (Kalinkara, 2001; Ladau ve dig., 1989).

Agik Mavi, Pembe, Soluk kirmizi ve diger pastel tonlarin, annelik, disilik, gocuk ve
sefkat duygusunu ¢agristirdigi saptanmistir (Ladau ve dig., 1989).

Tablo 1’deki tasarim Ogeleri ve algisal anlamlari, asagida listelenmis olan i¢ me-
kan bilesenleri iizerinde bir biitiin olarak degerlendirildiklerinde, bu bilesenlerin
algisal anlamlarini olusturmaktadir (Kalinkara, 2001):

Yiizey kaplamalari: zemin, duvar, tavan
Kapilar

Pencereler

Perdeler

Sabit ve hareketli mobilyalar
Aydinlatma elemanlart

Cihazlar

Aksesuarlar
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Bagka bir degisle zemin, duvar ya da mobilya gibi bir bilesenin yiiklendigi algisal
anlam, onu olusturan tasarim 6gelerinin algisal anlamlariyla agiklanabilmektedir.
Ornegin: zemin ddsemesinin algisal anlami, ancak bu yiizeyde kullanilan nokta,
cizgi, form, doku ve rengin herbirinin algisal anlamlarinin bir biitiin olarak
degerlendirilmesiyle elde edilebilir. Bir i¢ mekan tasariminin kurum kimligine
uygun olup olmadigmnin anlagilabilmesi i¢in ise bu mekan bilesenlerinin tek tek ele
alinarak algisal anlamlarinin kurum kimligini yansitip yansitmadigina bakilmasi
gerekmektedir. Ancak boyle bir degerlendirme yapilirken herbir bilesenin 6nem
derecesinin bagka bir deyisle gorsel etkilerinin de farkli degerlendirilmesi gerek-
mektedir. Bu nedenle tiim bilesenlerin mekan icerisinde hangi oranlarda gorsel
etkiye sahip olduklarinin belirlenebilmesi amaciyla literatiir arastirmasi yapilmis
ve asagidaki ortalama degerlere ulagilmistir (Design Basics, 2010):

Mekéanin biitiiniinde;

e Duvarlar, kapilar, pencereler, perdeler ve mobilyalarin timii %60 oraninda,

e Zemin ya da halinin yiizeyi ve tavanin tiimii %30 oraninda,

e Aydmlatma elemanlari ve aksesuarlarin timii %10 oraninda gorsel etkiye sa-
hiptir.

Elde edilen tiim bu degerlere bakildiginda i¢c mekan tasariminin kurum kimligine
uygun olup olmadiginin belirlenmesi asamasinda, tiim mekan bilesenlerinin {i¢
grup altinda toplanmasi ve bu gruplarin gorsel etkilerinin %60, %30 ve %10 oran-
larinda hesaplanmasi gerektigi sonucuna varilmistir.

Caligmanin bundan sonraki agamasinda ise elde edilen tiim bu tespitler esas alina-
rak i¢ mekan tasarimimin kurum kimligine uygun olup olmadigmin belirlenmesini
saglayacak bir yontem Onerisinde bulunulacaktir.

3. i¢ Mekan Tasarimmin Kurum Kimligine Uygun Olup Olmadigimin Belir -
lenmesine Yonelik Bir Yontem Onerisi
f¢c mekan tasariminin kurum kimligine uygun olup olmadiginin belirlenmesi ama-
ciyla onerilen yontemde Tablo 1°deki tanimlamalar ve Tablo 2’de tariflenmis olan
kontrol listesi kullanilacaktir.

Tablo 2. Kontrol Listesi

Kurum Kimligini Tamim- I¢ Meliin Bilesen-
sinl 1 I¢ Mekan Bilesenleri lerinin Algisal Evet Hayir
layan Anahtar Sozciikler
Anlamlart
Zemin
Yiizey kaplamalari Duvar
Tavan
Kapilar
Pencereler

Sabit ve hareketli mobilyalar

Perdeler

Aydmlatma elemanlari

Cihazlar

Aksesuarlar
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Yontemin adimlari ise su sekilde olacaktir:

1. Tablo 2’deki ilk siituna kurumun kimligini tanimlayan anahtar kelimeler yazilir.

2. Tablo 1’deki tasarim dgeleri ve algisal anlamlart kullanilarak, ic mekéan bilegenlerinin
her birinin algisal anlamlar1 tanimlanir. Bu anlamlar Tablo 2’deki 3. siituna yazilir.

3. Her bir i¢ mekan bileseninin yiiklendikleri algisal anlamlarin, kurum kimligini tanimla-
yan anahtar kelimelerden kag tanesiyle ayni1 olduguna bakilir ve bu say1 “evet” siitunu-
na yazilir. Uygun olmayanlarin adetleri de “hayir” siitununa yazilir. Ornegin kurum
kimligini tanimlayan kelimeler “liikks, sonsuzluk ve otorite” ise ve zemin “liiks, sonsuz-
luk ve huzuru” ifade ediyorsa, evet siitununa 2, hayir siitununa 1 rakami yazilir.

4. Evet ve hayir siitunlarinin tamami bu sekilde doldurulduktan sonra duvar, kapilar, pen-
cereler, perdeler, sabit ve hareketli mobilyalar igin evet ve hayir siitunlarina verilen
rakamlarin toplami alinir ve bu deger %60 ile carpilir. Aym sekilde tavan ve zemin i¢in
verilen rakamlarin toplami %30 ’la, aydinlatma elemanlar, cihazlar ve aksesuarlara ve-
rilen rakamlarin toplami ise %10 ’la g¢arpilir. Carpimlar sonusunda elde edilen
degerlerin toplami ise tiim i¢ mekan bilesenlerine verilen evet ve hayirlarin mekanmn
biitiinii icerisindeki gorsel etkileri géz Oniine alinmig sekildeki toplamlarimi olusturur.
Bagka bir deyisle bu deger i¢ mekan tasariminin kurum kimligine uygun olan ve ol-
Mayan yanlarmnin tiimiiniin rakamsal karsiligidir.

5. 4. adimda yapilan islemlerin aynis1 her bir i¢ mekan bileseni igin sadece evet siitununa
yazilan rakamlar esas alinarak yapilir. Bu adimda elde edilen toplam deger ise tiim i¢
mekan bilesenlerine verilen evetlerin mekanin biitiinii icerisindeki gorsel etkileri g6z
Ontine almmug sekildeki toplamlarmi olusturur. Baska bir deyisle bu deger i¢c mekan
tasariminin kurum kimligine uygun olan yanlarmin tiimiiniin rakamsal karsiligidir.

6. 4. adimda elde edilen deger mekan tasariminin kurum kimligine uygun olan ve olmayan
yanlarinin tiimiinii i¢erdikleri i¢in %100 kabul edilerek buna gore 5. adimdaki degerin
% karsil1g1 bulunur. Elde edilen % degeri ise incelenmis olan mekanin hangi oranda ku-
rum kimligine uygun oldugunu gésterir.

4. Yontemin Kullamlabilirliginin ispatlanmasi

Onerilen yontemin kullanilabilirliginin ispatlanmasi amaciyla Kadir Has Universi-
tesi kurum kimligi ve iiniversitenin Kadir Has Kampiisii giris holiiniin i¢c mekan
tasarim1 kargilastirilacaktir. Bu amagcla ilk olarak Tablo 2 ’deki birinci siitunun
doldurulabilmesi amaciyla Kadir Has Universitesi kurum kimligini tanimlayan
anahtar kelimeler belirlenecektir. Daha sonra Kadir Has Kampiisii giris holiiniin i¢
mekan bilesenleri tek tek ele alinacak ve Tablo 1 ’in yardimiyla algisal anlamlari
tanimlanarak Tablo 2 ’nin ti¢iincii stitununa yazilacaktir. En son asamada ise 6neri-
len yontemin 3., 4., 5. ve 6. adimlarindaki hesaplamalar yapilacak ve Kadir Has
Kampiisii giris holi i¢ mekan tasarimimin, kurum kimligine uygun olup olmadig:
belirlenecektir.

4.1. Kadir Has Universitesi kurumsal kimligini tarifleyen anahtar kelimelerin
belirlenmesi

Kadir Has Universitesi, Tiirk Egitimine Ozgii Kadir Has Vakfi ve Tiirk Kardiyolo-
ji Vakfi tarafindan 28 Mayis 1997 tarihinde resmen kurulmustur (Has, 2002). ilk
kampiisti Selimpasa beldesinde insa edilmekle birlikte, Cibali ’deki Tekel ’e ait
eski Tiitiin Isleme ve Sigara Fabrikasi T.C. Hiikiimeti tarafindan merkez kampiis
olarak Kadir Has Universitesi’ne tahsis edilmistir.
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Resim 1. Kadir Has Universitesi Merkez Kampiisii

Kuruldugu giinden bu yana Kadir Has Universitesi ’nin yegane felsefesi kaliteli bir
egitim sunmak olmustur. Ancak bu ama¢ dogrultusunda kurumun degisim cabalari
devam etmis ve bu degisimin etkileri kurum kimligine yansimistir. Bu baglamda
Kadir Has Universitesi kurum kimliginin yapisal degisimi ii¢c ayr1 donemde tarif-
lenmektedir:

1997-2005 Yillar1 Arasi: Kadir Has Universitesi, Cibali Tiitiin ve Sigara
Fabrikasi’nin binasinda egitimle hayata gegerken, ayn1 zamanda bir tarih mirasinin
da iizerine konuglandirilmistir. 1400 yillik bu zengin tarihi miras 11. Yiizyila ait
bir Bizans sarnici ile 17. Yiizyila ait bir Osmanli hamamini kucaklamaktadir. Uni-
versitenin  sahip oldugu bu zenginlik, kurumun, kurumsal kimliginin
sekillenmesinde dogrudan etkili olmustur. Tiitiin fabrikanin ve Hali¢ ¢evresinin
kiiltiirel yapisi, iiniversitenin kurum felsefesinin, kurumsal dizayninin, kurumsal
davraniginin ve kurumsal iletisim bigiminin sekillenmesinde belirleyici olmustur.
Bu anlamda tiniversitenin kurulug yilindan itibaren sekiz y1l boyunca kullandigi ve
kurumsal kimliginin en dnemli pargasi olan logo, tarihi binanmn kimliginden ve
Tiirk Kardiyoloji Vakfi’nin logosundan esinlenerek tasarlanmistir.

Resim 2. Kadir Has Universitesi’ nin 1997-2005 Yillar1 Arasinda
Kurum Kimligini Yansitan Logosu

Beyaz zemin iizerinde kirmizi kalp formu olan logoda, kalbin orta kismindan
dagilan noktalar ve egriler bulunmaktadir. Kirmizi1 kalp formu, hem Kardiyoloji
Vakfi 'm, hem de Kadir Has Universitesi ’nin egitim kampiisii olarak yeniden
restore edilen eski Cibali Tiitiin Fabrikas1 ’nda islenen tiitiin yapragini temsil et-
mektedir. Bu baglamda Kadir Has Universitesi *nin 1997-2005 yillar1 arasindaki
kurumsal kimligini tanimlayan anahtar kelimeler ise “giig, tip, tarih ve tiitiin” ola-
rak tariflenmektedir.
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2005-2007 Yillar1 Arasi: 2005 yilinda Kadir Has Universitesi idari
yapilanmasinda kokli bir degisiklikle, tniversitenin Tirk Kardiyoloji Vakfi ile
olan isgbirligi sona ermis ve {iniversite biinyesinde bulunan Tip Fakiiltesi, Florence
Nightingale Hastanesi Hemsirelik Yiiksekokulu, Saglik Hizmetleri Meslek Yiikse-
kokulu ve Saghk Hizmetleri Enstitiisii o dénemde yeni kurulan Istanbul Bilim
Universitesi "ne devredilmistir. Bu degisimle birlikte kaginilmaz olarak iiniversite-
nin kurumsal kimliginde de bir degisime gidilmesi zorunlulugu ortaya ¢ikmustir.
Bu zorunlulukla birlikte 6ncelikli olarak iiniversitenin kurumsal kimliginin en goze
carpan gorsel ifadesi olan kurumsal logoda bir degisiklik yapilmasi dngoriilmiistiir.
Bu degisiklikle birlikte {iniversitenin kurulus doneminden itibaren kullandig1 kalp
formundaki logodan uzaklasilarak yepyeni bir tasarima gidilmistir. Bu yeni
tasarimda ise tiniversitenin Cibali merkez kampiisii 6n plana ¢ikarilmistir (KHU,
2001).

Resim 3. Kadir Has Universitesi’ nin 2005-2007 Yillar1 Arasinda
Kurum Kimligini Yansitan Logosu

Bu baglamda Kadir Has Universitesi’ nin 2005-2007 yillar1 arasindaki kurumsal
kimligini tanimlayan anahtar kelimeler ise “gii¢ ve tarih” olarak tariflenmektedir.

2007 ve Sonrasi: idari yapilanmada meydana gelen degisiklikle birlikte {iniversi-
tenin kurumsal dinamikleri de degisime ugramaya baslamistir. Bu dénemde {ini-
versitenin yurt dist igbirlikleri artmis ve daha ¢ok disa agilan bir yap1 meydana
gelmlsur Gelisim ve deg1slm cabalarma hiz veren tiniversite, 2007 yilinda Avrupa
Universiteler Birligi ne (EUA), Kurumsal Degerlendirme Program (IEP) icin
resmi bagvuruda bulunarak; degisim c¢abalarinin artmasimi amaclamistir (KHU,
2001). Gelisim gabalar siirecinin bir pargasi olarak, tiniversite 2007 yilindan itiba-
ren yeniden bir yapilanma siirecine girmistir. Bu siire¢ baglangicinda da yine ku-
rumsal kimligin gorsel ifadesi olan logo da degisime ugramustir.

Resim 4. Kadir Has Universitesi’nin 2007 Y1li ve Sonrasinda
Kurum Kimligini Yansitan Logosu

Universitenin yeni logosu lacivert zemin iizerine beyaz kurum adi ve kurum
binasmin illiistrasyonudur. Kozmik bir renk olarak kabul edilen lacivert, kalicilik
ve otoriteyi temsil etmektedir. Lacivert; diisiincenin rengi olup, sezgileri giiglen-
dirmekte ve karar vermeyi kolaylastirmaktadir. Bu renk, insanlar {izerinde basar
ve giicii ifade etmektedir. Bu baglamda Kadir Has Universitesi’ nin 2007 ve sonra-
sindaki kurumsal kimligini tanimlayan anahtar kelimeler “kalicilik, otorite, gii¢ ve
tarih” olarak tariflenmektedir.
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Yukaridaki agiklamalardan da anlasilacagi gibi Kadir Has Universitesi kurum
kimligi {iniversitenin kurulusundan bu yana ii¢ kez degisime ugramistir. Bu neden-
le ii¢ farkli kurum kimligi i¢in Kadir Has Kampiisii giris holii i¢ mekan tasariminin
bu kurum kimliklerine uygun olup olmadig: dlgiilecektir.

4.2. Kadir Has Kampiisii giris holii i¢ mekén bilesenlerinin algisal anlamlari-
nin tanimlanmasi

Kadir Has Kampiisii girig holii i¢ mekan bilesenleri Tablo 1 ’deki tasarim 6geleri
esas alinarak incelendiginde, bu bilesenlerin algisal anlamlarmin su sekilde olduk-
lar1 goriilmistiir:

Yiizey Kaplamalari: Zemin kaplamasi kahverengi ve krem diagonal ¢izgilerden
olusmaktadir. Diagonal ¢izgilerin, Tablo 1’e bakildiginda giicii ve kararhiligi sem-
bolize ettikleri goriilmektedir. Kahverenginin algisal anlamlarindan biri ise gegmi-
si ¢agristirmasidir. Bu baglamda zemin kaplamasiin algisal anlami “tarih, gii¢ ve
kararlilik” olarak ifade edilebilir (Resim 5).

Duvar kaplamasi ise koyu mor renginde boyadir. Bu rengin algisal anlami Tablo
1’de “tarih, gii¢ ve otorite” olarak ifade edilmektedir (Resim 5).

Tavan kaplamasina bakildiginda beyaz renkte boya ve binanin yapisal 6zelliginden
kaynaklanan kavisli ve tekrar eden ¢izgilerden olustugu goriilmektedir. Tablo 1°¢
bakildiginda beyazin istikrar, devamlilik ve temizligi simgeledigi anlasiimaktadir.
Kavisli form esneklik ve samimiyeti ifade etmektedir. Bu formun tekrar etmesi ise
enerji anlami tasir. Ayrica tavan tasiyici sistemi tiitiin fabrikasinin orjinal halinden
kalmistir ve bu nedenle tarihi ¢agristirmaktadir. Bu baglamda mekana ait tavan
ylizeyinin algisal anlami “tarih, istikrar, temizlik, esneklik, samimiyet ve enerji”
olarak tariflenebilir (Resim 5).

;

Resim 5. Kadir Has Universitesi Cibali Kampiisii Giris Holii
Yiizey Kaplamalar1 (Zemin, Duvar, Tavan)
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Kapilar: Tablo 1’e bakildiginda dikey ¢izgilerin yer ¢ekimine hareketsiz bir mu-
kavemeti vurguladig1 ve itibar, disiplin ve giicli sembolize ettigi goriilmektedir.
Dommelen (1965)’e gore dikey ¢izgiler; i¢ mekan tasariminda arkalikli sandalye-
ler, dikey desenli yiizey kaplamalari, uzun objeler olarak 6rneklendirilebilir. Ayri-
ca bu tiir ¢izgiler; yiiksek tavanlar, diiseyde uzun kapilar ve pencerelerle saglana-
bilir (Kalinkara, 2001). Bu baglamda Resim 6’ da da goriildiigii gibi giris holiine
ait kapilar dikey ¢izgilerden olusmaktadir ve bu nedenle algisal anlamlar1 “itibar,
disiplin ve gii¢” olarak tariflenebilir. Ayrica kap1 kulplar1 ge¢misin formlarini
tagimaktadir. Bu nedenle kulplarin etkisiyle kapilar “tarih” algisal anlamini da
tagimaktadir.

Resim 6. Kadir Has Universitesi Cibali Kampiisii Giris Holii Kapilar1

Pencereler: Kapilarda oldugu gibi benzer sekilde pencereler de diiseyde uzun
olduklarindan dikey ¢izgiler olarak goriilmektedir (Resim 7). Bu nedenle algisal
anlamlan “itibar, disiplin ve gii¢” olarak tariflenebilir.

Perdeler: Perdeler koyu mor rengi ve kadifeden yapilmistir. Tablo 1’
bakildiginda koyu morun algisal anlammin “tarih, glic ve otorite” olarak ifade
edilebilecegi goriilmektedir. Kadife ise piiriizlii bir yiizeydir ve insan iizerinde
sicaklik hissi yaratir. Bu baglamda perdelerin algisal anlam1 “tarih, gii¢, otorite ve
sicaklik” olarak tariflenebilir (Resim 7).
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Resim 7. Kadir Has Universitesi Cibali Kampiisii Giris Holii
Pencere ve Perdeleri

Sabit ve Hareketli Mobilyalar: Mekana ait mobilyalar masif ahsaptan yapilmistir
ve koyu kahverengidir (Resim 8). Kahverenginin algisal anlamlarindan biri
geemisi ¢agristirmasidir. Ayrica mobilyalar binanin tiitiin fabrikasi oldugu doneme
aittir. Bu nedenle sdzkonusu mobilyalarin algisal anlamlar1 “tarih” olarak tarifle-
nebilir.

Resim 8. Kadir Has Universitesi Cibali Kampiisii Giris Holii
Hareketli ve Sabit Mobilyalar

Aydinlatma Elemanlari: Aydinlatma elemanlar1 beyaz renkte ve egrisel

formdadir. Bu baglamda algisal anlamlar1 “samimiyet, istikrar, kalicilik ve temiz-
lik” olarak tariflenebilir (Resim 9).
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Resim 9. Kadir Has Universitesi Cibali Kampiisii Giris Holii
Aydinlatma Elemanlari

Cihazlar: Meckéan igerisindeki tek cihaz asansordiir ve binanin tiitiin fabrikasi
oldugu doéneme aittir. I¢ kaplamasi ahsaptan yapilmis olmasindan dolay1 kahve-
rengidir. Hem rengi hem de formu acisindan algisal anlami “tarih” olarak tarifle-
nebilir (Resim 10).

Resim 10. Kadir Has Universitesi Cibali Kampiisii Giris Holii Cihazlar1
Aksesuarlar: Mekan igerisindeki aksesuarlara bakildiginda ise eski sigara paketle-

ri ve tibbi aletlerin sergilendigi goriilmektedir (Resim 11). Bunlarin algisal
anlamlari ise “tiitlin, tarih ve tip” olarak ifade edilebilir.
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Resim 11. Kadir Has Universitesi Cibali Kampiisii Giris Holii i¢ Mekan Aksesuarlari

Yukarida giris holii i¢ mekan bilesenlerinin algisal anlamlarmi tek tek
tammlanmistir. Bundan sonraki asamada Kadir Has Universitesi ’nin degisim
stireci igerisinde sahip oldugu ii¢ ayr1 kurum kimligi esas alinacak ve giris holii i¢
mekan tasariminin bu kurum kimliklerine uygun olup olmadig1 ayr1 ayr 6lgiilecek-
tir.

4.3. Giris holii i¢ mekin tasariminin kurum kimligine uygunlugunun 8l¢iimii
Kadir Has Kampiisii giris holii i¢ mekan tasariminin, tiniversitenin degisim siireci
icerisinde sahip oldugu ii¢ farkli kurum kimligine uygun olup olmadig1 asagidaki
gibi Olciilmeye c¢alisilacaktir. Bu 6lgim yapilirken Tablo 4, Tablo 5 ve Tablo 6
’nin birinci siitunu ¢aligmanin 5.1. boliimiinde elde edilmis olan anahtar sdzciikler
esas alinarak doldurulacaktir. Ayni tablolarin {igiincii siitunu ise ¢aligmanin 5.2.
boliimiinde elde edilmis olan i¢c mekan bilesenleri algisal anlamlart esas alinarak
doldurulacaktir.

1. Giris holii i¢ mekan tasariminin 1997-2005 yillar1 arasindaki kurum kimligine
uygunlugunun 6l¢iimii amaciyla olusturulan kontrol listesi Tablo 4 *deki gibidir.
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Tablo 4. Konrol Listesi (1997-2005 yillar1 arast igin)

i¢c Mekan Bile-
senlerinin
Algisal Anlam-
lan

Kurum Kimligini
Tammlayan Anahtar i¢c Mekan Bilesenleri
Sozciikler

Evet | Hayr

Tarih
Zemin | Gili¢ 2 2
Kararlilik

Giig
Duvar | Tarih 2 2
Otorite

Yiizey kaplamal -
tizey kaplamalari Tarh

istikrar
Temizlik
Tavan | poneklik ! 3
Samimiyet
Enerji

Tarih
Giig
Otorite
Disiplin

Kapilar
Gilig

Tip
Tarih
Tiitlin

Giig
Pencereler Otorite 2 2
Disiplin

Sabit ve hareketli mobilyalar Tarih 2 2

Tarih
Giig
Otorite
Sicaklik

Perdeler

Samimiyet
Istikrar
Aydinlatma elemanlari Kalicilik 0 4

Temizlik

Cihazlar Tarih 3 1

Tarih
Aksesuarlar Tiitiin 3 1
Tip

Tablo 4 *deki evet ve hayirlarin mekanin biitiinii i¢erisindeki gorsel etkileri goz
oniine alindigindaki toplamlari (A)=(20 x 60)+(8 x 30)+ (12 x 10)= 15,6 dur.
100
Tablo 4 *deki evetlerin mekanin biitiinii igerisindeki gorsel etkileri goz oniine
alindigindaki toplamlar1 (B)=(9 x 60)+(3 x 30)+ (6 x 10)= 6,9 dur.
100
Giris holii i¢ mekan tasariminm 1997-2005 yillar1 arasindaki Kadir Has Universi-
tesi kurum kimligine uygunlugu=100 x B =100 x 6.9 = % 44,23 diir.
A 15,6

2. Giris holi i¢ mekan tasarimini 2005-2007 yillar1 arasindaki kurum kimligine
uygunlugunun 6l¢iimii amaciyla olusturulan kontrol listesi Tablo 5 *deki gibidir.

Sayi1: 1 Ekim 2010-Mart 2011




128 | I¢ Mekan Tasariminin Kurum Kimligine Uygunlugunun Olgiilmesine Yénelik Yontem Onerisi

Tablo 5. Konrol Listesi (2005-2007 yillar1 arasi igin)

ic Mekén Bile-
senlerinin
Algisal Anlam-
lan

Kurum Kimligini
Tammlayan Anahtar ic Mekan Bilesenleri
Sozciikler

Evet | Hayir

Tarih
Zemin | Giig 2 0
Kararlilik

Glig
Duvar | Tarih 2 0
Otorite

Yiizey kaplamalari Tarih

Istikrar
Temizlik
Tavan | ponekik ! !
Samimiyet
Enerji

Tarih
Gilig
Otorite
Disiplin

Kapilar

Tip
Tarih
Tiitiin

Gilig
Pencereler Otorite 2 0
Disiplin

Sabit ve hareketli mobilyalar Tarih 2 0

Tarih
Glig
Otorite
Sicaklik

Perdeler

Samimiyet
Istikrar
Aydmlatma elemanlari Kahetlik 0 1

Temizlik

Cihazlar Tarih 1 1

Tarih
Aksesuarlar Tiitiin 1 1
Tip

Tablo 5’deki evet ve hayirlarin mekanin biitiini igerisindeki gorsel etkileri goz
ontine alindigindaki toplamlar: (A)=(10 x 60)+(4 x 30)+ (6 x 10)= 7,8 dir.

100
Tablo 5’deki evetlerin mekanin biitiinii igerisindeki gorsel etkileri gz oniine
alindigindaki toplamlari (B)=(9 x 60)+(3 x 30)+ (2 x 10)= 6,5 dir.

100

Giris holii i¢ mekan tasarimimin 2005-2007 yillar1 arasindaki Kadir Has Universi-
tesi kurum kimligine uygunlugu=100 x B =100 x 6,5 = % 83,33 diir.

A 7,8
3. Giris holii i¢ mekén tasarimmin 2007 ve Sonrasindaki kurum kimligine uygun-
lugunun Sl¢iimii amaciyla olusturulan kontrol listesi Tablo 6’daki gibidir.
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Tablo 6. Konrol Listesi (2007 ve sonrasi igin)

i¢c Mekan Bile-
senlerinin
Algisal Anlam-
lan

Kurum Kimligini
Tammlayan Anahtar i¢c Mekan Bilesenleri
Sozciikler

Evet | Hayr

Tarih
Zemin | Gilig 2 2
Kararlilik

Giig
Duvar | Tarih 3 1
Otorite

Yiizey kaplamal -
tizey kaplamalari Tarth

Istikrar
Temizlik
Tavan | g heklik ! 3
Samimiyet
Enerji

Tarih
Glig
Otorite
Disiplin

Kapilar
Gilig

Tip
Tarih
Tiitlin

Giig
Pencereler Otorite 2 2
Disiplin

Sabit ve hareketli mobilyalar Tarih 3 1

Tarih
Giig
Otorite
Sicaklik

Perdeler

Samimiyet
Istikrar
Aydinlatma elemanlari Kalicilik 1 3

Temizlik

Cihazlar Tarih 1 3

Tarih
Aksesuarlar Tiitiin 1 3
Tip

Tablo 6’daki evet ve hayirlarin mekanin biitiinii icerisindeki gorsel etkileri goz
oniine alindigindaki toplamlar1 (A)=(20 x 60)+(8 x 30)+ (12 x 10)= 15,6 dur.
100
Tablo 6’daki evetlerin mekanin biitiinii igerisindeki gorsel etkileri g6z 6niine
alindigidaki toplamlar1 (B)=(12 x 60)+(3 x 30)+ (3 x 10)= 8,4 diir.
100
Giris holii i¢ mekan tasariminin 2007 ve sonrasindaki Kadir Has Universitesi ku-
rum kimligine uygunlugu=100 x B =100 x 8.4 = % 53,84 diir.
A 15,6
Yapilan bu ¢alisma sonucunda Kadir Has Universitesi Kadir Has Kampiisii giris
holii i¢ mekén tasariminin kurum kimligine en ¢ok uygun oldugu dénemin %83,33
oranla 2005-2007 yillar1 arasi, en az uygun oldugu donemin ise %43,23 oranla
1997-2005 yillar1 arast oldugu goriilmiistiir.

Sonug
Caligsma kapsaminda nerilen yontem kullanilarak bir i¢ mekan tasariminin kurum
kimligine hangi oranda uygun oldugu belirlenebilecektir. Ayrica mekani olusturan
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bilesenleri kurum kimligine uygun olmayan kisimlar tespit edilebilecek, bu tespit-
ler yardimiyla dogru revizyonlar yapilabilecektir.
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