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ABSTRACT

In this study, 1t is tried research the activities of the fresh fruits and
vegetables marketing and the role of wholesaler market-place in these
activities. It is aimed to explain all problems can be faced in each phases from
product to croping, classification, packaging, carrying, storing, marketing
channells, pricing and sale. Also it is deal with the reflection of all these
problems to price.

From this point of view it is investigated the commercial activities
and capacity of Trabzon fresh fruit and vagetables wholesaler market-place
and it is appraised the results of inquiry related to subject.

OZET

Bu calismada yas meyve ve scbzelerin pazarlama faaliyetleri ve
toptanct hallerin bu faaliyetler igerisindeki rolii incelenmektedir. Bu trinlerin
iirctiminden toplanmasina, tasnif ve ambalajlanmasindan depolama ve
taginmasina, pazarlama kanallarindan fiyatlandirma ve satigina kadar olan
siireclerinde yasanan sorunlar ve bunlarn fiyata yansimasi ele alinmaktadir.
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Bu amagla Trabzon ili yas meyve ve sebze toptanci halinin ticari
faaliyetleri ve kapasitesi aragtirilmug ve konu ile ilgili anket uygulamasinin
sonuglart degerlendirilmistir.

1. GIRIS

Ulkemiz gerek diinya iizerinde sahip oldugu gesit zenginligi gerekse
uygun iklim ve toprak ézellikleri bakimindan énemli bir yas meyve-sebze
potansiyeline sahip bulunmaktadir. Bunun yaninda, beslenme aligkanlhiginda
yas meyve ve sebze tiiketimi giiniimiizde artarak devam etmektedir. Bu
nedenle de meveut potansiyeli kullanarak i¢ ve di piyasalara kaliteli, ucuz,
liretici ve tiiketicileri optimal diizeyde tatmin edecek bir fiyata varmak igin
yas meyve ve sebzelerin uretiminden, pazarlama faaliyetlerine kadar iyi
organize edilmis, gerekli egitim, bilgi ve teknolojik yapt ile desteklenmis bir
sistemin gergeklestirilmesi, biiyiik bir 6nem tasimaktadir.

Yas sebze ve meyve ticaretinin odak noktasini olusturan toptanci
hallerinin yasal yapilarinda, iilkemizde son yillarda yapilan yeni diizenlemeler
onemli bir asamay1 olugturmakla birlikte, yag sebze ve meyvelerin ticaretinde,
bu diizenlemelerin yaninda, ambalajlama, depolama, tagima ve dagitim
kanallan satis ve fiyatlandirma faaliyetlerinde de reorganizasyona _gitmek
gerckmektedir. Bu galigmada yag meyve ve sebze ticareti konusunun
segilmesindeki amag: iilkemiz igin gerek yurtigi ve gerekse yurtdisinda énemli
bir ticari faaliyet alanmi olugturmasina ragmen gereken 6nemin verilmedigi
goriilen bu sektdre ait sorunlarin saptanabilmesi ve bu iiriinlerin iiretim ve
pazarlama siireglerinde arzu edilen gelismenin  saglanabilmesine yonelik
¢Ozlim Onerilerinin getirilmesi ve nihayetinde hem iiretici hem de tiiketicinin
bundan yarar saglayabilmesidir.

2. TURKIYE’DE YAS MEYVE VE SEBZE PAZARLAMASI

Toplamadan (hasat), gerek i¢c ve gerekse dis piyasadaki tiiketiciye
intikal edinceye kadar yas meyve ve sebzelerin gegirdigi evreler yas meyve ve
sebze pazarlamasi faaliyetleri adimi  almaktadir, Hayat standardinin
yikselmesi, o6zellikle biyiik sehirlerde meyve ve sebze talebinin artmasina
neden olmus, dis talepler gozoniine alinarak yeni gesitler iiretime almmus,
urin kalitesi iyilestirilmis ve turfandacilik gelistirilmistir. Genellikle uretim
tahminleri ile ihracat arasindaki fark i¢ titketim olarak kabul edilmektedir.
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Gunimizde bilingli ve ¢agdas tekniklerin geregi yerine getirilmeden
yapilan iiretimin amacina ulagmasi kuskuludur. Bu nedenle ozellikle yas
meyve ve sebze konusu, Uretimden pazarlamasina kadar tam bir biitiinlik
icinde yonlendirilmesi basarinin onde gelen sartlarindan biridir. Tarnmsal
uranlerde tiiketici pazarlarina varincaya kadar el degistirmenin fazlaligi ve
dagitimdaki diizensizlikler nedeni ile zayiatin biyilkk ve masraflann yiiksek
oldugu gozlenmektedir. Bu yas meyve ve sebzelerin pazarlamasinda daha da
belirgindir. Bu alanda iiretim miktarina bagh olarak fiyat dalgalanmalan
yitksek olmakta, tiretici gelir istikrarsizhigina diismektedir. Tiiketicinin 6dedigi
paranin 6nemli bir kismui pazarlama kanallarinda, kugik bir bolimil 1se
tireticiye kalmaktadir.

Yas meyve ve sebzeler yetistirildiginde maliyetin yiiksekliginden satis
kanallarinda, paketleme ve ambalajlamada, depolama ve tagimada, satig ve
dagitim yerlerinde ¢esith sorunlar ortaya ¢ikmaktadir. Yas meyve ve sebzeler
pazarlama yoniinden en hassas olan ve dagitim kanallarinin en ¢ok oldugu
tarimsal irimlerdir. Ureticiden iiriinii nakliyeci, toptanci veya komisyoncu
satin almakta, en iyi fiyati bulacagina inandif: hal merkezine gotiirmektc,
buradan parckendeciler vasitasiyla tiketiciye veya dogrudan tiketim
merkezlerindeki pazarlarda satilmaktadir. Bu uygulamada ¢ogu kez ticcar,
nakliyeci, toptanct veya komisyoncu bir miktar avans veya pesin odeme ile
¢ok onceden tarlada veya agagta Uriinii g6tirii usulde satin almakta; riski
bivik, kart ¢ok olmaktadir.

Son yillarda biiyiik hacimli bazi tirinler (kavun-karpuz, sogan, patates,
elma, Giziim, geftali vb.) tiretim alanlan yakininda sehirlerarasi yoilarin kavsak
yerlerinde tahsis edilen alanlara kamyon veya traktor ile getirilmekte, buradan
toptancit veya perakendeci tarafindan alinan {riin tiketici pazarlarinda,
manavlarda veya gezici araglarda tiketiciye sunulmaktadir. Diger bir sekilde
az miktardaki firiin dogrudan dretici tarafindan tiketici pazarlarinda
satilmaktadir.

Yas meyve ve sebze pazarlamasmda 6 tiir kanal belirlenmigstir. Bu
pazarlama kanallarindaki aracilar gematik olarak soyle verilmektedir;

1. Uretici..... Pazarci............. Toptanct

2. Uretici..... Ilk toplayict...... Perakendeci...... Tiiketici
Uretim Tiiketim

3. Uretici..... Merkezi............ Merkezi............ Perakendeci...... Tiiketici
Komisyon. Komisyon.
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Tiiketim
4. Uretici... Toplayici.... Tiiccar... Merkezi..... Perakendeci...... Tiiketici
Komisyon,
Tiiketim
5.Uretici...... Merkezi............ Perakendeci...... Tiiketici
Komisyon.
Uretim Tiiketim
Uretici... Tiiccar.......... Merkezi..... Merkezi.... Perakendeci........ Tliketici

Komisyon.  Komisyon.

Yas meyve ve scbze pazarlamasinda en ¢ok 4 kanal g¢alismaktadir.
Bunlardan 1. sik daha ¢ok iiretim bolgelerinde, 2. ik iiretim alanindan semt
pazarlarina, 3. ve 4. giklar en genis sekilde ¢ahisan pazarlama kanallaridir.

Birincisi : Ilk toplayici, iireticiden iiriinii almakta, nakliyect firma
vasitasiyla semt pazarlarina ve tiiketiciye ulastiriimaktadr.

Ikincisi Sevkiyatgi tiiccar-Bolge hali komisyoncusu-nakliyeci firma-
hal komisyoncusu-perakendeci manav-tiiketici.

Ugiinciisii : Uretim ve tiiketim bolgesinde bir kooperatifin zincire
girmesi;

Doérdiinciisii: ~ Uretim bolgesi hal komisyoncusu-nakliyeci hal
komisyoncusu ve semt pazari kanallardr.

Uretici bolgesindeki baslica aracilar; simsarlar, komisyoncular,
ticcarlar, tiiccar  komisyoncular, sevkiyatgl tiiccarlar, dreticiler ve
kooperatiflerdir. Simsarlar itriinlerin i¢ ve dis pazarlamasinda, bahgeden satin
alinmasinda énemli rol oynarlar. Alici ve satictyt anlastirir, yaptiklan isin
karsihgini pazarliktan sonra alirlar. Uretici bolgesi komisyoncusu, iireticinin
veya simsarin gonderdigi malin pazarlamasini yapar, satis bedelinin toplami
tizerinden % 7-8 komisyon almaktadir. Bunlar iiriin toplanmasinda ve pazara
ulagmasinda gok etkilidir. Komisyoncular ve pazarcilar dernekler halinde
orgitlenmiglerdir. Tiiccarlar 6énce irinii satin  alirlar, Hal disindaki
ardiyelerinde tasnif ve paketleme yaparlar. Tiiccar komisyoncular iiriinii kendi
ardiyelerinde temizletir, ayiklatir, kalitelerine ayirdiktan sonra ambalajlatir ve
kendi hesaplarina sattirirlar. Turkiye’de yas meyve ve sebzelerin pazarlama
kanallar sematik olarak soyle verilmigtir.
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Sekil 1. Tiirkiye’ de Taze Meyve ve Sebzelerin Pazarlama Kanallan

Ulkemizde yerinde, zamaninda, planl, kaliteli ve pazar isteklerine
uygun yeterli yag meyve ve sebze iiretilmedigi gibi, iyi isleyen bir pazarlama
sistemi de geligtirilememistir. Ozellikle yas meyve-sebze pazarlamasinda
konunun ¢esitli yonlerinin incelenmesi igin faaliyetler arasindaki iliskilerin
dogru bir sekilde ortaya konmasi gerekir. Bu iligkilerin bashcalar:;

1. Uretimin pazarlama ile olan iliskisi (Pazarn taminmasi, iiriin
¢esidinin segimi, Giretim asamasinda tiriiniin bakim ve denetimi).
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2. Meyve ve sebzelerin pazara hazirlanmasi (Hasat, ayiklama ve
temizleme, meyve ve sebzelerde boylama.

3. Ambalaj ve ambalaj malzemeleri (Ambalaj tiri ambalaj
malzemeleri, ambalaj y6ntemleri, meyvelerin sarilmas, ambalaj
kasalarinin siislenmesi, ambalajlamanin yapilma yeri).

4. Meyve ve sebzelerin taginmasi, tagimanin meyve ve sebze
pazarlamasindaki énemi maliyet iizerinde de biiyiik etkisi olmasindan
kaynaklanmaktadir. Tiirkiye’de ve diinyada son yillarda frigofirik
tagimacilik bilyiik bir hizla gelismektedir. Bu, uluslararas: ticaretin
gelistirilmesi bakimindan énem arzetmektedir.

5. Depolama ve istiflemedir.

6. Uriin ambalaj ve standardizasyonudur.

Pazarlama masraflarim azaltmak ve iireticinin eline gececek miktar
arttirmak i¢in retici-tilketici arasindaki pazarlama zincirini kisaltmakta
biyiik yarar vardir. Ciinkii, yag meyve ve scbze pazarlama zincirinde uzama
arttik¢a, yani araci sayisi arttikga, gerek iireticinin eline gegen iicret
miktarinda 6nemli kayip olmakta ve gerckse nihai tiiketicinin eline geginceye
kadar herkes kendi kir oranmi ve diger nakliyat, is¢ilik, vergi gibi
masraflarini da ilave ettigi igin, fiyatlar cok yiiksek olmaktadir.

Yas meyve ve sebzede i¢ ve dis pazar isteklerini karsilayacak sekilde
dizenli bir pazarlama igin, belirli cesitlere yonelmek ve bu gesitlerin tiretimini
arttirmak gerekmektedir. Bu husus, yetistirme tekniklerinin tanitilmasa, iiretici
gelirlerinin arttirilmasi ve iiretimin mevsimlik olarak planlanmasi yénlerinden
onem tagimaktadir. Zengin sebze gesitlerinin, gesitli yetigtirme sekillerinde
tohum ekimi ve fide dikimi tarihleri dikkatlice secilmelidir. Hasat donemleri
pazar canlihgi yaratmakta ve fiyat degismelerini etkilemektedir. Yas meyve ve
sebzelerin pazarlama kanallarindan gesitli donemlerde gecis miktarlari, diriin
tirinin ozelligine, uriniin ¢ikisina, depolama émrii ve olanaklarina bagli
olarak degismektedir.

3. YAS MEYVE VE SEBZE PAZARLAMA SAFHALARI
3.1. Uriinlerin Pazara Hazirlanmas:

Yas meyve ve sebze iiriinlerinin pazarlama hizmetleri hasat ve toplama
ile baglamaktadir. Ancak hasat oncesi islemlerin, bu iriinlerin pazarlama
verimliligini 6nemli dlgiide etkiledigi goriilmektedir. Yas meyve ve sebzelerin

298



ANADOLU UNIVERSITESI iKTiSADI VE IDARI BILIMLER FAKULTESI DERGISI

yaralanmadan ve ezilmeden en az kayipla tasimaya ve depolamaya uygun
gelecek sekilde hasatlarinin yapilmasi gerekmektedir. Hasattan sonra triinler
i¢ ve dis piyasaya gonderilirken, bir dizi igleme tabi tutulmaktadiriar. Bazi
iirinler hasat edildikten sonra, daha bahgede iken, dogrudan pazara
arzedilecek sekilde hazirlanmaktadirlar. Bunlarn miktarlan genel olarak
azdir. Uriinlerin bilyilk kismu, tiketici taleplerine uygun sekilde arzi
saglayacak olanaklarin bulundugu merkezi bir yere tasmip orada pazara
hazirlanmaktadir. Meyve ve sebzelerin iiretim mahallinde pazara hazirlanmasi
islemleri ya bizzat iiretici tarafindan ya da iiriinii bahgede satin alan mahalli
toplayici  (ilk toplayici), araci, komisyoncu, digsatimcr tarafindan
yapilmaktadir. Ornegin tiziim ve gilek gibi yumusak yapili meyveler hasat
yerinde ambalajlanarak pazara sunulmaktadir. Diger iiriinler hasattan sonra
bahgede ayiklanmakta, komisyoncu yada toptanci tarafindan saglanan
ambalaj kaplarina yerlestirilmektedirler. Ancak ozellikle tarla sebzeciliginde
iiriniin y1gin halinde hasat edildigi dénemlerde, biber, salatalik ve patlican
gibi iriinler sandiklara konmadan dékme olarak Adana ve Mersin hallerine
gelmektedir. Bu  bélgede irinlere genellikle ayiklama uygulamirken
simiflandirma islemine 6nem verilmemektedir. Ortii alti sebzeleride iriliklerine
ve kalitelerine gore tasnif edilmeden gelmektedir. Bu durum iirliniin kalitesini
bozmakta ve fiyatini diigirmektedir. Sebzecilikte iggiiciiniin % 40°a yaklasan
kismi hasat islemlerinde kullanilmaktadir. Bu isgiiciiniin teknik bilgiyle
donatilarak, verimhi sekilde kullanilmas: rantabiliteye olumlu etkide
bulunacaktir. Meyve ve sebzelerin pazara hazirlanmasinda, ayiklama iglemini,
temizleme, yikama, smiflandirma, standardizasyon ve ambalaj faaliyetleri
izlemektedir.

3.2. Uretim Planlamasi

Tarnimsal pazarlama, dretim planlamasi safhasindan tiiketiciye
ulagincaya kadar uzanan faaliyetleri kapsadigindan yas meyve ve sebzenin
iiretim planlamasi yapilirken; iiretim ve scktorlerdeki artis tahminleri ile
beraber i¢ piyasadaki gelisme tahminleri, artan niifus, hayat standardindaki
yitkselme, satin alma giiciindeki artiglar, kentlesme ve endiistrilesmenin
etkileri, kisi bagina tiikketim tahminleri ve diger tilkelerle mukayeseli optimum
diizey tahminleri yapiimalidir. Meyve ve sebzelerde tiriiniin gesidi, kalitesi ve
tikketici istekleri ¢ok o6nemlidir. Piyasaya aligilmug drinlerin diginda yeni
cesitlerin siiriilmesi uzun zaman ve biyilk masraflan gerektirecegi igin bunun
yerine mevcut pazarlardaki gesitleri etiid etmek, bunlann fiyatlarini tespit
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etmek, yerli iiretim sezonlan piyasa bosluklart bunlardan en iyi yararlanma
yollarmi aramak gerekir. Sofralik gesitlerin dretim planlamasinda sevk
mabhallinin uzaklig: depolama ve tagima olanaklari ve her ¢esidin pazar
degerinin bilinmesi zorunludur. Aynica her gesit igin en uygun ekolojik
bolgelerini segilmesi devaml ihracatla birlikte i¢ piyasaninda geregidir. Aym
tir ve cesit igin bir ka¢ iretim bélgesinin secilmesi, degisik olgunluk
zamanlari, dolayistyle o gesidin pazarlama sezonunu uzatmaya yardimci olur.
Cesitlerden periyodisite olanlar yerine her yil iiriin verenler tercih edilmelidir.
En o6nemli unsurlardan biride kaliteli iiretimin arttinlarak, maliyetlerin
diisirilmesidir. Uretim planlamasi safhasinda hangi iriiniin ne kadar, hangi
fiyattan, nereye satilacagi ve eline ne kadar para gegecegi Onceden
planlanmalidir. Uretici en azindan hal yetkililerinden, teknik yayim teskilat:
veya toptancilardan edindigi bir énceki yilin tiriin hareketlerine gore gelecek
yil ekecegi urin ve miktari hakkinda bir karar verebilir. Pazar durumu
hakkinda bilgiler toplanmasi ve tahminler yapilmasi yaninda mutlaka uygun
depolama tesislerinin énceden diisiiniilmesindc yarar vardir.

3.3. Toplama

Meyve ve sebzelerin toplanmasi tiim riinler icinde en hassas olan
islemdir. Bir iriiniin yanlis dikkatsiz ve zamansiz toplanmasi {iriiniin
kalitesini diigiiriir, hatta degerini kaybettirir. Meyve ve sebzelerin toplama
zamanlannin tayininde; Piyasa istekleri, piyasaya olan mesafesi, kullamlacak
nakil aract ve satis sartlan gozoniinde bulundurulur, Bahgede tiiccara
satilmayan uriinler, iuiretici tarafindan hale getirilmekte sandik esasina gore
satilmaktadir. Alici kabzimallar kilo ile bu iiriinleri sattigindan iiretici bir kere
daha zarar gdrmektedir. Meyve ve sebzelerin toplama ve tedariki isleminde
komisyoncular, tliccarlar, kooperatifler, nakliyeciler, ireticiler, simsarlar ve
diger aracilar gérev almaktadir. Toplanan uriinlerin kalite 6zelliklerine ve
titketici tercihlerine gore dereceleme ve boylama islemi bahgede ¢ok kaba
hatlariyla ve bityiik capta yapilmaktadir. Toptanct hallerinde bahgede yapilan
g6z karan smiflandirma disinda bir islem yapilmadigindan ig piyasalara
standart tirtinler siiriilmesine imkan verilmemektedir.

3.4. Tasnif ve Ambalajlama

Ambalajlama; mali koruyan, igeren, tagtyan, tiiketiciye tanitan ve en
onemlisi mali sessizce satan bir unsurdur. Yas meyve ve sebze ambalajlamasi,
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swnai iriinlerde oldugundan daha biiyiikk 6nem tagir. Zira yas meyve ve sebze
her seyden 6nce canli bir madde olup, ambalaj iginde de yasamaya devam
etmektedir. Bu sebeple, 1s1, i1gik, havalandirma, nem ve basing gibi
faktorlerden kolaylikla etkilenmektedir. Ambalajlama kolay ve gelisigiizel bir
olay degildir. Ozellikle yas meyve ve sebze ambalajlamasinin énemi hasat
aninda baglar, tiiketiciye sunulusa kadar devam eder. Ciinkii, diger bir ¢ok
irinde oldugu gibi yas meyve ve sebzede de, iiriinler dis gorunugleriyle
alicinin dikkatini geker ve ahg kararini dogrudan etkiler.

Ulkemizde, i¢ pazara sunulacak yas meyve ve sebzeler bahgede
ambalajlandig1 gibi bazen de 6n hazirliktan sonra tiketici pazarlarina veya
meyve sebze hallerine goénderilmektedir. Bazi iiriinler daha bah¢ede iken
dogrudan pazara gonderilecek sekilde toplamp hazirlanir, diger bir kismi
piyasaya sevk edilmeden once iyi bir sekilde standardize edilecegi paketleme
evlerine tagiur. Tasnif ve ambalajlama ile ilgili iglemler: Ayiklama, yikama,
smiflama, boylama, ambalaj kaplarinin hazirlanmasi ve ambalajlamadir.
Modern paketleme evlerinde, sarartma, ilaglama, kurutma, mumlama ve
muhafaza islemleride yapilmaktadir. Meyve ve sebzelerin pazara sunulmak
lizere iglenmesi belirli merkezlerdeki paketleme evilerinde yapilmaktadr.
Ulkemizde yas meyve sebze iglemesinin yapildigi paketleme evlerinin sayisi
50 adettir ve bunlarin toplam kapasitesi ise 580 ton/saatten ibarettir.

Meyve sebzelerin ambalajlanmas ilkemiz igin hayati bir 6nemi haiz
sorundur. Ambalajlama, pazarlanan iriinlerin nakliye sirasinda bozulmamasi
igin gerekli olmasi yaninda tiiketicinin goziine hitap etmeye ve zevklerini
tahrik etmeye yonelik bir teknik olarak degerlendirilmelidir. Ambalajin tagima
ve depolama sirasinda iriinleri koruyacak nitelikte, insan saghigina zarar
vermeyecek nitelikte malzemeden ve uygun bir yapida olmasi zorunludur.
Ambalajlamanmin en 6nemli unsuru, ambalaj kaplandir. Ambalaj kaplarinda
aranan ozellikler i¢ine konan mala uygun olmasi, havalanmaya miisait olmasi,
nakliye ve manipiilasyona elverigli olmas, i¢ine konan mallara en az zarar
verecek bir malzemeden yapilmis olmasi ve maliyetinin oldukga diigiik olmasi
v.b. ozelliklerdir. Ambalajlamada en énemli unsurlar: kétii ambalajlamanin
sebep olacagi zarar, malin gidecegi yere vardigi zamanki goriiniisii ve
ambalajlamanin iscilik maliyetleridir. Meyve ve sebzelerde ambalaj yapilirken
miimkiin oldugu kadar ayr ayn kagitlara sarilarak dizilmeli, boylece kagidin
yastik gérevi yapmasi saglanmalidir. Sira halinde yerlestirileceklerde siralar
arasina levhalar koyarak iriinlerin  birbirine degmesi  énlenmelidir.
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Ambalajlama masraflan ¢esitli iiriinlere gore degismekle beraber dikkat,
temizlik ve goriinii ambalajlamanin nihai maliyeti {izerine etki eder. Maliyeti
en ucuz ve kullanish ambalaj kaplarinin kullanilmasi, en az isgilik gercktiren
ve Urini en iyi koruyan ambalajlama tekniginin uygulanmasi, ambalajlama

yapilan yerin iiretim sahasina yakin olmasi ve ilk toplama yerinin tercih
edilmesi gereklidir.

3.5. Depolama

Depolama, iiriinlerin istenilen zamanda ve istenilen yerde kaliteleri
bozulmadan tiiketicinin hizmetine sunulmasini; belirli bir zamanda talebin
uzerinde mal siiriilerek fiyatlarn iiretici aleyhine gok diigmesini 6nlemeyi,
uretim ve hasadi kisa bir zaman siiresine bagh olan ve diger zamanlarda
piyasada bosluk bulunan ve tiiketici aleyhine asin fiyat yiikselmelerini
onlemeyi, irinlerin muayyen sartlarda saklanarak piyasa bosluklarinin
kapatilmasim ve arzi genis bir zaman dilimi igerisine yaymayi, iiretim
zamaninda piyasada bol olan iiriinlerin muhafazasi ile bozulma ve giiriimeleri
onleme ve bu fazlaliklart irinlerin yetismedigi bolgelere sevketmeyi,
urinlerin kalite ve standartlarini muhafazay saglar. Uretimin baslangicindan,
tikketici sofrasina kadar uzayan ve kopukluk istemeyen bir faaliyet zinciridir.
Aynca depolama sirasinda bazi iiriinlerde olgunlagsma ve kalitede yitkselme
saglanir.

Meyve ve sebzeler, birkag giinden azami 11 aya kadar soguk hava
depolarinda muhafaza edilebilirler. Depolama tesislerinin paketleme evleri ile
entegre olmasi, paketleme evinin galigma siiresini uzatmasi ve 6n sogutma
tesis masraflanim ortadan kaldirmasi bakimindan biiyiik bir avantajdir.
Uriinlerin kalitelerini muhafaza edebilmek icin, depolama hemen hasattan
sonra yapilmalidir. Uriinler toplama yerine gotiirilliinceye kadar, hasat
mahallinde giinese ve soguga karsi basit tedbirler alinabilir. Buradan nakil
sirasinda da hasara karsi dikkatli olunmalidir. Dagitim noktalarindaki
depolama, Onceki safhalardan, daha Onemlidir. Ciinkii bu safhada bozulma
hizlanmaya baglamgtir.

Depolamada 1s1 ve rutubet ayarlamast, kimyasal maddelerle muamele,
iriinler depoya alinmadan dezenfektan ile ilaglama, her triniin ayn ayn ve
uygun kapasiteleri agmadan, kendine has ambalajinda, miimkiin oldugu kadar
aynt olgunluk ve standartta uriinlerin aym bélmelere konmasi, depoya
alinmadan 6nce bir 6n sogutma yapilmasi, depo tahliyesinin miimkiinse
rutubetli havalarda yapilmamasi, koku veren maddelerin zaman zaman
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havalandirma suretiyle tahliyesi, kontrol cihazlanmn fazla yiiksege
konmamasi, depo igindeki ¢esitli sistemlerin senkronize halde calismasinin
saglanmasi konularina o6zellikle uyulmalidir. Uriinlerin  bozulmadan
muhafazasini saglayan ve ihtiyag halinde i¢ ve dig pazarlara sirilme imkam
veren depolama hizmeti iilkemizde yeterince gelismemistir. Ulkemizde
belediyelerin, Et-balik kombinalarinin, TESK, kooperatifler 6zel sektér ve
diger kamu kuruluslarina ait olmak 806 adet depo mevcuttur. Bunlarin
depolama hacmi 2 milyon m”>tir. Ulkemizde soguk depo faaliyeti; elma,
peynir ve et korunmasinda yogunlagmaktadir. Depolanan tim iiriinlerin %
39’unu elma olusturmaktadir. Meyvelerden ikinci siray1 narenciye ve 6zellikle
limon almaktadir. Depolarin bélgelere gore dengeli arttinlmasi gerekmektedir.
Ozellikle de yag meyve ve sebze muhafazasi igin, soguk depolara Gnemli
gereksinim vardir. Adana, Igel, Antalya gibi iiretime esas teskil eden illerde,
bu noksanligin 6nemi gok daha artmaktadir.

3.6. Tasima

Tagima, irinin iretim sahasindan isleme ve titketim merkezine
ulagtinlmasidir. Yas meyve ve sebzelerin retildigi yerden, iglenecegi veya
tikketilecegi yere kadar taze ve kayipsiz olarak tasinmasi zorunlulugu vardir.
Esit, yeterli ve elverisli bir tagima sisteminin iretim ve tiiketim bolgeleri
arasinda kurulmasi modern tagimaciligin ve modern pazarlama faaliyetinin
temelini tegkil etmektedir.

Ozellikle gabuk bozulabilen yas meyve ve sebzelerin bir yerden diger
bir yere tasmmasinda ulagim araglarmin dzelliklert, tasima girketlerinin
emniyet verici tagima sistemleri sayesinde yas meyve ve sebzelerin en iy1
sekilde degerlendirilmesi saglanmug olur. Iyi bir tagima sisteminin varligr hem
i¢, hemde dis satimda yag meyve ve sebzelerin pazarlama potansiyelini 6nemli
derecede arttirir. Ulkemizin kogullari bakimindan yas meyve ve sebze
ihracatinda en 6nemli ve ayni oranda en gii¢ olan hizmet tagima sektoriinde
gorilmektedir. Ciinkii, ilkemiz rakip iilkelere gore, bliytik tliketici
pazarlarindan oldukga uzaktir. Bugiiniin modern tagimaciiginda karayolu,
deniz yolu ve hava yolundan yararlamlmakta; mevsim durumuna, pazarin
yakin veya uzak olusuna ve iiriiniin 6zelligine gore: adi, ventilasyonlu veya
frigofirik gibi her tiirlii tasima araglarindan yararlanilmaktadir.

Yas meyve ve scbzelerin nakliyesinde ortak olan prensipler §oyle
Ozetlenebilir;
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1. Yas meyve ve sebzelerin nakli miimkin oldugu kadar siiratli
vapilmalidir.

2. Uriinler miimkiin oldugu kadar az elden gecmeli ve az sarsilmalidir.

3. Uriinler miimkiin oldugu kadar sicaktan ve kurutucu ortamdan
korunmahdir.

4. Yiikleme ve bosaltmada zedelememe konusuna 6zen gosterilmelidir.

Uriinlerin hasattan sonra en kisa zamanda tuketiciye taginmasi 6zel
nakliyeciler tarafindan kamyonlarla yapilir. Ulkemizde yas meyve ve
sebzelerin taginmasimin % 80’den fazlas1 karayolu ile gergeklestirilmektedir.
Uritniin, iiretim bolgesi toptanci hallerinden tiiketim bélgesi toptanct hallerine
taginmasinda iicretin mesafe esasina goére yapilmamasi sorunlara neden
olmaktadir. Ayrica kigin yapilan tagimalarda gerekli tedbirlerin alinmamas:
yiziinden iiriinlerde zayiatlar goriilmektedir. Uriiniin zedelenme ve bozulma
orani, sevkiyat sirasinda dikkatsizlik ve sarsintilarla ilgilidir. Ambalajlamanin

1yi olmas nakliye sirasinda meydana gelecek fazla zayiati énlemede yararl
olacaktir.

3.7. Pazarlama Kanallari ve Pazar Masraflan

Ulkemizde yas meyve ve sebze iiretiminde énemli bir paya sahip olan
Akdeniz bolgesinde yas meyve ve sebzelerin baslica pazarlama kanallan
sunlardir:

a. Uretici.......IIk toplayict........ Perakendeci..... Tiiketici

Uretim Tiiketim
b. Uretici...... Merkezi.......... Merkezi........... Perakendeci........... Tiketici
Komisyon Komisyon.
Tiiketici
¢. Uretici ...... Toplayici...... Sevkiyatci.... Merkezi........ Perakendeci..... Tiiketici
Komisyon
Tiiketici
d. Uretici...... Merkezi.............. Perakendeci..... Tiiketici (Kooperatiflerde yer alir).
Komisyon.

Bunlardan en yaygm olani (b) ve (c) pazarlama kanallanidir. Bu
kanallar arasinda gerektiginde, tagima, depolama, tasnif ve ambalajlama gibi
pazarlama hizmetleri de yerine getirilmis olmaktadir. Pazarlama kanallarinda
en buyiik rolii haberlesme, tagima, ambalajlama, mal temini, fiyatlandirma
gibi hizmetleri iistlenen toptanci hal komisyonculan, sevkiyatgi tiiccarlar ile
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semt pazarlarini besleyen ilk toplayicilar oynamaktadir. Toptanci asamasinda,
toplayicilar (mahalli alicilar), toptan dagitimeilar, isleyiciler (boylayicilar,
paketleyici ve depolayicilar), ticcar komisyoncular (araci tiiccarlar) ve
komisyoncular baslica araci tipleridir. Bu asamada pazarlama sirketleri ve
kooperatiflerde. uriiniin; tasnif, isleme, paketleme ve depolama tesislerine
sahip olup isleyici olarak bulunurlar. Adana ve igel illerinde pazara sunulan
yag meyve ve sebzelerin % 17.29°u araci ve iiretici yoluyla toptanci hale
ugrayarak satilmakta, % 19.89u yorede tiiketilmekte ve dagitilmakta, %
62.82°s1 toptanct hale ugramadan pazarlanmaktadir. Pazarlama hizmeti
sirasinda komisyoncu, sevkiyat tiiccar ve iircticinin genellikle halden kagma
egilimi vardir.

Turkiye genelinde portakal iiriiniiniin dagitim kanalinda direkt tiiketici
toplam pazarlamanin % 5’ini, igleme sanayi % 5’ini, dig satimet % 10’unu.
ticcar % 55’ini komisyoncu % 20’sini, kooperatifler ise % 5’ini
pazarlamaktadir. $eftali, erik ve cilekte bu oranlar sirast ile % 10, % 8. % 2,
% 61 ve % 19°dur. Domateste ise pazarlama kanalina pazarcilar da girmekte
ve oranlar, % 2 direkt tiketici, % 15 igleme sanayi, % 2 dis satimci, % 10
pazarci, % 50 ticcar, % 20 komisyoncu ve % | kooperatif olarak
belirlenmektedir.

Pazarlama kanallarmin uzamas:, ireticinin gelirini % 10-20 arasinda
azaltmaktadir. Cou zaman iireticinin eline gegen net fiyat, satis maliyetinin
altinda kalmaktadir. Bu iiriinlerin pazarlama kanalinda 20 tip aracinin yer
aldigi tesbit edilmigtir. Bu da iilkemizde yas meyve ve sebze pazarlamasinda
aract sayisiiin - ne kadar ¢ok oldugunu ve zincirin nasil uzandigii
gostermektedir. Nitekim, sekil (2)’de 2500 TL'lik bir elmadan kimlerin nasil
bir pay aldigini gérmek agisindan 6rnek olarak, yarar saglayacakur.

Sekil 2 :2500 TL’hk Bir Elmadan Kim Ne Para Aliyor?

Tahta kasa 350 TL TUCCARIN KAZANCI 400 TL
Naylon torba 30TL HASAT VE TASIMA 100 TL
Biiyiik sehirlere tasima 200 TL AYIRMA VE YIKAMA 100 TL
Sehir halleri, komisyoncu MEYVE SATICISININ

ve toptanct market payi 220TL KAZANCI 400 TL

TOPLAM : 2500 TL

Kaynak : TURK, 1993, s EKXX.
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3.8. Yag Meyve ve Sebzelerin Satisi

Satig hizmeti yas meyve ve sebzelerin son safhasidir. Satisin toptanci
halinde yapilmasi esastir. Toptanci halinde dereceleme, muhafaza, kalite
kontroli ve dengeli fiyat olusumu saglanmahdir. Meyve-sebze satislari
genellikle toptanci hallerindeki kabzimallar tarafindan yapilmaktadir. Yas
meyve ve sebzelerin bir kisnm direkt tiketiciye, bahgede, yol kenarinda yada
iretici pazarlarinda sunulmaktadir. Uriinlerin komisyoncu ya da tiiccara
satiginda; bahgede, tiriiniin timii belirli bir deger karsiliginda, toptan (gétiirii)
satilmast sekli de yaygindir. Uriin tartilmasi sozkonusu degildir. Zararla
kargilasma riskine kargilik iiriin gogu zaman maliyetinin altinda satilmaktadir.
Diger bir satim sekli, Greticinin ig giiciinii kendi saglayarak bahgede ya da
pazarda tiiccara yada kooperatife satmasi seklidir. Bu durumda iretici
daha iyi fiyat kazanmaktadir. Yas meyve sebze urileri genellikle ireticiler
tarafindan toplanarak hal komisyoncusuna konsinye pazarlanmaktadir.
Konsinye satislarda fiyat tespiti yada g¢abuk bozulan iiriniin kalitesinin
begenilecegine dair bir garanti yoktur. Dolayisiyle iiretici bityiik bir risk altina
girmektedir. Buna goére iireticinin iiriiniinii kendi adina ya da kendisinin de
iginde bulundugu bir pazarlama kurulusunca satabilecegi bir pazarlama
sistemunin gelistirilmesine ihtiyag vardir. Diger iilkelerde oldugu gibi, yas
meyve ve sebze pazarlamasinm  odak noktasiu toptanct halleri
olusturmaktadir. Toptan sauslar igin, daimi satis yerleridirler. Bununla
birlikte toptanct halleri, tiriinlerin rahathikla indirilecegi, yiiklenecegi yerler ile
depolama, smflandirma gibi pazarlama kolayliklarma sahip olmalidirlar.
Toptanci hallerde soguga kargi tedbir alma ve haberlesme saglanmalidir.
Uretici bolgesi hallerinde yer alan baslica aracilar; simsarlar, komisyoncular,
tuccarlar, tiiccar komisyoncular, sevkiyatgi tiiccarlar, ireticiler ve
kooperatiflerdir. Uretici bolgesinde komisyoncular iiriiniin toplanmasinda ve
daha ileri pazarlara ulagmasinda etkilidirler. Komisyoncu bu faaliyetleri ile
uretictyi finanse etmekte, bu riskin karsihgi olarak ise ucuz iriin alinarak
kargilamaktadir. Uretim bélgesinde iiriin dagitimu yapan sevkiyatgi tiiccarlarin
baglantili olduklari belirli iller bulunmaktadir. Sevkiyatg tiiccarlar belirli
bolgeye ve ile mal gondermede kismi bir monopol yaratmuslardir. Ayrica bir
kismu, biyiik illerde toptanci hal komisyonculan ile ortak ticari faaliyette
bulunmaktadirlar. Uretim bolgesindeki hallerde tarimsal kooperatifler ise yok
denecek kadar azdir. Kooperatif iiyesi ireticilerin kendi kooperatiflerine
iirintini satmadiklart durumlarla da karsilagiimaktadir. Tiiketim bélgesindeki
semt pazarlarina iiriin gonderen gruplann pazarlama hizmetleri ve kontrolleri
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yapilamamakta, bunun sonucu ilin ¢esitli yerlerinde farkli fiyatlar ortaya
¢tkmaktadir. Toptanci hallerde iireticinin yeterince temsil edilmesi, trinin
kalite ve derecesine gore hakli fiyatin alabilecegi fiyatlandirma seklinin
yaratilmasi gerekmektedir. Standartlar agik olarak belirlenmeli ve kalite-fiyat
lliskisi yerlesmelidir. Biiyitk sehirlere toplayicilarin  gonderdigi iiriinler,
ireticilerden daha diisiik fiyatla alinmasina ragmen, toptanci halinin giinliik
fiyatlaria gére satiglar yapildig: igin semt pazarlarimin manav ya da siiper
marketlerden farki kalmamaktadir.

Ihracat amaciyla yapilan satiglar, iriiniin bahgede satin alinip
ambalajlanmasi ve sevke hazirlanmasi seklinde gergeklesmektedir. Bu,
thracatgiya sezon igindeki teknik konularla ilgilenme zorunlulugu getirdigi icin
vitksek kalitede iriin temin edilebilecektir. Diger bir pazarlama sekli olan
sozlesmeli iretimde fabrikalar ekimden ¢nce kalite, fiyat, miktar gibi
unsurlart kapsayacak sekilde iireticilerle sézlesme yaparlar.

3.9. Yas Meyve ve Sebze Fiyatlandirma Faaliyetleri

Yas meyve ve sebze fiyatlari toptanci hallerinin isleyisindeki etkinlik
derecesine gore arz ve talebe bagl olarak tesckkiil etmektedir. Ancak dagitim
kanallarindaki firma ve komisyoncularin piyasada etkinlikleri dolayisiyle
iretim ve tiketim merkezleri arasinda fiyat farkliliklari 6nemli boyutlara
ulasmaktadir. Fiyat degismelerinin bir kismu iiretim ve talep ile iligkili iken bir
kismida tagima ve dagitim sisteminden kaynaklanmaktadir. Yas meyve
sebzenin fiyatlarini belirlerken tiiketim merkezleri, toptanci halleri ve
mevsimin onemi bilyiiktiir ancak yags sebze ve meyve fiyatim belirlemede en
onemli etken arzdir. Meyve arzinin ¢ok oldugu dénemlerde fiyatlar digiik, az
oldugu donemlerde ise fiyatlar yiiksektir. Yine turfanda yas meyve ve sebze
fiyatlarida yitksektir. Yas meyve ve sebze iiretimi yilin bazi mevsimlerinde
yapilir. Tiiketimi ise yilin her mevsiminde olmaktadir. Mevsime bagimlilik
nedent ile dretimin fazla oldugu aylarda piyasa talebinin iizerinde, diger
aylarda ise¢ talebin altindaki iiriin varligi pazarda dalgalanmalara neden
olmaktadir. Yas meyve ve sebze arzimn fazla oldugu dénemlerde fiyatlar
disik oldugundan dolayr iireticiler agisindan kazang kayiplan olmaktadir. Bu
kayb1 6nlemek igin arzin diizenli hale getirilmesi gerekir. Bunun iginde iiretim
planlamasimn yapilmasi, soguk hava depolarmin ve nakliyenin gelistirilmesi
gibi uzun dénemli gahismalar gerekmektedir. Ayrica yag meyve ve sebze
pazarlama kanalinin uzunluguda iireticinin pazarda az pay olmasma neden
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olmaktadir. $oyleki; uretici-iiretim merkezi komisyoncusu-titketim merkezi
komisyoncusu-perakendeci-tiiketici seklindeki pazarlama kanah araci sayisini
artirmaktadir. Bu tip dagiim kanali miimkiin oldugunca kisaltildigindan
urretici agisindan biiyik yarar saglayacaktir. Yas meyve ve sebze hallerinde
toptanci fiyati ile galigan komisyoncular tireticinin iiriiniinii biitiin masraflar
lireticiye ait olmak iizere onun namina satmak fonksiyonunu icra ederler. Bu
durumda iiretici, farkli gehirlerin hallerindeki komisyonculardan aldig: fiyat
tahminlerine dayanarak uriinii belli bir komisyoncuya satigt yapmasi igin
gondermektedir. Uriiniin satis fiyati toptanci hallerince tespit edilmekte olup,
arzin yiiksek oldugu donemlerde fiyatlar diigmekte, arzin diigiik oldugu
dénemlerde ise yikselmektedir. Boylece yag meyve ve sebze fiyatlan serbest
piyasa kosullarinda olugsmaktadir. Ancak bu olusumda toptanci hallerin isleyis
ve organizasyon tarzi bilyilk 6lgiide etkili bulunmaktadir. Serbest piyasa
kosullarimin tam olarak saglanabilmesi i¢in hal fiyatlarinin iireticiler
tarafindan zamaninda bilinmesi gereklidir. Uriinlerin iiretim maliyetleri,
nakliye ve dagitim masraflan da (tasima, hamaliye, % 7-8 komisyon iicreti, %
3 belediye riisumu) hal fiyatinin olusumunda ayrica rol oynamaktadir. Hatta
fiyatin son seviyesi, belirtilen bu masraflanin iistinde ve  aradaki
dalgalanmalar, spekiilatif davraniglar ile belirmektedir. Uriin fiyatlarim
yiksek tutmak ve piyasadaki mevcut arzi kismak igin, iiriinlerin denize
dokildugi, ¢oplere atildigi birgok kez tesbit edilmistir.

Fiyat degismeler1 giinlik, haftalik yada mevsimlik olarak ortaya
cikabilmektedir. Fiyat dalgalanmalari, iireticilerin  pazarlamada etkili
organizasyonlara sahip olmasi ile o6nlenecektir. Uretici, pazarlamaci ve
isleyicilerin, devletin temsilcisininde aralarinda bulundugu bir yas meyve ve
sebze pazarlama kurulusunda birleserek hem iiretimi ve hemde pazarlama
kanallarindan  akacak drinii  kontrol altinda tutmalan ve fiyat
dalgalanmalarint 6nlemeleri gereklidir. Sonugta kazanan énce iiretici. daha
sonra tiiketici olacaktir. Tiiketicinin 6dedigi paradan ireticinin eline gegen
oranin artirilmasinda, ya kooperatifler bir defa bu kanalda yer almalilar, yada
triinler ilk araci, nakliyeci, ve perakendeciden olugan ii¢ agamada tiiketiciye
ulagsmahidir. Son asamada ise uriiniin toptanci hallere ugrayarak yasal yolu
izlemesi, bunun i¢in haldeki ilk araci, nakliyeci ve perakendeci yolu ile
tikketiciye ulastirilmasi saglanmalidir. Yas meyve ve sebze pazarlamasi
faaliyetleri anlatildiktan sonra konuyu 6zetlemek gerekirse;

1. Urtinler iiretim bolgesinden tiiketim bdlgelerine akarken buyiik dlgiide
zayiatla karsilagiimaktadir.
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2. Elden ele gegme sonucu yiiksek masraflar s6z konusu olmakta,
titketicinin 6dedigi paranin 6nemli bir béliimii pazarlama kanalinda
kalmakta tireticiye bunun kiiglik bir boliimii donmektedir.

3. Ureticiler ile pazarlamacilar arasinda iiretim miktan, kalitesi ve
tretim-talep iligkisinin yonlendirilmesi sinirhidir.

4. Pazarda urinlerin yeter miktarda devamliliklarinin saglanmasi. uygun
olgunluk zamaninda toplanmasi ve fiyat dalgalanmalarinin
onlenmesinde piyasaya ¢ikig donemlerinin  diizenli bir  gekilde
ayarlanmasi gerekmektedir. Yas meyve ve sebzelerin toplanmasi teknik
esaslara gore ylriitiilmemektedir.

5. Bir kisitm meyve sebze hasattan sonra bahgede, bir kismida merkezi
bir yerde titketici taleplerine uygun sekilde pazarlanmaktadir.

6. Yag meyve ve sebzelerin pazarlanmasinda, yurtigi dagitiminda ve
fiyat olusumunda toptanci hallerinin 6nemli etkisi ive roli olmaktadir.
7. Toptanci haline gelen yag meyve ve sebzeler igin azami fiyatlar tesbit
edilmekte, alm-satim fiyatlann bunun altinda, arz ve talebe gore

olusmaktadir.

8. Haller saghk kontrolleri ve depolama tesislern yoniinden yeterls
imkaniara sahip bulunmamaktadir.

9. Hallerde uriniin pazarlanmasinda gorev alan aracilar, simsarlar.
komisyoncular, ticcarlar, tiiccar komisyoncuiar sevkiyatgr tiiccarlar
ureticiler ve kooperatiflerdir.

10.Hallerde iriinlerin boylanmasi, standartlara ayrilmasi paketlenmesi
soguk hava depolaninda saklanmas: ve kalite kontrolii hizmetler:
yapilamamaktadir.

11.Semt pazarcilan ile manavlanin fiyatlari arasinda biyiik farklar
vardir.

12.Ureticiler etkili bir pazarlama kooperatifi iginde bulunmamaktan
yakinmakla beraber etkilt ¢alisan bir pazarlama kooperatifi kurmak i¢in
gayret gostermemektedirler.

13.Uriinlerin i¢ ve dis pazarlarda devamhiligin saglanmasi igin piyasa
bilgilerini bir merkczde toplanip degerlendirilmesine gerek vardir.

Yas meyve ve scbze pazarlamasinin dizenlenmesinde asagidaki
onlemlerin alinmas: gereklidir :

1. Yurtigi ve yurtdisi pazar ihtiyaglart (talebi) belirlenerek iiretim
planlamasi yapimalidir. Hesaplanacak olan talebi uygun tanm ve
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tanmsal pazarlama politikalariyla  yonlendirilmesi gerekmektedir.
Sozlesmeli gifteiligin gelistirilmesi igin tedbir almmalidir.

2. Tanim f{rinlerinin  standardizasyon ve paketleme tesisleri yeterli
diizeye ¢ikartlmalidir. Cesit standardinin olmamasi sanayi kuruluslarini
olumsuz etkilemektedir.

3. Gida sanayi desteklenerek mamiil madde iiretimi ozendirilmelidir.
Boylece tam kaliteli iiriin yetistirilmesi saglanacak ayrica tarimin
katma degeni yiikselecektir.

4. Tagimacilikta uygun araglann  kullanilmas: tesvik  edilmeli,
tagimacilik kayiplar énlenmelidir. Aslinda yurt i¢inde tasimacilikta en
ucuz ve givenli yol demiryolu ile ulagimdir. Bugiin kisa vadede
tasimacilik kooperatiflerinin sorunlar: ile ilgilenilmeli ve sigortalama
konusu tesvik edilmelidir.

5. Pazarlama masraflarinin  azaltilmasi igin aract sayis1 azaltilmali,
kurumlasma ve  orgiitlenme tesvik  edilmelidir.  Pazarlama
kooperatiflerinin  gelistirilmesi saglanmalidir.  Toptanci  hallerde
kooperatiflere daha uygun sartlarla ¢alisma imkani saglanmalidir.

6. Toptanci haller diger kurumlarla isbirligi halinde pazarlamada
ctkinliklerini arttirmalidir. Toptanci hallerin alt yapisi elverigli hale
getirilmelidir.

7. Yas meyve ve sebze dig satimcilar (6zel kigiler, firmalar,
kooperatifler v.b.) organizasyona gitmelidirler. Bugiinkii yanls rekabet
anlayisi 6nlenmelidir. Kisa dénemde hukuki ve resmi birlesme olmadan,
protokol esasinda anlasma saglamilmalidir.

8. Toptanci hallerine iiriin gelmesi igin, destekleme alimi yaratacak fiyat
garantisi getirilmeli, satis fiyatlannin ortalama iiretim maliyetlerinin
ustinde saptanmasi gerekmektedir. Bu fiyat kaliteyle orantih olarak
cesitli dretici araci ve kamu kuruluslan tarafindan hesaplanmalidir.
Béylece iiretici ucuza elinden iiriiniinii ¢ikarmak zorunda kalmayacak
kaliteli uretime yéneleccktir. Deviet ortalama maliyetlerin altinda
gergeklesen satislarda aradaki fark:, fark giderici fiyat olarak iireticiye
Odemelidir. Kooperatif ve tiretici birlikleri bu destekten éncelikli olarak
yararlandirilmalidir.

4. TOPTANCI HALLERI VE TiCARI FAALIYETLERI
Toptanci Hali ; Yas sebze ve meyvelerin toptan alim ve satimlarinin

yapildigi yerdir.
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Komisyoncu : Toptanci halde yas sebze ve meyvelerin toptan satigt
amactyla kendi adina, miivekkili hesabina komisyon esasi iizerinden galisan,
kendilerine isyeri tahsis edilen meslek mensuplarina denir.

Toptanci Halleri ; biyiiksehir belediyesi, bityiik sehir belediye teskilat:
bulunmayan sehirlerde belediyeler ve/veya gergek ve tiizel kisiler tarafindan,
miizayede, depolama, tasnifleme, ambalajlama, standart ve kalite denetim
laboratuvari boliimlerini igeren tip projeler ¢ergevesinde, igisleri bakanhgimn
goriigit Uizerine, sanayi ve ticaret bakanliginin izni ile kurulur. Bakanlik,
toptanct hallerin  kurulmasina izin verirken fiyatlarin serbest rekabet
esaslarina gére olusmasi, titketicinin ve iireticinin korunmasi, toptanci hal
sayisi, tiiketici piyasasmun biyiikliigii, ulagim imkinlan ve o yerin cografik
konumu gibi hususlan gézoéniinde bulundurur. Belediye siirlart ve miicavir
alanlan igerisinde mallarin toptan alim ve satumi toptanci hallerde yapilir.

Ulkemizde tiirlere gore degismekle birlikte meyve ve sebze
pazarlamasinda toptanct hallerinin énemli bir yeri bulunmaktadir. Ciinkii yag
sebze ve meyve ticaretinin odak noktasimi toptanci halleri olusturmaktadir. Bu
sistemde saticilar, ¢ogunlukla komisyoncular. ¢ok az da iiretici birlikleri ve
kooperatiflerdir. Alcilar ise genellikle perakendeciler ve toplu tiketime
yonelik kisi ve kuruluglandir. Ulkemizde yapilan aragtirmalarda, isletmelerde
uretilen toplam meyve ve sebze miktarinin % 13-42si toptanci hallerinde
komisyoncular aracihigi ile pazarlandigi tespit edilmistir. Yas sebze ve
meyvelerin - ¢abuk  bozulabilmesi hal  organizasyonunun  Gnemini
artirmaktadir. Toptanct haller belediyelerin gozetiminde ve denctiminde
belediye meclislerince ¢ikarilan yénetmeliklerle sevk ve idare edilmektedir.
Hallerde ureticilerden yapilan kesinti oranlarinin  yiiksekligi ireticileri
olumsuz etkilemektedir,

Bugiin kesinti orami % 2 belediye riisumu, % 4’u stopaj, % 8’
komisyon olmak lizere, toplam % 14’tiir. Bu oran navlundaki % 5 ve % 5’lik
ambalaj kesintisi ile % 24’¢ ulagmaktadir. Kesinti miktarindaki bu yiikseklik
yaninda, meveut hal sisteminde yapinn yetersiz olmasi, depolama faaliyetinde
soguk depolar belirli bir ka¢ urinde hizmetler yerine getirilirken, diger
uriinlerde yeterli depolama imkaninin bulunmamast en biiyik eksikliktir. Bu
durum iriin kayiplanm arttirdig: gibi, kalite kayb1 nedeniyle tiriin degerlerini
de diigiirmektedir.

Hallerde yer verilen kooperatifler beklenen gelismeyi gosterememistir.
Bu durum zaman iginde uretici aleyhine sonuglar ortaya ¢ikarmugstir. Uretici
pazardaki giiciinii kaybetmigtir. Hallerdeki faaliyetlerde kesimlerin esit olarak
ver almamas: ireticinin aleyhine olan uygulamalara neden olmustur. Bunun
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yaninda, hal disi satislar kontrol altina alinamamus, yeterli kamu disiplini
kurulamamugtir. Bunun sonucunda hal digindaki, kayit digt yas sebze ve
meyve satigt 6nemli dlgilere varmustir. Ayrica, yine yapilan bir arastirmaya
gore iilkemizde tiiketicinin yas sebze ve meyve igin 6dedigi paradan iireticinin
cline gecen miktarin % 30-11"¢ kadar distiigii ortaya konulmustur. Bunun
yaninda iiretici ucuza mal satarken, tiketici viiksek fiyatlar demek zorunda
kalmistir. Bu durum pazarlama yapisi icinde iiretici organizasyonlarina
ihtiyag oldugunu géstermektedir.

Turkiye’de yas meyve ve sebze toptanci hallerinin meveut durumu
incelendiginde, 1998 yili itibariyle, iilkemizde bulunan yas meyve ve sebze
toptanci hal sayisi il ve ilgelerdekiler dahil olmak iizere 155 adettir. Bununla
birlikte, 17 il merkezinde ise toptanci hali bulunmamaktadir. Soguk hava
depolarinin yetersiz oldugu gorilmektedir. Yas meyve ve sebze toptanci
hallerinde hizli ve siirekli iletisimi saglayacak olan, bilgisayar sistemi
olusturulamamigtir. Yine fiyat panosu v.b. donanimlara gereken Onem
verilmemektedir. Antalya, Mersin, Adana, Izmir, Bursa gibi illerdeki haller
hem ihracata yénelik islemlere, hem de Ankara, Istanbul, Erzurum, Samsun
gibi tiiketici hallerine mal géndermektedirler. Diger kiiciik illerdeki hallerde
toptancilar aym zamanda perakendeci gibi harcket ederler. Tiirkiye'de
hallerde komisyoncular hakimdir. Bir mal Ankara haline gecinceye kadar iki
defa halden gecer. Buna gore iki defa belediye riisumu, komisyon, nakliye,
tretici halinde yeniden ambalajlama ve hallerde indirme-bindirme tabir edilen,
kamyonlarin  yiiklenmesi ve bosaltilmas: gibi islemlerden geger  ve
perakendeciye (manav ve marketlere) ulasir. Bu neden satig fivat tiiketim
bolgesinde artar. Dolayisi ile iiretim bolgesi fiyatlar ile titketim bolgesi
fiyatlar arasinda biyiik farklar goruliir.

Hal vyasasinda, halde vyapilacak hizmetler arasinda iriinlerin
boylanmasi, standartlara ayrilmasi ve paketicnmesi, soguk hava depolarinda
saklanmasi, yer almasmna ragmen; iiriinlerin kalitelere ayrilmasi disinda diger
islemler hallerde uygulanmamaktadir. Toptanci hallerde, bahgede yapilan g6z
karari siiflandirma diginda bir iglem yapilmadigindan ig piyasalara standart
trtnlerin siiriilmesine de imkan verilmemektedir.

Ulkemizde, Mersin hali iilke seviyesindeki fiyatin tesekkiiliinde 6nemli
rol oynamaktadir. Mersinin genis iiretim alanina sahip bulunmasi, Dogu ve
G.Dogu Anadoluya ve Ortadogu iilkelerine iiriin akist kanali iizerinde olmasi,
halin merkezi toptan satis pazan ézelligini kuvvetlendirmektedir.
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5. TRABZON YAS MEYVE-SEBZE TOPTANCI HALI
UYGULAMASI

5.1. Halin Kapasitesi

Trabzon yas meyve-sebze toptanci halinde 68 igyeri (Komisyoncu)
meveut olup, bu isyerlerinden 60 adedi 72 m?, 8 adedi ise 120 m* kapali alana
sahiptir. Toptanci halinin toplam kapali alani ise 5280 m”dir. Yaklagma,
yikleme ve bosaltma peronlar, park vyerleri dahil 30.000 m® agik,
asfaltlanmig alana sahiptir. Ayrica yag meyve-sebze komisyonculart dernegi
lokali bulunmaktadir. Toptanci halinin digindaki kamyon otoparki da yaklagik
20 000 m>dir. Hale gelen ve halden ¢ikan meyve ve sebzenin tartiminin
yapildig1 60 tonluk elektronik kantar da bulunmaktadir. Toptanci hal idare
binas1 (Hal midarligi), cami ve soguk hava deposu (miilkiyett belediyeye ait
olup, igletmesi 1994 yihinda o6zellestirildi) hal bitigiginde yer almaktadir.
Trabzon yas meyve ve sebze toptanci halinin buyiuklik ve is hacmi
bakimindan Dogu Karadeniz boélgesinin  en  gelismis  tesisi  oldugu
belirtilmektedir.

Hal gelirlerini diizenleyen mevzuatta yapilan degisiklik ile, belediye
risum orant 15 Temmuz 1994 tarihinde % 3’ten % 2’ye indirilmistir.

Tablo : 1 Trabzon Toptanci Hali Gelirleri

YILLAR HAL GELIRLERI (TL)
1996 18.895.295.000
1995 12.286.640.000
1994 7.248.300.941
1993 4.508.765.425
1992 3.518.125.810
1991 2.535.971.231

Kaynak : Trabzon Yilli81, 1997, s.145.
5.2. Toptanc: Halde Yas Meyve-Sebze Ticari Faaliyetleri

Trabzon ili ve ¢evresinde ekonomik yonden ¢ok biiyiik hacimlerde yas
meyve ve sebze iretimi, gerek cografik konumundan ve iklim sartlarindan
dolay1, gerekse hizli yapilasmadan dolay:r yapilamamakta ve mevcut iiretim
ise ¢ok az oldugundan pazara sunulmadan tiiketilmektedir. Bunlardan dolayi,
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Trabzon yas meyve-sebze toptanci haline, yas meyve ve sebzelerin tamamma
yakini degisik illerden getirilerek titketime sunulmaktadir. 1998 yili itiban ile
hale getirilip, satilan meyve ve sebzeler ile bunlarn getirildigi iiretim bolgeleri
sOyledir:

Tablo : 2 Trabzon Toptanci Hale Getirilen Yas Meyve,
Sebzeler ve Uretim Bolgeleri

GETIRILEN YAS MEYVE | MIKTAR GELDIGI YER
VE SEBZELER (KG) (URETIM BOLGESI)
Sogan 2.500.000 | Tokat- Amasya-Kastamonu
Domates 2.350.000 | Antalya-Mersin-Adana-Tokat
Patetes 1.500.000 | Nigde-Nevsehir-Mersin
Biber (Dolmalik, Carlistan) | 1.000.000 Adana-Antalya-Mersin-Samsun
Salatalik 600.000 | Antalya-Adana-Mersin-Samsun
Elma 1.800.000 Isparta-Amasya-Burdur-Nigde-Nevsehir
Portakal 700.000 Antalya-Mersin-Hatay
Mandalina 600.000 | Antalya-Mersin-Izmir
Kavun 500.000 Adana-Mersin-Hatay-Ankara
Karpuz 1.100.000 | Adana-Mersin-Tokat-Samsun

Kaynak : Trabzon Hal Miidiirligii.

Trabzon toptanci halindeki komisyoncular yas meyve sebzeleri tablo
(6)°da belirtilen illerden iki sekilde satin alarak hale getirmektedirler;

I. Bazi toptancilar, iiretici bolgesindeki hallerden, telefon, faks, mektup
v.b. baglantilar ile yas sebze ve meyve getirmektedirler.

2. Bir kismu ise, kendi elemanlarindan bir sahst dretim bélgesine
gondermek ve iireticiden (bahgeden) dogrudan satin alma yoluna
gitmektedirler. Bu yontemi daha ¢ok ihracat yapanlar ve yiiksek
hacimli is yeri kapasitesine sahip  komisyoncular, toptancilar
uygulamaktadir. Bu yéntem ile ireticiden dogrudan iriiniin satin
alinmasi, toptancinin kir oramn arttirmaktadir. Halde yapilan
gorismeler sonucunda sunlar tespit edilmigtir; iiriinlerin iireticiden
dogrudan satin almigma 6mek olarak patates sdyle satin alimp
toptanci hale getirilmektedir:

Patetesin iiretim yeri olan Nevsehir ve Urgiip civarindan, Trabzon’daki
toptancinin kendisi veya temsilcisi patetes satin alacag1 zaman, Nevsehir veya
Urgiip’e gitmekte bu civarlarda bulunan dogal soguk depolarda dékme olarak
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korunan Urunii ambalajlamak i¢in maliyeti kendisine ait olan delikli ¢uvallarla
gitmekte, ve Urinii segerek bu guvallara koymakia ve satin alip Toptanci
haline yitksek miktarda patates getirmektedir. Sogan ise yine delikli torbalarda
fakat ambalajlanmig olarak satin alinmaktadir. Patetes, sogan gibi bu
sebzelerde bozulma g¢iiritme gibi Giriin zayiati genellikle olmamaktadir. Delikli
bir g¢uvalin toptanciya maliyetinin ortalama 30.000 TL oldugu
belirtilmektedir.

Domates  belirtilen illerden toptanci  haline tekli kasalarda
ambalajlanmig olarak satin alinarak getirilmektedir. Yalmz domates gibi
bozulma orami yiiksek olan yas sebzeler hale daha kigiikk miktarlarda satin
almarak getirilmektedir. Bunun sebebi diigiik miktarlarda tiriiniin satilmasi
daha kisa siirede saglamug olacak ve béylece urin kaybma yol agmadan
perakendecilere satig gergeklestirilmis olacaktir. Burada belirtilmesi gereken;
toptanct halinin depolama sorununun diigiik miktarda iiriin getirmeye neden
olan asil etkenlerden biri oldugudur. Yapilan aragtirma neticesinde Trabzon
ilinde yas meyve ve sebze depolamasi igin hal bitigiginde bulunan soguk hava
deposunun 1994 yilinda belediye miilkiyetinde 6zel sektore igletilmek tzere
kiralandigt ve amaci diginda kullanildigi (peynir, et, balik gibi tiirlerin
korunmasinda) tespit edilmistir. Béylece toptanci halinin yakin civarinda yas
sebze ve meyve depolamasi igin yararlamlacak soguk hava deposu olanagi
bulunmadig1 goriilmiistiir. Sadece Trabzon organize sanayisinde 6zel sektore
ait bir deponun bu amagla kullaniidigs belirlenmistir. Trabzon yas meyve-
sebze halinde yapilan gozlem sonucunda; yas meyve-sebze iriinlerinin
ambalajlama faaliyetlerinin asagidaki sekilde oldugu saptanmstir:

- Tahta sandiklara ambalajlanan yas meyve ve sebzeler; elma, ayva,

portakal, limondur.

- Tahta kasalara ambalajlanan yas meyve ve sebzeler; mandalina,
uziam, gseftali, armut, erik, kayisi, kiraz, vigne, ¢ilek, domates, bamya,
incir, greyfurt, portakal, ayva, kabak, pathcan, biber, salatalik’ dir.

- Cuvallarda ambalajlanan yas meyve ve sebzeler; fasulye, limon,
havug, patlican, turp, biber ve salataliktir.

Cuvallar delikli olup farkli boyutlardadirlar. Darbelere kargi oldukga
dayaniksizdirlar. Fakat maliyetleri tahta kasa ve sandiklara gore daha
digiiktiir. Tahta sandik ve kasalar ise farkh hacim, agirlik, bigim ve
kalitededirler. Genellikle bir defadan ¢ok kullanilmaktadir. Bunlarin % 50’si
giney illerinde yapilmaktadir. Giiney illerinde yapilan sandiklarin % 80’1
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turunggiller igindir. Seftali, iizim meyveleri igin Sakarya ve Bursa’da
yapimus sandik ve kasalarda kullanilmaktadir. Konya ve Nigde’de yapilmug
sandiklar ise usti kapali olup, % 90’1 eimada kullamlmaktadir. Tahta
sandiklarin agirhiklar: 3-6 kg. arasinda degismektedir.

Yas meyve ve sebze toptanci halindeki toptancilar yag meyve ve
sebzenin tagima faaliyetierini su sekilde gergeklestirmektedirler; yas meyve ve
sebzeler hale tablo (2)’da belirtilen bolgelerden ve buralardaki hallerden
karayolu ile ve genellikle kamyon ile getirilmektedir. Bir kamyonun tagima
kapasitesi; kiigiik kasalarda 1200-1250 adet arasi, buyiik kasalarda ise 700-
750 adet arasidir. Trabzon toptanci yag meyve ve sebze hali 25-28 saatlik bir
mesafede ve iiretim bolgelerine uzak bulunmaktadir. Bundan dolayi, iiriinlerin
tagima siiresi igerisindeki bozulma, giiriime v.b. sekilde zayiatini minimum
diizeyde tutabilmek igin, iiriinlerden Kkalite diizeyleri yiiksek olanlar,
toptancilarca satin alinmakta ve hale getirtilip, satisa sunulmaktadir. Boylece
hem iiriin kaybinin engellendigi, hem de titketiciye kaliteli tiriiniin sunuldugu
belirtilmektedir.

Burada, tasima sorununda belirtilmesi gereken, uretim bolgelerine olan
bu uzakhgmn, nakliye iicretlerininde artmasina neden oldugudur ve nakliye
licretleri iiriinii satin alan toptanciya aittir. Toptanci halde yag meyve ve sebze
fiyatlar serbest rekabet sartlarina uygun olarak arz ve talep dengesine bagh
olarak olugmaktadir. Yas meyve ve sebzelerin cabuk bozulabilen iiriinler
olmasi, mevsime goére tretim miktarinin gergeklesmesi ve iiretimin yillik
degisebilmesinden dolayr arz da degisebilmcktedir. Béylece yas meyve ve
sebzelerin arzinin yiiksek oldugu dénemlerde fiyat diigiik, arzin az oldugu
dénemlerde ise fiyatlarin genellikle yitksek oldugu tespit edilmektedir.

Toptancilarin yas meyve ve sebze iiriinlerini, iiretimde bir daralma
olmadig1 halde, fiyatlan yiiksek tutmak amaci ile hale ¢ok diisiik miktarlarda
getirmeleri durumunda, hal idaresince miidahale edildigi belirtilmektedir.
Bunun yaminda, fiyatlarda agin derecede yiikselmeler olmadikga miidahale
sozkonusu olmamaktadir. Uriinlerin, iretim bolgelerindeki haller ile yapilan
telefon goriismeleri sonucunda (ki, bu gorismeler her giin yapilmamakta)
fiyatlar 6grenilmekte, nakliye, ambalaj, hamaliye v.b. masraflar ile kar orani
ilave edilmekte (bu oran % 7-8 civarinda) boylece tiriiniin fiyat: tesbit edilerek
satisa sunulmaktadir. Burada, toptanci hale getirilen tim yas meyve ve
sebzeler igin azami satig fiyati tesbit edilmekte, fiyatlarin bunun altinda arz ve
talebe gore sekillendigi belirtilmektedir.

Trabzon yas meyve-sebze toptanci haline, sehrin ihtiyaci kadar, hatta
bunun biraz daha iizerinde bir miktarda iiriin getirildiginden, arza bagli olarak
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fiyatlarda anormal bir yikselme goriilmemektedir. Yani, fiyatlarin yiiksek
olmasinda arz kaynakli bir neden yoktur. Fakat, bunun yaninda, yas meyve ve
sebze trinlerinin iilke genelindeki fiyatlarinda oldugu gibi. araci sayisinin
fazlaligi, dagitim kanalinin uzunlugundan dolayi, bu ilde de fiyatlar, iretim
bolgelerine gore yiiksek olmaktadir. Toptanci halinin, yas meyve ve sebze
alimindaki dagitim kanalinin igleyisi su sekilde gergeklesmektedir;

Uretici.... Uretim merkezi..... Tiiketim merkezi..... Perakendeci...... Tiiketici
Komisyoncusu Komisyoncusu

Araci sayisinin fazla olmasi, iiriin fiyatlarina ve dolayisi ile de
tikketiciye olumsuz yansimaktadir. Ilde semt pazarlarinda, halden gegirilmeden
dogrudan uretim bolgelerinden getirilip, perakende satisa sunulan yas meyve
ve sebze miktarinin da yiiksek oldugu gozlemler sonucu tesbit edilmistir, yine
bu pazarlarda yas meyve ve sebze satigi yapan pazarlamacilarin asin kar
oranlan elde ettikleri gozlemlenmigtir. Toptanci halde yas meyve ve sebzeler
icin vergi ve diger kesinti oranlan asagidaki sckilde gergeklesmektedir.

- Belediye Isletme Payi (Risum) % 2 oraminda alinmaktadir. 1994
viinda % 3 olan risum oram belediye meclisi karariyla mevzuat
dahilinde % 2’ye indirilmistir.

- K.D.V. oram satilan iiriiniin toplam tutar1 uzerinden % 1 olarak
uygulanmaktadir.

- Ureticiye ait uiriiniin komisyoncu tarafindan satigt halinde % 4 stopaj
uygulanmaktadir.

- Toptanci, komisyoncular ortalama % 7-8 oranlarinda komisyon payi
satilan iirinden kesmektedirler.

- Ayrica satislar sonunda elde edilen kazangtan vergi usul kanununa gére
gelir vergisi 6demektedirler.

Toptanci halde kesintiler hususunda yapilan gériismeler sonucunda:
komisyoncularin gogu zaman perakendecilere vadeli yag meyve ve sebze satisi
(borg) yapugi, fakat yasal olarak her ayin 25’inde vadeli yaptizs bu satiglar
izerinden pesin olarak % 1 K.D.V. orami 6demek zorunda olduklari ve bu
nedenle de alinmamig bir paranin, K.D.V’ sini pesin ddemelerinden dolayi,
enflasyon karsisinda kayiplan oldugu belirlenmistir.

Toptanci halde mal giris ¢ikislan kayida tabidir. Toptanci halde
perakende satislar yasaktir. Halde faturasiz mal satisi yine hal mevzuatina
gore yasaklanmustir. Halde komisyoncularin, yaptiklan satislarda fatura
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diizenlememeleri veya eksik fatura diizenlemeleri halinde mal bedelinin % 25’i
oraninda belediye pay: tahsil edilmektedir.

5.3. fhracat Durumu

Trabzon ilinde yas meyve-sebze iiretimi olmadigindan, ihracat ancak
diger uretim bolgelerinden getirilen yas meyve ve sebzelerin ihrag edilmesi
yolu ile gergeklestirilmektedir.

Ihracat genellikle, Azerbaycan, Rusya Federasyonu, Giircistan gibi
iilkelere yapilmaktadir. Azerbaycan ve Giircistan’a yas meyve-sebze ihracati
karayolu ile yapilmak, Rusya Federasyonuna ise denizyolu ile yapiimaktadir.
Her gin Trabzon Limanindan, 2 gemi (Feribot) Rusya Federasyonuna
tasimacilik yapmaktadir.

1998 yili Agustos - Aralik aylari arasindaki verilere gore 40 firma
thracat gergeklestirmistir. Bu aylar arasinda 19.065.962 kg. Yas meyve ve
sebze ihrag edilmis bunun getirisi 12.055.020 Dolar olarak gerceklesmigtir.
Firmalarin bu aylar arasinda ihrag ettigi yas meyve ve sebzeler; domates,
patates, limon, greyfurt, taze iiziim, seftali, kayis1 ve nar’dir. Yine 1999 yili
mart ay1 itibari ile 38 firma yas meyve ve sebze ihracati yapmustir. Thrag
edilen miktar, 32.654 ton’dur ve getirisi 19.506.966 Dolar’ dir. Bu dénemde
thra¢ edilen iiriinler; Domates, kurusogan, salatalik, hurma, portakal,
mandalina, greyfurt ve limon’ dan olusmaktadir.

Ihracatg1 durumundaki firmalar (toptancilar), yas meyve ve sebzenin
uretim bolgelerindeki bahgelerden iiriinleri direkt ve yikksek miktarda satin
almakta ve ihracata hazirladiktan sonra, ihracati yapmaktadir. Toptanci
firmalarin, daha ¢ok tesvik alabilecekleri uriinleri ihra¢ etmeye yonelmis
olduklar1 gézlemienmektedir.

S.4.Trabzon'da Yas Meyve ve Sebze Ticareti ile figili Olarak
Toptanci Halde Uygulanan Anket Sonuglarinin Degerlendirilmesi

Trabzon toptanci halindeki 68 adet komisyoncu ile anket uygulamasi
gergeklestirip konuyla ilgili 49 soru kendilerine yoneltilmistir. Anket sorularn
ikt kisimdan olugmaktadir. ik kisimda kapasite ile ilgili veriler, ikinci kisimda
ise toptanci halindeki yas meyve ve sebze ticaretine iligkin veriler asagidaki
sekilde elde edilmistir.
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5.4.1. Kapasite ile Ilgili Veriler

* Haldeki komisyoncu sayisi pazarda ihtiyag duyulan irini yetrh
miktarda iriinii sunmada %35'ine gore fazladir. %45'ine gore yeterlidir.

* Haldeki komisyoncu sayismin potansiyeli fiyatlari ucuzlatir.(%100)

*Haldeki  yaklagma ,yikleme ve bosaltma peronlart %50'sine gore
yeterlt, %50'sine gore yetersiz kalmaktadir.

e Yiikkleme,bosaltma  islemlerinde  kullamlan  teknik donanim
yoktur.(% 100 )

* Yas meyve ve sebzeleri muhafaza edecek depolar yoktur.Sadece iiretim
bolgesinde meveut depolar bulunmaktadir.

o Ucret karsilig1 yararlanilan depolar Trabzon'da yetersizdir.

*Depolanan  yas meyve ve sebze tarleri; sarmsak limon
-patates,sogan,yas meyveler ise muz ve narenciyedir.

* Bu depolarin kapasiteleri komisyoncularin %9'una gore yeterli iken
%91'i bu depolar yetersiz bulmustur.

o Uretim bolgesindeki haller ve diger toptanci halleri ile haberlesme
olanaklar1 %95'ine gore yeterli iken ,%5"ine gore yetersiz kalmaktadir.

¢ Haldeki tiim firmalar,haberlesmede telefonu kullanirken (%100),%27'si
faks,%l14 kurye ve%]15'i diger vasttalar (Banka,bilgisayar,direkt
gorisme)kullamlmaktadir.

Hal igerisindeki saglik kosullartim %55'i yeterli bulurken,%45'i yetersiz
bulmaktadir.
Yapilan bu anket sonucu hal yerlesim diizeni ve mevcut donanim olanaklar
bakimindan belirtilen noksanliklara ilave olarak &zel ara¢ park yerleri ve
diger alt yap: eksikliklerinin giderilmesi haldeki komisyoncular tarafindan
talep edilmektedir.

5.4.2 Trabzon Toptanci Halindeki Yas Meyve Ve Sebze Ticaretine
Tliskin Veriler

* Yapila bu anket sonucu Trabzon haline her gesit yas meyve ve sebze
getirildigi anlagilmigtir. Bunlarin baslicalari; elma, kavun, karpuz, domates,
salatalik, portakal, limon, mandalina, sogan, liziim, biber, armut, patates ve
muzdur,
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Bunun yaninda; sanmsak, seftali, kiraz, maydonoz, patlican, pirasa,
havug, kivi, greyfurt, kayisi, nar, erik, ayva, turp, beyaz lahana, kirmizi
lahana, gilek, fasiilye, marul, bezelye, kabak, zerdali, bamya, lahana ve malta
erigidir.

*Bu yas meyve ve sebzeler; Antalya, Mersin, Adana, Kastamonu,
Nevschir, Isparta, Amasya, Bafra, Izmir, Hatay, Bursa, Sakarya, Samsun,
Ankara, Konya, Diyarbakir, Urfa, Nigde, Van, Igdir, Artvin, Tokat,
Balikesir, Adiyaman ve Rize illerinden getirilmektedir.

Cogunlukla da Antalya, Mersin, Adana, Nevsehir, Isparta, Amasya,
Bafra, Izmir, Bursa, Ankara, Konya Diyarbakir ve Tokat illerinden
getirilmektedir.

e Komisyoncu ve toptancilarin % 60° 1 mevsime gore, % 20’ si talebe
gore, % 17’si fiyata gore, % 3’ 0 de arza gore yag meyve ve sebzeleri getirme
donemlerini belirlemektedir.

Ayrica, bu komisyoncu ve toptancilarn % 23 0 hem mevsim ve talep
miktarina ve hem de fiyata gore dénemleri belirlemektedir.

¢ Komisyoncu ve toptancilarin yag meyve ve sebzeleri getirdikleri bu
bolgelerde yogunlagma sebepleri ankette soyle ifade edilmistir;

( % 55 ) Uretimin sadece o bolgelerde yapiliyor olmasindan dolayz,

( % 27 ) Uriinlerin bu bélgelerden daha diisiik fiyatla elde edilmesinden
dolay,

( % 15 ) Ulasim imkanlan agisindan bu bélgelerin daha elveriglhi
olmasindan dolayi,

(% 3 ) Kalite ve fiyata gore bu bolgeleri tercih etmektedirler. Aym
uranlerin tedarigini komisyoncularm % 50 si dreticiden, % 29" u
tiretim bolgesindeki toptanci hallerden, % 217 1 iiretici ile toptanci
haller arasindaki simsarlardan sagladiklan saptanmistir.

e Uriinleri tasimada bunlarin % 97 si karayolunu tercih ederken, % 3 i
denizyolundan  yaralandign  saptanmigtir.  Havayolu ve  demiryolu
kullanilmaktadir. Ayrica yapilan bu anket sonucunda tasgima giderlerinin
kendilerine ait oldugu belirlenmistir ve bu giderlerin 100 milyon uzeri
oldugunu savunanlar % 73, 50 milyon uzeri oldugunu savunanlar % 23 ve 25
milyon iizeri oldugunu savunanlar % 4 olarak belirlenmistir.

e Tasima sirasinda riin kaybimin bazen oldugunu firmalarn % 60° 1
belirtmig, siirekli oldugunu % 8’ 1 ve % 32° si ise yok denecek kadar az
oldugunu belirtmislerdir.
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¢ Uygulanan anket sonucu triinlerin timiiniin ambalajh olarak ve ekstra
bir ambalaj yapilmadig1 belirlenmistir.

e Tagima fdcretinin birim bagma ( kg. ) 10.000 TL ile 50.000 TL
arasinda degistigi asgari 5.000 TL ye indigi ve azami 100.000 TL’ ye ¢iktig
belirlenmistir.

e Yapilan anket sonucu Trabzon ilinde paketleme evlerinin mevcut
olmadig1 saptanmigtir.

» Uretim bélgesindeki yag meyve ve sebze fiyatlan ile toptanct halindeki
fiyatla arasinda ortalama olarak 30.000 TL fark oldugu belirlenmis ve bu
farkin minimum 15.000 TL’ ye diistigii ve maksimum 50.000 TL’ ye
yiikseldigi  belirtilmektedir.  Ayrica toptanci  halinde fiyat  panosu
bulunmamaktadir.

* Halde yapilan yasal kesintiler; belediyve riisumu % 2, KDV % 1 ve
stopaj % 2’ dir. Toptancilarin % 91° i bu kesintilerin orta diizeyde oldugunu
ve % 9’ u ise yiiksek olarak gormektedir.

* Yapilan anketin devaminda toptanci hali disinda korsan (kagak)
satiglanin oldugu ve bunun tim toptancilar tarafindan bilindigi anlasilmistir ve
bu korsan satiglarin haldeki fiyatlari ucuzlattigi, satis miktanini diisiirdiigin ve
haksiz rekabete yol agtigi saptanmustir. Ayrica korsan satislarin yasal
yikimlilikleri yerine getirmedikleri igin fiyatlan daha alt seviyede
belirleyebildikleri  saptanmistir.  Hal digindaki  satislarin = sebebini  ise
toptancilarin % 457 i denetim yetersizligine, % 30° u alicilarin hal disi
fiyatlant daha disik bulmasina ve % 25’ i yasal kesintilerden kaginmaya
baglamuglardir. Ayrica % 50° si her ii¢ nedeni de ileri siirmiislerdir.

¢ Toptanci ve komisyoncularin % 15° inin ihracat yaptig: anlasilmistir.
Ihracat yapanlarin pazarlari; Rusya Federasyonu, Giircistan ve Ermenistan
olarak belirlenmigtir. IThrag iriinleri ise; yas meyve ve sebzelerin hepsi.
ozellikle limon, portakal, salatalik, domates. sogan, karpuz ve iiziim olarak
belirlenmugtir. Ayrica ihracat yapanlarin % 75°i denizyolunu tercih ederken,
% 25’ 1 karayolunu kullanmistir.

* Haldeki toptancilarin % 9° u ithalat yapmaktadir. Bunlar; Ispanya,
Hollanda, Giiney Amerika ve Iran’ dan; muz. kivi, ananas, avakado, hindistan
cevizi, seftali, erik, Britksel lahanasi, nar, karpuz gibi iiriinleri ithal
etmektedir.

e Anket sonucunda ihracatta sadece devlet tesviki (DIFIF) verildigi
saptanmigtir. Bu tesvigin bu yil i¢inde narenciyeye verildigi ama yeterli
olmadig1 belirtilmektedir. Diger iiriinlere de tesvik verilmesi ve bu verilen
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tesviklerin siirekli olmast i yeri sahipleri tarafindan belirtilmektedir. Aynca
kimi toptancilarin kredilere bagvurmak istedikleri; bazilarnin ise onceki
senclerde kredi faizlerinin ¢ok yiiksek oldugu ve bu yiizden bagvurmadiklar
ifade edilmistir.

* Haldeki toptancilar yas sebze ve meyveleri perakendecilere, otellere,
lokantalara, askeri kuruluglara ve kamu kuruluglarinin tiimiine satmaktadirlar.
Satislarin % 187 i vadeli, % 9 u pesin, % 73" i ise hem vadeli hem pesin
yapilmaktadir. Satiglarin vade siiresinin % 58° i aylik, % 7’ si yillik ve % 35
1 haftalik olarak belirlenmistir. Ayrica yapilan anket sonucunda yas sebze ve
meyve ticaretine yardime olan, araci herhangi bir kurulus veya kooperatif
yoktur. Yas sebze ve meyve ticaretini organize eden kuruluglarin mevcut olup
olmadigina % 80 ni yok derken, % 20’ si sadece dernekleri oldugunu ve hal
midirliginden yararlandiklari saptanmuistir. Bu  konunun sonucunda
belirtilmesi gereken esas noktalardan biri ve en 6nemlisi yas sebze ve meyve
dis ticaretini bu bolgede organize edecek ozel veya kamu yonetimli bir
pazarlama organizasyonunun gerekliliginin ortaya ¢ikmus olmasidir.

* Ayrica yapilan anket sonucunda yas sebze ve meyve ticareti konusunda
toptanci ve komisyoncularin su éneri ve sikayetleri oldugu belirlenmistir:

= Devletin veya Tanim Il Midirligi’ nin ireticiyi daha kaliteli mal

tiretilmesi hususunda tesvik etmesi,

= Belediye ve devletin denetimi arttirmasi ve korsan satiglar énlemesi,

= Hal girig gikis saatlerinin diizenli hale getirilmesi,

= Ambalajlama konusundaki yetersizliklerin giderilmesi ve gevre

diizenlemesi,

= lhracatgilann tesviklerinin zamaninda 6denmesi ve diisiik miktarda

verilmemesi,

= Yeni ¢ikan Hal Yasast’ min tam olarak uygulanmast,

= Ayrnca ulagim ve altyapi sorunlarinin ¢oziilmesi.

6. SONUC VE DEGERLENDIRME

Diinya iizerindeki 140 adet yas meyve ve sebze tiiriinden 85’inin
yetistirilebildigi tilkemizde, sebze iiretimi 19 milyon ton ve meyve iretimi ise
11 milyon tonu bulmaktadir. Uretim, gerek cografik yapinin uygunlugu ve
gerekse iklimin uygun olmasindan dolayr Akdeniz, Ege ve Marmara
bolgelerinde daha yogun olarak gergeklestirilmektedir. Yas meyve-sebze
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dretimi, yilhk 30 milyon tonu bulan iilkemiz, bunun ancak 1 milyon ton’ luk
miktarim ihrag edebilmektedir.

Yas meyve ve sebze iiretimindeki mevecut potansiyel ve yetistirme
olanaklarimuz diger bir ¢ok iilkeden elverigli olmasina ragmen, gerek i¢c satim
ve gerekse dis satimda (ihracatta) istenilen seviyeye ulagilamamistir. Bunun
nedeninin teskilatsizhk oldugu ve bununda kendini depolamadan, tagimaya,
ambalajlama ve paketlemeye kadar bir ¢ok konuda olumsuz sckilde gosterdigi
ortaya ¢cikmaktadir.

Uriinlerin ilk asamasini olusturan iretim safhasinda ciftgilerin ¢ogu
modern girdileri ve teknolojiyi yeterli diizeylerde uygulayamamakta, iiretim
planlamasi yapilmamaktadir. Ayrica bunlarin saglanabilmesi igin gereken
parasal olanaklardan (kredi ve tegviklerden) iireticiler  yeterince
yararlandirilmamaktadir. Dolayistyla, bélgelerin kendi kosullarina uygun gesit
standartlarinin iiretimi  tesvik edilmeli, bu ¢esitlerin  tiretimini  dogrudan
etkileyen kaliteli tohum ve diger teknolojik olanaklar zamaninda, yeterli
miktarda ve ucuz maliyetlerle saglanmahdir. Yine, ulkemizde yas meyve-
sebzenin toplanmasina ve bununla ilgili ayrnntilara uyulmadigindan hasat
sirasinda 6nemli kayiplar meydana gelmektedir. Bu konuda, iireticinin ve
iscilerin egitilmesi gerekmektedir.

Yas meyve ve sebzeler pazarlama yéniinden en hassas olan ve dagitim
kanali sayismin en ¢ok oldugu tarmmsal rinlerdir. Bu Uriinlerin
pazarlamasinda 6 tir dagitim kanali belirlenmigtir. Bu (6) alti kanaldan (4)
dordii yas meyve-sebze pazarlamasinda daha ¢ok yer almaktadir. Bunlardan
1. s1k daha ¢ok iiretim bolgelerinde, 2. sik iirctim alanindan semt pazarlarna,
3. ve 4. siklar ise en genis sekilde ¢alisan pazariama kanallaridir.

Birincisinde, ilk toplayici, ireticiden iiriini almakta, nakliyeci firma
vasitasiyla semt pazarlarma ve tiketiciye ulasgtinlmaktadir. Ikincisi,
sevkiyatgi, tiiccar-bolge hali komisyoncusu-nakliyeci-firma-hal
komisyoncusu-perakendeci-manav-tiiketici seklindedir. Ugiinciisii, iretim ve
tiiketim bolgesinde bir kooperatifin zincire girmesi. Ddrdiinciisii de {iretim
bolgesi hal komisyoncusu-nakliyeci-hal komisyoncusu ve semt pazan ile
olusan kanallardir. Uretim  bolgesindeki baslica aracilar; simsarlar,
komisyoncular, tiiccarlar, tiiccar komisyoncular, sevkiyatg1 tiiccarlar,
ureticiler ve kooperatiflerdir. Yas meyve-sebze pazarlamasinda dikkati engok
¢eken hususlardan biri (ki bu fiyat dayansimakta) ¢ok sayida aracinin
pazarlama safhasinda bulunmasidir. Arac sayisimin - fazla olmasinin
sonucunda da, tiiketicinin yas meyve ve sebzelerin bir birimi igin 6dedigi
yitksek fiyata ragmen, iireticinin eline bu fiyatin ok az bir kismu gegmektedir.
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Pazarlama kanaliin uzamasi iireticinin gelirinin - % 10-20 arasinda
azalmasina sebep olmaktadir. Pazarlama masraflarinin azaltilmasi igin araci
sayis1 azaltilmali, kurumlagma ve orgiitlenme tesvik edilmelidir. Tiiketicinin
6dedigi paradan ureticinin eline gegen oranin arttirilmasinda, ya kooperatifler
bir defa pazarlama kanalinda yer almali, ya da iriinler ilk araci nakliyeci ve
perakendeciden olusan ti¢ agamada tiiketiciye ulagmalidir. Bununla birlikte,
ureticinin triniinii kendi adina yada kendisinin de iginde bulundugu bir
pazarlama kurulusunca satabilecegi bir pazarlama sisteminin  varlig
treticinin  oldugu kadar tiketicininde yararina olacaktir. Yas meyve ve
sebzelerin  ¢abuk bozulabilir nitelikte olmalarindan dolay, depolama,
ambalajlama, paketleme ve tagima faaliyetlerinde, diger tarimsal iiriinlere
gore daha gok o6zen, dikkat, bilgi ve teknik gerektirecegi aciktir. Depolama
olanaklari ve sayisi bakimindan iilkemizde ihtiyaca cevap verecek nitelikte ve
miktarda depo ¢ok azdir. Dogal depolardan oldugu kadar, teknik donanmima
sahip soguk hava depolarindan da yeterince yararlanilabilinmesi igin, bu
nitelikteki depo sayisimin iilke genelinde yayginlagtinlmas: gerekmektedir. Yas
meyve ve sebzeler canli madde olup ambalaj iginde de yasama devam
ctmektedirler. Bu nedenle 1si, 11k, havalandirma, nem, basing gibi
faktorlerden kolayhikla etkilenmelerini énleyecek sekilde ambalajlanmalarina
onem verilmelidir. Yine, iiriin tasnif ve paketlemesinde yararlanilan paketleme
evlernin  sayist 50 adettir. Yas meyve ve sebzelerin tasnif ve
ambalajlanmasinda yararlanmak i¢in modern teknoloji ile donatilmug
paketleme evlerinin sayisimn gogaltilmasi gereklidir. Ulkemizde yas meyve-
sebzelerin taginmasi genellikle karayolu ile yapilmaktadir. Cabuk bozulabilen
bu drinlerin taginmasinda ulagim araglarinin nitelikleri {iriin  kaybim
minimum kilma yoniinden biiyik énem tasimaktadir. Gerek muhafaza da
gerekse tagimada istenilen 6zellikleri tasiyan yeterli tasit bulunmamaktadir.
Ozellikle, ihracatta yararlanilan tagit filomuz yashdir. Yas meyve ve
sebzelerin ticaretinde toptanci halleri odak noktayr olusturmaktadir. Yas
meyve ve sebzenin toptan satisinin yapildigi toptanci halleri, bu arinlerin
pazarlamasinda, yurt i¢i dagitiminda ve fiyat olusumunda oénemli etkiye
sahiptir. Mersin toptanci hali iilkemizdeki yas meyve-sebze fiyatlarinin
olusumunda 6nemli role sahip bulunmaktadir.

Toptanct hallerinde ortaya ¢ikan masraflar; komisyoncu iicretleri,
hamaliye ucretleri, Belediye riisumu, KDV, zirai stopaj vergisi ve i¢ tasima
v.b. dir. Toptanci hallerini Uretim bolgesi ve Tiiketim bélgesi toptanci halleri
diye iki genel simufa ayirmak mimkiindiir. Yas meyve ve sebzeler uretim
bolgelerindeki  toptanci hallerden, tiketim bolgesindeki toptanci hale
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getirilerek perakendeciye ve tiiketiciye ulagtinlmaktadir. Ancak iretici bolgesi
halinden, tiiketim bolgesindeki hale gelinceye kadar liriinler iki kez halden
gegmis olmaktadir. Bunun sonucunda da iki kez belediye riisumu, 2 kez
komisyon iicreti, 2 kez nakliye, yeniden ambalajlama ve haldeki ylikleme
bosaltma igin icretler 6denmektedir. Dolayisi ile bunlar da irin fiyatina
yansitilmaktadir. Bu nedenle iiretim bolgesi halleri ile titketim bolgesindekiler
arasinda uriin fiyat farklan onemli boyutlara ulagmaktadir. Béylece hem
iiretici hem de tiiketici fiyat yoniinden olumsuz etkilenmektedir. Belirtilen
giderlerden ve kesintilerden kaginmak amaciyla hal disi korsan satis oranlar
artmaktadir. Bu kacak satislarin onlenmesinde, yeterli kamu disiplini ve
denetim mekanizmasimin saglanmasi yararh olacaktir.

Ulkemizde 17 il merkezinde yas meyve-secbze toptanct hali
bulunmamaktadir. Belediyelerin biitiin illerdc toptanci hallerini kurmasi ve
gelistirmesi  gerekmektedir. Mevcut toptanct  hallerinde ise  alt  yap
olanaklarimin yeterli diizeye gikarilmasi gerekmektedir. Toptanci hallerde
iireticinin yeterince temsil edilmesi, triiniin kalite ve derecesine gore hakh
fiyatum alabilecegi fiyatlandirma seklinin olusturulmasi gereklidir.  Fiyat
dalgalanmalan, ureticilerin pazarlamada etkili organizasyonlara sahip olmasi
ile onlenecektir. Toptanct hallerinin igleyisi konusunda Trabzon yas sebze-
meyve toptanci halinde yapian c¢alisma sonucunda tespit edilen hususlar
sunlardan olusmaktadir; Trabzon halinde 68 komisyoncu mevcuttur, bu sayl
birgok bityiik ile gore yiiksektir. Halde altyap: eksiklikleri goriilmektedir. Hal
ici yikleme ve bosaltma alanlani yetersizdir. Halde yiikleme bosaltma
islemlerinde kullanilacak teknik donamm yoktur. Yine halde fiyat panosu
meveut degildir. Toptanci hal yanindaki soguk hava deposundan yas meyve
ve sebzelerin depolanmast amaciyla yararlanilamamaktadir. Dolayisiyla
depolama faaliyetleri gergeklestirilememekte, ancak magaza i¢i depolama ile
yetinilmektedir. Hal dist  korsan satis  oraminin  yiksck oldugu
gozlemlenmektedir. Hal disi satiglar genelde, yasal kesintilerden kaginma,
denetim yetersizligi gibi nedenlerle ortaya ¢ikmaktadir. Toptanci halde
komisyoncular érgitlenmis ve yas meyve ve scbze komisyonculari dernegini
olusturmuglardir. Trabzon ilinden Rusya'ya ve Tirki devletlere ihracat
yapilmaktadir. 1999 un ilk ii¢ ay: itibari ile 32.654 ton yag meyve ve sebze
ihrag edilmigtir.

Bununla birlikte, yas meyve ve sebzenin dis ticaretini organize edecek,
5zel veya kamu yonetimli bir pazarlama organizasyonunun Trabzon ilini ve
dolayisiyla da iilkemiz yag meyve-sebze ticaretini olumlu yonde ctkileyeceg,
aragtirma sonucunda ortaya gikan énemli bir ihtiyag olarak gériilmektedir.
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