Yalova Sosyal Bilimler Dergisi |93

FUTBOL TARAFTARLARININ YENI MABEDI:
DISNEYSTAT’LARIN DOGUSU

THE NEW TEMPLE OF FOOTBALL FANS:
THE BIRTH OF DISNEYSTATS’S

Ayhan DEVER
Cumhuriyet Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Sosyoloji Anabilim Dali Doktora Ogrencisi
ayhandever@gmail.com

Ozet:

Gliniimiiz modern toplumu, hemen her seyin tiiketildigi tiiketim toplumu olarak ta-
nimlanabilir. Tiketimi temel alan modern toplum, geleneksel hayat stilini ve eglence
kiiltiirtinii de degistirmistir. Degisen bu yapilardan birisi de futbol stadyumlaridir. Glinii-
miiz futbol stadyumlar1 ekonomik unsur haline doniistiigii i¢in tipki Disneyland gibi eg-
lence merkezi haline gelmistir. Milyar dolarlarla ifade edilen futbol ekonomisi, miisterile-
rine (taraftarlarina) daha konforlu bir hizmet vermeye baglamistir. Bu nedenle futbol
stadyumlari, glinimiizde eglence merkezleri haline gelmis ve eglence sektoriine bagl
olarak Disneystat’lar ortaya ¢ikmaya baslamustir.

Anahtar Kelimeler: Futbol Taraftarligi, Tiiketim Toplumu, Disneyland, Stat,
Disneystat.

Abstract:

Today’s modern society can be defined as a consumer society in which everything is
consumed. Modern society based on consumption has changed traditional life style and
entertainment culture. Football stadiums are also affected by this change. Just like Disney-
land, Today’s football stadiums has become an entertainment center because of transform-
ing football into an economic factor. Football industry expressed by billion dollars start to
provide supporters quality service. For this reason football stadiums began to serve as an
entertainment center and depending on this Disneystats has emerged.
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Giris

Kiiresellesme ile beraber daha da belirgin hale gelen kiiltiir endiistrisi, bera-
berinde hemen her seyi degistirmekte ve bu degisim ile beraber yerel olani kiire-
sellestirmektedir. Bir nevi evrenselcilik anlayisini asilayan kiiresellesme ile be-
raber yerel farkliliklar ortadan kalkmakta ve diinya iizerinde bulunan her sey,
birbirine benzemeye baslamaktadir. Bu noktadan itibaren ise Ozellikle kiiltiir
endiistrisi 6n plana ¢ikmaktadir.

Ahmet Cigdem, kiiltiir endiistrisi konusunda soyle demektedir: “Burjuvazi,
sadece Ozerk bir pazar alan1 yaratmakla kalmamis, ayn1 zamanda tabiat1 ve top-
lumu da pazarlamusti”™. Bu pazarda hemen her sey satiliktir ve bireyler, tiiketici
roliindedir. Pazar igerisinde bir kitlelesme durumu s6z konusudur. Kitlelesme
sonucunda ise hemen herkes aynilagmakta, farksizlagmaktadir. Kitlesel kiiltiir ise
beraberinde Kitle toplumunu getirmektedir.

Kitle toplumu, tiiketim toplumudur.“Bugiin (altmish yillarda) kitle toplumu,
gergek anlamda kiiltiir degil, eglence aramakta ve kiiltiir endiistrisi tarafindan
piyasaya siiriilen metalar1 tiiketmektedir*?. Birey; erkin, yonetenin, burjuvanimn
irettigini tiiketmek zorundadir ki ayakta kalabilsin. Yoneten, kitle toplumuna
“deliler gibi tiiketim” sloganini zorla da olsa asilamistir. Bu nedenle denilebilir
ki, kitle toplumu igerisinde, arabasi olmayan birisine kolaylikla araba lastigi
satilabilir. Ciinkii Adorno ve Horkheimer’a gore kitle endiistrisinin asil amaci

“iiretimin tilketilmesi i¢in tiiketici de yanlis gereksinimler uyandirmaktir’™,

1. Disneyland ve Futbol

Kitle kiiltiirii, kitle toplumunu; kitle toplumu da beraberinde benzesmeyi ge-
tirmektedir. “Bugiin kiiltiir her seyi birbirine benzetiyor. Sinema, radyo, dergiler
bir sistem olusturuyor. Her alan kendi i¢inde ve digerleriyle bir sistem olusturu-
yor™

Ortaya ¢ikan bu sistemler igerisinde 6n planda olan yediden yetmise herkesin
bildigi Walt Disney’dir. Biiyiik bir eglence merkezi olan, her yastaki insan1 ken-
disine hayran birakan ve sadece tiiketime yonelik bir kurulus olan Walt Disney,
kiire bigiminde olan diinyanin, kiiresel bir sekilde dondiigiiniin en giizel 6rnegini
teskil eder. Walt Disney; diisiinmeden ve sorgulamadan, sadece eglenmeyi ayni
zamanda yemeyi-igmeyi, sinemalari, ¢izgi filmleri 6n plana g¢ikartip diinyanin

! Ahmet Cigdem, (1997), Akl ve Toplumun Ozgiirlesimi, Vadi Yayinlari, Ankara, s.24.

%Erhan Atiker, (1998), Modernizm ve Kitle Toplumu, Vadi Yayinlari, Ankara, s.39.

% M., Horkheimer, T. Adorno, (1996), Aydmlanmamn Diyalektigi “Felsefi Fragmanlar”,
Kabalc1 Yaymlar, Istanbul, s.7.

“M., Horkheimer, T. Adorno, a.g.e. s.7.
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kiiresel bir hale gelmesine diger bir ifade ile kitle toplumunun giiglenmesine
katk1 saglamaktadir.

1923 yilinda kurulan ve ismi 1986 yilinda Walt Disney Company olarak de-
gistirilen bu dev sirket, genel anlamda Amerikan medya sirketler toplulugu ol-
makla beraber adini kurucu kardeslerin en biiyiigiinden almaktadir.

Walt Disney, Diinya genelinde eglence ve medya sektdriinii elinde bulundu-
ran bir kurulustur. Walt Disney Company’nin sahip oldugu kuruluslar ise Walt
Disney Stiidyolar;, American Broadcasting Company (ABC — Amerika’nin en
biiyiik ii¢ radyo —tv kanallarindan birisi), Disneyland, Disney Channel, Toon
Disney ve Playhouse Disney isimli ii¢ ¢ocuk kanalidir. Ayrica Walt Disney
Company’nin bazi spor kanallarina olan ortakligi da bilinmektedir.

Disney, sadece Amerika’ya has bir kurulus degildir. Tiim diinyay: ilgilendi-
ren, neredeyse hemen herkesin ismini bildigi bir kurulustur. “Disney yalnizca
konulu parklariyla degil, filmler, televizyon gosterileri ve kablolu yayin gibi
bir¢ok bagka girisimle de diinya ¢apinda bir varlik haline gelmistir”s.

Walt Disney, genel anlamda ¢izgi filmleri ve ¢ocuklara yonelik bir takim ¢iz-
gi sinemalariyla bilinmektedir. Mickey Mouse, Donald Duck, Goofy, Pluto gibi
cizgi filmler, hemen hepimizin en az bir kere izledigi ve eglenceli vakit gecirdigi
Walt Disney iriinleridir. Giiniimiize dogru gelindiginde ise Walt Disney’in ¢izgi
sinema diinyasina yoneldigini gormekteyiz. Cizgi sinemanin devlerinden birisi
olan Miramax Films, 2010 yilinda Walt Disney Corp. tarafindan 506 milyon
euro’ya Filmyard Holding’e satilmigti. Ayrica Pixar Animation Studios (Araba-
lar, Oyuncak Hikayesi I-1l, Sevimli Canavarlar en bilinen filmleri) gibi ¢izgi
sinemanin en biiyiik devi de Walt Disney biinyesine katilan sirketler arasinda yer
almaktadir.

Walt Disney kurulusu olan Disneyland ise harikalar diyaridir ve burada sade-
ce eglenceye yer vardir. Diinya genelinde pek ¢ok yerde kurulu bulunan
Disneyland’lar (Amerika’dan Asya’ya), herkesi biiyiilemekte ve kendisine dogru
¢ekmektedir. Diinya genelindeki Disneyland’lar, temali parklardan olugmaktadir.

“Disney Diinyas1, hayli éngoriilebilirdir. Ornegin yol ortasinda ziyaretgileri
kandiran dolandiric1 sanatgilar yoktur. Oteki temizlik islerinin yan1 sira gece
gosterilerinden sonra ¢opleri temizleyen isci ekipleri vardir. Bdylece ziyaretgiler
yanlis bir adim attiklarinda hos olmayan bir siirprizle karsilagmazlar. Park siirekli
temizlenir, onarilir ve boyanir; Disney Diinyasi’nda pejmiirde higbir sey yoktur.
Yiiksek giris ficreti, yliksek yemek, aligveris vb. maliyetleri, ayrica oraya kadar
gitmenin gerektirdigi harcamalar ‘istenmeyenler’i digarida tutmay1 basarmistir.
Bir Disney yetkilisi, ‘Disney Diinyasi’n1 su¢ orani sifir olan orta biiyiikliikte bir
sehir olarak diisiiniin’ diyordu™®. Disney Diinyas1, ne pahasima olursa olsun sade-
ce eglencenin oldugu, igerisine girildigi andan itibaren sizi eglendirmek isteyen-

°George Ritzer, (2011) Biiyiisii Bozulmus Diinyayi Biiyiilemek, Ayrint1 Yaymlari,

[stanbul, s.20

® George Ritzer, a.g.e., 5.20.
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lerin etrafinizda dolastig, icerisinde yiiksek fiyatlara da olsa yeme — igme me-
kéanlarinin oldugu, kendinizi huzur i¢inde hissedebileceginiz bir yer.

Disneyland, eglence merkezi olarak ifade edilirken, futbol ise tam bu noktada
one ¢ikmaktadir. Futbol, genel olarak diinyanin en basit oyunu olarak ifade edil-
mesine karsin, giinlimiizde kiiresellesme ile beraber ekonomik bir unsur haline
gelerek metalagmis ve tiiketim toplumunun vazgecilmez unsurlarindan birisi
haline gelmistir. Futbolun kiiresel siire¢ icerisinde ekonomik bir meta haline
gelmesi ile birlikte, futbolun yapisinda da bir takim degisimler gdzlemlenmeye
baglamigtir. Bu degisen unsurlardan bir tanesi de taraftarlarin mabedi, futbolun
oynandig yer olan futbol sahalaridir.

Futbol sahalari, dnceleri taraftarlar i¢in pek rahat olmayan, iigiiten, devasa
yapilar olarak ortaya ¢ikmisti. Bu sahalarda taraftar, sadece ve sadece bir spor
olan futbolu izlemekte ve ‘taraftar’ olmanin hazzini yasamaktaydi. Eski stad-
yumlarin genel olarak g¢ekici olmadiklarini, buna karsin gercek futbolun oynan-
dig1 yerler oldugu sdylenebilir. Ciinkii bu stadyumlarda oynanan futbol, saf, spor
olan futboldur. Eski stadyumlarda agik, kapali, kale arkasi tribiinler igin bilet
fiyat1 arasindaki farklar son derece azdi. Bu ise futbolun, ekonomik bir unsur
haline gelmedigi donemlerde gozlenen bir unsurdur. Futbol taraftarlar1 da nere-
deyse kendi evleri olarak betimledikleri ‘stadyumlarda’ takimlarini desteklemek-
teydiler.

2. Taraftarhk: Futbolun Bilinmezi

Kiiresellesmenin etkisini en fazla gosterdigi spor dali hi¢ kuskusuz ki Fut-
bol’dur. Futbol, giiniimiiz kitle insanini1 pesinden en fazla kosturan spor dali
haline gelmistir. Oynamak i¢in bir top ve iki kaleye, bunlar yoksa iki tas ve bir
teneke kutuya ihtiyag¢ olan bir spor olan futbol, bu kadar basit bir oyun olmasina
ragmen, giiniimiizde en karmasik spor dallarindan birisi haline getirilmistir. Ku-
liiplerin, oyuncularin kazandig paralar, sikeler derken futbol koklii bir degisime
ugramis ve futbol basit bir oyun olmaktan ¢ikarak, karmagik bir hal almistir.

Futbolda her sey degismekteyken degismeyen tek sey ise taraftarlardir. Fut-
bol taraftarligimi tanimlamak kolay bir is degildir. Can Kozanoglu “taraftarlig:
anlatmak kolay degil. Hakkari’nin dagindaki adam nasil Fenerli olur, bes yasin-
daki ¢ocuk Galatasaray yenildiginde nicin gdzyaslarini neden tutamaz, ne bigim
bir Besiktag sevgisidir ki taraftarin biri ta Diinya Kupasi’nda tribiine
‘Karakartallar’ pankart1 asar, yine ne bi¢cim bir heyecandir ki Kayserispor i¢in
can verilir, cepteki son parayla Tokatspor’un magmna gidilir”’seklindeki ifadesiy-
le futbol taraftarliginin bilinmezligini gozler online sermektedir. Taraftarlig:
anlamlandirabilmek ve tanimlamak kolay degildir.

Gergekten de Kozanoglu’nun sorularina cevap vermek ¢ok giigtiir. Buna ben-
zer bir takim ifadelere Artun Unsal’da deginmektedir. Unsal “bir Cinlinin yiiregi
Manchester United kuliibii i¢in ¢arpabiliyor. Taylandli bir milyoner, tistelik sim-

"Can Kozanoglu, (1990), Tiirkiye’de Futbol ‘Bu Mag1 Alicaz’, Kiy1 Yaynlari, Istanbul,
s.79-80.
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diki bagbakan, Ingiltere’nin Liverpool kuliibiiniin hisselerinin yiizde 30’unu satin
almaya calisabiliyor, Tiirk futbolcu ilhan Mansiz Japonlarm idolleri arasina
girebiliyor™® seklindeki agiklamalariyla taraf tutma konusundaki bilinmezlere
deginmektedir.

Basit bir mantikla bu sorulara cevap vermek isteyenler, futbola olan ilgi ve
sevgi gibi kavramlar dahilinde cevaplar arayacaklardir. Ancak ne var ki, bu kav-
ramlarla ‘taraftarligi’ agiklamak gergekten de ¢ok zor bir hale geldi. Ciinkii gii-
niimiizde bu tiir masum ifadeler, sporun igerisinde yer almamaktadir.

Taraftarlik, kelime olarak “taraf olma, yani bir takima kars1 egilim gésterme,
onu destekleme, o takimin davranislarina taraf olma, sempati duyma™® anlamla-
rina gelmektedir.

Mehmet Acet’in Merig’ten aktardigina gore sosyologlar taraftar1 “Tiirk popii-
ler futbol kiiltiiriiniin, toplumun mikro ekonomik bir temsilini ve yeniden kurulu-

sunu ifade eden bir cemaat tiirii”° seklinde agiklamaktadirlar.

O halde taraftar, aslinda belli bir kiiltiiriin bireylerinin bir araya gelmesiyle
olusan ve aralarinda samimi iliskilerin bulundugu bir yigindan ibarettir. Ortak bir
kiiltiire sahip olmanin verdigi hazla ‘taraftar1 oldugu takimin’ maglarini izlemeye
giden ‘taraftar’ hi¢bir zaman yalniz olmamigtir. Taraftar, her zaman kendi cema-
atinden (takimindan) olan bireylerle i¢ icedir. Bu nedenle taraftarlikta, yalmzlhik
s6z konusu olmamaktadir. Bu kalabaligin biitiin iiyelerinde ‘ortak bir amag’
dogrultusunda hareket etmek ve bunun sonucunda da ortak bir haz alma diisiin-
cesi vardir.

Insan neden takim tutar sorusuna baktigimiz zaman ise birbirinden farkli ne-
denlerle karsilasiriz; kimisi tuttugu takimi sevdigi igin, kimisi biiyiik bir kalaba-
ligin tiyesi olmaktan haz aldig1 icin, kimisi kendi sehrinin takimi oldugu igin...

Aslina bakilacak olursa bu nedenleri daha da uzatmamiz miimkiindiir. Ancak
yine de kesin bir kaniya ulagmamiz miimkiin olamamaktadir. Futbol taraftarligi-
nin nedenleri, futbolun degismeye, doniismeye baglamasiyla beraber ¢ok degisik
boyutlara ulasir olmustur.

Neden takim tutulur, neden bir spor kuliibliniin taraftar1 olunur sorusuna veri-
lebilecek ilk yanit, aileden kalma (vasiyet gibi algilanabilir) bir durum oldugu
seklindedir. Birey, babasinin, dayisinin ya da amcasinin (ki nedense futbol taraf-
tarliginda etkin faktor erkeklerdir) etkisiyle, onlarin tuttugu takimi tutar. Onlarla
beraber kiigiikliikten itibaren futbol maglarina gitmeye baglar ve bu bir gelenek
haline doniiserek, babadan ogla gegen bir saltanat haline getirilir.

8Artun Unsal, (2005), Tribiin Cemaatinin Ofkesi ‘Ticarilesen Tiirkiye Futbolunda Sid-
det’, Iletisim Yayinlari, Istanbul, s.17.

%Sabri Ozbaydar, (1983), insan Davramslarimin Smmrlar1 ve Spor Psikolojisi, Altin
Kitaplar Yaymevi, Istanbul, s.125.

OMehmet Acet, (2006), Sporda Saldirganlik ve Siddet, Morpa Kiiltiir Yayinlari, Istan-
bul. s.31.
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Takim tutma olgusu, biiyiiklerle olan 6zdeslesme ile de agiklanabilir. Birey,
biiytimekteyken kendisini her zaman aileden biriyle 6zdeslestirir ki bu kisi ge-
nelde babadir. O, 6rnek alinir ve onun gibi olunmaya c¢alisilir. Bu nedenle de
onun tuttugu takim tutulur.

Neden taraftar olunur sorusuna verilebilecek bir diger yanit ise kimlik edinme
duygusudur. Taraftar, tuttugu takim ile bir anda alt bir kimlige sahip olabilmek-
tedirler.

“Bir insan1 bir takima ¢eken asil giiglii halat, kimlik vaadidir. Tek bir kararla,
birkag saniye i¢inde ugragsmadan, yorulmadan sak diye yepyeni bir kimlik kaza-
nilir. Erzurumlu bakkal Recep, Erzurumlu bakkal Cim Bomlu Recep oluverir.
Milyonlarca kisilik bir “biz” ordusunun pargasi haline gelir. Taraftarlik tercihini
giiclii bir takimdan yana kullanmak, gii¢lii bir kimlik edinmenin avantajini da,

haliyle birlikte getirir™.

Taraftarlarin yalniz olmadigi, her birinin biiyiik bir ordunun pargalarindan bi-
ri oldugunu belirtmistik. Bu noktada taraftarlar arasinda “biz” bilincinin olugma-
st ¢cok dogal bir durum olacaktir. Her zaman ‘biz’ kazaniriz ve ‘Gtekiler’ (diger
takimlar) ‘biz’e yenilmeye mahkiimdurlar.

Yepyeni bir kimlik kazanan, milyon kisilik ordunun pargasi haline gelen bi-
reyin, ilk olarak kendisine olan giiveni artacak ve bu moralle daha etkin bir hayat
yasayacaktir. Aidiyet duygusunun farkina varan birey, her zaman i¢in daha mutlu
olacaktir.

Futbol, saniyeler igerisinde bireylere yepyeni bir kimlik kazandirma giiciine
sahip olan tek yapidir. Baska hicbir yapida boylesine 6zel bir durum s6z konusu
olamamaktadir. Bir an da milyonlardan birisi haline gelen taraftar, kendisinin
toplum igerisinde daha saygin bir yere geldigine inanmakta ve islerinin daha hizli
bir sekilde gergeklesecegini diistinmektedir.

Acet, neden spor taraftar1 olunur sorusuna su sekilde cevap vermektedir:

“Futbol takimu taraftarligimin, psikolojik ve sosyal nedenlerle ortaya ¢iktigi
sOylenebilir. Her toplumda bireylerin ¢esitli gereksinimleri vardir. Bireyler bun-
lar1, diirtii ve gidiileriyle davramiglara doniistiiriirler ve doyuma ulasirlar. Taraf-
tarlar, zaman zaman kendi 6zel yasamlarindaki beklentilerini ve umutlarini,
takim veya kuliibiin basarilari ile doyurmaktadirlar.”*?

Toplumsal hayat igerisinde istedigi basariy1 yakalayamayan ve bu nedenle
stirekli basarisiz olan birey, kendi basarisizligini tuttugu takimin basarilariyla
bastirmakta ve bu sekilde mutlu olmaya ¢alismaktadir.

Taraftarlar, “taraftar1 oldugu takimin bir macini izlemek icin saatlerce bilet
kuyrugunda beklerler. Yenilgiye karsi kuvvetli bir duygusal tepki gosterirler,
kazanma durumunda da azimsanmayacak bir seving ve iftihar duyarlar.”*®* Bu

YK ozanoglu, a.g.e. s.80.
2Acet, a.g.e. 5.13.
BAcet, a.g.e. 5.32.
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noktada unutulmamalidir ki, taraftar, tuttugu takimla kendisini asir1 derece de
6zdeslestirmektedir. Takiminin sevincini ve {izlintiisiinii ayn1 derecede hatta daha
fazla yasamaktadir.

Genel yapi itibari ile bakilacak olursa, futbol taraftarlari toplumun farkli ka-
demelerinde yasayan bireylerdir. Aralarinda tabakalagsma yoniinden pek ¢ok fark
vardir. Ancak futbol, bu farkliligi gidermekte ve bireyleri tek bir cati altinda
birlestirmektedir. Ekonomik gelir durumuna gére diisiiniilecek olursa, tilkemizde
futbol taraftarlari, belli bir tabakalagma icerisinde takim tutmaktadirlar.

Bu noktada Fisek’in ifadesi ilgingtir. Figek’in, {ilkemizde en fazla taraftara
sahip olan ¢ biiylik takimin taraftarlari ile ilgili betimlemesinin temelinde yine
tabakalasma durumu yer almaktadir: “Gegen y1l yayimlanan bir TV programinda,
halka gore Galatasaray’in aristokrasiyi, Fenerbahg¢e’ nin burjuvaziyi, Besiktag’in
da is¢iyi simgeledigini, bu simgelemenin ise toplum genelindeki smifsal bolin-
meleri yansittigin soylemistim.”*

Taraftarlarin takim tutmasiyla ilgili bir diger neden de ‘bélgecilik’ durumu-
dur. Bu etken igerisinde birey, dogup biiyiidiigii yorenin takimini tutmaktadir.
Boylece hem memleketine ihanet etmemekte, hem de milliyetcilik duygusunun
gelismesine destek olmaktadir.

Kozanoglu'na gore takim tutmanm asil nedeni bdlgecilik sendromudur:
“Diinyanin hemen her yerinde, taraftarlik tercihlerini belirleyen ana etken bolge-
ciliktir. “Bizim sehrin takimi, bizim kasabanin takimi” tutulur. Ingiltere’de,
“Nottingham kémiir diyarindan Manchester United’a sevgiler getirdik™ tiirlinden
pankartlara pek rastlanmaz. Oysa Tiirkiye’de basinin ulusal gazete-yerel gazete
ayrim gibi bir ulusal takim-yerel takim ayrimi vardir.”*

Ancak bolgecilik, taraftar1 etkileyebilme konusunda pek basarili bir faktor
olamamaktadir. Ciinkii Tiirkiye’nin hemen her yerindeki taraftarlar ki sade taraf-
tarlarda dahil olmak iizere, ii¢ biiyiiklerden birisini tutmaktadir. Tiirkiye’nin bir
ucundan diger ucuna kadar hemen herkes ya Besiktagli, ya Fenerbahgeli ya da
Galatasarayl’dir. Bunun herhangi bir izah1 olamaz. Istanbul takimlari, taraftar
olarak Anadolu’nun her yerinden gelen taraftarlari sorgusuz, sualsiz kabul et-
mektedir. Bunun yaninda bazen de 6ncelikli olarak Istanbul takimlari tutulur,
bunun disinda da bazen ‘bizim yorenin takimlar’ da tutulabilir. ‘Ulusal olarak
Fenerbahge’yi, yerel olarak Sivasspor’u tutuyorum’ seklindeki bir ifade soyledi-
gimizi daha anlasilir hale getirecektir.

Yillardir sampiyonlugu kimseye kaptirmamaya ¢alisan ve ii¢ biiyiikler olarak
adlandirilan Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray, dogal olarak beraberinde taraf-
tar sayisini da yiikseltmektedir. Basarili bir takimin taraftar1 olmak isteyen birey-
ler, otomatikman bu ti¢ takima yonelmektedir.

¥Kurthan Fisek, (2003), Sporun Anatomisi, YGS Yaynlari, istanbul. 5.27.

¥k ozanoglu, a.g.e. s.81.
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Bunun yani sira hayrani oldugu bir futbolcu igin takim tutan taraftarlar da
yok degildir. Kendisini ‘y1ldiz bir oyuncu ile’ asir1 derece de dzdeslestiren birey,
oyuncu hangi takima giderse, o takimi tutmaktadir.

Ulkemizdeki taraftar olgusuna bakacak olursak, maalesef taraftarlarimizin
sadece ‘iyi giin dostu’ oldugunu gérmekteyiz. Ciinkii “Tiirkiye’de taraftar deni-
len kitle ne yazik ki, hep kendine taraftar olan, takim sevgisini, ancak takim
kendisini tatmin ettikge siirdiiren bir giiruhtan ibaret’tir.'®

Takiminin elde ettigi basarilarla beraber kendisini de basarili géren, takimina
toz kondurmayan, sevgi seli hareketlerinde bulunan taraftar; ne yazik ki basari-
sizliklarda da ayni sekilde davranmamaktadir. Yenilgi zamani taraftar adeta, ruh
degistiren bir yapiya biirlinmektedir. Protestolar, sporculara ve yonetime kiifiir-
ler, saldirilar seklinde belirtebileceg§imiz yenilgi sonralari taraftar davranislari,
Tiirkiye’nin her yerinde goriilmektedir.

Kozanoglu, futbol taraftarligini genel basliklar dahilinde ti¢ grupta ele almak-
tadir:

“Kimisi hasta taraftardir; dile vurmus bir hastalik. O da hayatta, bir kez maga
gitmistir ama laf futboldan acildi mu1 aslan kesilir, takimina toz kondurmaz, mii-
nakasa eder, iddiaya girer. Kimisi dengelidir, dylesine taraftardir, futbola Gylesi-
ne takilir. Kimisi yine dengelidir, sikica taraftardir, takimina ve futbola sikica
sarilir. Kimisi hafiften dengesizdir; “alaturka holigan” kimligiyle taraftar ¢esidini
asar baska bir boyutun insan ¢esidini temsil eder. Kimisi de siki, simsiki bir
taraftardir. Holiganlarla karistirmayanlar i¢in sevimli, eglendirici, hos bir tiptir.
Tribiinlerin rengi, futbol muhabbetlerinin bas ¢esnisidir. Ve taraftarlarin resmi
¢ekilecekse, en Onde, en ortada o durmalidir. Ciinkii o, futbola da takimina da
gercekten cok sey verir, kimi zaman her seyini.”17

Taraftarligin, farkli boyutlarinin olmasi durumu, sosyolojik baglamda son de-
rece ilgingtir. Ayn1 takimi tutan taraftarlar bir kismi ‘basarisizlik’ sonrasinda
aglarken, kahrolurken; bir kismi da higbir sey olmamis gibi elini kolunu sallaya-
rak ¢ikip gitmektedir. Bu durumda asil taraftar hangisidir, tutulan takimin basari-
sizliginda aglamak gerekir mi, ya da hicbir sey olmamus gibi stattan ¢ikip gitmek
mi gerekir?

Demek ki taraftarlar kendilerini, her ne kadar biiyiik bir gurubun pargast ola-
rak hissetseler dahi, kendi aralarinda bir uyumun olmadigindan s6z edilebilinir.
Bunun sonucunda da mag sonralarinda farkli farkli davranis sekillerinin olmasi
durumunu gérmemiz son derece dogaldir.

“Fanatikler: Cogu zaman yanlarinda kesici aletler, tas, zincir, sopa gibi alet
bulunduran, her zaman kavgaya hazir ve genellikle mag 6ncesi geceyi stadyum
kapisinda veya g¢evresinde gegiren, ayn1 semtin ve ¢evredeki genclerin olustur-
dugu gruplardir. Bu gruplar, bulunduklan tribiinde her zaman sivrilen ve haki-

®Tanil Bora, (2001), Takimdan Ayr1 Diiz Kosu, {letisim Yayinlar, Istanbul, s.15.

YK ozanoglu, a.g.e., 5.76.
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miyeti elinde bulundurmak isteyen, seyircilerin ve polislerin yakindan tanidig
kisilerden olusur.

Mekancilar: Her karsilagsmada sahanin ayni yerinde olmay1 severler. Bulun-
duklar1 yer goriis agis1 bakimindan ¢ok elverigli olmasa da, onlar baska yerde
mag seyretmekten hoslanmazlar. Eger bunlarin sevdikleri yer doluysa, oturanla-
rin en arkasinda mag1 ayakta izlemeyi tercih ederler.

Doyumsuzlar: Higbir sonugtan ve basarili gelismeden tatmin olmazlar. Tut-
tuklar1 takim o sene biitiin kupalar1 kazansa da, sezonun son magindaki bir yenil-
gi yiiziinden teknik direktorii, yonetimi ve sporcular elestirebilirler. Karsilasma
esnasinda topun siirekli olarak kendi takim sporcular1 tarafindan oynanmasini
ister.

Sabirsizlar: Genellikle karsilagsma saatinden 6nce stadyuma gelirler. Her se-
yin bir an 6nce olup bitmesini isterler, ancak mag baglayana kadar sikintidan ne
yapacaklarini sasirirlar.

Deplasmancilar: En biliyiik mutluluklar1 deplasmana gitmektir. Takimlarinin
kendi sahasindaki maglari zaten kagirmazlar. Deplasman maglarini kagirmamak
i¢in ellerinden geleni yaparlar. Bu tiir seyirciler, maddi yonden sikistiklart zaman
kollarindaki saatleri satarak tuttuklari takimin deplasmandaki maglarma gidebil-
mektedirler.

Takimla Sahlananlar: Spor sahalarina saatler dnce girseler de, tuttuklan ta-
kim sahaya ¢ikincaya kadar sakin otururlar. Tezahiiratlara pek katilmazlar. An-
cak takimlarimin sahaya ¢ikmalartyla birlikte kendilerini kaybederler.

Ugura Inananlar: Her ayrintinin, tuttuklari takimimn lehine ve aleyhine olabi-
lecegini diisiiniirler. Iclerinde, maca giderken dua almak icin otobiiste, trende yer
verenlere rastlanir. Yaninda oturanlarla yer degistirenler, takimlar1 penalt:1 atar-
ken gozlerini kapatanlar ve sirtlarini sahaya donenler de vardir.

Bilmisler: Bunlarin hepsi kendilerine gore birer teknik direktordiir. Kimin iyi
oynayip oynamadigi, taktik hatalar ve oyuncu degisiklikleri konusunda uzman-
dirlar.”®

Futbol taraftarlar1 farkli farklidir. Ama hepsinin ortak bir amaci vardir; karsi-
lagsma sonunda giilen taraf olmak. Bu nedenle takim, farkli sekillerde desteklenir;
bilet i¢in yagmur altinda kuyruga girilir, mag¢ yerine saatler dncesinden gelinir,
mag ayakta izlenir, bagirmaktan ses kisilir, itis kakis yasanir, dayak yenir. Bunla-
rin higbirisi acitmaz taraftarin canini yenilginin acittig1 kadar. Yengi durumunda
ise biitlin ¢ekilen eziyetler, goktan helal edilmistir takima.

Ayrica bir taraftar sekli de Ayata’dan gelmektedir:

“Gegici futbolseverler... Onlarin Diinya Kupalar1 esnasindaki futbol ilgisi,
bir gecelik bir iligkiye ya da baglayici olmayan bir ig baglantisina benzer. Dort
hafta sonra hayatinda temel bir 6neminin kalmayacaginm bildigi bir seyle ilgile-

BAKt: Acet, a.g.e. 5.46-49.
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niyordur. Bu cins futbol meraklilari, norma bagli giindelik hayatlarindan bir an
sapmalarini saglayacak heyecanli ve dramatik bir sey ararlar aggdzliiliikle.”*

Taraftar konusunda kisa bir bilgiden sonra taraftarligin, biraz daha iist boyu-
tu, uzantisi olan fanatik taraftar kavramina bakmakta fayda vardir.

Galeano’ya gore fanatik taraftar “ttmarhanelik hastadir.”?

Fanatikler, kendi takimlarina daha biiyiik bir gii¢ ile baglidir. Bu giig, yeri ge-
lir ‘senin igin Oliirim — o6ldiirtiriim’ geklindeki naralara kadar ulasabilecek bir
boyuta varabilir.

Fanatikler “vurucu, kirici ve giiriiltii yapici araglarla yiiklidiir hep. Daha yol-
da gelirken bile giiriiltii ve hir giir ¢ikarir.”*

O halde Galeano’nun aktarimindan hareketle denilebilir ki, fanatikler siddet
yanlis1 taraftarlardir.

Onlarin yapmak istedikleri, aslina bakilirsa takimlarini desteklemekten daha
ziyade ait olduklar1 ‘gurubun’ tadini ¢ikartmak olarak agiklanabilir. Ciinkii arka-
larinda ‘biz’in binlerce pargasi oldugunu bilmektedirler. Fanatik taraftar, bu
sayede hem kendi egosunu tatmin etmis olur, hem de daha yaptig1 eylemlere
‘takimin galibiyetine sevinme ya da takimin galibiyetine tiziilme’ maskelerini
takarak, onlar1 daha masum bir hale getirebilir.

Ancak unutulmamalidir ki, Galeono’nun fanatikler konusundaki goriisleri ol-
dukga iddiali ve genel anlamda biraz abartilidir.

Ulug ise fanatikler hakkinda Galeano’nun aksine daha masum bir diisiinceye
sahiptir:

“Taraftarlhigin bir sonrasi fanatizm. O da kétii bir sey degil ashinda... Ingilizce
‘fan’dan geliyor. Tutku derecesinde seven demek. Tutku derecesinde sevmeye de
itirazim yok. Asil tehlikeli olan holiganizm. Ama bizde dyle bir kavram kargasa-
s1 yaratildi ki, taraftar, fanatik, holigan... hepsi birbirine karisti. Sabahin besinde
maga gidip, yagmurda sirilsiklam olanlar taraftar ya da fanatik. Koltuklar1 kirip

sahaya atanlar ise holigan. Bunu iyi degerlendirmek lazim”?,

Gergekten de biitiin diinyada oldugu gibi tilkemizde de taraftar, fanatizm ve
nihayetinde holigan kavramlar1 birbirine iyice karismis durumdadir. Aslina baki-
lacak olursa, taraftar ve fanatik kavramlarini bir biitiin olarak ele almak daha
dogru olacaktir. Ciinkii taraftarlarin ¢cogu fanatiktir. Fanatik olmanin yiikiimli-
liklerini yerine getirmeseler dahi her taraftar biraz fanatiktir.

Yimran Ayata, (2002), “Bir Gecelik iliski: Nigin Baz1 Insanlarin Futbolu Sirf Diinya
Kupasi’nda Sevdiklerine Dair” Diinya Kupasi, (i¢) Ed: Bagis ERTEN, 5.28-38, fleti-
sim Yaynlari, Istanbul, s.35.

2Eduardo Galeano, (2006), Gélgede ve Giineste Futbol, Cev: E. Onalp--M.N. Kutlu,
Can Yayinlari, Istanbul, s.23.

ZGaleano, a.g.e. 5.23.

2yigiter Ulug, (2003), Hatice’ye Mektuplar, iletisim Yaymnlari, Istanbul. s.149-150.
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3. Taraftarin Yeni Adresleri: Disneystat’lar

Futbol stadyumlari, genel anlamda basit bir yapiya sahipti. Kapilardan sikisa-
rak girilen, mag bileti almak i¢in saatlerce kuyrukta beklenilen, kigin nezle olu-
nan, yazin giines ¢arpmasi sonucu zaman zaman hastanelik olunan, basit ama
adeta kutsal mekanlardi. Oysaki giiniimiiz futbol stadyumlari, bu basitligi bir
kenara birakarak, tipki futbol gibi karmasik bir hale gelmistir.

Futbolun ticari bir sektor haline gelmesiyle beraber, futbol stadyumlarinin da
bu ticari gelismeye ayak uydurdugunu ve degistigini gormekteyiz. Degismeyen
taraftar diigiincesi, 6zellikle futbol kuliiplerinin baskilariyla karsi kargiya kalmak-
tadir. Kiiresellesmeyle endiistriyel bir hale gelmesiyle metalasan futbol, giinii-
miizde taraftarlara goz dikmistir. Futbolun sekil degistirmesiyle beraber ortaya
¢ikan Disneystat’lar taraftarlik olgusunun yeni sekillendiricisi haline gelmistir.

Disneystat’lar, modernlesmenin iiriinleridir ve taraftar1 tamamen eglenceye
davet eden, taraftarlarin rahatligi igin yapilmis olan eglence merkezleridir. Geg-
misteki statlarin pekte taraftar rahatligini diistinmedigini, tahta — tas koltuklari
olan, ite kalka yer kapilan, sogukta lsiiniilen ve genelde hasta olunan ama buna
kargin takimin galibiyetiyle beraber her seyin unutuldugu alanlar olarak bilin-
mektedir. Glinlimiiz Disneystat 'lar1 ise kiiresellesmenin ve futbolun meta haline
gelmesiyle beraber dayatilan, yapimi milyonlarca dolara mal olan ve iginde pek
¢ok alanin oldugu futbol katedralleridir.

Alis veris merkezleri, insanlarin tiiketim dinlerini yerine getirmek igin gittigi
yerler olarak tarif edilir”®®. Disneystatlar ise, taraftarm futbol ibadetini yerine
getirdigi, kisin 1sitilan, yazin serinletilen, igerisinde eglence merkezleri, sinema-
lar, alig veris merkezleri, localar, tuttugu takimin tiriinlerini satan store’lar, hedi-
yelik esya diikkanlari, lokantalar, liiks restaurantlar bulunan ve asla ¢ikmak iste-
medikleri, rahat bir sekilde mag1 izledikleri ve futbolun yeni merkezleridir.

Diinya genelinde Disneystat’larin sayisi giinden giine artiyor. Futbol, artik
0zel alanlarda oynaniyor. Ciinkii futbol, artik seyir oyunu olmaktan ¢ok, eglence
sektoriiniin bir pargasi haline gelmistir. Disneystat drneklerine bakacak olursak;
Almanya’da 2005 tarihinde agilan Allianz Arena 340 milyon dolara mal olan ve
FIFA’nin 5 yildiz verdigi statlardan bir tanesidir. Yaklasik 66 bin kisilik olan bu
stadin tribiinlerinin iistli kapalidir. Stadin en belirgin 6zelligi ise 1s1klandirmasiy-
la dikkat ¢ekiyor olmasidir. Binlerce ampulle 1giklandirilan stat, zellikle aksam-
lar1 dig cephenin aydinlatilmasiyla birlikte tam bir renk ciimbiisiine sahip olmak-
ta ve dikkatleri iizerine ¢ekmektedir. Ayrica stadin c¢atisinda 2874 adet hava
yastig1 bulunmaktadir ki herhangi bir olumsuz durumda, seyirciler en az zarari
gorebilsin. Disneystat’larda 6nemli olan riski, en aza miimkiinse sifira indirmeye
calismaktir. Stadin 10500 araglik yer alt1 otopark: ise Diinya’nin en biiyiik yer
alt1 otoparki olma 6zelligini tagimaktadir.

Bir diger bes yildizli stat olan Yeni Wembley Stadi ise 90 bin kisilik izleyici
kapasitesi, 1.138.000 euroya mal olan fiyatiyla diinyanin en pahali statlarindan
biri olma 6zelligini elinde bulundurmaktadir. Stat i¢erisinde 6 adet restaurant, 1

2Ritzer, a.g.e. 5.26.
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hotel, 26 asansor, 30 adet ylirliyen merdiven, 688 adet yiyecek — icecek satig
noktasi, kuliibe ait irlinlerin satildig1 store’lar bulunmaktadir. Bu alanlar ister
istemez akla Disneystat’lar1 getirmektedir. Eglence merkezlerinin oldugu ve bu
dogrultuda tiiketimin gerceklestigi stadyumlar.

Schalke 04’iin stad1 olan Veltins Arena (Gelsenkirchen-AufSchalke Arena),
61.481 kisilik kapasiteye sahiptir. Hareketli, 6zel bir ¢at1 sistemine sahip stad-
yumda hava kosullarma gore iist tarafi tamamen kapatilabilmektedir. 30 dakika-
da ag¢ilip kapanabilen, 560 ton agirhiginda yart saydam teflon kapli fiberglas
dokuma kayar bir ¢atiya sahiptir. Ayrica stada elektronik giris sistemleri de yer-
lestirilmigtir. Bunun yani sira stadin en bilinen 6zelligi ise stada dosenen 5 kilo-
metrelik bira boru hatt1 bulunmasi. Eglence sektoriiniin en biiyiik tiikketim unsuru
olan alkolii de Disneystat’larda musluklardan akarken gérmek miimkiindiir.

43 bin kisilik seyirci kapasitesine sahip olan Oita Stadyumu ise Japon tekno-
lojisinin doruklara ulagtig1 bir stadyum. Stadin {istii iki parca halinde agilip ka-
panmakta ve yukaridan bakildig1 zaman goéz kirptig1 gibi goriindiigiinden dolay1
stadyuma, dev g6z denilmektedir.

Diinya geneline yayilan ve futbol taraftarligini hat sathaya ¢ikartan
Disneystat’lar genel olarak milyon dolarlara mal olmakta, igerisinde taraftarlar
i¢cin hemen her sey bulunmaktadir. Tipki Disneyland’lar gibi igerisine girdiginiz
zaman ¢ikmak istemeyeceginiz, her tiirlii ihtiyacimizin diisiiniildigii ve tamamen
hos vakit gegirmeniz, eglenmeniz amaciyla meydana getirilen, konforlu ve gii-
venli yerlerdir.

4.  Ulkemizde Disneystat’lar:

Ulkemizde de Disneystat’lara rastlamamiz miimkiindiir Bunlardan en goze
carpanlarindan bir tanesi UEFA’nin 5 yildizli Disneystat’larindan birisi olan
Atatiirk Olimpiyat Stadi’dir. Bu disneystat, 75.145 kisi kapasiteli olup, her tiirlii
organizasyona ev sahipligi yapabilecek durumdadir. Stat icerisinde toplan 34
adet liiks loca ve bu localara hizmet veren barlar ve her loca iginde Amerikan bar

ve dolaplar1 bulunmaktadir. Bunun yani sira 18900 araglik otopark yer almakta-
dir.

52.650 seyirci kapasiteli ve 157 6zel locaya sahip olan Tiirk Telekom Arena
Stad:r ise 2900 arag kapasiteli otoparka sahiptir. Stat igerisinde VIP alani, VIP
Market alani, Restaurant—Cafeler, Galatasaray Miizesi ve GS Store’lar bulun-
maktadir. Son derece litks olan localar sayesinde, soguk ve sicaktan etkilenme-
den mag1 izlenebilmekte ve takima destek olunmaktadir. Ayrica stat igerisinde
giivenlik saglayabilmek amaciyla yiiz tanima sistemi de bulunmaktadir. Saniye
de 200 surat1 taniyabilen bu sistem, 4 dakika igerisinde statta bulunan biitiin
taraftarlar1 tanimlayabilmekte ve boylece olumsuz davraniglarda bulunan bireyler
kisa siirede teshis edilmektedir.

Fenerbahge Siikrii Saragoglu Stadi ise 50.530 seyirci kapasitesine sahip, 100
adet VIP locasi bulunan stat igerisinde Fenerium Magazalari, Fenerbahge Miize-
si, Migros Magazalari, Dogus Gruba ait showroomlar bulunmaktadir.

Besiktas FiYap1 Stadyumu ise 32.086 seyirci kapasitesine sahip kapali devre
kamera sisteminin oldugu bir stattir. The Times'm yaptigi diinya'nin en iyi 10
stadi siralamasinda inénii Stadyumu dérdiincii sirada yer aldu.
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Kayseri Kadir Has Stadyumu ise 40.548 seyirci kapasitesi ile Anadolu’nun
en likks stadyumlarindan bir tanesi. Oyun alani hari¢ tamamen kapali olan stad-
yumda ¢elik tavanlara 384 adet radyan 1sitic1 yerlestirilmis ve seyircilerin soguk
havalardan fazla etkilenmemesi diisiiniilmiistiir. Stadyumda 52 adet loca, 1 adet
80 kisilik cafe, 1 adet 100 kisilik restaurant ve 5000 metre kare alis veris merke-
zi, 1000 metre kare Fun Club alis — veris merkezi bulunmaktadir.

Bu Disneystat’larin yani sira, iilkemizde hizli bir Disneystatlagmaya gidil-
mektedir. TOKI, Genglik ve Spor Bakanligi ile anlasarak iilkemizde 18 adet yeni
spor sahast yapmak i¢in ¢aligmalarina ¢ok kisa bir siire sonra baslatacaktir.

Sonuc¢

Giliniimiiz modern toplumu, 6zellikle modernlesmenin beraberinde ge-
tirdigi bir takim kolayliklar1 yasamaktadir. Bu kolayliklar kimilerinde elestirilir-
ken, kimilerince de avantaj olarak ifade edilmektedir. Bu baglamda ozellikle
elestiri olarak kiiltiir endiistrisi elestirisi daha da 6n plana ¢ikmaktadir.

Kiltiir endistrisi ile beraber, tiiketim 6zellikle kiiltiirel bir takim alanla-
ra dogru kaymis ve bireyler, ayni1 kiiltiirel Giriinleri — 6geleri tilketmeye baslamis-
lardir. Bunun sonucunda da 6zellikle bireyler arasindaki temel farkliliklar gdzden
ka¢maya baslamig ve bireyler, birbirine benzeyerek, aynilesmistir.

Kiiltiir endiistrisinin {izerinde en fazla durdugu alanlardan bir tanesi de
eglence sektoriidiir. Giiniimiiz modern toplumunda eglence denilince daha ziya-
de, giindelik hayatin getirmis oldugu monotonluktan, yorgunluktan kurtulma ve
hayati buna gore devam ettirme aklimiza gelmektedir.

Diinya genelinde bireylerin, giindelik hayatin sikintilarindan kurtuldugu
en onemli mekénlardan bir tanesi de Disneyland’lardir. Disneyland, harikalar
diyaridir ve siz bu “iitopik iilke” igerisinde hemen her sikintinizdan kurtulur ve
eglencenin tadini ¢ikartirsiniz. Bu alan igerisinde her sey sizin i¢in yapilmistir ve
burada hayat normalden daha hizli bir sekilde gegmektedir. Monoton olma, za-
manin ge¢cmemesi durumu, Disneyland’lar i¢in sorun teskil eder. Zira halk eg-
lenmek istemektedir ve bunun igin de siirekli olarak yeniliklere ihtiyag¢ vardir.

Disneyland’lara giden ve siirekli eglenmek isteyen bireyler; futbol bag-
laminda diisiiniilecek olursa futbol taraftarlaridir. Futbol taraftarligini agiklaya-
bilmek tam olarak kolay bir mesele degildir. Zira taraftarligin, neden futbol ta-
kimi tutuldugunun net bir tanimi ya da nedeni ortada yoktur. Ancak su bir ger-
cektir ki giiniimiiz futbol taraftarlari, yine modernlesmenin etkisiyle kiiltiir en-
diistrisi igerisinde yerini almistir.

Disneyland’lardaki bireyler eglence, hos vakit gecirme, kaygilardan
uzaklagma diisiincesi icerisinde eylemlerini gergeklestirirlerken; futbol taraftarla-
r1 da ayni zihniyet igerisinde stadyumlara dolusmakta ve futbol maglarini izle-
mektedirler.

Bu noktada futbol stadyumlarmin sekil degistiren yapilariyla karsi kar-
stya kalmaktayiz. Giiniimiiz futbol stadyumlari, Disneyland’lar gibi tamamen
eglence lizerine odaklanmakta ve futbol taraftarlarini, eglence sektoriine davet
etmektedirler.
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Giintimiiz futbol stadyumlari, Disneystat’lar haline gelmistir. Eski fut-
bol stadyumlarinda localardan, isitilan koltuklardan, yazin serinleten, kisin 1sitan,
icerisinde restaurantlarin bulundugu kisimlardan, takim miizelerinden, fan —
shoplardan, sinemalardan, oyun salonlarindan s6z etmek miimkiin degildir. Oysa
giintimiiz Disneystad’larinda yukarida bahsi gegen basliklar fazlasi ile mevcuttur.
Giiniimiiz futbol statlar1 diger bir ifade ile Disneystat lar, birer eglence merkezi
haline gelmistir.
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