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Giiniimiizde medyanin giictiniin ve etkisinin artmasiyla birlikte
medyadaki sorunlar da artmistir. Bu sorunlarin ana nedeni, medyanin,
kendi amacini sorgulamamasindan ya da amacini unutmasindan ortaya
¢ctkmaktadir. Bu yazida, bu nedeni gorvebilmek igin, ‘bir kurum olarak
medyanin amaci nedir?’ sorusunun yamiti aranacaktir. Bu yamit bize, ayni
zamanda, medyanin megrulugunun bir temeli olup olmadigim da
gosterecektir.
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* ok sk

Medyanin sorunlar1 pek ¢oktur ya da sorunlar cesitlilik gosterir.
Bu sorunlar, medyanin giicii ve etkisinin son yiizyilda olaganiistii
derecede artmasiyla da paralellik gosterir. Kendini toplumda “dérdiincii
kuvvet” olarak ilan eden medya, sorunlar1 s6z konusu oldugunda birinci
olmusa benziyor.

Medyadaki sorunlart en az T{i¢ grupta toplamak olanakli
goruntiyor:

Kimi sorunlar medya patronlartyla ilgilidir. Sozgelisi, medya
patronu/patronlar1 ayni zamanda enerji sektoriinde, ulasim sektoriinde
vb. faaliyet gostermektedir.! Boyle bir durumda elbette ki pek ¢ok sorun
ortaya c¢ikmaktadir. Sozgelisi bu sektorlerde s6z konusu olabilecek
yolsuzluklar hakkinda nasil haber yapilabilecek ya da kamuoyu nasil
bilgilendirilecek?

Kimi sorunlar, ister yazili ister gorsel alanda galigiyor olsun,
gazetecilerden, onlarin yaptiklarindan, eylemlerinden
kaynaklanmaktadir. So6zgelisi, gazetecilerin kimi zaman haber toplama
kaynaklari, yontemleri, kimi zaman “haberi yaratma”lari, kimi zaman da
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! Bunun agik ornegini iilkemizde son donem yasanan bir olayla gosterebiliriz.
Bilindigi gibi, Korkmaz Yigit medya diinyasina girerek, televizyon ve gazeteler
satin aldi. Korkmaz Yigit’e, “bu sektére neden girdiniz?” diye soruldugunda,
onun yanitt su olmustu: “Ekonomik olarak biiyiidiigiiniiz zaman size sagdan
soldan satasmalar olur, Ustiiniize gelirler, sizinle ugrasirlar, ancak elinizde
medya giicii var ise, bu, onlar agisindan caydirict olur.” Bu yanit, pek ¢ok
medya patronunun dile getiremeyecegi bir gergekligi yansitmasi agisindan
ilgingtir.
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insan olduklarin1 unutmalar1 pek ¢ok soruna, ama oOzellikle kimi etik
sorunlara yol agmaktadir.?

Kimi sorunlarsa liberal demokrasi denilen sistemden
kaynaklanmaktadir. Yani, her seyin meta haline getirildigi, haberin bile
aliip satilan bir mal olarak goriildiigl bir sistemden kaynaklanan kimi
sorunlar vardir.

Medyada siklikla “tarafsizlik”, “nesnellik” ve “medyada etik”
gibi sorunlar da tartisilmaktadir. Sozgelisi lilkemizde, kimi gazete ve
televizyonlar kendi reklamlarinda “objektif habercilik, ... veya objektif
gazete”, “dogru, ilkeli, tarafsiz habercilik, ... veya tarafsiz TV.” gibi
sloganlar kullanmaktadir.’

Bu konusmada, medyanin kendi i¢inde tartistigi bu tiir sorunlar
ele alinmayacaktir. Ancak, fazla ayrintiya girmeden sadece tarafsizlikla
ilgili birka¢ noktay1 agik hale getirmek yararli olabilir.

Bilindigi gibi, tarafsizliktan s6z edebilmenin asgari kosulu,
goriilen isin taraflarla ilgili olmast ve birinin taraflar arasindaki iligkiyi
etkileyebilecek durumda olabilmesidir. Baska deyisle, tarafsizlik (ya da
taraflilik) aym1 konuyla ilgisinde taraflar olmasini ve taraflar arasindaki
iligkiyi etkileyebilecek birisinin olmasini sart kosar. Bu bakimdan
tarafsizlik bir rol 6zelligidir ve spor karsilagmalarindaki bir hakemden,
mahkemedeki bir yargictan beklenen de her seyden once tarafsizliktir.
Ama medyanin kullandig1 sloganlara bakilirsa, en azindan, “tarafsizlik”
ve buna bagl olarak “giivenirlik” ya da “bagimsizlik” gibi sorunlarin var
oldugu goriiliiyor. Oysa, medya kamuya hizmet ediyorsa, orada taraf s6z
konusu degildir.

Medyanin haber, egitim, eglence ve tanitim gibi isler, islevler
gordiigii de diisliniilirse, haber ve tanitimin “tarafsiz” ve “dogru
yayin”la, egitimin “dogru bilgi”yle ilgisi elbette kurulabilir. Ne var ki,
“tarafsizlik” kurumun amacina gore is yapmasina baghdir. Kurum
amacina gore i§ yapiyorsa, ister istemez zaten tarafsiz olmaktadir.

% Genel olarak soylenen sudur: “Gazetecinin gorevi, olaylar1 kaydetmektir. O
asla olaylarin seyrine miidahale etmemeli, olup bitenleri tarafsiz bir gozle
aktarmalidir.” Ya da “Gazeteci, meslegiyle bagdasmayan isler listlenemez; hem
gazetecilik hem de milletvekilligi, politikacilik, istihbarat orgiitleri {iyeligi
yapamaz” (Alpay 2000:1). Bu tiirden goriisler, gazetecilerin karsilastig: tek tek
durumlarda ne yapabilecegi konusunda bir kural olusturmaktan uzaktir.
Sozgelisi, ‘insan yagam1’ sdz konusu oldugunda bu kural gegerli olabilir mi?

3 Kaya, Ferzande, ““Medya Elestirileri”nin Elestirisi ya da “En Tarafsiz Benim”
Yaris1”, www. dorduncukuvvetmedya.com/arsiv, 2006
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Medyadaki sorunlar yukarida sozii edilenlerle smirli degil
elbette. Baska ne tiir sorunlarin oldugunu gorebilmek icin tek tek
ornekler fazlaca bulunabilir. Zaten medya mensuplart da medya
hakkinda en sert elestirilerin kendileri tarafindan yapildigini siklikla dile
getirirler. Bu ylizden, bu konusmada, daha temel olarak goriinen bir
sorun, mevcut haliyle medyanin kendi varliginin bir sorun oldugu
iizerinde durulacaktir.

Bu temel sorunu gorebilmek igin, 6ncelikle su sorularin yaniti
aranacaktir: Bir meslegin, bu meslekte ¢alisanlarin olusturdugu kurumun
belli bir amaci var mi1? Bir amag varsa, bu amaca ulasabilmenin kosullari
ne(ler) olabilir? Aristoteles’in sdyledigi tarzda, “tibbin amaci saglik,
gemiciligin gemi, askerligin utku, ekonominin zenginlik™ oldugu goz
Oniline alindiginda, medyanin da yapilanlar kendisi i¢in istedigi, baska
seyleri de onun igin istedigi bir amaci var mi1?° Buradaki varsayimimiz
sudur: bir kurumun kurulmasinin belli bir amaci vardir ve bu amagla da
belirli bir hakki korur. Toplumda belirli bir amagla kurulan bir kurulusun
nasil isleyecegine iliskin devlet¢e diizenlemeler yapilarak bazi kurallar,
ilkeler getirilir. O kurumun amacina gore hareket edip etmedigi de yine
devletce denetlenir (ya da denetlenmesi beklenir).

Yukarida dile getirdigimiz varsayima dayanarak, ayni soruyu
medya i¢in soralim: Bir kurum olarak medyanin amac1 nedir?

Medya mensuplariin bu soruyu sorduklarini sdylemek oldukca
zordur. Ama kimi zaman bu sorunun yanit1 dolayl olarak (yasanan bir
olay ya da sorundan dolay1) verilmektedir.

Medyanin amacinin  “dogruluk ya da gergeklik” oldugu
diistiniilerek demokratik toplumlarda “kamunun bilme hakki”ni yerine
getirdigi One siirtiliir. Bu hak “siyasal yapilarin siirdiiriilmesi, korunmasi
ve gelistirilmesi i¢in temel kosul olarak algilanmaktadir.” Medyanin asil
islevinin de “toplum {izerinde etkili olan kisi, kurum ve kuruluslarin
denetlenmesi oldugu” diisiiniiliir.° Benzer yondeki bir bagka goriise gore
de, medya, “cogulcu demokratik diizenin vazgecilmez unsurlarindan”
biridir ve “temel islevi ‘toplumsal olaylara ayna tutmaktir’.” Medya
toplum yasamimnin  “tiim yOnlerini dogrudan etkileyen/belirleyen bir
kurumdur.” Bu yaniyla, “devlet olmanin asli unsurlari olan yasama,
yiirlitme ve yargt organlar1 kadar vazgegilmez bir islev gdrmektedir.” Bu
yiizden de medya, yerli ve yabanci literatiirde kendini ‘dordiincii kuvvet’
olarak nitelendirmektedir.”

4 Aristoteles, Nikomakhos'a Etik, (Cev.: Saffet Babiir), Ayra¢ Yayimevi, Ankara,
1997, 1094a10

’a.g.e.1094a20
6 Capli, Biilent, Medya ve Etik, imge Kitabevi, Ankara, 2002, s.23-24
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Kendini dordiincii kuvvet olarak adlandiran medyanin, “kamu
adina, yoneticileri denetleme, kamuoyunu olan bitene iliskin
bilgilendirme ve bunu yaparken de hesap sorulabilmesine katkida
bulunabilme gibi énemli bir islevi” oldugu da siklikla dile getirilir.* Bu
islev “kamu hizmeti” olarak adlandirilir.” Burada varsayilan sey, devletin
organlar1 disinda, devletin asli organlarini denetleyen ve hesap sorabilen
bir kurumun olmasi gerektigidir ve medya da kendini bdyle bir kurum
olarak gérmektedir.

Medya bir kurumsa, bu kuruma devletin asli organlarini
denetleme yetkisini kim ya da kimler vermistir? Medyanin kamusal
anlamda sorumlulugu nereden kaynaklanmaktadir? “Kamuoyu”, “kamu
hizmeti” ya da “kamu adma” c¢aligma gibi ifadeler kullanilirken, bu
ifadelerde gegen “kamu”yla ne kastedilir? Devletin yasama, yiiriitme,
yarg1 gibi organlarini, bu organlardaki kisilerin denetlenmesi, hatta hesap
vermelerini saglamasi gibi bir yetkisi oldugu diisliniilen medya, bu
durumda dérdiincii kuvvet degil de birinci kuvvet mi oluyor?

Denetleme yetkisi s6z konusu edildiginde, bagvurulan kavram
genellikle “sozlesme” kavramudir. Yani burada varsayilan, temelde,
medya ile yurttas arasinda bir “sozlesme” oldugudur.'” Bu sozlesmede,
sanki, yurttaglar, kendi yoneticilerini denetleme hakkini bir kuruma
(medyaya) goniillii olarak devretmistir. Acaba gergekten bdyle midir? Bu
soruya yeniden donecegiz.

Medyanin kamusal anlamda sorumlulugunun temeli ise, onun,
topluma karst sorumlu olan kisi, grup ya da kurumlarn, yetkilerini
kotiiye kullanarak, yasal olmayan bir bi¢imde c¢ikar ve giic elde
etmelerini engellemek amaciyla kuruldugu genel kabul géormektedir. Her
seyden Onemlisi, medayanin demokrasiye katkis1 vardir ve
‘demokrasi’nin yagamasi i¢in de bilgiye gereksinim vardir. Bu bilgiyi de
medya saglamaktadir. Iste bu varsayim, “Bat1 gazeteciliginin de temel
ogretisi olarak kabul edilmistir.”"' Kamusal bir gérev yapmasi, medyanin
mesrulugunun da zeminini olusturmaktadir. Kendini bu bakimdan mesru
goren medya, bu mesruluguna dayanarak devletin yasama, yiirlitme ve
yargl gibi organlarmi denetliyor ya da bunlar1 denetleme hakkini
kendinde goriiyor. Bunu yaparken de devletin karismamasi gerektigini

7 Ozdemir, Cengiz, “Medya Etigi ve Demokrasi”, www.radikal.com.tr., 2006,
s.1-2).
Sage.s2

? Karaca, Fatih, “Medya ve Etik”, Erdem (Etik Ozel Sayisi), Cilt:15, Say1:44,
Ankara, 2005s.220

10 Caply, Biilent, Medya ve Etik, hnge Kitabevi, Ankara, 2002, s.77

11

a.g.e. s.23
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One siirliyor. Bu halde, medya kendini dérdiincii kuvvet degil de, birinci
kuvvetmis gibi goriiyor, denilebilir.

* * *

Sorunu yeniden ortaya koyalim: Medyanin varlik nedeni devletin
yasama, yiirlitme, yargi gibi organlarini denetlemek midir? Kamuyu
bilgilendirmek demek, denetlemek anlamia m1 gelmektedir?

Medyanin varlik nedeni kamuyu, yurttaslari bilgilendirmekse,
demokrasinin  gelismesine katk1 saglamaksa, bu  amaci
gergeklestirebilmenin  kosullarin1  saglamasi beklenir. Bu bakimdan,
yurttaslarin demokratik siirece katilmalar1 ve yurttaslik gorevlerini yerine
getirmeleri i¢in belirli konularda malzeme elde etmesi gerekir. Bagka
deyisle, kisilerin, kendi goziiyle gormedigi, dogrudan dogruya
ulasamadigi konular hakkinda ilk elden olusturacagi malzemeye
gereksinimi vardir. Dolayisiyla, diinyada olup bitenler konusunda
malzeme olmali ki, kisiler herhangi bir konuda kendi kanaatini
olusturabilsinler. Kisilerin herhangi bir konuda kendi kanaatini
olusturmalar1 bir haktir. Malzemenin medya tarafindan saglanmasi,
medyanin bu hakki korumasi, yani kisilerin belli konular hakkinda kendi
kanaatini olusturmasi i¢in malzeme saglamasi amacinin gergeklesmesi
anlamina gelir. Medyanin asil mesrulugu da bu olsa gerek.

Acaba medya, kisilere, yurttaglara bu malzemeyi saglamakta
midir? Medya, kendini mesru gostermek icin kamu adina is yaptigini
sOylerken, bunu ne 6l¢iide gergeklestirebilmektedir?

Bu noktada, birka¢ konuya acgiklik getirmemiz amacimiz
bakimindan yararli olabilir. Bu konulardan ilki, medyaya devletin
karigmamasi1 gerektigi talebidir. Bu talep her seyden once yersiz
goriiniiyor. Ciinkii, medya kamu adina toplumda belli bir iglev goriiyorsa,
toplumdaki iligkilerin nasil olmasi gerektigini de devlet diizenliyorsa, o
zaman kamu kavrami toplum ve devlet kavramlariyla ilgilidir ve bunlar
birbirini gerekli kilmaktadirlar. Bu bakimdan, medyaya devletin
karigmamas1 gibi bir talebin anlagilmasi giiclesmektedir. Dolayisiyla,
kamu kavrami ancak toplum ve devlet kavramlaryla birlikte ele
alindiginda anlamli olabilecektir.

Bunlardan ne anladigimizi kisaca soylersek, kamu ya da kamusal
olan, bir toplulukta (yurttaglar toplulugunda) herkesin ve her bir kisinin
olan ya da oldugu varsayilan seydir. Bu toplulukta, ilkelere ve kurallara
gore bilingli (ya da bilingsiz) olarak diizenlenen iliskiler biitiinii s6z
konusudur. Bu iliskiler biitiiniine top/lum diyoruz. Dolayisiyla toplum,
hukukun getirdigi ilkelerle, kurallarla diizenlenmektedir. Bu iligkilerin
diizenlenmesi igin devlete ihtiyac vardir ve devlet araciligiyla da hukuka.
Toplumun islemesi igin kamuyu ilgilendiren belirli isleri ger¢eklestirmek
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icin olusturulan organlar biitiiniine devlet diyoruz. Bu durumda, devletin
medyaya karigmamasi anlamsiz goriinmektedir.

* * *

Medyanin mesruluk zeminini aklimmzda tutarak, mevcut duruma
baktigimizda neler gorebiliyoruz? Yasadigimiz ¢agda, ozellikle gazete,
televizyon gibi kurumlarin biiyiikk holdinglere doniistiigii ve en basta
reklam gelirleriyle ayakta kalabildikleri herkesce biliniyor. Reklam
almayan bir televizyonun, gazetenin yasama sansi yok denecek kadar
azdir. Bu durum, medyanin ticarilestiginin en acik gostergelerinden
biridir. Bu ticarilesmenin sonucunda, bir yandan kamu hizmeti veren ya
da vermeye ¢aligan, 6te yandan kar etmek zorunda olan bir kurum ortaya
cikiyor. Buradaki en 6nemli sorun, bdyle bir kurumun bagimsizligindan,
giivenirliginden ne derece soz edilebilecegidir.

Medyanin ticarilesmesi, amacin araca doniismesi sonucunu
doguruyor. Medya, mesruluk zemini olarak gosterdigi ‘kamu hizmeti’ni,
kar amacinin ya da toplumdaki egemenliginin araci durumuna getirmis
goriiniiyor. Bagka deyisle, amaci ayni zamanda bir hakki da korumak
olan (kisilerin herhangi bir konuda kendi kanaatlerini olusturma hakkr)
medya, “izlenme orani”m1 ve “kisileri etkileme giici”nli amaca
doniistiirmiis goriiniiyor. Ticarilesen medya, sundugu iiriinlerle, en basta
reklamlarla, izleyicisini, dinleyicisini bir birey ya da yurttas degil,
“tliketici” olarak algilamaya basliyor. Sunulan {iriin, yurttaslarin herhangi
bir konuda bilgilenmesini, kanaat olusturmasimnmi degil, tliketmesini
ogretmekte, dgiitlemektedir.

Mevcut durumda medya ile yurttas arasinda varsayilan sdzlesme,
mesrulugunu yitirmis goriiniiyor. Medya ile yurttas arasinda varsayilan
sozlesme goniilliliigli degil, olsa olsa tek yanli bir dayatmayi ifade
edebilir. Bu fiili durum, medyanin, Voltaire’in dile getirdigi anlamda,
“iktidar”1dir. Yani “bagkalarinit benim tercih ettigim bi¢imde eylemeye
mecbur etme” iktidar1."

Medya, ozellikle gazete ve televizyon araciligiyla, insanlar (ve
bu arada kurumlar) iizerinde egemenligini siirdiiriiyor. Amacin1 araca
doniistiiren medya, ayni zamanda kamu yararmi kamu merakina da
donistiiriiyor. Bu da, kamuya (yurttagsa) belli konularda malzeme
saglamak degil, Chomsky’nin ifadesiyle “kamu zihnini kontrol etme”ye
caligmak demektir.” Yani medya ‘benim gibi diigiin!” demektedir. Bu
tutum, elbette bize malzeme saglamiyor, sadece medyanin kendi
fikirlerini topluma, insanlara yaymasina yariyor. “Yaymak” fikri ise,

12 Arendt, Hannah, Siddet Uzerine (Cev. Biilent Peker), Ayrint1 Yayinlari,
Istanbul, 1997, s.42 (aktaran).

13 Chomsky, Noam, “Media Control”, www.chomsky.info/, 2006a, s.2
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bilindigi gibi, propagandadir ve propaganda herhangi bir konuda kendi
kanaatimizi olusturmamiza malzeme saglamaz, sadece kanaatimizi
belirler.

Kant’'in  Aydinlanma Nedir? adli yazisinda “Diistinmeyin!
Aklinizi kullanmayin!” diye bagiranlar farkl kisilerdi, simdi medya sanki
ayn1 bicimde bagirtyor gibidir. Ciinkii disiinmek, akli kullanmak
egemenlik bi¢imlerinin de, iktidarin da (medyanin egemenlik bigiminin
ve iktidarinin da) sorgulanmasi demektir. Varolan egemenligi
stirdiirmenin bir yolu da (Nietzsche’nin dile getirdigi anlamda) insanlar
sadece siirii degil, “saskin sirii” '* haline getirmektir. Biliyoruz ki
“nerede bir siirii varsa, orada, mecburen, gorevleri o siiriiyll kirkmak ve
bogazlamak olan ¢obanlar da olacaktir.”’® Oyle goriiniiyor ki,
gliniimiiziin ¢obani medya olmustur.

Biitiin bu soOylenenler fiili bir durumu dile getirmek igindir.
Yoksa, kamusal bir gérev yapan, yapacak olan bir medyanin olmasi
gerektigi agiktir. Bu fiili durumun ortadan kalkmasi i¢in; ilkin, medyanin
devletce denetlenmesi zorunludur. Ciinkii denetim bir iilkede kamu ile
ilgili ne varsa hepsinde s6z konusudur. Medya demokratik bir yolla
denetlenirse, ancak o zaman kamu yarar: saglanabilir. Devletin
denetlememesi, bagka belirleyicilere yol agmakta ve gilinlimiizde oldugu
gibi is denetimsizlige gitmektedir. ikinci olarak, medyanm {istlendigi
kamusal gorev asla tek basina medyaya terk edilemeyecek kadar
Oonemlidir. Bu goérevi aynt zamanda sivil toplum kuruluglar
iistelenmelidir.

Sonu¢ olarak, medya amacim1 unuttugunda, yani nigin
varoldugunu unuttugunda, kendi varlik nedenini kendisi ortadan
kaldirmaktadir. Varlik nedeni ortadan kalkan bir kurumun, amaci araca
doniistiiren bir kurumun mesruluk zemini de ortadan kalkacaktir.
Dolayisiyla, medyanin toplumda belirli bir amaci olan ve o amaci
gerceklestirmek adina belli araglart kullanan, dogru araglar1 kullandigi
olglide belirli islevleri yerine getiren ve bu yolla mesruluk kazanan bir
kurum oldugunun unutulmamasi gerekir.

* ok sk

(The Transformation of Aim to Means in Media)

14 Chomsky, Noam, “Media Control”, www.chomsky.info/, 2006a, s.2
(Lippman’dan aktaran)

15 Bakunin, Mihail, Tanri ve Devlet, (Cev. Sinan Ergiin), Oteki Yayievi,
Ankara, 2004, s.45
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ABSTRACT

In our time, the more power and effect of media got increased, the
more problems in it got increased. The main reason of these problems
comes out of the fact that the media has forgetten its aim which is
supposed to be questioned also by itself. In this paper, in order to see the
reason mentioned above, it will be tried to find an answer to the question,
namely, ‘What is the aim of the media as an organization?’ The answer
will show us if the media has any true justification.

Keywords: media, aim, impartiality/partiality, public
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