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* Sorumlu yazar

oz

Bu arastirma, {niversite Ogrencilerinin film tercihlerini etkileyen faktorleri
aragtirmaya yonelik betimleyici bir caligmadir. Bingdl Universitesi sosyoloji
boliimiinde egitim géren yaklagik 100 tiniversite 6grencisi i¢in hazirlanan bir anket
formu uygulanmustir. Bu anket formu, Ogrencilerin en ¢ok hangi tiir film
izlediklerine, ne siklikla sinemaya gittiklerine, film izlemedeki temel
motivasyonunu ne olduguna dair sorular icermektedir. Ankete verilen cevaplar
betimleyici istatistiklerle ele almmig ve cinsiyet degiskenine goére farklilagmalar
smanmustir. Sonuglar tiniversite 6grencilerinin film izlemedeki temel degiskenleri
ortaya konmasinin yaninda o yas araligiyla ile ilgili entelektiiel anlamda birtakim
sorularin cevabina ulagsmada yol gosterici olmustur. Ayrica film tercihlerinde
cinsiyete gore cesitli farkliliklarla birlikte bazi benzerlikler de gozlenmistir. Soz
konusu bulgular 1s18inda, iiniversite 6grencilerinin sinema ve filmlerideki tiir ve

amaglari modern kiiltiir agisindan tartisilacaktir.
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ABSTRACT

This study is a descriptive study to investigate the factors affecting the film
preferences of university students. A questionnaire was prepared for approximately
100 university students studying sociology at Bingdl University. This survey form
includes questions about what kind of movies they watch most, how often they go to
the movies and what is their main motivation in watching movies. The answers
given to the survey were handled with descriptive statistics and differences were
tested according to gender variable. The results showed that the main variables of
the university students in watching movies, as well as the intellectually related
questions about the age range to reach the answers. In addition, some similarities
were observed in the film preferences with respect to gender. In the light of these
findings, the genres and aims of university students in cinema and films will be

discussed in terms of modern culture.

Keywords: Film, preference, gender, survey.
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GIRIS

Sinema (cinéma) sozciigii sinematografi (cinématographie) sozciigiinden kisaltilmistir. Lumiére
Kardegler kendi buluglari olan aygita sinematograf (cinématographe) adinmi vermislerdi. Yunanca
“kinéma, -atos = devinim” ile “graphein = yazmak™ so6zciiklerinden tiiretilen sinematograf, “devinimi
yazan, saptayan” anlamina, sinematografi de “devinimi yazma, saptama” anlamina gelmektedir. Sinema
sOzcligii zamanla filmlerin gosterildigi yapi, yer; sinema caligmalarinin tiimii, sinema isleyimi
(endiistrisi) kavramlarini kapsayacak bi¢imde anlam genislemelerine ugramigsa da bizi burada
ilgilendiren ilk ve temel kavram “devinimi yazma, saptama”dir. Bu anlamda sinema, herhangi bir
devinimi diizenli araliklarla pargalara bolerek bunlarin resimlerini saptamayi, sonra gosterici yardimiyla
bu resimleri karanlik bir salonda goriintiiliik {izerine yansitarak devinimi yeniden olusturmay: ifade
etmektedir (Ozon, 1984, s. 7).

Sinema genelde, uygulamali (teknik bir icat olarak sinema bilimsel bir aracgtir) alandan cevresel,
resimsel, dramatik ve anlatisal alanlardan gecerek miizige kadar biitiin alanlart kapsar. Her ne kadar
sinemay1 en iyi bi¢imiyle dramatik sanatlardan biri olarak biliyorsak da sinema giiclii bir bigimde
resimseldir. Bu da filmlerin neden kiitiiphanelerde degil de c¢ogunlukla miizelerde toplandigini
aciklamaktadir (Monaco, 2000, s. 33). Sinema tesadiifen degil, esasen kitlesel bir ortamdir. Ona hitap
ettigi kadar kitlesel bir zihniyet yaratir. Sinema, seyirciyi, kendisini ve simdikiyle olan etkilesimini
teknolojik gecmisi olan ve yalnizca ge¢misinin kopyalarini ortaya koyabilecekleri seyleri kaydettigi
stirece aldatabilir. Fenomenlerin kopyalanmasindaki teknolojik yeterlilik sinemanin baslangic noktasi
iken gorsel sanatlarda amacin ta kendisidir (Phillips, 2008, s. 6).

Tiirk diisiince ve yazin diinyasina sinema alanina yaptig katkilariyla bilinen 6nemli entelektiiellerinden
Nijat Ozon, sinemanmn tasims oldugu farkl kimlikler {izerinden sinemaya farkli tanimlar getirmistir.
Ona gore sinema ¢ok yonlii bir zihin diinyasina sahiptir. Gorsel-igitsel imler sinemanin bir iletigim,
bildirigsim araci olmasini saglamaktadir; sinema egitim-6gretim araci olarak da kullanilabilir. Bilgileri
aktarisindaki yogunluk, kestirmelik ve kivrakliktan dolay1 okul ve okul disinda en etkili egitim-6gretim
sinemayla saglanabilir. Sinemay1 bir propaganda araci olarak da kullanabiliriz. Ustelik goriintiilerinin
inandiriciligy, kandiriciligr ve etkililigi yiiziinden propaganda araglarinin en giigliisiidiir. Sinemanin bir
eglence araci olmak 6zelligi de vardir; insanlarin bos zamanlarini doldurmakta, onlarin hosca vakit
gecirmelerinde, oyalanmalarinda kullanilabilir (Ozon, 1984, s. 8).

Sinema ve Genglik Uzerine

[k ortaya ¢iktiginda bir sanat olarak degerlendirilmeyen sinemaya ilk ciddi yaklasimlar ise kuramcilar
sayesinde olmustir. Sinemayi ciddiyetle ele alip psikolojik, sosyolojik ve estetik yonlerini analiz eden bu
ilk film kuramcilar1 sinemanin bir sanat oldugunu kanitlama iddiasindadirlar ve oncelikle sinemanin
tiyatrodan ve de fotograftan ayr bir sanat oldugunu gostermeye ¢alisirlar. O, gercekligi gosterdigi ya da
en azindan gergeklik yanilsamasi yarattigl i¢in diger sanatlardan ayri bir yerde olmalidir. Sinemanin
temel kavramlarini agiklarlar. "Neden film izleriz", "film izlemek insanin hangi ihtiyacina karsilik gelir"
gibi sorularin cevabini bulmaya ¢alisirlar (Ozarslan, 2015, s. 15).

Birgok yazar ve arastirmaci tarafindan medyanin medya mesajlarina savunmasiz olan gengleri olumlu ya
da olumsuz etkiledigine dair sayisiz arastirma ve kitabi mevcuttur ¢linkii bu kisilere gore genglerin
zihinlerinin &zellikle etkilenebilir olmasi onlari medya endiistrileri tarafindan hedef kilmaktadir.
Dolayisiyla genglerin ne tiir film izledikleri ve sonunda ne tiir fikirlere sahip olduklar biitiin iilke
insanini etkilemektedir (Shary & Seibel, Youth Culture in Global Cinema, 2007, s. 2).

Ozellikle 1900’lerden itibaren batida yasayan is¢i simfinin yorgun gegen giiniin sonunda film izlemeyi
bir rahatlama araci olarak tercih etmesi belli bir doneme kadar devam etmistir. Sonraki siire¢ sinemanin
gercek hilviyetine dondiigii asli unsurunu ve misyonunu kazandigi donem olmustur. André Bazin’in
Sinema Nedir? isimli eserinde tanitim bdliimiinde diisiincelerini ifade eden Hughy Gray’e gore, tiim
diinyada sinema bir kagis yolu olmaktan ¢ikarak bize hayatin gerceklerini sunabilecek bir ara¢ olma
yolunda ilerlemistir. Artik gordiigiimiiz ekran, yasamin bunalimlarindan bir siire i¢in uzaklasmay1 degil,
bize o yasama karg1 daha hazirlikli olma ydntemini 6greten bir konuma girme amacindadir. Onun gorevi
insanlart diisiinmekten uzaklastirmak yerine, onlara felsefe yapmasini 6gretmektir. Sinemanin bunu
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yapabilecek kapasitesi vardir (Bazin, 2011, s. 10). Baz1 distiniirler felsefenin 6ldiigiini iddia etmig
olsalar bile aksine felsefe, sinemayla bir olup daha giiglii iddialarla diisiin diinyasina katki sunmaya
devam etmektedir.

Sinemanin her yastan insana ulagma gayesi diinyanin her yerinde ayni strateji iizerinden devam
etmektedir. Ama Amerika’nin diinyaya gorsel alanda agilan kapisi ve sinema piyasasinin en giiglii ismi
olan Hollywood genglige ayr1 bir yaklasim sergilemektedir. Genglerin neden Hollywood tarafindan
hedef alindigina dair birgok tartisma devam etmektedir: bunun farkli nedenleri olmakla birlikte 6ncelikle
genglerin eglence harcamalarimi sevdikleri igin harcanabilir gelirleri mevcut; ikincisi bugiiniin gocuklari
yarmin tiiketen ebeveynidir son olarak da sinemacilarin kendi kayip gengliklerini simdiki nesilde
deneyimleme istegi, yogunlugun gengler iizerinde toplanmasina sebep olmaktadir (Shary, Generation
Multiplex : The Image of Youth in Contemporary American Cinema, 2002, s. 2).

Bu noktada sinema ve dolayisiyla film iizerinden verilen mesajlarin 6zellikle hedef kitle olan gencler
diinyasii algilayabilmektir. Ozén sinema ile ilgili baska bir eserinde sinema dilinin &neminden
bahsetmektedir. Ona gore, sinema sanatinin anlasilmasi igin, sinema dilinin biitiin inceliklerinin
Ogrenilmesi gereklidir: Sinema goriintiilerinin yanilticihigl. Cilinkii bu goriintiiler bize gercegi oldugu gibi
yansitabildigi denli, bizi yaniltmak, kandirmak, diisiincelerimizi yonlendirmek amaciyla da kullanilabilir.
Bu goriintiilerin yaniltma, kandirma, yonlendirme giicii, gercekei dzelligiyle dogru orantilidir. Ciinkii
sinema izleyicisinin, sinema goriintiilerinin gercek oldugu yolunda bir 6nyargist vardir. Bu 6nyargi
sinemada gercekei tiirlere dogru ilerledikge daha da agirhik kazanir, filmlerde son kertesine varir (Ozon,
2008, s. 17).

Janet Harbord, filmin, yasam tarzi tiiketimi i¢in 6zel olarak konumlandirilmis ayricalikli bir medya bigim
ara¢ oldugunu iddia etmektedir. Harbord’a gore, filmi video veya DVD olarak bir nesne olarak satin
almak miimkiin olsa da film izleme, bir nesneyi edinmekten ziyade deneyime dayanan bir kiiltiirdiir.
Ancak iligkili iirlin ve sponsorluk agma sikica gdmiilmiis olarak, bizi hayali bir medya araciligiyla bir
dizi metaya yonlendirmektedir (Harbord, 2002, s. 89-90). Bu noktadan bakildiginda diger diisiinceler
nezdinde de ele alindiginda biitiin sanatlar dogalar1 geregi ekonomik iiriinlerdir ve bu nedenle ekonomik
terimlerle degerlendirilmelidir. Yeniden, sinema ve diger sanatlar, bu fenomenin baslica ornekleridir.
Mimarlik gibi, sinema ve kayit sanatlari da hem sermaye-yogun hem de emek-yogun sanatlardir; yani
bunlar biiyiik paralar harcanmasini gerektirir ve ¢ok sayida galisana gereksinim duyarlar (Monaco, 2000,
s. 36). Ontolojik olarak, sinemanin 6zii, olaganiistii alemden ziyade askin deneyim yapilarina aittir,
ancak sinema ile olan iligkimizi karakterize eden bu yakinlik, bir filmin degistirilebilir kopyalarim
almamuzi isaret eden ayrilma ile el ele gider (Phillips, 2008, s. 8).

YONTEM
Orneklem

Arastirmanin 6rneklemini, Bingdl Universitesi Fen-Edebiyat Fakiiltesi Sosyoloji béliimii 1.2.3. ve 4.smif
ogrencilerinden, toplam 96 {iniversite 6grencisi olusturmaktadir.

Ankete katilan 96 Ogrencinin cinsiyet dagilimina bakildiginda; 6grencilerin %70,8 oraninda kiz,
%28,1 oraninda erkek 6grencilerden olustugu goriilmektedir.

Veri toplama araci

Arastirmacilar tarafindan olusturulmus olan anketin ilk kisminda 6grencileri cinsiyetini belirlemeye
yonelik soru bulunmaktadir. Sonraki kisimlarda ise daha ¢ok 6grencilerin film tercihlerini belirlemeye
yonelik giindelik yasamdan yola ¢ikilarak sosyo-kiiltiirel diizeylerini de 6lgmenin hedeflendigi sorular
yoneltilmistir.

Uygulama
Anket uygulamasi siiflarda 6grencilerle toplu olarak gergeklestirilmistir.

Kodlama

IBAD Sosyal Bilimler Dergisi, (Ozel Sayz), 2019

220



Universite Ogrencilerinin Film Tzleme Tercihlerini Etkileyen Faktotler: Bingél Universitesi Ornegi

Analiz

Analiz i¢in Kodlanan veri lizerinden sorulara verilen tercihler icin frekans tablolar1 ¢ikartilmistir. Daha
sonra tercihlere yazilan frekanslar toplanmis ve bunlar tablolastirilmistir. Ayrica cinsiyete gore
farklilagsmalar, tercihlerin toplamu iizerinden ki kare analizi ile yapilmistir.

BULGULAR
Film izleme Sikhi

Universite dgrencilerin film izlemedeki zaman araligina verilen cevaplara bakildiginda, segeneklerden
biiyiik bir ¢ogunlugunun “haftada bir” oldugu goriilmektedir (Bkz. Tablo 1).

Tablo 1. Ne siklikla Film izlersiniz?

Frequency | Percent I\D/grlclzgnt Cumulative Percent
Valid Her giin 7 7,3 7,4 7,4
Haftada bir | 43 44,8 457 53,2
Ayda bir 23 24,0 24,5 71,7
Yilda bir 4 4.2 4,3 81,9
Diger 17 17,7 18,1 100,0
221
Total 94 97,9 100,0
Missing System 2 2,1
Total 96 100,0

Ankete katilan 6grencilerin %44.8’1 haftada bir giin film izlediklerini belirtmislerdir. Haftada bir giin
film izleyenleri %24 oraninda ayda bir giin film izleyenler takip etmektedirler. Yilda bir giin film
izleyenlerin orani ise; %4.2’dir.

Film Tiiri

Ogrencilere genellikle izeldikleri film tiirleri soruldugunda vermis olduklari cevap segeneklerinde
frekans tablosunda %26’lik bir oranla Aksiyon filmleri tercih edilirken ikinci siray1r %22°lik oranla
bilim-kurgu tarzi filmler tutmaktadir. Kiimiilativ yiizdelikte ise Bilim-kurgu tarzi filmler %91°lik bir
biiyiikliikle en yiiksek orana sahip oldugu gorilmektedir.

Tablo 2. Sevdiginiz Film Tiirii

Valid
Frequency | Percent | Percent Cumulative Percent
Valid Aksiyon 26 27,1 28,3 28,3
Gerilim 7 7,3 7,6 35,9
Korku 6 6,3 6,5 42,4

IBAD Sosyal Bilimler Dergisi, (Ozel Sayz), 2019
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Komedi 20 20,8 217 64,1
Romantik | 3 3,1 3,3 67,4
El:'rb”a 22 22,9 239 | 913
Diger 8 8,3 8,7 100,0
Total 92 95,8 100,0

Missing System 4 4,2

Total 96 100,0

Izlenilen film tiirii sorusunda %27,1 orani ile aksiyon filmi birinci sirada iken; romantik film ise %3.1
orani ile en az tercih edilen film tiirii olmustur. Film tercihinde aksiyon filmlerinden sonra bilim-kurgu
filmlerinin agirlikli oldugu (%22.9) goriilmektedir.

Ayrica Ki Kare analizlerine bakildigi zaman;

Tablo 3. Film tiirii ve Cinsiyet iliski Tablosu

IBAD Sosyal Bilimler Dergisi, (Ozel Sayz), 2019

kiz erkek
Film tiirii Aksiyon  Count 13
filmtiiriic ~ Aksiyon % within filmtiri ~ 52,0% 12 25 222
ol Gerilim -y ihin cinsiyetiniz 19.7%  48.0%  100,0%
% of Total 143%  480%  27,5%
Count 4 13,2% 27,5%
Gerilim % within filmtiri 57,1% 3 7
LY % within cinsiyetiniz 6,1%  42,9%  100,0%
% of Total 44%  120%  7,7%
Count 6 33%  7,7%
Korku % within filmtiiri ~ 100,0% 0 6
Komedi o \vithin cinsiyetiniz 9,1% 0,0% 100,0%
% of Total 66%  00%  66%
Count 15 0,0% 6,6%
Komedi % within filmtiri ~ 750% 5 20
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Romantik

Romantik
Bilim-kurgu

Bilim-kurgu
Diger

Diger
Count

Total

Kiz 6grenciler %27,3 oraninda bilim-kurgu agirlikli filmleri tercih ederken; erkek 6grencilerin ise %27,5
oraninda aksiyon tiirii filleri tercih etmistir. Bilim-Kurgu temali filmlerden sonra kiz 6grencilerin film
secimlerinde sirasiyla komedi ve aksiyon tarzi filmler gelirken erkek oOgrenciler de ise aksiyon
filmlerinden sonra ikinci ve Giglincii siray1 Bilim-kurgu ve komedi filmleri taip etmektedir.

Giindelik Yasamda Film izleme Amaci

Universite dgrencilerine film izlemedeki temel amaglarinn ne oldugu sorusu yéneltildiginde verilen
cevaplara gore 6grencilerin filmde basta heyecan, eglenme ve giilme gibi duygularin 6n plana ¢iktig

% within cinsiyetiniz 22,7%

% of Total

Count

% within filmtira

16,5%
2

66,7%

%within cinsiyetiniz  3,0%

% of Total

Count

% within filmtiirii

2,2%
18

81,8%

%within cinsiyetiniz  27,3%

% of Total

Count

% within filmtira

19,8%
8

100,0%

%within cinsiyetiniz  12,1%

% of Total

66

% within filmtiira

% of Total

8,8%
25

72,5%

%within cinsiyetiniz  100,0%

72,5%

25,0% 100,0%
20,0% 22,0%
5,5% 22,0%
1 3
33,3% 100,0%
4,0% 3,3%
1,1% 3,3%
4 22
18,2% 100,0%
16,0% 24,2%
4,4% 24,2%
0 8
0,0% 100,0%
0,0% 8,8%
0,0% 8,8%
27,5% 91
100,0%  100,0%
27,5% 100,0%

goriilmektedir.
Tablo 4. Film izlemedeki amaciniz?
Valid
Frequency | Percent | Percent Cumulative Percent
Valid Eglenmek | 25 26,0 26,9 26,9
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Heyecan 34 35,4 36,6 63,4
Giilmek 12 12,5 12,9 76,3
Duygusal | 4 4,2 4,3 80,6
Teknoloji 7 7.3 75 88,2
Diger 11 115 11,8 100,0
Total 93 96,9 100,0

Missing System 3 3,1

Total 96 100,0

Tercih edilen filmlerin ne amacla izlendigi sorusuna katilimcilarin %35.4’4 heyecan secenegini
secmislerdir. Bu noktada Ogrencilerin ozellikle aksiyon yoniinden imgelerle ifade edilebilecegi
sOylenebilir. Duygusal segenegini segenlerin orani ise %4.2°dir ve bu oran katilimcilarin 4 tanesinin
tercih edilen film tiirliniin giindelik yagamdaki katkisinin duygusal amagli oldugunu gostermektedir.

Film izlemede platform ve mekén tercihleri

Film izleme platform ve mekan segimlerinde gene 6grencilerin biiyiik bir boliimiiniin internet tizerinden
film izlemeyi tercih ettigi sonucuna ulasilmaktadir. Dolayisiyla internetin 6zellikle 6grencilerin filmlere
erisim saglamada biiylik bir imkan sagladig diistincesine ulasilabilir.

Tablo 5. Film izleme platform ve mekan se¢imi

Valid

Frequency Percent | Percent Cumulative Percent

Valid Sinemada 3 31 3,2 3,2
{?;Zfrf(tien 33 34,4 35,1 38,3
Evde 24 25,0 25,5 63,8
Hepsi 31 32,3 33,0 96,8
Diger 2 2,1 2,1 98,9
6,00 1 1,0 11 100,0
Total 94 97,9 100,0

Missing System 2 2,1

Total 96 100,0

Ankete katilan katilimeilarin  %34,4’0 filmleri internet {izerinden izlemeyi tercih ettiklerini
belirtmislerdir. Internet {izerinden film izlemeyi tercih edenleri sinemada, evde ve diger seceneklerinin
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hepsini tercih edenler izlemektedir. Onlarin orani ise; %32,3’tiir. Sinemada film izlemeyi tercih
edenler ise katilimcilar arasinda en diisiik yiizdelik dilime sahip olanlardir. Oranlar1 %3 tiir.

Ayrica cinsiyet baglaminda verilen cevaplar analiz edildiginde;

Tablo 6. Cinsiyet Baglaminda Film izleme platform ve mekén secimi

IBAD Sosyal Bilimler Dergisi, (Ozel Sayz), 2019

cinsiyetiniz
kiz erkek Total
Nerede izlersiniz Sinemada Count 3 0 3

% within neredeizlersiniz 100,0% 0,0% 100,0%

% within cinsiyetiniz 4,5% 0,0% 3,2%

% of Total 3,2% 0,0% 3,2%
Internet Uzerinden Count 25 8 33

% within neredeizlersiniz  75,8% 24,2% 100,0%

% within cinsiyetiniz 37,3% 30,8% 35,5%

% of Total 269%  8,6% 35,5%

225

Evde Count 14 10 24

% within neredeizlersiniz 58,3% 41,7% 100,0%

% within cinsiyetiniz 20,9% 38,5% 25,8%

% of Total 15,1% 10,8% 25,8%
Hepsi Count 24 6 30

% within neredeizlersiniz 80,0% 20,0% 100,0%

% within cinsiyetiniz 35,8% 23,1% 32,3%

% of Total 25,8% 6,5% 32,3%
Diger Count 1 1 2

% within neredeizlersiniz 50,0% 50,0% 100,0%

% within cinsiyetiniz 1,5% 3,8% 2,2%

% of Total 1,1% 1,1% 2,2%



Universite Ogrencilerinin Film Tzleme Tercihlerini Etkileyen Faktotler: Bingél Universitesi Ornegi

Count 0 1 1
% within neredeizlersiniz 0,0% 100,0% 100,0%
% within cinsiyetiniz 0,0% 3,8% 1,1%

% of Total 0,0% 1,1% 1,1%

Total Count 67 26 93
% within neredeizlersiniz 72,0% 28,0% 100,0%
% within cinsiyetiniz 100,0% 100,0%  100,0%

% of Total 72,0% 28,0% 100,0%

Kiz dgrencilerin %37,3 gibi bir oranla filmleri internet tizerinden izledigi goriiliirken, erkek 6grencilerin
%38,5 oraninda evde film izlemeyi tercih ettigi goriilmektedir. Bu biiyiikliiklerin diginda en yliksek oran
olan hepsi segenegiyle spesifik bir alandan ziyade olanaklar dahilinde farkli mekan ve platformlarin da
tercih edilebilecegi sonucuna ulagilmaktadir.

Yeni filmlerden haberdar olma sekilleri

Ulusal ya da uluslararasi menseili filmlerin vizyon tarihlerinin nerden ve nasil 6grenildigine dair soru
yoneltildiginde &iirencilerin bir dnceki anket sorusunda oldugu gibi sosyal medya ve dolayisiyla internet
tizerinden bilgi erisimi saglamasi verilen cevaplarm parelellik gosterdigi sonucuna gotiirmektedir.

Tablo 7. Vizyona giren Filmlerden nasil haberdar olursunuz?

Valid
Frequency Percent | Percent Cumulative Percent
Valid Gazeteden 1 1,0 11 11
Televizyon 7 73 74 85
Fragmanindan
Sosyal _ paylasim [ g 89,6 015 | 100,0
platformlarindan
Total 94 97,9 100,0
Missing System 2 2,1
Total 96 100,0

Gosterime yeni giren filmlerden haberdar olma sekillerine bakildiginda katilimcilarin biiyiik bir kisminin
(%89.6) sosyal paylagim platformlar1 sayesinde haberdar olduklari sonucuna ulasilmistir. Gazete
vasitasiyla filmlerden haberdar olma orani ise %1°dir. Bu noktadan bakildiginda elektronik veri akisi ve
erisiminin diger kategorilere gore daha yiiksek oranda oldugunu gostermektedir.
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Film izlemede Giindelik Amag¢ Uzerine

Ogrencilere film izlerken ne gibi kriterleri esas alirsiniz seklindeki sorulara verdikleri cevaplar goz
online alindiginda biiyiik ¢ogunlugun kiiltiir seviyelerini artimada filmi bir ara¢ olarak gordiikleri

gozlemlenmistir.
Tablo 8. Film izlemedeki Giindelik amaciniz?
Valid
Frequency Percent | Percent Cumulative Percent
Valid Bo§ zamant | o 26,0 26,0 26,0
degerlendirmek
Genel kiiltiir
diizeyini 57 59,4 59,4 85,4
artirmak
Diger 14 14,6 14,6 100,0
Total 96 100,0 100,0

Bu noktada Film izlemekteki temel amacmin genel kiiltir diizeyini arttrmak oldugunu belirten
katilimcilarin oram %59.4’tiir. Bu oram1 %26 ile bos zaman degerlendirmek, %14.6 ile diger segenegi

takip etmektedir. Cinsiyet ve film izleme arasindaki iliski asagidaki tablodan incelendiginde;

Tablo 9. Giindelik amag ve Cinsiyet liliskisi

IBAD Sosyal Bilimler Dergisi, (Ozel Sayz), 2019

cinsiyetiniz
kiz erkek
Giindelik Bos zamani degerlendirmek Count 14 11
IAmaciniz
% within temelamacimiz  56,0% 44,0%
% within cinsiyetiniz 20,6% 40,7%
% of Total 14, 7% 11,6%
Genel  kiiltiir  diizeyiniCount 43 13
artirmak
% within temelamacimz  76,8% 23,2%
% within cinsiyetiniz 63,2% 48,1%
% of Total 45,3% 13,7%
Diger Count 11 3
% within temelamacimiz  78,6% 21,4%
% within cinsiyetiniz 16,2% 11,1%
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% of Total 11,6% 3,2%
Total Count 68 27
% within temelamacimz 71,6% 28,4%

% within cinsiyetiniz 100,0% 100,0%

% of Total 71,6% 28,4%

Kiz ve erkek dgrencilerin genel kiiltiir seviyelerini yiikseltmede film izlemeyi 6nemli bir unsur olarak
kabul ettikleri goriilmektedir.

Kiiltiirel Bir Faaliyet olarak Sinema
Sinemaya gitmenin ve sinemada film izlemenin kiiltiirel bir aktivite olup olmadigi sorusu yoneltildiginde

Tablo 10. Sinemay kiiltiirel bir faaliyet olarak gorme

Valid
Frequency Percent | Percent Cumulative Percent

Valid Katliliyorum 44 45,8 45,8 45,8

Kismen 41 42,7 42,7 88,5

Katiliyorum

Katilmiyorum 5 52 5,2 93,8

Hig

Katilmiyorum ) 6.3 6,3 100,0

Total 96 100,0 100,0

Sinemaya gitmeyi kiiltiirel bir faaliyet olarak gorenlerin orani; %45.8°dir. Fakat bu fikre kismen
katilanlar ile %42.7 katilanlar arasindaki farkin azlig1 goze ¢arpmaktadir. Nitekim katilmiyorum (%5.2)
ile hi¢ katilmiyorum (%6.3) secenegini secenler arasindaki farkin azlig1 da gdze carpmaktadir.

Bununla birlikte katilimeilara film izlemedeki kiiltiirel bilincin 6l¢iilmesine yonelik yukaridaki soruyu
biraz daha agarak farkli sekilde sorular da yoneltilmistir. Ozellikle seyrettikleri filmlerin kitaptan
uyarlanip uyarlanmamis olmasi, filmi yonetmeninden ya da oyuncularindan dolay1 izliyor olmasi gibi
sorularla anlamli bir iliski kurulmasina yonelik birtakim bulgulara ulagilmaya ¢alisiimustir.

Tablo 11. Filmin yonetmeni i¢in Sinemaya gitme tercihleri

Valid
Frequency Percent | Percent Cumulative Percent
Valid Katliliyorum 13 13,5 135 13,5
Kismen 40 41,7 41,7 55,2
Katiliyorum
Katilmiyorum 33 34,4 34,4 89,6
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Hig 10 04| 104 1000
Katilmiyorum
Total 96 100,0 100,0

Film tercihinde filmi ¢eken yonetmenin etkisinin saptanilmaya ¢alisildigi soruda kismen katiliyorum ve
katilmiyorum segeneklerini igaretleyenlerin orami arasinda %7.3’lik bir fark bulunmaktadir. Farka

ragmen katilimcilarin  %41.7°si  film tercihlerinde ydnetmenin etkisine kismen katildiklarim
belirtmislerdir.
Tablo 12. Filmin oyuncular igin sinemaya gitme tercihleri
Valid
Frequency Percent Percent Cumulative Percent
Valid Katliliyorum 36 37,5 37,5 37,5
Kismen 38 396| 396 771
Katiliyorum
Katilmiyorum 17 17,7 17,7 94,8
Hig
Katilmiyorum > 52 52 100,0
Total 96 100,0 100,0

Tablo 13. Kitaptan uyarlanan filmlerin izlenme tercihleri

Film seciminde oyuncularin etkisinin saptandig1 soruda ise; katilimeilarm %39,6’s1 kismen katildiklarimi
belirtmislerdir. Tamamiyla katilmadiklarini belirtenlerin orani ise %5,2dir.

Valid
Frequency Percent Percent Cumulative Percent

Valid Katliliyorum 38 39,6 39,6 39,6

Kismen

43 44,8 44,8 84,4

Katiliyorum

Katilmiyorum 11 11,5 115 95,8

Hig

Katilmiyorum 4 4.2 4.2 1000

Total 96 100,0 100,0

Kitaptan uyarlanan filmlerin film tercihinde etkisinin 6l¢iildiigii soruda ise; katilimcilarin %44.8°1
kismen katildiklarim1 belirtmiglerdir. Katilan, katilmayan ve hi¢ katilmayanlarn orami ise toplamda
%355.3’tir.

Yukaridaki tablolar incelendiginde iiniversite dgrencilerinin biiyiik bir ¢ogunlugunda filmin yam sira
filmde emegi gegen yonetmenin ve oyuncularinin etkisini bilyiik oldugu goriilmektedir. Ayrica Kitaptan
uyarlanan filmlerin tercih edilmesinin de azimsanmayacak oranda biiyiik oldugu gézlemlenmektedir.
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DEGERLENDIRME

Genel anlamda Bingdl Universitesi’'nde okuyan oOgrencilerin film izleme ve sinemaya gitme
aligkanliklarmin Tiirkiye’nin bati bolgelerinde yer alan iiniversite 6grencileriyle ortalama ayni siklikta
oldugu gozlemlenmistir. Arastirmada dikkat ¢eken hususlardan bazilan soyledir:

@® Ogrencilerin haftada en az bir defa dahi olsa film izledikleri gozlemlenmistir.

@ Film tird tercihlerinde kiz 6grencilerin erkek 6grenciler kadar aksiyon tiirii filmleri izledikleri
goriilmektedir.

Ogrencilerin izledikleri filmlerde genel Kkiiltiir diizeylerini artirmaya yonelik meyilleri de film
izlemedeki tercihlerini belirleyen baska bir sebep olarak goriilmektedir.

Dolayisiyla film izlemeyi kiiltiirel bir faaliyet olarak gdren 0grencilerin sayisindaki oranin da ayni
paralellikte takip ettigi goriilmektedir.

Ayrica genel anlamda iiniversite 6grencilerinin film izlemede tercihlerini etkileyen faktorler ¢alismasinin
son boliimiinde yer alan ‘sinemaya oyuncusu ve yonetmeni i¢in giderim’ ifadelerinin bulundugu kisma
baktigimizda Bingdl Universitesi’nde okuyan 6grencilerin yanitlari 6yle olmustur;

e Sinemaya filmin yonetmeni icin giderim ifadesine verilen cevap kismen katiliyorum seklinde
olup orani ise %41,7 civarmdadir.

e [10Ote yandan sinemaya filmin oyuncular1 igin giderim ifadesine verilen cevap kismen
katiliyorum seklinde olup orani ise %39,6 civarindadir.

SONUC

Modern toplumlarda ilerlemenin bazi Olgiitleri her dénem kendini hissettirmektedir. Bu ilerleme
stirecinde ozellikle gozler eski donemlerde oldugu gibi giiniimiizde de gengler {izerindedir. Gengligin
kendi potansiyeli etrafinda gelisim gostermesi nihai hedefe ulasmada ¢ogu zaman yeterli olmayabilir.
Dolaysiyla 6zellikle entelektiiel anlamda farkli konseptlerle desteklenmeye ihtiya¢ duyarlar. iste bu
noktada basta bilimsel aktiviteler olmak iizere sanatsal ve kiiltiirel aktiviteler lojistik bir misyon
iistlenmektedir.

Genglik kategorizasyonunda en ¢ok dikkati ¢eken, sadece Bati iilkelerinde degil Dogu {ilkelerinde de
biiyiik umutlarla beklenen grup, tiniversite gengligidir. Zira ilerleme yolunda yagl jenerasyondan bayragi
devralip rakipleri ile yarisacak ve toplumlarimi ileriye tasiyacak simif gene bahsetmis oldugumuz
iiniversite gencligi olacaktir.

Dolayisiyla bu grubun maddi ve manevi potansiyelini takip etmek, desteklemek ve daha ileriye tasimak
icin yapilacaklar listesine ihtiyag duyulmaktadir. Bati toplumlari dijital ¢ag ile birlikte gelen tehlikenin
farkinda oldugundan gengler iizerinde farkli projeler ve stratejiler baslatali bir hayli zaman olmustur. Bu
noktada tilkemizin de arasinda yer aldig1 dogu toplumlarinda ise teknolojik ve kiiltiirel anlamda yeteri
kadar diislince tretilememektedir. Diisiinceden bagimsiz kuru akilla diisinmeye g¢alisan genglerin de
gelecege yonelik fikir ve kiiltiir liretmemesi dogu toplumlari adina biiyiik bir kayip niteligindedir.
Modern zamanlarda insan biyografisi bir proje haline gelmis ve yetiskin genclerin ve ergenlerin statiisii
degismistir. Gengler, bizim diisiindiigiimiiz gibi baz1 kriterler esliginde otomatik bir sekilde biiylimezler
bunun yerine bazi 6nemli kavram kazamimlarinda yetiskin kimliklerini elde ederler. Ergenler ve geng
yetiskinler yasam konseptlerini gelistirir, giindelik yasamlarinin igerigini ve karmagikligim
yonlendirmeye caligirlar: ayni zamanda, g¢evrelerinin siirekli degisen taleplerine (6zellikle isgiicii
piyasasina) uyum saglamak zorunda kalirlar (Bois-Reymond, 2012, s. 63).

Kendilerine biiylik umutlarin baglandig: iiniversite gengliginde sanatsal anlamda ne gibi farkindaliklarin
mevcut oldugu konusunda yeteri kadar arastirmanin yapilmiyor olmasi kiiltiirel anlamda ortak bir
bilincin olugsmamasina da neden olmaktadir. Zira kiiltiirel faaliyetlerin yogun bir sekilde icra edilmesinin
yegane sart1 bu suura sahip olmaktan gegmektedir.

Verilerle destekleyip ifade etmeye ¢alisigimiz bu calismayla, Bingdl Universitesi dgrencilerinin film
algisini, film izleme aktivitelerinin salt bir izlemeden mi ibaret oldugunu, entelektiiel alt yapilarindaki
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birikimi kismen de olsa agiga ¢ikarmaya ve bilimsel anlamda yaz1 diline aktarmaya calistik.

KAYNAKCA
Bazin, A. (2011). Sinema nedir? (cev. Ibrahim Sener). Istanbul: Doruk Yaymmcilik.

Bois-Reymond, M. D. (2012). ‘I don't want to commit myself yet’: young people's life concepts.
Journal of Youth Studies, 1(1), 63-79.

Harbord, J. (2002). Film cultures. London: Sage publications.
Monaco, J. (2000). Bir film nasil okunur? (cev. E. Yilmaz.) Istanbul: Oglak Yaymcilik.

Phillips, J. (2008). Cinematic thinking philosophical approaches to the new cinema. Stanford:
Stanford University Press.

Shary, T. (2002). Generation multiplex : the image of youth in contemporary American cinema.
Austin, Amerika Birlesik Devletleri: Texas Press.

Shary, T., & Seibel, A. (2007). Youth culture in global cinema. Austin, Amerika Birlesik Devletleri:
Texas Press.

Ozon, N. (1984). 100 soruda sinema sanati. istanbul: Ger¢ek Yayinevi.
Ozon, N. (2008). Sinema sanatina giris. Istanbul: Agora Kitaplig1.
Ozarslan, E. (2015). Sinema kuramlari-1 beyaz perdeyi aydinlatan kuramcilar. Istanbul: Su Yaynlar1.

231

IBAD Sosyal Bilimler Dergisi, (Ozel Sayz), 2019



