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Hiiseyin KAZAN

Tiiketim Baglaminda Dijital Kadin Dergilerinde Haber-
Reklam Iliskisi: Marie Claire Tiirkiye C)megi

Oz

Toplumu bilgilendiren ©6nemli mecralardan olan kadin dergileri o&zellikle
magazinlesmeden dolay1 reklam aracina doniismistiir. Bu durum dergilerin
iceriklerini olumsuz etkileyerek igerigin Oniine ge¢mekte ve tiiketime
yonlendirmektedir. Bu ¢alismada da basliklar tizerinden i¢ ige gecmis haber-reklam
iligkisi incelenmektedir. Calismada arastirma icin koklii bir gegmise sahip olmasi ve
¢ok sayida iilkede yayinlanmasindan dolay1 Marie Claire Dergisi segilmistir. Calisma
Marie Claire’in dijital ortamda yaymlanan 2016 yilindaki on iki sayis1 ile
simirlandiriimistir.  Icerik analizi ve betimsel tarama yontemleri kullanilarak
hazirlanan ¢alismada haber-reklam iliskisine odaklanilmaktadir. On iki saymin
biitiin sayfalarmnin ¢alismaya dahil edildigi arastirmada nitel ve nicel olarak derginin
reklam ve haber sayilarn da ele alinmustir. Arastirma sonucunda haberlerde
genellikle tiiketimi 6zendiren bagliklarin kullanildig1 goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Marie Claire, Tiiketim, Kadin Dergileri, Dijital Dergiler,
Haber-Reklam Iliskisi.

News-Advertisement Relationship in Digital Women’s
Magazines in the Context of Consumption: Sample of Marie
Claire Turkey

Abstract

Women’'s magazines which are among the important mediums informing society
have turned into an advertisement tool especially due to tabloidization. This
situation affects the content of magazines negatively precluding the content and
directs people toward consumption. In this study, the interwoven news-
advertisement relationship was examined on the basis of topics. In the study, Marie
Claire Magazine was chosen for the investigation because it has a deep-rooted
background and is issued in many countries. The study was limited to Marie Claire’s
twelve issues from 2016 which were published on the digital media. In the study
which was prepared using content analysis and descriptive analysis methods, the
news-advertisement relationship was focused. In the investigation in which all pages
of the twelve issues were included, advertisement and news numbers were also
handled both qualitatively and quantitatively. As a result of the study, it was seen
that titles encouraging consumption were often used in the news.

Keywords: Marie Claire, Consumption, Women’s Magazines, Digital Magazines,
News-Advertisement Relationship
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Giris

1990’lardan sonra iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler beraberinde
medyay1 da gelistirip doniistiirmektedir. Ozellikle 2000'li yillar basil
tirtinlerle okuyucunun karsisina ¢tkan medyanin internete evrildigi yillardar.
Dergiler de bu gelisimden en ¢ok etkilenen medya mecralarindan birisidir.
Maliyetlerin daha diisiik olmasi, sayfa smirlamasinin bulunmamas: gibi
nedenlerden dolay1 dergiler hizla once elektroniklesmeye ardindan da
dijitallesmeye bagslamistir. Dergilerin dijitallesmesi ve yeni dijital dergilerin
kurulmas: reklamverenlere ve dergi yayincilaria yeni firsatlar sunmustur.
Televizyona oranla daha uygun olmasindan dolayi reklamverenler dergilere
yliksek oranlarda reklam vermeye baslamistir. Reklam sayilarinin artmasi
dijital dergilerin sayfa sayilariu artwrmakla beraber maliyeti sabit
tutmaktadar.

Mali agidan yayincilara Onemli kazanglar saglayan dijital reklamcilik
dergilerin igeriginde olumsuz sonuglar dogurmustur. Icerikler giderek daha
fazla magazinlesmekte, haberler markalarin reklamlar: ile girift bir iliski
haline doniismektedir.

Dergilerde haberlerin sayist azalmakla birlikte mevcut haberlerde de belli
tnliilerin ve markalarin dogrudan ve dolayli reklamlar1 yapilmaktadir. Bu
da okur {izerinde tiiketim kiiltiirlinii tetikleyen bir etki gostermektedir.
Hemen hemen her dergi tiiriinde kendisini gosteren haber-reklam iliskisi
daha ¢ok moda ve kadin dergilerinde yaygin olarak goriilmektedir. Bu
nedenle de ¢alisma kadin dergilerine odaklanmaktadir.

Kadin Dergileri ve Tiiketim Toplumu

Dergilerin dijitallesmesi ve yeni dijital dergilerin yaymlanmasi ile birlikte
olusan dijital ortamlar reklamverenler i¢in Snemli mecralar durumuna
gelmislerdir. Sayfa sinirlamas: olmayan dergiler, etkilesimli olmalariin da
verdigi avantajla reklamcilar i¢in 6nemli firsatlar sunarken dergi haberciligi
icin faydal sonuglar dogurmamakta, dergilerin magazinlesmesine neden
olmaktadir.

Dergi reklamlari, detaylar konusunda reklam verenlere ve reklam
ajanslarma yeni imkanlar sunmaktadir. Dergi reklamlarinda resim, fotograf,
metin ve sloganlar tasarima grafikerler tarafindan harmanlanarak etkileyici
hale getirilmektedir. Dergiler igerikleri ile baglantili olarak hedef kitlelerine
hitap eden reklamlar sunmaktadir. Bu da reklamlarin etkinlik diizeyini
reklamlarda sunulan iriinlerin farkindalik diizeylerini artirmaktadir
(Ozdemir ve Yaman, 2015). Reklamlar, gercek hayata alternatif olarak
yasanilandan daha giizel, daha piriltili hayatlar ve siirekli olarak sunduklar1
litkks yasam tarzlar: ile tiiketiciyi hayal alemlerine gotiirmektedir (Aydin,
2016). Bunun en somut ornegini de kadin dergileri olugturmaktadir.
Dergilerde yer alan reklamlar genellikle liikks, haz dolu, rahat bir hayati

“Insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalari Dergisi” Cilt/Volume: 8,
“Journal of the Human and Social Sciences Researches” Saw/I .
[itobiad / 2147-1185] ayi/lssue: 5,

2019
[2059]



Hiiseyin KAZAN

simgeleyen f{iriinlerden olusmakla birlikte haberlestirilen {inliilerin
hayatlarinda da ayr temalar islenmektedir.

Hemen hemen biitiin popiiler kadin dergilerinde siradan hayatlar yerine
litkks icinde yasayan, pahali mekanlarda yasaminu siirdiiren, marka kiyafetler
kullanan tinliilerin yasamlarmin fotografi gekilerek onlar {izerinden hedef
kitlede ‘ideal yasam boyle olmali” algisi olusturulmaktadir. Bu da tek tip
insan profili olusturmakla birlikte tiiketim toplumuna yeni bireyler
kazandirmaktadir.

Bir tiiketim toplumunda tiiketim sadece ihtiyaglar1 karsilamak icin degil,
ayn1 zamanda statil ve itibar kazanma, farkli olma, farkli olarak bir gruba ait
olma, kimlik kazanma gibi degerlere de sahip olabilmek i¢in uygulamaya
gecirilmektedir. Tiiketim toplumunda, bireysel begeniler tiiketicilerin
toplumsal degerlerini ve bireysel yasam bigimlerini de yansitmaktadir
(Mutlu, 1998). Bireyler, tiiketimleri araciligiyla arzu ve isteklerinin
Ozelliklerini belirterek bu yolla iletisimde bulunma amaci tasirlar. Bu
anlamda tiiketimin sembolik bir yonii bulunmaktadir. Insanlar; statii veya
sosyal smifi belirlemek, kendini tanimlayip bir role biiriinmek, sosyal
nitelikte bir varlik olusturmak ve bunu koruyabilmek gibi nedenlerden
dolay: sembolik tiiketimde bulunarak (Odabasi, 1999) bunu stirekli hale
getirmeye calismaktadirlar. Bu amaglara yonelik olusan sembolik tiiketim ile
simgesel bir anlatim da meydana gelmektedir. Bu da kitle iletisim
araglarinda sunulan yasam tarzi; diger bir deyisle kiiltiir bicimidir. Medyada
bu bi¢imi en etkili sekilde topluma sunma yollarmdan biri reklamdir.
(Featherstone, 1996). Reklamlar tiiketiciye pazarladiklari parlak ve 1silti
triinlerle adeta bir hayal diinyas: yaratmakta ve bu diinyaya uyum
saglamak i¢in de bireyleri tiiketime yonlendirmektedir. Kadin dergileri de
bu siirecin en Onemli tetikleyicileri konumuna gelmislerdir. Elele’nin
internet sitesinde yer alan “Kusursuz olmanin dayanilmaz giizelligi” baslikl
haberde kusurlarla yasamanin pozitif taraflarinin da olabilecegi tizerine bir
yazi kaleme alimiyor. Haberin altinda da Shiseido markasmin krem
kutusunun fotografina yer verilerek kutunun altina “Shiseido Anti-Dark
Circles Goz Kremi 319 TL” yazilmaktadir. Yazida haberle reklamin ig ige
ge¢misliginin yaminda kusurlar1 pozitif gérmeye (Elele, 2019) yonelik bir
felsefeden bahsedilirken bile estetik hazza ve dolayisiyla da gosterise vurgu
yapilmaktadir. Estetik hazzi yakalamanin ¢oziimii de reklami yapilan
tirtinde gosterilmektedir. Uriiniin reklammin bu sekilde yapilmasi tek
basina reklamimnin yapilmasindan daha fazla okuyucuda duygulara seslenim
etkisi doguracaktur.

Bir pazarlama araci, teknigi veya ikna edici giice sahip olan reklam, iiretici
ile tiiketici arasindaki iletisimsel (Karabas, 2013) bir kopriidiir. Tiiketicinin
reklamlara yonelik tutumu olumlu ise reklamin iletmek istedigi mesaja da
acik olacak ve bu mesajlar1 zihninde biligsel ve duygusal siirecten gegirip
degerlendirmeye alacaktir. Reklama yaklasim negatif ise reklam birey
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tarafindan aldatici, yarmiltici ve zaman kaybi olarak algilanacak ve birey,
reklamdan (Akytiz, 2011) uzaklasacaktir. Reklamdan daha fazlasini vermeye
calisan kadin dergilerinde haber-reklam iliskisi girift bir sekilde okuru
cevreledigi i¢in reklamin olumsuz yanlar1 daha fazla minimalize
edilmektedir. Zira pek ¢ok markann iiriin veya hizmetleri, ideal yasamin bir
pacasini olusturacak bicimde pazarlandig: icin okura reklamdan ¢ok daha
fazlasmi verdigi imajimni olusturmaktadir. ‘Kadinsan mutlaka spor salonuna
gitmeli fit bir bedene sahip olmalisin’, ‘moday1 takip etmeli mutlaka
mevsimlere gore planlanarak satisa sunulan kreasyonlara gore giyinmelisin’,
‘liiks mekanlarda vakit gegirmeli kendini bu sekilde kabul ettirmelisin’ algisi
kadin dergilerinin verdigi temel mesajlardandir.

Reklam {irtin ve hizmetlerin bir defaya mahsus satilmasim saglayabilir,
ancak satisin devamliliginin saglanmasinda iiriinle ilgili bireysel miisteri
deneyiminin rolii biiyiiktiir (Ozgam ve Bilgin, 2012). Kadin dergileri bu
deneyimi haberler iizerinden vermektedir. Gosteri diinyasindan onemli
isimlerle soylesi yapilarak dergilerin sayfalarmna tasinmakta ve sdylesi
yapilan kisinin giydigi kiyafetlerden tercih ettigi kozmetik {iriinlerine kadar
reklam icerikli pek ¢cok mesaja yer verilmektedir.

Elele Dergisi'nde yer alan “Onlar Hangi Kirmiziy1 Seviyor” baslikli haberde
Buse Terim, Giil Golge ve Ebru Salli’'nin fotograflar1 kullanilarak ruyj ile ilgili
diisiincelerine yer verilip direkt olarak tercih ettikleri ruj markasimi ifade
eden ciimleleri haberde yer almistir. Giil Golge'nin “Ben kirmizi rujun mat
ve kadife dokulu olanlarini seviyorum. Cantamdan ayirmadigim rujlar
arasinda Nars Jungle Red Lipstick var”, Buse Terim’in “Ben daha ¢ok ates
kirmizisi seviyorum. Dior Positive Red favorim” (Elele, 2013) ctimlelerine
yer verilmistir. Ebru Salli da Burberry Lip Gloss ruju tercih ettigini
soylemistir. Unliilerin fotografinin ve demecinin hemen altinda belirtilen ruj
markalarinin fotografi ve fiyatina yer verilmektedir. Benzer haberleri hem
Elele’de hem de diger pek ¢ok kadin dergisinde gormek miimkiindiir.

Yasadigimiz ¢agda modern kapitalizmin de etkisiyle tiiketim, ihtiyaglari
karsilamanin &tesinde bir eylem olarak basli basmna bir ihtiyag halini
almistir. Tiiketim toplumunun en temel 6zelligi kisilerin ihtiyaglar1 igin
tiiketmek yerine, tiiketimin basl basina bir ihtiyag ve hatta bir amag haline
doniismesidir. Bu yoniiyle tiiketim, insan yasaminin ve sosyal hayatin
sekillenmesinde oldukga etkili ve belirleyici bir faaliyet olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Aydin, 2018). Giiniimiizde tiiketimin anlami basari, haz,
eglence ve Ozgiirliik gibi kavramlarimni igine alacak sekilde genislemis ve iyi
bir yasamin anahtar1 olarak sunulmaya baslanmistir. Yasam standartlarinin
degismesi ve degisen ihtiyaglar ile birlikte, daha fazla tiiketim, giiciin ve
mutlulugun degismez gostergesi haline gelmistir. Yasam tarzi kavrami
giderek sosyal kimligin insasinda temel deger olarak algilanmistir (Ustiin ve
Tutal, 2008). Bu da tiiketim kiiltiirtinii tetiklemistir.
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Yasamu siirdiirme yolunda bir ara¢ olmaktan cikan tiiketim, giintimiizde
kendi bagmna bir amag halini almigtir. Oyle ki yasadigimiz cagda sistemin
icerisinde olabilmenin yolu, sistemin iiretmis olduklari tiiketmekten
gecmektedir. Geleneksel degerlerin ¢oziilerek her seyin adeta parasal
degerlere indirgenmekte oldugu tiiketim toplumunda metalasma had
safhalara ulagsmistir. Insanlar arasindaki iliskiler, paranin basrolii oynadigi
metalar araciigiyla kurulan ticari iliskilere evrilmektedir (Ozcan, 2007).
Tiiketimin artmasi, giiciin ve mutlulugun gostergesine doniismiis; bireyin
tiiketim yaklasimi giderek sosyal kimligin temeli olarak algilanmistir (Giileg,
2015). Bu durum gidadan giyime, egitimden spora, kiiltiirden sanata varana
kadar yiiksek fiyatlarla yasamin her alaninda kendini gostermistir. (Hiz,
2009). Ornegin bir mutfak muslugunun altin kaplamali olmasi onu diger
musluklardan ayirmakta ve sahibini gliglii gostermektedir. Oysaki altin olan
ve olmayan muslugun gorevi ayrudir.

Burada dikkat ¢ekici nokta ise tirtiniin kullanim amacindan &te gostergesel
degerinin 6n plana ¢ikmis olmasidir. Tiiketiciler artik sadece {iriinleri ve
islevlerini degil sembolik anlamlarmi yani imajlarim1 da tiiketir hale
gelmektedirler (Aydin, 2018). Toplumdaki marka giyinme, marka
mekanlarda vakit gecirme yaklasimi da bu gosteri toplumunun sonucudur.
‘Zara’dan giyinirim’, ‘Starbucks kahvesinden bagka kahve igcmem’,
‘Mercedes’e binerim’, ‘Magnum yerim’ gibi soOylemler ¢ogu zaman
markalarin  toplumdaki  popiiler algisindan  yararlanmak  igin
kullanilmaktadir. Bir aylik maasimin bir akilli cep telefonu satin almaya
yetmeyecek durumda olan bireylerin maasinin iki, {i¢ kat1 kadar fiyat1 olan
Iphone’lar1 satin almasi “Iphone’ gosteris¢i toplumun yansimalarindandir.
Bireyler ¢ogu zaman ¢ok sayida {iriinii ihtiyaci oldugu icin degil marka
oldugu icgin satin almaktadir. Zira insanlarin bu sekilde davranmasinin
temelinde olumlu imaj yayma cabas1 bulunmaktadir. (Ince, 2018).

Gosteri toplumunun besleyicileri durumunda olan kadin dergileri de gerek
reklamlar1 gerek haberleri ile tiiketim toplumunu tetiklemektedir.

Kadin Dergilerinde Haber-Reklam iligkisi

Gazeteden televizyona, radyodan yeni medya ortamlarma kadar pek ¢ok
medya mecrasinda haber ile reklam i¢ ice ge¢mis durumdadir. Diger medya
ortamlarma gore biraz daha 0zgiir yayin yapabilen dergilerde haber ile
reklam iligskisi daha girift bir bicimde goriilmektedir. Sayfa sayisi olarak
oldukg¢a hacimli olan dergilerde sayfalara reklamin yaninda birer ciimlelik
aciklamalarla sayfalarca moda gekimlerine yer verilerek moda gergevesinde
markalarin reklamlar1 yapilmaktadir. Ortalama haber sayis1 20-30 arasinda
degisen dergilerde herhangi bir reklam unsuruna rastlamadan sadece haber
okumak son derece zordur. Dergilerde hemen her saymin klasigi haline
gelen iinlii soylesilerinde yapilan cekimlerde kullanilan kiyafetler belli
markalara ait olmakta bu da haberde belirtilmektedir. Giizellik haberlerinde
kozmetik iirlinlerine deginmeden, moda haberlerinde hazir giyim
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markalarina ya da tasarimcilara yer verilmeden haber yapilmamaktadir.
Dolayisiyla bu ve buna benzer pek ¢ok haber marka reklami igin
yapimaktadir.

Haber-reklam iliskisi ozellikle dijitallesmenin artmasi ile birlikte sadece
kadin dergilerinde degil hemen hemen biitiin dergilerde okurun karsisina
cikmaktadir. Okur direkt olarak reklamlarla ilgilenmedigi igin reklamlar
haberlerin icine yedirilerek verilmektedir. Bu durum reklamverenler igin
avantaj olustururken dergi yaymciligi ve dergi okuru icin dezavantajlar
olusturmaktadir. Dergilerin igerikleri zayiflamakta ve magazinlesmektedir.
Sadece aldiklar tiraj ve reklamlarla kendilerini finanse eden dergiler
igeriklerinin reklamlasmasina karsi koyamamaktadir. Kadin dergilerinden
moda dergilerine, dekorasyon dergilerinden spor dergilerine kadar hemen
hemen biitiin dergi tiirlerinde haber-reklam iligskisi net bir sekilde
goriilmektedir. Diinyaca iinlii moda dergilerinden olan Vogue’da yer alan
“Dior'un Yeni Parfiimii Joy'un Yiizii Jennifer Lawrence” baslikli haberde
parfim markast haberin ana konseptini olusturmaktadir. “Arkanizda
parlak, huzurlu ve bir o kadar da gekici bir imza birakacak olan Joy by
Dior'u koku paletinize eklemeyi es gecmeyin!” (Vogue, 2019) ifadeleri ile
paylasilan haber bir anlamda parfiimiin reklamindan ibarettir. ‘Gozler
Ustiinde: Vahsi Cazibe Cat-Eye’ baslikli haberde de sadece “En yumusak
bakiglar1 dahi vahsi bir cazibeye g¢eviren gozliiklerin bin bir cesit yiizii
karsimizda” (Vogue, 2019) ifadelerine yer verilerek galeri seklinde Chimi,
Gucci, Prada, Poppy Lissiman, Andy Wolf, Saint Laurent marka gozliiklerin
fotograflarina yer verilmektedir.

Elele’de “Yazin en civiltili aymdayiz!” baslikli haberde “Denizin ve giinesin
olumsuz etkilerine karst kendimizi korurken bakimli olmanin ve kadin
olmanin keyfini doyasiya ¢ikarmaya haziriz” ifadelerine yer vererek haber
icinde Maybelline, Chanel, Yves Rocher, Klarone, Schwarzkopf markalarinin
ayr1 ayri Uriinleri tanitilmaktadir. Tanitim bigimlerini 6rneklendirecek
olursak; Klarone markas: igin ‘Parlaklik ve 1siltr’ basligi kullanilarak
“Klorane Ylang Ylang Ekstreli Sa¢ Bakim Yagi, sagi kokten uca sararak
koruyor” (Elele, 2019) ifadelerine yer verilmistir. Agiklamanin altinda
markanin {iriinlerinin fotografi kullanilarak fiyat bilgileri paylasilmustir.

Onemli kadin dergilerinden olan Cosmopolitan dergisinde de benzer
haberlere sikca rastlanmaktadir. Dergide yer alan ‘Onlarin hepsi
“Bestseller”” baslikli haberde “Rakamlarmn pesine diistiik ve marka
temsilcilerinden  gercekleri 6grendik. Bu ikonik {iriinleri heniiz
kesfetmediyseniz sizi boyle alahm” ifadelerine yer verilerek Dove, beauty
bar sabun; M.A.C, Russian red ruj; Nars, orgasm allik; Lancéme, hypnose
maskara; Chanel, no. 5 parfiim; Nuxe, huile prodigieuse yag gibi ¢ok sayida
marka ve ir{iniin tamtimi yapilmaktadir. Ornek olmasi agisindan
markalardan bir tanesine yer verecek olursak; Dove'un tanitimi su sekilde
yapilmaktadir: “Dove'un ¢ok satan ve efsanelesen bu {iriinii bir sabundan
daha fazlasi aslinda” (Cosmopolitanturkiye, 2019).
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Elle'de “Mango'ya ilham veren kadinlar” bashg altinda “Mango
koleksiyonu, gercek bir degisim gosteren alt1 kadindan ilham aliyor” (Elle,
2019) ifadelerine yer verilerek alti {inli isim hakkinda bilgiler
paylasilmaktadir.

“Francesco Maccapani Missoni'den renklerin mutfag1” bashg: ile Harper’s
Bazaar’da yer alan haberin spotunda “Italya’min ve kendi ailesinin mutfak
geleneklerini The Missoni Family Cookbook’ta toplayan Missoni ile
Istanbul’da bir araya geldik” (Harpersbazaar, 2019) ifadelerine yer verilerek
Missioni'nin kitabinin tanitimi yapilmaktadir.

Haber-reklam iligkisinin en yaygm oldugu dergi tiirlerinden birisi de
dekorasyon dergileridir. Maison Francaise’da yer alan “Mutlu Mekanlar,
Mutlu Evler: Saloni Mobilya” baslikli haberde mobilyadan bahsedilirken
Saloni'nin reklam1 yapilmaktadir. “Saloni Mobilya, evin ve mobilyanin insan
diinyasinda biraktig1 psikolojik etkiyi ¢oktan kesfederek her tarza ve
kullanima uygun akilli tasarimlar sunuyor” (Maisonfrancaise, 2019) ifadeleri
ile baslayan haber Saloni ile ilgili bilgilerle devam ederek web sitesi ve
sosyal medya hesaplarinin paylasilmasi ile son bulmaktadir.

Haber-reklam iligkisi ile ilgili son ornegi de spor dergilerinden paylasmak
yararli olacaktir. Zira haber-reklam iliskisinin en yaygin oldugu dergi
tiirlerinden birisi spor dergileridir. Uluslararas1 spor dergilerinden olan
Women's Health'in web sitesinde manget haberlerin ilk sirasinda yer alan
“Spor siityeni rehberi” baglikli haberin spotunda “Iste, dlciilerin ve yaptigin
antrenman ne olursa olsun, dogru spor siityenini se¢menin yollari...”
(Womenshealth, 2019) ifadelerine yer verilerek meme saglig: ile ilgili bilgiler
paylasilmaktadir. Haberin sonunda ise farkli gogiis tipleri siralanarak o
tiplere uygun cesitli markalarin triinlerinin tanitimi fiyat bilgisi verilerek
yapimaktadir.

Erkek spor dergisi olan Men’s Health'te de benzer haberlere sikga
rastlanmaktadir. Dergide yer alan “Koltugu kullanarak kas yapin” baslikl
haberde koltukla yapilabilecek spor hareketleri agiklandiktan sonra “Evde
spor yapmaya alismaniz i¢in evinize uygun spor aletlerine linki tiklayarak
ulasabilirsiniz!: Tiklaymz” (Menshealth, 2019) ifadelerine yer verilmektedir.
“Tiklaymz” kelimesine tiklandiginda online ahgveris sitesi trendyol.com’ un
spor aletleri sayfasina yonlendirilme yapilmaktadir.

Dergilerde dijitallesmenin artmasi ve etkili dijital dergilerin daha fazla
yayginlasmasi ile birlikte hemen hemen biitiin dergi tiirlerinde haber-reklam
iliskisi giderek daha fazla artmaya devam edecektir.

Marie Claire Dergisi

Marie Claire, uluslararasi olarak aylik yayimlanan moda misyonlu bir
kadin dergisidir. Dergi moda dergisi olarak anilsa da genis bir yelpazedeki
icerigi onu kadin dergisi konumuna oturtmaktadir. Kendi ifadeleri ile

= “[nsan ve Toplum Bilimleri Aragtirmalar1 Dergisi”
Pyt “Journal of the Human and Social Sciences Researches” ISSN: 2147-1185
) [itobiad]

[2064]


https://www.elle.com.tr/galeri/extra/mangoya-ilham-veren-kadinlar#1
http://www.harpersbazaar.com.tr/index/missoni
http://www.harpersbazaar/
http://maisonfrancaise.com.tr/dekorasyon/mutlu-mekanlar-mutlu-evler-saloni-mobilya.html
http://www.womenshealth/
https://trendyol.app.link/frCAHacLeP
https://www.menshealth/
http://www.wiki-zero.co/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvRGVyZ2k

Tiiketim Baglaminda Dijital Kadin Dergilerinde Haber-Reklam iliskisi: Marie Claire
Tiirkiye Ornegi

“Moda, glizellik, tinliiler, seks, iliskiler, alisveris, makyaj, sa¢ bakimi, cilt
bakimi, saglik, magazin, astroloji... Kisacas1 kadma dair her sey”
(Marieclaire, 2019) konularinda yayin yapmaktadirlar. 24 dilde 35 tilkede
yayin yapan derginin ilk sayis1 1937 yilinda Fransa'da yayinlandi. Fransa
merkezli olan derginin Fransa'daki tiraji 444,149, ABD’de 969,965, Birlesik
Kralhik'ta 227,729'dur (Wikizero, 2019). Dergi halen ¢ok sayida tilkede
yaymlanarak moda ve kadmn dergiciligi konusunda sz sahibi
konumundadir.

Marie Claire Uzerine Bir Inceleme
Ocak 2016

Marie Claire’in 194 sayfa olarak yayinlanan Ocak sayisinda on bes haber, elli
reklam yer almaktadir. Sayfa sayisina gore haber sayisinin az oldugu
dergide yer alan haber baghklarinin 6zeti su sekildedir: Giizel yildiz Amber
Heard ile agk, yeni hayati ve hizli yiikselisi {izerine konustuk. Biiyiik
Fantezi: Olgun kadinlar erkeklerin fantezi diinyasinin merkezi halindeler.
Style: Tasarimci Dosyast: Brain Atwood 2016 ilkbahar yaz koleksiyonunu
Istanbul’da tanitan tasarimci ile basarisin sirr1 hakkinda konustuk.
Miicevher: Derin mavi, safir tasmin tasarimlari, Bulgari markasinin
tasarimcist Lucia Silvestri ile taglara olan tutkusunu konustuk. Marie Claire
editorlerinin favori rotalar:: Gezi rehberi. Miami'ye Hos Geldiniz: Art
Basel’de bu yil. Moda: Hot couture, Doganin Cazibesi. Giizellik: Yagam kogu
ve diyet uzmani Seyda Coskun ile sdylesi, Vanilla etkisi anti aging etkili cilt
bakimi serisi Chanel markasi tanitimi.

Haber kategorisinde degerlendirilecek ¢ok sayida haber de reklam niteligine
doniismektedir. 46-47. sayfalarda yer alan de Style: Tasarimci Dosyast: Brain
Atwood 2016 ilkbahar yaz koleksiyonu baglikli haberin igerisinde yer verilen
Atwood markasinin yaraticisi ile yapilan roportajda Atwood’'un 2016
ilkbahar yaz koleksiyonunun reklami basta olmak {izere Victoria's Secret ve
Versace’'nin de dolayli olarak reklamlarna yer verilmistir. Soyleside
Atwood'un tasarladig1 ayakkabilarin Victoria’s Secret Fashion Show’da da
kullanildigina deginilmistir.

Sayfa 66-69’da sinema yildizi1 Amber Heard ile yapilan roportajda sanat¢inin
fotograflarina yer verilerek fotograf cekiminde tercih edilen giysilerin
Giorgio Armani, La Perla, Messika Joallerie, Cartier, Yeprem, Christian
Louboutin, Harry Winston, Tiffany, Bulgari = markalarina ait oldugu
belirtilerek s6z konusu markalarin dolayli reklamina yer verilmektedir.

Sayfa 112-115'te yasam kogu ve diyet uzmam Seyda Coskun ile yapilan
sOylesi metni boyunca yer alan fotograflarin sol alt koselerinde sanat¢inin
fotograflarda kullanilan g¢ekim kiyafetlerinin Que, Roman ve Michel Kors,
TBY Alexander Wang, Intimissimi, Sisley, Milly, Diverse markalarindan
olustugu belirtilerek s6z konusu markalarin dolayli reklamma yer
verilmektedir.
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Ayrica saymin genel durumu incelendiginde, yukarida belirtilen sayfalar
disinda herhangi bir haber metni bulunmamakla birlikte sayfalar boyunca
yapilan moda g¢ekimleri tam sayfa verilerek ¢ekimde kullanilan markalar su
sekilde siralanmistir: sayfa 75-89 araliginda Cesur Yorumlar baslig: altinda
on dort sayfa boyunca tam sayfa kullanilan fotograflarda yer alan marka
reklamlar1: Beymen, Prada, Dilek Hanif, Gizia Gate, Vakko, H&M, Cha May,
Fendi, Bulgari, Lou Boutin. 90-99 sayfa araliginda Doganin Cazibesi bashg:
altinda dokuz sayfa boyunca tam sayfa olarak kullanilan fotograflarda tercih
edilen marka reklamlari: Sportmax, H&M, Topshop, Gucci, Di Lorenzo,
Beymen, Derishow, Pinko, Stefanel, Needle and Inches, Michel Kors, Mango,
Milla by Trendyol, Penti, Roman, Calzedonia, Emporio Armani.

100-109 sayfa araliginda Zit Uyum baslig altinda dokuz tam sayfa boyunca
yer alan fotograflarda kullarulan marka reklamlar1: Sarar, Park Bravo, Pinko,
Liu Jo, Network, Sportmax, Roman, Vintage By Lulu, Topshop, Mudo,
Koton, Betilya, Mavi Jeans, Gusto, Inci Ayakkabi, Maxmara, Hotic, ipekyol
olmak {izere derginin bu sayisinda toplamda otuz dort tam sayfa fotograf
esliginde marka reklamlarina yer verilmektedir.

Reklamlastirilmis haberlerin disinda Ocak sayisinda elli adet reklama da yer
verilmektedir. Konulara gore reklam igerigi su sekildedir: Otuz bir adet
hazir giyim markasi reklami, on ii¢ adet kitap tanitimi, on bir adet kozmetik
markas: reklami, dokuz adet ayakkabi — ¢anta markas: reklami, sekiz adet
aksesuar — taki markasi reklami, {i¢ adet miicevher markasi reklami, iki adet
dergi reklami, bir adet SPA merkezi reklama.

Subat 2016

258 sayfa olarak yaymlan Marie Claire Subat’ta on alt1 haber yer almaktadir.
Haber sayisimin konu dagilimi 6zetle su sekildedir: Igimizdeki anne babalar:
sizce Tirkiye’de evlat edinme kosullarinin ve hassasiyetinin ne kadar
bilincindeyiz?, Tasarimci dosyast: Demna Gvasalia, 9dan 5'e klasik ve sik
secimleriyle Inanur kozmetik iletisim miidiirii Ece Abay ile soylesi, Giilden
Biiyiikugak'in stil giinliigii. Miicevher: pirlanta efekti Cartier'in goz
kamastirici diinyasmna hos geldiniz, Taslarin gorkemi Esra Moreno’'nun
yarattig1 miicevherler. Konular: Sokagin yildizlari, Tugay Mercan ile sdylesi.
Moda: Retro modern, Cool siklik. Giizellik: Ozge’nin bakim rittielleri, Cesur
dokunus makyaj Onerileri. Bir dnceki sayida oldugu gibi bu sayida da yer
alan haberlerin bazilarinda belli markalarin reklami yapilmaktadir.

32-34 sayfa araliginda yer alan Giilden Biiyiikugak’in stil giinliigii baglikli
sOylesisinde kullanilan fotograflarda tercih edilen kiyafet ve miicevherlerin
Michael Kros, Marni, Viela ve Saint Laurent gibi iist diizey markalara ait
oldugunu vurgulamak gerekmektedir.

Sayfa 76-81'de Muhtesem Cate baslikli sOyleside metin igerisine yerlestirilen
oyuncunun fotograf ¢ekimlerinde kullamilan kiyafetlerin Giorgio Armani
gibi st diizey marka isimleri verilerek dolayli yoldan reklami
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yapimaktadir. Hatta oyuncunun kullandig1 parfiimiin bile markas: olan
Armani fotografin kosesine yerlestirilmistir.

Sayfa 88-93’te Tugay Mercan ile sOylesi metni i¢in yapilan fotograf
¢ekimlerinde oyuncunun kullandig1 kiyafet, aksesuar ve hatta kuaforiiniin
adresi belirtilerek H&M, Ramsey, Sarar, Burberry gibi iist diizey marka
reklamina yer verilmektedir.

Ayrica saymn genel durumu incelendiginde, yukarida belirtilen sayfalar
disinda herhangi bir haber metni bulunmamakla birlikte sayfalar boyunca
yapilan moda ¢ekimleri tam sayfa verilerek ¢ekimde kullanilan markalar su
sekilde siralanmaktadir: 95-107 sayfa araliginda Giincel Klasik bashg:
altinda on iki tam sayfa boyunca fotograflarda Beymen, Chole, B Point,
Prada, Vakkorama, Tommy Hilfiger gibi {ist diizey marka reklamina yer
verilmektedir. 108-117 sayfa araliginda Cool Siklik bashg: altinda dokuz tam
sayfa boyunca fotograflarda Roman, Derishow, Vakkorama, Levi’'s, Stefanel
gibi iist diizey markalarin reklamlar: konumlandirilmaktadir.

Subat sayisinda toplamda yirmi bir tam sayfa fotograf esliginde marka
reklamlarina yer verilmektedir.

Ocak sayisina gore iki katindan fazla artan derginin reklamlar1 yiiz otuz alt1
olarak kayitlara gecmistir.

Konulara gore reklam igerigi su sekildedir: Otuz alt1 adet kadin hazir giyim
markasi reklami, otuz alt1 adet kozmetik markasi reklami, on dort adet kitap
tanitimi, on adet otel reklami, on adet ayakkabi-canta markas: reklami, sekiz
adet aksesuar-taki markas: reklami, sekiz adet miicevher markas: reklamai,
dort adet dergi reklami, dort adet restoran reklami, ii¢ adet erkek hazir
giyim markasi, {i¢ adet parfiim markasi.

Mart 2016

370 sayfa olarak yaymlanan Mart sayisinda on bes haber yer almaktadir.
Haber sayisinin konu dagilimi 6zetle su sekildedir: Podyumdan Sokaklara:
2016 ilkbahar-yaz trendlerinden 90’lar m1 metalik 1giltilar m1 yoksa tropik
esintiler mi? Hangisi sizi yansitiyor Ogrenmek icin trend raporu
sayfalarimiza goz gezdirin. Ash & Siikrii: ekranin en yeni ve gekici iligkisi
Ash  Enver ve Siikrii Ozyildizla ¢ok o6zel. Parmaklar Caligsin:
parmaklarimizin heniiz kesfetmediginiz birgok oOzelligi var. Daha giiclii
orgazm yasamamnzi saglamak gibi. Miicevher: pirlanta diinyasi. Farkl
tasarimlar. Konular: Birlikten moda dogar. Hayat kurtaran vasiyet. Moda:
Erkeklerden rol calmak. Denim ¢agi. Glizellik: Renk ve kesim rehberi
saclarinizda degisiklik yapmadan &nce trend rehberine goz atin.

Derginin bu sayisinda toplamda kirk iki tam sayfa fotograf esliginde marka
reklamlarina yer verilmektedir.

Sayfa 88-97'de Ash & S$iikrii: Ekramin en yeni ve ¢ekici iligkisi: Ash Enver ve
Siikriit Ozyildizla c¢ok &zel baglikli sdyleside yer alan fotograflarda
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kullanilan kiyafet ve miicevherlerin Hugo Boss, Beymen, Vakko, Gucci, Cos,
Bulgari gibi iist diizey markalara ait olduklarimi belirtmek gerekmektedir.

Sayfa 102-107’de ‘Ustesinden Gelebiliyor Musunuz’ baghgi altinda
yaymlanan roportaj dizisi metni igerisine yerlestirilen iinliilerle
gerceklestirilen fotograf cekimlerinde kullanilan kiyafetlerin Roman, DKNY,
Gizia, Hugo Boss gibi tist diizey marka isimleri verilerek markalarin reklami
yapimaktadir.

Ayrica saymin genel durumu incelendiginde, yukarida belirtilen sayfalar
disinda herhangi bir haber metni bulunmamakla birlikte sayfalar boyunca
yapilan moda g¢ekimleri tam sayfa verilerek ¢ekimde kullanilan markalar su
sekilde siralanmistir: 124-134 sayfa araliginda Mavi Agk baglig1 altinda on
tam sayfa boyunca konumlandirilan fotograflarda Gucci, Dolce&Gabbana,
Dior, Borgioni gibi {ist diizey markalarin reklamlarina yer verilmektedir.

Sayfa 136-159 araliginda Run Away From The Chaotic Life bashg: altinda
yirmi ii¢ tam sayfa boyunca kullanilan fotograflarda Beymen, DKNY,
Gazzas, Burberry, Vakkorama, Salvatore gibi tist diizey marka reklamlarina
rastlanmaktadir.

Sayfa 160-169 araliginda Denim Cag1 baslig: altinda dokuz sayfa boyunca
yer alan fotograflarda Nine West, Yargici, Burberry, Polo, Gusto gibi {ist
diizey marka reklamina yer verilmektedir.

Siirekli artis gosteren reklam sayisi bir onceki aya gore artarak iki yiiz kirk
ti¢ olarak gerceklesmistir. Hazir giyim markalarmin basi ¢ektigi dergide
reklam dagilimi su sekildedir: Elli bir adet kadin hazir giyim markasi
tanitimi, kirk dort adet kozmetik markasi tanitimi, yirmi {i¢ adet sa¢ bakim
markasi tanitimi, yirmi bir adet miicevher markasi tanitimi, yirmi adet kot
pantolon markasi tanitimi, on {i¢ adet kitap tanitimi, on iki saat markasi
tanitimi, on bir adet aksesuar-taki markas: tanitimi, on bir adet ayakkabi-
canta markas: tanitimi, sekiz adet parfiim markas: tanitimi, sekiz adet
yurtdis otel tanitimi, yedi adet erkek hazir giyim markasi tanitimi, alt1 adet
sergi tanitimi, bes adet dergi reklami, bes adet restoran tanitimi, iki adet
ayakkab1 markasi tanitim, bir adet bilgisayar markast.

Nisan 2016

394 sayfa olarak yayinlanan Nisan sayisinda yirmi bir haber yer almaktadir.
Haber sayisinin konu dagihimi &zetle su sekildedir: 2016 Ilkbahar-Yaz
Trendlerini Belirle: sezonun en Kkilit pargalarmi kendi stilimizle
birlegtiriyoruz. Peki favori trendiniz hangisi olacak? Fantezilerin Gizli
Sifresi: Biz kadinlarin fantezileri sanuldigindan daha tehlikeli. O fantezilerin
altinda yatan gergekleri arastirdik. Essiz Olmay1 Seviyoruz!: 6zel olarak
tasarlanmis bir pargaya sahip olmay1 kim istemez ki? Kisiye 6zel gilginligim
masaya yatirtyoruz. 9dan 5’e: Perwoll marka miidiirii Nazar Ulag zarif ve
sade stilinin kodlarim veriyor. Moda: mavi ve pembenin pastel diinyasi
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sezonu ele gegiriyor. Bahar Isaretleri; sportif gizginin bahar mevsimi.
Miicevher: pembe diisiin, romantik bir ask hikayesi. Konular: Kursun
gecirmez kadinlar savas muhabiri kadinlar, Punk devrimi. Tasarimda Tiirk
Dokunusu: Tiirk tasarimcilarimiz moda diinyasimi fethediyor. Berlin'in
modern yiizii ve hareketli hayati sizi avucunun icine almaya hazir. Betiil
Demir bakim ve giizellik sirlarini paylastyor. Betiil’iin Bakim Ritiielleri.

Haberlerin disinda bu sayida da oldukga yiiksek oranda haber igerigi altinda
reklam yer almaktadir.

108-115 sayfa araliginda “Leyla Lydia Tugutlu: O ekranin son yillarda en
hizli parlayan isimlerinden ve yeni dizisiyle de ¢ok konusulacak” baglikli
sOyleside yer alan fotograflarda kullamilan kiyafet ve miicevherlerin
Beymen, Bee Goddes, H&M, Gucci gibi markalardan olustugu belirtilerek
markalarin reklamina yer verilmektedir.

Ayrica saymin genel durumu incelendiginde, yukarida belirtilen sayfalar
disinda herhangi bir haber metni bulunmamakla birlikte yapilan moda
cekimleri sayfalar boyunca tam sayfa verilerek markalarin reklamlar:
yapimaktadir. Cekimde kullanilan markalar su sekilde siralanmuistir: Sayfa
117-128 araliginda “Sicak Etki” baslig altinda on bir tam sayfa boyunca yer
alan fotograflarda Chanel, Gucci, Rado, Tod’s Dior gibi {ist diizey marka
reklamlarina yer verilmektedir. Sayfa 129-139 araliginda The Japanese Effect
baslig1 altinda on tam sayfa boyunca kullanilan fotograflarda Beymen,
Network, Emporio Armani, Maxmara, Prada gibi {ist diizey marka
reklamlarina yer verilmektedir. Sayfa 140-159 araliginda “Think Pink”
baslig1 altinda on dokuz tam sayfa boyunca yer alan fotograflarda Gucci,
Prada, Louis Vuitton, Longchamp, Chanel, Burberry gibi {ist diizey marka
reklamlar1 yer almaktadir. Sayfa 160-169 araliginda “Sicak Gegis” baslig
altinda dokuz tam sayfa boyunca kullanilan fotograflarda Hoti¢, Cos, Sarar,
Vakko, Roman, Tomy Hilfigger gibi {ist diizey marka reklamina yer
verilmektedir. Derginin bu sayisinda toplamda kirk dokuz tam sayfa
fotograf esliginde marka reklamlarina yer verilmektedir.

Reklam sayis1 ivme kazanmaya devam eden dergi Nisan sayisinda iki yiiz
elli besi gormdiistiir. Sayimn reklam dagilimi su sekildedir: Yetmis adet hazir
giyim markas1 tamitimi, otuz dokuz adet kozmetik markas1 tanitimi, otuz
adet ayakkab1 markasi tamitimi, yirmi yedi adet taki markasi tanitimi, yirmi
adet miicevher markasi tanitimi, on bir adet aksesuar markasi tarutimi, on
bir adet yurtdisi restoran tanitimi, on adet ¢anta markas: tamtimi, dokuz
adet saat markasi tanitimy, sekiz adet parfiim markasi tanitimz, alt1 adet sergi
tamitimi, bes adet gozliik markas: tanitimy, iki adet spor markas: tamitima, bir
adet dergi tarutimi, bir adet kitap tamitimi, bir adet otomobil markas:
tanitimi.

Mayis 2016
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434 sayfa olarak yayimlanan Mayis sayisinda yirmi haber yer almaktadir.
Haber Sayisinin Konu Dagilimi 6zetle su sekildedir: Askimiz Bir Sex’ti: ask
dolu romantizmin yerini whatsapp iliskileri mi aliyor? Ayakkabi Rehberi:
daha gii¢lti yiirii. Tasarimc1 Dosyast: Dries Van Noten. Davet Cok Elbisem
Yok’ un Kurucularmin Stil Giinliigii. 9dan 5’e: Turkuaz optik iletisim ve
pazarlama direktorii Alev Keskin'in stilini inceliyoruz. Miicevher: Basel
seckisi. Yaz Saati: sezonun en goz alic1 ve gosterisli detaylara sahip
modelleri, bahar kokan muhtesem bir ¢ekimle karsinizda. Deniz Macerast:
kay1ip balik Dory'nin pesinden engin denizlere uzaniyoruz. Doganin Fisiltisi:
bir zen bahgesinin huzurunu essiz el iscilikleriyle yansitan Chanel 2016
ilkbahar koleksiyonunu hayranlikla inceledik. Moda: Sicak Romantizm,
Denize Dogru. Giizellik: Bakim Ritiielleri.

Derginin bu sayisinda toplamda yirmi yedi tam sayfa fotograf egliginde
marka reklamlarina yer verilmektedir.

137-143 sayfalar1 arasinda yer alan Tanrica Dakota: Hollywood un dayattig1
yapay sOhret kavramini reddeden Dakota Johnson hayatta en ¢ok istedigi iki
dilegini bize anlatti1 baslikli sOyleside yer alan fotograflarda kullanilan
kiyafet ve miicevherler Alexander McQueen, Bulgari, Saint Laurent gibi iist
diizey markalara aittir.

144-151 sayfalar1 arasinda Furkan Andig ile bir otomobil yolculugundan
kalanlar1 okuyacaksiniz baslikli sdylesi metni boyunca yer alan fotograflarda
kullanilan kiyafetlerin Damat, Ramsey, Vakkorama, Tween, Banana
Republic gibi iist diizey markalara ait oldugu belirtilerek ilgili markalarin
reklam1 yapilmaktadir.

Ayrica saymnin genel durumu incelendiginde, yukarida belirtilen sayfalar
disinda herhangi bir haber metni bulunmamakla birlikte sayfalar boyunca
yapilan moda g¢ekimleri tam sayfa verilerek ¢ekimde kullanilan markalar su
sekilde siralanmaktadir: 154-162 sayfalar1 arasinda Sicak Romantizm baslig1
altinda sekiz tam sayfa boyunca yer alan fotograflarda Ganni, Gianvito
Rossi, Cacharel, Armani gibi iist diizey marka reklammna yer verilmektedir.
Sayfa 163-173 araliginda Modern Victorian Girl baslig: altinda on tam sayfa
boyunca yer alan fotograflarda Beymen, Miu Miu, Gizia, Gucci gibi {ist
diizey marka reklamlar1 konumlandirilmaktadir. Sayfa 174-183 araliginda
Denize Dogru bashg altinda dokuz tam sayfa boyunca yer alan
fotograflarda Maxmara, Cashmerei Que, Roman, Hugo Boss gibi iist diizey
marka reklamina yer verilmektedir. Dergide marka tamitimlarimin disinda
yiiksek sayida reklamlar da yer almaktadir.

Reklam sayilarindaki artis Mayis sayisinda da devam ederek iig yiiz seksen
olarak gerceklesmistir. Reklam sayisindaki artig 6nceki sayilarda oldugu gibi
en yiiksek oranda hazir giyimde kendini gostermistir. Mayis sayisinda
doksan ii¢ adet hazir giyim markas1 tanitimi yer almistir. Hazir giyimi
tamamlayacak nitelikte olan aksesuar-taki markas1 reklami ise, altmis yedi
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olarak gerceklesmistir. Bagh basina bir sektor haline geldigi i¢in ayr1 olarak
hesaplanan saat reklamlar1 ise bu ay altmis bes olarak dergide yer almustir.
Saati; kirk bes ile kozmetik, kirk ile ayakkabi, yirmi bes ile canta, on yedi ile
miicevher, on dort ile kitap tanitimi, yedi ile gozliik, bes ile parfiim, iki ile
restoran tarutimi takip etmistir.

Haziran 2016

306 sayfa olarak yayinlanan Haziran sayisinda yirmi ti¢ adet haber yer
almaktadir. Dergide yer alan haberlerin basliklar: ise 6zetle su sekildedir:
Seksin Ne Kadar1 Yeterli, Karst Konulmaz Rosi, Fit Kalmanin Sekiz Yolu.
Style: Sahile dogru, Sportif Caddeler, Tasarimci Dosyasi: Isabel Marant.
9’dan 5’'e: Zeynep Ogdem Tuncay’in stili. Miicevher: Hipnoz Etkisi, Sevgi
Dolu Bir Yolculuk, Biliyoruz Ozeniyorsunuz! Moda- Sanat. Haberin Yok
Pesindeyim. Moda: Summer Dream bikini ve mayo kombinleri, Far Away
sade tasarimlarla birlesen lux kumaglar ve asimetrik kesimler, Festival
Zamani i¢imizdeki festival kizini ortaya ¢ikarmaya haziriz. Giizellik: Dilsat
Celebi'nin Bakim Ritiielleri, Mutlu Ayaklar. Miami'yi kesif.

Dergide toplamda otuz alt1 tam sayfa fotograf esliginde marka reklamlarina
yer verilmektedir.

98-103 sayfalar1 arasinda Karsi Konulmaz Rosi baglikli sdyleside yer alan
fotograflarda kullanilan kiyafet ve miicevherlerin Moeva, Victoria’s Secret
gibi {ist diizey markalara ait oldugu detayma yer verilerek markalarin
reklam1 yapilmistir.

Ayrica saymnin genel durumu incelendiginde, yukarida belirtilen sayfalar
disinda herhangi bir haber metni bulunmamakla birlikte sayfalar boyunca
yapilan moda g¢ekimleri tam sayfa verilerek ¢ekimde kullanilan markalar su
sekilde siralanmigtir: 105-117 sayfalari arasinda yer alan Bir Yaz Riiyas:
baslig1 altinda on iki tam sayfa boyunca konumlandirilan fotograflarda
Gucci, Beymen, Monies, Moneva, Cos gibi {ist diizey marka reklamlarina yer
verilmektedir.

118-133 sayfa araliginda Far Away baghg altinda on bes tam sayfa boyunca
yer alan fotograflarda Bottega Veneta, Maxmara, Cos, Fendi, Prada gibi {ist
diizey markalarin reklamlarina yer verilmektedir. 134-143 sayfalar1 arasinda
Festival Zamami baghg1 altinda dokuz tam sayfa boyunca yer alan
fotograflarda Perspective, Mudo, Network, Roman gibi iist diizey markalara
rastlanmaktadir.

Haziran sayisinda marka tanitimlariin disinda {i¢ yiiz yirmi alt1 adet marka
reklamina yer verilmektedir. Konulara Gore Reklam Igerigi su sekildedir:
Yiiz yedi adet hazir giyim markas, elli sekiz kozmetik markasi. Kirk bir adet
aksesuar-taki markasi, otuz ii¢ adet ayakkabr markasi, yirmi adet miicevher
markasi, on yedi ¢anta markasy, sekiz gozliik markasi, sekiz parfiim markas,
bes saat markasi.
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Temmuz 2016

On dokuz haberin yer aldigr Temmuz sayis1 218 sayfa olarak yayinlanmustur.
Dergide yer alan haber basliklar1 6zetle su sekildedir: Sezonun Dikkat
Cekenleri, yaz davetleri icin ihtiyaciniz olan en iddiali ve dikkat c¢eken
parcalar1 sizin icin secgtik. Son Durak: Orgazm Bilimi. Style: Tasarimci
dosyas1 Missoni. 9dan 5e stilim. Miicevher: Kristal Diinyasi. Benzersiz
DNA Fendi’ nin yapimi ve tek tek iiretilen yeni saat koleksiyonundaki kiirk
detaylar goz kamastiriyor. Konular: Bir Tutkudur Havana Chanel’in 2017
kreasyonunun gorsel soleni. Moda: GoOmlek Elbise. Cool Woman
kendilerinden emin ve bir o kadar da cesur yaz kadini. Safari Etkisi 80'lerin
safari ruhu gilintimiize uyarlandiginda ortaya cikanlar. Giizellik: Bakim
Rittielleri. Periyot Denklemi.

Onceki sayilarda oldugu gibi Temmuz sayisinda da sayfalarca haber-reklam
karisimindan olusan sayfalara rastlanmaktadir.

86-91 sayfalar1 arasinda Burgin Terzioglu ile soylesi bashig1 altinda bes tam
sayfa boyunca yer alan fotograflarda Calzedonia, Eres, Moeva London,
Hippicks gibi iist diizey markalarin reklamlarina yer verilmektedir.

96-104 sayfalar1 arasinda Cool Woman baslig1 altinda sekiz tam sayfa
boyunca yer alan fotograflarda Beymen, Vakkorama, Barbara Bui, Valentino
gibi tist diizey markalarin reklamlar1 yapilmaktadir. 105-115 sayfalar
arasinda Safari Etkisi baghg1 altinda on tam sayfa boyunca kullanilan
fotograflarda Yargici, Aldo, Stefanel, Vakko gibi {ist diizey markalara
rastlanmaktadir. Bu sayisinda toplamda yirmi {i¢ tam sayfa fotograf
esliginde marka reklamlarina yer verilmektedir.

Temmuz sayisinda reklam sayist ti¢ yiiz kirk bes olarak gergeklesmistir.
Konulara gore reklam igerigi su sekildedir: Doksan dokuz adet hazir giyim
markasi, altmig dort adet kozmetik markasi, kirk dokuz adet aksesuar-taki
markasi, otuz adet ayakkabi markasi, yirmi adet miicevher markasi, on alt1
adet canta markasi, on dort adet kitap tanitimi, on dort adet gozlitk markasi,
on bir adet saat markasi, yedi adet parfiim markasi, alt1 adet sergi tanitimai,
bes adet otel taritimi, {i¢ adet dergi reklami, bir adet bilgisayar-tablet
markasi.

Agustos 2016

202 sayfa olarak yaymlanan Agustos sayisinda on bes haber yer almaktadur.
Haber sayisinin konu dagilimi 6zetle su sekildedir: Blake’in Muhtesem Yily,
Peki Ya Sonra Ne Oldu esinizi aldattimz ya da en yakin arkadasmizla
yattimiz peki bunlar1 yaparken daha sonra olacak durumlar i¢in hazirhikh
misiniz?, Gergekten Saglikli m1 hangi besin saglikli? Style: kimono, tasarimci
dosyas1 Marni. Miicevher: Gorkemli Broglar. Konular: Elif Safak ile yeni
roman: hakkinda sdylesi. Neo Seksi tasarim anlayisi ile degisen daha yalin
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ve gizemli yeni seksiligi masaya yatirdi. Moda: Power of Rocks giiglii
kadmin ruhu. Giizellik: Bakim Ritiielleri.

Bu sayida otuz alt1 tam sayfa fotograf esliginde marka reklamlarina yer
verilmektedir.

76-81 sayfalar1 arasinda Blake'nin Muhtesem Yili baslikli sdyleside yer alan
fotograflarda kullanulan kiyafet ve miicevherlerin Roberto Cavalli, La Perla,
Ralph Rauren gibi iist diizey markalara ait oldugu belirtilmektedir. Ayrica
saymn genel durumu incelendiginde yukarida belirtilen sayfalar disinda
herhangi bir haber metni bulunmamakla birlikte sayfalar boyunca yapilan
moda ¢ekimleri tam sayfa verilerek ¢ekimde kullanilan markalar su sekilde
siralanmaktadir.

87-104 sayfalar1 arasinda Power of Rocks bashig: altinda on yedi tam sayfa
boyunca kullanilan fotograflarda Beymen, Vakkorama, Derishow,
SandroMichael Kors gibi {ist diizey marka reklamlarma yer verilmektedir.
105-115 sayfalar1 arasinda Etnik Dokunus baghgi altinda on tam sayfa
boyunca yer alan fotograflarda Cos, Nine West, Vakkorama, Lug Von Siga
gibi iist diizey markalara yer verilmektedir. Sayfa 134-143 araliginda Festival
Zamani basghgr altinda dokuz tam sayfa boyunca yer alan fotograflarda
Perspective, Mudo, Network, Roman gibi {ist diizey markalarin reklamina
yer verilmektedir.

Bir onceki sayiya gore reklam sayisi artan dergide reklam orani ii¢ yiiz
yetmis yedi olarak gerceklesmistir. Dergide konulara gore reklam igerigi su
sekildedir: yiiz on yedi adet hazir giyim, yetmis {i¢ adet kozmetik, elli bes
adet aksesuar-taki, otuz yedi adet ayakkabi, yirmi yedi adet miicevher, on
dort adet kitap tanutimi, on iki adet saat, on bir adet parfiim, dokuz adet
canta, yedi adet restoran tanitimi, alti adet dergi reklami, alt1 adet sergi
tanitimy, iki adet gozliik, bir adet okul tanitimi, bir adet otomobil.

Eyliil 2016

Yirmi haberin yer aldig1 Eyliil sayis1i 306 sayfa olarak yaymlanmugtir.
Dergide haber sayisinin konu dagilimi 6zetle su sekildedir: The New Rich
Mileniallar igin zenginlik kurallar1 degisiyor objelerin yerini artik
deneyimler aliyor. Sonbaharda Alinmasi Gereken 50 Giizellik Uriinii. Style:
Tasarimcr dosyasi Celine. Fransiz stilinde en yeni yorum. Miicevher: Yeni
maskiilen. Konular: Modada altkiiltiire ne oldu? Moda: Modernize punk
punk akimiyla 6zgiirlesiyoruz. Paris’te yeni sezon. Fall Into Shadow parlak
kumaslar bol kesimlerle birlesiyor. Giizellik: Merve'nin bakim ritiielleri.
Detoksunuzu nasil alirdimiz? New York'ta goriilmesi gereken en yeni
mekanlar ve yiikselise gegen trendler.

Dergide klasiklesmis olan kiyafetler iizerinden marka reklami yapma
durumu bu sayida da goriilmektedir. 87-99 sayfalar1 arasinda Burcu Biricik
ile yapilan roportaj baghkli sdyleside on tam sayfa fotograf bulunmaktadir.
Fotograflarda kullarilan kiyafet ve miicevherlerin Elie Saab, Cartier, Dolce
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Gabbana gibi iist diizey markalara ait oldugu belirtilmektedir. Ayrica
saymn genel durumu incelendiginde, yukarida belirtilen sayfalar disinda
herhangi bir haber metni bulunmamakla birlikte sayfalar boyunca yapilan
moda ¢ekimleri tam sayfa verilerek ¢ekimde kullanilan markalar su sekilde
siralanmistir: 105-115 sayfalar1 arasinda Punk baslig1 altinda on tam sayfa
boyunca yer alan fotograflarda Gucci, Beymen, Miu Miu, Prada, Celine gibi
tist diizey markalarin reklamlarina yer verilmektedir.

116-135 sayfalar1 arasinda Sonbahar Senfonisi baghg1 altinda on dokuz tam
sayfa boyunca yer alan fotograflarda da Celine, Miu Miu, Ralph Lauren,
Dolce & Gabbana, Chanel, Gucci gibi iist diizey marka reklamlarma yer
verilmektedir. 136-149 sayfa araliginda Fall Into Shadows baslig1 altinda on
ti¢ tam sayfa boyunca fotograflarda tamitimi yapilan kiyafetlerin Beymen,
Pinko, Vakkorama, Twist, Mango, Cos, Maxmara gibi {ist diizey markalara
ait oldugu ifade edilmektedir.

Derginin bu sayisinda toplamda kirk iki tam sayfa fotograf esliginde marka
reklamlarina yer verilmektedir. Bunun disinda dergide reklam sayis1 dort
yliz seksen bes olarak kayitlara ge¢mistir.

Hazir giyim reklamlarin yine sayica tistiin oldugu dergide konulara gore
reklam dagilimi su sekildedir: Yiiz elli iki adet hazir giyim, seksen dort adet
kozmetik, altmis adet aksesuar-taki, elli adet ayakkabi, yirmi dokuz adet
saat, yirmi bes adet ¢anta, yirmi adet parfiim, yirmi adet miicevher reklamj,
on ii¢ adet kitap tanitimi, sekiz adet dergi reklami, yedi adet restoran
tanitimi, alt1 adet gozliik, alt1 adet sergi tanitimi, dort adet otel reklam, bir
adet otomobil reklami.

Ekim 2016

314 sayfa olarak yaymnlanan Ekim sayisinda on dokuz haber yer almaktadir.
Haberlerin dagilimi Ozetle su sekildedir: SJP Olma sanati Sarah Jessica
Parker ile soylesi, Edebiyatin Zevk Kelimeleri: Erotikalar, Lekesiz Bir Cilt
Icin. Style: Tasarimci dosyasi Kenzo-H&M. Dikkatimizi ¢eken Moncler
koleksiyonu. Diigiik Thtimaller ceketlerin omuzlar1 pantolonlarin belleri
iniyor. 9°dan 5’e stili. Miicevher: Kirmiz1 cazibe. Melegin giicii. COl ¢icegi.
Konular: Modada kusur etmek: Moda endiistrisi bu sefer hi¢ olmadig: kadar
cesur ve korkusuz. Moda: Sonbahar yapraklar. Giizellik: Sezona bakis.
Ameliyatsiz genglesme. Rengarenk makyaj onerileri.

Derginin bu sayisinda Eyliil sayisinda da oldugu gibi toplamda kirk iki tam
sayfa fotograf esliginde marka reklamlarina yer verilmektedir.

101-105 sayfalar1 arasinda SJP Olma sanat1 Sarah Jessica Parker ile sdylesi
baghginda yer alan fotograflarda kullanilan kiyafet ve miicevherlerin
Valentino, Amedeo, Dior, gibi {ist diizey markalara ait oldugu ifade
edilmektedir. 106-111 sayfa araliginda Kerimcan Durmaz Sosyal Medyanin
Kavalcist bashikli yazida yer alan fotograflarda kullamlan kiyafetlerin
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Beymen, Saint Laurent, Valentino gibi iist diizey markalardan olustugu
bilgisine yer verilmektedir. Ayrica saymn genel durumu incelendiginde,
yukarida belirtilen sayfalar disinda herhangi bir haber metni bulunmamakla
birlikte sayfalar boyunca yapilan moda cekimleri tam sayfa verilerek
¢ekimde kullanilan markalarlar siralanmistir.

115-127 sayfalar1 arasinda Hareket Mevsimi baslig1 altinda on iki tam sayfa
boyunca yer alan fotograflarda Dior, Givenchy, Boss, Chanel, Prada gibi {ist
diizey markalarin reklamlarma yer verilmektedir. 129-137 sayfa araliginda
Renklerin Glicii bashg altinda sekiz tam sayfa boyunca yer alan
fotograflarda tanitimi yapilan kiyafetlerin Pinko, Beymen, Celine,
Swarovski, Gucci, Tommy Hilfiger gibi {ist diizey markalara ait oldugu
bilgisine yer verilmektedir. 139-153 araliginda Neo Konstriiktivizm bashg1
altinda on dort tam sayfa boyunca konumlandirilan fotograflarda Vakko,
Beymen, Liu Jo, Stefanel, Sportmax gibi iist diizey markalarin reklamlarina
yer verilmektedir.

Reklam sayisinda da iyi diizeyde olan derginin bu sayisinda dort yiiz yetmis
sekiz reklama yer verilmektedir. Dergide konularina gore reklam dagilimi
su sekildedir: Yiiz seksen iki adet hazir giyim, altmis alt1 adet kozmetik, elli
bes adet aksesuar-taki, kirk yedi adet ayakkabi, yirmi ii¢ adet ¢anta, yirmi iki
adet miicevher, on sekiz adet parfiim, on yedi adet saat, on ii¢ adet kitap
tanitimi, on adet dergi reklami, sekiz adet sergi tanitimi, sekiz adet restoran
tanitimi, alt1 adet gozliik, bir adet otomobil.

Kasim 2016

On bes haberin yer aldigi Kasim sayist 306 sayfa olarak yaymlanmugtir.
Haber Sayisinin Konu Dagilim1 6zetle su sekildedir: Icerideki Masumiyet
hapishanedeki cocuklar, Uygulamali Seks Cag1, Tugba Unsal réportaj. Style:
Tasarimci Dosyast Sain Laurent. Dikkatimizi Ceken Club Monaco.
Miicevher: Inci Tanesi. Bulgari'nin Roma’si. Konular: Gelecek Simdi bes
oyuncu ile sdylesi. Moda: Colours of the day kisin gri havasina inat renkli
tasarimlar. Maculine&Feminine farkl tarzlarin kusursuz uyumu. Giizellik:
Berna'nin Bakim Ritiielleri.

Eyliil ve Ekim sayilarina gore alt1 sayfalik diisiis gostermekle birlikte Kasim
sayisinda da yiiksek sayilacak oranda kiyafetler eslig§inde marka tanitimina
yer verilmektedir.

102-123 sayfa araliginda yer alan Tugba Unsal réportajinda on dokuz tam
sayfa fotografa, son iki sayfada da yaziya rOportaja yer verilmistir.
Fotograflarda kullanilan kiyafetlerin Louis Vuitton markasina ait oldugu
belirtilmistir.

Ayrica saymin genel durumu incelendiginde, yukarida belirtilen sayfalar
disinda herhangi bir haber metni bulunmamakla birlikte sayfalar boyunca
yapilan moda cekimleri tam sayfa olarak markalari ile birlikte verilmistir.
Sayfa 126-137 araliginda Colours of the day bashg: altinda on bir tam sayfa
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boyunca yer alan fotograflarda Beymen, Ipekyol, Cos, Pinko, Vakko gibi iist
diizey markalara yer verilmektedir. Sayfa 138-152 araliginda Maskuline &
Feminine bashg1 altinda on doért tam sayfa boyunca konumlandirilan
fotograflarda Beymen, Gucci, Tommy Hilfiger, Prada gibi iist diizey marka
reklamlarina yer verilmektedir. Sayfa 153-163 araliginda Uzay Boslugu
baslig1 altinda on tam sayfa boyunca yer alan fotograflarda tamitimi yapilan
kiyafetlerin DKNY, Hoti¢, Beymen, Baker gibi markalara ait oldugu ifade
edilmisgtir.

Derginin bu sayisinda toplamda otuz alt1 tam sayfa fotograf esliginde marka
reklamlarina yer verilmektedir. Ayrica marka tanitimlariin disinda dergide
yliksek sayilacak bir oranda reklam yer almaktadir.

Yilin en yiiksek reklam sayisina ulasan dergide bes yiiz elli {i¢ reklam yer
almistir. Dergide reklam dagilimi su sekildedir: Yiiz yetmis bes adet hazir
giyim, yiiz dokuz adet ayakkabi, yetmis dort adet kozmetik, elli sekiz adet
aksesuar-taki, yirmi yedi adet ¢anta, yirmi bes adet miicevher, on bes adet
kitap tanitimi, on dort adet parfiim, on adet dergi reklami, on adet saat,
dokuz adet gozliik, alt1 adet sergi tanitimi, bir adet otomobil.

Aralik 2016

298 sayfa olarak yayinlanan dergide on sekiz haber yer almaktadir. 2016'nin
son sayisin haber sayisinin konu dagilimi 6zetle su sekildedir: But Shugar
Jargon LGBT jargonu 6grenme zamani, Kate Hudson, Burclar: 2017’de Neler
Bekliyor. Style: Tasarimci dosyast Loeve, Tiirk tasarimct Nihan Peker,
Modaya sekil verenler, 9dan 5’e stili. Miicevher: Cartier New York'u
seviyor. Konular: Pusuda bekleyen kimyasallar. Moda: 70’s effect. Natiirel
yansima. Giizellik: Ceren’in bakim ritiielleri.

Onceki sayilara gore diisiis olmakla birlikte bu sayida da sayfalarca kiyafet
cekimlerinden olusan fotograflar esliginde marka tanitimlarma yer
verilmektedir.

98-103 sayfalar1 arasinda Kate Hudson ile ilgili yazida yer alan fotograflarda
kullanilan kiyafet ve miicevherlerin Louis Vuition, Cushnie Et Ochs gibi {ist
diizey markalara ait oldugu bilgisine yer verilmistir. Ayrica saymin genel
durumu incelendiginde, yukarida belirtilen sayfalar disinda herhangi bir
haber metni bulunmamakla birlikte sayfalar boyunca yapilan moda
cekimleri tam sayfa verilerek ¢ekimde kullamilan markalara yer
verilmektedir.

Sayfa 110-121 araliginda 70" Effect baghg1 altinda on bir tam sayfa boyunca
yer alan fotograflarda Beymen, Burberry, Sorbe, Prada, Celine gibi iist diizey
markalara yer verilmistir. 122-137 sayfa araliginda Natiirel Yansima baglig1
altinda on bes tam sayfa boyunca konumlandirilan fotograflarda Maxmara,
Beymen, Stefanel, Vakko gibi {ist diizey markalarin reklamlarma yer
verilmektedir.
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Derginin bu sayisinda toplamda yirmi bes tam sayfa fotograf egliginde
marka reklamlarma yer verilmektedir. Tarutimlarin diginda dergide dort
yliz dort adet reklam da yer bulmaktadir. Sayida konularia gore reklam
icerigi su sekildedir: Y{iz yirmi yedi adet hazir giyim, altmis alti adet
kozmetik, altmis adet aksesuar-taki, otuz alt1 adet ayakkabi, yirmi bir adet
miicevher, on sekiz adet parfiim, on bes adet kitap tamitimi, on bes adet
¢anta, on dort adet dergi reklami, on dort adet saat, alt1 adet sergi tanitim,
alt1 adet restoran, bes adet gozliik, bir adet otomobil.

Sonug

Ulusal veya uluslararas1 fark etmeksizin dergilerin genelinde haberlerle
reklamlar i¢ ice ge¢mis durumdadir. Sayfa sayis1 bakimindan oldukga
hacimli olan dergilerin igerikleri son derece zayiftir. Ozellikle kadin
dergilerinin haber sayis1 yirmi ile yirmi bes arasinda olup ¢ogunlukla icerigi
tiikketime yoOnelik magazinsel unsurlari icermektedir. Haberlerin disinda
birer climlelik agiklamalarla sayfalarca moda ¢ekimi yapilan markalarin
tanitimlarina yer verilmektedir. Magazinlesmis ve sOylesi adi altinda
markalarin dolayli tanitimlarinin  yapildigi haberler, moda trendi
cercevesinde moda ¢ekimi yapilan markalarin sayfalarca siiren fotograf
odakli tanitimlari, yilin geneline oranladiginda siirekli sayica artan
reklamlar gilintimiizde igeriksel baglamda dijital dergilerin Ozeti
niteligindedir. Marka tanitimi, reklam vb. pazarlama unsurlarini icermeyen
haberlerde de konular belli temalara sikismis durumdadir. Seks, cinsellik,
iligkiler, moda, kisisel bakim, ideal kadin, ideal erkek hemen hemen biitiin
kadin dergilerinin ana igerigini olusturmaktadir. Konular ayri olmakla
birlikte verilmek istenen mesaj ise hep aynidir. Ideal yasam boyledir, ideal
kadin portresi budur, mutlaka bakimli olmalisimiz, iyi markalardan
giyinmelisiniz, pahali markalar genelde kaliteli markalardir, bedeninizi hep
fit tutmali bunun i¢in sik¢a spor salonuna gitmelisiniz. Biitiin bu mesajlar
ayni zamanda dergi okurunu tiiketime yonlendirmektedir. Dergide tanitimi
yapilan hayatlar ve markalar genellikle liiks sinifina girdigi icin hedef kitle
de genel olarak ekonomik diizeyi yiiksek olan kisilerle sinirlandirilmigtir.

Calismada incelemesi yapilan Marie Claire’de de ayni durum
gozlemlenmektedir. Dergide genelde iist diizey pahali markalarin {iriinleri
tanitilmaktadir. Dergi i¢in yapilan sdylesilerde konuk isimle yapilan fotograf
cekimlerinde de popiiler markalarin kiyafet ve aksesuarlar1 tercih
edilmektedir. Soylesi disindaki haberlerde de yine belirli markalarin
dogrudan veya dolayl tanitimlarina yer verilmektedir.

Sayfa sayis1 baglaminda her sayida degisiklik gosteren derginin yillik
ortalamasi {i¢ ylizdiir. Diger kadin dergilerinde oldugu gibi Marie Claire’de
de yiiksek sayida fotograf kullanimi goriilmektedir. Dergide en diisiik
sayida fotograf kullanim1 Ocak ayinda ii¢ yiiz alt1 olarak gergeklesirken, en
yiiksek sayida fotograf kullanimi Mayis ayinda begs yiiz altmis bes olarak
gerceklesmistir. Dergide on iki ay boyunca toplamda beg bin iki yiiz on alt1
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adet fotograf kullanulmigtir. 2016 yilinda ayhk fotograf ortalamasi dort yiiz
otuz dorttiir.

Marka tanitimlarinin disinda reklam sayisi agisindan da onemli rakamlar
elde eden dergide en diisiik reklam sayis1 Ocak ayinda elli ile gerceklesirken
en yiiksek reklam sayisina ait ay bes yiiz otuz tigle Kasim olmustur. Hemen
hemen her ay reklam sayisi yiikselen derginin aylik ortalamas: iig yiiz otuz
dorttiir. Reklamlarin sektorlere gore dagihiminda da modanin etkisi ile hazir
giyim reklamlar1 yiiksek diizeydedir. Kozmetik {iriinleri, miicevher ve
takilar yine reklami en fazla yapilan sektorler arasinda yer almaktadir.
Fotograf kullanimi, reklam sayisi, marka tanitimi dikkate alindiginda dergi
hacim olarak gorsel agirliginda reklam odakli olarak ¢ikmakta ve hizla
magazinlesmektedir.

Dijital dergilerin giderek daha fazla etkilesimli hale gelmesi, dijital
pazarlama icin daha fazla firsatlar sunmasi, dergilerin sayfa sayilarinin
reklam sayilarina oranla daha fazla artacagini ve igeriklerinin giderek daha
fazla tiiketime yoOnelecegini gostermektedir. Bu durum o&zellikle dergiler
tizerinden iirlin pazarlayan markalar i¢in 6nemli avantajlar olustururken,
icerik baglaminda dergilerin i¢inin bosalarak niteliklerini kaybetmesi
acgisindan Onemli riskleri barindirmaktadir. Dergilerin igeriksel baglamda
standardin1 kaybetmemesi icin dijitallesmenin hipermetin gibi sagladig:
avantajlarini igerik kalitesini yiikseltmek agisindan kullanmalar: biiyiik
onem arz etmektedir.
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