ERGENLERIN TELEVIZYON MUZiK PROGRAMI TERCIHLERI UZERINE BiR ARASTIRMA '

(A Research on Television Music Program Preferences of Adolescents)

Nesrin KALYONCU ?

OZET

Bu arastirma, ergenlerin televizyon miizik programi tercihlerini saptamak amactyla yapilmistir.
Aragtirmanin ¢alisma grubunu, Bolu ilinde tesadiifii 6rnekleme yontemiyle belirlenmis 13—16 yaglart arasindaki
110 ergen olusturmaktadir. Ergenlerin televizyonla ve televizyon miizik programlariyla iliskilerini saptamak
amaciyla; yapilandirilmis, agik ve kapali uglu sorulardan olusan bir anket kullanilmigtir. Verilerin tanimsal
istatistikleri; genclerin agirlikli olarak 6zel televizyon kanallarini izlediklerini, TRT kanallarini ise neredeyse hic
tercih etmediklerini gostermistir. Ergenlerin ¢ok biiylik cogunlugu da, agirlikli olarak popiiler miizik tiirlerinin
ve miizik videolarinin/kliplerinin yayimlandigi miizik kanallarii/televizyonlarin1 tercih etmektedirler.
Aragtirmada, sik izlenilen genel icerikli televizyon kanallarindaki miizik tiirleri ve haftalik yaymn siireleri de
belirlenmistir. Ayrica; genglerin en ¢ok tercih ettikleri miizik kanallarinda yaymlanan 50 adet klip de igerik
analizine tabi tutularak; tema, dil kullanimi, miiziksel isleme ve goriintii agisindan genel egilimleri saptanmaya
calistlmistir.
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ABSTRACT

This research has been carried out to determine the television music program preferences of
adolescents. The working group of the research composes of 110 adolescents, ages 13—16, determined in the city
Bolu/Turkey by random sampling. In order to establish the relations of adolescents with television and television
music programs; a questionnaire structured & formed with open and closed ended questions has been used.
According to the descriptive statistics, young people were watching mainly private television channels. They do
not choose almost the channels of state television TRT. The majority of adolescents prefer music
channels/televisions, which broadcast most popular music and music videos/clips. The music types in most
frequently watched private television channels and their weekly broadcasting times were designated. It is tried to
determine the musical processing and image properties of the 50 clips being broadcasted in the most preferred
music channels by teens, were subjected to content analysis method.
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1. Giris

Gliniimiizde herkesin kolayca sahip olabildigi bir aygit konumuna gelmis olan
televizyon, giinliik yasamda tiiketilen miizigin baslica kaynaklarindan birisidir. Televizyon,
evlerde kullanilan kitle iletisim araglarinin hala en baginda gelmekte; giinlilk hayatta ev
disinda da kafeterya, kahvehane gibi ¢ok ¢esitli ortamlarda izleyicisiyle bulusabilmektedir.
Boylece; bu geregten yararlanma imkanlar1 artirilmakta, diger kitle iletisim araglari gibi
alicilar1 arasinda ortak bir takim gostergeler ve imgeler olan televizyon (Elkin, 1995), ¢ok
daha biiyiik ve karmasik izleyici kitlelerine ulasabilmektedir.

Televizyonlarin program repertuart -kanallarin yayin politikalarina goére oranlari
degismekle beraber- cocuklardan yetiskinlere kadar her yastaki izleyici kiimesine hitap
edebilecek sekilde genistir. Cesitli televizyon programlari; giinliikk gelismelerden haberdar
olma, bos zaman gegirme, eglenme veya genel bilgi, gorgii ve kiiltiiri genisletme gibi bireysel
islevlerinin yani sira ozellikle sosyal ve siyasi agidan onem arz eden konularda toplumu
yonlendiren, kitle fikirleri olusumunu saglayan veya bunlar1 pekistiren araglar olarak da gorev
yapmaktadirlar.

Bilindigi gibi, televizyon programlarinin pek c¢ofgunun vazgegilmez bir 6gesi de
miiziktir. Televizyonlardaki miizikli programlari, miizigin kullanim bi¢imine gore burada ii¢
temel yone ayirmak miimkiindiir: Birincil miizik programlari; ikincil miizik programlari ve
miizigin islevsel olarak kullamldigi diger programlar. Miizik, bircok programda arka planda
bir ifade araci olarak veya sinyal gorevi iistlenerek goriintiiye eslik etmekte; boylece belli
islevleri yerine getirmektedir: Haber veya dizi jingle’lari, reklam miizikleri, psisik etkiyi
artiran veya mesaji giiclendiren miizikler vb. bunlarin bashcalaridir. JTkincil miizik
programlart olarak nitelendirebileceklerimiz ise; esasen miizik eksenli olmayan, fakat
icerisinde goriintiiye eslik etme amacinin disinda da miizige yer verilen yarisma, eglence vb.
gibi miizikli programlardir. Birincil miizik programlar: olarak niteleyebileceklerimizde ise,
merkezde olan miizigin kendisidir ve burada icerik tamamen miizige adanmistir. Bunlar; belli
bir miiziksel konuya, gerece, bir miizik tiirii, eseri, besteci veya yorumcusuna vb. yonelik
bilgilendirici veya icra icerikli programlardir. Televizyon miizik yayinlari, bir taraftan ilgili
toplumun miizik-kiiltiirel panoramasini yansitirken; diger yandan da miizik-kiiltiirel sartlar
yeniden bi¢imlendiren unsurlar arasinda yer alir. Blaukopf'un da ifade ettigi gibi, televizyon
“miizik yagamwmin tarihsel mutasyonuna” (Blaukopf 1980°den akt.: Gembris, 1987: 159)
sebep olan araglardan bir tanesidir.

Miizik televizyonda hangi bicimde sunulursa sunulsun, televizyonun niteliginden
dolay1 gorsellik biiyiik 6nem kazanmaktadir. Gergi televizyon gorsel unsurlar1 da beraberinde
sunmastyla, diger isitsel nitelikli araglara kiyasla miiziksel icra olgusunu gercek sartlari i¢inde
yansitmaya daha ¢ok yaklasir. Bununla beraber; izleyicinin resim/goriintii konusunda canli
miizik performansinda bakisla ilgili sahip oldugu se¢im, yonelim ve ag1 6zgiirliigiinii elinden
almakta, sadece ona sunulan goriintiiyii izlemeye mecbur birakmaktadir (Schmidt, 1997).
Yapilan bazi arastirmalar; televizyon izlerken miiziksel alginin, radyo, kasetgalar vb. gibi salt
isitsel araglardan dinlemeye kiyasla, gorsel unsurlarin giiglii etkisine girerek azaldigini ortaya
koymaktadir: Televizyon miizik programi izleyicilerinin genellikle % 81 oraninda goriintiiye
ve % 19 oraninda miizige odaklandigi; resimlerin/goriintiinlin analitik algiy1, miizigin ise
duygusal cagrisimlart aktive ettigi de saptanmistir (Schmidt, 1997). Behne'nin yaptig1 bir
deneysel arastirmada ise, izleyicilerin miiziksel yoruma iliskin yargilarinin, aslinda
yorumcunun disg goriinlisiine iliskin yargilar oldugu da tespit edilmistir (Behne 1991°den akt.:
Schmidt, 1997)
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Miizigin gorsellestirilmesi s6z konusu oldugunda, giliniimiiz yerli ve yabanci
televizyonlarinda agirlig: gittikge daha da artan miizik videolar1 veya klipler akla ilk gelenler
arasindadir. Miizigi goriintii esliginde sunan, ama diger taraftan da insanlar “miizigi kendi
varaticiliklar: [ve hayal giicii ile] algilama yeteneginden yoksun birakma potansiyeli’ne (Abt,
2000: 126) sahip olan bu kliplerin kaynagi, 1981 de yayina baslamis olan Amerikan kokenli
MTV'dir’. Kaplan, yaymna baglamasindan bir siire sonra MTV de sunulan klipleri igerik ve
isleme tarzlarina gore “romantik, sosyal sorumluluk tasiyan, nihilist, klasik ve post-
modernist” (Kaplan 1987’den akt.: Winter ve Kagelmann, 1997: 213) olmak iizere bes grupta
siniflandirmistir.  Kliplerin tipolojisi yami sira etkileri ile ilgili de ¢esitli aragtirmalar
mevcuttur. 40 Rock klibi iizerinde yapilan bir aragtirma; ne sekilde olursa olsun
gorsellestirmenin dinleyenleri coskunlastirdigi, olumsuz duygulart yok ederek olumlu
duygulara sevk ettigi, ayrigtirilarak tanimlanmis tek tek duygular yerine, genel/biitiinciil bir
pozitif etki yarattigin1 gostermistir (Winter ve Kagelmann, 1997). Buna karsin, baz1 bilimsel
yayinlarda kliplere elestirel yaklagilmakta, pedagojik ve sanatsal agidan sikg¢a tartisiimakta,
bazi olumlu yanlar1 yani sira olumsuz etkilerine daha fazla vurgu yapilmaktadir (Giinindi-
Ersoz, 2002; Schmidt, 1997; Winter ve Kagelmann, 1997).

Bilindigi gibi, yetisen bireyler sadece miizik programlarindan degil tiim program
tiplerinden etkilenmektedirler. Artik cocuklarin yasamina iyice girmis olan televizyon,
programlarin yineleyici karakterinden dolay:1 bireyin genel gelisimi ve toplumsallasmasinda
cok belirleyici roller oynamaktadir. Toplumsal kurallar ve iliskiler “belli zaman dilimlerine
sigdirilarak televizyon gosterimlerinde [...] gercek durumlarindan kismen saptiridmakla
birlikte konumsal, kurumsal ve islevsel yonleriyle kitlelere aktariimaktadir” (Elkin, 1995: 99).
Yetismekte olan birey, yasama iliskin durumlarin pek ¢ogunu gergek ortamlarindan izole
edilmis olarak ekran {izerinden tanimakta, bunlarin bir kismim1 kendi varliginda
icsellestirmektedir. Bunlardan etkilenme bicimi ve diizeyi, “cocugun toplumsal deneyim
alanmimin kapsamina bagly” (Elkin, 1995: 102) olmakla birlikte; bireyin belli tutum, davranis
kaliplar1 ve fikirleri ona sunulanlarin etkisinde olusmaktadir. Televizyon bu yoniiyle gii¢lii bir
toplumsallagma/toplumsallagtirma vasitas1 oldugu gibi, ayni zamanda bir “de-sosyalizasyon
aract” (Arslan, 2004: 5) da olabilmektedir: Yani, bireye ebeveyn, aile ve arkadas cevresi ile
okul ortaminda kazandirilanlarin deforme edilmesine de yol agabilecek bir ajandir.

Gorsel imgelerle yogrularak kendi estetik anlayisini olusturan ve dikkate deger bir
bicimde zenginlestirilerek pazarlanan miizik programlari; sadece toplumun sanatsal-kiiltiirel
iklimini bi¢imlendirmekle smirli kalmamakta, diger program tiplerinde de oldugu gibi
bireyleri ¢esitli yonlerden etkilemektedir. Bu programlar; bireyin duygu diinyasi, iletisim
bicimi, sosyal ve cinsel davranig bi¢imleri veya tiiketim kaliplarin1 da sekillendiren
faktorlerdendir (Giinindi-Erséz, 2002; Winter ve Kagelmann, 1997; Kalay, 2008). Bununla
birlikte; konumuz agisindan da 6nem tasiyan durum, bu programlarin bireyi miiziksel olarak
bicimlendiren araglar arasinda yer almasidir (Gembris, 1987; Shuter-Dyson, 1997).
Televizyon programlarinin hemen hepsinde yer alan gesitli tiirlerdeki miizikler, bu aracin
adeta “gizli bir miizik ogretmeni” (Schmidt, 1997: 200) roliinii oynamasin1 saglamaktadir.
Bunlar bireyin miizik dinleme ve algilama sablonlarini sekillendirmekte veya var olanlar
deforme etmekte, yeni dinleme bigimleri olusturmakta, miizik tercihleri ve begenisinin
olusmasinda oldukg¢a belirleyici olmaktadir. Cocuk ve genglerin giinliik miizik tiiketim
ihtiyacinin biiylik boliimiiniin televizyon araciligr ile doyuruldugu gercegi (ISB, 1996) goz
Oniine alindiginda, durumun 6nemi kendiliginden ortaya ¢ikmaktadir.

3 1.8.1981'de yaymna baglayan MTV de (Music Television) ilk sunulan video klibin tasidig1 baslik, programl olarak formiile
edilmis “Video killed the radio star!” idi (Kalay 2008: 153; Winter ve Kagelmann 1997: 210).
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Televizyonun ve diger kitle iletisim araglarinin miiziksel sosyalizasyona etkisi,
miiziksel gelisimi ve sosyalizasyonu belli bir olgunluk diizeyine ulagmamis veya
tamamlanmamus bireylerde daha fazladir (Shuter-Dyson, 1997). Behne (1997), bireyin miizik
begenisinin yasaminin ilk yirmi yilinda olustugunu, bunun ilk on yillik siirecinin aile ve yakin
cevre icerisinde sekillenip, ikinci on yillik evrede de disa yonelimin artarak belirleyici
oldugunu 6ne stirmektedir. Diger bir miizik psikologu Gembris'in siniflamasi1 da Behne'nin
kuramiyla benzerlik gostermektedir. Gembris (1987) miiziksel davraniglarin, begeninin, tutum
ve degerlerin olusumunda aile ve aile c¢evresinin etkilerini “birincil sosyalizasyon”, okul,
O0gretmen, arkadas etkilerini ise “ikincil sosyalizasyon” olarak tanimlamakta; Radyo, TV vb.
araglarin ise cocugun tiim yasam alanlarina ve evrelerine derin etki birakacak sekilde sizdigini
belirtmektedir.  Bugiin  birgok  c¢ocuk  televizyonda hangi miizik programini
izleyip/dinleyecegine kendisi karar vermekte; ebeveynin ydnlendirme ve bicimlendirme
islevinin zayiflamasi, miiziksel tercihleri ayrismamis bireyleri miizik programlarinin
etkilerine daha fazla maruz birakmaktadir (Shuter-Dyson, 1997). Giiniimiizde ailenin gittik¢e
azalan model roliinii ve miiziksel etki alanini, televizyon ve diger kitle iletisim araglari
doldurmaktadir.

Behne'nin kuramina gore ikinci evrede bulunan bireyler ergenlerdir ve yetiskin rolleri
edinme silirecinde dis diinyanin sundugu uyaricilarin etkisine oldukga agiktirlar. Ergenler,
icinde bulunduklar1 donemin etkisiyle sadece belli miizik tiirlerine yonelme ve bunun disinda
kalanlar1 reddetme egilimindedirler ve daha toleranslhi miiziksel tutumlar ergenlik sonunda
“Ben” kimliginin kazanilmasiyla olugsmaktadir (Behne, 1997). Ergenlik doneminin miiziksel
sosyalizasyon agisindan Onemi ve kritik donem Ozelligi, baska c¢alismalarda da
vurgulanmaktadir (Rotter, 1987). Bu donemde ergen bireyin izledigi televizyon miizik
programlari, miiziksel begenisinin olusumunda belirleyici olmakta; aile, arkadas ve okul
cevresinde edinilen miiziksel davranislarin ve tercihlerin zayiflamasina, degismesine veya
pekismesine de neden olabilmektedir (Behne, 1997).

Yukarida c¢esitli acgilardan ele alinan televizyon ve televizyon miizik programlari,
miizik psikolojisi ve pedagojisi agisindan onem arz ettiginden; bu arastirmada iilkemizde
ergenlik cagma girmis olan bireylerin tercih ettikleri televizyon miizik programlarinin
saptanmast amaglanmistir. Bu baglamda calismada, ergenlerin sahip olduklar1 ve sik
kullandiklar1 elektro-akustik gerecler; genel televizyon izleme aliskanliklari; tercih ettikleri
miizik programlar1 ve tercih nedenleri; bu programlarin genel miizik tercihlerine etkisiyle
birlikte tercih edilen miizik programlarinin genel ve miiziksel karakteristikleri tespit edilmeye
calisilmstir.

2. Yontem

Bu aragtirma tarama modelinde yapilmistir ve arastirma verileri 2007 yilinda Mart-
Haziran aylar1 arasinda toplanmistir.

Ergenlerin genel televizyon izleme aliskanliklart ve tercih ettikleri miizik
programlariyla ilgili verileri toplamak ig¢in, Bolu ilinde tesadiifi 6rnekleme yontemiyle bir
calisma grubu olusturulmustur. Bu grupta % 54.5°1 kiz; % 45.5°1 erkek olmak {izere toplam
110 ergen bulunmaktadir. Genglerin % 10’u on ii¢; % 84.5"1 on dort; % 4.5'1 on bes ve % .9’u
da on alt1 yaslarindadir ve hepsi ilkdgretim son sinif 6grencisidir. Genglerin % 801 kent
merkezinde, % 20°si ise merkez koylerinde ikamet etmektedir. Caligmaya katilan genglerin
hepsinin babalar1 herhangi bir meslek sahibi iken; annelerinin sadece % 34.5’1 ¢aligmakta,

46 Yil:1 Say1:2



Karadeniz Teknik Universitesi letisim Arastirmalar1 Dergisi

geriye kalan biiylik ¢ogunluk ev hanimi olarak ¢aligmaktadir. Genglerin ailelerinin % 29.1°1
1000 YTL altinda; % 54.5’1 1000-2000 YTL arasinda; % 10™u ise 2000 YTL iizerinde aylik
gelire sahiptir. Boylece, ¢ogunlugun sosyo-kiiltiirel ve sosyo-ekonomik acilardan ortalama
ozellik gosteren cevrelerden geldigi sOylenebilir.

Ergenlerin TV ve TV miizik programlariyla iligkilerini kapsayan verileri
toplayabilmek i¢in, calisma grubuna yapilandirilmis, kapali ve agik uclu sorulardan olusan bir
anket uygulanmistir. Kullanilan anket, Feierabend (1996) ile Feierabend ve Klinger’in (2001)
calismalarindan da biiylik dl¢lide yararlanilarak, arastirmaci tarafindan gelistirilmistir. Anket;
kisisel bilgiler, medya donanimi, genel televizyon izleme aliskanliklari, miiziksel tiikketim ve
miizik dis1 tikketim olmak tizere bes boliimden olusmaktadir ve bu makale, ilk dort boliimden
elde edilen verilere dayanmaktadir. Anketlerden elde edilen veriler tanimsal istatistik
islemlerine tabi tutularak bulgulara ulasilmistir.

Genglerin tercih ettikleri televizyon miizik programlarinin igeriklerine iliskin veriler
ise nicel ve nitel igerik analizi yapilarak toplanmistir. Katilimcilarin sik tercih ettigi 6zel
kanallarin ve karsilastirma icin devlet kanallarinin Mart-Mayis aylar1 arasindaki miizik
programlar1 yayin akisi tabelalarindan saptanmis, programlarin bircogu televizyondan ve
internetten izlenmistir. Yayinlarda yer verilen miizik tiirleri ve siireleri tanimsal istatistik
yoluyla saptanmustir. Miizik videolarinin tema, miizik ve goOriintii agisindan genel
karakteristikleri ise; Nisan-Haziran aylar1 arasinda, sik izlenen miizik kanallarindan tesadiifi
ornekleme yontemiyle se¢ilen 50 klibin igerik analizi yapilarak saptanmistir.

3. Bulgular
3.1. Ergenlerin Sahip Oldugu ve Sik Kullandig1 Elektro-Akustik Araglar

Aragtirmada ilk Once, ergenlerin sahip oldugu veya evlerinde ulagabildikleri ve bunlar
icerisinde en ¢ok kullandiklar1 elektro-akustik araglar saptanmustir.

Tablo 1: Sahip Olunan ve En Cok Kullanilan Elektro-Akustik Araglar

Araclar Sahip Olma Durumu | Kullanim Durumu
F % f %
TV 110 100 97 88.2
Radyo 92 83.6 27 24.5
Bilgisayar 90 81.8 76 69.1
Kasetcalar 71 64.5 7 6.4
VCD Calar 70 63,6 11 10.0
Walkman 66 60,0 5 4.5
CD Calar 62 56.4 10 9.1
Mp3 Calar 57 51.8 39 35.5
DVD Opynatici 41 37.3 6 5.5
PlayStation 4 3.6 2 1.8
Mp4 Calar 3 2.7 2 1.8
Cep Telefonu (MMF) | 2 1.8 - -
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Tablo 1’de de goriildiigii gibi; televizyon her evde bulunma &zelligiyle, sahip olunan isitsel-
gorsel karakterli gereglerin basinda gelmektedir. Radyo, bilgisayar, kasetcalar, VCD calar,
walkman, CD calar ise onu takip etmekte ve evlerin yarisindan fazlasinda bulunmaktadir.
Genglerin yaris1 Mp3 calara sahip iken; DVD oynatici, PlayStation, Mp4 ¢alar ve ¢ok islevli
cep telefonlar1 daha az sahip olunan gereclerdir.

Ayrica, arastirmaya katilan ergenlerin hepsinin evinde en az bir televizyon bulunmakla
birlikte; evlerin % 52.7’sinde iki adet, % 24.6’sinda ise ikiden fazla televizyon bulunmaktadir.
Yine, geclerin yarisinin ebeveynlerinden bagimsiz olarak izleyebildikleri kendilerine ait bir
televizyonu da bulunmaktadir.

Kullanim siklig1 acisindan bakildiginda; televizyon, bilgisayar ve Mp3 calar ilk ii¢
siraya yerlesmektedir. Radyo, kasetcalar, walkman gibi salt isitsel; VCD c¢alar ve DVD
oynatici gibi gorsel-isitsel gereglere sahip olma durumuyla kullanim siklig1 arasinda ise ters
yonde bir iliski bulunmaktadir (bkz. Tablo 1).

3.2. Ergenlerin Genel Televizyon izleme Ahskanhklar

Katilimcilarin % 65’1 bos zaman etkinlikleri igerisinde TV izlemeye zaman
ayirmaktadir.* TV sadece % 10’unun evinde siklikla agilmamakta, yarisinin evinde ise giin
boyu ve aksamlar1 genellikle agik tutulmaktadir. Katilimcilarin % 44.5°1 giinde 1-2 saat; %
37.3’0 ise 3-4 saat TV izlemektedir. Ayrica, % 69’u izleyecegi programi kendisi
belirlemekte; sadece % 52.7’si de televizyonun ve televizyon programlarinin olumsuz etkileri
hakkinda aileleri tarafindan siklikla uyarilmaktadir.

Ailelerin ve ergenlerin TV kanali secimleri ise oldukca benzerdir: Ozel bir
alana/konuya agirlik vermeyen genel yayin kanallar1 arasindan ¢ogunlukla ATV, Kanal D,
Show ve Star kanallarini izlemektedirler (bkz. Tablo 2). TRT nin, ailelerin ve ¢ocuklarin
tercihleri arasindaki yeri yok denebilecek kadar azdir: Ug aile tarafindan izlenirken, genglerin
tercihleri arasinda bulunmamaktadir. Ergenlerden % 14.6 ik bir kesim ise, genel programlari
tercih etmedigini ve sadece miizik kanallarini izlediklerini bildirmislerdir.

Tablo 2: Ailelerin ve Ergenlerin TV Kanah Tercihleri

Kan |ATV |KNL|SHW |STR|TRT |[LiG [KNL [FOX |MUZ. |Diger |Toplam
al D TV |1 KNL
%
Aileler [32.7 [245]164 |64 |27 |27 |18 [1.8 1.8 9.2 100
Ergenler [21.8 |20 [164 |10 | - 2.7 109 |3.6 14.6 |10 100

Ailelerin en cok tercih ettikleri program tipleri ise % 41.3 ile diziler, % 23.9 ile haber
programlar1 ve % 15.5 ile sinema filmlerinde yigilmaktadir. Ergenler ise; % 32.7 ile dizileri,
% 20.6 ile miizik programlarini ve % 15 ile spor programlarin sik izlemektedirler.

3.3. Ergenlerin Televizyon Miizik Program Tercihleri

Arastirmaya katilanlarin % 80’1 izleyecegi miizik programini kendisi belirlemektedir.
Genglerin % 13.6’s1 miizik programi izlemekten hoslanmazken, % 65.55’1 ¢cok begenerek
izlemektedir. Miizik programlarindan hoslananlar, en ¢ok tercih ettikleri miizik programi

* Bos zaman aktivitelerine yonelik daha ayrmtili bilgiler ise, genglerin % 37.3’{iniin bilgisayar kullanma; % 19.1’inin TV
izleme; % 15.5’inin miizik dinleme ve geriye kalan % 36.3’iiniin ise g¢esitli diger aktivitelere (% 8.2: kitap okuma; % 4.5: test
¢ozme; % 2.7: radyo dinleme; % 1.8: partnerle bulusma; % 0.9: dans; % 0.9: sinema; % 0.9: futbol oynama vb. gibi) dncelik
verdigini ortaya koymustur.
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sorusunu “miizik televizyonlari/kanallar’” seklinde cevaplandirmiglardir ve tercih siralari
Dream (% 17.77), Kral (% 13.34), Powertiirk (% 13.34), Viva (% 10), Tatlises (% 7.77),
MMC (% 3.33) seklindedir. Miizik yarigsma programlart % 31.32°lik bir oranla ikinci
tercihlerini olusturmaktadir ve bunlar icerisinde “Sarki S6ylemek Lazim” birinci, “Pop Star
Ala Turka” ikinci sirada gelmektedir. Buna karsin, geleneksel Tiirk Halk ve Sanat Miizigi
programlarini, bir kisi disinda kimse tercih etmemektedir.

Ergenlerin bu miizik kanallarin1 ve programlarimi tercih sebepleri de ¢ok cesitlidir
(bkz. Tablo 3). Eglendiricilik 6zelligi 6ne ¢ikmakla birlikte, programlar1 kaliteli buldugundan
dolay1 segtigini belirten bir cogunluk da bulunmaktadir. Programin taninmis ve ¢ok izleniyor
olmasi, dinlendirici veya bilgilendirici olmasi ve miizisyenlerin dis goriiniisleri de diger tercih
sebepleri olarak bildirilmistir.

Tablo 3: Ergenlerin Miizik Programlarimi Tercih Sebepleri

Tercih Sebepleri f %
Eglendirici olmasi 36 | 32.7
Kaliteli olmasi 26 | 23.6
Programin taninmis olmasi 8 7.3
Cok izleniyor olmasi 7 6.4
Dinlendirici olmast 6 5.5
Miizisyenlerin goriiniisii 6 5.5
Bilgilendirici olmasi 1 9
Hepsi 5 4.5
Izlemiyorum 15 | 13.6
TOPLAM 110 | 100

% 13.6’lik bir kesimin miizik programlarmi izlememe sebepleri ise; genellikle
kendilerinin se¢im yapamamasi, bu programlarin ilgilerini ¢ekmemesi, programlar: siradan,
sagma ve sikic1 bulmalari, miizik yarisma programlarinda sik karsilasilan kavgalar ve zaman
bulamama olarak ifade edilmistir.

Tablo 4: Tercih Edilen Miizik Programlarinda Dikkat Edilen Noktalar

Dikkat Edilen Noktalar f %

Sarki sozleri 39 | 35.5
Her sey 26 | 23.6
Ritim ve melodiler 18 | 16.4
Miizisyenlerin davraniglar 7 6.4
Calgilar 3 2.7
Miizisyenlerin dis goriiniisii 2 1.8
Cevapsiz 15| 13.6
TOPLAM 110 | 100

Katilimcilara, sik tercih ettikleri miizik programlarinda dikkatlerini en ¢ok neyin
cektigi de sorulmustur. Tablo 4’de de goriildiigii gibi, ergenlerin dikkatlerini en ¢ok ¢ceken 6ge
sarki sozleridir. Goriintii, ses ve miizige iliskin her sey ikinci sirada; ritim ve melodiler ise
ticlincii sirada gelmektedir. Miizisyenlerin davraniglar1 ve dis goriiniigleri ile ¢algilar, dikkat
ettikleri diger unsurlardir.
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3.4. TV Miizik Programlarinin Ergenlerin Genel Miizik Tercihlerine Etkisi

Aragtirmaya katilan genglere, genel miizik tercihlerinin olugsmasini etkileyen faktorler
hakkindaki diistinceleri de sorulmustur. Tablo 5’de de goriilebilecegi gibi, genglerin % 32.7’si
miizik tercih ve begenilerinin en ¢ok TV miizik programlari etkisinde olustugunu dile
getirmistir. Bunu arkadas ¢evresindeki miizikler ve radyo miizik programlari izlemektedir. 14
kisi miizik tercihlerine hicbir seyin etki yapmadigini ifade ederken; okul miizik derslerinin
etkisini dile getirenlerin orani da oldukca diisiiktiir. Yine az sayidaki katilimct; aile ¢evresinin,
internetin, 6zel miizik derslerinin etkisi yani1 sira birgok faktoriin toplu etkisini de dile
getirmistir.

Tablo 5: Genglerin Genel Miizik Tercihlerini Etkileyen Faktorler

Faktorler f %
TV miizik programlari 36 32.7
Arkadas ¢evresindeki miizikler 15 13.6
Hicbir sey 14 12.7
Radyo miizik programlari 11 10.0
Okul miizik dersi 8 7.3
Her sey 8 7.3
Aile ¢evresindeki miizikler 7 6.4
Ozel miizik dersi 6 5.5
Internetteki miizikler 3 2.7
Cevapsiz 2 1.8
TOPLAM 110 100

3.5. Tercih Edilen Televizyon Miizik Programlarinin Genel Cizgileri

Ergenlerin genel igerikli kanallar icerisinde sik tercih ettikleri 6zel kanallarda, gesitli
miizik tlirlerine 6zgii bagimsiz programlar neredeyse hi¢ yer almamaktadir. Bu kanallarin
miizik yayinlari, cogunlukla Tiirk Pop Miizigi ile Arabesk Miizik iceren Miizikli Eglence
Programi'nda ve Pop Star'dan tiireyen ¢esitli Miizik Yarisma Programlari’nda
yogunlasmaktadir. Tablo 6’da, bu kanallarda yayinlanan miizik tiirleri ve stireleri, TRT nin
miizik yayinlariyla karsilastirilarak verilmektedir. Sik tercih edilen kanallara kiyasla; TRT
kanallarinda Arabesk Miizik ve Miizik Yarisma Programi neredeyse hi¢ yer almamakta ve
oranlar1 degismekle beraber farkli tiirlere yer verilmektedir.’

> Ek bilgi: Analizlerin yapildig1 donemde, TRT kanallarinda gosterilen miizik videolarv/klipler genellikle gece yarisindan
sonra yaymlanmaktaydi.
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Tablo 6: Sik izlenen Ozel Kanallarda ve TRT Kanallarinda Sunulan Miizik Tiirleri

MUZIK HAFTALIK YAYIN SAATI TOPLAMI
TURU ATV [ KNLD | STAR | SHOW [ TRT1 | TRT2 | TRT 4 GAP
THM | - - - - 3.30 1.40 18.40 |3
GTSM | - - - - 1.30 |3 18 1
ASM | - - - - - 3 - -
PM 3 - - - 4.25 1.30 - -
AM - - - - - - - -
EM - - - - - 1.40 1.35 -
MEP 10 33.15 | 11 3.30 9 - 2 0.45
MYP |4 - 4.50 11.15 |- - - -
TOPLAM MUZIK YAYINI
(Miizik Yayimi / Tiim Yayinlar)

Siiresi 17/ ?3'15 15.50/ | 14.45/ | 18.25/ | 10.50/ | 40.15/ | 4.45/

168 168 168 168 168 126 42
(h) 168

saat saat saat saat saat saat saat

saat
Oram 10.11 | 19.73/ 1 9.22/ | 8.60/ | 10.86/ | 6.25/ | 31.86/ | 10.59/
o / 100 100 100 100 100 100 100

(%0)

100
Kisaltmalar
THM: Tirk Halk Miizigi; GTSM: Geleneksel Tiirk Sanat Miizigi; ASM:
Avrupa Sanat Miizigi; PM: Pop Miizik; AM: Arabesk Miizik; EM: Etno-
Miizik; MEP: Miizikli Eglence Programi; MY: Miizik Yaymi; MYP: Miizik
Yarisma Programi

Katilimc1 ergenlerin  miizik tliketim ihtiyaglarin1 siklikla karsiladiklart miizik
kanallarindaki/televizyonlarindaki durum ise sOyledir: Yayinlanan parcalarin ¢ogunlugu Pop
Miizik tiirlinde y1gilim gostermektedir. Bunun yani sira; Arabesk, PopArabesk, PopFolk ve
Folk-Rock tiirleri de siklikla karsimiza ¢ikmaktadir. Bu kanallarin en énemli 6zelligi, yogun
olarak kliplere yer verilmesidir.

S6z konusu kanallardan segilen miizik kliplerinin tema, dil kullanimi, miiziksel isleme
ve gortintii agisindan genel ¢izgileri Tablo 7°de siralanmaktadir.
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Tablo 7: Sik izlenen Kanallardaki Miizik Kliplerinin Ozellikleri
Tema ve Dil

Miiziksel Isleme Goriintii Ozellikleri

Kullanim
—Temalar: ask, -,,vokal miizik* -magazinle
ayrilik, nefret, hayal | 6zelliginin baskin kaynasmis sunum
kirikligi, intikam vb. | kullanimi1 bicimi

temalarmin sik -THM, TSM ve AM vb. |-miizisyen profilleri

kullanimi et
gibi miizik tiirleri _calgilar
K1 Sézlerind arasindaki stilistik g‘
Els ia(rulllar:)lfne:m ¢ | siirlarim erimesi -erotik davramislar
giinliik konusma -asir1 taklit ve tekrar -agresyon / siddet

bi¢iminde; siklikla | sonucu ﬁz.gﬁnuol‘mayan, _cinsiyet ayrimeilig:
erotik cagrisim, ima | tekdiize bir miiziksel

ve argo yiiklil isleyis -bazi olumsuz '
geleneksel rolleri
-Vur‘l.lslar.(puhls) ve pekistiren kesitler
popiiler ritmik kaliplar (erkek baskmligt

tizerinde geleneksel vb.)

melodiler veya

Tiirk/Arap renkleri -yasam Ve yasam

tastyan melodilerin alanlarinin tiiketimi

serpistirilmesi Ozendirecek sekilde
zengin ve ideal

-kisa ve sekvensli
melodi yapilari

sunumu

-reklam ve reklam

-Afro-Amerikan miizik gelerinin sik

cesitlerinin taklitleri kullanimi (Adeta
-miiziksel kolajlarin sik | ekranin dort
kullanim1 (Birgok yanindan reklam

parcanin herhangi bir yagmakta;
boliimiiniin kesilip bir | sarkicilarin ve Uretici

bagka parcayla firmalarin
birlestirilmesi reklamlarindan
durumunda, degisim baska, kliplerde gizli
neredeyse fark reklam 6geleri de yer
edilememektedir.) almaktadir.)

4. Sonuc ve Tartisma

Bu arastirmaya katilan ergenlerin hepsinin evinde en az bir; yarisinin iki, dortte birinin
ise ikiden fazla televizyon bulunmaktadir. TV, evlerde en c¢ok kullanilan kitle iletisim
aracidir. Ayrica; bu beklendik sonuca ilave olarak, genclerin yarisinin kendilerine ait bir
televizyonu da bulunmaktadir. Ergenlerin televizyona sahip olma ve sik kullanma durumuyla
ilgili bu bulgularin baska arastirma sonugclariyla da ortiismesi (Feierabend, 1996; MPFS, 2008
& 2009); televizyonun, yayginlasan bilgisayar ve internetin zorlamalarina ragmen, bir¢ok
ilkede evsel medyalar igerisindeki baslica konumunu korudugunu da gostermektedir.
Ergenler, televizyonun ardindan daha g¢esitli ve enteraktif kullanim olanaklar1 sunan
bilgisayari; ticlincii olarak da rahat taginabilen ve kaset, CD gibi araglara kiyasla daha genis
kayit imkanina sahip olan Mp3’leri tercih etmektedirler.
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Aragtirma katilimcilarinin yaklasik tigte ikisi bos zamanlarinda televizyon izlemeye
zaman ayirmakta, yaklasik yarisi da giinliik olarak 1-2 saat TV izlemektedir. Ayn1 yaslardaki
Alman ergenleriyle yapilan aragtirmalarda da, giinliik TV izleme siiresi ortalama 1,5-2 saat
olarak saptanmistir (Feierabend, 1996; MPFS, 2008). Buna karsin, katilimci ergenlerin
yaklasik % 40’1 TV karsisinda giinliikk ortalama 3-4 saat zaman gegirmektedir. Gelismis
iilkelere kiyasla, iilkemizde evlerde televizyonun daha uzun siireli acik tutuldugu gergegi
(Cesur ve Paker, 2007) goz oniine alindiginda, bu da beklendik bir sonugtur.

Katilimc1 ergenler ve ailelerinin en ¢ok izledikleri kanallar, ayn1 6zel televizyon
kanallaridir. Bu durum, gengclerin kanal se¢iminde ailelerini model aldigini diisiindiirmektedir.
Bununla birlikte, ergenlerin yaklasik % 70’1 izleyecegi programi kendisi belirlemekte;
yarisinin evinde televizyon giin boyu ve aksamlart siirekli agik olmakta ve yine ergenlerin
sadece yaris1 TV nin ve bazi programlarin olumsuz etkileri hakkinda uyarilmaktadir.

Diziler, ergenler ve ailelerinin genel program sec¢iminde ilk sirayr alirken; miizik
programlari genglerin ikinci tercihini olusturmaktadir. Yine, gencglerin yaklasik % 15’1 genel
icerikli kanallar yerine sadece miizik kanallarini izlediklerini de bildirmistir. Almanya’da
Medya Egitimi Arastirma Dernegi (Medienpddagogischer Forschungsverbund Siidwest)’ nin
diizenli araliklarla yaptirdig1 arastirmalar da; miizik kanallarinin genglerin genel televizyon
programi tercihleri arasinda onemli bir yere sahip oldugunu, miizik kanallar1 g¢ocukluk
yaslarinda pek izlenmezken, ergenlik doneminde bu ydndeki egilimlerde artis oldugunu
ortaya koymaktadir (Feierabed, 1996; Feierabend ve Klinger, 2001; MPFS, 2002, 2008,
2009).

Ergenlerin televizyon miizik programlariyla iliskisi ise sOyledir: Biiyiik ¢ogunlugu bu
programlar1 izlemekte, hangi miizik programimi izleyecegine kendisi karar vermekte ve
ergenlerin sadece % 13.6’s1 miizik programi izlemekten haz almamaktadir. Genglerin {igte
ikisi miizik programlar1 arasinda en ¢ok miizik kanallarini, digerleri ise miizik yarigma
programlarim1 tercih etmektedir. Ergenlerin tercihlerinde ilk siraya yerlesen miizik
kanallarinda; tek yonlii olarak cesitli popiiler miizik tiirleri, genellikle gorsel 6gelerin baskin
oldugu miizik videolari/klipler esliginde sunulmaktadir. Geleneksel miizik tiirlerinin yer aldigi
programlar ise ergenler tarafindan neredeyse hi¢ izlenmemektedir. Bu sonuclar, diger
iilkelerde yapilan arastirma sonuglariyla da paralellik gostermektedir: Arastirmalara katilan
gengler en ¢ok kliplerin sunuldugu miizik kanallarint —bircogu da MTV kanalini- tercih
etmektedirler (Sun ve Lull, 1986; Abt, 2000; Ericsson, 2002 & 2007; MPFS, 2008). Bu
sonuglar; miizik, gorsel 6geler ve hareketin genglerin duygu diinyasi iizerindeki biitlinciil
pozitif etkisine baglanabilir (Winter ve Kagelmann, 1997).

Genglerin sevdikleri miizik programlarini tercih sebepleri ise; ¢cogunlukla programin
eglendirici, kaliteli, taninmig ve ¢ok izleniyor olmasidir. Amerikan genclerinde de saptandigi
gibi (Sun ve Lull, 1986), eglendiricilik 6zelligi agirlikli bir tercih sebebidir. Bu sonug, popiiler
tirlerde 6ne ¢ikan hizli tempolar ve sablon ritimlerin, ergenlik doneminin karmagik gelisim
krizleri lizerindeki olas1 hafifletici etkisine baglanabilir. Ayrica ergenler bu programlarda en
cok ii¢ unsura dikkat etmektedirler: Sarki sozleri; topluca tiim 6geler; ritim ve melodiler.
Genellikle ask ve sevgiye iliskin ¢esitli duygu durumlarinin tema olarak islendigi sarki
metinleri, ergenlerin karmasik ve hareketli duygusal deneyimlerinin ifadesine karsilik geliyor
olabilir.
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Katilimeilarin biiylik ¢ogunlugu, genel miizik tercih ve begenilerinin TV miizik
programlarinin etkisinde bi¢imlendigini diisiinmektedirler. Buna karsin okuldaki genel ve
okul disindaki 6zel miizik egitiminin bigimlendirici etkisini dile getirenlerin sayisi ise oldukca
azdir. Burada, ShuterDyson’in (1997) da vurguladigi gibi; miiziksel tercihleri heniiz
olgunlasmamis ve ayrismamis  bireylerin, TV  miizik programlar1 tarafindan
bi¢imlendirildigini séylemek miimkiindiir.

Aragtirmamizda, ergenler tarafindan en c¢ok izlenen 0zel kanallardaki ve miizik
kanallarindaki yayimnlarin belli miizik tiirlerinde yi1gildigr saptanmistir. Televizyonun
Tirkiye'ye girisinden bu yana gegen yaklasik 40 yillik siirecte televizyon yayinciliginin ¢ok
kanalli bir yapiya kavusmasi, ne yazik ki miizik programlarina yansimamistir: Cok kanalli
sistemde miiziksel c¢esitliligin ve farkli miizik tiirlerinin temsilinin saglanmasi beklenirken,
popiiler miizik tiirlerinin ezici baskinligindan s6z etmek miimkiindiir. Televizyonlarda, diger
tiirlerle birlikte toplumun genis kesimlerinde yaygin kabul goren popiiler miiziklere agirlik
verilmesi bagka iilkelerde de karsilagilan bir uygulama olmakla birlikte (Wicke, 2004);
iilkemizde diger tiirlerin goérmezlikten gelinmesi dikkati ¢eken bir sorundur. Bu durum,
ozellikle belli tiirlere kanalize olup diger tiirleri reddetme egiliminde olan ergenlik donemi
bireyleri (Behne, 1997) agisindan risk olusturmaktadir: Televizyon yayinlariin diger miizik
tiirlerini tanima firsati sunmayan tek yonliiliigii, ergenlerin bu tutumlarini pekistirebilir.

Ergenler tarafindan ¢ok izlenen miizik kliplerinin bazi 6ne ¢ikan 6zellikleri de egitsel
ve psisik acidan ciddiye almmak zorundadir. Ozellikle; gelisigiizel ve yiizeysel miiziksel
isleme yani sira artan dozlarda erotizm, saldirganlik, siddet, cinsiyet ayrimciligi ile bazen
olumsuz rollerin pekistirildigi sahneler bunlar arasinda sayilabilir. Yine, Abt (2000) ve
Gilinindi-Ers6z’lin (2002) de vurguladigi gibi; yasam ve yasam alanlarinin ideal ve zengin
sunumu, sarkicilarin gosterildikleri mekanlar, kullandiklar1 esyalar ve miizik programlarinin
ayrilmaz bir parcasi haline gelen reklamlar tiikketimi 6zendiren niteliktedir. Bunun sonucu
olarak da, “miizigi ifade eden goriintii” versus “goriintiiye eslik eden miizik” durumu ortaya
cikmaktadir.

Tek yonlii miizik sunumu/yayini ve ticari kaygilarla hazirlanan klipler vasitasiyla,
yetismekte olan bireylerin yigin Kkiiltiiriine teslim olmasi ve miiziksel agidan tek yonlii
bicimlenmesi kagmilmazdir. Bu durum her seyden oOnce; miizik iretim, dagitim, yayim
imkanlariyla birlikte eglence endiistrisini ve miizik dis1 sektdrlerden cesitli isletmeleri de tek
elde toplayan ve vyarattifi pazar estetigini her firsatla tanitip yayginlastiran biiylik
holdinglerin/medya holdinglerinin ilgi, ihtiya¢ ve kar amaclarina hizmet edecektir. Ailelerin
biling diizeyinin diislikligli ve okullarda etkili bir medya egitiminin verilememesi de, bireyi
bu yozlagsma igerisinde donanimsiz birakacaktir. Bu durum, model alarak 6grenen ¢ocuklar ve
ozellikle ergenler acisindan ne kadar sagliklidir? Giris boliimiinde de ayrintilariyla
vurgulandig1 gibi, televizyon genel ve miiziksel bir formatlama ve sosyalizasyon araci
olduguna gore (Gembris, 1987; Elkin, 1995; Schmidt, 1997; Shuter-Dyson, 1997; Arslan,
2004); bu etki, ozellikle evde birden fazla mekanda televizyonla siirekli karsilasan veya
ebeveynin kontrolii/uyarisi olmaksizin ekran karsisinda savunmasiz birakilan ¢ocuklarda daha
fazla ortaya cikacaktir.
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5. Oneriler

Sosyo-kiiltiirel ve sosyo-ekonomik sartlarin siirekli degisimi; miiziksel kiiltiird,
miiziksel tretim ve tliketim bi¢imlerini de siirekli olarak etkileyip degistirmektedir.
Teknolojik imkanlarin ve alim giiciiniin artmasi, miizik agisindan bir¢ok avantaji beraberinde
getirmistir; en basta da, degisik medyalar araciligi ile isteyen istedigi miizige
ulasabilmektedir. Miinch, 1990'11 yillarda “Giiniimiizde herkes sectigi miizigi tiiketebilecek
konumdadir!” diyordu. Bu, siliphesiz gliniimiizde de gegerli olan bir ifade... Ancak kanimca,
bugiin bu ciimlenin ardindan hemen sorulmasi gereken soru sudur: “Peki, bugiin herkes
bagimsiz olarak miizik se¢imini veya tercihini olusturabilecek durumda midr?”

Giiniimlizde c¢ok cesitli gii¢clerin bi¢imlendirdigi televizyon miizik yayimlar1 bu
durumda iken; kanimca “Ne yapilmalidir?” sorusu ile “dogrular katologu sunmak” pek anlam
tasimamaktadir. Buna ragmen, birka¢ noktanin altinin tekrar ¢izilmesi de yerinde olacaktir.

Okul miizik dersleri; giinlik yasamda genis etkiye sahip olan popiiler tiirlerden
kacarak, bireyi bu miizik atmosferi igine hazirlayamaz. Okul miizik egitiminde; geleneksel ve
klasik miizik tiirlerini sadece popiiler kiiltiir karsisinda dengeleyici bir faktér olarak
algilamamiz ve giincel yasam kosullariyla ortlismeyen sarki dagarciklarint zorunlu kilmaya
devam etmemiz, gencleri popiiler miiziklere daha da yakinlastirmaktadir. Okul miizik
egitiminde, c¢ocuklarin/ergenlerin okul digindaki yasam gergekligini yeterince goz Oniine
almamiz gerekmektedir. Miizik derslerinde; giinliik yasamda bu denli baskin olan popiiler
tirler icerisinde yolunu bulabilecek, kaliteyi tercih edebilecek, alt yapisi giiclii ve se¢im
yetenegi gelismis bireylerin yetistirilmesi miizik dersinin Oncelikli hedefleri arasina
alimmalidir.

Okullarda, kitle iletisim araglarinin teknik kullaniminin yani sira, agirlikli olarak icerik
yonetimine ve medya-birey iligkilerine yogunlasmis etkili bir medya egitimi verilmelidir.
Medyanin olumsuz etkileriyle ilgili olarak, yayginlagmis ve gilinlimiiz ihtiyaclarma gore
sekillenmis bir Halk Egitimi de tekrar anlam kazanabilir; ¢linkii Halk Egitim kurumlarindan,
diger bazi mercilerle birlikte yasam boyu egitim hizmetlerini sunmalari beklenir. Bu
baglamda, yetiskinlerin diinyasindan genglere oryantasyon yapmak yerine, genglerin
diinyasindan yetiskinlere oryantasyon yapmak bizlere yeni ufuklar agabilir. Cocuklar ve
ergenlerin  dilinyasin1  tanimayan yiginlarca aile, onlarin beklentileri konusunda
bilinglendiginde, farkli olumlu davranislar gelistirebilir.

Ihtiyaglarimiza uygun ve amagli olarak kullamildiginda yasammmizi kolaylastiran
medyanin; siyasi giic odaklarindan, herhangi bir diinya goriisiinden ve yiiksek diizeydeki
ticari kaygilardan vb. arindirilarak bagimsiz olarak calismasi en 6nemli hususlardandir. TV
istasyonlarmi elinde bulunduran holdingler ve kuruluslara; toplumsal sorumluluk, kaliteli,
diizeyli ve medya etigine uygun yayin, tarafsizlik, yerlesik degerlere saygi gibi temel davranis
standartlar1 sik¢a ve yasal yollardan hatirlatilmalidir.
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