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AHMET HAKAN’IN TARAFSIZ BOLGE PROGRAMI UZERINDEN MEDYADA KADIN
TEMSILI SORUNU

Hakan Alp*
Oz

Ana akim medyada kadin kimliginin temsili, kadinin nesnelesmesi seklinde
gerceklesmektedir. Kadinin medya tarafindan metalastirilmasiyla beraber sosyal, kiltlrel ve siyasal
yasamda pasif bir konuma itildigi goriilmektedir. Kadin yasamin tiim alanlarinda goriiniir olmaktan
cikarilarak pasiflesir. Bu pasiflesme siireci kadinin kendi 6z benligine yabancilasmasina neden
olurken, kendini erkegin goziinden konumlandirma siirecini de beraberinde getirmektedir.Egemen
medya anlayisinin kadin kimligine yonelik yaklagiminin ana 6gesi onun cinsel kimligidir. Kadin
kimliginin medyada gortintrligi genellikle cinsel kimliginin One c¢ikarilmasiyla miimkiin
olabilmektedir. Bu ¢alismada medyada kadin kimliginin nasil temsil edildigi elestirel bir analizle
incelenecektir. Calisma orneklemini olusturan, CNN Tiirk adli TV kanalinda diizenli olarak
yayinlanan “Tarafsiz Bolge” programinda konuk olarak ¢agrilan tartismacilarin cinsel kimligi, erkek
iktidarinin ne kadar gili¢lii oldugu sonucunu dogrulamaktadir. Calismaya veri olusturmasi i¢in de
2015 yili i¢inde yayinlanmis olan “Tarafsiz Bolge” programlarinin tamami analize dahil edilmistir.
Programa konuk olarak cagrilan kadin ve erkeklerin sayilari karsilagtirmali olarak irdelenmistir.
Yapilan analizde; kadinlarin medyada yer alis bigimleri ve ataerkil iktidar iligkileri elestirel bir bakig
acistyla izlenilmistir. Programlarda kadin kimliginin hem nicel hem de nitel acidan nasil
pasiflestirildigi ortaya konularak, toplumsal cinsiyet esitsizliginin yeniden tiretilmesi goriilmiistiir.

Anahtar Sozcukler: Medya, kadin, ideoloji, temsil, cinsiyet

FEMALE PRESENTATION ISSUE iN MEDiA OVER THE TARAFSIZ BOLGE
(NEUTRAL ZONE) PROGRAM OF AHMET HAKAN

Abstract

Representation of female identity in the mainstream media is realized by objectification of
women. With commodification of women by the media, it is seen that women are repressed to take
passive roles in social, cultural and political lives. Women become passive by making her invisible
in all fields of life. While this passivation process leads self-alienation of women, it also brings the
process of self-positioning of women in the eye of men. The main aspect of the approach of the
dominant media related to female identity is the sexual identity of women. The visibility of female
identity in the media is only possible by driving forward the sexual identity of women. In this study,
the representation of female identity in the media will be reviewed by a critical analysis. The sexual
identity of debaters invited as guests to the “Tarafsiz Bolge (Neutral Zone)” program, which is the
sample of the study, broadcasted regularly in TV channel named CNN Tirk verifies how powerful
the androcentrism- male dominance. For obtaining data for the study, all episodes of “Tarafsiz Bolge
(Neutral Zone)” program broasted in 2015 have been analyzed. The number of female and male
guests invited to the program has been studied comparatively. In the analysis carried out; taking part
of women in the media and patriarchal power relationships have been observed from a critical point
of view. In the programs, it has been seen how the gender inequality in the society was reproduced
by revealing how female identity was passivized both quantitatively and qualitatively.

Key Words: Media, woman, ideology, representation, gender
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1. Giris

Erkek egemen ideolojinin, kadini konumlandirdigi rol model annelik ve esliktir. Bu
ideolojiyle is yasamindan, sosyal hayata kadar her alanda oldugu gibi medya alaninda da
karsilasmaktayiz. Kitle iletisim araglarinin hemen hemen hepsinde bu rol modelin ¢esitli
versiyonlariyla karsilasmaktayiz. Son yillarda sayilar1 ve popiilerligi gittikge artan dizilerde,
filmlerde, reklamlarda, magazin programlarinda, tartigma programlarinda dahi benzer orneklerle
karsilagsmaktayiz.

Kadin liderler, siyasetgiler, arastirmacilar medyada ¢ok az goriiniir olmakla beraber, medya
alaninda boy gosterdiklerinde genelde kisisel yasamlari, goriiniisleri ya da aile yasamlarimi 6viici
soylemlerle yer edinebilmektedir.

Bununla tiretilen ise bu sekilde aile i¢indeki sorunlarin, ¢atigsmalarin ve esitsiz ig boliimiiniin
tamamen gormezden gelinerek bunun yerine, kadinin ezilmesi pahasina, ailenin uyumu, mutlulugun
ve birlikteliginin 6ne ¢ikarilmasidir.

Calisma Hayatinda erkekler arasi iligkiler; rekaber, teknik yetkinlige karsilikli olarak deger
atfedilmesi ve onun kahramanca deneylerle sahnelenmesi temeli {izerinde yiikselir. Dolayisiyla
kaltar, eril kKimligin kurucu 6gelerinden biridir (Hiratada, 2009:328).

Televizyonda giindliz kusaginda gosterilen ve “kadin programlar’” olarak adlandirilan
programlarda ise genellikle geleneksel yapinin yeniden iiretildigi alt mesajlar verilmekte, siddet ya
istisnai bir vaka gibi sunulmakta ya da “hakli bir nedene dayandirilarak” mesrulastiriimakta ve
olaganlastirilmaktadir. Kadin sayfalari ve kadin koselerinde oldugu gibi sanki kadinlara 6zel bir
onem veriyormusg¢asina yanilsama yaratilmakta ve hayatin biitiiniinii kadinlar1 neredeyse yok sayip
erkeklere mal ederek, erkekler lizerinden hayat yeniden tiretilmektedir (Mater ve Caliglar,2007: 168).

Kadinlarla erkeklerin yalmz ailede degil, isyerinde, toplumsal her faaliyette farkli muamele
gordiiklerine, farkli degerlendirildiklerine, onlardan beklenen tutum ve dabranis farkliliginin
degismez kaliplara dayandirilmasinin yanlisligina isaret etmek dnem tasimaktadir.

Kadinlarin 6nem verdikleri ve hayatlarin iizerine kurmaya calistiklar1 degerler sosyalizasyon
siirecinde 6grendikleri toplumsal cinsiyet rolleri iizerine kuruludur. Kadinlarin kendi yasantilarini,
deneyimlerini anlattiklar1 durumlarda, kullandiklar1 dile bakildiginda, bu degerleri izlemek miimkiin
olmaktadir. Bu dilin anneligi, evliligi, cocuklarii kendi annelerini, evlerindeki ve ellerindeki isleri
anlatan sozciiklerle Oriildiigii goriilmektedir. Bu dilin sozligii erkeklerin kullandigindan farklidir;
repertuarin, “annelik”, “evinin kadmi”, “kismet”, “kader”, *“ endise”, “caresizlik”, “kizi
dévmeyen...”, “giinah”, “ayip”, vb sozciiklerle dolu olmasi, kadinlarin yasamlarinda neleri 6nemli
bulduklarina isaret etmektedir. Kadinlarin yasamlarinin her asamasinda &grendikleri, uysal, sessiz,

terbiyeli, sadik, miitavazi, bir varlik olmanin kadinlara yakistigidir (Inceoglu & Kar, 2010: 45).

Kaliplagmis yargilarin iliskilerdeki beklentilerini belirledigini, kadinlarin anag ve duygusal
olmalarinin, bu tanima uymayan kadinlarin bagka bir cinsmiscesine degerlendirilmesine yol actig
bilinmektedir.

2. Amagc ve Yontem

Kitle iletisim arag¢larinin kadinin toplumsal yasamdaki temsiline getirdigi sorunlu bakis agisi
incelenmeye calisilacaktir. Toplumsal alandaki yozlagmanin ve cinsiyet¢i yonelimlerin, kadinin
gilinliik yasamina etkisi incelenecektir. Kadin kimligini belli alanlara sinirlamak isteyen medyatik
bakis agis1 da elestirel bir gozle irdelenmeye calisilip farkindalik olusturulmaya calisilacaktir.

Medyaya yonelik elestirel yaklagimlarin ortak noktasi; kitle iletisim araglarmnin “giktilarini”
satin alanlarin, yani izleyicilerin, 6zgiir hareket alanlar1 olmadigidir. Dolayisiyla izleyecilerin
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tercihleri aslinda kendi bilingli tercihleri degil, egemen medya anlayisi tarafindan kurgulanmig
tercihlerdir. Sunulan tercihler 6ziinde birbirinin aynilar1 olan segeneklerden olusmaktadir.

Kadmin televizyon ekranindaki goériiniirliigii; s6z sahibi, fikir sahibi, 6zerk ve kamusal bir
kimlik gergeklestirmis kadin-bireyleri dislayan bir temsildir. Birgok arastirmanin aciga vurdugu gibi,
dramatik yapimlarda kadinlar genellikle ya edilgen, korunmaya muhta¢ ve magdur bir konumdadir
ya da entrikacidir ve kotiiciil amaglar pesinde kosmaktadir.

Kadinlara yazili ve gorsel basinda ¢ogu zaman sadece bedenleri teshir edilmek iizere yer
verilmekte, bu teshire eslik eden haber metinleri gorsel malzemeyi kullanabilmenin bir bahanesi
olmaktan 6te bir amag tasimamaktadir (Celenk, 2010: 235).

Kitle iletisim araglari, toplumdaki egemen iliskilerin bir aynasi olmakla beraber, bu iliskileri
yeniden {iretir, kurgular ve bi¢imlendirir. Dolayistyla bu giice sahip medyay:r daha esitlik¢i bir
toplumsal yasamin insasi i¢in bir ara¢ olarak da konumlandirabiliriz.

Medyatik sOylemin bicimi bizi iktidarin ve ideolojinin nasil isledigine dair geleneksel
goriislerden oldukca farkli bir konuma ulastiir. Bu diisiinceyi medya metinleri karsisinda
izleyicilerin durumuna uyarladigimizda, izleyicilerin sunulan iletinin hem kaynagini hem de alicisim
olusturduklart bir durumla karsilagilmaktadir.

Medyanin klasik islevleri kamuoyunu aydinlatmak ve olusturmaktir. Son yillarda gézlenen
gelisme ise medyanin bu klasik islevlerine yenilerinin eklenmesidir. O kadar ki, yeni iglevlerin klasik
islevlerin oOniine gegtigini bile sdylemek miimkiin. Medyanin dikkati ¢eken cabasi, kamuoyunu
aydinlatma ve olusturmanin ¢ok 6tesinde, diger erklerin islevini iistlenmektir (Binark, 2007:149).

Medya yolu ile kadin kimliginin temsili ve ona bir rol bicilmesi kadimni, biitiiniiyle,
nesnelestirmektedir. Nesnelestirme beraberinde kadini edilgenlestirmektedir. Edilgenlesen kadin da
kendini bagkasinin, erkegin ve/veya kadinin, gdziinden gormeye baslamistir. Clinkii medyanin
kadina uygun gordiigii kimlik ve bigtigi rol ¢ogunlukla onun cinsel kimligi ile ilgilidir. Medya, arzu
nesnesi haline getirilen kadinin, ancak, cinsel kimligi ile var olabilecegini kodlar. Arzu nesnesi
olarak kodlanan kadinin alicis1 ise bellidir: kadinin viicuduna sahip olmak isteyen, bu olmuyorsa,
onu gozetleyen erkekler (Ulug, Soydan, Ankaraligil, 2008: 1).

Arastirmanin amaci, 2015 yilinda CNN Tirk adli televizyon kanalinda yayinlanmis olan
Tarafsiz Bolge programinda kadin temsilinin nasil gerceklestiginin acgiga cikarilmasidir. Makale
ozelinde kadin erkek konuk sayilarinin karsilagtirilarak kadin ve erkege bigilen roller ve tanimlanan
sosyo kiiltirel yasam bigimleri anlagilmaya ¢alisilmistir. Calisma sonucunda tartisma
programlarindaki kadin temsili Tarafiz Bolge programi orneklemi {izerinden incelenerek, kadinin
geleneksel kaliplar igindeki rolii disina ¢ikip ¢ikmadiginin anlamaya ¢alisacagiz.

Makalemiz kapsaminda Ahmet Hakan’in sunuculugunu yaptigi Tarafsiz Bolge programi
Ozelinde ana akim medyanin kadin temsiline yonelik tavri nicel igerik analiziyle incelenmis ve
veriler yorumlanmistir. Kadinin, medyada cinsel kimligi {izerinden insa ve temsili, niceliksel olarak
kadin konuk sayisi Ozelinde Tarafsiz Bolge programinin analiziyle elestirel okumaya tabi
tutulacaktir. Makaleye veri olusturmasi i¢in de Tarafsiz Bolge Programinin 2015 yilinda yayinlanan
tiim programlart izlenerek sayisal bir analiz yapilmistir.

3. Kitle iletisim Araclar1 ve Ideoloji

Kitle iletisim araglar1 olarak radyo, televizyon ve yazili basin halk adina, halk i¢in gergegi ve
dogruyu aradigini, sundugunu ve aktardigimi her firsatta belirterek yayin faaliyetlerini yerine
getirmektedirler. Noam Chomsky’e goére ise medya, kesinlikle boyle bir amag tasimamaktadir. Yani
medya halki bilgilendirme, halki savunma gibi bir kaygi tasimamaktadir. Medya, belli biiyilik
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sirketlerin elinde, onlara bagimli oldugu i¢in “kamu ¢ikarlar i¢in degil, devletin ve diger sirketlerin
¢ikarlaria hizmet eder (Chomsky, 1999: 27).

Kitle iletisim araglari, toplumsal gostergeleri ve anlamlar1 kuran ideolojik pratigin en temel
eklemlenme alanlarindan biri olarak basli basina bir etki ve giigtiir. Televizyonun bugiin, arag
olmaktan ¢ikip baglam haline geldigi goriilmektedir. Bunun dogal sonucu olarak, diinyay1 anlamanin
ve kavramanin kosulu haline gelen de, telecizyonun gorsel niteligi sayesinde, diinyanin resim
olmasidir (Kars, 2013: 149).

Kitle iletisim araglarimin statii sagladigint ve beraberinde mesruiyeti giiclendirdigini
sOyleyebiliriz. Medya ¢ogu zaman belli bir yonde toplumsal algi olusturma, inandirma ve seferber
etmenin kanali olabilir.

Toplumsal yasamdaki giinliikk pratiklerle ve pratikler i¢inde bilingler siirekli dretilir. Kitle
iletisimi bilinglerin yonetimsel amaglar i¢in bilingli olarak {iretildigi orgiitlii faaliyetleri icerir. Kitle
iletisimiyle bilincin iretimi ideoloji ve kiiltiir konusunu, ideolojinin, kiiltliriin dogasini anlama
gereksinimini ortaya ¢ikartir( Erdogan & Alemdar, 2010: 252).

Medyanin devlete yonelik hizmeti; halkin diisiincesinin denetim altinda tutulmasi ve rizanin
alinmasidir. “Medya toplumsal bir amaca hizmet etmekte, insanlarin zihinlerini, hiikiimetlerine ve
daha genel kapsamda toplumsal, ekonomik ve politik diizenin diizenlemelerine erdemli bir baglilik
gosterecek bicimde egitmektir (Chomsky, 1999: 27).

3.1 ingiliz Kiiltiirel Cahsmalarinda ideoloji

Elestirel okul igerisinde yer alan Ingiliz Kiiltiirel Calismalar1 ise 6zellikle ideolojinin medya
kaltird ve dili araciligiyla nasil iletildigi ile ilgilenmekte; smif g¢atigmasindan ve burjuva
hegemonyasindan daha ¢ok sosyal siniflar, gengler, alt kiiltiirler, irk ve cinsler iizerine odaklanmakta,
izleyicinin roliinlin giiciinii ve 6nemini vurgulamaktadir. Genel bir anlatimla izleyiciler medyanin
kendilerine sundugu metinleri, kendi sosyal ve kiiltiirel deneyimleri 1siginda egemen, karsit ve
tartismaci bir okuma bicimi ile secebilir ve agabilir. Mesaj1 alan bireyler iletiyi yazarin istedigi gibi
anlayabilecegi gibi tamamen farkli olarak da algilayabilir. Dolayisiyla {izerinde durulmas: gereken
asil konu okuyucunun roliidiir.

Ingiliz Kiiltiirel Calismalari'nin nemli bir temsilcisi olan Stuart Hall’a gore “yapi, anlam ve
iktidar oyunu disinda isleyen giigsiiz ve siirsiz “iletisim sebekesi” modeli artik terk edilmelidir,
clinkli toplumumuzdaki tahakkiim iginde siirekli olarak insa edilen temsil pratikleri; medya
kurumlar tarafindan desteklenen temsil iliskileri s6z konusudur.

"Hegemonya,toplumdaki temel ekonomik stiregler izerinde etkin bir tstiinlik saglamis olan
hakim simf ittifakinin ya da yonetici blogunun toplumun hayat tarzi, anlayisi, bigcimi, kiltir ve
medeniyet dizeyini bir stifin dar ¢ikarlarina uygun olarak doniistlrrnese bile, bir bitin olarak
hakim toplumsal ve dretim sisteminin gelisimini ve genislemesini destekleyen bir yonde
dontstlrebilecek ve yeniden bicimlendirecek slreclerdeki Ustinligini kusatir. Bu o6nderlik
anlayisinda 6nemli olan nokta, hegemonyanin hukuksal ve mesru Olgutlerden ziyade, tabi
durumdaki siniflarin ve toplumsal gruplarin aktifrizalarinin kazanilmasi yoluyla saglanmasidir.™

Medya belli bir smf ittifakinin degerleri yerine, bir biitiin olarak hakim toplumsal ve
ekonomik sistemin degerlerinin yeniden iiretilmesi ve bu konuda riza saglanmasi agisindan islev
goriir. Medya "herkesin anlastifi sey"in genel ¢ercevesine duyarli oldugu siirece varolabilir ve bu da
uzlagma'dir ve devlet'dir. Eger medya 6zel bir partiyi ve onun diisiincelerini savunursa partizanlikla
suclanir. Ancak bu parti veya partilerin ¢ikarlar1 ve giicleri devletle ¢akisir ve mesruluk kazanirsa
medya tarafindan desteklenir. Medyanin yansizligi; devletin dolayimini, yani 6zel c¢ikarlarin
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genellestirildikten ve ulusun rizasini kazandiktan sonra mesrulagan bir siireci gerektirir. Boylece 6zel
cikarlar genellesir ve mesrulasir, yoneten sinifin genel ¢ikari haline gelir (Hall, 1988:87).

Hall’iin tahakkiim gseklinde kavramsallastirdigi ve “rizanin {iretilmesi” olgusuyla birebir
iliskili olan ve kaynagini Gramsci’den alan hegemonya kavraminda karsiligint bulmaktadir. Hall’iin
hegemonya kavramina yiikledigi anlam ise farklidir. Ciinkii giicli elinde bulunduran ve kullanma
yetkisine haiz egemen siniflar, kendi i¢lerinde de farklilik tagiyan bir kiitledirler ve aralarinda bir
boliinmiisliikk oldugunu savunur. Modern iletisim araglarinin miilkiyeti de genis dl¢giide bu sinifin ya
da smiflarin elinde oldugundan, iiretilen rizaya da fazlaca bir gii¢ ve iktidar payesi atfetmemek
gerekir. Ciinkii bahsedilen egemen giiclerin de kendi yasam alanlar1 i¢in gerekli olan paradigmalar
icinde ideolojilere ihtiyaclart vardir.(Kose, 2007: 135)

Gramsci’ye gore insanlarin bilinglerinin bigimlenmesinde ve egemen simifin goriislerinin
topluma egemen olmasinda giindelik yasam pratiklerinin en onemli parcasini olusturan medya
kullanimi1 ¢ok énemli bir rol oynar.

Gramsci, kapitalist toplumlarda hakimiyetin yonetici smflar fraksiyonlar ittifaki ile
gerceklestirildiginin bu sekilde yonetici siniflarin kendilerine bagimli siniflar yarattigint ve bu
siniflarin iizerinde yalnizca kendi ¢ikarlarina uyulmasi i¢in zor kullanarak degil ama biitlinliiklii bir
otorite kurmasi sonucu sistemin kendi kendini iretti§ini soyler. Bu {iiretme islevini saglayan
araglardan bir tanesi de kitle iletisim araglanidir. Kitle iletisim araclar1 ile yonetilen siniflar
goriinmeyen otoriteye riza gosterirler. (Gramsci, 1971: 57)

Egemenler, iktidarlarini saglamlastirmak ve ezilenlerin diizeni sorgulamamasi i¢in devletin
ideolojik aygitlarint ya da baski aygitlarint kullanirlar. Kitleleri bi¢imlendirme ve ‘bilinglendirme’
anlaminda ideolojik aygitlar her zaman devletin yani egemenlerin hizmetindedir.

“Ideolojik egemenlik ve boyun egdirme bir soyutlama igerisinde degil, yasamsal bir dnemi
olmakla birlikte her zaman smiflarin ve sinif boliimlerinin tiim diizeylerdeki -ekonomik, siyasal ve
ideolojik- iligkilerinin bir gériiniimii olarak anlagilmaktadir. Hegemonya kavrami1 Gramsci tarafindan
smiflar arasindaki bu iliskileri irdelemek i¢in ortaya konmustur.” (Hall, 1985: 12)

Gramsci’nin  hegemonya kavrami medyaya uygulandiginda goriiliir ki medya,
okuyuculara/izleyicilere/dinleyicilere egemen simifin degerlerini aktaran bir aragtir. Medya genel
olarak egemen yapiya ve egemen degerlere karsi olan ve bunlar tehlikeye atan her tiirlii olaya
karsidir. Bunlar igerisinde is¢i sinifina ve onun ideolojisine yakin olma ihtimali bulunan sendikalar
ve bunlarin egemen diizen i¢in bir tehdit olusturan eylemlerine, toplumsal diizeni tehdit eden
protestoculara ve gosteri yiiriiyiisleri yapanlara, farkli cinsel kimliklere karsidir. Bunun yaninda,
kapitalist tiretim iliskileri dogal diizen kabul edilir. Kapitalist girisim, kar ve yoneticilerin her tiirli
girisimi ve uygulamalar1 sagduyu ve toplumun ¢ikar1 olarak sunulur. Medyada haber degeri olacak
olay ve olgular hep egemen sinifin bakis agisi ile sunulur. Bireycilik yiiceltilir. Sonug olarak medya
egemen degerleri aktararak hegemonyay1 yeniden liretir.

3.2 Louis Althusser

Medyay1 bir “ideolojik miicadele alan1” olarak goren Althusser bu “ideolojik miicadele”yi
baski aygitlar1 (ordu, polis, mahkemeler) ve ideolojik aygitlar olmak {izere ikiye ayirir. Medya
Althusser’e gore aile, okul, kilise, sendikalar gibi ideolojik devlet aygitlarindan biridir.

Birinci baski ile iktidarin egemenligini saptarken, digeri riza ile bu egemenligi siirdiiriir.
Altusser baski aygitinin tiimiiyle kamusal alanda zor kullanarak isledigini, ideolojik aygitin ise, hem
kamu, hem 6zel alanda, ideolojiyi kullanarak islev gordiiglinii ifade eder. Althusser’in bir pratik
olarak ideoloji kurami, azinligin g¢ogunluk {izerindeki iktidarinin baskic1t olmayan araglarla
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strdurtlmesinde ideolojinin roliinii vurgular. Altusser’e gore ideoloji son kertede ekonomik
belirleneme bagli olsa da, kendi basina bir “gérece 6zerklik™ tasir ve etkiler meydan getirir.

Althusserci diisiince, Ozellikle ideoloji konusuna ayri bir énem verir. Bu diisiinlire gore
ideolojik iist yapi, ekonomik alt yapinin siradan bir yansimasi olarak ele alinip degerlendirilemez.
Tam tersine ideoloji, belli 6lciide ekonomiyi de etkileyen, gercek toplumsal iliskilerin gcok énemli bir
boyutunu olusturur.

Althusser, Marksist diisiincenin 6nemli argiimanlarindan biri olan “yapi/iist yap1” goriisiinii
reddetmez. “Son asamada ekonomi tarafindan belirlenme” diisiincesine de 6zde karsi degildir. Fakat
bununla birlikte, Althusser’e gore, ekonominin son asamada belirleyiciligi zorunlu olsa bile,
“ideolojik tist yapinin” varligini, olusumunu ve dogasini aciklamada yetersiz kalir. Bu agidan ele
alindiginda medya da, agirlikli olarak ideolojiden etkilenir. Althusser’in deyimiyle, kitle iletisim
araclari, belirli dlglilerde devletin ideolojik aygitlari olarak da nitelendirilebilir (Althusser, 1989:
145).

3.3. Frankfurt Ekoll

Elestirel yaklasim icerisinde yer alan Frankfurt Ekolii {iyeleri ekonomik belirleyicilik
iizerinde durmak yerine kiiltiirel elestiri yapmayi tercih etmisleridir. Kiiltiir Endiistrisi kavramini
kullanan ekol Uyeleri kiiltiir varliklarinin endiistriyel tiretimini, kiiltiiriin meta gibi toptan tretildigi
hareket olarak incelemektedirler. Dolayisiyla standartlagmis, serilesmis kiiltiir endiistrisi tiriinleri
kendi elestirel giiciinii ortadan kaldirmaktadir. Kiiltiir enddistrisi tiriinlerinin ideolojik islevi ise var
olan diizenin mesruiyetini saglamak, bagka bir anlatimla mevcut diizeni en iyi diizenmis gibi
gostermek ve toplumsal bir riza yaratip tiretim araglarina sahip kapitalistlerin ¢ikarlarinin devamini
saglamaktir. Frankfurt Ekolii toplumsal doniisiimiin saglanabilmesi i¢in aydinlara sorumlulugu
yiliklemenin yani1 sira, medyanin da se¢kin sanat iirlinlerine yer vermesinin 6nemini vurgulamaktadir.

Frankfurt Okulu kitle iletisim araclarinda yer alan “kitle iletim” firiinlerini, isleyisi ve
etkilerini inceleyerek, onlarmn toplumu uyutmak, giderek beyinlerini yok etmek amacina yonelik
olduklarimi sdylerken, kitle iletim siirecinde uysallastirilan, bir tiilketim malina doniistiiriilen sanat,
oziinde tasidig1 “diizene kars1 ¢ikis’ misyonunun tam tersine bir islev kazanmaktadir (Ilal: 1997: 59).

4. Medyanin Sahiplik Yapisi

Medyada kadinin temsili lizerinden cinsiyetgiligin liretimi, bunlari tiretenlerin ¢cogunun erkek
olmasiyla iliskilendirilir. Uretim siireci icinde yer alan kadin medya profesyonellerinin konumu
genel olarak ataerkil yapinin yani sira Tiirkiye'deki medya endiistrisinde yasanan degisimle de
ilgilidir: Tiirkiye'de on yil1 agkin bir siiredir medya biiylik holdinglerin yatirim yaptig1 bir alan olmus
ve medyanin kendisi de biiyiik bir endiistriyel yatirima doniismiistiir. 1980 sonras1t medya, geleneksel
aile sahipliginden, bagka alanlarda yatirimlar1 olan ve medya ile higbir iligkisi olmayan gruplarin
sahipligine girdi. Medyanin yeni patronlari, sahip olduklar1 giicle beraber, siyasal iktidarlar iizerinde
etkili olmaya basladilar. Medya siyaset iliskisi sahiplik yapisina paralel olrak c¢ikar iliskilerine
evrilmeye basladi. Bu siirecin dogal sonucu olarak medya giderek kamuoyunu bilgilendirme ve
aydinlatma islevinde uzaklasmaya bagladi.

Tiirkiye’de medya soz sahibi olan birkag¢ bliylik grubun alaninin hemen hemen biitiin alt
sektorlerinde yatirimlar1 bulunmaktadir. Bu gruplarin gazete yayinciligi, haber ajansi hizmetleri,
kitap ve dergi yaymciligi, dagitimcilik, reklam ilan dagitimciligi, televizyon yayimnciligi, radyo
yayinciligi, televizyon yapimciligi gibi alanlarda ticari girisimleri mevcuttur.

Ote yandan bu gruplarin medya disinda bankacilik ve finans, pazarlama, otomotiv, turizm,
saglik, sigorta, insaat, ¢cimento, Telekom, enerji, futbol, ev aletleri, yiyecek, icecek gibi birgok
sektorde de girisimleri ve etkinlikleri s6z konusudur. Devletin yasal diizenlemeleri getirdigi ya da bu
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konuda gevsek davrandigi, rekabetin kiran kirana oldugu yayincilik alanini  ekonomik anlamda
kontrol eden gruplar, medya dis1 alanlardaki faaliyetlerini giivence altina almak adina siyasal
iktidarla iligkilerinde bu araclar1 kullanarak bir denge saglamak durumundadirlar. Gazete sahipligi
her donemde, devletle i yapmanin kapisini agan bir konum olmustur. Kamu ihaleleri, belli yatirim
imkanlar1 ya da 6zelle"tirilecek bir devlet bankasi, medyanin politik desteginin pazarlik konusu
olabilir. Medyanin bu statiisii 1980’lerde ve 1990’larda baz1 medya dis1 girisimcileri alana ¢ekmis,
eskinin aileden gazeteci patronlar1 gazetelerini bu yeni aktorlere satmislardir. Yeni kusak medya
sahipleri, biiyiik sirket gegmislerini ve isletmecilik yontemlerini kullanarak tek gazeteden olusan bir
sirketi capraz medya gruplarina doniistiirmeyi bilmislerdir (Adakli, 2001: 155).

Her seyden once, medya dis1 alanlarda yatirim yapan medya sahiplerinin mutlaka siyasal
iktidar ile “’is iligkisi’’ bulunmaktadir. Boyle bir iligki bi¢iminde, ya medya sahipleri ellerinde
bulundurduklar1 “’'medya giiciinii’’ kullanarak menfaat saglama yoluna gidebilmekte, ya da siyasal
iktidarlar “’'medyay1 kontrol altinda tutabilmek amaciyla’ medya sahipleri lehine hukuka uygun
olmayan bir takim isler yapabilmektedirler.

Her iki durumda da medya-siyaset iliskisinde etik disi durumlar ortaya c¢ikabilmektedir.
Medyada tekellesme olgusu arttik¢a ve medya sahiplerinin medya dis1 alanlarda faaliyet gostermeleri

devam ettikge, bu etik kurallara aykiri davranis bigimlerinin siirecegi de bilinmelidir (YUksel, 2010:
144).

Su anda basin, yayin, reklamcilik, dagitim... vs. gibi farkli medya sektorlerinde birkag buyuk
grubun egemenligi s6z konusudur. Medyaya daha Ust organlarda, karar alma mekanizmalarinda
calisanlarin ¢ogu erkektir. Is boliimii cinsiyet¢i olarak kurulmaktadir.

Kitle iletisim araglar1 belirli gruplarii topluluklari, konular1 belirli ideolojik veya deger
perspektifinden temsil eder. Burada gergekligin insa silireci s6z konusudur. Bu temsiller temsil
edilenle ilgili algilarin bigimlendirilmesine neden olur (Oguz, 2012: 220)b

Tarihsel siire¢ sonunda kapitalist iiretim iligkilerinin tamamen gii¢ {izerinden konumlandigi
unutulmamalidir. Giiciin kimin elinde oldugu, toplumsal iliski ve ¢eliskileri dogrudan etkilemektedir.
Gli¢ toplumun bir boliimiine karst kullanilirsa, insanlar iizerinde baski mekanizmasina doniisiir.
Egemenligin hizmetindeki gii¢ kendi disindaki tiim gruplar araglastirir, onlar1 hor goriir, 6tekilestirir
ve siddet uygular (Cotuksoken, 2007:15).

4.1 Medyanin Giindem Olusturma Etkisi

Medyanin giindemini ve onun kamu giindemi tlizerindeki etkilerini gosteren pek cok arastirma
yapilmistir. Bu noktada yapilan arastirmalarda ihmal edilen nokta, giindemin olugmasinda bir yandan
gercek yasamda meydana gelen olaylar rol oynarken, bazi durumlarda da baski ya da 6zel c¢ikar
gruplarinin konuyu giindeme sokabilecegi olmustur.

Bu noktada tabi ki haber ajanslarinin, haberlerin olusturulmasi, se¢imi ve sunumu noktasinda
belirleyici bir role sahip olduklarini aciktir. Cogu zaman haberin ne oldugu degil, nasil sunuldugu
onemlidir (Inceoglu, 2000:344).

Kitle iletigim araglar1, bazi haber konularini seger ve bu konulara yer verirken izleyicilerin bu
konular1 ne derece Onemsemeyeceklerini de belirlemektedir. Diger bir deyisle kitle iletisim
araclarinca konulara verilen 6nem derecesi ile ayni konulara kamunun verdigi 6nem derecesi
arasinda nedensel bir bag oldugu varsayilir. Kitle iletisim araglar1 giindemi sekillendirmekte ve
yonlendirmektedir. Bunun sonucu olarak bireylerin sosyal ger¢ek hakkindaki diisiinceleri
olugsmaktadir. Kitle iletisim araglarinin etkileme giici uzun vadede bireylerin ¢evresi hakkindaki
diistincelerinin sekillenmesinden kaynaklanmaktadir (Gliz, 1996: 982).
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Kitle iletisim araglarinin toplum iizerinde etkili olmasini saglayan yollarindan biri olarak
glindem olusturma modeli, kitle iletisim araglarinda yer alan haberlerin insanlarin ne diislinecegini,
ne ile ilgilenecegini bicimlendirdigi varsayimina dayanir. Dolayisiyla bu siire¢ siyasal aktorlerin ve
siyasal partilerin, se¢cimlerde de kullandig bir stratejiye doniismektedir.

Giindem belirleme teorisi yaklagimi siyasal iletisim acisindan degerlendirildiginde,
secmenlerin neye ilgi gosterdikleri ile kitle iletisim araglarinda kullanilan haber bagliklarinin ve
spotlarin igerik-bi¢gimi arasinda yiiksek bir iligki oldugunu gostermektedir. Yani halkin genel egilimi
ve glindemi ile, kitle iletisim araglarinin giindemi arasinda siki bir iliskiden s6z edilebilir. S6z
konusu siireg, makalemizin basinda bahsedilen kararsiz se¢menlerin etkilenmesi noktasinda
diisiiniildiigiinde ciddi bir etkileme ve yonlendirme siirecidir.

Ana akim medyanin haberlerin igerigini belirleme ve sunus bi¢imi, kullanilan basliklar,
fotograflar, kullanildiklar: siirelerin azlig1 ya da ¢oklugu, yazili medyada kapladiklari alanlar siyasal
parti ya da adaylar i¢in 6nem kazanmaktadir (Aver 1990:180).

4.2 Medya ve Propaganda

Propaganda, iktidar kavramiyla birlikte diisiiniilmesi gereken siyasal bir etkileme yontemidir.
Insan topluluklar1 arasinda var olan esitsizlikler sonucunda ortaya cikan, ¢ikar iliskileriyle birlikte
ihtiya¢ duyulan bir kavramdir.

Toplumdaki biitiin iktidar alanlari 6nemli bir gii¢ tanimlama ve gosterme araci olarak da
kabul edilebilir. Ekonomik iktidar iligkilerinden siyasal iktidara, oradan dinsel iktidar bi¢imlerine
kadar olas1 tiim iktidar ortamlarinda propagandaya bagvurulmustur. Antik ¢aglarin ¢ok tanrili dini
inancinin gostergesi olan heykellerin, tapinaklarin propagandayla iligkili bir boyutunun oldugunu da
g6z ard1 etmemek gerekir. Krallarin gorkemli saraylari, anit mezarlari, firavun piramitleri, ilahlarin
tapinaklari, gérkemli kilise, cami binalar1 da bir bakima propaganda ara¢ ve alanlar1 olarak kabul
edilebilir. Propaganda 6zde giiciin tanitimin1 ve reklamini yapan bir seydir, ama ayni zaman da
giicsel bir gosterimdir. Dolayisiyla da giicii simgeleyen binalar, meydanlar, sanat yapitlari, kuleler,
anitlar, tapinaklar propaganda islevini goriir (Glingor, 2011: 295).

5.Toplumsal Cinsiyet

Toplumsal cinsiyet diizeninde iki toplumsal grup vardir. Kadinlar ve erkekler. Bu, erkeklerin
egemen-aktif, kadinlarin tabi-pasif oldugu bir diizendir. Kadinlik ve erkeklik 6gretilmis/6grenilmis
toplumsal cinsiyet rolleridir. Kadinlik ve erkeklik rolleri artik biyolojik cinsiyetle i¢ ice ge¢mis ve
ondan ayr1 degerlendirilmemektedir.

Toplumsal cinsiyet kalip yargilart ¢ocuklukta ogrenilerek bireylerin cinsiyet algisini
sekillendirir. Cocukken baslayan bu 6grenme siireci kadinlar ve erkekler agisindan “biz ve onlar”
anlayisini baslatir, yani bir cins i¢in digeri Otekilesir. Kadinlar ve erkekler i¢in kendi cinsiyetinin
kaliplari, yapabilirlikleri ve yapamayacaklar1 seyler 6grenildikten sonra, bu kaliplar adeta degismez
yargilara doniisiir.

Aile kurumu i¢inde baglayan toplumsal cinsiyet temelinde erkeklik ve kadinlhigi 6grenme
stireci, kamusal alanda kurumlar araciligityla devam ettirilir. Egitim sisteminin kendisi cinsiyetciligin
iretilip/6gretildigi aile dis1 en 6nemli kurumdur. Filmler, radyo ve televizyon programlari, basili ve
sosyal medya, oyunlar, reklamlar bu siireci pekistiren aygitlardir.

Toplumsal cinsiyet rolleriyle bigimlenen erkek ve kadin davranis big¢imleri, toplumun
ongordiigii davranis modellerini baz alarak sekillenirler. Toplumun goziinde erkek ilk planda yer alir
dolayisiyla etkendir ve 6zne durumundadir (Artun, 2012).
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5.1. Toplumsal Cinsiyet Modelleri

Toplumsal cinsiyet iligkileri, hayatin bircok alaninda erkeklerin daha baskin oldugu,
kadinlarin genellikle ikinci plana itildigi esit olmayan gii¢ iliskisini igermektedir. Erkekler ile
erkeklere atfedilen iglevlere ve gorevlere verilen deger, bir¢ok acidan kadinlar ile kadinlara atfedilen
islevlere ve gorevlere verilen degerden daha biiytiktiir.

Toplumsal cinsiyet, kadin ve erkek olmayr &grenmekten farklidir. Birey ayni zamanda
yasamini ne sekilde devam ettirecegini, kendisine toplum tarafindan yiiklenilen sorumluluklar1 ve
gorev dagilimini toplumsal cinsiyetiyle birlikte 6grenmektedir. Toplumsal cinsiyet kiiltiirden kiiltiire
ve zaman icinde farklhilik gostermektedir. Yasanilan toplumsal yap1 ve dénem, kadin ve erkegin
sosyal iligkilerini belirlemektedir

Birey, dogum siirecinden itibaren kurallar, beklentiler ve uzun siiredir tekrarlandigindan artik
kaniksanmis kaliplarla karsilasmaktadir. Bu kaliplar aile, medya, arkadas gruplar1 gibi etkenler
tarafindan somutlastirilarak bireyler tarafindan kabullenilir hale getirilmektedir (Bhasin, 2003: 2).

Cinsiyete dayali ayrimciligin olugmasinda toplumsal cinsiyet kaliplari biyiik bir rol
oynamaktadir. Medya ise toplumsal cinsiyet kaliplarinin olusmasinda etkili olarak cinsiyete dayali
ayrimciligin yeniden {retilmesi ve siirdiiriilmesi konusunda onemli bir noktada durmaktadir.
Ozellikle televizyonun ¢ok yaygin ve genis kesimlerin en dnemli eglenme/bilgilenme araci olmasi ve
insanlarin yasamlarinda televizyon izlemenin ya da gazete ve dergi okumanin 6nemli yeri olmasi
nedeniyle medyanin rolii 6nem kazanmaktadir. Medya, neyin dikkate deger oldugunu ve toplumun
neleri gormesi ve duymast gerektigini belirleyerek onemli bir islev iistlenmektedir (Kaypakoglu,
2004: 93-94).

Cinsiyete dayali ayrimciligin medyada ne sekilde iiretildigini gérmek i¢in medyanin kadin ve
erkegi temsil edis bicimleri, lizerinde durulmasi gereken bir olgudur. Ciinkii medya, toplumun
onemli bir sosyallesme ve uyum mekanizmasi haline gelmistir. Medyadaki temsiller, 6zellikle
cocuklar, gengler ve ayn1 zamanda yetiskinler i¢in 6rnek teskil etmektedir. Bununla birlikte medya
toplumsal degerlerin ne oldugunu, neyin “1yi” ve neyin “yanlis” oldugunu gostermektedir.

Streotipler genel olarak insanlar1 belli kaliplar i¢inde degerlendirdigimiz kategorilerdir. Kalip
diistince ya da stereotip, sosyal bilimlerde, “bir toplumsal gruba iliskin inanclar; insanlar1 birtakim
tiirlere, tiplere bolmeyi ifade eden zihinsel yapitlar; ¢evreyi anlama Urecinde karar vermeyi
kolaylastirma islevine sahip, merkezi, kemiklesmis, sematik, biiyiik 6l¢iide yanlis biligsel formlar”
olarak tarif edilmektedir ( Hortagsu, 1998:245).

5.2 Kadin ve Erkek Rol Modelleri

Kadinlik ve erkeklige iliskin rol ve beklentilerin toplumsal olarak yaygin kabul gormiis bazi
stereotipleriyle; kadinlarin sessiz, uysal, sorunlar1 giderici, rahatlatici, bakim saglayici, huzur verici,
fedekar vb ozellikleri tasimasi gereken ideal modelleri, erkeklerin atilgan, koruyucu, denetleyici,
bilgi ve izan sahibi, basarili, glicliiliik vb 6zellikleri tasimasi gereken ideal modelleriyle adeta iki tzit
kutup olusturulmaktadir. Gergekte kadinlar bu modellerden uzaklastik¢a kendilerinden beklenenlere
cevap verememekte ve sz edilen modellere aykir1 dzellikler siddetle bastirilmaktadir (Inceoglu &
Kar, 2010: 43).

Erkek normu, toplumun butlna icin genel bir norm olarak kabul edilmekte, bu da politika ve
yapilara yansimaktadir. Boylelikle, politika ve yapilar genellikle erkek tizerinden sekillenmekte,
bilerek ya da bilmeyerek toplumsal cinsiyet esitsizligine sebep olunmaktadir.

Cinsiyete dayali ayrimcilik, kavramsal olarak her iki cinse gonderme yapmaktadir. Fakat
daha ¢ok, kadinlarin insan haklari basta olmak iizere hak ve firsatlardan erkeklerle esit oranda
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yararlanamamasina isaret etmektedir. Neredeyse tiim gostergelerde, kadinlarin bu ikincil konumu
gozler Oniine serilmektedir. Cinsiyete dayali ayrimcilik mekansal boliimlenmeye bakildiginda da
acikca goriilmektedir. “Kadinlarin mekanlart ev ve komsuluk birimiyle sinirlandirilmis, tizeri ortiik
olsa da genellikle sadece anne ve es olma temelinde tanimlanmistir” (Alkan, 2005: 43). “Ekonomi ya
da istihdam ile ilgili istatistiklerde ve baglica disipliner kavramlarda ev i¢i emegi basta olmak iizere
kadinlarin gériinmez kilinmasi aslinda toplumsal bir anlam ve 6nem vermenin reddidir. Kadinlar ve
yaptiklari isler ya goriilmemekte ya da degersiz goriilmektedir” (Alkan, 2005: 45).

Heteroseksizmin egemenligi icerisinde iiretilen erkeksilik ve erkeklik kiiltiirii de haber
metinlerinde yeniden dretilir. Erkek olma durumu iki durumu kapsamaktadir:

Erkeklerle ve erkeklikle bagdastirilan toplumsal 6zellikler giig; cesaret; kavga etme yetisi;
siddet kullanma hakkiyla, erkeksi olmayan ve olamayacak olanlar, yani kadinlar ve cocuklar
tizerindeki egemenlikle bagdastirilan ayricaliklara sahip olma ‘hakki’.

Erkek cinselliginin sertlesen ve duhul eden bi¢imi (Hiratada, 2009:236).
6. Tarafsiz Bolge Programinin Analizi

Kitle iletisim araclari, 6zellikle de televizyon modern toplumlarda kamusal tartigma alani
saglayabilecek kurum olma 6zelligini tasimaktadir. Bu baglamda medyanin genel anlamiyla kamusal
bir alan olusturmasi miimkiinse, kadin temsilinin de ozellikle ana akim medyada Onemli bir
arglimana dontisebilecegi asikardir.

CNN Turk kanalinda yaymlanan Tarafsiz Bolge programina 2015 yilinda konuk olarak
cagirilan kisilerin cinsiyetine gore sayisal analizi yapildiginda toplam 84 programin 55’ine kadin
konusmaci davet edilmemistir.

Kadin Erkek Konuk Program Bazinda
Karsilastirma

o5

1

Kadin Erkek Sadece Erkek Sadeve Kadin

Grafik 1: Kadm Erkek Konuk- Program Bazinda Karsilagtirma

2015 yili boyunca yaymlanan 84 programda 415 erkek konuga karsin sadece 40 kadin
konusmaci davet edilmistir. Her bir program basina diisen ortalama erkek sayisi 5 iken, ortalama
kadin sayisinin 0,48 oldugu goriilmiistiir. Yiizdesel anlamda ise programa ¢agrilan toplam konuklarin
%91 1nin erkek oldugu tespit edilmistir.
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Toplam Program Sayisi 84
Toplam Erkek Konuk Sayisi 415
Program basina Ortalama Erkek Sayisi 5
Toplam Program Sayisi 84
Toplam Kadin Konuk Sayist 40
Program bagina Ortalama Kadin Sayisi 0,48

Tablo 1: Kadin Erkek Konuk- Program Bazinda Karsilastirma

Kadin Erkek Konuk Toplam Sayi

415

=]

Toplam Erkek Konuk Toplam Erkek Konuk
Sayis| Sayis|

Grafik 2: Kadm Erkek Konuk-Toplam Say1

Yayimlanan 84 programin sadece 1 tanesinde tekil olarak kadin konuga yer verilmistir. 55
programda ise sadece erkek konuk davet edilmistir.

Kadin Erkek Konuk Program Bazinda
Karsilastirma

m Kadin Erkek
w Sadece Erkek
Sadeve Kadin

Sekil 1: Kadm Erkek Konuk Program Bazinda Karsilagtirma
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Mesleklerine gore kadinlarin nerede ve ne dlgiide temsil edildikleri ya da edilmedikleri diger
bir deyisle varliklarinin goriiliip goriilmedigini tespit edebilmek amaciyla ¢ok 6nemlidir. Tablodan
anlasilacagr iizere inceleme kapsamindaki programlarda siyaset¢i konuk orani en yiiksek oranda
cikmustir. S6z konusu oranin; kadinin siyaset alanindaki temsili ve Tiirk Siyasal yasaminda kadinin
yerini anlamak agisindan ¢ok 6nemli oldugunu vurgulamak isteriz.

Medyada kadinlarin temsili ile ilgili yapilan ¢ok sayida igerik ¢dziimlemesinde, medyada
kadinlarin erkeklere oranla ¢ok az sayida yer aldigi belirlenmistir. Van Zoonen’a gore kadinlar
medyada cesitli kliseler i¢inde yer almaktadir. Buna goére ya anne, kiz evlat, kiz arkadas olarak; ya
sekreter, hemsire gibi geleneksel kadin mesleklerinde calisirken; ya da seks objesi olarak
gosterilmektedir. Genellikle geng ve giizeldirler, fakat iyi bir egitim almamslardir (Imanger, 2006:
50).

Televizyon programlarinda sayisi artan kadinlar daha ¢ok ev, evlilik, aile gibi konularla
iliskilendirilmekte; daha pasif, zayif, etkisiz, destekleyici, kurban, giiliing olarak yer bulmaktadir.
Ayrica kadinlarin sorunlar1 genelde sadece romantik kaynakli olmaktadir.

Kadin Erkek
Meslek Konuk Sayis1 | Konuk Sayis1
Akademisyen 3 88
Gazeteci 12 112
Siyasetci 19 192
Diger 6 23
TOPLAM 40 415

Tablo 2:Mesleklerine Gére Konuk Sayilar

7. Sonug

Kitle iletisim araglar1 toplumsal iliskiler ¢ercevesinde gergekligi yansitan bir ayna olma
misyonundan c¢ok wuzak bir noktada durmalarinin yaninda, belli kaliplardaki gerceklik
tanimlamalarinin yeniden kuran bir ara¢ vazifesini tistlenmiglerdir. Bir toplumda yer alan bagat grup
ya da cevrelerin ideolojik bakis acisi, kendilerine ait dogal ya da genel yargilar1 ve normlarin temsil
edildigi bir iktidar sdylemi kurmayi gerektirir.

Kadiin toplumsal yasamin her alaninda oldugu gibi medya alaninda da bir var olma sorunu
yasadig1 ortadadir. Hem niceliksel anlamda kadinin goriiniir olamamast hem de haber igeriklerinin ve
dil yapisinin erkek egemen sdylemin hakimiyetinde olmasi, kadinin yasamin her alaninda temsil
sorunu yasadigini ortaya koymaktadir.

Erkek egemen ideoloji; toplumsal yasamin pek ¢ok farkli alaninda kendini gostermektedir.
Bu alanlarin basinda tabi ki kitle iletisim araglar1 ve dolayisiyla televizyon gelmektedir. Kiiltiirel alt
yapinin olugsmasinda énemli bir rolii olan televizyon, toplumsal algiyr erkek egemen ideolojinin
bakis agisiyla yeniden tiretmektedir.

Medyada kadin temsilinin bigimi kadina ydnelik toplumsal algidaki bi¢gimlendirmeye katkida
bulunmaktadir. Medya cinsiyetci ve esitsiz toplumsal iligkileri yeniden iireterek bunun yaygin bir
bicimde dolasima sokar.
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Giindelik sdylem, medyanin da etkisiyle, ayrimci-Otekilestirici sdylemin yeniden-iiretildigi
bir alandir. “Kadin” giindelik yasam igerisinde siirekli bir asagilanmaya maruz kalir. Bu stire¢ kimi
zaman gormezden gelinme kimi zamanda 6nyargili yaklasimlar olarak kargsimiza ¢ikmaktadir.
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