
KALKINMA YOLUNDAKt ULKELERDE 
TURizMiN GELECEGi (*,) 

<;eviren: 

H. David DAVis Og. Gr. Necmi ERYILMAZ 

Son 15-20 sene zarfmda kalkmma yolundaki iilkelere (I) giden 
yabanCllann saylSlnda hlZh bir artl~ olmu~tur. 1950'de bu iilkeler 
ancak, 2,25 milyon civannda «uluslararasl» yolcu kabul etmi~ iken, 
1967'de bu sayl 16 milyonu bulmu~tur. Boylece 'bu donem zarfmda 
turi~tkr tarafmdan blrakllan dovlzler (uluslararasl ula~lma deggin 
obn c:demeler hari<; olmak lizere) 0,5 milyardan 3 milyar dolara 
yli kselmi~ tir. 

Uluslararasl turizmde ~imdiye kadar bu derece bliylik artl~ 
kaydedilmemi~tir. Dlinya uluslararasl yolcu saYlSl 1950'de 25 mil­
yondan 1967'dc 138 rnilyona ve bu donemde top lam gelir 2,1 milyar 
dobi'dan 14.1 milyar do lara ula~ml~tlr. 

~urasl ger<;ek ki bu sahada da asIan paylm alan gene Avrupa 
ve KL1z;.~y Amerika lilkeleridir. 1967 de bu iki bolge gene blitlin ya­
[;ZlDCl turistlerln yiizde doksamm, toplam giderlerin de ylizde sek­
sen kadanm kabul etmi~tir. Fakat kalkmma yolundaki lilkelerin 
turizmi, ozellikle son seneler zarfmda kalkmml~ lilkelerinkinden 
b: :'::lZ daha hlZh bir tempoyla geli~mi~tir. 

(*) Finance ct Developpement, 1968, No: 4, s. 40A6 «L'avenir du tourisrne 
dar;s lcs pays en voie de ttevclopperncnt.» 

(1) Burada «kalkmma yolundaki lilkeler» deyirniyle Avrupa ve Kuzey Arne, 
rik:l c1J)Uldaki biitlin lilkelcr kasdedilrni!;itir. Bu rnakaledeki istatistiki 
verilcr:n (;DgU uluslararasl Resmi Turizm Orglitlcri Birligi (UIOOT) ta­
rafmdan ternin edilrni!;itir. UIOOT'nie bOlgesel tasnifindeki en son de­
gi~:kliklcr bizi bazl dilzeltmeler yapmaya zorladl. (Yazann Notu). 
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ULUSLARARASI TURizMiN BUYUK PAZARLARI 

Kalkmma yolundaki iilkelerin ekseriyeti uluslararasl turizmin 
biiyiik pazarlanndan <;:ok uzaktu'lar. Turist «ihra<;: eden» oniki bii­
yiik iilkenin (Amerika Birlqik Devletleri, Almanya, Birle~ik Kral­
hk (2), Fransa, Kanada, Bel<;ika/Liiksemburg, Hollanda, italya, is­
vi<;:re, Danimarka, Avusturya) uluslararasl seyyahlan 1967 Yllmda 
biitiin turistlerin yapml~ olduklan harcamalarm % SO'ine yakm bir 
klsmlm ve diinyada 0 sene yapllan biitiin seyahatlann % 75 den faz­
lasml ger<;:ekle~tirmi~lerdir. 

Her ne kadar bu iilkelere mensup uluslararasl turistlerin ekse­
riyeti kar~lhkh iki bolgenin (Avrupa ve Kuzey Amerika) i<;:ine nis­
beten yakm iilkelere gidiyorlarsa ve geriye kalanlan atlantik otesi 
seyahatlann biiyiik kIsmml te~kil ediyorsa da, diinyanm oteki kl­
slmlanna giden uluslararasl seyyahlann ii<;:te ikisine yakIm gene 
de bu iki bolgeden <;:lkmaktadlr. Ustelik, turist ihra<;: eden bu oniki 
iilkenin, geli~me yolundaki uzak iilkelere giden turistler konusunda 
kiln daha aglr basmaktadlr. Zira bu oniki iilke ayni bolgedeki di­
ger iilkelere oranla daha uzakta olmalarma ragmen bu geli~me yo­
lundaki iilkelere top lam turist saYlSlmn % 90'ml yollamaktadlr­
lar. 

Geli~me yolundaki iilkeler, uluslararasl turistlerin m<;:m ancak 
zaylf bir oram <;:ekebiliyorlar ve ni<;:in bu iilkeler pek az saYldadlr? 
Bunlann nedenlerini aYlrdetmek zor degildir. Dl~ iilkelere seyahat 
i<;:in aynlan gelirler belirli iilkelerde toplanml~tlr; hatta bu iilkeler­
de bile gelir dagIllml, uzak iilkelere pahah bir gidi~-donii~ bileti ala­
bilecek ki~ilerin saYlSlm smlrlar. 

istisnalar belkide bu kurah dogrulamak isterler. Birka<; Kuzey 
Afrika iilkesi bazl pazarlara diger Avrupa iilkelerinden daha yakm­
dlrlar. Ayni ~ekilde Antillerin bazl adalan Amerika'mn baZl boliim­
lerine, Amerika'nm kendi baZl boliimlerinden daha yakmdlr. Bura­
lar, turizmin pek erken gelh;,tigi ve turistlerin Avrupa ve Kuzey 
Amerika dl~mda, tercih ettikleri yerlerdir. 

(2) Royaume-Uni= ingiltere, tsko<;:ya ve Kuzey Irlanda'mn dogu kesimi­
ni kapsayan Biiyiik Biritanya Kralhgl (<;evirenin notu). 
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TALEBiN GELiRE ORANLA ESNEKLiGi 

BaZI kamtlar uiuslararasl turizmin sagIadlgl doviz gelirinin 
yllda % 11 gibi yuksek bir orana ula~masmm nedenierini ortaya 
koymaktadir (degi~meyen fiyatlarda a~agi yukan % 9). Bu uiusal 
gelir artl~1 oramn iki katIdIr; fakat asIl nedenlerden birisi, ortaya 
koymaktadirki dl~ iilkelere seyahat etme istegi, ozellikle turist 
«ihra<; eden» iilkelerde ge1ire orania daha eH'Istiktir. Ulusal gelirin 
yukseidigi ol<;ude yabanci iilkelere seyahat harcamalan hIzla art­
maktadir. 

Bazi belirtilere gore -elimizde dalm derin ara~tIrmaiara daya­
nan aynntlh bilgiler bulunmadlgmdan- yabanci iilkelere seyahat 
isteginin esnekligi ulusal gelire oranla, ki~i ba~ma du~en gelirin 
ula~tlgi a~amadan daha hlZh bir arll~ gostermektedir. Hernekadar, 
ulusal gelire oranla azaimaya ba~layan istek esnekligi ile ki~i ba~l­
na du~en maksimum gelir arasmda bir seviye olmasl gerekiyor gi­
biyse de hi<;bir iilkenin bu seviyeye ula~amadlgl goriilmektedir. 'Or­
nck olarak ele alman bir iilke i<;inde dl~ ulke1ere seyahat istegi top­
lu olarak bazi faktOrleri kesin olarak etkiler. Bu faktorlerin bazIla­
n sadece ulusal gelir degi~ikliklerine dayanan talep esnekligi ile 
ilintilidir, en onemlilerinden biri de ge1ir dagIhmldlr. ~urasl a<;lk­
tIr ki e~it oimayan bir gelir dagIlIml, gelirleri dl~ ulkelere seyahat 
istegi seviyesinin ustunde olan halkm yuzdesini belli bir Slmra in­
dirme egilirni gosterir. 

YapIlan hesaplardan anla~lhyor ki, bu Yillarda gelirler % to, 
dl~ iilkelcrc seyahat harcamalan isc % 15 bir artl~ kaydetmi~tir, 
(ekonomide ortalama talep esnekligi katsaylSl milli gelire orania 
dunyada 1.5 idi). 

Fakat turist ihra<; eden iilkelerin bazIlannda katsaYI esnekligi, 
milli gelir degi~ikligine gore % 1.5 un ustunde gozle goriilur bir 
artl~ kaydetrni~tir. Geni~ Ol<;ude asIl a<;lkianmasl gereken ~ey dl~ 
iilkelere yapdan toplam turistik harcamalarm ni<;in, ortalama kat­
sayl yardirni ile elde edilen orandan daha hlZh bir orana yuksel­
digidir. 

FtATLARA ORANLA TALEP ESNEKLiGi 

Seyahat talebini etkileyen diger faktor maliyet du~uncesidir; 
zira baZl belirtilere gore bu talep ozellikle belli bir seviyenin altm-
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da bazl fiyatlara oranla ~ok elastik gortintiyor. Dl~ seyahat harca­
maIanmn iki onemli temel unsuru uIa~jam ticreti ve gidilen iilkedeki 
harcamaIard1r. <;ok uzak mesafeler konusunda w;ak en yaygm yol­
culuk araCl oldu ve uc;ak yolculugu fiatlan gittikc;e dti!?ti.i. Ula!?lm 
ticreti btittin scyahat maIiyetinin esas elamam oidugu ic;in bu geli­
~im, uzak iilkelere yapIlan seyahatler ic;in btiytik bir onem ta~l­
maktadlr. 

Diizenli hatlar ic;in konan resmi tarifeler yllIar gec;tikc;e biraz 
azald1, fakat fiyat indirimlerinin en onemlisi ozel tarifelerde uygu­
lanm1~tJr. Ornegi 21 gtinliik gotiirti seyahat ve grup seyahati ic;in 
indirimi tarife. Bu fiatlar haIkm btiyiik bir klSlmna uyguIanm1!?t1r; 
ba~hca da fiyatian konusunda hassas olan tatil gec;irmeye gidenle­
re uygulanmaktad1r. Daha ytiksek olan tarifeler normal seyahat­
lerdc uygulanml~tIr. Tatil gezileri dahil, hava araCl kiralamalar da 
h1zla geli;;ti: Tahminen yabancl tilkelere uc;akta tati! gezisi yapan 
Avrupahiann q'lJ 70 ,i bug tin grup halinde ve indirimli tarife ile se­
yahat cdiyor. Grup halindeki seyahatler ic;in kiralanabilecek ta!?lt­
Ian son haddine kadar ytiklemek miimkiin oidugu ve boylece gider­
lerin artmaSJ onlendigi i~in, seyahat kurumlan her yolcuya oiduk­
c;a indirimli tarifc uygulayabilmektedirler. 

Hava ula~lm ;;irketlerinin gtinltik uc;u;;lannda ozel tarife uygu­
lanan yerlerin gittikc;c onem kazanmasl ve ozel ta;;lt kiralamalarm­
da gozle gortiliir gcli;;meler nedeniyle yolcular tarafmdan kilometre 
ba;;ma odenen ortalama ticret son yIllarda c;ok dti!?mti;;ttir. Aynca, 
bu hava trafigi yayIlmasllllll ozellikle grup seyahatlerinin uyanci 
etkisinden sonra ote! fiyatian iizerinden yap1lan ekonomiler ve se­
yahat cdilen tilkedcki diger turistik kolayhklar bu seyahatlarlll ma­
liyetini azaltmaya btiytik cilc;iide yardimci olmu;;tur. 

TALEPTE HAREKET YARATAN BA$KA FAKTORLER 

ic;lerinden bazIlan, sadece kar;;lhkh bag1mh degil fakat gelir 
artI~mm ve fiat dcgi~ikliginin de fonksiyonu olan diger faktorler 
istegin artmaslllda ayni derecedc yard1mcl olmu;;tur. En onemlile­
ri demografik ve sosyolojik dtizendeki degi~meler ve ba;;hcasl da nti­
fusun c;ogalmasJ olmu~tur. Hatta, ya;;lar pramidinde kendini goste­
ren degi;;meler sertivcnci ve scyahat etmeyi seven genc;lerin saylsm­
daki art1;; ;;cklinde ac,:lklanabilir. 
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$chirlc;;meye yonelen geli;;im tahminen ;;ehirlilerin ;;ehirden 
kac,:ma ihtiyac,: ve istcklcrini uyancl bir etki gosterdi; oysa licretli 
izinlcr bu kac,:malara olanak saghyordu. Sonw; olarak ya;;ama tarzl-
11m dcgi;;tirilmcsi -Yl1m geri kalan lnsmmdaki ;;ehirli ya;;amll1a 
kar;;lhk dcgi;;ik cg!cncclcr arama- seyahat istegini arllrml;;tl. Sli­
rcc,:lerin tlimli klitlclere yeni ufu'klar ac,:an ogretimin genelle;;tirilme­
siylc glic,:lcndi; bu arada haberle~me ara<;larmm geli;;mesi bizi c,:evi­
rcn cvrcni yava~ yava;; 1ammamlza yardw1cl olmu;;tur. 

$irndiyekadar ozellikle geb;;mi;; iilkclerde blitlin faktorler 
(ill('mli ctkilcmclcr yaptIlar; uluslararasl turizm pazannll1 ni<;1n bu 
kada r '-1:1. sayJda iilkcde toplandlg1l11 a<;lklayan budur i~te; fakat 
d;ger Ulkelcrin ekonomik scviyelcrinin yLikscldigi oranda bu pazar 
yayJlma cgilimi gosterccektir. Bu arada turizme istidadl olan bol­
geier, kar;;lhkh turistik pazarlanm geli;;tirmek ic,:in turist ihra<; eden 
hilylik lilkclere dogru d011meliler yiizlerini. Ancak bu lilkelerde tu­
rizmde ylikselme c,:abalan --istek artl;;ll1111 diger faktorli- kIsa sli­
rcdc CIl iyi sonuc,:lar vcrme ~anSll1a sahiptir. 

BUYUK SEY AHATLAR DALIGAiSI 

Faktorlerin bunca degi;;mesi herne kadar seyahat etme egilimi­
nin artmasma yardlmcl olduysa da geli;;me yolundaki .daha uzak 
lilkclere seyahat imkanlan olan turistlerin artl;; ylizdesinin anla;;ll­
masml saglayan daha c,:ok ekonomik faktorlerdir. Eger uzak lilkele­
re yapl1an seyahatler daha yaygm oluyorsa, bunun nedeni bir yan­
dan, turist ihrac; eden bliylik lilkelerdeki seyahat ic,:in yararlamlabi­
lccek gelir artl;;l, ote yandan da uzun yolculuklar ic,:in pahahya rna] 
olan uc;ak yolculugunun maliyctinin indirilmesi olmu~tur. Bunu bir 
grafikle gostermek mlimklindlir. ($ekil I). 'Bu grafikte iki egrinin 
takip ettigi yol ac,:lklama ihtiyacma gore kcsinlikle bclirlenmi;;tir. 

C1 egrisi talep egrisidir; dikey eksen P ki;;i ba;;ma dli;;en dl;; 
seyahat harcamalannm (ula;;lm giderleri de dahil) ve yatay N ekse­
ni dl;; seyahat ic,:in yeterli geliri olan ki;;ileri gosterir. Egrinin her 
noktasl dl;; seyahat ic,:in belirli bir miktar harcama yapabilen ki;;ile-
1'i gosterir. Bu miktar ylikseldikc,:e ki;;i saylSl kar;;lhkh olarak SImI'­
lamr. 

Aynca, fiyatlara gore esneklik degi;;ir ve belli bir XI noktasmm 
listlinde, P nin indirimleri N yi pek az etkiler, oysa bu noktanm al~ 
tmda, etkileme gittikc,:e bliylir. 
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(~ElKtL: I) 

Dl~ seyahat istegi, gelirle ayni oranda elastik oldugu i<;in, bu 
konudaki harcamalar milli gelir degi~ikligine gore artar. Talep <;iz­
gisi tamamen saga dogru oynar. C2 milli gelirlerin yiikselmesinden 
sonraki 'talep <;izgisidir; bu egri, verilen biitiin harcamalar seviye­
sinde dl~ seyahat i<;in bu miktarda para harcayan ki~ilerin saYlsmm 
Cl egrisinde belirtilenden daha <;ok oldugunu gosterir. Fakat milli 
gelire oranla esneklik fiyatlara oranla goriilen esnekligi de etkiler. 
Bundan ~u sonuca vanhr ki, bu noktadan sonra P nin al<;almasl N'­
nin degerini gittik<;e etkiledigi i<;in biiyiik C2 <;izgisinin diger karak­
teristigi, C t deki degerinden daha yiiksektir. Bu Xl ve X2 nin kar~l­
la~tmlmasmda da goriiliir. 
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Geli~me yolundaki iilkelerin c;:oguna yapIlan gezilerin top lam 
maliyeti genellikle bir dereceye kadar yuksek olmaktadlr, 9iinkii 
bu iilkeler. turistlerin hareket noktasma uzaktlrlar ve ula~am iicreti 
bu toplamm yiiksek bir oral1lm te~kil etmektedir. Eger boyle bir 
iilkeye yaiJIlan seyahatin maliyeti yiiksekse, tabU olarak bu har­
camaYl yapabilecek yolcu saylSl dii~iik oluyor. Eger maliyet degi~­
mez de gelir yiikselirse c;:ok saYlda insan bu seyahati yapabilecek 
demektir. Ancak yine de ilave talep artl~l az olacaktlr. 

Eger gelir artl~l bir maliyet indirimi ile ba~ba~a giderse mali­
yetin dengeli kalmasl halinde, talepte daha fazla artma olacaktlr. 
Talep artl~lmn oncmi=maliyetin dii~me olc;:iisiine bagh kalacaktlr. 
Maliyet kritik noktanm altma dii~erse talepteki artl~ ozellikle on em 
Kazanacaktlr. Zira bu noktadan itibaren -ki 0 nokta hatlrlanacagl 
gibi gelir artI~mdan sonra yukanlara fIrlaml~tl- esneklik fiyatla­
ra oranla birdenbire artamaya ba~ladl. I. ~ekilde, eger maliyet P2 

seviyesine dii~erse, Nz nin degeri NI'e gore c;:ok iistiin olur. 

Uluslararasl turist ticaretinin geli~me olanaklan, seyahat top­
lam maliyeti PI den P2 yi dii~erken gelire oranla esnekligin talep 
cgrisini CI den C2 ye gec;:irdigi ve egrinin ~eklini degi~tirdigi bazI 
iilkelerde ozellikle elveri~lidir. Bu durum halihazIr seyahat maliyeti 
gelire ve fiatlara oranla esnekliklerin kar~Ila~masmm daha biiyiik 
etki hasIl edecegi noktadan daha fazla yiikseldigi lilkelerde daha 
fazla has II olma ~ansma sahiptir. Genel olarak hava ula~tIrmasl en 
ucuz olan ve tarifelerin daha da dii~mesi ~ansma sahip iilkeler soz 
konusudur. Buna gore, hava ula~Immm tarifelerinin indirimlerin­
den kar etmemeyi ilk once goze alan kalkmma yolundaki iilkeler­
dir bunlar. Gerc;:ekten, genellikle Akdeniz Bolgesindeki, Kuzey Afri­
ka iilkeleri ve Karaipler iilkelerinin tecriibeleri bu oneriyi gerc;:ekle­
mektedir. 

Bu talep analizinin tamtlldIgI ve tamtlamadIgl ~eyleri belirle­
mck uygun olur. YapIlan analiz, belli bir anda yabanci iilkelere se­
yahat etmek ic;:in bir miktar para sarfedecek kimselerin saYIsml bil­
dirmekte; buna kar~lhk bu sarf edi~in kac;: yolcu ic;:in yapIldlgll1l 
gostermemektedir. 0 halde bu sarflarm toplam tutarma ula~mak 
lc;:m gereken iilkeler saYISI soz konusu oldugunda yolcu saYISI, bu 
iilkelerin iizerinde rekabet halinde olduklan paz arm tiimii ile aym 
maliyet grubuna i~tirak eden diger sarfiyatlan ve daha dii~iik mali­
yet gruplara ait olanlan gostermektedir. 
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Aynca, ayl11 maliyet grubuna ait olan sarfiyatlar biitiin aym re­
kabet direnci iistiinliiklerini gostermemektedir; zira baZl iilkeler di­
gerlerinden daha fazla yolcu c;ekmektedir. Bu bakImdan, bir iilke 
hakkmda yapdan hayali hesaplar realiteden daha kuvvetlidir. Bu 
hayali hesaplan degi~tirebilecek modern teknikler olsa bile, nihayet 
bunlar da sll11rhdlr ve uzun zaman gerektirir. Bu arada bir iilkeye 
giri~ kolayhklanmn oynadigi rolii de unutmamak gerekir. Seyahat 
edenlerin oncelikle daha once denemi~ olduklan giizergahlan tercih 
etmeleri ve ancak kendilerini zorlayan daha biiyiik nedenler varsa 
«bayatlaml;;; yontemler dl~l)} yerlere yonelmeleri de ihtimal dahilin­
dedir. 

Eger ula~lm maliyeti nisbeten uzak kalkmma yolundaki bir 
iilkeye yapilacak bir seyahatin toplam maliyetinin onemli bir kIS­
mmi te~kil ediyorsa 0 iilkede yapilacak masraflar da talep iizerinde 
onemli bir etkiye sahiptir. Siiphesiz gidilecek iki ayn yer ic;in ula­
~Im maliyeti uygulama bakImmdan aym oldugu takdirde diger ma­
liyetleri daha dii;;;iik olan iilke c;ok belli bir ~ekilde en iyi rekabet 
durumunda bulunur. Fiatlarm genel seviyesi tayin edici etmen 01-
dugu halde, yatmmlarm birlik -iiniter- maliyetinin a~m bir yiik 01-
mamasmi kollamak ve etkili bir yonetim ve i~c;ilikte yiiksek bir 
iiriin verme giicii saglamaya da gayret etmek kaydIyle turistlere uy­
gulanan fiatlan bazi slmrlamalarla yerinde tutmak miimkiindiir. 

TURizMiN EKONOMiK ONEMi 

Turizm sektOriiniin ekonomik onemi, ilkin diinyadaki talebin 
seyahatlan mal ihracmdan c;ok daha hlZh olarak artlrmasl sorunun­
da yatmaktadir. 1958 ve 1967 yIllan arasmda ulusiararasl turizmin 
sagiadigi gelirler diinya ihracat gelirlerinin % 7, 4iine kaqi yIlhk % 
11,2 lik bir faiz oranma ula;;;ml~tlr. Kalkmma yolundaki bir c;ok 
iilke ic;in uiusiararasl turizm konusundaki taleple ilgili goriintiiler 
bu iilkelerin geleneksel ihrac;larmm evrimine ili~kin olanlardan c;ok 
daha fazla cesaret vericidir. Boylece uiusiararasl turizm genel ola­
rak onlar ic;in biiyiik bir onem arzeder ~ekilde~ do viz gelirlerini de 
diizelterek bu iilkelerin gelirlerini artirmaya yardim etmektedir. 
Bundan ba;;;ka turizm nisbeten onemli bir i;;;C;iligi de gerektirmekte 
ve i;;; sahaSI aC;ICI vasftyla ba;;;ka ekonomik faaliyetlerle mukayesele­
re dahi yol ac;maktadir. Turizmin geli~mesi sadece dogrudan dog­
ruya turizm sanayinde i~ sahasl ac;makla ve yoresel iiriinler ic;in 
onemli bir ilave talep hasil etmekle kalmamakta, yararlan biitiin 

171 



ckonomiye ve ozelliklc hizmetler ve in:;;aat sektorlinlin tlimline 01-
maktadlr. 

Turizmin geli:;;mesi bir lilkenin kalkmma slirecine nisbeten hlZ­
II bir katkIda bulunabilir:, :;;oylc ki, turizm endlistrisinde yatmm 
projelerinin ekseriyetinin gebelik mliddeti genellikle nisbeten lusa­
dlr, yeter ki bir kere yatInm karan almml:;; oisun. 

Her ne kadar turizmin geli:;;mesi, ekonomik pltmda, bir klslrn 
avantajla getirebiliyorsa da, bu avantajlaren kliC;lilk kaynaklan 
sadece bu sektOre verrneye yetcrli bir ncdcn te:;;kil etmczler. Slra 
turizmin kalkmmasma verilecek oncelikleri tesbit etmeye gelince, 
bu sektOrlin kalkmmasmm saghyacagl blitlin ekonomik degerler 
arasmdaki ilginin ve bundan C;lkacak avantajlann tlimlinlin turizm 
veya lilkenin hepsini de geli:;;tirebilecegi ve gorlinlimlerin talep ic;in 
de uygun oldugu diger iktisadi faaliyetler lehinde kurulup kurul­
rnadlgml belirlemek gerekir. 

Turizm kalkmmasma aynlacak yatInmlann tutanm belirlemek 
soz konusu olunca da daha bliylik bir gliC;llik ortaya C;lkmaktadlr. 
Terimin dar ekonomik anlammda turizm bir sektor te:;;kil etmezse 
de, yabanCl turist kabul eden bir iilke turist gelmedigi takdirde 
liretmek zorunda olmlyacagl tlirlli c;e:;;itli mal ve hizmetleri oniarm 
emrine tahsis eder ... Blitlin bu mal ve hizmetleri temin etmek ic;in 
sadece konuk kabul vasltalan (oteller, lokantalar, eglence ve ben­
zeri faaliyetler) degil, ulusal yapl ve anlaYI:;;m dl:;;mda kalan -enf­
rastrliktlir- alanlarda da (yollar, limanlar, hava meydanlan, dernir 
yollan, elektiriklendirme, su getirme, kanalizasyon te:;;kilatI) yatI­
nm yapmak gerektir. Turist gelmese bile blitlin bu aianiarda zaten 
bir miktar yatmm yapIlmasl gereklidir; :;;u hal de burada turizmin 
gerekli kIldlgl ilave yatmmlann neler oldugunu tayin etmek soz 
konusudur. 

Bu zor sorunlar bir kere bir birinden aynhnca artIk ulusal bir 
turistik program hazlrlanabilir; tabU bu da ayn bir sorundur. 
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