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SIYASAL ILETiSIMDE INSTAGRAM KULLANIMI: TURKIYE’DE LIDERLERIN

INSTAGRAM KULLANIM PRATIKLERi UZERINE BiR ARASTIRMA
Omer KUTLU?
0z

Giliniimiizde geleneksel siyasal iletisim yerini ¢evrimigi siyasal iletisime birakmaktadir. Bagarili bir ¢evrimici
siyasal iletigim igin sosyal aglarin etkin ve dogru bir bigimde kullanilmasi biiyiik dnem tagimaktadir. Bu baglamda
siyasi aktorler sosyal aglardaki kisisel hesaplarini kendi aday imajlarin1 olusturmada ve segmenlerle etkilesim
kurmakta kullanmaktadirlar. Instagram’da Tiirkiye her giin artan kullanict sayisi ve kullanim siklig1 agisindan
cevrimici siyasal iletisimdeki sosyal aglarin en 6nemlilerinden biridir. Bu ¢aligmada, siyasal liderlerin Instagram
hesaplarini nasil ve ne derece etkin kullandiklarinin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmstir. Bu dogrultuda iktidar ve ana
muhalefet liderleri olan Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu’nun Instagram’da yaptiklari tim
paylagimlar igerik analizine tabi tutulmustur. Elde edilen verilerin analizinde frekans dagilimlari, ortalama, standart
sapma, korelasyon, Mann Withney U ve Kruskal Wallis H testleri kullanilmustir. Tiirkiye’deki siyasal aktorlerin
cevrimici siyasal iletisimin sundugu firsatlardan yararlanamadig: goriilmektedir. Sonug olarak Tiirkiye’deki siyasal
aktorlerin ¢evrimigi siyasal iletisimin 6zelliklerini ve etkilesim imkanlarinin saglayabilecegi etkileri heniiz
kavrayamadiklari, geleneksel kitle iletisim araglarini nasil kullantyorlarsa ayni sekilde tek yonlii olarak kullanmaya

caligtiklar1 ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Instagram, Cevrimici Siyasal Iletisim, Icerik Analizi
USE OF INSTAGRAM IN POLITICAL COMMUNICATION: A RESEARCH ON

LEADERS' INSTAGRAM USE IN TURKEY

ABSTRACT

Today, traditional political communication is being replaced by online political communication. For successful
online political communication, the effective and correct use of social networks is of utmost importance. In this
context, political actors use their personal accounts in social networks to create their own candidate images and
interact with voters. In Instagram, Turkey is one of the most important online political communication social
networks in terms of the number of online users increasing every day and the frequency of use. In this study, it is
aimed to reveal how and effective to what extent political leaders use their Instagram accounts. In this direction, all
the posts made by Recep Tayyip Erdogan, leader of the ruling party, and Kemal Kiligdaroglu, leader of the
opposition party, on Instagram were subjected to content analysis. Frequency distributions, mean, standard
deviation, correlation, Mann Withney U and Kruskal Wallis H tests were used in the analysis of the data obtained.
It has been observed that the political actors in Turkey can not benefit from the opportunities of the online political
communication. As a conclusion, it has been revealed that the political actors in Turkey can not yet comprehend

L Ars. Gor. Dr., Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiltesi, okutlu@anadolu.edu.tr, ORCID ID:
0000-0002-4563-0482



731
Siyasal iletisimde Instagram Kullanimi: Tiirkiye’de Liderlerin Instagram Kullanim Pratikleri Uzerine Bir Aragtirma

the online political communication features and the effects of interaction opportunities and they are trying to use it

unidirectionally, in the same way as they use traditional mass media.
Keywords: Political Communication, Instagram, Online Political Communication, Content Analysis
GiRi$

Siyaset ve iletisim kavramlar1 neredeyse insanlik tarihi ile yasittir. Dolayisiyla
siyasal iletigim, iletisimin en 6nemli ¢alisma alanlarindan biridir. Siyasal iletisiminde
temel amag diger iletisim alanlarinda da oldugu gibi iknadir. Siyasal iletisimde
kaynak olan siyasi aktorler (parti, aday, lider vb.), segmenlerin oy verme davranisini

yonlendirmeye ya da onlar tizerindeki algilarini degistirmeye veya pekistirmeye

caligirlar (Kutlu, 2018).

Siyasal iletisim kavrami literatiirde birgcok farkli sekillerde tanimlanmustir.
Ornegin; siyasal iletisim, siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarmi, belli gruplara,
kitlelere kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak
lizere gesitli iletisim tiir ve tekniklerinin kullanilmasi olarak tanimlanabilir (Aziz,
2007: 3). Uslu’nun (1996: 23) yaptig1 bir baska tanimlamaya gore de; “Bir siyasal
goriis ya da organin, etkinlikte bulundugu siyasal sistem i¢inde kamuoyu giivenini ve
destegini saglamak, dolayisiyla iktidar olabilmek i¢in, zaman ve konjonktiiriin
gereklerine gore reklam, propaganda ve halkla iligkiler tekniklerinden yararlanarak

sirekli bir bicimde gerceklestirdigi tek veya ¢ift yonlii iletisim cabasidir.”

Oktay ise siyasal iletisim kavramin ¢ift yonlii bir arag olarak gdérmektedir.
Oktay’a gore; siyasal iletisim hem siyasette denetim seffafligi hem de siyasetgilerin oy
almak i¢in segmenleri demokratik yollarla ikna etme ¢abalarina yardimer bir aragtir.
(Oktay, 1993: 77). Siyasal iletisim kavramini belki de en kisa ama en etkili bir sekilde
tanimlayan kisi ise Kentel’dir. Kentel’e (1991: 40) gore “Siyasal iletisim, siyasal

arenada birbirini anlama ve anlatma big¢imidir.”

Tiim bu tamimlardan yola ¢ikarak siyasal iletisimin, siyasetci ile se¢men
arasindaki hem se¢im hem secim dis1 donemlerdeki tiim iletisim siirecini kapsadigini
sOyleyebiliriz. Segmen ile siyasal aktorler arasinda karsilikli bir iletisim siirecini

kapsayan bu iletisimde segmenlerin siyasal katilimlarinin da rolii biiytiktiir.

Bir toplumda yasayan insanlarin birbirlerinden oldukga farkli diizeylerde
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siyasal katilimda bulunduklar1 bilinmektedir. Robert Dahl bu katilim diizeylerini ilgi,
Onemseme, bilgi ve eyleme bagl olarak smiflandirirken; Deniz Baykal ise Dahl’in
yapmis oldugu bu siniflamanin yetersiz oldugu kanisindadir. Baykal’a gére (1970: 32)
Dahl “Bu siniflamay1 siyasal katilmanin, birbiri ile ilgili olmayan dort ayr1 boyutu
olarak gérmektedir ve bu dort boyut siyasal hayata farkli seviyelerde katilma anlamina
gelmez. Ciinkii belli bir seviyedeki siyasal katilma ayn1 zamanda belli bir diizeyde ilgi,
Onemseme ve eylemi gerektirebilir.” Bundan dolay1 Baykal, esas olarak siyasal katilim
diizeyinin belirlenmesi i¢in temel olarak siyasal secimlere katilmanin o6lgiit
alinmasinin gerekliliginden bahseder. Fakat sonrasinda, secime katilanlar ya da se¢ime
katilmayanlar olarak yapilacak ayrimin ¢ok da belirleyici olmayacagi diisiincesinden

dolayi, Baykal (1970: 33) siyasal katilma ile ilgili {i¢lii bir siniflandirma yapmaktadir:

e Siyasal olaylar1 izleme,
o Siyasal olaylar hakkinda tavir alma,

e Siyasal olaylarin igine karigma.

Baykal’in bu siniflandirmasinda birinci diizey; siyasal yasamdan haberdar
olmanin yam sira siyasal etkinlikleri takip etmeyi de kapsamaktadir. Ayrica kitle
iletisim araclar1 araciligiyla siyasal olaylarla ilgilenmeyi ve mitinglere katilmay1
icermektedir. Ikinci diizey olan ‘siyasal olaylar hakkinda tavir almaktan’ kastedilen,
siyasal olaylar1 izlemeye ek olarak ya birtakim politik alternatif 6nerilerde bulunmay1
ya da bunlara kars: bir durusu temsil etmektedir. Uciinciive son diizey ise, siyasal
katilmanin en yogun sekilde hissedildigi diizeydir. Bireyler, siyasal parti ya da
derneklere iiye olarak ya da eylemlerde ve mitinglerde aktif sekilde yer edinerek
siyasi olaylarin i¢ine karigarak siyasal birer aktér konumuna gelmektedirler (Baykal,

1970).

Siyasal aktorler agisindan se¢menlerin siyasal katilim diizeyleri ¢ok
onemlidir. Se¢menlerin siyasal katilimlar1 siyasal aktorler i¢in ayni zamanda
segmenleri ikna i¢in bir firsattir. Siyasal katilim ile ilgili yukarida yer alan
smniflamalar  internetin  hayatimizda giigli bir yer edinmesinden &nce
gerceklestirilmistir. Internetin gelisimi, sosyal medya kavraminin dogmasi,
geleneksel siyasal iletisimin g¢evrimigi siyasal iletisime kaymasi ve sosyal aglarin
Oonemli birer mecra haline donlismesi siyasal katilim kavramini da doniistiirmiistiir.

Bu noktada ¢evrimici siyasal iletisimi, sosyal medyay1 irdelemek gereklidir.
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1. Gevrimigi Siyasal iletisim

Siyasal iletisimde kullanilan yontemler arasinda geleneksel iletisim ve kitle
iletisim araglar1 araciligiyla gerceklesen yontemler kullanilmaktadir. Geleneksel
yontemlerde kullanilan kisisel iletisim daha samimi ve etkili olsa da, iilkemiz gibi
cografi ve niifus olarak biiyiik toplumlarda kitle iletisim araglar1 tim se¢menlere
ulasabilmenin belki de tek yoludur (Kutlu, 2019: 113). Bu gibi iilkelerde siyasal
iletisim kampanyalar1 biiyiik oranda kitle iletisim araglar1 ve son donemde 6zellikle
yeni medyanin sagladigi araglar {izerinden ylriitilmektedir. Amerika Birlesik
Devletleri 6zelinde yeni medyanin kullanimin siyasal iletisim agisindan 6zellikle
Obama’nin kampanyasindan itibaren en 6nemli arag haline geldigi sdylenebilir. Hatta
Obama’nin interneti kullanisi, John F. Kennedy’nin 1960’taki baskanlik yarigini
kazanmak i¢in televizyonu kullanmasina benzetilmistir (Christakis ve Fowler, 2009,
cev. 2012: 197). Barack Obama, 6zellikle baskanlik secimi kampanyas1 donemindeki
sosyal ag yaklasimlariyla gevrimici teknolojinin kullanilmasma &nciiliik etmistir.
Dostie-Goulet’e gére ABD Bagkanlik se¢cimleri kampanyasinda Barack Obama, sosyal
aglar etkin bir sekilde kulland1 ve daha 6nceki se¢imlere gore hayal edilemeyecek bir
sekilde genglerin siyasal katilimi gozlemlenmistir. (Borins, 2011’den, Dostie-Goulet,
2009°dan Akt., Dogan ve Ertan, 2016:143). Ulkemizde ise geleneksel kitle iletisim
araglar1 halen siyasal kampanyalarin merkezinde yer alirken; yeni medyanin sagladig:
imkanlar kampanyay1 tamamlayici araglar olarak kullanilmaktadir (Kutlu, 2019).
Obama 2008 se¢im kampanyasinda oldugu gibi, 2012 baskanlik se¢im kampanyasinda
da sosyal medyay1 olduk¢a yogun bir sekilde kullanmistir. Obama’nin iki donem iistii
iste bagkanlik se¢imlerini kazanmasi, se¢im kampanyalarinda sosyal medyaya olan
inanc1 pekistirmistir. Obama’nin bagarist sosyal medyaya temkinli yaklasan diinya

liderlerini de cesaretlendirmistir (Giigdemir ve Goksu, 2015: 45).

Secimler hakkinda yapilan arastirmalar ¢ok az sayida kisiyle siyaset ilizerine
konustugumuzu gostermektedir. Segmen davranigi iizerine yapilan bir arastirmada
katilimcilarin %70’inin 5 kisiden aziyla siyaset konustuklart goériilmiistiir. Bununla
birlikte Indianapolis secimleri 6zelinde yapilmis bir diger arastirmada insanlarin
%?34’liniin bir baskasini kendi tercih ettigi adaya oy vermeye ikna etmeye ¢alistiklar

saptanmigtir (Christakis ve Fowler, 2009, cev. 2012: 210). Bu arastirmalar
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dogrultusunda insanlarin digerlerini kendi siyasal tercihleri yoniinde etkilemek
istedikleri ancak bunun igin ulasabilecekleri insan sayisinin az oldugu cikarimi
yapilabilir. Cevrimigi siyasal iletisim ve sosyal medya araglar1 araciligiyla bir bireyin

ulasabilecegi, etkileyebilecegi kisi sayis1 kat ve kat artmaktadir.

Cevrimici siyasal iletisimin geleneksel siyasal iletisime gore tek lstlinligii
ulasilabilecek kisi sayisini arttirmasi degildir. Cevrimigi siyasal iletisimin geleneksel
yontemlere gore bunun yaninda bir¢cok baska {istiinliigli de mevcuttur. Bunlar1 su

sekilde smiflayabiliriz: (Kutlu, 2019:115).

e Bilgi toplama

e Mesajda denetim imkant
e Diisiik maliyet

e Siyasal ilginligi arttirma
e Giindem olusturma

e Bilgi paylagsma

e Samimiyet olusturma

Tiim bu ustiinliikler siyasi aktorler i¢in kampanyalarinin etkisini arttirabilmek,
secmenleriyle iletisimlerini ve iliskilerini gelistirebilmek icin birer firsattir. Sosyal
medya da bu firsatlar1 kullanabilmek i¢in kullanilabilecek en 6nemli ¢cevrimigi siyasal

iletisim araglarindan biridir.
2. Siyasal iletisim ve Sosyal Medya

Sosyal medyada iletisim, her ne kadar sanal ortamda gerceklesse de her gecen
giin gercek yasantilar iizerindeki etkisini biraz daha fazla hissettirmektedir. Internet
kullanic1 sayisinin ve sosyal aglarda acilan hesap sayisinin giderek artmasi yeni

mecralarin 6nemini ortaya koymaktadir (Akyazi, 2019: 201).

Siyasal iletisimde se¢menlerin oy tercihlerini degistirmenin hi¢ de kolay
olmadigi bilinir. Sotirovic’e gore (2008) genel olarak, internet siyasal katilim igin
kullanildiginda siyasal kampanyanin se¢gmenin haber alma ve siyasi bilgilenme
diizeyi lizerine olumlu etkisi vardir. Kisiler ticari iiriin tercihlerini, yiiriitiilen iletisim
kampanyalarinin ~ etkisiyle marka  sadakatleri oraninda daha  kolayca
degistirebilirlerken, siyasal tercihlerini ise dnceki oy verme davraniglarina sadakatleri
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oraninda ¢ok daha zor degistirmektedirler. Dolayisiyla politikacilarin Facebook’ta bir
ileti paylagsmakla, bir tweet atmakla, Instagram’da bir fotograf paylasmakla,
segmenleri hemen kendine oy vermeye ikna edemeyecegi de asikardir. Ancak,
politikacilar bu araclar1 uzun vadeli stratejik bir biitlinliik igerisinde kullanarak
se¢menler ile aralarinda bir bag olusturabilirler. Bu baglamda se¢gmenler ile arasindaki
samimiyeti ve onlarin goziinde goriiniirliiklerini arttirabilir, giiven iligkisi gelistirebilir,
onlar1 hizli bir sekilde bilgilendirebilir, soru ve elestirileri cevaplayabilirler. Bundan
daha 6nemlisi, geleneksel bir iletisim kampanyasinda pasif olarak yer alan segmenleri
aktif birer pozisyon icerisine sokmus olurlar. Onlarla etkilesim saglamanin yaninda
onlar1 bizzat siyasal kampanyanin 6nemli bir yiiriitiiciisii-tekrarlayicisi haline getirmis

de olurlar (Kutlu, 2019).

Sosyal medya; McLuhan’1n kiiresel kdy, Castells’inag toplumu olarak séziinii
ettigi dijital iletisim aglarinin kitlesel iletisim ortamina yansimasi olarak goriilebilir.
En ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamalarindan Facebook, Twitter ve Instagram
gibi sosyal aglarda kiiresel diizlemde muhtemelen yasamlari boyunca hig
tanigmayacak olsalar da insanlar bir mesaj veya gorsel paylasiminda

birlesebilmektedirler (Ozkan Kutlu, 2016: 147).

Sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayiran birgok 6zellik vardir. Bunlarin

en 6nemlileri sunlardir: (Akar, 2011: 18).

e Katilim: Geleneksel medyada olan izleyici ile aradaki mesafe ve hiyerarsi
sosyal medyada ortadan kalkmustir. Sosyal medyada herkes geribildirim de
bulunabilir, katki saglayabilir ve sonugta katilimda bulunabilir.

e Aciklik: Sosyal medya bilgi yayma, yorumda bulunma, ifade 6zgiirligii gibi
konularda daha agiktir.

e Orgiitlenme/Topluluk: Sosyal medyada bireyler bir konu hakkinda hizlica
orglitlenebilir.

e Etkilesim: Geleneksel medyanin 6zii tek yonlii yayin yapmaya odakliyken
sosyal medya sosyallesmeye, karsilikli iletisim kurmaya odaklidir.

e Baglantisallik: Sosyal medya diger mecralarla baglar kurar. Baglantilar

(linkler) ve etiketler (tags) ile bagka kaynaklarla etkilesir.
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Kullanicr igeriginin, kiginin kendisi tarafindan yayinlandigi, paylasildigi her
tiirlii platforma genel olarak sosyal aglar denir (Ozkan Kutlu, 2013: 115). Instagram
da giinlimiiziin en popiiler sosyal aglarindan biridir. Instagram 2010 yilinda
kurulmustur. Hizla popiiler bir sosyal ag olan Instagram 2012 yilinda Facebook

tarafindan 1 milyar dolara satin alinmistir.

We Are Social ve Hootsuit tarafindan her yil hazirlanan sosyal medya
istatistikleri "Digital 2019 in Turkey" raporuna gore Tiirkiye’de, niifusun %72°sine
tekabiil eden 59,3 milyon internet kullanicisi bulunmaktadir. Bunlarin 56,3
milyonu telefonlarindan internete baglanmaktadirlar. Ayrica niifusun %63’ iini
olusturan 52 milyon aktif sosyal medya kullanicist bulunmaktadir. Tiirkiye’deki tekil
Instagram kullanici sayist ise 38 milyonu agsmis durumdadir. Sekil 1°de goriildiigii gibi
Ocak 2019 tarihi itibariyle Tiirkiye’de en aktif sekilde kullanilan sosyal medya
platformu Youtube’dir. ikinci sirada Instagram ve Whatsapp takip etmektedir. Gecen
yila gore Instagram’in Facebook’u ilk kez geride biraktigi goriilmektedir (We are

social ve Hootsuit, 2019).

Sekil 1. Tiirkiye’deki Sosyal Medya Kullanim istatistikleri

fall MOST ACTIVE SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE OF INTERNET USERS WHO REPORT USING EACH PLATFORM [SURVEY BASED)]

YOUTUBE
INSTAGRAM
WHATSAPP
FACEBOCK

FB MESSENGER

SKYPE
SNAPCHAT
LUNKEDIN
PINTEREST
TUMBLR
TWITCH

WECHAT
REDDIT
UNE
BADOO

I 3%
13%
LI

OCIAL NETWORK

MESSENGER / VOIP

Kaynak: Digital 2019 in Turkey raporu. Erisim adresi: https://dijilopedi.com/2019-turkiye-internet-

kullanim-ve-sosyal-medya-istatistikleri/
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3. Yontem

Bu baslik altinda, arastirmada benimsenen model, secilen evren ve drneklem,
kullanilan veri toplama araglari, veriler lizerinde uygulanan analizler, gergeklestirilen

testler ve cevap bulmak iizere yola ¢ikilan arastirma sorular1 yer almaktadir.
3.1. Arastirmanin Modeli

Calismada, siyasal liderlerin Instagram kullanim pratikleri aragtirilmistir. Bu
kapsamda iktidar partisi lideri Recep Tayyip Erdogan ve ana muhalefet partisi lideri
Kemal Kiligdaroglu'nun kisisel Instagram hesaplarindaki paylagimlari paylasim
tarihleri, siklig1, etkilesim orani, paylagim tiirli, paylasimlariin yazili ve gorsel

icerikleri a¢isindan nicel igerik analizi yontemi ile incelenmistir.

Weber (1989: 5), igerik analizini metinden ¢ikarilan gegerli yorumlarin bir dizi
islem sonucu ortaya konuldugu bir aragtirma teknigi olarak tanimlamistir. Yildirim ve
fnsek ( 2008: 227) icerik analizinde temelde yapilan islemin, birbirine benzeyen
verileri belirli kavramlar ve temalar ¢ercevesinde bir araya getirmek ve bunlar
okuyucunun anlayabilecegi bir bicimde diizenleyerek yorumlamak oldugunu
belirtmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda ise elde edilen veriler igerik analizi tiirlerinden
biri olan kategorisel analiz teknigiyle analiz edilmistir. Bu analiz tekniginde, veriler

olusturulan kategorilere dagitilmakta ve analiz edilmektedir (Bilgin, 2006: 19).
3.2. Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Calismada iktidar partisi lideri Recep Tayyip Erdogan ve ana muhalefet partisi
lideri Kemal Kiligdaroglu’nun kigisel Instagram hesaplarindaki paylagimlari
incelenmistir. Her iki liderin Instagram hesaplarindaki paylasimlarin arastirmanin
verilerinin toplandigi 12.03.2019 tarihine kadar olan tiim paylasimlari (789 adet)

incelenmistir.

Toplamda 789 paylasim kodlanmistir. Kodlamalar operasyonel tanimlar
cercevesinde arastirmaci tarafindan egitilmis 2 kisi tarafindan yapilmistir.
Kodlayicilarin operasyonel tanimlar gergevesinde ayni sekilde kodlayip kodlamadiginm
belirlemek amaciyla, kodlama egitimi siirecinde 50 paylasimi beraber kodlamiglardir.

Kodlayicilar arasindaki uyum (0hen’s Kappa katsayisi ile hesaplanmis ve kodlayicilar
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aras1 glivenilirlik 0.93 olarak saptanmigtir. Kassarjian (1977) kodlayicilar arasi uyum
katsayisinin giivenilir kabul edilmesi i¢in 0,85’in iizerinde olmasi gerektigini

belirmektedir.

Kodlama cetveli ve operasyonel tanimlar: Instagram paylagimlarinin

iceriklerinde su unsurlara bakilmistir:

o Paylasim tarihi,
o Paylagimin tiiriiniin fotograf veya video olmasi,
o Paylagiminin bir agiklama metni igerip icermedigi,
o Etiket (hashtag) ve emoji kullanimu,
o Yorum ve begeni (like) sayisi,
o Paylasimda yer alan gorsel unsurlar (Kendisi, ailesi, Tiirk bayrag:
gencler-yaslilar-cocuklar, sanatgi-sporcu-siyasetgiler, hayvanlar),

o Paylasimin temas.

Paylasimin temasi i¢in aragtirmaci tarafindan gelistirilen bir smiflama

kullanilmistir. Bu siniflamanin operasyonel tanimlari su sekildedir:

* Konu ve sorunlara kars1 durus: Toplumsal konu ve sorunlara dair durus ve

goriislerin paylasimi. (Orn: Sinir tesi operasyonlar, ekonomik sartlar gibi)

» Kigisel imaj: Siyasi figliriin kimlik ingas1 amaciyla, kendi imajina yonelik
paylasimlart. (Orn: Sadece kendisinin yer aldig1 paylasimlar, kendi kimlik kisilik

ozelliklerini gostermeye ¢alistig1 paylasimlar gibi)

* Faaliyet paylagimi: Siyasi figiiriin katildigi etkinlik, toplanti gibi
faaliyetlerin sunumu. (Orn: “Edirne’de vatandaslarla bulustuk” agiklamali miting
fotografi paylagilmasi gibi)

* Hayvan ve doga sevgisi: Siyasi figilirlin hayvan ve doga sevgisini
gostermeye c¢alisan paylasimlar. (Orn: Siyasi figiiriin bir kopegi severkenki
fotografinin paylasimi gibi)

* Toplumsal smiflarla iliskiler: Siyasi figiiriin ¢esitli (kadinlar, gengler,

is¢iler gibi) toplumsal siniflara yonelik ilgisi ve destegini anlatan paylasimlar.
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(Orn: Siyasi figiiriin bir is¢i toplulugu ile bir araya geldigini gdsteren fotografinin

paylasimi gibi)

+ Ailesi: Siyasi figiiriin aile baglarim1 gosteren paylasimlar (Orn: Siyasi

figlirlin torunu ile oynadigini gdsteren fotografinin paylagimi gibi)

» Birliktelik: Aday1 giiclii iliskilerini ortaya koyan, onu destekleyen kisiler
(Unlii biri, sanatg1, sporcu veya dnemli bir siyasetgi gibi) ile bitlikte yer aldiklar1
paylasimlari. (Orn: Siyasi figiiriin &nemli bir yabanci siyasetci ile bir araya

geldigini gosteren fotografinin paylasimi gibi)

* Reklam materyalleri: Partisinin veya kendisinin siyasal iletisimi igin
iiretilmis reklam materyallerin paylasimi. (Orn: Partisinin reklam filminin

paylagimi gibi)

* Duyurular: Siyasi figiiriin katilacagi miting, etkinlik veya televizyon

programinin duyurusunu igeren paylagimlar

Ogzel giinler: Anma, kutlama, 6liim yi1ldoniimii veya benzeri 6zel bir giin
amaciyla giiniin anlam ve 6nemine vurgu yapan paylasimlar. (Orn: 8 Mart Kadinlar

Giintine 6zel yapilan paylasim gibi)
3.3. Arastirmanin Sorulari

Calismada asagida siralanan arastirma sorularina cevap bulunmaya

calisilmaktadir:

Arastirma Sorusu 1: Liderler Instagram’da hangi siklikla ve hangi amaclarla

paylasim yapmaktadir?

Aragtirma Sorusu 2: Liderlerin Instagram’daki paylasimlarinin tiirii ile
paylasimlarinin yarattig1 etkilesim (yorum ve begeni sayisi) arasinda nasil bir iligki

vardir?

Aragtirma Sorusu 3: Liderlerin Instagram’daki paylasimlarindaki gorseller ile
paylasimlarinin yarattig1 etkilesim (yorum ve begeni sayisi) arasinda nasil bir iliski

vardir?

CILT/VOLUME: 7 SAYI/NUMBER: 2 EYLUL/SEPTEMBER 2019
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Aragtirma Sorusu 4: Liderlerin Instagram’daki paylagimlarindaki temalar ile
paylasimlariin yarattigr etkilesim (yorum ve begeni sayisi) arasinda nasil bir iliski

vardir?

Arastirma Sorusu 5: Liderlerin Instagram’daki paylasimlarindaki aciklama
metinleri, etiket ve emoji kullanimlar ile paylagimlarinin yarattigi etkilesim (yorum

ve begeni sayisi) arasinda nasil bir iliski vardir?
4. Bulgular ve Yorum

Sekil 2. Recep Tayyip Erdogan’in Instagram Hesap Kiinyesi

Lider adi

Recep Tayyip Erdogan

Instagram adresi

https://www.instagram.com/rterdogan/

Profil agiklamasi

Recep Tayyip Erdogan

Tarkiye Cumhurbaskani - President of the Republic of Turkey

ilk gonderi tarihi

11.07.2013

Takipgi sayisi

4,9 milyon

Takip ettikleri

Cumhurbagkanligi resmi hesabi
Esi-Emine Erdogan’in hesabi

Gonderi sayisi

399

Profil gérseli

Kaynak: (https://www.instagram.com/rterdogan/)

Sekil 3. Kiligdaroglu’nun Instagram Hesap Kiinyesi

Lider adi

Kemal Kiligdaroglu

Instagram adresi

https://www.instagram.com/kilicdaroglu/

Profil agiklamasi

Kemal Kiligdaroglu
Cumbhuriyet Halk Partisi Genel Baskani

ilk gonderi tarihi

25.11.2013

Takipgi sayisi

307 bin

Takip ettikleri

Cumhuriyet Halk Partisi resmi hesabi

Gonderi sayisi

390

Profil gorseli

Kaynak: (https://www.instagram.com/kilicdaroglu/)
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Aragtirma siiresince iki lider arasinda daha fazla takipg¢i sayisina sahip olan
Recep Tayyip Erdogan’dir. Erdogan’in 4.9 milyon takipgisi varken; Kiligdaroglu’nun
takipgi sayis1 307 bindir. Aradaki on katindan fazla olan, muazzam fark partilerinin oy
oranlar1 arasindaki fark ile de karsilagtirlldiginda oldukca sasirtici boyuttadir.
Kullanici ve Tiirkiye’deki se¢gmen sayilari diisiiniildiigiinde liderlerin takipci
sayillarinin aslinda olduk¢a az oldugu, se¢menlerine ulagsmakta zorlandiklar

sOylenebilir.

Arastirma kapsaminda degerlendirilen takip iliskilerine yonelik olarak
liderlerin takip ettikleri kisi ya da kurumlara bakildiginda Erdogan’in takip ettigi
hesaplar arasinda sadece Cumhurbagkanligi resmi hesabi ve esi Emine Erdogan’in
bulundugu goriiliirken; Kiligdaroglu’nun ise sadece partisinin resmi hesabini takip
ettigi goriilmektedir. Oysa diinya liderleri agisindan durum boyle degildir. Amerika
Birlesik Devletleri Baskanit Donald Trump’in ¢ogu aile fertlerinden olusan 8 hesabi
takip ettigi, Amerika Birlesik Devletleri eski baskan1 Obama’nin 14 hesabi takip ettigi,
siyasal iletisimde sosyal medya olanaklarini en basarili kullanan 6rneklerden biri olan
Kanada Baskani1 Trudeau’nun ise tam tamina 164 hesabi takip ettigi goriilmektedir. Bu
durum Tirkiye’deki siyasi liderlerin  sosyal medyanin etkilesimli  yoniinii
anlayamadiklar1 ve kullanamadiklarint gostermektedir. Hem Erdogan hem
Kiligdaroglu profil fotografi olarak vesikalik tarzi omuzdan hizal bir kadraj tercih
ederken, yabanci liderlerin daha az resmi fotograflar kullandig: goriilmektedir. Obama
sivil kiyafetli bir fotograf tercih ederken, Trump’in sadece yiiziiniin yer aldig1 bir
fotografi tercih ettigi, Trudeau’nun ise bir etkinlikte konusma yaparken ¢ekilmis bel

hizasindan bir fotograf kullandig1 goriilmektedir.

Arastirma kapsaminda liderlerin Instagram paylasimlarina yonelik bir diger
inceleme temasi da liderlerin paylastiklart gonderi sayilaridir. Instagram gonderi
sayilari, cevrimici siyasal iletisim faaliyetlerinin yogunlugunu da ortaya koymaktadir.
Her iki lider de 2013 sonbaharinda Instagram’da paylasim yapmaya baslamis ve
verilerin toplanma tarihine (12.03.2019) kadar benzer sayilarda paylasim yapmislardir.
Erdogan’in 399, Kilicdaroglu’nun ise 390 paylasimi mevcuttur. Bu paylasim sayilar
diinyada cevrimigi iletisimi etkin kullanan liderlerden Trump ve Trudeau ile

kiyaslandiginda oldukg¢a az kalmaktadir. Trump 2015 yilindan bu yana 4485, Trudeau
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ise 2012 yilindan bu yana 1091 Instagram paylasimi yapmistir. Bu durum

Tirkiye’deki siyasi liderlerin Instagram’1 daha az kullandiklarin1 gostermektedir.

Sekil 4. Liderlerin Paylasim Cizelgeleri

Arastirma verilerinin hem Kolmogorov-Smirnov ve Shapiro-Wilk testleri
sonuglarmin 0,05’ten kiiciik olmast hem de carpiklik ve basiklik degerlerinin -1,5 ve
+1,5 degerlerin diginda kalmasi sebebiyle normal dagilmadiklar1 goriilmektedir
(Tabachnick ve Fidell, 2013). Bu sebeple veriler parametrik olmayan Mann Withney
U ve Kruskal Wallis H testlerine tabi tutulmustur.

CILT/VOLUME: 7 SAYI/NUMBER: 2 EYLUL/SEPTEMBER 2019
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Tablo 1. Verilerin Dagilimi
Carpikhk Basiklik Kolmogorov-Smirnov  Shapiro-Wilk
P P
Begeni Sayisi 1,531 1,583 ,000 ,000
Yorum Sayisi 5,582 37,155 ,000 ,000
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Tablo 2. Yorum ve Begeni Sayilari Arasindaki Korelasyon

Begeni sayisi  Yorum sayisl

ok

Spearman's Begeni sayisi Korelasyon katsayisi 1,000 ,594
rho Sig. (2-tailed) . ,000
N 789 789
Yorum sayisi Korelasyon katsayisi  ,594"" 1,000
Sig. (2-tailed) ,000 .
N 789 789

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Begeni ve yorum sayilar1 arasindaki iligkiyi ortaya ¢ikarmak i¢in Spearman
korelasyon testi yapilmistir. Begeni sayisi ile yorum sayisi arasinda pozitif yonde orta
diizeyde korelasyon (0,594) oldugu goriilmiistiir. Yorum sayisinin fazla olmasi
paylasimin takipgiler tarafindan begenildigini gostermese de, artan begeni sayisinin

etkilesimi arttirdig1 sdylenebilir.

Tablo 3. Liderlerin Paylagimlarinin Begeni ve Yorum Sayilari

Lider N M S.d. S.s. p
Begeni Recep Tayyip Erdogan 399 139895,55 172102,112 8615,882 ,000
sayisl Kemal Kiligdaroglu 390 11104,62 74141,757 3754,314
Yorum Recep Tayyip Erdogan 399 4414,57 13024,448 652,038 ,000
sayisi Kemal Kilicdaroglu 390 480,60 1466,168 74,242

Erdogan ve Kiligdaroglu’nun paylagimlarinin hem yorum (p=0,000) ve hem de
begeni (p=0,000) sayilar1 arasinda istatiksel anlamda anlamli fark var oldugu yapilan
Mann-Whitney U testi sonucunda goriilmektedir. Erdogan’in paylasimlarinin hem

yorum hem begeni sayilar1 Kiligdaroglu’nun paylagimlarina gore yaklasik on kat daha

fazladir.

Tablo 4. Liderlerin Paylagimlarinin Begeni ve Yorum Sayilari
Erdogan’in paylasimlari N M S.d. S.s. p
S:ﬁsln' Aciklama metnivar 108 269018,09 194432,984 ;8709'32 ,000

Agiklama metniyok 291 91973,79 134861,927 7905,746
Yorum Aciklama metnivar 108 11011,24 21368,818 2056,215 ,001

sayisl Aciklama metniyok 291 1966,32 6489,312 380,410
Kiligdaroglu’nun paylasimlari N M S.d. S.s. p
CILT/VOLUME: 7 SAYI/NUMBER: 2 EYLUL/SEPTEMBER 2019
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Begeni Aciklama metnivar 374 11441,50 75688,350 3913,751 ,215
sayisl Aciklama metniyok 16 3230,00 5677,439 1419,360
Yorum Aciklama metnivar 374 489,52 1486,406 76,860 ,068
sayisl Aciklama metniyok 16 272,13 871,064 217,766

Kiligdaroglu neredeyse tiim paylasimlarinda agiklama metnine yer verirken,
Erdogan’in ise c¢ogunlukla paylasimlarinda acgiklama metnine yer vermedigi
goriilmektedir. Kiligdaroglu’nun paylagimlarinda agiklama metninin yer almasiyla
yorum ve begeni sayilar1 arasinda anlamli bir iliski gézlenmezken (begeni p=0,215 ;
yorum p= 0,068), Erdogan’in paylasimlarinda ag¢iklama metninin yer almasiyla yorum
ve begeni sayilar1 arasinda iliski oldugu goriilmektedir (begeni p=0,000 ; yorum p=
0,001). Erdogan’in paylasimlarinda agiklama metinleri yer aldiginda hem begeni hem
de yapilan yorum sayilarin arttigi goriilmektedir. Bu bulgular 1s1ginda Erdogan
paylagimlarinin  genelinde agiklama metni kullanmadiginda takipgileri ile

etkilesiminin azaldig1 sOylenebilir.

Tablo 5. Liderlerin Paylasimlarinin Tiirii

Erdogan’in Paylasiminin Turd N M S.d. S.s. p
. . Foto 394 138526,35 170640,515 8596,745 ,076
Begeni sayisi
Video 5 247788,80 267407,155 119588,115
Yorum savisi Foto 394 4355,73 13049,100 657,404 ,016
y Video 5 9051,60 11030,595 4933,032
Klll(id?roglun u Paylagiminin N M sd. S 0
n Turu
Beseni savisi Foto 364 6478,97 9339,698 489,533 ,071
geni say Video 26 75863,69 282123,590 55328,988
Yorum savisi Foto 364 483,95 1497,723 78,502 ,365
y Video 26 433,81 935,529 183,472

Liderlerin paylasimlarinda video yerine fotograf kullanmay1 tercih ettikleri
gorilmektedir. Erdogan sadece 5 video paylasmisken; Kiligdaroglu ise 26 video
paylasmistir. Paylasimlarda video kullannominda sadece Erdogan’in paylasimlarinda
yorum sayist ile anlamli diizeyde bir iligki bulgulanmistir (yorum p= 0,016).
Erdogan’in videolu paylasimlariin daha fazla yorum aldigi goriilmektedir.

Erdogan’in videolu paylasimlarinin daha fazla etkilesim yarattig1 soylenebilir.
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Tablo 6. Liderlerin Paylagimlarinda Etiket Kullanimi

Erdogan’in Paylasimlari N M S.d. S.s.

Begeni sayisi Etiket var 5 371774,20 267547,987 119651,097
Etiket yok 394 136952,93 169040,389 8516,132

Yorum sayisi Etiket var 5 7306,40 8839,794 3953,276
Etiket yok 394 4377,87 13072,543 658,585

Kiligdaroglu’nun Paylasimlari N M S.d. S.s.

Begeni sayisi Etiket var 174 6103,87 12066,377 914,750
Etiket yok 216  15133,00 98954,726  6733,016

Yorum sayisi Etiket var 174 281,61 908,143 68,846
Etiket yok 216 640,90 1779,857 121,104

Erdogan’in paylagimlarinin sadece 5’inde etiket kullanirken Kiligdaroglu’nun
174 paylasiminda etiket kullandigi goriilmektedir. Erdogan’in etiket kullandig
paylasimlarda begeni sayisi artarken(p=0,015), Kiligdaroglu’nun etiket kullandigi
paylagimlarda hem begeni (p=0,001) hem de yorum sayilar1 (p=0,000) anlamli bir
sekilde diismektedir. Liderlerin paylagimlarinda etiket kullaniminin etkilesimi

azalttig1 soylenebilir.

Tablo 7. Liderlerin Paylagimlarinda Emoji Kullanimi

Erdogan’in Paylasimlari N M S.d. S.s. p

Begeni sayisi Emoji var 2 348839,50 44920,372 31763,500 ,085
Emoji yok 397 138842,94 171877,950 8626,307

Yorum sayisi Emoji var 2 2922,00 4132,332 2922,000 ,798
Emoji yok 397 4422,09 13055,212 655,222

Kiligdaroglu’nun Paylasimlari N M S.d. S.s. p

Begeni sayisi Emoji var 7 7452,14 8797,782 3325,249 ,719
Emoji yok 383 11171,37 74808,193 3822,520

Yorum sayisi Emoji var 7 327,14 465,706 176,020 ,910
Emoji yok 383 483,41 1478,240 75,535

Liderlerin paylagimlarinda emoji kullanimlar1 yok denecek kadar azdir.
Erdogan sadece 2 kez kullanirken Kiligdaroglu ise 7 kez kullanmistir. Liderlerin emoji
kullanimi1 ile yorum ve begeni sayilar1 arasinda istatiksel agidan anlamli bir iliski

bulunmamaktadir.
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Tablo 8. Liderlerin Paylagimlarinda Kendilerinin Yer Almasi

Erdogan’in Paylasimlari N M S.d. S.s. p
Begeni Gorselde kendisi var 388 136944,29 171003,285 8681,376 ,004
sayisl Gorselde kendisi yok 11 243994,73 186850,834 56337,646
Yorum Gorselde kendisi var 388 4297,00 13043,161 662,166 ,134
sayisl Gorselde kendisi yok 11 8561,55 12176,526 3671,361
Kiligdaroglu’nun Paylasimlari N M S.d. S.s. p
Begeni Gorselde kendisi var 239 14460,95 94281,388 6098,556 ,367
sayisl Gorselde kendisi yok 151 5792,28 10263,867 835,262
Yorum Gorselde kendisi var 239 565,91 1688,752 109,236
sayisl Gorselde kendisi yok 151 345,58 1009,860 82,181 ,116
Erdogan’in paylasimlarinin sadece 11’inde gorsel olarak kendisi yer almazken;
Kiligdaroglu'nun 151 paylasiminda gorsel olarak kendisinin yer almadigi
goriilmektedir. Erdogan’nin kendi gorselinin yer almadig1 paylasimlarinin anlamli bir
sekilde (p=0,004) daha ¢ok begeni aldig1 saptanmistir. Kiligdaroglu’nun ise gorselde
kendisinin yer almasi ile yorum ve begeni sayilari arasinda anlamli bir iliski
goriilmemistir. Aradaki bu fark Erdogan’in siyasi bir figiir olarak karizmatik kisiligi
ile takipcileri ile hayranlik bagi kurmasindan kaynakli oldugu seklinde yorumlanabilir.
Tablo 9. Liderlerin Paylasimlarinda Ailelerinin Yer Almasi
Erdogan’in Paylasimlari N M S.d. S.s. p
Begeni Gorselde ailesi var 42 121645,60 164253,595 25344,880 ,877
sayisi Gorselde ailesi yok 357 142042,61 173096,658 9161,247
Yorum Gorselde ailesi var 42 1802,83 4020,173 620,326 ,276
sayisi Gorselde ailesi yok 357 4721,83 13670,726 723,532
Kiligdaroglu’nun Paylasimlari N M S.d. S.s. p
Begeni Gorselde ailesivar 8 10326,00 14808,099 5235,454 ,611
sayisi Gorselde ailesi yok 382 11120,92 74889,124 3831,661
Yorum Gorselde ailesivar 8 657,38 1360,727 481,090 ,622
sayisi Gorselde ailesi yok 382 476,90 1469,727 75,198

Erdogan’in paylasimlarinin 42’sinde aile fertleri yer alirken, Kiligdaroglu’nun
sadece 8 paylasiminda aile fertleri yer almistir. Liderlerin paylasimlarinda ailelerinin
yer almasi ile begeni ve yorum sayilar1 arasinda istatiksel agidan anlamli bir iliski

saptanmamistir.
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Tablo 10. Liderlerin Paylagimlarinda Hayvanlarin Yer Almasi

Erdogan’in Paylasimlari N M S.d. S.s. p

Begeni sayisi Gorselde hayvanlar var 2 416402,50 531675,710 375951,500 ,285
Gorselde hayvanlar yok 397 138502,57 169312,745 8497,563

Yorum sayisi Gorselde hayvanlar var 2 592,00 837,214 592,000 ,532
Gorselde hayvanlar yok 397 4433,83 13054,388 655,181

Kiligdaroglu’nun Paylasimlari N M S.d. S.s. p

Begeni sayisi Gorselde hayvanlar var 3 5575,33 5909,520 3411,863 ,660
Gorselde hayvanlar yok 387 11147,48 74426,490 3783,311

Yorum sayisi Gorselde hayvanlar var 3 146,00 121,897 70,378 ,645
Gorselde hayvanlar yok 387 483,20 1471,530 74,802

Liderlerin paylasimlarinda hayvanlarin neredeyse hi¢ yer bulamadiklar

goriilmektedir. Erdogan sadece 2 paylasiminda hayvanlara yer verirken, Kiligdaroglu

ise sadece 3 paylasiminda yer vermistir. Liderlerin paylasimlarinda hayvanlarin yer

almasi ile yorum ve begeni sayilar1 arasinda anlamli bir iliski saptanmamustir.

Tablo 11. Liderlerin Paylagimlarinda Cocuklarin Yer Almasi

Erdogan’in Paylasimlari N M S.d. S.s. p
Begeni Gorselde ¢ocuk-gengvar 66  161304,26 173183,274 21317,387 ,030
sayisl Gorselde ¢ocuk-geng yok 332 135924,15 172019,260 9440,783

Yorum Gorselde ¢ocuk-gengvar 66  3149,92 5996,995 738,179 ,352
sayisl Gorselde ¢ocuk-geng yok 332 4677,42 14017,107 769,289
Kiligdaroglu’nun Paylasimlari N M S.d. S.s. p
Begeni Gorselde cocuk-gengvar 56  3703,70 10264,724 1371,681 ,000
sayisi Gorselde cocuk-gengc yok 334 12345,49  79957,879 4375,100

Yorum Gorselde cocuk-gengcvar 56 122,04 253,265 33,844 ,002
sayisi Gorselde cocuk-geng yok 334 540,72 1573,312 86,088

Erdogan’in ¢ocuk veya genclerin yer aldigi 66 paylasiminda begeni sayisi

anlaml bir sekilde (p=0,030) artarken, Kiligdaroglu’nun ¢ocuk veya genglerin yer

aldig1 23 paylasiminda begeni (p=0,000) ve yorum (p=0,002) sayilarinin diistiigi

gOrilmiistiir.
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Tablo 12. Liderlerin Paylagimlarinda Yashlarin Yer Almasi

Erdogan’in Paylasimlari N M S.d. S.s. p

Begeni sayisi Gorselde yaglilar var 23 136919,30 156608,073 32655,041 ,269
Gorselde yaslilaryok 375  140336,90 173352,807 8951,900

Yorum sayisi Gorselde yaslilar var 23 3591,43 6745,152  1406,461 ,134
Gorselde yaslilar yok 375  4475,25 13332,714 688,498

Kiligdaroglu’nun Paylasimlari N M S.d. S.s. p

Begeni sayisi Gorselde yashlar var 65 3438,48 9839,206  1220,403 ,000
Gorselde yaslilaryok 325 12637,85  81034,080 4494,962

Yorum sayisi Gorselde yaslilar var 65 185,32 892,946 110,756
Gorselde yaslilar yok 325 539,66 1549,972 85,977 ,000

Erdogan’in paylasimlarinda yaslilarin yer almasi ile begeni ve yorum sayilari
arasinda anlaml bir iligki bulunmazken; Kiligdaroglu’nun paylasimlarinda yaslilarin
yer almasi durumunda begeni (p=0,000) ve yorum (p=0,000) sayilarinin anlamli bir

sekilde azaldig1 saptanmistir.

Tablo 13. Liderlerin Paylagimlarinda Sanatgilarin Yer Almasi

Erdogan’in Paylasimlari N M S.d. S.s. p

Begeni sayisi Gorselde sanatgilar var 10 87842,10 154861,132 48971,390
Gorselde sanatgilar yok 389  141233,69 172495,231 8745,855 ,038

Yorum sayisi Gorselde sanatgcilar var 10 984,20 2437,571 770,828
Gorselde sanatgilar yok 389  4502,76 13174,195 667,958 ,076

Kiligdaroglu’nun Paylasimlari N M S.d. S.s. p

Begeni sayisi Gorselde sanatcilar var 8 13529,00 15273,100 5399,856 ,160
Gorselde sanatcgilar yok 382  11053,85  74886,654 3831,535

Yorum sayisi Gorselde sanatcilar var 8 357,75 434,437 153,597 ,572
Gorselde sanatcilar yok 382 483,18 1480,201 75,734

Erdogan’in sanatcilarin yer aldigr paylasimlarinda begeni sayisi anlaml
(p=0,038) bir sekilde diismiistiir. Bununla birlikte Kiligdaroglu’nun sanatgilarin yer
aldig1 paylasimlari ile begeni ve yorum sayilar: arasinda istatiksel agidan anlamli bir

fark ¢ikmamustir.

Tablo 14. Liderlerin Paylagimlarinda Sporcularin Yer Almasi

Erdogan’in Paylasimlari N M S.d. S.s. p

Gorselde sporcularvar 3 63610,00 40682,689 23488,162 1,000
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Begeni Gorselde sporcular yok 396  140473,47 172601,214 8673,537

sayisl

Yorum Gorselde sporcularvar 3 590,00 504,994 291,558 ,882
sayisl Gorselde sporcular yok 396  4443,55 13069,483 656,766

Kiligdaroglu’nun Paylasimlari N M S.d. S.s. p

Begeni Gorselde sporcularvar 1 22837,00 . . ,134
sayisl Gorselde sporcular yok 389  11074,46  74234,843 3763,856

Yorum Gorselde sporcularvar 1 21060,00 . . ,084
sayisl Gorselde sporcular yok 389 427,70 1029,980 52,222

Liderlerin paylagimlarinda sporculara da neredeyse hi¢ yer vermedikleri
goriilmektedir. Kiligdaroglu sporcularin yer aldigi sadece 1 paylasimda bulunurken,
Erdogan ise 3 paylasimda bulunmustur.
Tablo 15. Liderlerin Paylasimlarinda Siyasetgilerin Yer Almasi

Erdogan’in Paylasimlari N M S.d. S.s. p
Begeni Gorselde siyasetcilervar 66  83013,14  125309,312 15424,510 ,007
sayisl Gorselde siyasetgiler yok 333 151169,55 177939,034 9750,999

Yorum Gorselde siyasetcilervar 66 1990,09 10121,523 1245,873 ,000
sayisl Gorselde siyasetciler yok 333 4895,10 13487,102 739,089
Kihgdaroglu’nun Paylasimlari N M S.d. S.s. p
Begeni Gorselde siyasetciler var 23 11592,70  14630,852 3050,743 ,211
sayisi Gorselde siyasetciler yok 367 11074,03  76351,535 3985,518

Yorum Gorselde siyasetciler var 23 230,87 251,943 52,534 ,811
sayisl Gorselde siyasetciler yok 367 496,25 1508,892 78,764

Erdogan’in (n=66) Kilicdaroglu’'na (n=23) gore iki kat daha fazla diger
siyasetgilerle birlikte paylasim yaptigi goriiliirken, bu paylagimlarindaki begeni
(p=0,007) ve yorum (p=0,000) sayilarinin anlamli bir sekilde azaldig1 saptanmustir.
Tablo 16. Liderlerin Paylasimlarinda Tiirk Bayraginin Yer Almasi

Erdogan’in Paylasimlari N M S.d. S.s. p
Begeni  Gorselde Tirk Bayragivar 77 158480,03 166684,315 18995,441 ,014
sayisl Gorselde Tirk Bayragi yok 322 135451,44 173330,077 9659,308

Yorum  Gorselde Tirk Bayragivar 77 5490,12 11037,710 1257,864 ,027
sayisl Gorselde Tirk Bayragi yok 322 4157,38 13458,797 750,029
Kihgdaroglu’'nun Paylasimlari N M S.d. S.s. p.
Begeni  Gorselde Turk Bayragivar 23 4087,65 7840,388 1634,834 ,027
sayisi Gorselde Tiurk Bayragi yok 367 11544,37 76390,162  3987,534

Yorum  Gorselde Tiirk Bayragivar 23 334,87 1064,692 222,004 ,013
sayisl Gorselde Tirk Bayragi yok 367 489,74 1488,348 77,691
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Liderlerin paylasimlarinda Tiirk bayraginin yer almasi ile begeni (p=0,014 ve

p=0,027) ve yorum (p=0,027 ve p=0,013)

sayilar1 arasinda anlamli iliski tespit

edilmistir. Bu iligkinin her iki lider i¢in farkli yonde oldugu bulgulanmistir. Erdogan’in

paylagimlarinda Tiirk Bayrag: yer aldiginda begeni ve yorum sayilarinin arttigi buna

karsilik Kiligdaroglu’nun paylagimlarinda Tiirk bayrag yer aldiginda begeni ve yorum

sayilarinin azaldigi saptanmistir. Bu bulgular, Tiirk bayragi kullanimin yaratigi etki ile

lider arasinda dogrudan bir baglanti oldugu seklinde yorumlanabilir.

Tablo 17. Liderlerin Paylasimlarindaki Temel Tema

Erdogan Kiligdaroglu

Paylasimin temasi Begeni sayisi Yorum sayisl Begeni sayisi Yorum sayisi
Konu ve sorunlara karsi durus M 257298,17 7192,94 7269,05 695,81

N 18 18 112 112

S.d 122548,897 9928,349 13163,621 1479,910
imaj-kimlik insasi M 134435,10 5690,17 3754,71 178,14

N 147 147 73 73

S.d 181782,798 17623,707 7895,884 486,692
Faaliyetlerin paylasimi M 191094,95 8124,57 11137,58 267,42

N 44 44 24 24

S.d 190601,032 17708,445 10151,970 290,687
Hayvan ve doga sevgisi M 416402,50 592,00 4777,67 122,33

N 2 2 3 3

S.d 531675,710 837,214 6470,465 140,479
Toplumsal siniflarla iligki M 135631,95 2811,78 2684,84 94,08

N 63 63 62 62

S.d 160897,223 5050,818 5324,250 242,726
Ailesi M 136740,11 1965,83 41092,00 3971,00

N 18 18 1 1

S.d 206086,644 4528,063 . .
Birliktelik-lnli-siyasetgi gibi M 64160,68 636,55 3886,00 100,75

N 56 56 4 4

S.d 100032,498 2333,023 6379,306 171,933
Reklam materyalleri M 64266,00 1033,00 107343,75 669,75

N 1 1 16 16

S.d . . 359757,050 1324,713
Duyurular M 429597,00 14381,00 11696,86 765,93

N 1 1 14 14

S.d . . 1926,205 1296,688
Ozel gin ve anmalar M 144714,71 3535,37 10702,55 725,80

N 49 49 80 80

S.d 148060,157 7284,816 10873,587 2465,187
Toplam M 139895,55 4414,57 11104,62 480,60

N 399 399 390 390

S.d 172102,112 13024,448 74141,757 1466,168
p ,000 ,000 ,000 ,000
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Liderlerin paylasimlarinin temasi ile hem begeni (p=0,000) hem de yorum
sayilar1 (p=0,000) arasinda anlamli bir iligski oldugu goriilmektedir. Erdogan’in en ¢ok
(147) kisisel imaj-kimlik insasmna yonelik paylasim yaptigi  goriiliirken;
Kiligdaroglu’nun ise en ¢ok (112) konu ve sorunlara karsi durusunu gosteren
paylasimlar yaptig1 goriilmektedir. Bununla birlikte liderlerin en az paylasim yaptigi
temalar ise sunlardir: Erdogan sadece 1 kez duyuru, 1 kez reklam materyali, 2 kez de
hayvan ve doga sevgisi temali paylasim yaparken, Kiligdaroglu ise sadece 1 kez ailesi,

3 kez de hayvan ve doga sevgisi temal1 paylasimda bulunmustur.

Paylasim sikligina ters olarak Erdogan’in en ¢ok begeni sayisi ortalamasina
(429597) sahip olan paylasimlarinin temasi hayvan ve doga sevgisidir. ikinci sirada
yine ¢ok paylasim yapmamay tercih ettigi tema olarak, sorunlara karsi durusunu (18
paylasim) gosteren paylagimlart begeni sayisi ortalamasi (257298) ile gelmektedir.
Kiligdaroglu’nun en c¢ok begeni ortalamast (107343) alan paylasimlart reklam
materyallerinden (16 paylasim) olusmaktadir. Ikinci sirada en ¢ok begeni ortalamasi

(41092) alan ise sadece bir kez paylasim yaptigi aile temali paylasimdir.

Erdogan’in en az begeni ortalamasma (64160) sahip paylasim temasi diger
siyaset¢i, sporcu veya sanatgilarla birlikteligini (56 paylasim) gdsteren
paylasimlaridir. Erdogan’in ikinci sirada en az begeni ortalamasina (64266) sahip
paylasim temasi reklam materyalleridir (1 paylasim). Kilicdaroglu’nun en az begeni
ortalamasina (2684) sahip paylasim temasi toplumsal siiflarla iliskileri gosteren (62
paylasim) paylasimlaridir. Kiligdaroglu’nun ikinci sirada en az begeni ortalamasina
(3754) sahip paylagim temas1 kisisel imaj-kimlik insasina yonelik paylasimlaridir (73
paylasim).

Erdogan’in en ¢ok yorum sayisina (14381) sahip olan paylagimlarinin temasi
duyurulardir (1 paylasim). Ikinci sirada ise faaliyetlerinin paylasimi (44 paylasim)
yorum sayist ortalamasi (8124) ile gelmektedir. Kilicdaroglu’nun en ¢ok yorum
sayisma (3971) sahip olan paylasimlarinin temasi ailesidir (1 paylasim). ikinci sirada
ise duyurular (14 paylasim) temali paylasimlari (765) yorum ortalamasi ile

gelmektedir. Erdogan’in en az yorum sayisi ortalamasina (592) sahip paylasimlarinin
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temas1 hayvan ve doga sevgisidir. Ikinci sirada ise en az yorum (636) sayis
ortalamasina sahip olan siyaset¢i, sporcu ve sanatcilarla birlikteligi gosteren
paylasimlaridir. Kiligdaroglu'nun en az yorum sayisi ortalamasina (94) sahip
paylasimlarinin temasi toplumsal smiflarla olan iliskileridir. Ikinci sirada ise en az
yorum (100) sayist ortalamasina sahip olan siyaset¢i, sporcu ve sanatgilarla birlikteligi

gosteren paylasimlaridir.
SONUC

Tiirkiye’de liderlerin Instagram hesaplarint tek yonlii olarak kullandiklar:
goriilmektedir. Liderler neredeyse higbir baska hesabi takip etmemekte, kendi
paylasimlarina veya baska paylasimlara yorum yazmamaktadirlar. Bu durum
Tiirkiye’de liderlerin Instagrami etkilesimsiz bir sekilde kullandiklarini ortaya
koymaktadir. Oysaki ¢evrimigi siyasal iletisimde sosyal medya kullaniminin getirdigi

en Onemli avantajlardan birisi etkilesim imkan1 sunmasidir.

Erdogan’in paylasimlarinda siklikla sadece gorsel unsurlara yer verdigi,
paylasimlarinda agiklama metni kullanmadig1 goriilmiistiir. Instagram’in bir fotograf
paylasim uygulamasi olmasina ragmen, liderlerin agiklama metnine de yer vermesi,
paylagimlarinin begeni ve yorum oranlarini arttirmaktadir. Erdogan neredeyse tim
paylasimlarinda kendi goriintiisiine yer vermis, kendisinin yer almadigi sadece 11
paylasim yapmustir. Bu 11 paylasimindaki begeni ortalamasi diger paylasimlarindan
daha fazla olmustur, bu durum kendi disindaki gorsel 6gelere daha fazla yer vermesi

gerektigi seklinde yorumlanabilir.

Paylagimlarda aile, cocuklar-gencler-yashlar, hayvanlar, sporcular, siyaset¢iler
gibi unsurlara yer verilmesinin begeni ve yorumlarin sayisinin artmasinda bir etkisi
olmadig1 ve hatta kimi zaman begeni ve yorumlarin azalmasina sebep oldugu ortaya
cikmistir. Tirk bayraginin paylasimlarda kullanilmasin etkisi incelendiginde lidere
gore farklilik gdsteren bir sonug ortaya ¢ikmistir. Paylagimlarinda Tiirk bayraginin
kullanim1 Erdogan’in begeni ve yorumlarimi arttirirken, Kiligdaroglu’nunkileri
azaltmigtir. Tirk bayragmin kullanimin etkisinin, siyaset¢inin - milliyetcilik

sOylemleriyle ile dogrudan iliski oldugu sdylenebilir.
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Her iki liderin de paylasimda bulunmayi tercih ettikleri temalar ile begeni ve
yorum sayilar1 arasindaki iligkilere baktigimizda ters yonde bir iliski oldugu
gorilmektedir. Liderlerin paylasim yapmayr neredeyse hi¢ tercih etmedikleri
temalarin en ¢ok begeni ve yorum alan paylasimlari olduklarii, paylasim temalar1
acisindan sik¢a tercih ettikleri temalardaki paylagimlarinin ise ortalamanin altinda
begeni ve yorum aldigr goriilmektedir. Bu durum liderlerin paylasim temalarini

se¢mede bilingli bir yol izlemediklerini ortaya koymaktadir.

Cevrimigi siyasal iletisiminin ve araglarinin giiniimiizde Bat1 toplumlarinda
yirlitiilen siyasal iletisim kampanyalarinda onemli bir yer almaya basladigi
goriilmektedir. Bu durum artik Tirkiye’ye de yansimustir. Siyasal aktorler ¢evrimigi
siyasal iletisim araglarini yogun sekilde kullanmaya baslamistir. Ancak goriildiigi
tizere Tirkiye’deki siyasal aktorler ¢evrimigi siyasal iletisimin Ozelliklerini ve
etkilesim imkanlarinin saglayabilecegi etkileri heniiz kavrayamamislardir. Dolayisiyla
siyasi aktorler ¢evrimigi iletisim araglarini geleneksel kitle iletisim araglarini nasil
kullaniyorlarsa ayni1 sekilde kullanmaya ¢aligmaktadirlar. Sonug olarak, Tiirkiye’deki
siyasal aktorlerin ¢evrimigi siyasal iletisimin sundugu firsatlardan yararlanamadigi

goriilmektedir.
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