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OZET

“Enformasyon c¢ag1” olarak da adlandirilan giiniimiizde, kitle iletisim araglari kanaliyla siyasal
enformasyonun bireylere ulastiriimasi ve bireylerin bunu kullanmasi énem kazanmistir. Ancak bu 6nemlilik her
seyden Once siyasi ortamdaki gelismelerden haberdar olmayr gerektirmektedir. Giiniimiizde en kolay ve en

yaygin haber verme araglari ise, kitle iletisim araglaridir.

Tiim diinyada farkli toplum yapilarinda, farkli konularda ve farkli dlgiilerde degisikliklerin olmasi
nedeniyle 21.yy farkli bir ¢ag olma 6zelligini tasimaktadir. Teknoloji her alanda gok hizli bir degisime neden
olurken, diinya siyaset arenasi da ciddi degisimler gecirmistir. Siyasal iletisimin 21.yy.da artan 6neminin ardinda
teknolojik gelismelerle birlikte kitle iletisim araglarimn yayginlasmasi yatmaktadir. fletisim teknolojilerindeki bu
hizl1 gelisme, iletisimin kitle iletisim araglari yoluyla goriilmemis bir kitlesellik kazanmasina ve ¢esitli misyonlar
iistlenmesine yol agmustir. Kitle iletisim araglarinin gelismesi ve yayginlagmasiyla siyasal konularin biiyiik
kitlelere kolaylikla ve eszamanli ulasma olanagina sahip olmast siyasal katilimi da bigimsel olarak degistirmistir.
Ozellikle televizyon, vatandasla siyasal sistem arasinda bir kdprii olarak her tiirlii siyasal konuda vatandasin bilgi

sahibi olmasinda ve politik giindemi kolaylikla takip ederek siyasal katiliminin artmasinda belirleyici olmustur.

Calismanmizin amacimi se¢menlerin kitle iletisim araglarindan aldigi siyasal igerikli bilgilerden ne

diizeyde etkilenmekte ve demografik dzelliklerle karsilastirilarak etki diizeyi ortaya konmaya ¢aligilmistir.

Anahtar kelime: Kitle iletisim Araglari, Siyasal icerikli Bilgi, Secmenler

VOTERS’ LEVEL OF BEING AFFECTED BY POLITICAL INFORMATION
FROM MASS MEDIA; A FIELD RESEARCH ON KARAMAN VOTERS

ABSTRACT

Today, in an age which is also called as “Information Age”, to enable individuals to reach political
information via mass media and their use of this information have increasingly become important. However, this
importance requires to be aware of developments in the political environment at first. And today, the easiest and

most common news tools are mass media.

The 21% century is a different century due to the changes in different communities’ structures, on

different topics and with different extents in all over the world. While technology forces a very rapid change in
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every field, the world politics arena has experienced serious changes, too. In the back of rising importance of
political communication in this century there lies becoming widespread of mass media thanks to the technological
developments. This rapid development in communication technologies resulted in communication to become
incredibly widespread via mass media and hold some missions. The political subjects’ having the opportunity to
reach a huge amount of people easily and simultaneously thanks to the development and proliferation of mass
media tools changed political participation in structure. Especially the television has been determinant in rising of
political participation via being a bridge between the citizen and the political system which lets people to have
information on every political topic and to follow the agenda of the politics.

The aim of this study is to find out at which level voters are affected by political information from mass
media and to compare this with demographical characteristics.

Keywords: Mass Media Tools, Political Information, VVoters
Giris

Kitle iletisim araglari, 6zellikle 20. yiizyilda yogun bir sekilde insanlarin
hayatlarina girmis ve toplumsal degisimin 6nemli dinamiklerinden birisi haline
gelmislerdir. Giintimiizde ise hizla degisen teknoloji, kitle iletisim araglarini da

degistirip gelistirirken hayatin her alaninda etkili kilmig, demokrasinin ve siyasal

katilimin vazgecilmez bir unsuru yapmuistir.

Kitle iletisim araclartyla her seviyedeki kiiltiirel iiriin, diisiince, bilgi tarihin
hi¢ bir doneminde gerceklesmedigi kadariyla genis bir vatandas kitlesine ulagabilir
duruma gelmistir. Bu anlamda kitle iletisimi, demokratik toplumun ve bu toplum
tiyelerinin gelismesinin vazgecilmez bir pargasi olmustur (Timisi, 2003:41-42). Kitle
iletisim araglariyla siyasal icerikli konularin islenmesi, genis bir kitlenin siyasal
sistemle ilgili olmasina, bilinglenmesine ve bu ilgi ve bilincin, yalnizca en basit
siyasal katilma bi¢imi olan “oy verme” davranisinda bile olsa etkili olmasina,
demokrasinin daha anlamli ve islevsel olarak varligin1 ortaya koymasina yol

acmaktadir.

Iktidarlar acisindan kitle iletisim araglarini cazip ve vazgecilmez kilan en
onemli yon olaylar1 anlagilabilir kilmaya aracilik etmeleri olmaktadir. “Kitle iletisim
araglari, okuyucu, dinleyici ve izleyicilere belli tutum ve degerleri aktarma ve
bunlarin benimsenmesine yardimci olma gibi islevleri de yerine getirmektedirler.
Tiim bu islerin ise, ¢esitli diizeylerde olmak kaydiyla siyasal katilima etki ettigi

bilinmektedir.”(Balc1, 2007:155). Bu baglamda kitle iletisim araglari, se¢gmenlerin

e-gifder, Cilt/Volume: 1, Sayi/Number:4, Eylil/September 2012 egifder.gumushane.edu.tr



85

Segmenlerin Kitle Iletisim Araglarindan...

bilgilenmelerini saglayarak onlarin siyasal davraniglarina da yon vermekte, ya var

olan tutumlarini pekistirmekte ya da degistirmelerine yardimci olmaktadir.
1. Kitle iletisim Araclar

Kitle iletisim araglar1 teknolojilerinin 6zellikle glinimiizde ¢ok hizli gelismesi,
insanlarin diinyanmn her tarafindaki olaylardan aninda haberdar olmasina, her tiirlii
konu hakkinda daha kolay ve ¢ok diisiik maliyetle bilgilenmesine sebep olmustur. Bu
durum, ¢ogu insanin giinliik hayatindaki olaylara bakis agisini1 degistirmekte ve karar

verme siirecini de etkilemektedir(Kalender, 2005:106).

Kisilerin giinliik hayatlarinda 1ilgili olduklar1 her konuda bilgi edinmeleri,
ogrenmeleri, 0grendikleri konularda yorum, inceleme ve elestiride bulunmalari
bireylerin en dogal haklaridir. Bu da topluma ve bireylere olaylarin duyurulmasi ile
miimkiin olmaktadir. Bu duyurma islevini de etkin bir sekilde kitle iletisim araglar1
gerceklestirmektedir. Kitle iletisim araglarinin  tasnifini ii¢ sekilde yapmak

miimkiindiir; Gorsel araclar, Isitsel araclar ve Gorsel-Isitsel araclar.

Yazili kitle iletisim araclarmin basinda gazete, dergi, kitap ve billboard
gelmektedir ve bu araglarin ortak o6zelligi haber ve bilgileri yazili olarak

sunmalaridir.

Haber ve olaylarin verilmesinde kanaat ve diislincelerin genis halk kitlelerine
ulagtirilmasinda, halkin dikkatini iilkenin ana davalar1 iizerinde toplamada
okuyucularm  genel  kiltlirlerini  arttrmada son  derece  Onemli rol

oynamaktadir(Bektas, 2002:99).

Gazetelerin halkin “ne hakkinda” diislinecegini belirlemede etkili oldugunu
ileri siiren giindem teorisini destekleyen ¢aligmalar bulunmaktadir. Bu ¢aligmalar
kitle iletisim araglarmnin bireylerin siyasal tutumlarmi degistirdigini ve halkin siyasal
olaylar ve aktdrler hakkinda diisiiniip hissettiklerini, etkiledigini de gdstermektedir
(Milburn, 1998:257). Siyasal iletisim araglar1 igerisinde en etkilisi olarak
gormektedirler. Ozellikle gazetelerin haber ve yorumlarina deger veren segmen igin
biiyiikk 6nem atfetmekte ve bu araglarda yer alan haber ve yorumlarin etkisinde

kalarak oylarin1 yonlendirmektedirler(Giirbiiz ve inal, 2004:90).
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Gazeteler, haber verme ve egitim islevlerinin yani sira bazi fikirlerin
savunuculugunu yaparak toplumda fikir degisikligi yaratmaya calisirlar. Ornegin
secmenlerle dogrudan, aracisiz bir iligki kurarlar ve onlarin siyasal fikirlerini

degistirmeye ya da sekillendirmeye ¢alisirlar(Tekin, 1998:45).

Gazeteyi, radyo ve televizyondan ayiran en Onemli Ozelliklerden biride
gazetenin kaliciliindan kaynaklanmaktadir. Kisi aradan zaman gecse bile ayni

haberi tekrar okuyabilmektedir (Isik, 2000:69).

Dergiyi tanimlamak gerekirse; kelime anlami olarak “derlemek, toplamak™
anlamin1 tasityan derginin diger adi mecmuadir(ispirli, 2000:104). Genellikle tarih,
edebiyat, sanat, siyaset gibi sosyal ve Kkiiltiirel konular1 igeren Kkitle iletisim
araglarindandir. Ayrica dergiler, giinliik haber verme ¢abasi i¢inde degildirler ve

sinirsiz haber verme 6zellikleri vardir(Isik, 2000:68).

Dergiler, gazete okuyucusuna gore daha az kitleye ulagmakla birlikte
aktlialiteyi ayiklama, diger kitle iletisim araclarmin ylizeysel olarak gegtigi haberler
arasindan kendi hedef kitlesini ilgilendirenleri secerek ayrintilariyla sunma
avantajina sahip bulunmaktadir(Kalender, 2003:106). Dergiler araciligiyla 6zenle
secilmis materyale, spesifik hedef kitleye ulasilmak amaglanmaktadir. Dergiler iyi

bir mesaj stratejisi ile etkin bir kitle iletisim aracidir(Peltekoglu, 2004:241).

Siyasal iletisimde, yaygin olarak kullanilan brosiirler hem adaym kisisel
Ozelliklerini vurgularken hem de parti goriislerine yer vermekte kullanilan fotograflar
ve kisa ve ¢arpict sloganlarla bireyler iizerinde etkili olmaktadir. Ilan ve brosiirlere
onem veren se¢menler brosilirlerde aday ve partilerin ¢alismalarinin kisa, 6z ve
carpict olmasi bu kitle iletisim araci olan brosiirlerin etki giiclinii arttirmaktadir(

Kalender, 2005:221).

Yazili iletisim araglarindan Kitap, uzun siireli farkli konular1 igeren ilgili
konularda bilgi veren basili iletisim araglarindandir. Kitaplar giiniimiizde 6nemli bir
propaganda kaynagi ise de okuyucular1 smirhdir. Bununla beraber, o6zgiin
diistinceleri derinlemesine islemeleri nedeniyle, kitaplar ©nemli propaganda

kaynaklaridir(Bektas, 2002:102).
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Billboard ( Reklam Panolar1) tanitim ya da reklam amaci tasiyan; yazil ve
resimli bir grafik sanati 6gesidir. Genellikle kapali alanlar disinda yer alan
sokaklardaki duvarlarin veya 6zellikle bir amag i¢in konulmus panolarin {izerine
yerlestirilen afiglerle yapilan bir mesaj iletimi s6z konusu olmaktadir. Bu araglarla,
siyasal partinin/adaymm kendisinin ve diisiincelerinin tanitimi, gorsel 6geler de
kullanilarak yapilabilmektedir. Bu amagla hazirlanacak reklam panolar1 ve afisleri

son derece sade ve kolay anlasilir bir bigcimde hazirlanmasi1 gerekmektedir(Giirbiiz ve

Inal, 2004:92).

Siyasal kampanya iletisiminde diger kitle iletisim araglarinin disinda reklam
mesajlarinin tasndigi, medya secenegi olarak acik hava reklamlar1 (outdoor)
bulunmaktadir. Acik hava reklamlari, sinirli mesaj tasima olanagina sahip olmasina
ragmen fotograf kullanimi ile aday imajmin olusumuna katkida bulunup, kampanya
sloganlarinin ve isim taninirligini artirmaktadir. Diger kitle iletisim araglarina oranla
cok az sozciikten ve carpici bir fotograftan olusmaktadir. Bu 6zelligi de bu aracin
segmenlerde merak uyandirma ve dikkat g¢ekme etkisi yaratmaktadir (Uztug,
2004:343-344). Siyasal iletisim iginde siyasi partiler bu amagclarla hazirladiklar

afisleri kullanarak se¢menle iletisim kurmayi amaglarlar.

Isitsel araglar, bireylerin sadece dinleme yoluyla mesajlarmi alabildigi
araclardrr. Isitsel kitle iletisim araglar1 i¢cinde en yaygin olani radyodur. Teknolojik
gelismeler neticesinde radyonun boyutlarinin kiigiilmesi, onun mekan smirlamasi s6z
konusu olmaksizin her yerde ve zamanda dinlenebilir olmasini saglamaktadir. Ses
faktorii ve tonlamalar aracilii ile ise, ikna ve inandiriciligini artirmaktadir(Isik,
2000:70). radyo yaymlarinin kisilerin kanaatlerini ve disiincelerini etkilemede

gazeteye gore daha etkili oldugunu ortaya koymaktadir(Bektas, 2002:107).

Radyo, haber verme islevini yerine getirir. Kitle iletisim araglar1 igerisinde
haberi en hizli ileten arac olarak nitelendirilmektedir(Ispirli, 2000:144).Radyo ucuz
oldugu kadar hizli ve yaygm bir kitle iletisim aracidir. Siyasal alanda kullanimi

nedeniyle ilgiyi siirekli tizerinde tutmustur(Ertekin, 1995:109).

Radyo, siyaset¢ilerin, se¢imlerin ve kamu politikas1 gibi siyasal igerikli

konularin tartisilmasini saglamada ve vurgulamada yardimci iletisim aract olarak
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kullanilabilir. Siyasal icerikli radyo programlari, parti duyarliligmi artirict etki
yapabilecektir ~ ve  halkin  siyasal olaylara  katilimi  ve  yOnelisini

artirabilecektir(Giirbiiz ve Inal, 2004:91-92).

Gorsel —isitsel araglarin en belirgin 6zelligi ayn1 zamanda hem goze hem de
kulaga hitap edebilmesidir. Gorsel isitsel araglarin en yaygm olarak kullanilani
televizyondur. Televizyonda yazi, ses ve goriintiiniin bir arada kullanilmasi ve her
kesimden insana ulagabilmesi, diger yandan inandiriciligmin artmasimi saglamaktadir

(Isik, 2000:70).

Kamuoyu olusturulmas: gérevini bugiin biiyiik 6l¢iide televizyonun iistlendigi
goriilmektedir. Siyasi kampanyalarin en 6nemli araglardan birisi haline gelmistir.
Televizyon Ozellikle diger kitle iletisim araclarinin yaygm olmadigi toplumlarda
biiyiik onem kazanmakta iletisime egemen olmakta ve bir siyasal izleyici Kitlesini de
beraberinde getirmistir (Bektas, 2002:112-113).

Se¢menlerin karar verme siirecinde televizyonun en 6nemli araglardan biri
oldugu konusunda genelde goriis birliginden s6z etmek miimkiindiir. Televizyon,
giindemi belirleyen, insanlarmm tutum ve diislincelerini yonlendiren, adaylarin
goriintiilerini segmenlerin oturma odalarma kadar gotiiren nitelikleriyle se¢im
kampanyalarinin vazgeg¢ilmez bir araci olarak kabul edilmektedir(Kalender, 2003:
31).

Modern medya araglarmin ve ozellikle de televizyonun bu dogrultudaki
giiciinii hi¢c kimse inkdr edemez. Televizyon, bireylerin “simgesel cevrelerine”

(symbolic environment) hitkkmetmede ¢ok etkin bir giice sahip olmaktadir (Aslan,

2004:2)

Kitle iletisim araglarinin se¢menlerin siyasal kararlarini verebilmelerinde
onemli roller oynadiklar1 disiniilmektedir(Bektas, 1996:115-117). Arastirmalar
gecmiste yapilan siyasi toplantilar, mitingler vb. uygulamalarin giliniimiizde
televizyonun ulastigi hedef kitleler yaninda ne kadar kiigiik oldugunu ortaya
koymaktadir. Televizyondaki konusmalar, aninda biitiin iilkeye hatta diinyanin biiyiik

bir kismma yayilabilmektedir. Televizyon ile se¢mene, liderlerin kisiliklerini
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elestirme ve kiyas olanagim verdigi i¢in karar verme asamasin da

kolaylastirmaktadir.

Reklam ve halkla iliskiler amaciyla televizyon, gerek secim donemlerinde
gerek secim arasi donemlerde siklikla kullanilmaktadir. Televizyon gelismis ve
gelismekte olan iilkelerde yiiksek oranda tercih edilen bir iletisim aracidir. Bu
kategorideki tlilkelerde halkin %751 en ¢ok takip ettigi haber kaynaginin televizyon
oldugunu séylemektedir(Devran, 2004:240).

Televizyon, gercekligi yeniden tanimlamakta ve topluma yansitmaktadir.
Televizyonun; giinlimiiz insanimin siyasal ve sosyal bilgi diizeyini gegmis donemlere
nazaran blylk Olclide arttirdig1 goriilmektedir. Televizyon araciligiyla izleyici ile
politikacilar arasindaki mesafe bu denli minimize olmus ve siyasiler insanlarin

denetimine yakin hale gelmistir(Uslu, 2000:25-27).

Televizyonun giiclinii ¢6ziimlemeye yOnelik arastirmalarin hemen hepsi
televizyonun giiciine vurgu yapmakta TUSES’in Tiirkiye’ye iliskin arastirmalarmda
ayni vurgu yapilmakta ‘“se¢menlerin toplumsal-politik konulardaki goriislerini
belirleyen en biiyiik etkenler, “televizyon” %87, “giinliikk gazeteler” %47,4 olarak
goriilmektedir(Yildiz, 2002:52). Ozkan’da televizyonun yaygmlasmasiyla se¢im
kampanyalarinm “kitle iletisim araglarinin segimleri”(Ozkan, 2004:145) olmaya
basladigmi soylerken, ayni goriisii paylasan Kalender ise, bunun nedeni olarak
televizyonun genel, siyasal ve Kkiiltiirel ortami belirlemesi, glindemi tespit etmesi,

insanlarin tutumlarini yonlendirmesini gostermistir(Kalender, 2005:118).

Televizyon, diger kitle iletisim araglarma oranla, kitle kiiltliriinii olusturmada
giindemde olani, ragbet edileni sunmasi, bunun yaninda ucuz ve kolay elde
edilebilirligi televizyona olan ilgiyi arttirmaktadir. Bu nedenle her kesime seslenen
sinifsiz bir kitle iletisim aracidir(Tiirkoglu, 2003:85).

Televizyon, gelismis ve gelismekte olan tiim toplumlarda politik sdylemin
temel metaforu televizyon reklamlaridir. Artik siyasetgiler televizyon sayesinde
secim meydanlarma gelmeyenlere, evinde kapali kararsiz se¢cmen kitlesine
ulagmaktadirlar(Jeanneney, 1998:267). Siyasi partiler veya adaylar televizyon

araciligiyla se¢cmenin siyasi tercihine etkide bulunmayi1 amaglarken, izleyiciye
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kendisiyle ilgili bir imaj sunmaktan c¢ok, kendisini izleyicilerin bir imaji olacak

sekilde sunmayi tercih etmektedir(Postman, 1994:147).

“Siyasal alanda televizyonun etkilerinin saptandigi tek alan kamuoyudur.
Televizyon kamunun siyasal giindemini etkili bir bigimde belirlemektedir.”( lyengar,

2002:394).

Kitle iletisim araglar1 siyasi olaylar, konular ve etkinlikleri sergilemekte; bu
sergilemeyle politikacilarin ¢aligmalarinin anlasilmasini saglamaktadir. Kitle iletisim
araglar1 kamuoyunu yonlendirme yetenegine sahiptir, toplumun hi¢ diisiinmedigi bir
konuyu giindeme getirebilmekte ve bu yolla kitle iletisim araglar1 politik olaylar

hakkinda insanlarin diisiincelerini sekillendirebilmektedir(Kogak, 2001:29-30).

Sinema, hem gorsel hem de isitsel olarak yogun bilgi igermek ve aktarmak
olanaginin yani sira, bu bilgilerin derin manalarin1 da sinema sanat1 sayesinde
izleyiciye iletebilmektedir. Sinema “gdérmek inanmaktir” 6zdeyisi bu giicli etkiyi

ifade etmektedir(Birkok, 2008:4).

Sinema, televizyondan once sesli ve resimli haberleseme araci olarak sadece
sinema vardi. ~ Sinema, televizyondan daha ¢ok insanlarm  dikkatini

cekebilmektedir(Tortop, 1998:74-75).

Internet teknolojisi, geleneksel kitle iletisim araclarindan radikal olarak
ayrilmaktadir. Geleneksel iletisim araglar1 dikey bir yapilanmaya dayalidir. Mesaj
iiretimi, belirli bir merkezden kitle olarak tanimlanan heterojen toplumsal kesimlere
dogrusal bir yolla iletilir. Mesajin tiretilmesinde kitle belirleyici olmadig1 gibi, geri
beslemede de aracin sundugu teknoloji yeterli olmamaktadir. Yerel, ulusal ve uluslar
aras1 erisim olanaklar1 saglayan, bu anlamda zaman ve mekénla smirli olmayan

kiiresel bir iletisim bi¢imi olmaktadir(Timisi, 2003:124).

Internet, kitle iletisim araglarindan daha genis, ¢ift yonlii iletisim saglamasi
bu farkliliklar icerisinde en dikkat ¢ekici ve &nemli olamdir. Internetin sundugu
hizmetlerden elektronik posta, internet kullanicilarma cografi uzakliklara
bakilmaksizin mesaj gonderme, alma, okuma ve yanitlama gibi cesitli hizmetler
sunarak etkilesimli bir iletisim ortami saglamaktadir. Kuruluslarin web siteleri,
kurumsal bilgi ve haberleri duyurmada; bilgi alis-verisinde ve kamuoyu arastirmalar1
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yapmada kullanilabilecegi gibi propaganda agisindan da etkili bir kitle iletisim arac1

olabilmektedir(Bensghir, 2000:115).

Siyasal web sitelerinin bes temel fonksiyonu iizerinde durulmaktadir. Bunlar,
bilgi saglama, kampanya araci olarak kullanma, kaynak olusturma, parti i¢i ve dis1

gruplarla bilgi ag1 olusturma ve siyasal katilmay1 arttirmadir(Kalender, 2003:31).

Son yillarda gelisen ve hizla yayilan Internet, yer verdigi siyasal reklamla
bireyleri hem bilgilendirme hem de etkileme amacm tagimaktadir. Internette
kullanilan reklam araglarin1 e-posta reklamlari, dogrudan e-posta ve banner olarak
siralayabiliriz. Ozellikle web sitelerinin etkilesim 6zelliginin etkin kullanilmasi
se¢menlerle ¢ift yonli iletisim iginde Onemli bir firsat sunmaktadir(Uztug,

2004:348).

Siyasi partiler interneti ¢ok amagli olarak kullanabilirler. Parti tiiziik ve
programini tanitma, partinin dncelik ve duyarliliklarmi belirtme, tasidigi ideoloji,
diinya goriisii, iilke sorunlarina yaklasim ve ¢oziim Onerileri gibi alanlarda topluma

bilgi verme stratejik dneme sahip konular olmaktadir(Giirbiiz ve Inal, 2004:96).

Siyasal kampanyalardaki diger c¢alismalar1 gergeklestirmede tamamlayici
oldugu diisiiniilen internetin en biiyiik avantajlar1 arasinda ¢ok genis bir izler kitleye
mesajlarin ucuz bir sekilde ulasmasma izin vermesi gelmektedir. Bunun yaninda
internet, secimler sirasinda goniilliileri organize etmede, adaylarin mesajlari diger
kitle iletisim araglarindaki filtre olmadan se¢mene ulastirmada video klipleri,
izleyicilerle dogrudan konusma interaktif chat odalariyla se¢menlerle iletisim

kurmada son derece yararl olmaktadir (Kalender, 200:32).

2. Secmenlerin Bilgilenmesinde Kitle Iletisim Araclarimn Haber Verme ve

Kamuoyu Olusturma Islevi ve Rolii

Gilintimiizde son derece onemli ve etkili olan kitle iletisim araglarinin bir
takim islevleri mevcuttur. Bu konuda farkli agiklamalarin yapildig1 goriilmektedir.
Bunlarn her birine deginmek yerine MacBride’m ‘Bir¢ok Ses Tek Bir Diinya’ isimli
raporunda belirttigi gibi iletisimin islevleri sekiz baghk altinda toplanmistir. Bunlar;
habercilik, toplumsallastirma, motivasyon, tartigma-diyalog, egitim, kiiltiirel
gelistirme, eglence ve biitiinlestirme islevleridir. Iletisimin temel amaci ve islevi
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insanlar arasinda ortaklik yaratma bi¢iminde algilanmaktadir. Bu degerlendirmeler
iilkeden iilkeye degiskenlik gdstermesine karsin bu islevler gecerliligini

korumaktadir(Biilbiil, 2001:61).

Kitle iletisim araglarmin, siyasal islevi dogrultusunda, siyasal giindemi
olusturmada, aday ve partilere yonelik algilamalar1 olusturmada Onemli rol

oynadiklarini ifade etmektedir(Uztug, 2004:266).

Kitle iletisim araglar1 siyasal ikna acisindan Oonem tasimakta ve yiiz yiize
iletisimin etkisini kitle iletisim araclariyla destekleyerek daha etkin hala gelmesine
hazirlamaktadir, ayrica insanlarin aradiklar1 cevaplar1 bulmalarma yardim

etmektedirler(Anik, 2000:245).

Demokratik bir diizende kitle iletisim araglarinin ana islevi kamuoyu
olusturulmasidir. Kamuoyu, kitle iletisim araglar1 tarafindan olusturulmakta ve
yonlendirilmektedir. Bu baglamda kitle iletisim araclarmnin toplumdaki mevcut goriis
ve fikirleri herhangi bir ayrim yapmaksizin duyurma ve inceleme sorumlulugudur.
Buradan da kitle iletisim araclarmin temsil islevi de oldugu ortaya ¢ikmakta, kitle
iletisim araclari, ¢esitli goriislerin aktaricisi, terciimani roliindedirler. Bu islevle kitle
iletisim araglarina siyasi sosyallesme gorevini de yliklemektedir. Toplumsal yapmin
karmagik bir goriinim almasi ile birlikte siyasi sistem de karmasiklasmistir. Bu
karmagik siyasi sistemde kitle iletisim araglarinin gorevleri ya da islevleri siyasi
sistemi algilanabilir bir sekle indirgemek ve bdylece siyasi bilinglenmeyi

saglamaktadirlar(Gokge, 1998:179-181).

Kitle iletisim aracglari, toplumsal yasamda insanlarin gilinliik hayatlarinda
vazgecemediklerinin basinda gelmektedir. Kitle iletisim araglar1 yapilar1 itibariyle
topluma birgok hizmetler sunmaktadir. Bunlar bireylerin kendi yasadiklar1 toplumla
ilgili bilgilerle birlikte diger lilkelerde gelisen haberleri almakta, dinlenme, eglenme,
egitme, denetleme ve toplumsallastirma gibi fonksiyonlar1 tagidigindan artik bireyler

i¢in vazgegilmez duruma geldigini ifade edebiliriz(Tagsdemir, 2002:83).

Haber ve Bilgi Verme Islevi kitle iletisim araclarmin haber ve bilgi verme
islevi diger islevler acgisindan daha bir 6nem arz etmektedir. Zira kitle iletisim

aracglar1 hem sosyal hem siyasi ve hem de ekonomik sistemler i¢in haber ve bilgi
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verme islevlerini icra etmektedir. Bu nedenle gergekte kitle iletisim araglarinin esas

islevi olarak degerlendirilmektedir(Gokge, 1998:182-184).

Kitle iletisim araglarmin temel iglevi haber ve bilgi vermedir. Toplumun
bilmedigi seyler, gormedigi yerler ve nesneler hakkinda bilgi vermektedirler(Tokgdz,
1994:37) Kitle iletisim araglarinin temel islevlerimden olan haber verme islevi ile
topluma g¢esitli bilgi vererek, toplum iginde var olan olgular ve deger yargilari

arasinda baglantilar kurmaktadirlar.

Kitle iletisim araglar1 ililke ve diinyada meydana gelen olaylar, gelismeler ve
degisen sartlarla ilgili bilgi vermek suretiyle lilke ve diinya sorunlarinin toplum ve
bireyler tarafindan &grenilmesini, bu sorunlar konusunda toplumsal goriis
olusturulmasinin saglar. Bu islev kitle iletisim araglarinin habere esas olacak olay,
fikir ve gelismeye wulasmalarmi, bunlar1 iretmelerini  ve yaymalarini

icermektedir(Giiz, 2005:14).

Habercilik islevi, kitle iletisim araclarinin temel ve en bilinen islevidir.
Gazetelerin sayfalarinda, radyolarin ve televizyonlarin haber saatlerinde verdikleri

bilgiler bu islevin bir gostergesidir(Savas, 2004:2).

Kitle iletisim araglar1 her seyden once belirli olay ve olgularla ilgili olarak bir
takim bilgilerin sunuldugu aragtir. Onemli bir bilgi kaynagi olan Kkitle iletisim

araclar1 diinyada meydana gelen enformasyon akimini yogurup isleyerek haber

haline getirmektedir(Isik, 2000:77).

Kaya’ya gore, toplumlarin temel bir niteligi de belirli bir siireklilik
tasimasidir. Ozellikle insan iliskilerinde manen toplumda var olan temel bilgilerin,
degerlerin sonraki kusaklara aktarilmasi s6z konusudur. Bu sayede bireyler toplumda
gecerli olan deger yargilarimi davranig bigimlerini &grenirler ve bunlara uymak
suretiyle toplumun bir pargasi olurlar. Insan toplulugunun varhigm siirdiirebilmesi
toplumsallagmaya baglidir. Toplumsallagma, toplumun maddi ve manevi degerlerinin
topluluktaki bireylere aktarilmasi ve bireylerin bunlar1 benimsemesi ile gerceklesir.

Bunun saglanmasi ise iletisimle miimkiin olmaktadir(Kaya, 1985:17-18).
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3. Arastirma Evreni (Niifus) ve Orneklemi

Alan arastirmast 1 Temmuz-1Eylil 2010 tarihleri arasinda katilimcilarla yiiz
yiize goOrisme yoluyla gergeklestirilmistir. Elde edilen veriler SPSS istatistik
programi kullanilarak elektronik ortamda islenmistir. Karaman ili niifusu 231.872,
niifus/segmen orani %58.55, 2007 Genel secimlerinde 3 Milletvekili Meclise
girmistir. 2007 Genel Secimlerinde toplam se¢cmen sayist 142.401, katilim orani ise

%289.68 oraninda olmustur. Merkez se¢cmen sayis1 62.949 kisi oldugu belirlenmistir.2
3.1.Uygulama ve Veri Toplama Araci

Kitle iletisim araglarindan alman siyasal icerikli bilgilerden se¢menlerin
etkilenme diizeylerini ortaya koymak amaciyla Karaman Ili merkez mahallelerinde
alan arastirmas1 gerceklestirilmistir. Orneklem se¢iminde rastlantisal &rneklem
metodu kullanilmustir. Karaman Ili merkez se¢gmenlerine yiiz yiize anket uygulamasi
yapilmis ve on inceleme sonucunda 703 anket analiz i¢in uygun goriilmiistiir. Anket
sorular1 5°1i likert olgegi tipi sorulardan olusmaktadir. Katilimcilarin sosyo-demografik

Ozelliklerini ortaya koyacak sorulardan meydana gelmektedir. 5°1i likert 6l¢eginde Hig etkili
degil(1), Etkili degil(2), Kararsizim(3), Etkili(4), Cok etkili(5) araliklarinda cevaplar

alinmustr.
3.2. Veri Analizi

Verilerin analizinde sirasiyla; ankete katilanlarin demografik 6zellikleriyle,
frekans dagilimlar1 gibi betimleyici istatistik teknikleri esas alinmistir. Kitle iletisim
araclarindan alinan siyasal igerikli bilgilerden se¢menlerin etkilenme diizeylerini
ortaya koymak amaciyla frekans analizi, t-Testi (Independent Samples T-Test) ve
Tek Yonli Varyans Analizi (ANOVA) araciligiyla test edilmistir. Coklu

karsilastirmada Multi Comparisons testi uygulamasi esas alinmistir.
3.3. Amac ve Onem

Siyasal iletisimin 20.yy.da artan Oneminin ardinda teknolojik gelismelerle
birlikte  kitle iletisim araglarmmn  yaygmlagmasi  yatmaktadir.  Iletisim

teknolojilerindeki bu hizli gelisme, iletisimin kitle iletisim araglar1 yoluyla

2 http://www.teknobaz.com/2010/01/26/tuik-2009-yili-nufus-sayimina-gore-tum-illerin-nufuslari/
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goriilmemis bir kitlesellik kazanmasina ve ¢esitli misyonlar iistlenmesine yol
acmustir. Kitle iletisim araglarmin gelismesi ve yaygimlasmasiyla siyasal konularin
biiyiik kitlelere kolaylikla ve eszamanli ulagsma olanagina sahip olmasi siyasal
katilim1 da bi¢imsel olarak degistirmistir: Kitle iletisim araglarindan aldig: siyasal
icerikli bilgilerin segmenlerin tercihlerine ne diizeyde etkiledigi ¢calismanin amacini
olusturmaktadir ve cinsiyet, yas egitim ve gelir gibi demografik degiskenlerle

karsilastirilarak ortaya koymaya calismistir.
3.4. Arastirmanin Bulgular
3.4.1. Arastirmaya Katilanlarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilanlarin cinsiyetlerine iliskin dagilima bakildiginda %

65,3 niin erkek, % 34,7’sinin kadin oldugu goriilmektedir

Aragtirmaya katilanlarin yaslarina gore dagilima bakildiginda % 50,8’nin 31-
45 yagslar1 arasinda olduklar1 goriiliirken, %30,3iiniin 18-30, % 16,6’sinin 46-60

yaslar1 arasinda, % 2,3’{linlinde 61 ve iistii yaslarda oldugu ortaya ¢ikmaktadir

Arastirmaya katilanlarin egitim durumlarina iligskin bilgilere bakildiginda ise,
% 34,0’0 ilkokul, %20,8’1 lise, %18,2’si tiniversite, %16,8’1i ortaokul, % 6,7’si

lisansiistii %3,5 nin ise egitimsiz bireylerden olustugu goriilmektedir

Arastirmaya katilanlarin aylik gelirlerine iliskin bilgilere bakildiginda ise,
Arastirmaya katilanlarin % 30,0 'nun 651- 1000 TL arasi1 gelire sahip olduklar1
goriiliirken, % 27,9’nun 650 TL ve alt1, % 17,8’nin 1001-1500 TL arasi, % 9,2’sinin
1501-2000 TL arasi, %5,4’ti 3001TL ve iistii gelire sahip iken, % 5’1 2501-3000TL
arasi oldugu, %4,7’si de 2001-2500 TL arasi gelire sahip olduklar1 goriilmektedir. Bu
verilere gore arastirmaya katilanlarm % 57,9’nun 1000TL ve alt1 gelire sahip

kisilerden olustugu goriilmektedir.

3.5. Secmenlerin Siyasi Parti Haberleri ve Siyasi Liderlerin Konusmalarindan

Etkilenme Durumlar

Arastirmaya  katilan se¢menlerin, se¢im donemlerinde radyo ve

televizyonlarda yer alan siyasi parti haberleri ve siyasi liderlerin se¢im
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konugsmalarindan etkilenme diizeylerine iliskin bilgilere bakildiginda Tablo 1°de

gorilmektedir.

Tablo 1. Secmenlerin Se¢cim Dénemlerindeki Siyasal Icerikli Bilgilerden
Etkilenme Diizeyleri

Say1 Yiizde
Hig etkilemez 166 23,6
Etkilemez 180 25,6
Biraz etkiler 241 34,3
Etkiler 97 13,8
Cok etkiler 19 2,7
Toplam 703 100,0

Katilimcilarin, %49,2’nin etkilenmedikleri goriiliirken, %350,8 nin de ¢esitli
diizeylerde etkilendiklerini belirtmislerdir. Buna gore se¢menlerin yarisindan
fazlasmnin siyasi parti haberlerinden ve siyasi liderlerinin konugmalarindan

etkilenmektedirler denilebilir.

3.6. Secmenlerin Kitle iletisim Araclariyla Yapilan Propagandadan Etkilenme
Diizeyleri

Arastirmaya katilanlarin se¢im siireci igerisinde siyasi partiler tarafindan cesitli
kitle iletisim araglariyla yapilan propagandalardan etkilenme durumlarina iligkin
bilgilere bakildiginda Tablo 2’de goriildiigi gibidir.

Tablo 2. Secmenlerin Secim Siireci I¢erisinde Siyasi Partiler Tarafindan Cesitli
Kitle iletisim Araclariyla Yapilan Propagandalardan Etkilenme Durumlan

Sayr Yiizde
Hig Etkilemez 167 23,8
Etkilemez 222 31,6
Fikrim Yok 195 27,7
Etkiler 108 15,4
Cok Etkiler 11 1,6
Toplam 703 100,0

Katilimcilarin %55,4’nilin se¢im siireci icerisinde siyasi partiler tarafindan
kitle iletisim araglartyla yapilan propagandalardan ¢esitli diizeylerde olmak kaydiyla
etkilenmedigini; %27,7’nin ise fikri olmadigin1 soylerken; %17,0’sini ise
etkilendigini; bunun temel sebebi ise, Karaman se¢gmeninin parti baghiliginimn siirekli

olmasindan kaynaklanmaktadir.
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3.7. Kamuoyu Arastirmasi ve Anket Sonuclarinin Siyasal Davranis1 Etkileme

Diizeyi

Kamuoyu aragtirmalar1 ve anket sonuglarinin televizyon, gazete gibi kitle
iletisim araglariyla yaymlanmasinin segmenlerin siyasal davranislari tizerindeki etki
diizeylerine bakildiginda Tablo 3’te goriildigi gibidir.

Tablo 3. Se¢menlerin Kamuoyu Arastirmalari ve Anket Sonuglarinin
Televizyon, Gazete Gibi Araclarla Yayinlanmasindan Etkilenme Durumlan

Say1 Yiizde
Hig Etkilemez 143 20,3
Etkilemez 233 33,1
Fikrim Yok 197 28,0
Etkiler 107 15,2
Cok Etkiler 23 3,3
Toplam 703 100,0

Arastirmaya katilanlarin %53,4 niin etkilemedigini, %18,5’1 etkilendigini,

%28,0’1 ise bu konuda fikrini olmadigini beyan etmistir.

3.8. Secmenlerin Siyasi Tercihlerinde Kitle iletisim Araclarindan Alinan

Bilgilerden Etkilenme Diizeyleri

Katilimcilarin siyasi tercihlerinde kitle iletisim araglarindan alinan bilgilerden

etkilenme diizeylerine bakildiginda Tablo 4’ de oldugu gibidir.

3.8.1. Cinsiyete Gore Kitle Tletisim Araclarindan Alinan Bilgilerden Etkilenme

Diizeyleri

Katilimcilarin cinsiyetlerine gore kitle iletisim araglarindan etkilenme diizeyi

ile ilgili verilere bakildiginda Tablo 4’de gériilmektedir.

Tablo 4. Cinsiyete Gore Kitle iletisim Araclarindan Etkilenme Diizeyleri

Kadin Erkek Bagimh iki Grup t
(n=244) (n=459) Testi
Ort. Ss. Ort. Ss. T p

Se¢im donemlerinde radyo ve televizyonda
yer alan siyasi parti haberleri ve siyasi 244 1.07 247 1.08 0378 0705
liderlerin se¢im konugmalarinin siyasal ’ ’ ’ ’ ’ ’
tercihe etkisi
Secim siireci 1qer1§1nde KIA‘yapl.lan N 246 107 236 1.05 1189 0235
propagandalarin siyasal tercihlerine etkisi
Kamuoyu arastirmalarinin ve anket
sonuglarinin KiA’da yaymlanmasimn siyasal 2.55 1.08 244 1.08 1.180 0.238
tercihe etkisi
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Cinsiyete gore kitle iletisim araglarindan etkilenme durumlarma bakildiginda

istatistiksel bakimdan anlamli farklilik olusmamaktadir.

3.8.2. Yas Gruplarina Gore Kitle iletisim Araclarindan Alinan Bilgilerden
Etkilenme Diizeyleri

Katilimeilarin  yag gruplarina gore kitle iletisim araclarindan alman

bilgilerden etkilenme diizeyi ile ilgili verilere bakildiginda Tablo 5’de goriilmektedir.

Tablo 5. Yas Gruplarina Gore Kitle iletisim Araclarindan Alinan Bilgilerden

Etkilenme Diizeyleri
Yas Grubu
1830 (n=213) | 3145(n=357) | 460 (netr) | O e Anova Testi

Ort. Ss. Ort. Ss. Ort. Ss. Ort. Ss. F p
Se¢im donemlerinde
radyo ve televizyonda yer
alan siyasi parti haberleri 257 | 106 | 239 100| 246| 100 | 275| 148| 1,720 0,162
ve siyasi liderlerin se¢im
konusmalarmin siyasal
tercihe etkisi
Segim siireci igerisinde
KIA yaptlan 242 | 101| 234| 107| 256| 105| 206 | 129| 1818 0.143
propagandalarin siyasal
tercihlerine etkKisi
Kamuoyu arastirmalarinin
ve anket sonuglarinin 250 | 100 | 241| 110| 264| 107| 244 | 146| 1353 0,256
KIA’da yaymlanmasinin
siyasal tercihe etkisi

Yasa gore kitle iletisim araglarindan etkilenme durumlarina bakildiginda

istatistiksel bakimdan anlamli farklilik olusmamaktadir.

3.8.3. Egitim Diizeylerine Gore Kitle iletisim Araclarindan Alinan Bilgilerden
Etkilenme Diizeyleri

Katilimcilarin egitim diizeylerine gore kitle iletisim araclarindan etkilenme

diizeyi ile ilgili verilere bakildiginda Tablo 6’ da goriilmektedir.

Egitim diizeylerine gore, kitle iletisim araclarinda yer alan siyasi haber ve
siyasi liderlerin konusmalarindan etkilenme diizeylerine bakildiginda iiniversite
egitimlilerin  (A.0=2.66), se¢menlerin kitle iletisim araglariyla yapilan
propagandadan etkilenme diizeyine bakildiginda ortaokul egitimlilerin (A.0=2.50),
kamuoyu arastirmasi sonuglarinin siyasal davranisi etkileme diizeyine bakildiginda
ortaokul egitimlilerin (A.0=2.67) daha fazla etkilendigi ortaya ¢ikmaktadir. “Sec¢im

donemlerinde radyo ve televizyonda yer alan siyasi parti haberleri ve siyasi liderlerin
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se¢cim konugmalarmin siyasal tercihe etkisi” ve kamuoyu arastirmalarinin ve anket
sonuglarinin  kitle iletisim araglarindan yayinlanmasmin siyasal tercihe etkisi”
faktorleri egitim diizeyleri arasinda istatistiksel bakimdan anlamli bir farklilik vardir.
Universite egitimlilerin (A.0=2.66, p<000) siyasi haberleri ve siyasi liderlerin
konugmalarindan daha fazla etkilendikleri; ortaokul egitimlilerin ise kamuoyu
arastirmalarini sonuglarinin kitle iletisim araglarinda yaymnlanmasindan daha fazla

etkilendikleri ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 6. Egitim Gruplarina Gére Kitle iletisim Araclarindan Ahnan Bilgilerden
Etkilenme Diizeyleri

Egitim durumu

ANOVA
TESTI

25)
239)

118)
146)
Universite
128)
Lisansiistii
47)

Egitimsiz
(n
ilkokul
(n
Ortaokul
(n

Lise

(n

(n

(n

Ss. F P

o
=

Ss.

-

Ss Or Ss | Or

-

Ss.

o
=
o
=

Ss

o
-

Se¢im
donemlerinde
radyo ve
televizyonda yer 224 |1 120 | 221 | 1.06 | 253 | 0.96 | 2.64 | 0.99 | 2.66 | 1.12 | 2.64 | 1.26 | 5.145 | 0.000
alan siyasi parti
haberleri ve siyasi
liderlerin se¢im
konugmalarinin
siyasal tercihe
etkisi

Secim siireci
icerisinde KiA
yapilan 232 | 1.03 | 228 | 1.00 | 250 | 1.04 | 2.44 | 098 | 249 | 1.20 | 2.34 | 1.18 | 1.113 | 0.352
propagandalarin
siyasal
tercihlerine etkisi
Kamuoyu
aragtirmalarinin
ve anket 252 | 116 | 242 | 1.02 | 267 | 1.05 | 2.64 | 1.08 | 236 | 1.13 | 2.11 | 1.13 | 2.991 | 0.011
sonuglarinin
KiA’da
yayinlanmasinin
siyasal tercihe
etkisi

Egitim diizeylerine gore kitle iletisim araglarindan alinan bilgilerden
etkilenme diizeyleri arasinda farkliliklar1 ortaya koymak i¢in Anova testi yapilmustir.
Bu test sonucunda hangi egitim diizeyinde farklilik oldugunu ortaya koymak
amaciyla Multiple Comparisons testi yapilmistir. Bu test sonucunda egitim diizeyine
gore “Se¢cim donemlerinde radyo ve televizyonda yer alan siyasi parti haberleri ve
siyasi liderlerin se¢im konusmalarmnin siyasal tercihe etkisi” arasindaki farklihiga

baktigimizda ise; ilkokul egitimli olanlar ile lise egitimliler arasinda (p=,001) anlaml1
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farklilik olugmaktadir. Ayni degisken iginde {iiniversite egitimlilerle arasinda
(p=,000) anlamli farklilik olusmaktadir. Bu baglamda egitim seviyesi yiiksek
olanlarin siyasi igerikli mesajlar1 anlama, yorumlama ve sonug ¢ikarma ve siyasal
kiiltiiriin artmast ve bireylerin siyasal olaylarin iceriklerini daha iyi anlama
kapasitelerinin artmasi ve siyasal etkenlik duygularmin egitime bagh olarak
pekismesinden dolay1 diisiik egitimlilere oranla daha fazla siyasi bilgiye sahip
olmalarindan dolayi siyasi liderlerin konusmalar1 ve siyasi haberleri daha iyi analiz
etmekte ve verilen mesajlarin 6nemini daha 1yi anladiklarindan daha fazla

etkilendiklerini s6ylemek miimkiindiir.

Egitim diizeyine gore “Kamuoyu arastirmalarinin ve anket sonuglarmin kitle
iletisim araglarinda yayinlanmasinin siyasal tercihe etkisi” arasindaki farkliliga
baktigimizda ise; ortaokul egitimliler ile lisansiistii egitimliler arasinda (p=,028)
anlaml farklilik olusmaktadir. Lise egitimliler ile lisansiistii egitimliler arasinda
(p=,037) anlamh farklilik olugmaktadir. Kamuoyu arastrmalarnin ve anket
calismalarinin ortaokul egitimliler i¢in daha etkili olmas1 bu arastirma hakkinda
detayli bilgi sahibi olmamalar1 ve verileri 1iyi analiz edememelerinden

kaynaklanmaktadir.

3.8.4. Gelir Gruplarina Gére Kitle iletisim Araclarindan Alinan Bilgilerden
Etkilenme Diizeyleri

Katilimcilarin gelir gruplarina gore kitle iletisim araglarindan etkilenme

diizeyi ile ilgili verilere bakildiginda Tablo 7°de goriildiigii gibidir.

Gelir gruplarna gore, kitle iletisim araclarinda yer alan siyasi haber ve siyasi
liderlerin konugmalarindan etkilenme diizeylerine bakildiginda 2001-2500TL gelire
sahip olanlarm (A.0=2.85), se¢menlerin kitle iletisim araglariyla yapilan
propagandadan etkilenme diizeyine bakildiginda 1501-2000TL gelire sahip olanlarin
(A.0=2.68), kamuoyu arastirmasi sonuclarinin siyasal davranisi etkileme diizeyine
bakildiginda 1501-2000TL gelire sahip olanlarin (A.0=2.62) daha fazla etkilendigi
ortaya ¢ikmaktadir. “Secim donemlerinde radyo ve televizyonda yer alan siyasi parti
haberleri ve siyasi liderlerin se¢im konusmalarmin siyasal tercihe etkisi” faktorii ile

gelir diizeyi arasinda istatistiksel bakimdan anlamli bir farklilik vardir. 2001-2500TL
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gelire sahip olanlarin (A.0=2.85, p<007) daha fazla etkilendikleri ortaya
ctkmaktadir.

Tablo 7. Gelir Gruplarina Gore Kitle letisim Araclarindan Ahnan Bilgilerden
Etkilenme Diizeyleri

Gelir Diizeyi (TL)

N Anova
E= = S testi
= © o3 R R L& R I &
=9 ISPN oY S E© SkE® S ko EEo
=T SS9 97 B ol So i B ol [~
S c & E =3 c =8 £ NI E g8 ELe ISECRS
e~ o~ - Y N ™ =1
©
Ort. Ss. Ort. Ss. Ort. Ss. Ort. Ss Ort Ss Ort. Ss Ort. Ss F p

Secim
donemlerinde | 535 | 102 | 238 | 106 | 251 | 103 | 280 | 115 | 285 | 103 | 271 | 110 | 234 | 128 | 3008 | 0007
radyo ve
televizyonda
yer alan
siyasi parti
haberleri ve
siyasi
liderlerin
secim
konugmalarin
1n siyasal
tercihe etkisi

Secim siireci
icerisinde
KIA yapilan
propagandala
rin siyasal
tercihlerine
etkisi

2.30 096 | 236 103 | 236 104 | 268 125 264 | 106 | 266 1.03 229 129 | 1853 0.087

Kamuoyu
arastrmalarin | 49 | 101 | 250 | 107 | 244 | 100 | 262 | 118 | 261 | 117 | 254 | 100 | 203 | 110 | 1441 | 0196
n ve anket
sonuglarinin
KiA’da

yayinlanmast
nin siyasal
tercihe etkisi

Gelir diizeylerine gore kitle iletisim araglarindan alinan bilgilerden etkilenme
diizeyleri arasinda farkliliklar1 ortaya koymak i¢cin Anova testi yapilmistir. Bu test
sonucunda hangi gelir diizeyinde farklilik oldugunu ortaya koymak amaciyla
Multiple Comparisons testi yapilmistir. Bu test sonucunda gelir diizeyine gore
“Se¢im donemlerinde radyo ve televizyonda yer alan siyasi parti haberleri ve siyasi
liderlerin se¢im konusmalarmmn siyasal tercihe etkisi” arasindaki farkliliga
baktigimizda ise; 650TL ve alt1 gelire sahip olanlar ile 1501-2000TL gelire sahip
grup arasinda (p=,030) anlaml1 farklilik olugmustur.
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Sonug¢

Igerisinde bulundugumuz 21. yiizyilda teknolojik gelismeler bas dondiiriicii bir
hizla devam etmektedir. Kitle iletisim araglar1 da bu degisim ve gelisimden gerekli
payr almakta ve bireysel ve toplumsal yasami oOnemli Olclide etkilemektedir.
Toplumsal ve evrensel bir fenomen haline doniisen kitle iletisim araglar1 siyasal

sistemin de bir pargasi haline gelmistir.

Karaman Ili segmenlerine yapilan anket uygulamasi ve yiiz yiize goriismede

elde edilen verilere gore;

*Karaman 1li segmenlerinin kitle iletisim araglartyla yapilan seg¢im
propagandalarmdan etkilenmedikleri ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum Karaman

se¢meninin parti bagliligmin giiclii olduguna isaret etmektedir.

*Se¢menlerin se¢im donemi yapilan kamuoyu arastirmalari ve anket

sonuglaridan etkilenmedikleri ortaya ¢cikmaktadir.

*Se¢menlerin siyasi tercihlerinde kitle iletisim araglarindan alinan bilgilerden
egitim durumlarina gore etki diizeyine bakildiginda; {iniversite egitimlilerin daha ¢ok
secim donemlerinde radyo, televizyonda yayinlanan siyasi parti haberlerinden ve
siyasi liderlerin konusmalarim takip ettigi ve siyasi diisiincelerinde etkili oldugu
ortaya ¢ikmaktadir. Ortaokul egitimlilerin, se¢cim oncesi yapilan kamuoyu arastirmasi
ve anket sonuclarinin kitle iletisim araglarmmdan duyurulmasinin siyasi tercihlerini

etkilendigi ortaya ¢ikmaktadir.

*Gelir dilizeyine gore segmenlerin siyasi tercihlerine kitle iletigim
araglarindan alinan bilgilerin etkisine baktigimizda; 2001-2500TL gelire sahip olan
secmenlerin; se¢cim donemlerinde radyo, televizyonda yaymlanan siyasi parti
haberlerinden ve siyasi liderlerin konusmalarindan etkilendikleri ortaya ¢ikmaktadir.
Bu durum siyasi arenada gorev almak isteyen siyasilerin se¢gmenlere ulasmada
kullanacaklar1 mecray1 ve ulastirmak istedikleri mesajlar1 ve sdylemleri dogru
kanaldan vermeleri, siyasilere daha fazla se¢mene ulasma imkan1 ve oy

kazandiracaktir diyebiliriz.

Arastirmada ortaya ¢ikan bu sonuglar itibariyle kitle iletisim araglarmin

siyasal sistem iginde etkileri giderek artan bir rol aldig1 goriilmektedir. Se¢menleri
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siyasal geligmelerden haberdar ederek hem bilgilendirme hem de yonlendirme
gorevini yurittiigiinii, gelecekte de bu gorevi artan teknoloji iginde devam ettirecegi
diisiincesini pekistirmektedir.
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