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FACEBOOK iTiRAF SITELERININ UNIVERSITE OGRENCILERiI TARAFINDAN
KULLANIMINA YONELIK BiR CALISMA

Ziilfiye ACAR!?
Evren BASAR?

Murat PAZARBAS?

OZET

Teknolojinin ve internetin bireylerin hayatlarinda kapladigi alan ve kullanimima ayrilan zaman giin
gectikge artmaktadir. Bu gelisme bireylerin kullanimina sunulan alternatifleri de beraberinde getirmektedir. Her
kullanicr kendi kisiligine ve 6zelliklerine gore internetin sundugu imkanlardan kendisine uygun olan1 segmekte ve
kendini bu araglar ya da ortamlar araciligryla ortaya koyma firsat: bulmaktadir. Be gelismelerin sundugu en popiiler
sosyal iletisim aglarindan biri olan Facebook un aktif kullanici sayisi yaklagik olarak 1.23 milyardir ve bu rakam
giin gectikce artmaktadir. Her yas grubundan kullanicisi olan Facebook 6zellikle gengler tarafindan arkadaslar ile
iletisime gecmek, yeni arkadasliklar ve dostluklar kurmak ve bos zamanlarimi degerlendirmek amaciyla
kullanilmaktadir. Facebook itiraf sayfalar1 Facebook hizmetlerinden biridir. Kisiler kigisel Facebook hesaplarindan
bagimsiz olarak kimliklerini gizleyerek takma adlarla istedikleri mesajlar1 yaymlayabilmektedirler. Ozellikle
universite 6grencileri arasinda ¢ok yaygin olan itiraf sitelerinde 6grenciler siklikla duygusal icerikleri mesajlar
yayinlamakta, bunun yaninda ders notu paylasimi gibi degisik amaglara yonelik paylasimlarda bulunmaktadirlar.
Ulkemizde yaklasik her iiniversitenin kendi adiyla en az bir tane itiraf sitesi bulunmaktadir. Bu sitelerin

iiniversitelerin ismini kullanmalar1 disinda {iniversiteler ile hi¢bir baglantilar1 yoktur.

Bu ¢aligmada tiniversite 6grencilerinin Facebook itiraf sayfalarini kullanim bigimleri ortaya konulmaya
cahistlmistir. Icerik analizi yonteminin kullanildigi calismada uygulama olarak secilen Tavsanli Meslek
Yiiksekokulu itiraf sayfasi incelenmis, gonderilen mesajlar cesitli basliklar altinda kategorize edilerek

degerlendirilmistir.

Anahtar Sozciikler: Facebook, gengler ve sosyal medya, itiraf sayfalart

A STUDY ON THE USE OF FACEBOOK CONFESSION PAGES AMONG COLLEGE
STUDENTS

ABSRACT

The popularity of technology and the internet in the lives of individuals and the allocation of time for their use are
increasing day by day. This progress brings about many alternatives for users. Each user chooses the most
appropriate offer provided by the internet according to his character or condition and by this means finds a chance
to express himself/herself. The number of the current users of Facebook, one of the most popular social network

sites, is about 1.23 billion and it is increasing. Facebook, having users in different age groups, is used especially by
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youth to communicate, make new friends and pass the time. One of the services of Facebook is the Facebook
confession pages. Independent of their facebook accounts, people can anonymously post whatever messages they
want using their nicknames. Students post messages with sensitive content especially on the confessions sites
which are popular among college students. In addition, students use the confession pages for various reasons such
as sharing lecture notes. In our country, almost each university has at least one confession site. However, the sites

have nothing to do with the universities but using their name.

This paper examines the use of Facebook confession pages by college students. The content analysis
method is used in the study “Tavsanl junior technical college confession page” is picked as sample. The posts on

the page are categorised and evaluated under certain titles.

Keywords: Facebook, the youth and social media, confession pages

1.Giris

Teknolojinin ilerlemesi ile birlikte zamanimizin ¢ogunu kendisine bagli olarak
gecirdigimiz internet, sundugu zengin igerik ve farkli kullanim alanlarn ile
kullanicilarin1 kendisine bagimli hale getirmektedir. Sosyal medya uygulamalari,
kisiye igerigini kendisinin belirledigi metin ve fotograflar1 bir tus yardimiyla farkl
mekan, dil ve kiiltiirlerdeki kisilerle paylasma firsati vermektedir. Sosyal medya
kisilerin bagkalarmin hayatlarin1 merak etmesini saglarken, kendi hayatlarina dair
bircok konuda da paylasim yapmaya yoneltmektedir. Giinliik paylagimlar ile kisilerin
aile hayatlarinda hobilerine, akademik ilgilerinden yeme —i¢gme aliskanliklarina kadar

bilgi sahibi olunabilmektedir.

Sosyal medya, olusturdugu farkli platformlar ile herkese kendisini ifade etme,
diisiince ve duygularini ortaya koyma firsat1 vermektedir. Facebook itiraf sayfalar1 da
bunlardan birisidir. Facebook’ta bulunan kisisel profil sayfasindan farkli olarak itiraf
sayfalar1 bireylerin profillerini belli etmeden olusturulan grup sayfasinda mesajlar
paylasabilmesidir. Bu sayfalarin icerigi sayfay1 olusturan grup yoneticisi tarafindan
denetlendikten sonra yaymlanmaktadir. Cogunlukla lise ve iiniversite dgrencilerinin
olusturduklar itiraf sayfalarindan tilkemizde de her {iniversitede iliniversitenin adiyla
en az bir tane bulunmaktadir. Ogrenciler bu sayfalarda grupta genel paylasim
yapabildikleri gibi yliz yiize sOylemedikleri bircok seyi de sdyleme sansi

bulmaktadirlar.
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Bu calismada sosyal medyanin bir uzantis1 olan Facebook itiraf sayfalarinin
tiniversite O0grencileri tarafindan nasil kullanildigi ile kullanim amag¢ ve bigimleri
uygulamali olarak ortaya konulmaya c¢alisilmistir. Arastirmada igerik analizi yontemi
kullanilmistir. Bu c¢alisma Facebook itiraf sitelerindeki paylasimlar1 ele alip

degerlendirmesi ve bununla ilgili yapilan ilk uygulama olmasi nedeni ile onemlidir.

2.Sosyal Medya ve Facebook
2.1. Sosyal Medya

Sosyal medyanin ne oldugu ya da ne olmadigi, nelerin sosyal medya bashigi
altinda incelenecegi konusunda akademisyen ve arastirmacilar arasinda bir kavram
karmasas1 vardir (Kaplan ve Heanlien, 2010: 60). Sosyal medya kavraminin bu

tartismalar1 destekler nitelikte bircok tanimina ulasmak miimkiindiir.

Sosyal medya igeriginin ¢ogunu kullanicilarindan ya da diger sitelerden
saglayan web hizmetlerini tanimlayan bir terimdir. Bu siteler sosyal aglarda olusan ve
igeriginin kullanicilar tarafindan olusturuldugu araclardir (Lietsela ve Sirkkunen,

2008: 13).

Teknolojinin miimkiin oldugu her yerde bireyler sosyal aglarin bir parcasi
olabilmektedir (Sajitfra ve Patil, 2013: 69). Sosyal aglar, bireylere biiyiik bir kolaylik
saglamaktadir. Bu aglar bireylerin arkadaslari ile iletisim halinde olmalarina ve eski
arkadaglarin1 bulmalarina imkan verir. Diinyanin farkli yerlerinde yasayan ve aym
ortak Ozelliklere sahip kisilerle bulusma ortami olusturan sosyal aglarin kullanici

sayisi her gegen giin artmaktadir (Ahmed, 2011:128).

Sosyal aglar, web temelli hizmetler olmas1 nedeniyle bireylere, belli sinirlar
icinde kamusal ya da yar1 kamusal profil olusturma imkani verir. Bu aglarin
kullanicilarinin iletisim halinde olduklart kisilerin listesini olusturma, baglantida
oldugu kisilerin listesini gdrme ve baskalarinin bu listelere ulasmasini engelleme

ozelligi vardir (http://www.danah.org/papers/JCMClIntro.pdf).

Sosyal medya bir konu hakkinda goriis belirtme sansinin yaninda gergek

diinyadan sanal diinyaya neler olup bittigini 6grenmeyi saglamaktadir (Tenes, 2009:
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1). Sosyal medyanin son yillardaki gelisimi ile internet kullanicilart internet
deneyimine sahip olacaklar1 bir ortam kazanmistir, boylece internet kullanicilarin
sadece bilgi indirdikleri ve az sayidaki igerik saglayicilarin olusturdugu bilgi
kaynaklaria ulasilan tek yonlii bir bilgi aract olmaktan ¢ikmistir (Selwyn,2013:4).
Internetin dncelikli kullanim amaci olan bilgiye ulasmak online iletisimde de énemli
bir role sahiptir fakat bu roliin icerigi dnceki donemlerle kiyaslandiginda degismistir.
(Ahn, 2011:1441), internetin faaliyetlerinin kullanicilar tarafindan yonetilmesi sosyal
medyanin 1§ birligi ve yaraticilik kavramlariyla birlikte tanimlanmasina neden
olmustur (Selwyn,2013:4), sosyal medya dogasi geregi, egitme, bilgilendirme,
eglendirme ve izleyicileri harekete gecirme potansiyeline de sahiptir (Buhari vd.,

2014:302).

Web 2.0 ya da sosyal medya uygulamalar1 aglarda iletisimi ve etkilesimi
saglamak i¢in dizayn edilmistir. Sosyal aglar, kullanicilarin kendileri ve baskalarinin
yasamlar1 hakkinda bilgiyi paylasmasini desteklemektedir. Bu yoniiyle Web 2.0
uygulamalarinin asil odak noktasinin bilgiden ¢ok insanlarin iletisimi oldugunu (Ahn,
2011:1441), bu uygulamalarin gelismis sosyal 6zerklik ile ilgili oldugunu sdylemek
mimkiindiir. Sosyal medya kullanicilar1 kendi kendilerini organize etme ve

kendilerine imkanlar olusturabilme kapasitesine de sahiptirler (Selwyn,2013:1).

Sosyal medyanin mesajin alicilara en kolay bi¢imde ulastirilmasina imkan
vermesi ile iletisimin denetim seklinde farkliliklar olmustur. Sosyal medyada mesajlar
kullanici kitlesinin aktif katilimi ve igbirligi ile olusturulmaktadir (Timonen, 2012: 4).
Bu kitle igerigi olusturmaya goniilliidiir. Sosyal medyanin da geleneksel medyada
oldugu gibi izleyici kitlesi vardir ancak burada 6nemli olan unsur igerigi kitlenin

kendisinin olugturmasidir (Lietsela ve Sirkkunen, 2008: 19).

Sosyal aglarin  kullanicilar1 igin olusturdugu faydalar vardir, Bunlar
(Danah,2014: 11);

1- Kalicilik: Online igerigin ve ifadelerin kalicilig
2- Ulasilabilirlik: i¢erige ulasmak miimkiindiir

3

Yayilabilirlik: Paylasilan i¢erigin yayilmasinin kolayligi

4- Goriilebilirlik: Kisinin goriiniirliigiinii fark edecek potansiyel izleyici.
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Bu farklardan sonra sosyal medyanin 6zelliklerini bes maddede 6zetleyebiliriz

(Lietsela ve Sirkkunen, 2008: 19);
1- Igerigin paylasilabilecegi bir alan vardir

2- Katilimcilar bu alanda igerigi olusturur, paylasir ya da degerlendirmeler

yaparlar
3- Sosyal medya sosyal etkilesim temellidir
4- Tim linkler bir URL linkiyle diger kullanicilara agiktir

5- Sitenin biitiin lyeleri diger kullanicilara acik ola kendi profil sayfalarina

sahiptir.

2.2.Facebook

2004 yilinda olusturulan Facebook, misyonunu bireylere diinyay1 daha agik ve
baglantili hale getirmek ve paylagmak i¢in gli¢ vermek olarak tanimlamaktadir.
Insanlar Facebook’u arkadaslariyla ve aileleriyle baglantida kalmak, diinyada neler
olup bittigini kesfetmek ve kendileriyle ilgili nelerin dnemli oldugunu ortaya koymak
ve paylagsmak icin kullanmaktadirlar(https://www.facebook.com/facebook/info?tab
=page_info).Facebook iletisim, bilgilerin agiklanmasi, liyelik gibi konularda ¢ok siki

olmayan kurallartyla en genis kapsamli sosyal agdir (Ahn, 2011: 1437).

Facebook sayfasinda ilkelerini belirtmektedir. Bu ilkeleri asagidaki basliklar
altinda toplamak mimkiindiir(https://www.facebook.com/principles.php).Paylasma
ve Baglanti Kurma Ozgiirliigii, Bilgilerin Miilkiyeti, Serbest Bilgi Akisi, Temel
Esitlik, Sosyal Deger, A¢ik Platformlar ve Standartlar, Temel Hizmet, Toplumun
Refahi, Seffaf Siire¢, Sinirlarin Kalktigi Bir Diinya. Bu ilkelerle yola ¢ikan ve her
gecen giin kullanici sayisina yenilerini ekleyen Facebook sosyal medya lideri olma

ozelligini siirdiirmektedir.

Facebook kullanimina yonelik rakamlara baktigimizda, diinyadaki aylik aktif
kullanici sayis1 1.23 milyar kisiye ulagsmistir. Mobilde aylik aktif kullanici sayis1 945
milyon iken, giinliik aktif kullanici sayis1 757 milyondur. Her giin kullanicilarin %61°1

Facebook’u tekrar kullanmaktadir. Bunun yaninda kullanicilarin %77’si Facebook’a
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mobil cihazlarindan girmektedir. Facebook kullaniminin Tiirkiye’de ki rakamlarina
baktigimizda ise; Aralik 2013 itibariyle aylik aktif kullanic1 sayist 33 milyondur.
Giinliik aktif kullanici sayisi ise 21 milyona ulasmistir. Mobilde aktif kullanici sayisi
23 milyon iken giinlik aktif kullanici sayast 12 milyondur. Tiirkiye’nin online
niifusunun %94’ Facebook kullanmaktadir. Facebook her giin Tiirkiye nin online
niifusunun%358’ineulagmaktadir
(http://www.campaigntr.com/2014/02/20/68209/facebook-turkiye-rakamlarini
acikladi/). Facebook’un bu kadar ¢ok kullanilmasi ve bagmlilik yapmasi
akademisyenleri ve profesyonelleri iizerinde ¢aligma yapmaya yoneltmektedir

(McCalard ve Anderson, 2008: 10).

2013 yilinin son ¢eyregiyle karsilastirildiginda Facebook, gilinliik mobil aktif
kullanict sayisini yiizde 9,5, giinliik aktif kullanict sayisini yiizde 5,9, aylik aktif
kullanict sayisini ise yiizde 4 oraninda artirmistir. Facebook un kurucu CEO’su Mark
Zuckerberg ise 1 milyar kisinin paylasimda bulunmasini saglamanin, gurur verici ve
inanilmaz bir deneyim oldugunu agiklamigtir (http://www.stuff.com.tr/2014/04/

facebookun-mobil-kullanici-sayisi-1-milyari-asti.html).

3.Gengler ve Sosyal Medya

Geng neslin biiyilik bir ¢ogunlugunun sosyal ve duygusal gelisimi internet ve
cep telefonlart ile olugsmaktadir (O’Keeffe ve Pearson, 2011:800). Sosyal medya ¢ok
sayida kisi ile kisa bir siirede etkilesime gecilmesini miimkiin kilmasindan dolay:
genglerin etkilesimde bulundugu bir alan haline gelmistir. Sosyal medya, etkinin genis
bir alana yayilmas1 ve aninda geri bildirim vermeyi saglamasi agisindan da 6nemlidir.
Sosyal medyay1 kullanmak genclerin online bir topluluk olusturmalarina, online
sohbet etmelerine ve farkli konular hakkinda paylasimda bulunmalarina da imkan
vermektedir (Tenes, 2009:6). Sosyal medya genglerin zamanlarinin biiyiik bir kismini
almaktadir ¢linkii yasitlar1 ile iletisim halinde olmak ve onlar tarafindan kabul edilmek

gengler i¢in 6nemli bir unsurdur (O’Keeffe ve Pearson, 2011:802).

Sosyal medyada goriiniirlik gengler icin O6nemlidir. Kisilerin duvarlarina

birakilan pozitif ya da negatif mesajlar o kisilerin dikkat c¢ekici oldugunu
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gostermektedir. Ayrica bagkalarim1 temel profil bilgilerinden yola ¢ikarak
degerlendiren sosyal medya kullanicilari, kisinin itibarli ve popiiler biri olup

olmadigini profil bilgilerindeki istikrar ve siireklilige gore degerlendirmektedirler.

Bireylerin sosyal aglarda kendileri hakkinda degerlendirme yapan kisilerle
arkadagliklarini devam ettirme egilimi vardir. Sosyal ag profili bireylerin arkadaslik
tercihleri ile ilgili ipucu vermesinin yaninda arkadas olarak secilen kisilerin nasil ve
hangi 6zelliklere sahip bireyler olduklar1 konusunda da bilgiler vermektedir (Ahn,

2011:1437).

Profil degerlendirmesi ile ilgili yapilan arastirmaya gore; genclerin %76’s1
takip edecekleri kisilere en ¢ok o kisinin profilini inceleyerek karar veriyor. Gengler
sadece kendileriyle benzer diisiincelere sahip olan kisileri degil, farkli diisiincelere
sahip olanlar1 da takip ediyor. Yas ilerledikge takip edecegi kisinin arkadasi olmasi
kriteri daha da 6nem kazaniyor (http://onedio.com/haber/iste-rakamlarla-turkiye-nin-

sosyal-medya-analizi).

Bircok gen¢ insanin sosyal aglarda kendilerini ifade etmeye ihtiyag
duymasinda sosyal ve Kkisisel gelisimlerinden kaynaklanan etkenler de etkili

olmaktadir. Bu nedenler (Cranston,2009: 19);
1- Genglerin destege ve rehberlige ihtiya¢ duydugu bir cevre,
2- Sosyal medyanin gengler i¢in bir pazarlama araci olmasi,

3- Geng insanlarla ve genglik gruplartyla etkilesim halinde olmay1 saglayan bir

iletisim araci olmasi,

4- Mesleki anlamda genclerin yetenek, ilgi ve kapasitelerini gelistirebilecekleri

bir ortam olmasidir.

Sosyal medya gengler agisindan degerlendirildiginde sadece eglence araci
degil ayn1 zamanda geleneksel medyanin alternatifi haline de gelmistir. Sosyal medya,
genclerin ¢ogu i¢in serbest zaman gecirme, iletisim kurma, giindem, takip etme /
giindem yaratma ve egitim — 6gretim — arastirma yapabilecekleri bir ara¢ anlamina da
gelmektedir (http://onedio.com/haber/iste-rakamlarla-turkiye-nin-sosyal-medya-

analizi).
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Genglerin farkli amaglar i¢in bagvurdugu sosyal medya siteleri onlara egitim
hayatlar1 boyunca da katki saglamaktadir. Bu siteler araciligiyla kampiis iginde
gerceklestirilen faaliyetler, dersler ve organizasyonlar hakkinda bilgi sahibi
olmaktadirlar. Bu sitelerde verilen bilgiler onlara ilging gelmekte ve daha fazlasini
istemektedirler. Ogrenciler sosyal medya siteleri araciligiyla konularla ilgili yorumlari
ve konu hakkinda sahip olduklari malzemeyi paylasma firsati da bulmaktadirlar

(Tenes, 2009: 1-2).

Sosyal medya geng insanlar igin bir¢ok risk ve firsat1 birlikte sunmaktadir.
Gengler sosyal medyada karsilarina ¢ikan firsatlart gergeklestirebilmek ve riskleri
yonetebilmek icin sahip olduklari kaynaklari aktarabilmek ve i¢in desteklenmeye
ithtiya¢ duyulmaktadir (Cranston,2009: 19). Bu da 6grenci katiliminin seviyesinin

arttirilmasi ile miimkiindiir (Tenes, 2009:2).

Gengler, sosyal medyada paylasilan materyaller araciligiyla etkilesim halinde
olma, yeniden bicimlendirme ve sunulan mesajlar1 paylasma yoluyla sosyal medya
kullanimina daha ¢ok enerji ve zaman ayirmaktadirlar (Ternes, 2009:1) ve bu kadar
zaman ve enerji ayirdiklar1 sosyal aglardaki yasitlariyla olan etkilesimlerini olumlu
yonde gelistirebilmek ve yiiriitebilmek i¢in seceneklere ihtiyag duymaktadirlar

(Davies ve Cranston, 2009: 19).

Genglik ve Spor Bakanligi’nin 2013 yilinda yapmis oldugu “Genglik ve Sosyal
Medya” arastirmasi sonuglarma gore ise; Tiirkiye diizeyinde temsil etmek tlizere 15-
29 yas araligina sahip 26 ilde 2057 geng ile yapilan arastirmada internet kullanicisi
genclerin biiylik bir kesimi (%96)’s1 sosyal medya kullanicisidir. Gengler, sosyal
medyaya en ¢ok evlerindeki diziistii bilgisayardan baglanmaktadir (%62). Akilh
telefon kullanimmin gengler arasinda yiiksek bir trend oldugu sdylenebilir. Internet
kafede sosyal medya kullanimi ise daha ¢ok geng erkeklerde goriilmektedir. Genglerin
%86’s1 sosyal medyaya giinde en az bir kere, %72’si ise her giin birka¢ kere
baglanmaktadir. Arastirmada dikkat ¢ekici diger bir sonug ise Sosyal medya mecralari
arasinda Facebook, Internet kullanicis1 15-29 yas grubunun en ¢ok kullandig1 sosyal
medyadir (%89). Facebook’un farkli profillerden herkesin hayatina girdigi tespit
edilmistir. Facebook u ikinci sirada Y outube ve Instagram gibi gorsel paylasim siteleri

takip etmektedir (%57). Sosyal medya mecralar1 arasinda Twitter da popiiler bir
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mecradir. Caligmaya katilan 15-29 yas grubundaki genglerin %45°i Twitter

kullanicisidir (http://genclikarastirmalari.gsb.gov.tr/dergi/sosyal_medya_ raporu/).

Sosyal medyanin gengler tarafindan bu denli sik ve yaygin olarak
kullanilmasmin olumsuz yanlari da olabilmektedir. Uygun olmayan igerik, online
aktarilan mesajlarin ve igeriklerin anlagilmasinda eksiklik ve reklamlarin yogunlugu
ile genglerin siirekli tilkketmeye yoneltilmesini bu olumsuzluklar1 6rnek olarak vermek
miimkiindiir. Bunun yaninda online diinyanin yogunlugu bazi gengler i¢in depresyonu
harekete gegiren bir etken olarak kabul edilebilir. Internet siteleri ve bloglar taciz ve
asagilamayi, saldirgan ve yikict davraniglar: da destekleyebilmektedir (O’Keeffe ve
Pearson,2011:800).

Bunun disinda Facebook i¢in ayrilan zamani da olumsuz bir etki olarak
degerlendirmek miimkiindiir. Ozellikle gengler diger islerini Facebook’tan kalan
zamanlarina gore degerlendirmekte ve asil yapmalar1 gereken isler i¢cin zaman
bulamamaktadirlar. Video yiiklemek, izlemek, fotograf paylasmak, paylasilanlara
gelen degerlendirmeleri kontrol edip yorumlamak kullanicilarin zamanlarindan 6nemli

bir pay almaktadir (Rouis vd., 2011:968).

4.itiraf Siteleri

Facebook itiraf sayfalar1 o6grencilerin gercek kimliklerini gizleyerek online
olduklart ve okullari, aligkanliklar1 gibi her konuda her seyi soyleyebildikleri sanal

ortamlardir (http://www.qustodio.com/ ).

Itiraf sayfalar1 6grencilerin i¢inde yasadiklari toplum hakkinda duygularini,
gorislerini ve sikintilarin1 kimlikleri olmadan anonim bir sekilde ifade edebildikleri

bir aragtir (http://en.wikipedia.org/).

Facebook itiraf siteleri genglere kimliklerini belli etmeden gizli bilgilerini
paylasmalari, abartili ifadeler kullanmalarinin yaninda baskalarina karsi kolaylikla
hakaret ya da olumsuz ifadeler kullanabilecekleri bir ortam sagladig1 i¢in biiyiik 6l¢iide
bir popiilariteye sahiptir. Facebook itiraf sayfalarinda mesajlar1 kimin gonderdigi gizli

iken, yorumlar ve begeniler kisilerin gergek kimligini ortaya koyacak sekilde
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diizenlenmistir. Facebook itiraf siteleri Ogrencilerin  okullart ile birlikte
isimlendirilirken okullar tarafindan desteklenmemekte ya da herhangi bir baglari

bulunmamaktadir (Conrad, 2014: 24).

Itiraf sayfalarindaki kimligin gizli olmasi bu sayfalar1 ¢ekici hale
getirmektedir. Sayfayr olusturanlarin gercek kimligi gerekmektedir ancak onlar da
kendi gercek isimlerini sayfa yoneticisi kimligi ile gizlemeyi tercih etmektedirler

(http://www.mercurynews.com/).

Bu sayfalarda 6grenciler ask itiraflarindan depresyonla miicadelelerine kadar
bir ¢ok hikdye paylagmaktadirlar. Bir¢ok sosyal medya aligkanliginda oldugu gibi
itiraf ¢1lginlig1 da gengleri etkisi altina almistir(http://www.mercurynews.com/ ). Bu
sayfalarda 6grenciler okullarinda olan biten her seyi paylasmaktadirlar. Bir kisi ya da
durumla ilgili sakalar bu sayfalardan hizli bir sekilde yayilmakta ve icerik olumsuz da
olsa okul yonetimleri sayfa ile resmi baglari olmadigi i¢in miidahale edememektedir

(Sharrock, 2013; http://www.buzzfeed.com).

Birgok dgrenci itiraf sayfalarin1 onaylamamaktadir. Ilk zamanlarda iyi vakit
gecirmek i¢in kullanilmaya baglansa da zaman gectikce hos olmayan paylagimlar
yapildig1 distintilmektedir (http://www.thehindu.com).Hatta Facebook’taki itiraf
sayfalarin1 ortaya cikan yeni bir tehlike olarak nitelendirenler vardir. Bu sitelerin
kullanicilara siddet ve hakarete varan metin ve resimleri yayinlamasina izin
vermesinin bu tehlikenin temeli oldugu belirtilmektedir

(http://missoulian.com/news/).

Itiraf sayfalari iiniversite dgrencilerinin yaslarinin hassas bir yas olmasi ve bu
sayfalarda paylagilan mesajlarin herkes tarafindan okunuyor olmasi nedeniyle
olumsuz yanlar1 oldugundan elestirilmektedir. Baz1 mesajlar 6grencilerin kendilerine
olan giivenlerinin azalmasina neden olabilmektedir ¢iinkii bu mesajlara isteyen herkes
ulagsabilmekte ve bu anlamda bir sinir bulunmamaktadir (Muhammed,

2013, http://tribune.com.pk).

Ulkemizde de {iniversite &grencilerinin itiraf siteleri etkin olarak
kullandiklarin1 sdylemek miimkiindiir. Incelenen sayfalarda yukaridaki iddia ve

endiselerle ilgili paylagimlara ve bunlarla ilgili haberlere rastlanmamistir. Paylasimlar
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daha ¢ok ask itirafi ve kampiis hayat: ile ilgilidir. Universitelerin adina acilan itiraf
sitelerine bakildiginda eldeki verilerden yola ¢ikilarak genel bir begeni tablosu

olusturulmaya calisilmistir.

Asagida genel olarak {iniversitelerin itiraf sitelerinin begeni rakamlari

belirtilmistir.

Tablo 1: Universitelerin itiraf sitelerinin begeni rakamlar

Universite adi Begeni rakami
1- Sakarya Universitesi 85.558
2-  Firat Universitesi, 73.829
3-  Uludag Universitesi, 66.230
4- stanbul Universitesi, 64.254
5-  Atatiirk Universitesi, 50.638
6- Dumlupinar Universitesi, 48.540
7-  inéni Universitesi, 45.666
8- Erciyes Universitesi, 42.757
9- Kocaeli Universitesi, 42.307
10- Selcuk Universitesi, 41.093
11- Cumbhuriyet Universitesi, 34.566
12- Trakya Universitesi, 34.168
13- Dicle Universitesi, 33.936
14- Akdeniz Universitesi, 33.448
15- Mersin Universitesi, 32.758
16- Anadolu Universitesi, 29.791
17- Gazi Universitesi, 25.805
18- Kafkas Universitesi, 24.809
19- Gaziantep Universitesi, 24.445
20- Kastamonu Universitesi, 22.159

21- Marmara Universitesi, 18.234

(http://www.facebook.com.tr).

Aragtirma sonucunda iiniversitelerin birden fazla itiraf sitesinin olusturuldugu

tespit edilmistir. Begeni sayilarinda en yiiksek olan site baz alinarak yazilmistir.

5.Yontem ve Uygulama

Ogrencilerin Facebook itiraf siteleri incelendiginde iilkemizdeki her
tiniversitenin genel olarak bir tane ve fakiilte ve yiiksekokullarin da yine kendilerine
ait itiraf sitelerine sahip olduklar1 goriilmiistiir. Her okulun kendi adiyla bir itiraf

sayfas1 vardir.
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Bu uygulama ile Tavsanli Meslek Yiiksekokulu 6grencilerinin Facebook itiraf
sayfalarimi kullanim amaglari, kullanim bi¢im ve sikliklari, kullandiklar1 dil,
kullananlarin cinsiyeti, paylasimlarin igerigi ve sunum sekli ortaya konulmaya
calisilmigtir. Uygulama olarak bir meslek yiliksekokulunun itiraf sitesinin bir aylik

degerlendirmesi yapilarak konu hakkinda bir sonuca ulasilmaya ¢alisilmistir.

Yazarlardan birinin 6rneklem segilen okulda calistyor olmasi nedeniyle
Ogrencilere itiraf sitelerini kullanip kullanmadiklar1 konusunda sézlii olarak bir 6n
inceleme yapilmasi firsati elde edilmistir. Ogrencilerin bu sitelere hi¢ olumlu
bakmadiklari, hatta tacize varan olumsuz igeriklerden dolay1 kat1 goriis belirttikleri
tespit edilmistir. Bu nedenle uygulamada web sayfasinin igerik analizi ile incelenmesi
uygun goriilmiistiir. Tepkilerin aksine 6grencilerin bu siteyi yogun olarak kullandiklari

da belirlenmistir.

“Igerik analizi, iletisimin agik / belirgin iceriginin nesnel, sistematik ve nicel
tanimlanmasina yonelik bir arastirma teknigi”’dir (Berelson, 1952, s. 18’den aktaran

Gokge, 2006: 35).

Icerik analizinin amaci, bireylerin agik¢a belirtmedikleri diisiinceleri anlayarak
ve bakis agisini tespit ederek duygusunu, diislincesini, niyetini ve davranigini ortaya
koymaktir (Nakip, 2008: 57). Bu nedenle bu ¢caligmanin uygulamasinda itiraf sayfasini

analiz edilerek sonuclara ulasilmaya ¢alisilmistir.

Bu yontem ile kategorize edilen ifadelerden sayisal veriler elde edilmektedir.
Icerik analizi; bilgilerin metne dokiilerek ifade edilmesi ve karsilastirilmasi icin
kullanilan bir tekniktir (Altunisik vd., 2004: 234).Ozellikle bireylerin kendileri ile ya
da aligkanliklar1 ile ilgili bilgileri verme konusunda ¢ekingen davrandiklar
durumlarda kullanilan igerik analizi ile bireylerin ifade edemedikleri ya da itiraf
edemedikleri ihtiyaglarini ¢ikarmak miimkiindiir (Nakip,2008: 57). Icerik analizindeki
hareket noktas1 bir arastirma metninde ki birgok kelimelerin (linitelerin) daha az sayida
icerik kategorisine indirgenmesidir. Igerik analizinde, verilerden edilen metinden
gecerli ve giivenilir alintilar yapilabilmesi énemlidir. Igerik analizinin ii¢ 5nemli yonii
vardir: Bunlar tarafsizlik, sistematiklik ve genelliktir. Icerik analizi ile katilimcilarin

gorlslerinin igeriklerini sistematik olarak tanimlanmasi amaglanmaktadir. Boylece
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icerik analizi arastirmacty1 toplanan verilere yoneltmekte ve ayrica verilerin daha ileri

analizler i¢in kullanilmasini kolaylastirmaktadir (Altunisik vd., 2004:234-235).

Arastirmanin uygulamasinda 03/12/2014 — 03-11/2014 tarihleri arasinda
Dumlupmar Universitesi Tavsanli MYO ltiraf sitesine birakilan mesajlar
cesitlibashiklar altinda kategorize edilerek degerlendirilmistir. Arastirma Tavsanh

Meslek Yiiksekokulu 6grencilerinin 1 aylik kullanimlari ile sinirlidir.
Bu degerlendirme sonugclar1 sayilar ve tablolarla sistematik hale getirilmistir.
6.1.Bulgularin Degerlendirilmesi

Icerik analizi yontemi kullanilarak degerlendirilen verileri asagidaki sekilde

belirtmek mimkindiir.

Tablo 2:Cinsiyete goére

Erkek Kadin
Cinsiyete gore 79 41

Bir aylik siire igerisinde toplam 120 adet mesaj yazilmistir. Mesajlarin 79

tanesi erkek 6grenci, 41 adeti kadin 6grenci tarafindan yazilmustir.

Tablo 3: Yas grafigi
18 19 20 21 22 23 24 25 26
Yas grafigi 19 30 31 18 15 |4 2 0 1

03-12-2014 — 03-11-2014 Tarihleri arasinda Dumlupinar Universitesi Tavsanli
MYO ltiraf sitesi incelendiginde mesaj yazan dgrencilerin yas dagilimi yukaridaki
gibidir.

Tablo 4: Mesaj icerikleri

Mesaj icerikleri Kadin Erkek Toplam
Sosyal igerikli(Parti, Oyun, Konser) 2 8 10

Is ve eleman arama 2 6 8

Spor igerikli 0 3 3
Cinsel igerikli 0 0 0

Argo igerikli 3 1 4

Esya alim satim 0 2 2
Egitim ders notu igerikli 1 4 5
Kiralik ev yada apart 1 15 16
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Iletisim bilgi sorma 0 4 4
Kayip esya ilani 0 1 1
Siyasi igerikli 0 0 0
Duygusal igerikli (Ask, iiziintii, 6fke) 47 68 115

Tablo 4’ de yazilan mesajlarin igerigi incelendiginde 6grencilerin kiralik ev
veya apart bulmak ya da devretmek icin mesajlar biraktiklar1 goriilmektedir.
Mesajlarin igerikleri incelediginde dikkat ¢eken husus; siyasi igerikli ve cinsel igerikli
mesajlarin olmamasidir. Universite dgrencilerinin itiraf sitelerinde en ¢ok duygusal
mesajlar yazdiklan goriilmiistiir. Ozellikle erkek 6grencilerin 68 mesaj yazdiklari buna
karsin kadin O6grencilerin 47 mesaj yazdiklar tespit edilmistir. Bu mesajlarda
hoslanma, begenme ve randevu talepleri dikkat ¢ekicidir. Mesajlarda begenilen kisiyle
ilgili olarak 6zellikle kiyafet ve mekan tarifi yapilmistir. Erkek 6grencilerin kiralik ev
ilan1 i¢in kiz 6grencilere oranla daha ¢ok mesaj paylasmis olmasi arastirmanin ilgili

sonuglarindan biridir.

Tablo 5: Mesajin duygu tiirii

Mesajin icerdigi Duygu | Kadin Erkek Toplam
Tiird

Sevgi 3 2 5

Ofke 4 1 5
Uziintu 2 4 6
Alayci 4 7 11
Tehdit 4 3 7
Kigimseme 4 6 10
Teklif 8 16 24
Begeni, hoslanma 18 29 47

Tablo 5° de mesajin sunum sekli incelendiginde 47 adet begeni, hoslanma
mesajlart en ¢ok atilan mesaj olmustur. Begeni ve hoslanmadan sonra ikinci en ¢ok
yazilan mesaj teklif icerikli mesajlardir. Ayn1 mesaj igerisinde bir kisiyi begenen
Ogrenci devaminda teklifte bulunmustur oOrnegin; ‘Saat 9 bucukta kantinde
televizyonun altinda oturan sapkali Kiz tanisabilir miyiz beni bul :)’ seklinde. Itiraf
sitesi incelendiginde Ogrencilerin kullanma amaci ¢ogunlukla bir kisi begenme,
hoslanma ve bunu siteden bildirme seklinde olmustur. Dikkat ¢eken bir konu da
kiigiimseme ve alayci mesajlarin sayis1 olmustur. Alayci ve kiigiimseme mesajlarin da

itiraf sitesinden itirafta bulunanlara mesaj yazilmistir. Dikkat ¢ceken bir diger nokta da
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bir mesajin icerisinde birden duygu barindiriyor olmasidir. Baz1 mesajlarda tehdit,

Otke ve alayci tislup birlikte kullanilmastir.

Tablo 6: Tiirkge yazim kurallarina uygunluk

Tiirkge yazim | Kadin Erkek Toplam
kurallarina uygunluk

imla hatalari 28 65 92
Kisaltmalar 3 9 12

Tablo 6’da Ggrencilerin yazdigr mesajlarin Tiirkce yazim kurallarina uyup
uymadiklar incelenmistir. Ogrencilerin yazdiklar1 mesajlarda imla kurallarina dikkat
etmedikleri goriilmiistiir. Ciimleye baslarken biiylik harf kuralina uymadiklari,
virglilden sonra biiyiik harfle basladiklari, 6zel isimleri kiiclik harfle yazdiklari,
kelimeleri kendilerine gore kisaltarak yazmaktadirlar. Pekistirme araci olarak

kelimenin sonuna son harfi birden ¢ok yazdiklar1 gériilmiistiir.

Tablo 7: Mesajlarda resim ve sembol kullanimi

Mesajlarda  resim  ve | Kadin Erkek Toplam
sembol kullanimi
Resim - - -

Sembol veya simge 10 13 23

Tablo 7’ de 6grencilerin yazmis olduklari mesajlarda resim, sembol ve simge
kullanim sikliklar1 incelenmistir. Ogrencilerin siteye mesaj yazarken ciimlelerin
sonuna giilme ifade eden’ :)’ isareti, izintii ifade eden ‘®’, ya da sevgi isareti kalp
isareti koyduklar1 tespit edilmistir. Site yoneticisi tarafindan paylasim yapilmasi
nedeniyle ilgili gorsellerin kimler tarafinda paylasildigi tespit edilememistir.
Paylagimlara baktigimizda ise 6grenci evleri fotograflari, parti afigleri, 6zl sozler
afisleri, onemli giinler i¢in hazirlanmis afisler, okul fotograflari, 6grencilik halleri

seklinde paylasimlarda bulunulmustur.

Tablo 8: Profil adlari
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Profil adlari Kadin Erkek Toplam
Pozitif anlamli duygusal 14 25 39
Negatif anlamli duygusal 5 6 11
Siyasi - - 0

Spor, oyun - 6 6
Mesajla uyumlu 13 36 49
Anlamsiz 7 23 30

Tablo 8’ de &grencilerin itiraf sitesine mesaj yazarken kullandiklari profil
isimleri incelenmistir. Profil isimlerine bakildiginda birden ¢ok kategoriye giren profil
isimleri yazilmistir. Ogrencilerin kullandiklari profil isimlerinden 49 tanesi yazmus
olduklar1 mesajla uyumludur. Yazdiklar profil isimlerinin 30 adeti anlamsiz, simge
ve konu ile alakasiz isimler yazmuslardir. Ogrencilerin icinden gergek ismini yazan iki

kisi gikmugtir.

Sonug¢

Arastirmanin teorik olarak degerlendirmesinde de goriildiigii ilizere sosyal
medya, kullanicilarina sundugu alternatif kullanim segenekleriyle bireylerle kendi
bagini gliglendirmektedir. Sosyal medya ile baglarin1 saglam bir sekilde olusturan ve
bu baglar araciligiyla baskalar1 ile de yeni baglar kuran bireyler sosyal medya

araciligiyla kendilerini istedikleri tiim yonleriyle ortaya koyma firsat1 bulmaktadir.

Bireye farkli platformlarda 6zelliklerini sergileme, aymi ozellikleri tasiyan
kisilerle iletisime gegme firsatlar1 veren sosyal medyanin en 6nemli araglarindan olan
Facebook ve Facebook biinyesinde olusturulan itiraf siteleri bireylerin kendilerini

gizleyerek istediklerini paylasma firsat1 vermesi agisindan 6nem tagimaktadir.

Genglerin itiraf sitelerinde neler paylastiklar1 ve nasil paylastiklarinin
incelendigi bu uygulamada itiraf sitelerini erkek 6grencilerin kiz 6grencilere gore daha

fazla kullandiklar1 goriilmiistiir.

Paylasilan mesajlarin iceriginde ise 6grencilerin daha ¢ok karsi cinse yonelik
begeni mesajlart yer almaktadir. Genglerin okulun duvar panosu gibi kullandiklar
itiraf sitelerini herkesin siirekli takip ettigini diisiinerek belirli zaman dilimine ait

mesajlar birakmasi dikkat ¢ekicidir. “Bu giin 6gleden sonra, bu sabah” diye baslayan
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ve 0 zamana ait kiyafete vurgu yapilarak verilen mesajlarin gonderilmesi bu sayfalarin
kullanim amacimi1 ortaya koymasi agisindan oOnemlidir. Gengler, yiiz ylize

soyleyemedikleri duygularini bu sayfalar araciligiyla belirtmektedirler.

Olumlu duygusal mesajlarin yaninda olumsuz mesajlar da paylasilmaktadir.
Gonderenin kimliginin gizli olmasi nedeniyle her tiirlii mesajin gonderilmesinde rahat

davranildigi goriilmiistiir.

Bu sayfalarin goze carpan bir yan1 da sayfalarin itiraflarin yaninda paylasim
amagch olarak da kullanilmasidir. Ders notlar1 talebi, ev arkadasi arayanlar, ikinci el

esya alinip satilmasi ilanlar1 da bu sayfalarda paylasiimaktadir.

Siyasi icerikli higbir mesajin olmamasi, okul partileri, eglenceler, yeni acilan
kafe ve restoran duyurularinin paylasilmast Ggrencilerin sosyal yasama dair

diisiincelerini ortaya koymasi acisindan dnemlidir.

Paylasimlarda cinsel, siyasi ve baska konularda sert ve radikal mesajlarin
olmamas: sayfalarin giinliik ve pratik paylagimlar i¢in kullanildigini gostermesi

agisindan dikkat ¢ekicidir.

Mesajlarin etkisini arttirmasi ve aciklayici olmasi amaciyla fotograf ve sosyal

medyaya 6zgii olan ve mimiklere kars1 gelen ifadeler de sik¢a kullanilmastir.

Bu uygulamada goze carpan en onemli noktalardan birisi de Tiirk¢e’nin
kullanilmast ya da kullanilamamasi durumudur. Kisaltmalar, sessiz harflerin yok
sayllmasi, imla hatalar1 bu sitelerde yaymlanan mesajlarda belirgin bir sekilde

gorilmektedir.
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