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30 MART YEREL SEGIMLERINDE SiYASi PARTI LIDERLERINE AiT FOTOGRAF
KULLANIMININ GAZETELERIN iDEOLOJILERINE GORE FARKLILASMA BiCiMLERI

Esra DUDU*
OZET

Bu calisma, 30 Mart 2014 tarihinde Tiirkiye yerel segimleri 6ncesinde, farkli yayin politikalarina sahip
gazetelerin irettikleri haberlerde, ideolojik olarak destekledikleri siyasi parti liderleri ile onlar hakkindaki
haberlerde kullanilan fotograflarin nicelik ve niteligi arasindaki iligkiyi ortaya koymay1 hedeflemektedir. Caligma
kapsaminda, gazeteler Tiirkiye ana akim medyasinda yaygin bir okuyucu kitlesine sahip, farkli yayin politikalari
olan gazetelerden se¢ilmistir. Secilen bu gazetelerin, sahip olduklar1 siyasi ideoloji baglaminda, sayfalarinda hangi
siyasi parti liderinin fotografina hangi nicelik ve nitelikler dogrultusunda yer verdigi ortaya konulmaya ¢aligilmistir.
Bu amagla Aydinlik, Cumhuriyet, Hiirriyet, Milliyet, Radikal, Sabah, Star, Taraf ve Zaman olmak iizere toplam 9
gazetenin, 15 Mart 2014 ile 31 Mart 2014 tarihleri arasindaki sayilarinda, se¢imlere katilan siyasi parti liderlerin
fotograflart hem niceliksel hem de niteliksel olarak analiz edilmis ve yorumlanmustir. Caligma kapsaminda
incelenen gazetelerin belirtilen tarihler arasinda kullandig1 fotograflarin incelenmesi ve yorumlanmasi sonucunda,

gazetelerin kendi ideolojik goriisleri ve kullandig1 fotograf arasinda paralellik bulunmustur.

Anahtar kelimeler: Yerel segimler, propaganda, yazili medya, haber, ideoloji.

DIFFERENTIATION PROCESS OF THE PHOTOGRAPHS RELATED TO POLITICAL
PARTIES LEADERS ACCORDING TO IDEOLOGY OF THE NEWSPAPER IN 30 MARCH
LOCAL ELECTION

ABSTRACT

This study aims to introduce the relation between the political parties supported by the newspapers have
different publication policy and the quantity/quality of the photos used in the news about the parties. In the context
of the study, the newspapers is selected among them which have a wide-ranging audience in the main-stream media
of Turkey and a different publication policy. In the context of political ideology, it has been tried put forward how
much space to have been given the photographs of the different political parties as quality and quantity in the pages
of selected these newspapers. For this purpose, the photographs of the different political party leaders attended to
the election on the nine newspapers pages, including Aydinlik, Cumhuriyet, Hiirriyet, Milliyet, Radikal, Sabah,
Star, Taraf and Zaman have been analyzed and interpreted both quantitatively and qualitatively in the period
between March 15, 2014 and March 31, 2014. As a result of investigation and interpretation the photos used by the
newspapers during the dates specified, were found parallels between the quality and quantity of the photos and his

own ideological views.

Keywords: Local elections, propaganda, printed media, news, ideology.
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Giris

Giinlimiizde kitle iletisim ara¢larinin en 6nemli islevlerinden biri olarak bilinen
propaganda, siyasi liderler tarafindan “siyasi imaj” olusturma noktasinda yaygin kitle
iletisim araglar1 araciligryla kullanilmaktadir. Bu imaj tiretme siirecinde kitle iletisim
araclan igerisinde siyasi parti liderlerine gore olusan farklilik, nesnellik noktasinda
medyanin ideolojik yanlili§i sorunsalini yaratmaktadir. Kitle iletisim araglarinin
‘tarafgirligine’ gore olusturulan siyasal imajlar, siyasi parti liderleriyle ilgili
gercekligin kurgusal bir bi¢imde yeniden iiretilmesine hizmet etmektedir. Ziihal’e
(2009) gore siyasetcinin kisiligine uymayan, yapay kalan ya da benzer imajlarin ¢ok
sik kullanilmasi nedeniyle tekrara giden imaj gosterge ve kodlari, glinlimiizde siyasi
imaj tilketiminde kurgusal gercekligin konumunun sorgulanmaya baglamasina neden

olmustur.

Bu ¢alismanin amaci 30 Mart yerel segimlerinde farkli ideolojilere sahip olan
gazetelerde yer alan siyasi parti liderlerine ait fotograflardaki imaj ve gostergelerin,
gazetelerin ideolojilerine gore nasil farklilagtigini ve siyasi liderlerle ilgili gergekligin
yeniden iiretilmesine nasil katkida bulundugunu ortaya ¢ikarmaktir. Bu amagla farkl
ideolojilere sahip oldugu diisiiniilen Aydinlik, Cumhuriyet, Hiirriyet, Milliyet,
Radikal, Sabah, Star, Taraf ve Zaman olmak iizere toplam 9 gazetenin, 15 Mart 2014
ile 31 Mart 2014 tarihleri arasindaki sayilarinda, segimlere katilan siyasi parti
liderlerine ait fotograflar icerik analizi yontemiyle ¢oziimlenmis ve elde edilen
bulgular niteliksel olarak yorumlanmistir. Calisma kapsaminda incelenen gazetelerin
belirtilen tarihler arasinda kullandigi fotograflarin incelenmesi ve yorumlanmasi
sonucunda, gazetelerin kendi ideolojik goriisleri ve kullandigi fotograf arasinda

paralellik bulunmustur.

Siyasal imaj ve propaganda

Propagandanin en 6nemli 6gelerinden biri olan siyasi imaj, 6zellikle se¢im
donemlerinde yogun olarak kullanilmaktadir. II. Diinya Savasi’ndan sonra diinyada
gelismeye ve yaygmlik kazanmaya baslayan siyasal pazarlama kampanyalari,

Tiirkiye’de 1980’11 yillarin ortalarindan itibaren 6nemli bir degisim yasamis (2009) ve
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kitle iletisim araglarmin yayginlasmasiyla birlikte siyasi iktidarlar, siyasal
kampanyalarini1 bu araglar tizerinden yiirtitmeye baslamistir. Siyasal pazarlamada, bir
aday1 en ¢ok sayida segmene tanitma, oteki adaylarla arasindaki ayrimi belirleme ve
secimi kazanmak i¢in en ¢ok oyu toplayabilme (Topuz 1991: 8) amaciyla yapilan
propaganda, siyasal imaj1 bir tiikketim nesnesi haline getirerek se¢gmenin begenisine
sunmaktadir. Barrett ve Barrington (2005) da, aday fotograflarinin oy verenler
tizerindeki potansiyel etkilerini belirlemek ig¢in gazete okurlar1 ile bir deney
gerceklestirmis ve gazete fotograflarinin, siyasal adayin kisisel 0Ozelliklerinin
degerlendirilme bigimlerini ve oy verme davranislarint sekillendirebildigini ortaya

koymustur.

Ozellikle teknolojideki gelismelerle birlikte ortaya cikan gériintiiniin
kaydedilebilme 6zelligi sayesinde 6nem kazanan fotograf, siyasal imajin en 6nemli
Ogelerinden biri haline gelmistir. Fotografin gelisimi ve basinda kullanilmaya
baslanmasiyla birlikte gelisen goriintii diinyasinda, daha ¢ok dis goriinlise yonelik
olarak kavramlagtirilan imaj, “gercegi temsil etmek yerine, izler-kitleye cazip gelmek
lizere yaratilmis bir imalat ya da kamusal izlenim anlaminda” kullanilmaktadir (Mutlu
1998: 184). Kitle iletisim araglarinin ve diger gorsel araglarin egemenligi sayesinde
“politik bilgi”nin zihnimizde, sozciikleri derlemekten ziyade, resim olusturmak
anlamina geldigi (Postman 1994: 143) giiniimiizde, siyasal iktidarlarla ilgili imaj
yaratiminin, bilingli ve sistematik bir siirecten gectigi varsayilabilir. Fotograf,
icerigindeki gosterileni lizerinde, yazi ya da insan yapimi resimde olmayan bir
gerceklik ya da gergeklige yakinlik algis1 yaratmaktadir. Fotograflar, ger¢ek hayatta
oldugu gibi olma ve diger iletisim bigimlerine kiyasla gercege daha yakin olma
ozelligine sahiptir. Ozellikle, fotograflarm, gercek hayatta oldugu gibi olma 6zelligi
nedeniyle, insanlarin gorsel yanliligin farkinda olmasi, yazili metinle ilgili yanliliktan
daha az olasidir. Gorlintiiler, daha dogal ve gergeklige daha yakin goriindiikleri igin
izler kitlenin gorsel yanlhiligin farkinda olmamasi olasidir. Bu nedenle, gorsel
yanliligin gézden kagirilmasi daha agik ve belirgin olan s6zel ve yazili yanliliktan daha

kolaydir (Akt. Erdogan, 2014: 3).

Artik siyasetin temel aktoriiniin siyasi partiler degil liderler haline geldigi

(Yildiz 2002: 81) giiniimiiz siyaset ortaminda tiim politik ilkeler liderlere gore
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belirlenmekte, stratejiler liderlere bagli olarak yiiriitilmektedir. Cogunluk¢u
demokrasilerle yonetilen toplumlarda siyasi liderlerin, c¢ogunlugun begenisini
kazanmasi ve olumlu imaj goOstergeleriyle goriiniirliigiinii arttirmasi igin siirekli
giindemde kalmasi gerekmektedir (Bayraktaroglu ve Celiker, 2011: 3). Giindemde
kalanlarin her zaman popiiler oldugu ¢agimizda siyasi liderler i¢in hayati 6neme sahip
olan goriiniirliik, zihni ve yasami yoOnlendiren kitle iletisim araglar1 araciligiyla
saglanmaktadir. Ancak c¢alisma baglaminda ele alinan sorunsaldan hareketle, kitle
iletisim araglarinda goriiniir olmanin yani sira, goriintiiniin/imajin nasil yansitildig: da
bir o kadar 6nemlidir. Medya endiistrisinde faaliyet gosteren kurumlarin sahip oldugu
siyasi ideoloji, siyasi parti liderlerine ait imaj/goriintii/haber igeriklerinin nasil bir

baglamda sunulacagini da dogrudan etkilemektedir.

Liderler yazilar1 ve sdylemleriyle anlatamadiklar1 bircok seyi bir fotografla
anlatabilme avantajina sahiptirler ¢linkii fotograf sabit goriintiisiiyle izleyiciye
inceleme ve izleme olanagi sunmaktadir. Fotograf, bir lideri sempatik ve kahraman
yapabilme 0Ozelligine sahipken bunun tam tersi de miimkiindiir (Bayraktaroglu ve
Celiker, 2011: 12). Fotograflar kisileri sempatik gosterebildikleri kadar, antipatik de
gosterebilmekte ve duygusal bag yaratilmasinin 6niine gegebilmektedir. Bu baglamda
fotografin tiretilen bir deger oldugu ve manipiilatif bir 6zellige sahip oldugunun ifade
edilmesi gerekmektedir. Dolayisiyla istenilen kisilerin en sempatik hallerinin toplumla
paylasilmas1 toplum begenisi ve sempatisini arttirmaya yonelik bir kodlama bigimi
iken en kotli, en olumsuz, en sevimsiz hallerinin gosterilmesi ise yine toplumsal
boyuttaki duygu ve diislinceleri yonlendirmeye yonelik bir kodlama olarak karsimiza
cikmaktadir (Sontag, 1993: 122). Dolayisiyla siyasi liderlere yonelik fotograf
kullanim1 bilingli bir algi yaratma siirecinde topluma “istenilen kodlarin” enjekte

edildigi sihirli bir igneyi temsil etmektedir.

Bunun yani sira, bu ¢aligmanin, giiniimiizde en yogun olarak kullanilan kitle
iletisim araci olan televizyon gorilintiileri yerine gazete gorselleri iizerine
temellendirilmesi, fotografin hala c¢ok etkili bir imaj olusturma araci olmasindan
kaynaklanmaktadir. Bayraktaroglu ve Celiker’e (2011) gore, teknolojinin olduk¢a
baskin bir yasam kiiltiirii haline geldigi, yasamin en iist seviyede gorsellestigi ve

kuruldugu giiniimiizde, televizyon gibi zihni/yasami yonlendiren kitle iletisim
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araglarinda devingen gériintiiler, gazetelerde ise duragan goriintiiler basrolii
tistlenmektedir. Lider imajimin yaratimasinda, genelde gorseller ozelde ise
fotograflarin éne ¢ikardigt iki temel unsur oldugu soylenebilir. Devingen goriintiilerin
akilda kalicilig ile duragan goriintiilerin akilda kaliciligi arasinda bir karsilagstirma
vapildiginda tek bir gériintiiniin daha ¢ok akilda kalici oldugu yapilan arastirmalarda
saptanmistir. Bu bilingle fotograf gibi duragan gériintiiler billboard, afis ve brosiir
gibi toplumsal boyutta bilgilendirici basili grafik araclarda yogun bicimde
kullanilmaya devam edilmektedir ki bu araglar sayesinde toplumlarin nasil diisiinmesi
gerektigi toplum miihendisleri tarafindan, toplumun gérsel hafizasina yerlestirilen

gorsel kodlar araciligiyla saglanabilmektedir.

Medyanin imaj yaratma giicii

Bilindigi lizere popiiler kiiltiiriin en 6nemli temsil araglarindan biri olan medya
giiniimiizdeki ve tarihteki cogu liderler tarafindan etkin bir sekilde kullanilagelmistir.
Medyanin kitlelere ulagma, kitleleri yonlendirme giicii, “se¢im kazanma” amaciyla
sekillenen politik basarilarin en 6nemli belirleyeni haline gelmistir. Medya araciligiyla
Kitlelerin tutum, begeni ve tercihlerinin yoOnlendirilmeye agik olmasi; medya
kuruluglarinin sahip olduklar1 siyasi ideolojiyi “genel olarak kabul edilen goriis”

olarak benimsetilmesine olanak saglamaktadir (Bayraktaroglu, 2011: 11).

Tumay (1996: 44-45)’a gore kitle iletisim araglar1 yaratilan imajlar1 hedef
kitleye ulastirma gorevini iistlenirler. Imaj yaratma ve idealize etmede basm, bir
anlamda siyasi reklam iiretme araci haline gelmistir. Yaratilan imaj ise, s6z konusu
yayin kurulusunun siyasi ideolojisi ile paralel bir sekilde bicimlenmektedir. Kapitalist
tiketim toplumunun en itici gliglerinden biri olan reklam, genis kitlelere ulasirken,
toplum i¢indeki bireyden secim yapmasi i¢in onu zorlamaktadir. Fakat bu se¢im,
demokratik toplum gelenegine uygun diisecek bigimde, Ozgilir bir secim degil,
imajin/reklamin altinda yatan ideolojik mesaja uygun diisecek bir secimdir. Nitekim
Berger’e gore “Reklam ele gecirme giiciinden baska gii¢ tamimaz. Biitiin obiir
insaniyetleri ya da gereksinimleri bu giiciin buyruguna verilmistir. Tiim umutlar

toplanmus, birbirine uydurulmusg, yalinlagtiriimistir.” (Akt. Tumay, 1996: 44).
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Giintimiizde kitle iletisim araglarinda siyasi liderlere ait fotograf/haberlerin bir
reklam triinii oldugu soylenebilir. Clinkii medya kuruluslari, fotograf ya da haber
metinlerinde, siyasi liderler hakkinda, medya kurulusunun siyasi ideolojisine goére
kitleler tizerinde olumlu ya da olumsuz olan bir ikna siireci yiiriitmektedirler. Medya,
oncelikle etkisi altinda kaldig1 ya da benimsedigi belli ideolojiler ¢ercevesinde bir
diinya imaj1 ¢izmekte ardindan da ¢izilen bu imaj hakkinda ne diistiniilmesi gerektigini
Kitlelere empoze etmektedir. Medya, hangi haberlerin kitlelere ulastirilacagina, hangi
sirayla verilecegine, insanlara benimsetilmek istenen imajin ne sekilde kurgulanarak
topluma sunulacagma karar verme giiciine sahiptir. Bunu yaparken de onceden
belirlenmis kaliplara gore kendi ideoloji ve Onyargilar1 dogrultusunda siyasi liderlere
ait fotografi bigimlendirerek Kkitlelere sunmaktadir (Bal, ty: 202). Medya
politikalarmin ideolojik oldugunun ve medya igeriginin bu politikaya gore
belirlendiginin bilinmesi, haber {iretiminin siyasi ideolojiden ve siyasi ideolojiyi
besleyen alt metinlerden bagimsiz bir seklide olusturulamayacagi savini
dogrulamaktadir (Erdogan, 1997:120-121).

Medyanin istlendigi ideolojik rol kapsaminda, siyasi liderlere ait imaj ve
gostergeler, toplumsal gercekligin disinda, medyanin gergekligi cergevesinde
tiretilmektedir. Islevselci yaklasim tarafindan dne siiriilen “medyanin toplumun aynasi
oldugu” yoniindeki goriis, Naci Bostanci (1998:140)’nin goriisleri dogrultusunda
degerlendirildiginde, islevini kaybetmis ya da bozulmaya baslamistir: “Toplumda bir
ayna gorevi gormesi gereken medya, gergekleri ideolojisi dogrultusunda yansitmakta

’

ve ideolojisine taraf toplama amacini tasimaktadir.’

Medya kuruluslariin, tarafini tuttuklari siyasi parti lider(ler)inin 6ne ¢ikmasini
saglamak ya da diger parti lider(ler)ine gore daha 6nemli oldugunu vurgulamak
amactyla basvurduklar1 ydntem ise igerik yogunlugudur. Icerik yogunlugu, belirli
siyasi parti liderlerine ait fotograflarin, diger siyasi parti liderlerine gore sayisal olarak
stlinliigiinii ifade ederken, ayni zamanda {stiin tutulan siyasi parti liderlerinin
fotograflarinin olumlu c¢ercevede sunulmasini, diger siyasi parti liderlerine ait
fotograflarinin ise olumsuz ya da nétr bir ¢ercevede sunulmasini gerektirmektedir.
Buna gore yanlilik, daha olumlu ya da lehte bir gorsel temsil s6z konusu oldugunda,

belirli bir politikanin ya da ideolojinin yerine bir diger politikayr ya da ideolojiyi
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destekleyen bir bakis acisi olarak tanimlanabilmektedir. Bu baglamda, yanlilik
kavramu, ti¢ temel anlama sahiptir: Birincisi, yanlilik, bazen, gergekligi ¢arpitan ya da
degistiren haberlerde (carpitma yanlilig1), ikincisi, siyasal bir anlagsmazlikta her iki
tarafa iligkin esit bir degerlendirme yapmaktan ziyade bir tarafi destekleyen haberlerde
(igerik yanliligl) ve fgiinciisii de, agikga yanli igerik ftreten gazetecilerin
motivasyonlarinda ve zihniyetlerinde (karar verme yanliligi) etkili olabilmektedir

(Akt. Erdogan, 2014b: 5).

Medya, haber ve bilgilerin 6nem siralamasini belirleyerek, toplumun neyi ne
kadar bilmesi gerektigine onlar admna karar vermektedir. Soyle Ki, medyanin
giindemine alarak, biiyiik agirlik ve yer verdigi haberlerin kamunun da giindemine
girdigi ve kamu tarafindan onemli olarak algilandigi; diger tarafta kitle iletisim
araclarinda yer almayan ya da kiigiik siitun ve puntolarla sunulan haberlerin ise
kamuoyu tarafindan Onemsiz olarak algilandigi goriilmektedir. Medyanin hangi
bilgilerin toplum i¢in 6nemli oldugunu belirleyebilmesinin temelinde ise, Kitlelerin
alg1 diinyasini, sahip oldugu siyasi ideolojiye taraf olacak bicimde sekillendirme giicii

ve istegi yatmaktadir (Inceoglu, 1993:132).

Farkh ideolojilere sahip ulusal gazetelerin kapak sayfalarinda yapilan igerik analizi

¢alismasi

Medya kuruluglarinin farkli siyasi egilim ve ideolojik yaklagima sahip
olmalari, giinliik yasamda karsilasilan bir¢cok haber arasindan hangilerini sececeklerini
belirlemede 6nemli rol oynamaktadir. Bu ¢alismada, gazetelerin hala siyasi liderler
tarafindan 6nemli bir propaganda araci olarak goriilmesinden hareketle, Tiirkiye ana
akim medyasinda tirajlar1 dolayisiyla kitleleri etkileme giicline sahip gazetelere ait
haberlerin, yayin kurulusunun ideolojisini yansittigi; bdylece, bazi siyasi parti
liderlerinin olumlu, baz1 siyasi parti liderlerinin ise olumsuz imaj olusturacak sekilde

sunuldugu kanitlanmaya calisilmistir.

Boylece giinlimiiz haber medyasinda, farkli yayin politikasina sahip olan
medya kuruluslarinin ayni siyasi parti liderini kendi ideolojik yapilari ¢ergevesinde

hangi farkliliklarla ele aldiklar1 ve bu farklilig1 saglayan gazetecilige iliskin etmenlerin
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(mizanpaj, fotograf kullanimi, fotografin sayfa igerisindeki yeri, fotografin renkli olma
durumu, fotografin/haberin sayfa i¢indeki oran1 vb.) nasil islev gordiigii belirlenmeye
calisilmistir. Aymi zamanda siyasi se¢im donemlerinde gazetelerin kendi ideolojik
cercevesine gore tarafgirligini yaptig1 siyasi parti liderine ait gosterge kodlarini

tiiketilebilir bir ‘reklam meta’s1 haline getirerek nasil pazarladigi incelenmektedir.

Ideoloji ve &nyargi faktoriiniin haberlerde kullanilan fotograflar iizerindeki
etkisinin arastirilacagi bu ¢alismada, 6rneklem kapsamina giren gazetelerin birinci ve
i¢ sayfalarindaki siyasi liderlere ait fotograflar icerik analizi yontemi kullanilarak
incelenmistir. Igerik analizi yontemiyle araciligiyla, fotograflarin cesitli kategoriler
altinda incelenerek, arastirmanin varsayimlart dogrultusunda, gazetelerin ideolojileri
ile siyasi liderlere ait fotograflarin sunumu arasinda iliski olup olmadiginin ortaya
konulmas1 amaglanmigtir. Arastirma kapsaminda 6rneklem olarak secilen gazetelerin
vitrin sayfasinda ve i¢ sayfalarinda yer alan fotograflarin ideoloji ve Onyargi
unsurlarinin varliginin arastirilmasi amaciyla gazetelerin tiim sayfalarinda yer alan
tim haber, reklam, afis ya da kose yazis1 fotograflari igerik analizine yontemiyle
incelenmistir. Bu inceleme yapilirken arastirma, 15 Mart 2014 ile 31 Mart 2014
tarihleri arasindaki gazete sayilariyla sinirlandirilmistir. inceleme igin farkl ideolojik
goriislere sahip olan gazeteler; Aydinlik, Cumhuriyet, Hiirriyet, Milliyet, Radikal,

Sabah, Star, Taraf ve Zaman olarak belirlenmistir.

Aragtirmanin bulgulan

Calisma  baglaminda gazetelerin incelenmesi iki asamali olarak
gerceklestirilmistir. Birinci asamada, 17 giin siireyle, orneklem kapsamindaki
gazetelerin 30 Mart yerel segimlerine iliskin haberlerinde, siyasi parti liderlerinin
fotograflariyla ilgili niceliksel veriler ortaya ¢ikarilmistir. Niceliksel degerlendirme;
“gazetelerin siyasi parti liderlerine sayfalarinda yer verme sayisi”, “siyasi parti
liderleriyle ilgili haberleri hangi sayfada sunuldugu”, “siyasi parti liderlerine ait
fotograflarin renkli ya da siyah beyaz olusu”, “fotograflarin sayfada kapladigi alan” ve
“sayfadaki yonii”, “resim alt1 yazis1 kullanim1” ve “kaynak kullanimi” kategorileri

altinda gerceklestirilmistir. Ikinci asamada ise gazetelerde yer alan tiim siyasi parti

e-qgifder, CiltNolume:3, Sayi/Number:1, Mart/March 2015 eqifder.gumushane.edu.tr



188

30 Mart yerel secimlerinde siyasi parti liderlerine...

liderlerine ait fotograflarin niteliksel ¢oziimlemesi igin siyasi parti liderlerinin yiiz ve
beden ifadeleri “olumlu, olumsuz ve yorumsuz” Kkategorilerine ayrilmistir.
Fotograflarda yer alan yiiz ifadeleri, beden hareketleri, jest ve mimikler, bu
kategorilerde yer alan sifatlarla iliskilendirilmis ve elde edilen veriler calisma

baglaminda yorumlanmuistir.

1. Birinci bolim

Tablo 1: Gazetelerin 15 Mart 2014-31 Mart 2014 tarihleri arasinda ilk sayfa

ve i¢ sayfalarindaki siyasi parti lider fotograflarina yer verme oranlari

Gazeteler Gazetelerde yer alan siyasi lidere ait fotograf sayisi
Akp | Chp | Mhp | Bdp | Hdp ip Diger
Aydinlik ik sayfa 11 2 - - - 8 -
i¢c sayfa 42 16 11 3 3 23 -
Toplam 53 18 11 3 3 31
Cumbhuriyet ilk sayfa 7 9 - - - - -
ic sayfa 21 17 3 2 1 -
Toplam 28 26 3 2 1
Hiirriyet ilk sayfa 22 17 14 1 1 - -
i¢c sayfa 32 18 13 1 1 4 -
Toplam 54 35 27 2 2 4
Milliyet ilk sayfa 16 12 11 1 - - -
ic sayfa 44 26 16 13 4 -
Toplam 60 38 27 14 4 1
Radikal ilk sayfa 9 5 3 - 2 - -
ic sayfa 24 18 16 5 - -
Toplam 33 23 19 7
Sabah ilk sayfa 16 7 - - 1 - -
ic sayfa 47 17 12 1 2 - -
Toplam 63 24 12 1 3
Star Ilk sayfa 17 - - - - - -
ic sayfa 46 2 - - 3 - -
Toplam 63 2 - - 3 - -
Taraf ilk sayfa 13 14 4 4 1 - -
ic sayfa 20 17 14 14 3 - -
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Toplam 33 31 18 18 4

Zaman Ilk sayfa 5 1 2 - 2 - -
i¢c sayfa 28 20 17 - 1 3 4
Toplam 33 21 19 3 3 4

Incelenen gazetelerin 17 giin siireyle vitrin sayfasi ve i¢ sayfalardan verdikleri
haber, afis, reklam ve kose yazis1 fotograflarinin degerlendirilmesinde goriildiigi gibi,
kendi ideolojik yapisina uygun goriilen siyasi parti liderlerinin fotograflar ile gazete
sayfalarinda yer verilme siklig1 arasinda paralellik bulunmaktadir. Tablo 1’deki sayisal
veriler degerlendirildiginde ideolojik olarak sol bir ¢izgide yer alan Aydinlik
gazetesinin, Isci Partisi lideri Dogu Peringek’i diger gazetelere oranla daha gériiniir
kilmaya calistig1 goriilmektedir. Ayni sekilde Cumhuriyet gazetesinin, AK parti
liderinin fotograflarinin yanmi sira, sol ideolojiye yakinligindan hareketle CHP
fotograflarina da oldukga fazla yer verdigi goriilmektedir. Bunun yani sira AK parti
hiikiimetine yakinlig: ile bilinen Star gazetesinin, se¢im siireciyle ilgili haberlerde
diger partileri neredeyse yok saydigi ve ¢ogunlukla AKP’nin haber ve fotograflarina
yer verdigi goriilmektedir. Tablo 1°deki verilere bakildiginda tiim gazetelerde AKP
fotograflarimin  niceliksel  fazlaliginin, bir “yanlilik”  gdstergesi  olarak
yorumlanmamasi gerekmektedir. Ciinkii bu sayisal gosterge, AKP’nin mevcut
hiikiimet partisi olmasinin dogal bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir (Tiirk
medyasinin siyasi haberlere verdigi 6nem, s6z konusu siyasi partinin meclisteki koltuk
sayistyla paralel islemektedir). Burada dikkat edilmesi gereken husus, hangi gazetenin,
hiikiimet partisi olan AKP’nin yani sira, ideolojik olarak desteklemek istedigi siyasi
parti liderini daha goriiniir kilmaya calistigidir. Soyle ki, Aydinlik ve Cumbhuriyet
gazeteleri niceliksel olarak en ¢ok AK parti liderinin fotograflarini kullanmasina
karsilik, bu fotograflar olumsuz bir baglamda sunulmustur. Fotograflarin niceliksel
olarak degerlendirilmesinin yani sira, ayrica olumlu ya da olumsuz olarak
degerlendirilerek “yanlilik” tespitinde bulunulmasi gerekmektedir. Bu degerlendirme

niteliksel ¢6ziimleme boliimiinde ele alinmustir.
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Tablo 2: Gazetelerin 15 Mart 2014-31 Mart 2014 tarihleri arasinda ilk sayfa

ve i¢ sayfalarindaki siyasi parti lider fotograflarinin siyah-beyaz ya da renklilik

oranlan
Gazeteler Gazetelerin siyasi lider fotograflarinin siyah-beyaz
ya da renklilik sayilari
Akp | Chp | Mhp | Bdp | Hdp ip Diger
Aydinhk Renkli 16 4 - - 1 13 -
Siyah beyaz 37 14 11 3 2 18 -
Cumbhuriy Renkli 16 23 2 - - -
ot Siyah beyaz 12 3 1 1 2 1 -
Hiirriyet Renkli 53 33 25 1 1 4 -
Siyah beyaz 1 2 2 1 1 - -
Milliyet Renkli 49 24 18 6 3 - 1
Siyah beyaz 11 14 9 8 1 - -
Radikal Renkli 33 23 19 8 7 - -
Siyah beyaz - - - - - - -
Sabah Renkli 62 21 11 1 3 - -
Siyah beyaz 1 4 1 - - - -
Star Renkli 61 2 - - 3 - -
Siyah beyaz 3 - - - - - -
Taraf Renkli 27 29 16 15 3 - -
Siyah beyaz 4 2 2 3 1 - -
Zaman Renkli 14 9 6 - 3 2 3
Siyah beyaz 19 12 13 - - 1 1

Tablo 2’de goriildiigii tizere ornekleme dahil edilen gazetelerin bir sayfa
tasarimi unsuru olan ‘renkli’ ya da ‘siyah beyaz’ fotograf kullanimi, ideolojik olarak
alg1 yonetimine hizmet ettigi sdylenebilir. Ideolojik olarak sol ¢izgide olan Aydinlik
gazetesi IP fotograflarini diger partilere oranla daha agirlikli olarak renkli sunarken,
AKP fotograflarin1 da agirlikli bir sekilde siyah beyaz olarak sayfalarma tagimistir.
Ayni sekilde Kemalist bir gelenekten gelen Cumbhuriyet gazetesinin ise CHP
fotograflarini renkli bir sekilde, AKP fotograflarini ise agirlikli olarak siyah beyaz
kullandig1 goriilmektedir. Liberal ¢izgisi olan Milliyet, Hiirriyet, Taraf ve Radikal
gazeteleri sayfalarinin gogunlugunu renkli olarak tasarladigindan dolay1 bu gazetelerin
kullandiklar fotograflarda renk kullanimu ile ilgili dengeli bir dagilim goriilmektedir.
Bunun yani sira hiikiimete yakin bir ¢izgide olan Sabah ve Star gazeteleri ise

fotograflarinin ¢ogunlugunda AKP fotograflarin1 renkli bir sekilde sunmuslardir.
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Tiirkiye siyasi hayatinda son donemde gerceklesen gelismelerden dolayr ideolojik
olarak hiikiimeti destekleme egilimini terk eden Zaman gazetesinde ise bu degisiklik
acik bir sekilde goriilmekte; gazete, AKP ile ilgili fotograflarmin ¢ogunlugunu “siyah
beyaz” olarak tasarlamaktadir. Ayrica fotografin/haberin siyah beyaz sunulmasi,
fotograf ya da haberin i¢ sayfalarda yer aldig1 anlamina gelmektedir. Boylece “renkli”
olarak sunulan fotografin, “siyah-beyaz” fotografa gére daha énemli oldugu izleminin

saglandig1 diisiiniilebilir.

Tablo 3: Gazetelerin 15 Mart 2014-31 Mart 2014 tarihleri arasinda ilk sayfa

ve i¢ sayfalarindaki siyasi parti lider fotograflarinin sayfadaki ebatlari

Gazeteler Gazetelerin siyasi lider fotograf ebatlar
Akp Chp Mhp Bdp Hdp ip Diger
Aydinhik 5738m? | 1704m? | 227m? | 35m? | 138m? | 8082m? -
Cumhuriyet | 3699m? | 4717m? | 158m? | 159m? | 1056m 54m? -
Hiirriyet 19287m? | 4739m? | 888m? | 65m? 85m? 261m? -
Milliyet 31371m? | 6614m? | 1965m | 1135m | 715m? - 81m?
Radikal 3277m? 3233m? | 798m? | 381m? | 847m? - -
Sabah 41918m? | 1357m? | 567m? | 108m? | 397m? - -
Star 17801m? | 85m? - - 147m? - -
Taraf 4126m? | 4133m? | 831m? | 1211m | 143m? - -
Zaman 7613m? | 8328m? | 3769m - 517m? | 308m? 238m?

Tablo 3’te gorildigi gibi orneklem kapsaminda segilen gazetelerin
sayfalarinda ideolojik olarak yakin durduklar siyasi parti liderleriyle ilgili haberlerde
kullandiklar1 fotograflarin ebatlar1 fazla yer kaplarken; desteklemedikleri veya
onyargili olduklari siyasi parti liderlerinin fotograflarini kii¢iik ebatlarda gosterdikleri
goriilmektedir. Aydinlik gazetesi IP lideri Dogu Peringek’in fotograflarina diger siyasi
parti liderlerine gore daha fazla ebatta yer vererek goriliniirliiglinii arttirmaya calistig
varsayilabilir. Bunun yani sira Cumhuriyet ve Zaman gazetelerinin ise CHP lideri
Kemal Kiligdaroglu’nun fotograflarina diger parti liderlerine oranla daha fazla ebatta
yer verdigi goriilmektedir. Liberal bir ¢izgisi olan Hiirriyet ve Milliyet gazeteleri ile
hiikiimeti acikg¢a destekleyen Sabah ve Star gazetelerinin, AKP lideri Recep Tayyip
Erdogan’in fotograflarina oldukga biiyiikk ebatta vererek one g¢ikarmaya c¢alistiklar:

varsayilabilir. Radikal ve Taraf gazeteleri de hiikiimet partisi lideri ile ana muhalefet
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partisi liderinin fotograflar ebatlarim1 dengeli bir oranda kullanmaya c¢alistig

gorilmektedir.

Tablo 4: Gazetelerin 15 Mart 2014-31 Mart 2014 tarihleri arasinda ilk sayfa

ve i¢ sayfalarindaki siyasi parti lider fotograflarinin sayfadaki yonleri

Gazeteler Gazetelerin siyasi lider fotograflarinin sayfadaki yénleri
Akp Chp | Mhp | Bdp | Hdp ip Diger
Aydinhk Sayfa Ustl 27 5 4 - 1 17 -
Sayfa ortasi 11 10 4 - 1 7 -
Sayfa alti 15 3 3 3 1 6 -
Tam sayfa - - - - - 1 -
Cumbhuriyet | Sayfa Usti 18 16 3 1 1 - -
Sayfa ortasi 6 8 2 - 1 - -
Sayfa alti 4 2 2 2 - 1 -
Tam sayfa - - - - - - -
Hiirriyet Sayfa Usti 10 10 1 - 1 1 -
Sayfa ortasi 10 9 8 - - 3 -
Sayfa alti 18 15 18 2 1 - -
Tam sayfa 16 1 - - - - -
Milliyet Sayfa Usti 27 13 1 1 1 -
Sayfa ortasi 14 14 6 1 1
Sayfa alti 5 11 19 7 2 -
Tam sayfa 14 - - - - - -
Radikal Sayfa Usti 19 11 9 4 2 - -
Sayfa ortasi 6 5 3 2 3 - -
Sayfa alti 8 5 7 2 2 - -
Tam sayfa - 2 - - - - -
Sabah Sayfa Usti 22 4 1 - - - -
Sayfa ortasi 18 2 3 1 2 - -
Sayfa alti 6 18 8 - 1 - -
Tam sayfa 17 - - - - - -
Star Sayfa Usti 20 - - - 1 - -
Sayfa ortasi 20 - - - - - -
Sayfa alti 22 2 - - 2 - -
Tam sayfa 1 - - - - - -
Taraf Sayfa Usti 9 8 1 1 1 - -
Sayfa ortasi 12 17 3 17 1 - -
Sayfa alti 12 6 14 10 2 - -
Tam sayfa - - - - - - -
Zaman Sayfa Usti 17 10 5 - - 1 4
Sayfa ortasi 11 8 5 - 1 1 -
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Sayfa alti 5 3 9 - 2 1 -
Tam sayfa - - - - - - -
Gazeteler sayfalarini tasarlarken, “Oncelikli” olarak okunmasi gereken

haberleri sayfalarinin dikkat ¢eken yerlerinde konumlandirarak, alt bir okuma ile s6z
konusu habere bir 6nem atfetmektedirler. Tablo 4’te goriildiigii gibi 6rnekleme dahil
edilen gazetelerin, destekledikleri siyasi parti liderlerinin fotograflarina agirlikli olarak
sayfalarinin iist ve orta boliimiinde yer verirken, ideolojik olarak karsit1 olduklari siyasi
parti liderlerinin fotograflarini sayfalarinin alt boliimiinde sunduklar1 goriilmektedir.
Bu sekilde gazeteler 6nemli goriilmesi gereken haberlerini sayfanin iist ya da orta
boliimiinde konumlandirarak okura, ilgili haberin 6nemli oldugu, alt bolimde

konumlandirdig1 haberin ise 6nemsiz oldugu mesajini1 vermektedir.

Tablo 5: Gazetelerin 15 Mart 2014-31 Mart 2014 tarihleri arasinda ilk sayfa

ve i¢ sayfalarindaki siyasi parti lider fotograflarinda altyazi kullanma orani

Gazeteler Gazetelerin siyasi lider fotograflarinda altyazi kullanma
sayisi
Akp Chp | Mhp | Bdp | Hdp ip Diger
Aydinhk Var 30 12 8 3 2 26 -
Yok 23 6 3 - 1 5 -
Cumbhuriyet Var 12 17 1 1 2 - -
Yok 16 9 6 2 - 1 -
Hirriyet Var 29 23 19 2 1 2 -
Yok 25 12 8 - 1 2 -
Milliyet Var 32 24 16 11 3 - 1
Yok 28 14 11 3 1 -
Radikal Var 11 9 6 4 5 - -
Yok 22 14 13 4 2 - -
Sabah Var 33 9 4 1 1 - -
Yok 30 15 8 - 2 - -
Star Var 28 1 - - 2 - -
Yok 35 1 - - 1 - -
Taraf Var 18 9 1 4 1 - -
Yok 15 22 17 14 3 - -
Zaman Var 14 10 12 - 2 1 2
Yok 19 11 7 - 1 2 2

Gazete tasariminda temel unsurlardan biri olan fotografta alt yazi kullanima,
tipki sayfa icerisindeki konumunda oldugu gibi habere okunurluk degeri katmaktadir.
Tablo 5°te gorildigi gibi gazeteler ideolojik olarak destekledikleri siyasi parti
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liderlerinin fotograflarini sayfa icerisinde altyazi ile birlikte vermekte bdylece okurun
fotografa ilgi gostermesi saglanmaya c¢alisilmaktadir. Tabloda da goriildigi gibi
Aydmlik gazetesi IP ve CHP parti liderlerinin fotograflarinda altyazi kullanarak
habere iliskin bilgileri zenginlestirmekte; bunun yani sira AKP’nin fotograflarinda ise
altyaziya agirlikli olarak yer vermeyerek fotograflarla ilgili bilgi igerigini
zayiflatmaktadir. Yine aymi sekilde Cumhuriyet gazetesinin, AKP lideri
fotograflarinin ¢ogunda altyazi kullanmadigi; CHP lideri fotograflarinin ¢ogunda ise
altyaz1 kullandig1 goriilmektedir. Bu sekilde gazeteler, s6z konusu fotograflarda
kullanilan altyazilar araciliiyla bir nesnellik Olgiitii yaratmaya ve habere verilen

Onemi arttirmaya ya da azaltmaya ¢aligmaktadirlar.

Tablo 6: Gazetelerin 15 Mart 2014-31 Mart 2014 tarihleri arasinda ilk sayfa

ve i¢ sayfalarindaki siyasi parti lider fotograflarinda kaynak kullanma orani

Gazeteler Gazetelerin siyasi lider fotograflarinda kaynak kullanma sayisi
Akp Chp Mhp Bdp Hdp | ip | Diger
Aydinlik Karikat 9 - - - - - -
Ajans - - - - - - -
Muhabi - - - - - 3 -
Reklam - 2 - - - 5 -
Yok 44 16 11 3 3 23 -
Cumbhuriyet | Karikat 8 - - - - -
Ajans | 3(dha/a | 8(dha/aa - - - - -
Muhabi - 2 - - - - -
Reklam - 2 - - - 1 -
Yok 17 14 7 3 2 - -
Hirriyet Karikat 8 2 1 1 - - -
Ajans | 8(dha/a | 6(dha/aa | 3(dha/a - 1(aa) | 1(a -
Muhabi 1 2 - - - 1 -
Reklam 16 2 - - - 1 -
Yok 21 23 23 1 1 1 -
Milliyet Karikat 2 - - - - -
Aians | 2(dha/a | 13(dha/a | 10(dh/a | 3(dha/a - - 1(dha
Muhabi 1 2 - - - - -
Reklam 15 2 - - - - -
Yok 40 21 17 11 4 - -
Radikal Karikat 1 - - - - - -
Ajans - - - - - - -
Muhabi - - - - - - -
Reklam - 2 - - - - -
Yok 32 21 19 8 7 - -
Sabah Karikat - 5 - - - - -
Ajans - - - - - - -
Muhabi - - - - - - -
Reklam 16 - - - - - -
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Yok 47 19 12 1 3 - -

Star Karikat - - - - -

Ajans | 5(aa/ih - - - - - -

Muhabi - - - - - - -

Reklam 19 - - - - - -

Yok 39 2 - - 3 - -

Taraf Karikat 2 - - - - - -

Ajans 1(dha) - - - - - -

Muhabi - - - - - - -

Reklam - - - - - - -

Yok 30 21 18 18 a - -

Zaman Karikatr - - - - - - -
Ajans 12(dha) | 10(dha | 11(dha) - - 1(c | 2,dha

Mubhabi 8 - 5 - 2 1 1

Reklam - 11 - - - - -

Yok 13 - 3 - 1 1 1

Tablo 6’da gorildigi gibi 6rneklem kapsaminda incelenen gazetelerde
desteklenmeyen siyasi parti liderlerinin fotograflarinda kaynak bilgisine azimsanacak
bir oranda yer verilirken, ideolojik olarak yakin buldugu siyasi parti liderlerinin
fotograflarinda kaynak kullanimina 6nem verildigi goriilmektedir. Ayrica gazetelerin,
cogunlukla benimsedikleri Siyasi goriis ya da ideolojiye ters diisen kaynak ya da
ajanslart kullanmada son derece segici davrandiklar1 goriilmektedir. Acikga
goriilmektedir ki, gazeteler kendi ¢alistigi kurumla baglantili olan ajanslardan haber
almakta, diger haber ajanslarinin haberlerini kullanmamaktadirlar. Bu durumun
profesyonel habercilik normlarindan olan tarafsizlik, dengelilik ve objektiflik

ilkelerini 6nemli dlgiide ihlal ettigi varsayilabilir.

Bunun yani sira gazetelerin, destekledikleri parti liderlerinin reklamlarina yer
vererek gazetecilik gorevi yerine agik bir propaganda yaptiklari da sdylenebilir. Bu
varsayim IP reklamina yer veren Aydmlik gazetesinin, CHP reklamina yer veren
Cumbhuriyet ve Zaman gazetelerinin, AKP reklamina yer veren Hiirriyet, Milliyet,
Sabah ve Star gazetelerinin sayfalarindaki reklam oranlariyla desteklenebilir. Yam
sira, Ozellikle muhalif gazeteler olarak nitelendirilen Cumhuriyet ve Aydinlik
gazeteleri, karsit1 olduklart AKP lideriyle ilgili karikatiirlere yer vererek, lideri, hiciv

yoluyla elestirdikleri goriilmektedir.

2. ikinci bolum
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Arastirma bulgularinin bu boliimi, 15 Mart-31 Mart 2014 tarih araliginda,
Aydinlik, Cumhuriyet, Hiirriyet, Milliyet, Radikal, Sabah, Star, Taraf ve Zaman
gazetelerinde yer alan siyasi liderlerin fotograflarindaki yiiz, beden ve mimik
hareketlerinin yorumlanmasini icermektedir. Gazetelerde, siyasi parti liderleriyle ilgili
“mutlu, gli¢lii, kendine giivenli, sempatik” gibi olumlu mesaj veren fotograflarin mi
kullanilacagi, yoksa “kendine giivenmeyen, kizgin, sinirli” gibi olumsuz mesaj veren
fotograflarin m1 kullanilacagi, gazetelerin sahip olduklar1 siyasi ideolojiyle
baglantilidir. Incelemede, siyasi lider fotograflarinda yiiz, beden ve mimik hareketleri,
“olumlu”, “olumsuz” ve “yorumsuz” olarak kategorilendirilmistir. Bu amagla, hangi
gazetenin hangi siyasi liderin fotograflarini “olumlu”, “olumsuz” ve “yorumsuz” bir
imaj olusturacak sekilde kodladigi ortaya konulmaya c¢alisilmistir. Boylece gazetelerin
sahip oldugu ideoloji dogrultusunda, siyasi parti liderleriyle ilgili kullandig1

fotograflarda, okura alt bir okuma ile belli bir diisiince agiladig1 varsayimi yapilabilir.

Tablo 7: 15 Mart-31 Mart 2014 tarih araliginda Aydinlik gazetesinde siyasi

lider fotograflarinin sunulus sekline gére kategorilendirmeler

Partiler Olumlu Sayi Olumsuz Sayi Yorumsuz Sayi
AKP Gller yuzlu 2 Sinirli 17 Yorumsuz 3
Minnettar 2 Disinceli 12
Tedirgin 9
Mutsuz 3
Kizgin 3
Kurnaz 2
Toplam 4 46 3
CHP Samimi 3 Sinirli 3
Zafer 2 Uzgiin 2
Sevecen 2 Saskin 1
Ozgiivenli 2 Tedirgin 1
Tehditkar 1
Endiseli 1
Toplam 9 9
MHP Zafer 1 Kizgin 5
Dislinceli 2
Saskin 2
Mutsuz 1
Toplam 1 10
BDP Minnettar 2 Endiseli 1
Toplam 2 1
HDP Giler yizla 1 Dislinceli 1
Sevecen 1
Toplam 2 1
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iP Giiler yizlii 17 Sinirli 1
Zafer 9 Dislinceli 1

Ozgiivenli 2

Samimi 1
Toplam 29 2

Tablo 7°de goriildigii gibi Aydinlik gazetesinin, ideolojik olarak destekledigi
IP liderinin fotograflarin1 daha ¢ok olumlu kodlarla sunmaya c¢ahistigi; Kemalist
cizgiden uzak olan gazetenin, CHP lideriyle ilgili kullandig1 fotograflarda olumlu ve
olumsuz imajlara esit derecede yer verdigi goriilmektedir. Ayni sekilde sosyalist bir
cizgide olan gazete, AKP ve MHP liderleriyle ilgili, ¢cogunlukla olumsuz yiiz

ifadelerine sahip fotograflar1 kullandig1 goriilmektedir.

Tablo 8: 15 Mart-31 Mart 2014 tarih araliginda Cumhuriyet gazetesinde

siyasi lider fotograflarinin sunulus sekline gore kategorilendirmeler

Partiler Olumlu Sayl | Olumsuz Sayl | Yorumsuz Sayi
AKP Giler ylzlu 4 Tedirgin 3
Minnettar 1 Sinirli 7
Ozgiivenli 1 Mutsuz 2
Dislinceli 2
Kurnaz 3
Saskin 1
Asik suratli 1
Hirsli 1
Emir veren 1
Kiguimsenmis 1
Toplam 6 22
CHP Guler yazla 11
Ozgiivenli 9
Sefkatli 3
Coskulu 2
Mdtevazi 1
Toplam 26
MHP Guler yuzli 1 Kizgin 2
Ozgiivenli 1 Mutsuz 1
Asik suratli 1
Dislinceli 1
Toplam 2 5
BDP Ozgiivenli 2
Guler ytzla 1
Toplam 3
HDP Guler yuzla 2

e-qgifder, CiltNolume:3, Sayi/Number:1, Mart/March 2015

eqifder.gumushane.edu.tr



30 Mart yerel secimlerinde siyasi parti liderlerine...

198

Toplam 2
iP Guler yuzlu 1
Toplam 1

Tablo 8’de goriildiigii gibi Cumhuriyet gazetesinin, sahip oldugu ideolojisi

dikkate alindiginda, CHP lideri ile ilgili kullandig1 fotograflarda hig¢bir olumsuz bir

ifade yer almazken, AKP ve MHP liderleriyle ilgili ¢gogunlukla olumsuz ifadeleri olan

fotograflar tercih ettigi goriillmektedir. Gazetenin, sol bir ¢izgide yer alan partiler olan

BDP, HDP ve IP liderleriyle ilgili az sayidaki haberleri i¢in ise olumlu mesajlar veren

fotograflar kullandig: tespit edilmistir.

Tablo 9: 15 Mart-31 Mart 2014 tarih araliginda Hiirriyet gazetesinde siyasi

lider fotograflarinin sunulus sekline gore kategorilendirmeler

Partiler Olumlu Sayr | Olumsuz Sayi | Yorumsuz Sayi
AKP Gururlu 15 Sinirli 6 Yorumsuz 2
Guler yazla 11 Distinceli 3
Minnettar 2 Kurnaz 2
Sevecen 2 Uzgiin 2
Zafer 2 Yorgun 2
Ozgivenli 1 Tedirgin 1
Sefkatli 1 Azarlayici 1
Hirsh 1
Toplam 34 18 2
CHP Guler yizla 15 Mutsuz 4
Sevecen 4 Saskin 3
Dikkatli 1 Sinirli 3
Minnettar Tedirgin 2
Yorgun 2
Toplam 21 14
MHP Guler yuzla 6 Sinirli 6 Yorumsuz 1
Gururlu 2 Mutsuz 5
Mutlu 1 Distinceli 3
Zafer 1 Asik suratli 1
Sevecen 1
Toplam 11 15 1
BDP Guler yuzla 1 Mutsuz
Toplam 1 1
HDP Guler yizla 2
Toplam 2
iP Giiler yuzli 4
Toplam 4
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Tablo 9’da goriildiigii gibi, kitle yayinciligi anlayisiyla liberal bir politika
benimseyen Hiirriyet gazetesinin, siyasi parti liderleriyle ilgili fotograflarinda olumlu
ve olumsuz bir imaj yaratmada dengeli bir mizanpaj politikas1 benimsedigi
sOylenebilir. Bunun yani sira, gazetenin, AKP lideriyle ilgili cogunlukla “gururlu” bir
yiiz ifadesi olan reklam fotograflarina yer vermesi, AKP parti liderini olumlamaya

calistig1 seklinde yorumlanabilir.

Tablo 10: 15 Mart-31 Mart 2014 tarih araliginda Milliyet gazetesinde siyasi

lider fotograflarinin sunulus sekline gore kategorilendirmeler

Partiler Olumlu Sayl | Olumsuz Sayr | Yorumsuz Sayi
AKP Gururlu 17 Distinceli 5 Yorumsuz 1
Zafer 8 Sinirli 3
Guler yuzli 7 Kizgin 2
Ozgiivenli 6 Yorgun 1
Sefkatli 3 Mutsuz 1
Minnettar 3 Azarlayici 1
Mitevazi 1 Saskin 1
Toplam 45 14 1
CHP Guler yazla 11 Tedirgin 1
Sefkatli 9 Sinirli 1
Ozgiivenli 6 Alayci 2
Zafer 2 Dusunceli 1
Esprili 1 Saskin 1
Sevecen 1 Asik suratli 2
Mutsuz 1
Tehditkar 1
Toplam 30 10
MHP Ozgiivenli 4 Sinirli 5
Zafer 1 Mutsuz 4
Guler ytzla 1 Disunceli 6
Coskulu 1 Saskin 3
Samimi 1
Sefkatli 1
Toplam 9 18
BDP Guler yuzla 7 Distinceli 2
Zafer 2 Mutsuz 1
Ozgiivenli 2
Mitevazi 1
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Toplam 12 3
HDP Guler ytzla 3
1
Toplam 4
iP Guler yuzli 3
Toplam 3
DIGER Azarlayici 1
1

Tablo 10’da goriildiigii gibi Hiirriyet gazetesi gibi kitle yaymciligim

benimseyen Milliyet gazetesinin, kullandigi fotograflarda olumlu kodlarin fazla

olmasindan hareketle daha cok AKP liderini destekledigi sdylenebilir. Bunun yaninda,

gazetenin, muhalefet partileri olan CHP ve MHP liderleri igin olumsuz kodlarin fazla

oldugu fotograflar kullandig1 goriilmektedir.

Tablo 11: 15 Mart-31 Mart 2014 tarih araliginda Radikal gazetesinde siyasi

lider fotograflarinin sunulus sekline gore kategorilendirmeler

Partiler Olumlu Sayl | Olumsuz Sayl | Yorumsuz Sayi
AKP Guler yazla 11 Sinirli 11
Sevecen 1 Asik suratli 3
Minnettar 1 Mutsuz 3
Coskulu 1 Hirsli 1
Hazdnld 1
Toplam 14 19
CHP Guler yuzla 8 Sinirli 2 Yorumsuz 2
Coskulu 3 Tedirgin 1
Sevecen 3 Saskin 1
Zafer 1 Dislinceli 1
Mutsuz 1
Toplam 15 6 2
MHP Guler yuzla 2 Mutsuz 6 Yorumsuz 1
Sevecen 2 Sinirli 6
Zafer 2 Duslinceli
Toplam 6 12 1
Sabah gazetesinde fotogiaflarin Sunulugkiegdrileri ve orhnlari
Minnettar 1
Paplides Olumlu 7 Sayi Olumsuz 1 | Say1 | Yorumsuz Sayi
HDP Guler yizli 5 Hizunl{ 1
AKP Séveoeh 118 Kizgin 1 Yorumsuz 1
Toplam Giller yiizhi 15 Diisiinceli 17,4
Minnettar 13 Azarlayici 1
e, | Ozglvenli 16 . | e I 1.
ranto- i de goridug i gry irberal ve muimalirt bir gazete ofam Radikal gazetesT
AKP ve MHP lidefkeii/le ilgili oludnsuz imaja sahip olan fqtograflar kullanirken, yayin
Toplam 59 3 1
CHP Guler yuzli 7 Tedirgin 6
Coskulu 1 Sinirli 4
e-gifder, Cilt/Volume:3. Spyi/Number: 1. Mart/March 2015 MUtSUZ 2 eqifder.gumushane.edu.tr
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ve siyasi politikasina uygun olarak CHP ve BDP liderleriyle ilgili agirlikli olarak

olumlu imaja sahip olan fotograf kullandig1 goriilmektedir.

Tablo 12: 15 Mart-31 Mart 2014 tarih araliginda Sabah gazetesinde siyasi

lider fotograflarinin sunulus sekline gore kategorilendirmeler

Partiler Olumlu Sayir | Olumsuz Sayr | Yorumsuz Sayi
AKP Gururlu 18 Kizgin 1 Yorumsuz 1
Guler yuzla 15 Disinceli 1
Minnettar 13 Azarlayici 1
Ozgiivenli 6
Sevecen 5
Sefkatli 2
Toplam 59 3 1
CHP Giler yiuzli 7 Tedirgin 6
Coskulu 1 Sinirli 4
Mutsuz 2
Kiicimsenmis 2
Saskin 1
Taklitci 1
Toplam 8 16
MHP Sinirli 4
Mutsuz 4
Dislinceli 3
Yorgun 1
Toplam 12
BDP Guler yizla 1
Toplam 1
HDP Guler yuzli 1 Kizgin 2
Toplam 1 2

Tablo 12’de goriildiigii gibi Sabah gazetesi, AKP lideriyle ilgili haberlerin

neredeyse tiimiinde olumlu mesajlar igeren fotograflara yer verdigi goriilmektedir. Bu

durum, ideolojik olarak hiikiimete yakin olan bir gazete kurulusu olan Sabah gazetesi

ornekleminde, ideoloji ile fotografin niteligi arasindaki paralellige iliskin varsayimi

dogrulamaktadir. Diger yanda, gazete, CHP ve MHP lideriyle ilgili haberlerin

neredeyse hepsinde olumsuz mesajlar iceren fotograflar kullandig1 goriilmektedir.

Tablo 13: 15 Mart-31 Mart 2014 tarih araliginda Star gazetesinde siyasi

lider fotograflarinin sunulus sekline gore kategorilendirmeler

Partiler

Olumlu

Sayi

Olumsuz

Sayi

Yorumsuz

Sayi

AKP

Minnettar

20

HuzunlG

1
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Gururlu 19 Dislinceli 1
Ozgiivenli 8
Guler yuzla 5
Sefkatli 5
Zafer 3
Sevecen 1
Toplam 61 2
CHP Guler yizll 1
Zafer 1
Toplam 2
HDP Guler yuzla 2
Sevecen 1
Toplam 2

Tablo 13°de goriildiigii gibi tamamen AKP’yi olumlayan haberler iireten Star

gazetesinin bu “tarafgirligi” sayfalarina da yansimaktadir. Oyle ki gazete, diger

partilerle ilgili neredeyse hi¢ haber yayimlamazken, AKP parti lideriyle ilgili

haberlerin hemen hemen tiimiinde olumlu niteliklere sahip fotograflar kullanmistir.

lider fotograflarinin sunulus sekline gore kategorilendirmeler

Tablo 14: 15 Mart-31 Mart 2014 tarih araliginda Taraf gazetesinde siyasi

Partiler Olumlu Sayl | Olumsuz Sayi | Yorumsuz Sayi
AKP Guler yazla 9 Sinirli 8
Ozgiivenli 4 Yorgun 6
Sefkatli 4 Disunceli 5
Mutsuz 4
Asik suratli 3
Toplam 17 26
CHP Gller yuzli 9 Saskin 2
Sevecen 4 Sinirli 2
Ozgiivenli 4 Disiinceli 2
Sefkatli 3 Yorgun 1
Zafer 1 HGzanld 1
Tedirgin 1
Asik suratl 1
Toplam 21 10
MHP Sevecen 3 Mutsuz 5
Giler yuzli 1 Dislinceli 3
Sefkatli 1 Saskin 2
Minnettar 1 Uzgiin 1
Tedirgin 1
Toplam 6 12
BDP Guler yuzla 7 Distnceli 1
Ozgiivenli 5 Kizgin 1
Minnettar 3 Mutsuz 1
Toplam 15 3
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HDP Gller yizlu 3 Dusuinceli 1
Toplam 3 1
Tablo 14’te goriildiigii gibi muhalif bir tarafi olan Taraf gazetesinin, hiikiimet

partisi olan AKP’nin lideriyle ilgili genellikle elestirel ve olumsuz imajlar iceren
fotograflar kullandigi; aymi durum, milliyetgi muhafazakar bir parti olan MHP
liderinin fotograflarinda da goériilmektedir. Bunun yani sira gazetenin, CHP, BDP ve
HDP lideriyle ilgili haberlerde olumlu imajlar iceren fotograflar tercih ettigi

goriilmektedir.

Tablo 15: 15 Mart-31 Mart 2014 tarih araliginda Zaman gazetesinde siyasi

lider fotograflarinin sunulus sekline gore kategorilendirmeler

Partiler Olumlu Sayl | Olumsuz Sayi | Yorumsuz Sayi
AKP Guler yizla Dusunceli 9
Ozgiivenli 1 Sinirli 8
Minnettar 1 Tedirgin 4
Mutsuz 4
Kurnaz 2
Saskin 1
Hizanla 1
Tehditkar 1
Toplam 3 30
CHP Ozgivenli 9 Hazanli 1
Sevecen 4 Dusunceli 1
Zafer 3
Guler yizla 3
Toplam 19 2
MHP Ozgivenli 11 Mutsuz 1 Yorumsuz 1
Sevecen 2 Asik suratli 1
Coskulu 1 Tedirgin 1
Kizgin 1
Toplam 14 4 1
HDP Guler yuzla 3
Toplam 3
iP Giiler yuizlii 2
Ozgiivenli 1
Toplam 3
DIGER Ozgiivenli 4
4

Tablo 14’te gortldigi gibi Zaman gazetesinin, siyasi liderler arasinda AKP
lideriyle ilgili haberlerde olumsuz imajlara sahip fotograflar tercih ettigi; bunun

yaninda ana muhalefet partisi lideriyle ilgili haberlerde olumlu imajlara sahip

e-qgifder, CiltNolume:3, Sayi/Number:1, Mart/March 2015 eqifder.gumushane.edu.tr



204

30 Mart yerel secimlerinde siyasi parti liderlerine...

fotograflar tercih ettigi tespit edilmistir. Yayim hayatina muhafazakar bir ¢izgiyle
baslayan Zaman gazetesinin, ayni sekilde muhafazakar bir parti olan AKP lideriyle
ilgili olumsuz bir algi yaratmaya g¢alismasi, gazetenin mensup oldugu cemaat ile
hiikiimet arasinda yasanan ayrigmanin gazetenin yayin politikasina yansidigini

gostermektedir.

Sonug ve degerlendirme

Bu aragtirma, Tiirkiye’de faaliyet gosteren farkli yayin politikalarina sahip
gazetelerin, benimsedikleri ideolojiler ile haber ve fotograflarin1 kurgulama bigimleri
arasindaki iligkiyi ortaya koymaya ¢alismistir. Bu kapsamda ornekleme dahil edilen
gazetelerin sayfalarinda yer verdikleri siyasi lider fotograflarmin nicelik ve
niteliklerine bakilarak, haberlerde yer alan haber ya da fotograflarin, yayimlandiklar
medya kurulusunun sahip oldugu ideolojiden bagimsiz okunmamasi gerektigini

Onermektedir.

Gazetelerin, 30 Mart 2014 yerel segimleriyle ilgili, 15 giinliik periyodda
yayinlanan haberlerde segime katilan siyasi parti liderlerine ait fotograflarin niceliksel
ve niteliksel olarak incelenmesiyle gergeklestirilen arastirma sonucunda, tim
gazetelerin sahip oldugu ideoloji ¢ercevesinde fotograflarin1 kurgulandiklar
goriilmektedir. Gazete tasariminin en Onemli unsurlarindan biri olan fotografin,
gazetenin benimsedigi ideoloji slizgecinden ge¢meden yayimlanamayacagi bu

arastirma sonucu bir kez daha dogrulanmaktadir.

Arastirma sonucunda, sosyalist bir ¢izgi benimseyen Aydinlik gazetesinin, Isci
Partisi liderini, haber ve fotograf sayisina bakilarak one ¢ikarmaya calistigi ve
destekledigi goriilmektedir. Bunun yani sira gazetenin, IP lideriyle ilgili olumlu bir
alg1 yaratan fotograflar kullanarak s6z konusu lidere kars1 bir sempati kazandirmaya
calistig1 sdylenebilir. Aksi tarafta gazetenin, AKP ve MHP liderleriyle ilgili olumsuz
bir alg1 yaratan fotograflar kullanarak s6z konusu liderlerin okur tlizerindeki imajin1
tersyliz etmeye calistig1 sdylenebilir. Ayni sekilde Cumhuriyet ve Taraf gazetelerinin

de sahip oldugu ideoloji baglaminda CHP liderine ait fotograflari olumlu bir ¢ergevede
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sundugu; buna karsilik AKP liderine ait fotograflari olumsuz imajlarla kodladigi

gorilmektedir.

Liberal yayin politikasina sahip gazeteler olan Hiirriyet, Milliyet ve Radikal
gazetelerinin kullandig1 siyasi lider fotograflarinda olumlu ya da olumsuz imaj
yaratma g¢abasi agisindan ¢ok dikkate deger bir fark gériinmemektedir. Fakat yine de
Hiirriyet ve Milliyet gazetelerinin sayfalarinda diger siyasi parti liderlerine oranla
AKP lideriyle ilgili daha fazla haber ve fotograf yayimlamasi, bu gazetelerin AKP

liderini daha fazla olumladigini/desteklendigini gostermektedir.

Diger yandan hiikiimet partisinin ideolojisini benimseyen ve finansal destegini
alan Sabah ve Star gazetelerinin, diger siyasi parti liderlerini neredeyse gérmezden
geldigi, diger tarafta AKP lideriyle ilgili olumlu imajlar yaratan fotograflar kullandigi
bulgulanmistir. Bu durum, nesnel, dengeli ve tarafsiz habercilik anlayiginin, sahiplik
yapilarindaki degisime bagli olarak doniisiime ugradiginin bir gostergesi olarak
yorumlanabilir. Son olarak, Zaman gazetesi Tiirk medyasinda yayin politikasi ile
siyasi ideoloji arasinda iligkiye ters diisen politika benimsemistir. Mensup oldugu
cemaat ile hiikiimet arasinda ortaya ¢ikan ayrigma sonucu, kuruldugu giinden bu yana
hiikiimeti destekleyen gazetenin, bu ayrisma sonucu hiikiimeti olumsuzlayan bir
politika benimsedigi, gazetede kullanilan fotograflar detayl bir sekilde incelendiginde
actkga goriilmektedir. Sonu¢ olarak gazetelerin yaym ve igerik politikasinin
belirlenmesinde, siyasi ideolojinin yam sira, hiikiimet ile gazeteler arasindaki ¢ikar

iliskilerinin karsilikli olarak siirdiiriilmesi de bir o kadar 6nemlidir.

Ilk basta, sadece kisilerin iletisim ihtiyacim1 karsilamak icin ortaya gikan
medya, zaman igerisinde doniisiime ugrayarak toplumun algisin1 yonetme noktasinda
en giicli araglardan biri haline gelmistir. Bu giic 0Ozellikle iktidar1 elinde
bulunduranlarin dikkatlerini medya kuruluslarina vermelerine neden olmus ve
medyanin etki derecesini goren iktidar sahipleri, bu giicii elde etmek {izere harekete
gecmislerdir. Giinlimiizde hemen hemen higbir medya kurulusunun sahip oldugu
ideolojiden bagimsiz bir sekilde yaym yaptigimi sdylemek dogru goriilmemektedir.
Savunulan herhangi bir fikir ya da ideolojinin artik medyanin giicii olmadan kendini

var etmesinin miimkiin olmadig1 giiniimiizde, gazetecilik, tarafsiz, ilkeli ve esit
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mesafede olmasi gereken Ozelliklerine bakilmaksizin, finanse edildigi kurumun

ideolojisini kitlelere yayma hedefiyle gerceklestirilmektedir.
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