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BASININ KAMUOYU OLUSTURMA GOREVi: 2014 CUMHURBASKANLIGI SECIM
KAMPANYASI DONEMI, YENi SAFAK VE SOZCU GAZETESi ORNEGi®

Basak UDEOGLU?
OZET

Bu caligmanin amaci, basmin se¢gim doneminde, gorevlerinden biri olan kamuoyu olusumuna katki
saglarken, siyasi goriislerindeki farkliliklariyla bilinen iki gazete ele alinarak gazetelerin, siyasi bir taraflilikla
yanlt hareket edip etmediginin, adaylarla ilgili toplumda temsil edilme oranim dikkate alarak yayim yapip
yapmadiginin, ortaya ¢ikarilmasini olusturmaktadir. Bunun igin her iki gazetenin secimden dnce bir aylik siireyle
bas sayfalarinda adaylar hakkinda yapilan haber ve adaylara yer verilen gorseller degisik agilardan icerik analizi

yontemiyle aragtirtlmustir.

Caligmanin sonucunda farkli siyasi goriigleri temsil eden gazetelerin, goriisleri dogrultusunda haberlere
yorum kattig1 ve adaylarin toplumda temsil edilme oranlarini dikkate almayarak yayim yaptigi ve liberal basin
kuraminin belirledigi ilkelerle yayimcilik yapmadigi, tarafsiz ve nesnel haberlerle kamuoyunun serbestce

olusumuna katkida bulunmak yerine se¢im siirecinde tarafli davranarak halki manipiile ettigi tespit edilmistir.

ANAHTAR KELIMELER: Basin, kamuoyu, cumhurbagkanlig1 secimi, Yeni Safak, Sozcii

AIM OF MOLDING PUBLIC OPINION OF THE PRESS: PRESIDENCY ELECTION
CAMPAIGN 2014, SAMPLE OF YENi SAFAK AND SOZCU NEWSPAPERS

SUMMARY

The aim of this study is to reveal, during the election period, whether press is acting prejudiced or not
and also if broadcasting by considering the representation rates of the candidates in the society or not by taking
into consideration of two newspapers which are known as politically opposites. Because of this, the news about
the candidates and the images showing the candidates on the front page have been researched by content analysis
method in terms of different aspects for one month before the election.

As a result of the study, it is confirmed that newspapers, which are representing different political view,
are adding an interpretation to the news, broadcasting without considering the rates of the representation rates in
society, not broadcasting according to the principles of the liberal press theory and also manipulating the public
during the election period by acting biased instead of contributing the public opinion with objective and unbiased

news.

KEYWORDS: Press, public, presidential election, Yeni Safak, S6zcii

1 Bu makale, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiine 2015°te teslim edilen makalenin adryla
ayni olan ytiksek lisans tezinden yola ¢ikilarak hazirlanmistir.

2 Yiiksek Lisans Ogrencisi, Gazi Unv. Sosyal Bilimler Ens., basakudeoglu@hotmail.com
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GiRiS

Makalenin konusunu, Yeni Safak ve Sozcii gazetelerinin, 10 Agustos 2014
Cumhurbagskanlig1 se¢iminde, 1 Temmuz-11 Agustos siirecinde adaylar hakkindaki
haberler ve adaylara yer veris sekillerinin birgok acidan incelenerek gazetelerin
kamuoyu olusturma goérevlerini bu siirecte ne sekilde yerine getirdiklerinin ortaya
¢ikarilmasi, olusturmaktadir. Calisma ile Tirkiye Cumhuriyetinde ilk kez dogrudan
halk oylamasiyla sec¢ilecek Cumhurbaskanligi se¢imlerinde, Tiirk toplumunun farkl
kesimlerini genel yayin politikalarindaki, ideolojik goriislerindeki farkliligiyla temsil
ettigi diisliniilen Yeni Safak ve SoOzcli gazetelerinin, siyasi adaylara yer veris
sekilleriyle cumhurbagkanligi se¢iminde siyasi adaylara tutumlarinin belirlenmesi
amaclanmaktadir. Burada, farkli siyasi goriisteki gazetelerin konu edilmesiyle
smanacak amac, gazetelerin siyasi goriislerinin yaptiklar1 yaymmlara yansiyip,

yansimadiginin ortaya ¢ikarilmasidir.

Kamuoyunun olusumunda demokrasilerde basmnin dordiincii giic olma
ozelliginin 6zellikle se¢cim donemlerinde daha fazla 6n plana ¢ikmasi, Tiirkiye’de ilk
defa Cumhurbaskaninin halk tarafindan secilmesi ve bu se¢imlerde basmnin
kamuoyunu olusturmada biiyiik role sahip olmasi basmin-medyanin kamuoyunu
saglikli olusturamamasi halinde se¢gmen iradesinin sandiga yanlis yansiyacagi ve
bundan siyasal sistemin yani demokrasinin zarar gorecegi diistiniilerek bu ¢alismada
iki farkli goriisteki gazete ecle alinarak Tiirkiye’deki yazili basmnm, kamuoyunu
olusturmada nasil bir gorev iistlendiginin ortaya konulmasi, c¢alismada Onemli

bulunmustur.

Demokratik sistemlerde kamuoyu ve basinin o6zgirliigi, belirleyiciligi,
etkinligi s6z konusu oldugundan demokratik sistemlerde basmin rolii {izerinde
durulacak, demokratik {ilkelerde basmnin gorevleri olan halka dogru, tarafsiz haber ve
bilgi saglama, siyasi aday veya siyasi parti haberlerinin toplumda temsil edilme
oranini1 dikkate alarak yayim yapmasi, kamu yararin1 merkeze alarak kamuoyunun
serbestce olusumuna katki saglamasi gibi gorevlerini 2014 cumhurbagkanhigi
secimlerinde yerine getirip getirmedigi, farkli siyasi goriisteki dolayisiyla farkli

toplum kesimlerini temsil eden iki gazete incelenerek ortaya konmaya c¢alisilacaktir.
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Yontem

Aragtirma, farkli farkli goriislerden olan siyasilerin halktan oy almak icin
yarigtigi bir se¢im siirecini ele almasi sebebiyle demokratik unsurlarin goriildiigii en
bariz konulardan biridir. Bu arastirma bu bakimdan demokratik iilkelerde uygulanan
basin rejimi olan liberal basin kurami ¢ergevesinde ele almnacaktir. Arastirma, 1
Temmuz-11 Agustos 2014°te Yeni Safak ve Sozcii gazetelerinin 1. sayfalarinda, 10
Agustos 2014 Cumhurbaskanlig1 se¢imlerinde, siyasi adaylara yonelik tutumlarmin
incelenmesini kapsamaktadir. Calisma doneminin 1 Temmuz-11 Agustos 2014’le
smirlt tutulmasinin nedeni 1 Temmuz’un, cumhurbaskanlifi secimine giren iig¢
adaym da se¢cime girmesinin kesinlestigi giin olmasidir. 11 Agustos ise se¢cim
sonuglarmin belli oldugu giindiir. Caligmanin bu siire zarfinda gazetelerin 1. yani
vitrin sayfasiyla sinirli tutulmasinin nedeni ise gazetelerin 1. sayfasinda en 6nemli
haberlere, en vurgulu sekilde yer verdigi yani haberin en 6n plana ¢iktig1 yer
olmasidir. Calismada:

1. Gazetelerin vitrin sayfasinda adaylara yonelik yapilan haber ve yer verilen
fotograf sayisi, gazetelerin 1. sayfasinda toplam yer verdikleri haber sayisi i¢inde,

secim siirecinde siyasilere ayrilan haber sayisi

2. Adaylar hakkinda yapilan haberler ve adaylarin yer verildigi fotograflarin
sayfadaki konumlar1 (Siirmanset/Manset/Ust Kusak/Orta Kusak/Alt Kusak)

3. Haberlerde kullanilan niteleyici ifadeler, haberin pozitif, negatif ve notr

olmasi

4. Gazetelerin vitrin sayfasinda adaylarin haberleri ve fotograflarinin
adaylarin temsil ettigi kitleye gore oranlanarak verilmesi (adaylarin 10 Agustos 2014

secim sonuglar1 baz alinacaktir.) incelenerek tespit edilecektir.

Siyasi  goruslerindeki  farkliliklariyla ~ bilinen  gazetelerin, 2014
Cumhurbagkanligi se¢im siirecinde, adaylar hakkinda yaptiklar1 haberlerle,
kullandiklar1 fotograflarla, adaylara yer veris sekilleriyle, kamuoyu olustururken
gazetelerin kendi siyasi ideolojisinin etkisinde ve siyasi adaylarin, toplumda temsil
edilme oranlarmni dikkate almayarak yayim yapacagi hipotezleri test edilecektir.

Hipotez, igerik analizi yontemi ile test edilecektir.

e-qifder, CiltNolume:3, Sayi/Number:2, Eyliil/September 2015 eqifder.qumushane.edu.tr



349

Basinin kamuoyu olusturma gorevi

Igerik analizini ilk defa sistemlestirerek 1952’deki kitabin1 yayinlayan Berelson, igerik
analizini, iletisimin belirgin igeriginin objektif, sistematik ve niceliksel tanimlarini
yapan bir arastirma teknigi” diye tanimlamistir. Giiniimiizde ise igerik analizinin en
kapsayict tanimi oldugu belirtilen Merten’in tanimma gore igerik analizi “sosyal
gergegin belirgin igeriklerinin &zelliklerinden, igerigin belirgin olmayan o&zellikleri
hakkinda g¢ikarimlar yapmak yoluyla sosyal gercegi arastiran bir yontem” olarak ifade

edilmektedir.(Gokge, 2006: 18-35).

Holsti’ye gore icerik analizi, arastirmacmin temel varsayimi g¢ercevesinde
olusturulan bir kategorilestirme islemidir ve kategoriler olusturulurken su ilkelere
uyulur. (Inal, 1996: 78-79)

1.Kategorilerin kesismemesi yani smiflanacak birimlerin (sozciik, climlecik, tema vb.)

arastirma sorusu g¢ercevesinde hazirlanmis kategorilerden yalnizca birine girmesi
2.Kategorilerin konuya iligkin incelenen tiim materyali kapsamasi

3.Kategorilerin birbirinden bagimsiz olmast yani herhangi bir birimin bir kategoriye

siniflanmasi diger birimlerin siniflama islemini etkilememesi
4.Belirlenen tiim kategorilerin tek bir siniflandirma prensibine dayanarak kurulmasi

5.Kategorilerin, aragtirmanin amacini yansitmasi

Aragtirmanin, veri analiz yontemi olan igerik analizi, gazete haberlerinden,
kullanilan fotograflardan, gorsellerden, haber ve fotograflarin sayfadaki konumundan
vs. yola ¢ikilarak arastirmaciya, gazetenin belirgin igeriginden, objektif, niceliksel,

sistematik ¢ikarimlar yapmay1 sagladigi disiintilerek uygulanmistir.
Arastirmanin evreni ve 6rneklem se¢imi

Arastirmada veri analizine tabi tutulan Yeni Safak ve Sozcli gazeteleri,
arastrmanin evrenini kapsayan tiim gilinliikk gazeteler i¢inden Orneklem olarak
secilmistir. Tiim gazetelerin i¢inden bu iki gazetenin se¢cim nedeni ise yayin
politikalarindaki farkliliktir. Yeni Safak gazetesi; Muhafazakar, Islamci, Sag siyasi
goriisii  benimserken, Sozclii gazetesi; Atatiirkgiiliik, Atatiirk Milliyetgiligi,
Cumhuriyetcilik siyasi goriisleriyle yayim yapmaktadwr. Segilen gazetelerin
birbirinden farkl siyasi goriisleri temsil etmesiyle arastirmanin hipotezini test etme
imkan1 bulunmustur. Arastirmanm amaci i¢in 6nceden belirlenmis gazete se¢imi,

amagcli 6rneklem admni alir.
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1. Kamuoyu, tarihsel siireci ve kitle iletisim araclari

Kamuoyu kavrammin birgok tanimina rastlamak miimkiindiir. Siyaset
bilimciler, sosyologlar ve sosyal psikologlar farkli tanimlamalar yapmaktadirlar. Bu

nedenle kamuoyu kavrami hakkinda birgok goriis bulmak kolaydir.

“Kavrami olusturan sozcliklerden “kamu” sozciigi, hukukta oldugu gibi
biitiin yetiskin iiyeleri ile toplumun tiimiinii degil, sosyoloji biliminde kullanilan grup
ile es anlamh olarak belli 6zelliklere sahip kisilerden olusan bir sosyal grubu ifade

etmektedir.”” (Kapani, 1992: 146; Sezer, 1972: 3-4).

Kamuoyunun unsurlarindan olan “kamu” su oOzelliklere sahip insan toplulugudur:
Aralarm da duygu ve cikar birligi s6z konusudur. Belirli bir kamusal sorunun
coziimiinde digerlerinden farkli, gesitli ¢ikar ve tavirlar1 vardir, fiziksel olarak ayri
yerlerde bulunmalar1 nedeniyle birbirlerini etkilemeleri son derece giigtiir. Aralarindaki
iligki gevsek oldugundan, ortak hareket etmeleri her zaman séz konusu degildir.
Kamuyu olusturan bireyler farkli meslekten, smiftan, kiiltiir ve yasam diizeyinden

gelmektedirler. Kamu gruplart belli bir konuda kurallar ve usul iizerinde anlasmis

isimsiz gruplardir. (Ertekin, 1995: 10-11; Abadan, 1956: 30).

“Bir diistincenin kamuoyu sayillmasinin nedeni sadece kamu arasinda
yayilmis olmasi degil, “kamuya ait nesnelerle” ilgili olmasidir.’’(Sartori, 1993: 96).
Kamuoyu kavraminda yer alan “oy” sOzciigii ise, kanaat anlamina gelmektedir.
Ancak buradaki kanaat, rasyonel, kesin, pozitif bilgiye dayanmaktan ziyade duygu

veya izlenimden daha gii¢lii bir goriisti anlatmaktadir. (Sezer, 1972: 5)

Kamuoyu kavrammm 18. vyiizylla kadar belli bir tanimlamasinin
yapilmamasiyla birlikte kamuoyu kavrami, cagdas demokrasilerin ortaya ¢ikmasiyla
paralel bir gelisme gdstererek 19. yiizyildan itibaren bilimsel arastirmalarda inceleme
konusu olmustur. Kamuoyu 0Ozellikle siyasi kararlarin alinmasi ve uygulanmasi
lizerinde siyasi iktidara yaptig1 baski acisindan da 6zellikle demokratik sitemlerde
olduk¢a O6nemli bir yere sahiptir. Glinlimiizde 6zellikle iletisim araglar1 sayesinde
kamuoyu etkili hale gelmis ve etkisini artirarak giiniimiizde de giindemi etkilemeye

devam etmektedir.
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1.1. Demokratik sistemlerde kamuoyu olusturmada basinin rolii

“Medya ve siyaset arasindaki iliski “ortak yasama iliskisi” seklinde
tanimlanmaktadir. Medya haber kaynagi olarak siyaseti géormekte; siyasiler ise kendi
diisiince ve tutumlarmin kamuoyuna ulagmasini istemektedir. Bu bakimdan her
ikisinin de gereksinmeleri genel itibariyle uyum igerisindedir.”’(Yiiksel, 2001: 143).
“Elbette bu iligki karsilikhidir. Fakat kusatict ¢evreyi olusturan, medyadan c¢ok
siyasettir. Onun i¢in denilebilir ki, nasil bir siyasi rejim var ise medya da 6yle gelisir.
Higbir medya sistemi asla siyasi rejimden bagimsiz olamaz.’’(Arabaci, 2004: 109)

Demokrasiyi kabaca halkin kendi kendini yOnetmesi, tiim vatandaslarin
devlet politikasin1 olusturmada, esit hakka sahip oldugu yonetim bi¢imi olarak
tanimlayabiliriz. Modern {lkelerin en gelismis yOnetim tarzi demokrasidir.
Demokratik siyasi rejimde, halkin yonetimi belirleme ve yonetime katilma durumu
bu kadar etkinken tabii bu durum siyasi giiciin kitle iletisim araclarina bakigini da
bicimlendirmis ve kitle iletisim araglarmi halka ulasan bir koprii gorevinde
gormiislerdir.

Siyasetin medyay1 etkileme siirecinde siyaset kurumunun medyaya bagimliligi énemli
bir etken olarak siireci etkilemektedir. Iktidar olmak isteyen gruplarin halkin giivenini
kazanmak ve halki kendi gercekleri dogrultusunda bilgilendirmek amaci bir anlamda
siyasi gevrelerin de basina belli oranda bagimli kalmasini gerektirmektedir. Ozellikle de
baski yerine iknayr on plana alan demokratik rejimlerde bu daha da Onemlidir.

Gergekten de gerek kendi i¢ isleyisinde, gerek yurttaslarla iliskilerinde iletisimde

aksama, tikanma ya da gecikme olmasi iktidarin ortak c¢abayr yonetme/yonlendirme

yetenegini smirlar. (Eyiiboglu, 1999: 44)

Demokratik sistemlerde basinm kamuoyu olusturmasinda iki dnemli faktor
vardir. Bunlar Demokratik sistemlerde birey, fikir ve basin 6zgiirliigiiniin kamuoyu
olusumuna yaptig1 katki ve basmin bilgi ve haber kaynagi olarak kamuoyu

olusumuna yaptig1 katkidir.
1.1.1. Demokratik sistemlerde birey, fikir ve basin 6zgirliigiiniin kamuoyu
olusumuna katkisi

Bireycilik, bireyin haklarini toplumun haklarmdan iistiin goéren ve her tiirlii degerin
bireylerden geldigine inanan, toplumsal hayatta bireyi her seyden iistiin tutan siyaset ve

toplum goriisiinii ifade etmektedir. Liberalizm, bireylerin siyasal ozgirliigiinii savunur.
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Ronesans doneminden once toplumsal, siyasal hayata egemen olan kilisenin toplumcu
egilimine bir tepki olarak ortaya ¢ikan bireycilik, bireyi toplumun oniine geciren ve
yerlesik dini, geleneksel deger yargilarina meydan okuyan bir hareket olarak ortaya

cikip gelismistir. Locke, bireyin her tiirlii otoriteden kurtularak 6zgiir olmasini ve kendi
hayatim  kendisinin kurmasi gerektigini “herkes kendinin yargicidir” (Aktaran:

Tungay, t.y: 193) ifadesiyle 6zetlemistir.

Orta Cag Hiristiyan felsefesinin yikilmasiyla kilisenin yOnlendirdigi
toplumsalliktan, bireyin 6ne ¢ikmasiyla, matbaanin icadiyla gelisen ifade 6zgiirligi,
temelini diisiince Ozgiirligiinden alir. Diislince 6zgiirliigli ise serbestge bilgilenme
hakkindan yararlanan kisinin, olusturdugu goriisleri agiklayabilmesi ve yaymasidir.
Diisiince ve Ifade &zgiirlii, kitle iletisim araclar1 baglaminda ele alindiginda basin
ozgirliigli olarak karsimiza cikar. Bu oOzgirlikler birbirleriyle i¢c igedir ve
ayrilamazlar.

“haber, fikir ve disiinceleri, cogaltici araglarla, serbestce agiklayabilme” olarak
tanimlanan basin Ozgiirligii, ayn1 zamanda s6z konusu haber, fikir ve diisiinceleri
serbestce toplayip yorum ve elestiri yaparak ¢ogaltmayi, yaymlamay ve dagitabilmeyi

de kapsamalidir. Bir bagka anlatimla, basin 0Ozgiirliigli, yaym Oncesi sansiiriin

olmamasini, diisiincelerin serbest¢ce aciklanabilmesini ve dagitima miidahale

edilmemesini de igermektedir. (Donmezer, 1976: 41; Ozek, 1978: 34-38)

Basin hiirriyetini olusturan haklarin, haber ve diisiincelere ulasma, toplama,
yorumlama, elestirme, basilmis eserleri dagitmayi igerdigi soylenebilir boylece
Kisiler, demokratik bir toplumda, bilgi, haber ve goriislere herhangi bir baski ve
sanslire ugramaksizin ulasir. Bu da basinin kamuoyu olusturma islevini yerine

getirmesini saglar.
1.1.2. Basinin bilgi ve haber kaynagi olarak kamuoyu olusturmaya katkisi

Haber ve bilgi verirken basinin amaci, belli kisi ve kurumlara ¢ikar saglama
olmamali, toplumun bilgi edinme hakkma uygun olarak kamu yararini gozeterek
haber ve bilgi kaynagi olmalidir. Demokratik {iilkelerde uygulanan liberal basin
kurami, haberde; nesnellik, tarafsiz olma, dengelilik, dogruluk, ¢arpitmama ilkelerini
savunur. Tarafsizlik, basin meslek ilkelerinde en fazla tartisilan konulardan biridir.
Tarafsizlig1 saglamak icin hangi Olgiitlerin kullanilacagindaki belirsizlik bunun

kaynagidir. Mutlu, basinda taraf tutmay1 su sekilde tarif etmektedir:
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Iletisim araglarindaki temsillerin aslina uygun olmayip carpitilarak kurulmasi. Bu
carpitma, ya herhangi bir tartismadaki taraflarin birine, ya da bir olaya kars1 bilerek
beslenen 6n yargidan ya da bunlarin bir kasit olmaksizin géz ardi edilmesinden
kaynaklanir. Nesnellik ise su sekilde tanimlanir Nesnellik, 6zellikle haberlerle ilgili

olarak iletisimcilerin olaylarla ilgili olan &znellikten uzak iliskilerini ve olaylar
aktarirken kendi oznelliklerini dislayabilme yetilerini dile getirmektedir. (Mutlu,
2004: 276, 216).

(%4

Tarafsizligr saglamada ‘dengelilik’ kurali, nesnellige nazaran
uygulanabilirliginin daha miimkiin oldugu bir yaklasim olarak kabul edilebilir.
Haberde denge kurali, o6zellikle karmasik durumlarda, cesitli bakis acilarmin
bulundugu olaylarda karsit veya diger goriislere’” (Biilbiil, 2001: 271) de s6z hakk1
taninmasiyla ilgilidir. Haberde dogruluk ise gazeteci, eger bir olaya dogrudan
taniklik etmemisse etik agidan bunu dogrulamak i¢in gazetecinin gereken cabay1

gostermesi olarak ifade edilebilir.

Kisacas1 demokratik {ilkelerde uygulanan liberal basin kuramma gére basin,
haber vererek kamuoyunu bilgilendirirken gazeteciyi bir olay1 ya da gercegi topluma
oldugu gibi aktaran bir araci roliinde goriir. Yukarida sayilan ilkelerle basin yansiz ve
adil olabilecek boylece topluma gercekleri bir ayna gibi yansitarak toplumu olan
biten hakkinda bilgilendirecek ve toplumun ¢ikar1 i¢in hiikiimeti denetleme gorevini

ifa edebilecektir.
1.2. Kitle iletisim araglarinin kamuoyu olusumuna katkisi

1980’den sonra gelisen iletisim teknolojileri ve kitle iletisim araglarmin
yayginlagmasiyla beraber kitle iletisim araclarinin, giinlik hayati ve toplumu
etkilemesi, kamuoyu olusumuna katkisini da gii¢glendirmistir. Kitle iletisim araglari,
toplumda meydana gelen siyasi, ekonomik, toplumsal konular1 kitlelere ileterek
haber verir. Bu konularda topluma bilgi sunarak toplumda kamuoyu olugsmasinda rol

oynarlar.

Kitle iletisim araclari, toplumun ¢esitli konularda orgiitlenmis goriislerini de
duyurarak bu goriislere yer verirler. Kitle iletisim araglar1 haber verirken hem halka
hem de toplumda yasanan olaylar hakkinda politikacilara bilgi verip kamuoyunu

olusturma ve bu konulardaki, halkin goriislerini de siyasilere iletme gorevi gortirler
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bdylece kitle iletisim araglar1 kamuoyu olusturmaya katkida bulunduklar1 gibi
kamuoyunun goriislerini, siyasilere ileterek kamuoyunu yansitir ve alinacak kararlara

baski1 unsuru olup etki edebilirler.

“Giliniimiizdeki iletigim araglar1 tarafindan Oncelik taninan konularin
kamuoyunda da Oncelige sahip oldugu goriisii genis oranda kabul gormektedir.
Iletisim araglar1 bireylere belli konularda hangi diisiincelere sahip olmalarmni
sOylememesine ragmen, hangi konularda diisiince sahibi olmalar1 gerektigini

belirtmektedir.”” (Sezer, 1972: 47).

Bu noktada iletisim araglarinda yer verilen konularin toplumsal tartismayi iki bigimde
etkilemesi s6z konusudur. Oncelikle bireyler iletisim araclarmda tartisilan konular ve bu
konularin boyutlar1 hakkinda konusmaktadirlar. Boylece kitle iletisim araglari

bireylerin, gruplarin ve orgiitlerin diisiincelerini mesgul eden konular hakkinda bilgi
ileterek konularm hangi boyutlarmmn ¢ne ¢ikarilmasi gerektigini vurgularlar. (Sezer,

1972: 49)

[letisim araglarinin sorunlar1 tartismasi ayni zamanda o sorunlarm bireyler

tarafindan da tartisilmasi anlamima gelmektedir.
1.3. Se¢im siirecinde basinin kamuoyunu etkilemedeki rolii

Kitle iletisim araglarinmn, bu araglardan biri olan basinin da, kamuoyunu
etkileme derecesi konuya gore degismekle birlikte se¢im donemlerinde halkin siyasi
tercihlerini ne derece etkiledigi tarihsel siire¢te yapilan arastirmalarla degisiklik
gosterse de kitle iletisim araglarinin en etkili oldugu donemlere, secim donemleri
ornek olarak verilebilir. Bu donemde kitle iletisim araglar1 mesajlarini en dolaysiz
sekilde aktarabildiklerinden bu donemlerde kitle iletisim araglarmin dolayisiyla

basimin da halki ne kadar etkiledigi daha rahat Slciilebilir.

Se¢menlerin, kitle iletisim araglarmni, 6zellikle televizyonu, biiyiik dlciide bilgi
kaynag1 olarak kullandiklari, kisa vadede cok etkili olmasa da uzun vadede farkina
varmadan kararlarmi degistirebilecegi, yapilan aragtirmalarda ortaya konulmustur.
Ancak, se¢menin yapisina, parti ve lidere bagliligma, egitim diizeyine, hangi bilgi
kaynaklarmi daha ¢ok kullandigma ve kitle iletisim araglarina giiven derecesine bagli

olarak, kitle iletisim araglarinin se¢cmen davranigi lizerinde etkisi degismektedir.

(Kalender, 2005: 122).
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Medyanm kamuoyu giindemini belirleme giicii se¢gim donemlerinde artmaktadir. Segim
kampanyasimin yapildigi donemler medya kuruluslari kadar se¢gmenler agisindan da
o6nemlidir. Se¢cim donemlerinde se¢gmenler kendilerinin ve iilkenin gelecegine yonelik
olarak bir karar vermek zorunda kalirlar. Bu kararin verilebilmesinde adaylar ve siyasi
partilerle ilgili belli sayida kaynaktan bilgi almaya yonelirler ve bilgi kaynaklarinin
basinda medyanin verdigi haber, yorum ve elestiriler gelir. Adaylar ve partilerle ilgili

bilgileri alan segmen medya kurulusunun 6ncelik sirasina gére hangi olayin 6nemli

oldugunu belirlemeye cahsir. (Giiz, 2005: 52).

Giindem olusturma kitle iletisim araglarmin halk {izerinde etkili olmasmin olasi
yollarindan birisidir ve medyanm haberleri sunus yoluyla, halkin diisindigi ve
konustugu konulart belirledigi diisiincesine dayanmaktadir. Ne kisiler, ne de kanaat
onderleri kitle iletisim araglarmin konular arasinda segme etkinligini kontrol edebilirler.
Ornegin, kamunun giindemine medya tarafindan 6zellikle segimlerden once getirilen
olumlu ya da olumsuz yaymlar kamunun kanaatlerini ve diisiincelerini etkiler. Kitle
iletisim araglar1 diinyay: kisiler icin insa edebilme yetenegine sahiptirler ve bu yonde
calisirlar. Yani medya kamuoyu i¢in giindem hazirlar. Boylece kitle iletisim araglarinin

oncelikleri halkin 6ncelikleri haline getirilmis olur (McCombs ve Shaw, 1972:
187)

Se¢im donemlerinde, se¢menlerin etkilenmeye agik olmasi yani oy verme
stirecinde adaylarla ilgili haberleri kitle iletisim araclarindan takip etmeleri, basinin
da se¢meni etkileme oranmi arttirmaktadir. Se¢im donemlerinde basin, sec¢im
stirecinde siyasi adaylar ya da partiler hakkinda, haber ve goriisleri taraf tutmadan
duyurmak, parti veya adaylarin toplumda temsil edilme oranlarmi da dikkate alarak
dogru haber ve bilgi vererek kamuoyunu, se¢im Oncesi belli aday ve partilere
yonlendirmeyerek secim siirecinde, yaptig1 dogru ve tarafsiz haberlerle kamuoyunu

bilgilendirip kamuoyu olusumuna katkida bulunmalidir.

Basin, bir goriisii alip bu goriisiin kamuoyundaki temsilini goze almadan
kendi, goriis, istek ve ¢ikarlar1 dogrultusunda o konuya veya goriise ¢cogunlugun
fikri ve ilgisiymis gibi yaklasip suni bir kamuoyu yaratmamali o konuya dair farkli
diisiinen toplum kesimlerini pasiflestirerek toplumda daha az temsili olan fikirlerin

savunuculugunu yaparak toplumu yonlendirmemelidir.
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2. Yeni Safak ve Sozcii gazetelerinin 10 agustos 2014 cumhurbaskanlig1 se¢iminde

siyasi adaylara yaklasimlarindaki farklihga ait bulgular ve yorumlari

1 Temmuz-11 Agustos olan se¢im siirecinde, Yeni Safak gazetesinin ilk
sayfasinda adaylarin toplam 66, S6zcii gazetesinde ise 73 olmak iizere toplamda 139
haber incelenmistir. Se¢im siirecinde Yeni Safak gazetesinin haberlerinde yer alan
adaylarin 50, S6zcii gazetesinde ise 52 olmak tizere toplam 102 fotografi incelenmis
ve se¢im siirecinde gazetelerde yer verilen adaylar hakkinda ¢ikan haber ve fotograf

oranlar, adaylarin se¢imde aldiklar1 oy oranlariyla kiyaslanmistir.
2.1. Yeni Safak gazetesi

Sekil 1. Yeni Safak gazetesinin ilk sayfasindaki toplam haber sayisinda se¢cim
stiresinde adaylara ayrilan haber sayisi: Yeni Safak gazetesi 1 Temmuz-11 Agustos
2014 tarihlerinde ilk sayfasinda toplam 387 habere yer vermistir. Bu haberlerin 66’s1
secim siirecinde adaylar hakkinda yapilan haberlere ayrilmistir. Gazetenin ilk
sayfasinda adaylarin toplam haber sayilarnin gazetenin ilk sayfasindaki toplam
haberlerinin %16.9°’udur. Gazete geriye kalan %82.9 oraninda se¢im siirecinde
adaylar1 kapsamayan haberlere yer vermistir. Adaylara ait haberlerin %13.1° ini
Erdogan hakkindaki haberler, %3. 1’ini Ihsanoglu hakkindaki haberler, %0,7sini de
Demirtas hakkindaki haberler olusturmaktadir.

Sekil 1: Yeni Safak’in ilk sayfasinin toplam haber sayisinda adaylara ayrilan

haber sayisi:
Adaylar Haber Sayisi % Yizde Oy Oranlari (%)
R. T. ERDOGAN 51 13,1 51,79
E. IHSANOGLU 12 31 38,44
S. DEMIRTAS 3 0,7 9,76
Gazetenin ilk Sayfasinda adaylarin Toplam 66 16,9
Gazetenin ilk Sayfasinda Yer Verilen Toplam 387 100

Sekil 2. Yeni Safak gazetesinde se¢im siirecinde adaylara ayrilan haber sayist:
Secim siirecinde gazetenin vitrin sayfasinda adaylar hakkinda ¢ikan toplam haber
sayisnin %77.2’si  Erdogan’a, %18.1°i lhsanoglu’'na ve %4.5’i Demirtas’a
ayrimustir.
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Sekil 2: Yeni Safak gazetesinde secim silirecinde adaylara ayrilan haber sayisi:

Adaylar Haber Sayisi % Yiizde Oy Oranlari (%)
R. T. ERDOGAN 51 77,2 51,79
E. IHSANOGLU 12 18,1 38,44
S. DEMIRTAS 3 4,5 9,76
TOPLAM 66 100 100

Sekil 3. Yeni Safak gazetesinde se¢im siirecinde adaylar hakkinda yapilan
haberlerin tonu: Se¢im siirecinde Erdogan hakkinda yapilan haberlerin %50.9°u

pozitif, %49’u notrdiir. Thsanoglu hakkinda yapilan haberlerin %100’{i negatiftir.

Demirtas hakkinda yapilan haberlerinse %33.3’l negatif, %66.6’s1 notrdiir.

Sekil 3: Yeni Safak gazetesinde adaylar hakkinda yapilan haberlerin tonu:

Haberin Tonu R. T. ERDOGAN E.IHSANOGLU S.DEMIRTAS
Pozitif 26 — -
Negatif — 12 1
Notr 25 — 2
Toplam 51 12 3

Sekil 4. Yeni Safak gazetesinde secim slirecinde adaylar hakkinda yapilan
haberlerin sayfada verildigi konum: Seg¢im siirecinde Erdogan hakkinda yapilan
haberlerin %1.9’u siirmansetten, %31.3’li mansetten, %1.9’u iist kusaktan, %37,2’s1
orta kusaktan ve %27,4’(i alt kusaktan verilmistir. Ihsanoglu hakkinda yapilan
haberlerin %38,3’1i iist kusaktan, %58,3’ii orta kusaktan, %33,3’i alt kusaktan
verilmistir. Demirtas hakkinda yapilan haberlerin ise %33,3’1 list kusaktan, %33,3’i
orta kusaktan, %33,3’1 alt kusaktan verilmistir.

Sekil 4: Yeni Safak gazetesinde adaylarin haberlerinin sayfada verildigi

konum:
Haberin Sayfada | R.T. ERDOGAN E. IHSANOGLU S.DEMIRTAS
Verildigi Konum
Surmanset 1 — —
Manget 16 — —
Ust Kusak 1 1 1
Orta Kugak 19 7 1
Alt Kusak 14 4 1
Toplam 51 12 3
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Sekil 5. Yeni Safak gazetesinin se¢im silirecinde adaylara yer verdigi fotograf
sayist: Se¢im siirecinde Yeni Safak gazetesinin vitrin sayfasinda adaylara ayrilan
fotograflarm  %80’i Erdogan’a, %14’i Ihsanoglu’na, %6’s1 ise Demirtas’a

ayrimustir.

Erdogan’in fotograflarindan %25°lik dilime denk gelen 10 tane fotografina,
miting meydanlarinda arkasmna kalabaliklar1 alacak sekilde yer verilirken diger

adaylar i¢cin boyle fotograflara yer verilmemistir.

Sekil 5: Yeni Safak gazetesinin secim siirecinde adaylara yer verdigi fotograf

Sayisl:
Adaylar Adaylarin Fotograf Sayisi % Yiizde Oy Oranlari (%)
R. T. ERDOGAN 40 80 51,79
E. IHSANOGLU 7 14 38,44
S. DEMIRTAS 3 6 9,76
TOPLAM 50 100 100

Sekil 6. Yeni Safak gazetesinin secim siirecinde adaylara yer verdigi
fotograflarin sayfadaki konumlari: Sec¢im siirecinde gazetenin vitrin sayfasinda
adaylardan Erdogan’in fotograflarmin %45°1 iist kusaktan, %32,5’1 orta kusaktan,
%22,5’1 alt kusaktan verilmistir. Ihsanoglu’nun fotograflarmmn %85,7’si orta
kusaktan %14,2’s1 alt kusaktan verilmistir. Demirtas’in fotograflarmin ise %33,3’1

iist kusaktan %33,3’1i orta kusaktan %33,3’1i alt kusaktan verilmistir.

Sekil 6: Yeni Safak gazetesinin adaylara yer verdigi fotograflarin sayfadaki

konumlari:
Adaylarin Fotograflarinin Sayfada R. T. ERDOGAN E. IHSANOGLU S.DEMIRTAS
Verildigi konum
Ust Kusak 18 — 1
Orta Kugak 13 6 1
Alt Kusak 9 1 1
Toplam 40 7 3
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Sekil 7: Yeni Safak gazetesinin adaylara yer verdigi haber ve fotograf

oranlarinin segim oranlariyla karsilastirilmasi:

Cumhurbagskani Adaylari R. T. ERDOGAN E. IHSANOGLU S. DEMIRTAS
Cumhurbaskanligi segimlerinde %51.79 %38.44 %9.76
adaylarin aldigi oy oranlar

Gazetenin segim haberlerin de %77,2 %18,1 %4,5
adaylara yer verme orani
Gazetenin segim haberlerinde + %25,41 -%20,34 - %5,26

adaylara yer verme oraninin,
adaylarin seg¢im sonucu
oranindan sapma durumu
Gazetenin segim siirecinde %80 %14 %6
adaylarin fotograflarini
kullanma orani
Gazetenin adaylarin + %28,21 - %24,44 - %3,76
fotograflarina yer verme
oraninin, adaylarin se¢im
sonucu oranindan sapma
durumu

2.2. Sozcii gazetesi

Sekil 8. Sozcii gazetesinin ilk sayfasindaki toplam haber sayisinda se¢im
stiresinde adaylara ayrilan haber sayist: Sozcii gazetesi, 1 Temmuz-11 Agustos 2014
tarihlerinde ilk sayfasinda toplam 224 habere yer vermistir. Bu haberlerin 73’1
Sec¢im siirecinde adaylar hakkinda yapilan haberlere ayrilmistir. Gazetenin ilk
sayfasinda adaylarin toplam haber sayilarinin gazetenin ilk sayfasindaki toplam
haberlerinin %32,5 kadaridir. Gazete geriye kalan %67,5 oraninda sec¢im siirecinde
adaylar1 kapsamayan haberlere yer vermistir. Adaylara ait haberlerin %25’ ini
Erdogan hakkindaki haberler, %7,5’ ini Thsanoglu hakkindaki haberler olustururken
secim siirecinde S. Demirtas’in gazetenin bas sayfasinda higbir haberine yer

verilmemistir.

Sekil 8: S6zci’nin ilk sayfasinin toplam haber sayisinda adaylara ayrilan

haber sayisi:
Adaylar Haber Sayisi % Yuzde Oy Oranlari (%)
R. T. ERDOGAN 56 25 51,79
E. IHSANOGLU 17 7,5 38,44
S. DEMIRTAS — — 9,76
Gazetenin ilk Sayfasinda Adaylarin Toplam 73 32,5
Gazetenin ilk Sayfasinda Yer Verilen Toplam 224 100
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Sekil 9. S6zcli gazetesinde secim siirecinde adaylara ayrilan haber sayisi:

Secim siirecinde gazetenin vitrin sayfasinda adaylar hakkinda ¢ikan toplam haber

sayismnin %76.7’si Erdogan’a, %23,2’si [hsanoglu’na ayrilmustir.

Sekil 9: S6zcii gazetesinde secim slirecinde adaylara ayrilan haber sayisi:

Adaylar Haber Sayisi % Yiizde Oy Oranlari (%)
R. T. ERDOGAN 56 76,7 51,79
E. iHSANOGLU 17 23,2 38,44
S. DEMIRTAS — — 9,76
TOPLAM 73 100 100

Sekil 10. Sozcii gazetesinde se¢im siirecinde adaylar hakkinda

yapilan

haberlerin tonu: Se¢im siirecinde Erdogan hakkinda yapilan haberlerin %100’

negatif, ihsanoglu hakkinda yapilan haberlerin %88,8’i pozitif, %11,1°i ndtrdiir.

Sekil 10: S6zcii gazetesinde adaylar hakkinda yapilan haberlerin tonu:

Haberin Tonu R. T. ERDOGAN E.IHSANOGLU S.DEMIRTAS
Pozitif — 16 —
Negatif 56 — —
Notr — 2 —
Toplam 56 18 0

Sekil 11. Sozcii gazetesinde se¢im siirecinde adaylar hakkinda yapilan

haberlerin sayfada verildigi konum: Se¢im siirecinde Erdogan’in haberlerinin %3,5’1
siirmansetten, %58,9’u mansetten, %3,5°1 list kusaktan, %23,2’si orta kusaktan ve
%10,7’si alt kusaktan verilmistir. Thsanoglu’nun haberlerinin %11,7’si siirmanset,

%5,8’1 manset, %11,7’si iist kusak %17,6’s1 orta kusak % 52,9’u alt kusaktan

verilmistir.

Sekil 11: S6zcl gazetesinde adaylarin haberlerinin sayfada verildigi konum:

Haberin Sayfada | R.T. ERDOGAN E. IHSANOGLU S.DEMIRTAS
Verildigi Konum

Sirmanget 2 2 —
Manget 33 1 —
Ust Kusak 2 2 —
Orta Kugak 13 3 —
Alt Kusak 6 9 —
Toplam 56 17 0
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Sekil 12. Sozcii gazetesinin se¢im siirecinde adaylara yer verdigi fotograf
sayist: Se¢im silirecinde Sozcli gazetesinin vitrin sayfasinda adaylara ayrilan

fotograflarin %73’ii Erdogan’a, %26,9’u Thsanoglu’na ayrilmustir.

Erdogan’in fotograflarindan %18,4’Lik dilime denk gelen Erdogan’in 7 tane

hicvedici karikatiiriine yer verilirken Thsanoglu i¢in karikatiire yer verilmemistir.

Sekil 12: So6zcli gazetesinin secim sirecinde adaylara yer verdigi fotograf

sayisl:
Adaylar Adaylarin Fotograf Sayisi % Yiizde Oy Oranlari (%)
R.T. ERDOGAN 38 73 51,79
E. IHSANOGLU 14 26,9 38,44
S. DEMIRTAS — 0 9,76
TOPLAM 52 100 100

Sekil 13. Sozcii gazetesinin se¢im siirecinde adaylara yer verdigi fotograflarin
sayfadaki konumlari: Se¢im siirecinde gazetenin vitrin sayfasinda, adaylardan
Erdogan’mn fotograflarmin  %89,4’i st kusaktan, %10,5’1 orta kusaktan,
Ihsanoglu’nun fotograflarinn %35,7si {ist kusaktan, %14,2’si orta kusaktan, %350’si

alt kusaktan verilmistir.

Sekil 13: S6zcii gazetesinin adaylara yer verdigi fotograflarin sayfadaki

konumlari:
Adaylarin Fotograflarinin Sayfada | R.T. ERDOGAN E. IHSANOGLU S.DEMIRTAS
Verildigi Konum
Ust Kusak 34 5 —
Orta Kusak 4 2 —
Alt Kusak — 7 —
Toplam 38 14 0
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Sekil 14: S6zcii gazetesinin adaylara yer verdigi haber ve fotograf oranlarinin

se¢im oranlariyla karsilastiriimasi:

Cumhurbaskani Adaylari R.T. ERDOGAN E. IHSANOGLU S. DEMIRTAS
Cumhurbagskanligi %51.79 %38.44 %9.76
secimlerinde adaylarin
aldigi oy oranlari

Gazetenin, segim %76,7 %23,2 %0
haberlerinde adaylara
yer verme orani
Gazetenin, segim +%24,91 -%15,24 - %9,76
haberlerinde adaylara yer
verme oraninin, adaylarin
secim sonucu oranindan
sapma durumu

Gazetenin se¢im siirecinde, %73 %26,9 %0
adaylarin fotograflarini
kullanma orani
Gazetenin, adaylarin +%21,21 -%11,54 - %9,76
fotograflarina yer verme
oraninin, adaylarin se¢im
sonucu oranindan sapma
durumu

SONUC

1 Temmuz- 11 Agustos 2014 Cumhurbaskanligi se¢im siirecinde Yeni Safak
ve Sozcii gazetelerinin, secimde aday olan siyasilere yonelik yaptiklar1 haber sayisi,
yer verdikleri fotograf, karikatiir sayisi saptanmis, adaylarin aldiklar1 se¢im
oranlartyla kiyaslanmis ve gazetelerin adaylarin temsil ettigi kitleye gore gazetenin
bas sayfasinda temsil edilip edilmedigi ortaya konmaya calisilmistir. Gazetelerin,
haber ve gorselleri sayfada kullandiklar1 yer incelenmis ve sonug olarak iki gazetenin
de secim siirecinde kamuoyu olusturma gorevlerini, liberal basm kuraminda, basina,

gazetecilere bigilen gorev ve sorumluluk dahilinde kullanmadigi tespit edilmistir.

Yeni Safak gazetesi yaptig1 haberlerle, yer verdigi fotograflarla Erdogan’1
desteklerken Sozcli gazetesi, yaptigi haberler ve yer verdigi fotograflarla
Ihsanoglu’nu desteklemistir. Demirtas ise ii¢ haberle sadece Yeni Safak gazetesinde
temsil edilmistir. 1ki gazete de adayr desteklememistir. Gazetelerin, segim
doneminde siyasiler hakkinda haber adi altinda verdigi bilgilerin, liberal basin
kuramina gore tarafsizliktan, nesnellikten uzak oldugu, haberlerin, toplumun dogru
ve yansiz bilgi edinmesini saglamak yerine gazetelerin, siyasi goriisleri
dogrultusunda destek verdikleri siyasi aday1 topluma tanitmak, benimsetmek ve
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yaymak adina yani propaganda amagli haber yaptiklar1 tespit edilmistir. Bu tespite,
gazetelerin, siyasiler hakkindaki pozitif, negatif, notr haber sayilarina, gazetede

adaylara yer verilen gorsellere ve 6zelliklerine bakilarak ulasilmistir.

Basmin, se¢cim doneminde, siyasi parti veya liderlerinin haberlerini, halkta
temsil edilme oranini1 dikkate almayarak vermesi, secim donemlerinde kamuoyunun
da kararlarini etkilemektedir. Se¢im donemlerinde aday veya partilerin Kitle iletisim
araglarinda, pozitif, negatif veya notr hangi nitelikte glindeme getirildiklerinin

yaninda temsil edilme oranlar1 da biiyiik 6nem tagimaktadir.

Cumhurbaskanligi secim doneminde incelenen Yeni Safak gazetesinin bas
sayfasinda Erdogan’in haberlerine yer verme oraninin, adaym aldigi oy oranindan
%25,41 daha fazla oldugu tespit edilmistir. Thsanoglu’nun ise gazetede yapilan
haberlerle, aldigi oy oranindan %?20,34 daha az temsil edildigi tespit edilmistir.
Demirtas ise gazetede yapilan haberlerle, aldig1 oy oranindan %5,26 daha az temsil
edilmistir. Yeni Safak gazetesinde Erdogan’in fotograf kullanim orani, adaym aldigi
oy oranindan % 28,21 daha fazladir. Ihsanoglu’nun fotografi ise adaym aldig1 oy
oranindan %24,44 daha az kullanilmistir. Demirtas’in fotografi ise adaymn aldigi oy

oranindan %3,76 daha az kullanilmstir.

Cumhurbaskanligi se¢im doneminde incelenen Sozcii gazetesinin bas
sayfasinda Erdogan’in haberlerine yer verme oraninin, adaym aldig1 oy oranindan
%24,91 daha fazla oldugu tespit edilmistir. Thsanoglu’nun ise gazetede yapilan
haberlerle, aldig1 oy oranindan %15,24 daha az temsil edildigi tespit edilmistir.
Demirtas’in ise gazetenin bas sayfasinda haberi hi¢ yer almamistir. Aday, aldig1 oy
oran1 %9,76 oraninda, gazetede temsil edilmemistir. S6zcii gazetesinde Erdogan’in
fotograf ve karikatlir kullanim orani, adaym aldig1 oy oranindan % 21,21 daha
fazladir. Ihsanoglu’nun fotografi ise adayn aldig1 oy oranindan %11,54 daha az
kullanilmigtir. Demirtas’in fotografi ise adaym aldig1 oy orani olan %9,76 oraninda

gazetede yer bulmamustir.

Yeni Safak gazetesinin, se¢im siirecinde adaylar hakkinda gazetenin bas
sayfasinda yer verdigi haber oranlariyla, adaylarm se¢imde aldiklari oy oranlari

arasinda toplamda %351,01 gibi biiyiikk bir oranda sapma tespit edilmistir. Yine
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gazetenin secim silirecinde, adaylarin gazetenin bas sayfasinda yer verilen fotograf
oranlariyla, adaylarin se¢imde aldiklar1 oy oranlari arasinda %356,41 gibi biiyiik bir

oranda sapma vardir.

Sozcii  gazetesinin, se¢im silirecinde adaylar hakkinda gazetenin bas
sayfasinda yer verdigi haber oranlariyla, adaylarin se¢imde aldiklari oy oranlar1
arasinda toplamda %49,91 gibi biiyiik bir oranda sapma tespit edilmistir. Yine
gazetenin se¢im siirecinde, adaylarin gazetenin bas sayfasinda yer verilen fotograf
oranlartyla, adaylarin se¢imde aldiklar1 oy oranlar1 arasinda %42,51 gibi biiytik bir

oranda sapma vardir.

Iki gazetenin secim siirecinde adaylara yer verdikleri haber ve fotograf
oranlarina bakildiginda adaylarin se¢im oranlarindan biiyiilk sapma fark edilmistir.
Bu da gazetelerin, adaylarin toplumda destek gérme oranlarini dikkate almadan

yayim yaptiklarini gostermektedir.
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