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OZET

Teknolojinin, siirekli artarak ve yenilenerek giinliik yasamin igerisinde yer almasi ile teknolojinin hizh
degisiminin bireylerin ucuz erisim imkanina sahip olmasini saglamasi, kendisine sanal ve sanal
gercekligin disinda etkisini siirdiiren yeni bir kiiltiir olusturmustur. Internet teknolojisinde yasanan
Web 2.0 devriminden sonra ortaya ¢ikan sosyal ag siteleri giiniimiiziin en yaygin ve vazgecilmez
iletisim araclar1 haline gelmistir. Kuruldugu giinden bu yana, kisilerin birbirleriyle iletisime gegmesini
ve baglantili kalmasini kolaylastiran ¢esitli yeniliklerle siirekli kendini gelistiren Instagram genis
kitleler tarafindan kabul gérmiistiir. Ancak Instagram’in olumlu yo6nlerinin yaninda birgok problemi
de biinyesinde tasimaktadir. Sosyal mecralarin kigilerarasi iletisim iizerine en dnemli etkileri arasinda
‘kisilerin bu ortamda benliklerini sunma yarigina girerek gorme, gosterme, gozetleme ve gozetlenmeye
dayal1 yeni bir iletisim sekli edinmeleri gosterilmektedir. Bu ¢alisma en nihayetinde Instagram’in
gozetleme islevi olarak kullanilmasina yonelik algilar1 hakkinda bilgi verecektir.

Arastirma kapsaminda Usak Universitesi biinyesinde yer alan Iletisim Fakiiltesinin 1. ve 4. Simf
ogrencilerinden olusan toplam 473 6grenciye anket uygulanmistir. Arastirma sonucunda Instagram’in
gbzetim araci olarak kullanildigi, gézetimin bilgi saglamak i¢in yapildigi, gdzetim yaparken rahatsiz
olunmadig1r goriilmistiir. Ayrica kigilerin arkadaslar1 ve diger kisiler tarafindan gozetlendigini
diistindiikleri, gozetlenmekten rahatsiz olmadiklar1 goriilmektedir. Kisilerin mahremiyet konusunda
bilingli olduklar1 da ¢ikan sonuglar igerisindedir.

Anahtar Kelimeler: Instagram, G6zetim, Mahremiyet, Gozetim Farkindalig1

COMMUNICATION FACULTY STUDENTS’ PERCEPTION OF THE USE OF
INSTAGRAM AS A TOOL FOR OBSERVATION

Technology, which takes place on daily life basis with its ever-growing presence and the fast
development of technology which provides individuals the opportunity of inexpensive access
established a new culture in and outside the virtual reality. Social networking sites have emerged
following the Web 2.0 revolution experienced in Internet technology and they have become the most
popular and essential communication tools today. Since its foundation, Instagram has continuously
improved with various innovations that make the things easier for people to connect others and to
remain connected and it has been accepted by large communities. However; Instagram embodies
several problems besides its positive aspects. ‘People race to present themselves on the social platform
and acquire a new way of communication that is based on watching, showing and observing’, which
is reported to be one of the most significant effects of social platforms on interpersonal communication.
This will ultimately give information on the perceptions of the function of Instagram as a tool for
observation.
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Within the scope of research, a survey was conducted on a total of 476 students studying in the 1% and
4™ grades of the Communication Faculty in Usak University. The findings of research revealed that
Instagram was used as a tool for observation in order to gain information and no discomfort was felt
when observing. It was also found that people thought they were being observed by their friends and
other people and they were comfortable with it. Research findings also revealed that people were
conscious about the privacy.

Keywords: Instagram, Observation, Privac, Observation awareness

1. SOSYAL MEDYA

1.1. Sosyal Medya ve Sosyal Mecralar

Kullanicilarin ¢evrimi¢i diinyada sosyal iliskiler kurmasina ve bu iliskilerin
gelistirmesine katkida bulunan medya teknolojilerinin tamami sosyal medya
icerisine girmektedir (Koroglu, 2015: 267-290). Igerik, isleyis ve isteyis bakimimdan
sosyal medya ¢esitlilik gostermektedir. Katilim, agiklik, sohbet, topluluk anlayis1 ve
baglantililik sosyal medyanin karakteristik ozellikleri olarak gosterilebilir
(Mayfield, 2008: 27).

Zamandan ve mekandan bagimsiz yeni iletigim bigimlerinin yayginlagmasiyla
birlikte bireyler ve toplumlar arasindaki iligkiler yeni bir boyut kazanmistir. Bu
siirecin merkezinde goriintii, ses, yazi gibi her tiirli analog bilginin, yeniden
kodlanarak bilgisayar tabanli sistemlere aktarilmasini ifade eden dijitallesme ve
dijitallesen enformasyonun zamandan ve mekandan bagimsiz bir sekilde
ulastirilmasin1  saglayan Internet etkili olmaktadir (Karagiille, 2015:70).
Toplumlarin ve insanlarin etkilesimde bulundugu kitlelerin artmasi iletisimin
dijitallesmesinden kaynaklanmaktadir. Dijitallesmeyle birlikte medya hem
fiziksel, hem de igeriksel doniisiim yasamistir ve medyanin islevselligi etkilenmistir.
Medyanin yasadigi bu ani doniisiim yeni medya kavramini ortaya ¢ikarmistir. Yeni
medya ile birlikte kitle izleyicisi ayn1 zamanda bireysel birer kullanici olarak dijital
formattaki igerige, farkli zaman ve mekanlarda ulasabilmektedir. Yeni medyayi,
onceki tim medya big¢imlerinden ayiran o6zellikler soyledir (Lister, 2003 akt.
Karagiille, 2015:71).

* Dijitallesme
* Etkilesim

*  Dagilim

* Sanallik

* Eszamanlhk

Medya artik tiiketim egilimlerinden, iletisim bigimlerine, sosyal iliskilere kadar
etkili olmaktadir. Medya sosyal hayatin uzantisi haline gelmistir. Sanal ortama
taginan iliskiler, sanal ortamda yapilan paylasimlar, sanal ortamda sinirlari her
gecen giin genigleyen bireysel ve toplumsal 6zgiirliik alanlari, geleneksel donemde
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zihinlere yerlesen gercekligin yeni bir boyut kazanmasma neden olmaktadir
(Peltekoglu, 2012: 3-8).

Kullanicilarin igerik iiretmesine, paylagsmasina, sosyal iligkiler kurmasina imkan
saglayan web siteleri ve uygulamalarla sekillenen sosyal medya, kayith
kullanicilarin bilgi, goriis ve ilgili alanlar1 dogrultusunda paylasimda bulunarak
etkilesim kurduklar1 ¢evrimigi araglarin tamamini ve aglari igermektedir (Koéroglu,
2015: 267-290). Sosyal ag siteleri, bloglar, forum, podcast, ¢evrimi¢ci sohbet
ortamlari, e-posta zincirleri, sanal diinyalar, katilima acik olan internet {izerindeki
iletisim ortamlari, sosyal medya kapsamina girmektedir (Onat, 2010: 113-121).

Sosyal medyada iletisim, bir kisiden diger bir kisiye olabilecegi gibi bir kigiden
ylzlerce kisiye, yiizlerce kisiden milyonlarca kisiye bigiminde gerceklesmektedir
(Ersdz ve Dogdubay, 2012: 133-157). Yeni dijital cagda sosyal paylasim aglari
hayatin merkezinde yer almaktadir. Cok sayida ulusal ve uluslararasi sirketler
miisterilerine sosyal paylagim aglari iizerinden ulasmakta, siyasal partiler
segmenlerine sosyal medya ile seslenmektedirler (Karagiille, 2015: 89-100).
Giiniimiizde sosyal paylasim aglari sosyal iligkiler kadar toplumun tiim kurumlar1
i¢in Oncelikli iletigim kanallar1 haline gelmistir.

We Are Social’in 2019 verilerine gore toplam niifusu 82.44 Milyon olan iilkemizde
59.36 milyon kisgi aktif internet kullanicisidir. Bu oran niifusun %72’sini
olusturmaktadir. Internet kullanimmin igerisinde 52 Milyonluk sosyal medya
kullanicilarinin orani ise %63 tiir. Aktif mobil sosyal medya kullanici sayisi ise 44
milyondur. Yani kullanicilarin yarisindan fazlasi mobil sosyal medya kullanmakta
ve %0631 aktif olarak sosyal medyay1 kullanmaktadir.
(https://wearesocial.com/blog/2019/01/digital-2019-global-internet-use-accelerates )

Ulkemizdeki Sosyal Medya mecralarinin kullanimina bakildiginda kullanicilarin
%92’sinin tercih ettigi Youtube ilk sirada yer almaktadir. Youtube’u sirasiyla %84
ile Instagram, %83 ile Whatsapp, %82 ile Facebook, %58 ile Twitter takip
etmektedir. (https://wearesocial.com/blog/2019/01/digital-2019-global-internet-use-
accelerates )
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Sekil 1: internette 1 Dakikada Gergeklestirilen Eylemlere iliskin Veriler

INTERNETTE 1 DAKIiKADA NELER OLUYOR?

Kaynak: https://www.visualcapitalist.com/wp-content/uploads/2019/03/internet-minute-
820.jpg (Erigim 20.09.2019)

Visual Capitalist’in yaptig1 arastirmada Internetin 1 dakikasinda neler olduguna dair
infografik yayinlanmistir. Bu arastirmaya gore diinyada iInternette 1 dakika
icerisinde 1 Milyon Facebook girisi yapilmakta, 18.1 Milyon mesaj atilmakta, 4.5
Milyon youtube izlemesi yapilmakta, 347,222 Instagram siiriiklemesi yapilmakta,
87,500 Tweet atilmakta, 188 Milyon e-posta gonderilmekte, 41,6 Milyon Whatsapp
ve Messenger mesaji1 gonderilmekte, 2.1 Milyon Snap ¢ekilmekte, 996,956 Dolar
online harcama yapilmakta, 694,444 saat Netflix dizisi izlenmekte ve 3,8 Milyon
Google aramasi yapilmaktadir.

* Diinya iizerinde her iki kisiden biri sosyal aglar1 ziyaret etmektedir. Bu
rakam 3,377 milyardir.

* 4,917 milyar kisi sosyal medyaya cep telefonundan baglanmaktadir.

* En ¢ok kullanilan Sosyal mecra 2,230 Milyar kullanici ile Facebook iken
bunu 1,500 Milyar kullanici ile Youtube takip etmektedir.
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Sekil 5: Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanici Sayilar:

iG] &

43 MILYON 38 MiLYON 9 MILYON 6.3 MiLYON
AKTIF AKTIF AKTIF AKTIF
KULLANICI KULLANICI KULLANICI KULLANICI

We are In Social & Hotsuit - Digital 2019 in Turkeyt

Kaynak: https://16punto.com/turkiyenin-internet-ve-sosyal-medya-aliskanliklari-belli-
oldu/

Son yillarda sosyal ag sitelerine, on milyonlarca Internet kullanicisi talep
gostermigtir.  Sosyal aglar giiniimiizde hem yetiskinler hem de gengler i¢in hayatin
onemli bir parcasi haline gelmistir. Sosyal medyada en ¢ok Facebook ve Twitter
kullanilmaktadir. Tiirkiye sosyal aglarda vakit gegirme bakimindan diinyada besginci
sirada yer alarak Avrupa ortalamasinin iistiinde bulunmaktadir (Tektas, 2014: 851-
870). Facebook insanlarin sanal ortamda igerik paylasabildikleri ve diinyayla
iletisim kurabildikleri bir sosyal ortamdir (Karagiille, 2015: 89-100). Facebook
kullaniminin ve kullanici sayisinin fazla olmasindan diger sosyal aglardan daha
fazla yer almaktadir.

1.2. Bir Sosyal Mecra Olarak Instagram

2010 yilinda mobil ag sitesi olarak kurulan ve fotograf paylasmak amaci ile faaliyet
gosteren Instagram 2012 yilinda Facebook tarafindan satin alinmistir. Bir fotograf
veya video paylasimina olanak saglamak amaciyla kurulan Instagram daha sonra
fotograflara filtre uygulama ve bu filtreden gecirildikten sonra yayinlama amaciyla
da kullanilmaktadir. Ayrica gelistirilmis paylagsma teknolojisi ile diger sosyal aglar
olan Facebook, Twitter, Swarm gibi uygulamalarda da kolayca paylagma olanagi
saglamaktadir.

Instagram anlik anlamma gelen Ingilizce ‘instant’ kelimesi ile telgraf anlamina
gelen Ingilizce ‘telegram’ kelimelerinin birlesiminden meydana gelmistir.
Instagram diger sosyal mecralardan popiiler yapan bir 6zelligi insanlarin hayatlarini
kolayca ve eglenceli bir sekilde paylasmasina olanak saglamasidir. Bununla beraber
Instagram bagka insanlarin hangi ortamlarda oldugunu gostermekte, bu baglamda
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etkilesimi ve iletisimi de kolay hale getirmektedir. Ayrica Instagram Fotograflarin
begenilmesi, fotografa yorum birakilmasi insanlarin hosuna gitmekle beraber
kullanima tesvik eden 6nemli birer islevdir. (Tirkmenoglu 2014: 96).

Hashtag dedigimiz “#” (diyez ya da etiket olarak da bilinen) simge Instagram’da
glindem olusturmak yerine; paylasilan fotograf ve videolari kategorize etme imkani
vermektedir. Instagram’daki hashtag kullanimi gonderiyi paylasmadan Once
karsimiza gelen ekrandaki “aciklama” boliimiine eklenerek yapilmaktadir.

Fatih Ozutku Sosyal Medyanin ABC’si kitabinda Instagram’in kullanimi ve piif
noktalarini soyle agiklamistir (2014: 138-140):

* Instagram bir fotograf paylasim programidir ve bu sebeple iyi fotograflarin
¢ekimi ve diizenlenmesi bu noktada 6nemlidir. Bu fotograflar diizenlerken
kisinin Instagram’in kendi programini kullanabilecegi gibi bagka bir
program da kullanabilir.

* (Cok fazla, art arda fotograf paylagilmamali, giinde en fazla 5 fotograf
paylasilmali, miimkiinse bir fotograf paylasiimalidir.

* Paylasimda hashtag kullanimi daha fazla insana ulagsma ve takipgi
kazanmak i¢in uygundur. En popiiler hashtag’ler #love, #instagood,
#tweegram, #photooftheday, #instamood, #iphonesia, #tbt’dir.

* (Cekilen fotograflar sadece Instagram hesabindan degil Facebook, Twitter,
Swarm, Foursquare gibi popiiler sosyal aglarda da paylasiimalidir. Bu
fotografin daha ¢ok kitleye ulagmasini saglayacaktir.

e Sadece fotograf paylasmak degil, diger takip¢i ve kullanicilarin
gonderilerini begenmek, yorum yapmak profili daha cazip hale getirecektir.

* Fotografin dili evrensel bir dildir. Bu sebeple sosyal medya araglar1 arasinda
yap1 olarak ‘uluslararasi’ konumda olan Instagram’dir.

* Hesabin diri tutulmasi agisinda paylasim ve etkilesimi stirekli hale getirmek
onemlidir. Bir siire ara verilen paylasimdan sonra etkilesim ve cazibe diisiik
olacaktir.

* Bagkasina ait fotograf kullanilmasi uygun degildir.

* Instagram’in kullanict sayist 130 Milyon, paylasilan icerik sayisi ise 16
milyar civarindadir ve bu rakam her gegen giin artmaktadir.

* Sosyal medyanin dili evrenseldir.

Instagram’1 diger popiiler sosyal medyalar arasinda one ¢ikaran 6zelliklerden bir
tanesi de kolay ve pratik olan fotograf diizenlenmesidir. Baska bir yazilima gerek
duyulmadan yiiklenen veya anlik olarak ¢ekilen fotograflara kolayca uygulanabilen
efektler, renk ve diizen ayarlari bu uygulamayi cazip kilan baslica 6zelliklerden
biridir. Efektler de ise fotograf yapisina uygun olarak segilebilen Clarendon,

74



lletisim Fakiiltesi Ogrencilerinin Instagram’in Gozetim Araci Olarak Kullaniimasina lliskin Algilan / Muhammet Kemal KARAMAN, Servet TUGLUK
Ata llet Derg, 2019; 17: 69-94

Gingham, Moon, Lark, Reyes, Juno, Slumber, Crema, Ludwig, Aden, Perpetua,
Amaro, Mayfair, Rise, Hudson, Valencia, X-Pro II, Sierra, Willow, Lo-fi, Inkwell,
Hefe, Nashville, Sutro, Toaster, Walden, 1977, Kelvin, Stinson, Vesper, Maven,
Ginza, Skyline, Dogpath, Brooklyn, Helena, Ashby ve Charmes filtreleri, fotograf
diizenleyen kullanicilar agisindan kolaylik saglayan 38 ayri renk diizenini olusturur.
Ayrica kesfet boliimii ile benzer ilgi ve paylasimlara ulasabilme 6zelligi ile yakin
gevre ve popiiler paylasimlara aninda ulagma Instagram’a ragbeti arttirmaktadir.

Instagram’a 2016 yilinda eklenen anlik hikaye (story) ozelligi ile kullanicilara
sunulan paylasim cesitliligi artmistir. 24 saat profilde sabit kalan, 10 saniye
goriilebilen ve 24 saatin sonunda silinen hikayeler kullanicilar tarafindan ilgi
gormiigtiir. Instagram hikayelerinde Konum paylagimi, Zaman paylasimi, hikdayenin
kimler tarafindan goriilebilecegi, hikayeye eklenebilen konu etiketi gibi 6zelliklerle
paylasim ¢esitliligi siislenmistir. Hikaye olugtururken kamera kullanma farkliliklari
da mevcuttur. Ters oynatma, GIF olugmasina katki saglayan boomerang, Eller
Serbest, Siiperzoom ve Stop-Motion 6zellikleri Instagram hikayelerine sekil ve gesit
olarak katki saglayan belli opsiyonlardir. Ayrica hikaye 6zelligi ile Instagram’in
kullanicilara sundugu bir diger 6zellik canli yayin 6zelligidir. Twitter kullanicilarina
daha 6nce sunulan Periscope 6zelligini daha sonra aktif hale getiren Instagram,
kullanicinin takipgilerine anlik olarak canli yayin yapmasina imkan vermektedir.
Bir saatlik yayin siiresi ile kesintisiz canli yaym 6zelligi kullanicilar tarafindan
ragbet gormektedir. Canli yayinlarin kaydedilip daha sonra hikaye olarak
paylasilmasi yaymin takipgilere sunulmasi agisindan kazandirilan bir diger
Ozelliktir. Ayrica farkli cihazlardan ve farkli hesaplardan uygulamayi kullanan iki
kullanicinin ortak canli yayin yapmasi 6zelligi Instagram’a kazandirilan en son
Ozellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Diinyanin en tinlii sosyal medya arastirma sirketi olan We Are Social’in Ocak 2018
verilerine gore Instagram’in aktif kullanici sayis1 800 Milyondur ve Internet
kullanicilarinin %11°ini olusturmaktadir. Kullanicilarin %50,4°1 erkek, %49,6’s1
kadin kullanicilardir. Aktif kullanicilarin yas dagilimlarina bakildiginda 18-24 Yas
araliginda 128 milyonu kadin, 117 milyonu erken, 25-34 yas araliginda ise 117
milyon kadin ve 117 milyon erkek kullanicist bulunmaktadir. 65 yas iistii kullanict
sayist ise kadimnlarda 8, erkeklerde 9 milyon civarindadir. Bu bilgiler 1s18inda
sOyleyebiliriz ki Instagram genelde gencler tarafindan aktif olarak kullanilmaktadir.
Instagram’1 en ¢ok kullanan iilkeler ise 110 Milyon kullanici ile ABD birinci sirada
yer alirken onu 57 Milyon kullanici ile Brezilya, 53 Milyon kullanici ile Endonezya,
52 Milyon kullanicr ile Hindistan, 33 milyon kullanicr ile Tiirkiye takip etmektedir.

2. GOZETIM

2.1. Kavram Olarak Gozetim

Gozetim ideolojilerin en 6nemli islevsel araci olarak ¢ok dncelere dayansa da asil
gelisimi modern zaman ile birlikte olmustur. Ozellikle ulus devleti anlayisina ek
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olarak es zamanl kendini gostermistir. Aslanyiirek’e gore (2016: 87) gdzetim ilk
zamanlarda sadece federal devletleri, askeri birlikleri, gdgebe yasayan temsilleri,
Kiliseleri ve bazi biiyiik imparatorluklart kapsayan bir kavram olarak ele alinsa da
Foucault’a gore (2013: 77) giinlimiizde sirketleri, bireyleri kontrol amagli
kullanilmakta ve devletin bireyler Tlizerindeki yasal kontrolii olarak
konumlandirilmaktadir.

Pratikte izleme olarak tabir edilen gdzetime ilk bakis Karl Marx tarafindan ele
alinmistir. Gozetimi emek-sermaye iligkisi olarak ele alan Marx, koleligin ortadan
kaldirilmasindan sonra diisiik maliyetle ¢ok caligtirilan is¢i sinifinin gézetilmesini
kapitalizmin bir gergekligi olarak vurgulamistir. Iscilerin bir arada ¢alismasi fikri
verimlilik agisindan ele alinsa da Marx bu konuyu denetimi ve gozetimi
kolaylagtirmak agisindan ele almistir.(Lyon, 2013:43). Tek tarafli bir bakis agisina
sahip olan Marx’in goriisleri modern gozetlemeyi anlasilir kilma bakimindan 6nem
tasimaktadir.

Bauman ve Lyon’un goriigiine gore (2013: 7) gozetim giinliikk pratiklerden biri
olmustur ve ¢agimizin temel bir 6zelligi haline gelmistir. Giiniimiiz toplumlarin
siirekli bir degisim i¢inde oldugunu sdylemek miimkiindiir ve bu sebeple toplumlar
akiskan bir yapidadir denilebilir. Lyon’a gére Internet vasitasiyla yerine getirilen
gozetleme islevini giin gectikce daha ¢ok artmakta ve yayginlagmaktadir (2013:
243). Bu sebepledir ki gozetleme mesru kabul edilmekte ve alkislanmaktadir
(Bauman ve Lyon, 2013: 7).

Gozetim c¢agim1  yasadigimiz toplumda insan hayatina giren ve yasami
kolaylastirdig1  diisiiniilen Internet teknolojisi insanlarin mahremiyetleri ve
yasantilar1 ile ilgili kayitlart da arttirmis, insanlarin birbirleri {izerindeki
denetimlerine olanak veren sistemlerde mevcut hale gelmis ve gbzetim
kolaylagmistir ( Richards, 2013: 1936). Giiniimiiz pratiklerinden biri olan sosyal
aglar gencinden yaslisina bir¢ok kesime hitap etmektedir. Bu baglamda sosyal aglar
iletisimin islevselligini giiclendirse de Internet {izerinden yapilan gozetleme sosyal
aglarla da pekistirilmekte ve bu aglar bir gdézetleme mekanizmasi olarak da
kullanilmaktadir. Ustakara ve Tiirkoglu’na gore sosyal aglar gdzetim potansiyelini
arttirmaktadir (2015: 939).

Sosyal bilimlerde ise godzetim en genel bigimde sistematik izlenim olarak
tanimlanmakla birlikte kisi ve/ya eylemlerin bu sistematiklik ¢ergevesinde
gbzlenmesini temsil etmektedir. ( Bozkurt, 2000:. 69).

Modern toplumlarda giivenligi saglamak amaciyla siyasi iktidar olan devlet toplumu
diizenli olarak gdzetlemektedir. Toplumsal baglamda ise ilk gozetim sugla
miicadele kapsaminda ABD’de gerceklesmis ve giivenlik kamerast kullanimi dort
biiyiik ilde kurulmustur. ABD’de gergeklestirilen 11 Eyliil saldirilarindan sonra tiim
devletler giivenlik arttirmak amaciyla giivenlik kameralari kurulumuna &nem
vermiglerdir. 11 Eyliil saldirilarinda kullanilan ucaklarin kalkis yaptigi Boston
havalimaninda yolcular g6z tarama sistemini gectikten sonra ucaga
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almabilmektedirler (Bauman,2009: 30). Tiirkiye’de ise oOzellikle Istanbul’da
baslatilan ve tiim Anadolu’da yaygin hale gelen MOBESE sistemi, TC kimlik
numarasi ile iglem, ¢ipli pasaportlar ve kimlikler gézetimin yayginlagsmasina 6rnek
teskil edebilir.

Gozetimin bireysellesmesi ve siradanlagmasi: Gozetleme kavrami giiniimiizde
giderek bireysellesmektedir. Ozellikle sosyal medya mecralarinin yayginlasmasi ve
ulasimin kolay ve ucuz olmasi gozetleme ve rontgenciligi arttirmistir. Ornegin
Facebook bir mahalle kiiltiirii yaratmakla birlikte gercek anlamda yiiz yiize yapilan
dedikodu artik sanal alemde elektronik ortamda yapilmaktadir. WhatsApp
uygulamasinda olusturulan gruplar ve konusmalar da bu kiiltiire 6rnek teskil
edebilir. Ayrica goézetimin siradanlagsmast  ve bireysellesmesinde iletisim
teknolojilerinin kiigiilerek her an her yerde kullanilmasi da etkili olabilir. Yine
Internet tabanli uygulamalar ile birlikte yeni medyada faaliyet gosteren siteler,
¢Opgatanlik bloglari, Youtube kanallari, kisisel bloglar, ¢alisanlarini bilgisayar
ortaminda denetleyen isverenler, sevgililerini izleyenler ve daha bir¢ok ornek
dikizleme kiiltiiriniin bir parcast olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar. “Dikizlemek,
herkes hakkinda her seyi bilme ve O6grenme arzusudur. Bu arzuyu tatmin
karsiliginda, herkesin sizin hakkinizdaki her seyi 6grenmesine de izin vermis
olursunuz” (Lyon, 1997:15).

Giiniimiiz toplumlarinda bulunan iletisim ag1 ve iletisim ¢agi bilginin, birikimin ve
deneyimin her an izlenmesi, saklanmasi ve ulasilmasina imkan saglamaktadir. Bu
baglamda siirekli iyilestirilen teknolojilerle medya araglari kiigiilmiis, evrimlesmis
ve diinyaya agilir hale gelmistir. Bu durumda ortaya ¢ikan Kkisisel verilerin ve
bilgilerin gizliligi konusunda endiseleri de igerisinde barindirir. Fuchs’a gore kisisel
gizlilik birey hakkindaki bilgilerin nasil ele alinacagi bunlara erisimin nasil
saglanacagl veya saklanacagi, ve bu erisim sisteminin kontroliiniin nasil olacagi
sorularindan ibarettir ve ele alinan bu konular ¢er¢evesinde gelisen teknolojinin
yapist geregi kisisel bilgilerin gizliligi, glivenligi ve mahremi olgulari ile ters bir
sistemin ilerledigi s6ylenebilir. ( Fuchs, 2014: 216)

Giiniimiiz enformasyon ¢agmi diger donemlerden ayiran en dnemli nitelikler ise
sosyal medya kullanicilarinin bir¢ok alanda aktif rol oynamasidir. Bugiiniin bireyi
klasik siyasal iktidar ve sermaye gruplarmin yanina eklendigini sOylemek
miimkiindiir. Bireyleri bu sosyal medya araglari ve teknolojiler ile sadece birbirini
gozetlemekle yetinmemekte, gozetimi kolay hale getirecek iiretime de katki
saglamaktadir.

2.2. Gozetimin Bireysellesmesi ve Siradanlasmasi:

Gliniimiiz modern diinyasinda gozetim giderek bireysellesmekte ve
siradanlagsmaktadir. Ozellikle sosyal medya araclarinin yayginlasmasi ile birlikte
bireylerin birbirlerini gozetlemeleri ve rontgencilik anlayisini sosyal medyaya
uygulamalarina aktarmalari da gdzetlemeyi mesru hale getirmektedir. Mesela sosyal
mecralardan biri olan Facebook ile mahalle kiiltiiriinden biri olan dedikodunun sekil
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degistirdigi ve yliz yiize yapilan dedikodunun Facebook iizerinden yapildigini
s0ylemek miimkiiniidiir. Bunun temel sebeplerinden birisi de teknolojik gelismeler
cercevesinde bilgisayarlarin cebimize kadar girmesidir. internet tabanl ¢dpgatanlik
ve flort siteleri, dadilarin ve bakicilarin kamerayla denetlenmesi, isverenlerin is¢ileri
takip yontemleri, giiniin her anlarim1 Youtube’da yayinlayan kisiler, iliskilerini
acikca beyan edip bloglarda ve sitelerde yayinlayan sevgililer, Televizyon
programlarinda 6zel hayatlarini ifsa eden insanlar gibi nice ornekler dikizleme
kiiltiiriiniin baslica 6gelerini olusturmaktadir. David Lyon bu durumu bireyin her
konuyu, herkes hakkindaki her detay1 bilmek istemesi, bu istege boyun egenin ise
diger kisilerin de kendi hakkindaki 6zeli bilmesine razi1 olmasi olarak agiklar (Lyon;
1997: 15).

Bugiiniin gdzetimini 6nceki donem goézetimlerden ayiran dnemli hususlardan birisi
de sosyal mecralar gibi kullanici bazli teknolojiler sayesinde igerik iiretiminin
yayginlagmasi ve bireyin bu durumlarda etkin bir rol oynamasidir. Bugiin birey,
sermaye sahipleri ve siyasi iktidarin yaninda yeni bir gozetim aktorii olarak
eklenmektedir. Bu hususta birey yalnizca birey-birey goézetimi yapmamakta, ayni
zamanda diger iki aktor olan sermaye sahipleri ve devletin gdzetimi i¢in gerekli olan
enformasyonu kolayca {iireterek dijital mekanda goniillii olarak calismaktadir.
Sosyal medya araglarint Marks’in emek kurami g¢ergevesinde inceleyen Fisher’e
gore bugiin izleyiciler reklamcilara pazarlanan bir meta, ticari mesajlarin
dagitiminda rol iistlenen bir medya ve iletisimi kullanarak veri iireten bir emek
giiciidiir (Fisher; 2014: 144 ).

Fuchs’a gore Gozetim arastirmalarinin ¢alisma alanlari ve 6zetleri asagidaki tabloda
belirtilmistir; (2012: 16-19).

Tablo:1 Fucsh’in Gozetim Arastirmalarimin Calisma Alanlar:

Boyut/Evren Imkan Gozetim Gozetime Kars:
Direng
1-Mekan Kiiresellesme ve Kiiresel Gozetim Bireyler kisisel
dijital iletisim ile bilgilerini korumak
bilgi erisiminde adina kiiresel
mekan kavraminin ortamda
ortadan kalkmasi paylastiklari
bilgilerini silebilir.
Ancak Internette
asla kaybolmaz.
2- Zaman Istenilen zaman | Mobil iletigim | Siber Aktivizm
diliminde ayni | araglart  ve gizli
bilgiye ulasim | kameralar ile farkli
imkani zamanlarda
gergeklestirilen
gdzetim
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3-Hiz Veri ve bilgilerin | Gozetimden  elde | Fazla gdzetimden

hizlt bigimde | edilen bilgilerin | dolayr artan ve
yayilimi fiber hizli yayilimi sikigin veri trafigi

4-Gergeklik Gergek diinya ve | Gozetimde sanallik | Yanhig bilgi
sanal yasam yayilimi
arasindaki bulanik
cizgiler

5- Kimlik Internette yeni | Kisiligin Yanlis

kimlik olusumu | kodlanmasi ve | enformasyon ile
benlik insasindaki | gézetime imkan tepki
caziplik

Fuch’a gore gozetimin caligma alanlari mekan, zaman, hiz, ger¢eklik ve kimlik
boyutlarinda ele alinarak incelenmelidir. Bu baglamda mekan boyutunda
kiiresellesme ve dijital iletisim ile bilgi erisiminde mekan kavraminin ortadan
kalkmasi kiiresel gdzetimi beraberinde getirdigi ve bu gdzetime karsi direncin
paylasilan bilgileri silerek yapilacagi ongoriilmektedir. Ancak burada belirtilen
sikint1 Internet ortaminda verilerin kaybolmamasidir. Yine istenilen zaman
diliminde ulasilan bilgilerin mobil iletisim araglar1 ile gergeklestigi, hizli veri
akigindan dolay1 gézetleme verilerinde yigilmalarin olacagi, gergek diinya ile sanal
yasamin arasindaki duvarlarin ortadan kalmasi ile gozetimde sanalligin arttigi,
Internette olusturulan profiller ile benlik insasinin oldugu ve gdzetim imkaninin
arttigini sdylemek miimkiindiir ( 2014: 45-47)

2.3. Sosyal Medyada Gozetim Ve Mahremiyetin Instagram’a EtKisi

Sosyal medya araglart sosyal bilimlerin birgok alaninda incelenmeye alinmis ve
incelemesi de uzun siireler devam edecektir. letisim alaninda ise sosyal medya da
gbzetim kavrami en ¢ok tartisilan hususlardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Ustakara ve Tiirkoglu; 2015: 947).

Sosyal medya mecralar1 giinliik pratiklerin biiyiik bir kismini olugturmaya baglamis
ve fotograf/video paylasimi iizerine biiyiik bir dongiiye ev sahipligi yapmaktadir.
Kullanilan bu araglar icerisinde Facebook, Instagram, Twitter dahil bir¢ok alan
fotografsiz diisiiniilmemektedir. Bu araglarda sunulan argiimanlarin genel olarak bir
benlik sunumu olusturdugu asikardir. Bu araglar da benlik sunumu araglar1 olarak
kabul edilebilir.

Modern toplumun vazgeg¢ilmezi olan sosyal medya araglari, bu araglar1 kullanan
bireylerin izlenmesi ve kullanici bilgilerinin pazarlanmasina olanak vermektedir
(Bauman ve Lyon; 2013:15). Bu mecralarda sunulan her bilginin gerek birey
bazinda gerekse teknoloji bazinda kaydedilmesi miimkiindiir. Kullanicilar sosyal
medyada birbirlerini gdzetlerken iirettikleri paylagimlar ile de bu gdzetim sisteminin
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carklarint igletmektedirler. Gozetimin sistemini kalict hale getirdiklerinin
bilincindedirler ( Foucault; 1978: 196).

Gozetleme veya bir diger anlami ile dikizleme artik olagan bir durum olarak kabul
gormekle kullanicilarin bu siirece goniillii olarak katilmalari bu alanlarin cezbedici
olmasinin bir sonucudur (Bauman ve Lyon; 2013: 31). Gelisen internet teknolojileri
ve mobil aglarin etkinliginin artmasi ile beraber bireyler mahremiyetini diger
insanlara sergilemekten gekinmemekte, bu durum da gozetlemeyi daha kolay hale
getirmektedir (Semitsu; 2011: 370).

Sosyal medyanin giinliilk hayatt bu derece etkilemesi ve kullanicilar tarafindan
benimsenmesi kisisel gizliligi tehlikeye atmaktadir. Gozetleme siireci mahremiyetin
ihlal edildigi bir siiregtir ve insanlar sosyal hesaplarini yonetirken kendi itibarlarini
sosyal bir benlige doniistiirmektedirler (Trottier; 2012: 321). Bu durum bireylerin
kendi mahremiyetlerini sosyal medyada kendi elleriyle katletmelerine sebep
olmaktadir (Bauman ve Lyon; 2013: 29).

Gozetimin en 6nemli faktorleri arasinda sosyal medya ve Internet kullanimi yer
almaktadir (Fuchs vd. akt. Coban ve Ataman, 2016,s. 33). Ozellikle geng kitlenin
vazgegilmez bir kullanim aract olan bu mecralarin yararlar1  oldugu
diistiniildiigiinden vazgecmek olduk¢a zordur. Zira giiniimiizde birgok iletisim bu
araclarla saglanmaktadir. Bu sebeple bu araglarda harcanan vakitler gozetlemeye
imkan sunmaktadir (Fuchs vd. akt. Coban ve Ataman, 2016: 33).

Gozetim toplumunun bir islevi haline gelen sosyal araclar insanlari1 birer metaya
doniistirmektedir (Bauman ve Lyon; 2013: 39). Biiyiik bir ivme ile biiyliyen bu
araclar gilindelik hayatin bir parcasi haline de gelmistir (Trottier; 2012: 321).
Mahremiyeti ifade eden her unsur artik kamunun tiiketim araci haline gelmektedir
(Bauman ve Lyon: 2013: 30). Bu sebeple sosyal araglarda iirettigimiz her igerik,
paylastigimiz her fotograf, verdigimiz her bilgi artik bizim mahremimiz olmaktan
¢itkmakta ve diger insanlarin ulasabilecegi bir araca doniismekte ve kapitalist
tiretimin bir parc¢ast olmaktadir diyebiliriz.

Internet iizerinden yapilan paylasimlar gonderiyi genis bir gruba ulastirmakta ve
kitlesel bir gozetime zemin hazirlamaktadir. Bu goézetim yapisinda kullanicilar
kendi igeriklerini kendileri hazirlar ve gdzetlenmesi icin kitlelerine goniillii olarak
sunarlar (Fuchs vd. akt. Coban ve Ataman, 2016,s. 33). Sosyal medya taraftarlarinin
urettikleri gonderi, fotograf, mesaj, icerik gibi paylasimlardan gozetlendikleri ve
bunlardan haz aldiklarini1 séylemek miimkiindiir (Bauman ve Lyon; 2013: 50).

Facebook, Instagram, Youtube gibi sosyal uygulamalarin yarattigi goézetim
kac¢milmazdir ve bu gbézetim bireylerin mahremiyetlerini kendi istekleri dahilinde
paylasmalarina zemin hazirlamaktadir. Kullanicilar giiven yolu ile kisisel
mahremiyetlerini sergilemekte ve gdzetime izin vermektedirler (Marshall vd.. 2013:
4). Bauman’in da bahsettigi gibi bireyler gozetimi akigkan hale getirmekte ve
giindelik pratiklerinin yerine koymaktadirlar (Lyon; 2012: 90).

80



Iletisim Fakiiltesi Ogrencilerinin Instagram'in Gzetim Araci Olarak Kullanilmasina Iliskin Algilan / Muhammet Kemal KARAMAN, Servet TUGLUK
Ata llet Derg, 2019; 17: 69-94

3. BULGULAR VE YORUMLAR

Tablo:2 Instagram’da Gozetime iliskin Veriler

Gozetim ile ilgili Sorular Secenek Sayi Y(‘(‘,Z‘)le

Hicbir Zaman 29 6,1%

Nadiren 40 8,5%

Instagram baskalarini gozetim aracidir. Ara Sira 112 23,7%
Siklikla 135  28,5%

Her Zaman 157  33,2%

Hicbir Zaman 21 4,4%

Nadiren 36 7,6%

Instagram’da gozetim kacimlmazdir Ara Sira 89 18,8%
Siklikla 151 31,9%

Her Zaman 176  37,2%

Hicbir Zaman 267  56,4%

, o ) Nadiren 44 9,3%
o N TR 7
Siklikla 32 6,8%

Her Zaman 91 19,2%

Hicbir Zaman 52 11,0%

, L Nadiren 52 11,0%

T R P R TR TE
Siklikla 128  27,1%

Her Zaman 155 32,8%

Hicbir Zaman 28 5,9%
Instagram’da gozetim olgusundan dolay1 Nadiren 72 15,2%
kisisel gizliligin korunmasina iliskin yasal Ara Sira 91 19,2%
haklarimin bilincindeyim. Siklikla 113 23.9%
Her Zaman 169  35,7%

Hicbir Zaman 24 5,1%
Nadiren 49 10,4%
TR
Siklikla 112 23,7%

Her Zaman 208  44,0%
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Tablo 2’de belirtilen Gozetim boyutu ile ilgili sorularda katilimeilarm %61,7’si
Instagram’in bir gdzetim aracit oldugunu, %69,1°’i ise Instagramda godzetimin
kacinilmaz oldugunu belirtmistir. Katilimeilari %65,7’si gdzetim amaciyla sahte
bir hesap kullanmazken %26’s1 her zaman ve siklikla sahte bir hesap kullanmakta,
%8,2’s1 ara sira sahte hesap kullanmaktadir. G6zetim olgusundan dolay: dikkatli
paylasim yapan kullanicilarin oram1  %59.,9 iken paylasimlarinda dikkatli
davranmayan kullanicilarin oram1 %22°dir. Katilimcilarin %59,6’s1lnstagram’da
gbzetim olgusundan dolay1 kisisel gizliligin korunmasina iligkin yasal haklarimin
bilincindeyken %67,7’si mahremiyet konusunda bilingli hareket etmektedir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin ¢ogunlugu Instagram’i bir goézetim araci olarak
gormekte ve Instagram’da gozetimin kaginilmaz oldugunu diisiinmektedir. Buna
ragmen gozetleme amaciyla sahte hesap kullananlarin sayisi oldukga diistiktiir.
Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu gézetim ve mahremiyet konusunda bilinglidir ve
gbzetim olgusundan dolay1 kisisel gizliligin korunmasina iliskin yasal haklarinin
bilincindedirler. Ayrica katilimcilar gozetim olgusundan dolay1 paylasimlarinda
dikkatli davranmaktadir. Bu tablo ile gézetim konusunda Kkisisel biling ve yasal
haklarin farkindaligi  goriilmektedir. Cikan sonuglar degerlendirildiginde
kullanicilarin gézetim konusunda bilingli olduklari ve paylasim yaparken bu olguyu
gbz Oniinde bulundurup paylasimlarini bu biling ile yaptiklari, kisisel bilgilerin
gizliligi konusunda yasal haklarinin oldugunu bildikleri ve mahremiyet konusunda
bu olguyu g6z oniinde bulundurduklari sdylenebilir.

Tablo:3 Instagram’da Gozetlemeye iliskin Veriler

Gozetleme Boyutu ile ilgili Sorular Secenek Say1 Y(l(l,/i()ie
Hicbir Zaman 80 16,9%

Instagram’da baskalarim Nadiren 101 21,4%
gozetlemeyi kendime bilgi saglamak Ara Sira 126 26,6%
icin yaparim. Siklikla 82 17,3%
Her Zaman 84 17,8%

Higbir Zaman 107 22,6%

Instagram’da baskalarimin ozel Nadiren 92 ]9’5?)
hayatin gozetlerken rahatsiz olmam Ara Sira o7 20,5%
Siklikla 74 15,6%

Her Zaman 103 21,8%

Hicbir Zaman 38 8,0%

Instagram’da gozetleme amaciyla Nadiren 67 14,2%
“Kim, Nerede, Ne yapiyor “diye Ara Sira 88 18,6%
bakarim. Siklikla 135 28,5%
Her Zaman 145 30,7%

Hicbir Zaman 34 7,2%

Instagram’da gozetleme amaciyla “ Nadiren 68 14,4%
Kim, Hangi Fotografi yiiklemis” diye Ara Sira 93 19,7%
bakarim. Siklikla 138 29,2%

Her Zaman 140 29,6%
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Hicbir Zaman 51 10,8%

Instagram’da gozetleme amaciyla bir Nadiren 102 21,6%
fotografta etiketlenen Kisilere Ara Sira 124 26,2%
bakarim. Siklikla 101 21,4%
Her Zaman 95 20,1%

Higbir Zaman 61 12,9%

Instagram’da gozetleme amaciyla bir Nadiren 109 23,0%
fotografta etiketlenen Kisilerin Ara Sira 133 28,2%
profillerini incelerim. Siklikla 88 18,6%
Her Zaman 82 17,3%

Hicbir Zaman 85 18,0%

Baskalarimin 6zel hayatim Nadiren 102 21’6(0,%)
gozetlemeyi ahlaki bulmam. Ara Sira 123 26,0%
Siklikla 58 12,3%

Her Zaman 105 22.2%

Tabloda belirtilen Gozetleme boyutu ile ilgili sorularn Frekans degerlerine
bakildiginda katilimcilarin %38,3’1 gozetlemeyi kendilerine bilgi saglamak igin
yapmadigini belirtirken %35,1°1 her zaman ve siklikla gdzetlemeyi kendilerine bilgi
saglamak i¢in yaptig1, %26,6’sinin gozetlemeyi ara sira kendilerine bilgi saglamak
igin yaptigi gorilmektedir. Ayrica katilimcilarin ‘Bagkalarinin 6zel hayatini
gozetlerken rahatsiz olmam’ sorusuna verdikleri cevaplara bakildiginda %42,1’inin
rahatsiz olmadigi, %37,4 iiniin rahatsiz oldugu, %20,5’inin ara sira rahatsiz oldugu
goriilmektedir. Instagramda bagkalarinin 6zel hayatini gézetlemenin rahatsizlik
boyutundakullanicilarin bityiik ¢ogunlugu gézetlemekten rahatsiz olmamaktadir.

Ankete katilan kisilerin %59,2’si Instagram’da gozetleme amaciyla “Kim, Nerede,
Ne yapiyor “diye, %58,8’1 “Kim, Hangi Fotografi yiliklemis” diye bakmaktadir.
Katilimcilarin -~ %41,5’ilnstagramda  bir  fotografta  etiketlenen  kisilere
bakmaktadir.Bir fotografta etiketlenen kigilerin profillerini inceleme boyutuna
bakildiginda katilimeilarin %35,9’1 bir fotografta etiketlenen kisilerin profillerini
incelerken %35,9 u incelememektedir. %28,2°si ara sira bir fotografta etiketlenen
kisilerin profillerini incelemektedir.

Gozetlemenin ahlaki boyutuna bakildiginda katilimcilarin %39,6’s1 gozetlemeyi
ahlaki bulmadiklarim1 %26°s1 ara sira ahlaki bulduklarini, %34,5’inin ise ahlaki
bulduklari gériilmiistiir belirmistir.

Arastirma kapsaminda katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu Instagramda goézetlemeyi
kendilerine bilgi saglamak i¢in yaptigi ve bunu yaparken rahatsiz oldugu
gorilmektedir. Gozetleme amaciyla kimin nerede, ne yaptigi bakilmakta, bir
fotografta etiketlenen kisilerin profilleri incelenmektedir. Ve gozetleme islevi bir
yandan yapilirken diger yandan ahlaki bulmaktadir. Tablo 2 ve 3’de ele alinan
verilerin 1s18inda katilimcilarin mahremiyet ve goézetim konularinda bilingli
olduklari, yasal haklar1 bildikleri géz 6niinde tutularak aymi katilimcilarin bilingli
olarak gbozetleme yaptiklari, bilingli olarak kimin nerede, ne yaptigina baktiklari ve
bir fotografta etiketlenen kisileri bilingli olarak gozetledikleri sdylenebilir. Burada
one ¢ikan nokta ise gozetleme yapilirken bu eylemin ahlaki bulunmamasidir.
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Tablo:4 Instagram’da Gozetlenmeye iliskin Veriler

Gozetlenme Boyutu ile ilgili Sorular Secenek Say1 Y(l(l,/i()ie
Hicbir Zaman 34 7,2%

. Nadiren 83 17,5%

Kisisel bilgilorint a2 ve o7 veririm. Ara Sira 17 247%
Siklikla 113 23,9%

Her Zaman 126 26,6%

Hicbir Zaman 79 16,7%

Instagram’da gozetlenmekten dolay: Nadiren 100 21,1%
kisisel bilgilerimin tehdit altinda Ara Sira 134 28,3%
oldugunu diisiiniiyorum. Siklikla ) 17,3%
Her Zaman 78 16,5%

Hicbir Zaman 112 23,7%

Instagram’da herhangi bir kurum Nadiren 90 19.0%
tarafindan gozetlendigimi Ara Sira 97 20,5%
diisiiniiyorum. Siklikla 75 15,9%
Her Zaman 99 20,9%

Hicbir Zaman 30 6,3%

Instagram’da diger insanlar Nadiren 54 11,4%
tarafindan gozetlendigimi Ara Sira 132 27,9%
diisiiniiyorum Siklikla 130 27,5%
Her Zaman 127 26,8%

Hicbir Zaman 21 4,4%

Nadiren 54 11,4%

Siklikla 138 29,2%

Her Zaman 153 32,3%

Hicbir Zaman 162 34,2%
Gozetlendigim fikriyle zaman zaman Nadiren 108 22,8%
paylastigim bilgi ve fotograflari Ara Sira 109 23,0%
silerim. Siklikla 43 9,1%
Her Zaman 51 16,4%
Hicbir Zaman 116 24,5%
Instagram’da hareketlerimin Nadiren 9l 19,2%
gozetlenmesi bana kontroliin izleyen Ara Sira 148 31,3%
tarafta oldugunu diisiindiiriir. Siklikla 71 15,0%
Her Zaman 47 9,9%
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Hicbir Zaman 73 15,4%

Instagram’da paylastigim bilgi ve Nadiren 08 20,7%
fotograflarin kotiiye 5

kullanilabileceginden endise Ara Sira 150 31,7%

duyuyorum. Siklikla 86 18,2%

Her Zaman 66 14,0%

Higbir Zaman 106 22.4%

Instagram’da arkadaslarim ve diger Nadiren 99 20,9%
insanlar tarafindan o

gozetlenmek/stalklanmak bende Ara Sira 127 26,8%

rahatsizlik olusturur. Siklikla 76 16,1%

Her Zaman 65 13,7%

Higbir Zaman 52 11,0%

Instagram’da fotograflarima kimlerin Nadiren 64 13,5%

ulasabilecegini kontrol edebilecek Ara Sira 87 18,4%

durumdayim. Siklikla 98 20,7%

Her Zaman 172 36,4%

Hicbir Zaman 79 16,7%

. Nadiren 89 18,8%

Bflskalarm‘m.ozel hz.lyatlml Ara Sira 113 23.9%

gozetlemesini ahlaki bulmam.
Siklikla 56 11,8%
Her Zaman 136 28,8%

Tablo 4’de belirtilen Instagram’in Gozetlenme boyutu ile ilgili sorularin frekans
degerlerine bakildiginda katilimcilarin = %50,5’inin  her zaman ve siklikla
gozetlenmeden dolay1r Instagram’da az ve 6z bilgi verdigi, %24,7’sinin ise
bilgilerini verdigi goriilmektedir. Katilimcilarin %37,8’1 kisisel bilgilerinin tehdit
altinda oldugunu diisiinmezken %28,3’ii kisisel bilgilerinin ara sira tehdit altinda
oldugunu, %33,8’inin ise her zaman ve siklikla tehdit altinda oldugu diisiinmektedir.

Katilimcilarin -~ %42,7’si  herhangi bir kurum tarafindan gdzetlendigini
disiinmezken, %20,5’1 ara sira, %36,8’1 ise her zaman ve sikliklabir kurum
tarafindan gozetlendigini diisinmektedir. Katilimcilarin %54,3’liher zaman ve
siklikla diger insanlar tarafindan gozetlendigi ve %61,5’i her zaman ve siklikla
arkadaglari tarafindan gozetlendigini diistinmektedir.

Katilimcilarin %57’si hi¢cbir zaman gozetlendigi fikri ile paylastiklart fotograflari
silememekte, %23’1 ara sira, %25,5’1 ise her zaman ve siklikla gozetlendigi fikriyle
paylastiklar1 fotograflar1 silmektedirler. Katilimeilarin 43,’7’si kontroliin izleyen
tarafta oldugunu diisiinmemekte,%31,3’1 ara sira diisiinmektedir. Her zaman ve
siklikla kontroliin izleyen tarafta oldugunu diisiinen katilimcilarin orani ise
%24,9’dur.
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Ankete katilan kisilerin %36,1’1 Instagram’da paylastig1 bilgi ve fotograflarin
kétiiye kullanilabileceginden hicbir zaman ve nadiren endise duymazken %31,7si
ara sira endise duymakta, %32,2’si ise her zaman ve siklikla endise duymaktadir.

Katilimcilarin %29,8’inde Instagram’da arkadaslari ve diger insanlar tarafindan
gozetlenmek/stalklanmak her zaman ve siklikla rahatsizlik olusturmakta,
%26,8’inde ara sira rahatsizlik olusturmakta, %43,3’linde hi¢bir zaman ve nadiren
rahatsizlik olusturmamaktadir.

Ankete katilan kisilerin %61,1°1 her zaman ve siklikla fotograflarina kimlerin
ulasabilecegini kontrol edebilecek durumda oldugunu belirtirken, %24,5’1 hicbir
zaman ve nadiren fotograflarina kimlerin ulasabilecegini kontrol edebilecek
durumda olmadigin1 belirtmektedir. Katilimeilarin %40,6’s1 baskalarinin kendi 6zel
hayatini izinsiz takip etmesini ahlaki bulmazken %23,9’u ara sira ahlaki bulmakta,
%35,5°1 ahlaki bulmaktadir.

Arastirma kapsaminda katilimcilarin  biiylik ¢ogunlugulnstagramda kisisel
verilerinin tehdit altinda oldugunu diisiinmemekte, ancak yine de gozetlemeden
dolay1 kendi hakkinda az ve 6z bilgi vermektedir. Ayrica katilimcilar Instagramda
arkadaglari, diger insanlar tarafindan go6zetlendigini diisiiniirken kurumlar
tarafindan gozetlendigini disiinmemektedir. Buna ragmen katilimcilarin biiyiik
¢ogunlugu paylastiklar fotograflari silmemektedirler. Katilimcilarda gézetlenmek
rahatsizlik olusturmamaktadir ve katilimcilar tarafindan kendi hayatlariin
gbzetlenmesi ahlaki bulunmamaktadir. Tablo 3°de verilen bilgilerle beraber Tablo
4 g6z online alindiginda katilimcilar bagkalarinin 6zel hayatini gozetlerken kendi
0zel hayatlarinin da gozetlenmesinden rahatsiz olmamaktadirlar. Ayrica hem kendi
hayatlarinin gozetlenmesi hem baskalarinin hayatlarini goézetlemelerini ahlaki
bulmamaktadirlar.

Tablo:5 Yas degiskenine gore veriler

Tukey ikili Karsilastirma Testi

Yas Arahig 16-19 20-23 24-+

16-19 3,667 0,018* 0,487

Gozetim 20-23 3,446 0,659
24-+ 3,535

16-19 3,197 0,109 0,264
Gozetlenme 20-23 3,029 0,002*
24-+ 3,383

16-19 3,349 0,01* 0,944

Genel 20-23 3,154 0,02*
24-+ 3,379

Coklu karsilagtirma testi sonucu Tablo 5 incelendiginde Gozetim alt boyutundaki
anlamli degigimin 16-19 ve 20-23 yas gruplari, Gozetlenme alt boyutunda anlamli
degisimin 20-23 ve 24-+ yas gruplari arasinda gergeklestigi anlasilmaktadir.
Olgegin genelinde ise anlamli degisim 16-19 ile 20-23 ve 20-23 ile 24-+ gruplar
arasinda meydana gelmektedir.
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Bu degisimlerin sebeplerine bakildiginda 20-23 yag arasinda gozetlenme ve gdzetim
boyutlarinda anlamli bir farklilik oldugu saptanmistir. Hem kadin hem de erkek
bireyler i¢in 20-23 yas arasi gozetlenme davraniginin ve farkindaliginin yiiksek
oldugu sonucuna varilmistir. Ayrica yine 20-23 yas arasi grubun gozetim
farkindaliginin yiiksek oldugu da goriilmiistiir. Bu sonuglardan yola g¢ikarak yas-
farkindalik diizeylerinin dogru oranda arttigi sOylenebilir. Bu sebeple yasa bagli
olarak sosyal medyanin ve Instagram’in dogru kullanimina yonelik biling arttigini
s0ylemek miimkiindiir.

Tablo:6 Boliim degiskenine gore veriler

Tukey Ikili Karsilastirma Testi

Boliim Yeni Medya RTV Halkla Gazetecilik
Mliskikler
Gozetleme  Yeni Medya 2,923 0,000* 0,452 0,078
RTV 3,387 0,013* 0,459
Halkla 3,092 0,600
Tliskikler
Gazetecilik 3,225
Gozetlenme  Yeni Medya 3,044 0,145 1,000 0,995
RTV 3,270 0.047* 0,199
Halkla 3,041 0,989
Tliskikler
Gazetecilik 3,072
Genel Yeni Medya 3,099 0.004* 0,825 0,611
RTV 3,387 0.010* 0,116
Halkla 3,170 0,954
Tliskikler
Gazetecilik 3,210

Coklu karsilagtirma testi sonucu Tablo 6 incelendiginde bu anlamli farkliliklarin
Gozetleme alt boyutunda “Yeni Medya” ile “RTV” ve “RTV” ile “Halkla Iliskiler”
boliimleri arasinda Goézetlenme alt boyutunda “RTV” ile “Halkla Iliskiler”
boliimleri arasinda ve 6lgek genelinde ise “Yeni Medya” ile “RTV” ve “RTV” ile
“Halkla Iliskiler” boliimleri arasinda meydana geldigi gozlenmektedir.

Tablo 6 da verilen bilgiler gézetleme ve gozetlenme boyutlarinda RTV boliimii ile
diger bolimler arasinda anlamli bir degisimin oldugu gostermektedir. Bu
degisiminin sebebinin ise gdzetleme ve gozetlenme davranisi ve farkindaliginin
RTV boliimiinde diger boliimlerden daha yiiksek olmasi ile agiklanabilir. RTV
boliimiindeki bireyler hem gozetleme ve gozetlenme davranisini daha fazla
sergilemekte hem de bunun farkindaliginin bilincindedirler. Ayrica RTV boliimi
dgrencilerinin Halkla iliskiler ve Yeni Medya Béliimii 6grencilerine gore gozetleme
ve gozetim konusunda daha fazla farkindalik yaratmasi boliim igerigi ve
gozetlemeye dayali ders kuramlarinin bir sonucu olabilir.
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Tablo:7 Giinliik Sosyal Medya Kullanimina Gore Veriler

Tukey Ikili Karsilastirma Testi

Giinliik
Sosyal 6 Saat ve
Medya 1-2 Saat 3-4 Saat 4-6 Saat Ugeri
Kullanimi
1-2 Saat 3,300 478 ,066 0.000%*
3-4 Saat 3,444 ,738 0.034%*
Gozetim 4-6 Saat 3,537 260
6 Saat ve
Uzeri 3,699
1-2 Saat 2,6649 0.001%* 0.000%* 0.000%*
3-4 Saat 3,0796 383 0.000%*
Gozetleme 4-6 Saat 3,2376 0.002%
6 Saat ve
Uzeri 3,5820
1-2 Saat 2,9591 0.017* 0.001%* 0.000%*
3-4 Saat 3,2018 ,868 0.018*
Genel 4-6 Saat 3,2587 ,094
6 Saatve 3,4262
Uzeri

Coklu karsilagtirma testi sonucunda Tablo 20 incelendiginde Ol¢ek genelinde
anlamli degisimin, “1-2 Saat ile 3-4 Saat”, “1-2 Saat ile 4-6 Saat”, “1-2 Saat ile 6
Saat ve Uzeri”, “3-4 Saat ile 6 Saat ve Uzeri” gruplar arasinda meydana geldigi
gozlenmektedir. Alt boyutlar incelendiginde, anlamli degisimin, Gozetim alt boyutu
icin “1-2 Saat ile 6 Saat ve Uzeri”, “3-4 Saat ile 6 Saat ve Uzeri”, Gozetleme alt
boyutu i¢in ise “1-2 Saat ile 3-4 Saat”, “1-2 Saat ile 4-6 Saat”, “1-2 Saat ile 6 Saat
ve Uzeri”, “3-4 Saat ile 6 Saat ve Uzeri” gruplari arasinda oldugu
gozlemlenmektedir.

Tablo 7°de belirtilen sonuglara gore giin icerisinde sosyal medyaya ayrilan zaman
acisindan gozetleme boyutunda anlamli bir farklilik oldugu goriilmistiir. Bu
sonuglara gore sosyal medyaya giin icerisinde 3-4 saat, 4-6 saat ve 6 saat {lizeri
zaman ayiran kullanici gozetleme boyutunda gozetleme islevine daha yatkin ve bu
yondeki gozetleme farkindaliklar: 1-2 saat zaman ayiran kullanicilara gore daha
yliksek oldugu gorilmektedir. Bu bilgiler neticesinde giin igerisinde sosyal
medyaya ayrilan zaman arttik¢a gdzetlemenin de arttigini sdylemek miimkiindiir.
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Tablo:8 Giinliik Instagram Kullanimina Gore Veriler

Tukey ikili Karsilastirma Testi

Ginlik Instagram 5 Gaa¢ 3.4 Saat 4-6Saat O 532V

Kullanimi Uzeri

1-2 Saat 3,3637  ,698 ,067 0.000*

3-4 Saat 3,4556 534 0.002%*
Gozetim 4-6 Saat 3,5841 114

6 Saat ve Uzeri 3,8268

1-2 Saat 2,8191  0.007*  0.000*  0.000*

3-4 Saat 3,1169  0.010*  0.000%*
Gozetleme 4-6 Saat 3,4417 091

6 Saat ve Uzeri 3,7171

1-2 Saat 3,0492 335 0.000*  0.000%*

3-4 Saat 3,1642  0.031*  0.000%*
Genel 4-6 Saat 3,3771 240

6 Saat ve Uzeri 3,5416

Coklu karsilastirma testi sonucunda Tablo 8 incelendiginde 6l¢ek genelinde anlamli
degisimin, “1-2 Saat ile 4-6 Saat”, “1-2 Saat ile 6 Saat ve Uzeri”, “3-4 Sat ile 4-6
Saat”, ”“3-4 Saat ile 6 Saat ve Uzeri” gruplari arasinda meydana geldigi
gozlenmektedir. Alt boyutlar incelendiginde, anlamli degisimin, Gozetim alt boyutu
icin “1-2 Saat ile 6 Saat ve Uzeri”, “3-4 Saat ile 6 Saat ve Uzeri”, Gozetleme alt
boyutu i¢in ise “1-2 Saat ile 3-4 Saat”, “1-2 Saat ile 4-6 Saat™, “1-2 Saat ile 6 Saat
ve Uzeri”, “3-4 Saat ile 4-6 Saat”, “3-4 Saat ile 6 Saat ve Uzeri” gruplar1 arasinda
oldugu gozlemlenmektedir.

Tablo 8’de elde edilen sonuglara gore Instagram’a giin igerisinde ayrilan zaman
bakimindan gozetim, gozetleme ve genel boyutlarda anlamli bir degisim
gorilmiistiir. Bu degisime bakildiginda gozetim boyutunda Instagram’a giinde 6
saat ve lizeri zaman ayiran kullanicilarin 1-2 saat zaman ayiran ve 3-4 saat zaman
aywran kullanicilara goére daha fazla gozetim algilarinin  yiiksek oldugu
goriilmektedir. Gozetleme boyutunda ise 6 saat ve lizeri zaman ayiran kullanicilarin
1-2 saat, 3-4 saat ve 4-6 saat zaman ayiran kullanicilara gore gézetleme algilarinin
daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Genel boyutta iselnstagram’a 6 saat ve lizeri
zaman ayiran kullanicilarin 1-2 saat ve 3-4 saat zaman ayiran kullanicilara gore
algilarinin ve farkindaliklarinin daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Bu sonuglara gore
Instagram’a giin icerisinde ayrilan zaman ile gozetim, gozetleme ve genel
farkindaliklarinin dogru orantili oldugunu séylemek miimkiindiir.
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Tablo:9 Simf Degiskeni ile ilgili Veriler

T Testi
Simif N Ort Std. Sp. | Std. Ht. t P
Ort.
Gozetleme | 1. Simif 285 3,1535 ,86990 ,05153 - 0,45510
4. Sinif 188 3,2128 ,80218 ,05850 | 0,7475 2
5
Gozetlenm | 1. Simif 285 3,0998 ,71128 ,04213 - 0,58603
e 4. Sinif 188 3,1388 ,82971 ,06051 | 0,5449 2
7
Genel 1. Siif 285 3,2129 ,59161 ,03504 | -0,7482 | 0,45510
4. Sinif 188 3,2555 ,62786 ,04579 2
Mann-Whitney U Testi
Simif N Ort Std. Sp. | Std. Ht. V/ P
Ort.
Gozetim 1. Siif 285 3,4994 ,74765 ,04429 | -0.217 | 0.828
4. Sinif 188 3,5266 , 70828 ,05166

Tablo 9 incelendiginde dl¢egin genelinde ve alt boyutlarda, Instagram’1 bir gdzetim
araci olarak kullanma diizeyinin sinifa goére anlamli bir degisim gostermedigi
gozlenmistir. Bu sonuca gore gozetlenme, gozetleme ve godzetim boyutlarinin
tamaminda sinif farki gézetmeksizin farkindaligin bariz bir farklilik gdstermedigini
soylemek miimkiindiir.

Tablo:13 Cinsiyet Degiskenine Gore Veriler

T Testi
Cinsiyet N Ort Std. Sp. Std. Ht. t P
Ort.
Gozetleme | Kadin 222 3,3288 88419 ,05934 [ 3,70 | ,00
Erkek 251 3,0428 ,78288 ,04942 4
Gozetlenme | Kadin 222 3,2305 ,66279 04448 | 3,13 | ,002
Erkek 251 3,0134 82449 ,05204 0
Genel Kadmn 222 3,3636 ,56736 ,03808 | 4,61 | 0,00
Erkek 251 3,1116 61547 ,03885 0 0
Mann-Whitney U Testi
Cinsiyet N Ort Std.Sp. | Std.Ht. | Z | P
Ort.
Gozetim Kadmn 222 3,6539 71749 ,04815 - | .00
Erkek 251 3,3831 72177 ,04556 4’88

Tablo 13 incelendiginde Instagram’1 bir gézetim araci olarak kullanma diizeyi, hem
PGo6zetleme=0.00<0.05,

alt

boyutlarda

(PG6zetim=0.00<0.05,
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PGo6zetlenme=0,002<0,05) hem de olgegin genelinde (PGenel=0.00<0.05)
cinsiyete gore anlamli bir degisim gostermektedir.

Bu degisimin sebebine bakildiginda kadinlarin Instagram’i gézetim araci olarak
kullanmasi ve bunun farkindaliginin yiiksek oranda ¢iktig1 goriilmektedir. Kadinlar
giinliik alanda Instagram’t daha aktif kullandigi gibi gdzetim amaci ile olarak
kullanim1 dogru orantilidir.

4. SONUC VE ONERILER

Dijital ortamlarin ve gelisen teknolojilerin ulasilabilirligi ile mahremiyet algist ve
ozel hayatin degisimine zemin hazirlamigtir. Daha 6nce yapilan aragtirmalar ve
gbzetim kavraminin ortaya ¢iktigi yillara bakildiginda kisisel bilgilerin gizliligini
mahrem olarak kabul edip gizleyen bireylerin bugiin alenen sosyal medyada
paylasim yapmasi gozetimi herkese agik hale getirmesine zemin hazirlamistir. Daha
¢ok begenilmek, daha ¢ok goriilmek ve daha ¢ok sosyal sayilmak ugrula bireylerin
Ozel hayatlarinin sosyal medya araglari ile kamusal alana tasimasi ve gozetime
gonilli olarak zemin hazirlamasi kaginilmaz bir gercektir ve iletisim ¢aginin bir
parcast olarak goriilmektedir. Yeni medya ortamlari ile bu ortamlarin en ¢ok
kullanilan araglarindan biri olan Instagram’in gozetim konusundaki etkisinin ortaya
¢ikarildigr bu ¢alisma, bu alanda yapilan ¢alismalarin sinirli kalmasi ve diger
caligmalara Ornek teskil edecek olmasi sebebiyle 6nemlidir.

Gorsele ve gostermeye dayali olarak kurulan Instagram sosyal agi1 izerinden yapilan
bu arastirmada Iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin Instagram’da gozetim yapip
yapmadiklarii arastirmak igin anket gelistirilmis ve Usak Universitesi Iletisim
Fakiiltesi 1. ve 4. simf 6grencisi olan 473 kisiye uygulanmigtir. Arastirmanin
evreninin Iletisim Fakiiltesi 6grencilerinden segilmesinin sebebi ise alman ders
igerikleri ve Sosyal Medya Okuryazarligi egitiminin verilmesidir. Arastirma
ornekleminin 1. Sinif ve 4. Sinif 6grencilerinden se¢ilmesinin sebebi ise, ilk ve son
sinif arasindaki temel iletisim egitimlerini alanve almayan ogrenciler arasindaki
gozetim farkindaligini kiyaslamaktir. Arastirmadan elde edilen bilgiler 1s18inda 5
aragtirma sorusuna su cevaplar alinmistir;

Instagram gbozetim aract olarak kullanilip kullanilmadigina bakildiginda
Instagramin gozetim aract olarak kullanildigini ve Instagram’da godzetimin
kac¢imilmaz oldugunu séylemek miimkiindiir. Instagram’da gdzetim amaci ile sahte
hesap kullanilmadigi, kullanilan sahte hesaplarin ¢ogu ise genelde kadinlar
tarafindan kullanildigi ¢ikan sonuglar arasindadir. Instagram’da gozetim
olgusundan dolay1 paylasimlar ¢ogunlukla dikkatli yapilmaktadir. Kullanicilar
genellikle yasal haklarmin bilincindedirler. Instagram kullanicilarinin genel olarak
mahremiyet konusunda bilingli olduklarint soylemek miimkiindiir.

Ogrencilerin gdzetlemeye iliskin algilarina bakildiginda Instagram’da gdzetlemenin
cogunlukla kisilerin kendisine bilgi saglamasi i¢in yapildig1 ve insanlar
gozetlemekten genellikle rahatsiz olmadiklar1 goriilmiistiir. Ayrica &grencilerin
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cogunlukla Instagram’da ‘Kim, Nerede, Ne Yapiyor?’ diye baktiklar1 ve ‘Kim,
Hangi Fotografi Yiiklemis?’ diye baktiklar1 da ¢ikan sonuglar icerisindedir. Elden
edilen verilere gore Instagram’da genellikle bir fotografta etiketlenen Kkisilere
bakildigini ve profillerinin incelendigini sdylemek miimkiindiir.

Ogrencilerin gozetlenmeye iliskin algilarina bakildiginda kullanicilarin ¢ogunun
gozetlenme olgusundan dolay1 kendileri hakkinda az ve 6z bilgi verdikleri, kigisel
bilgilerinin tehdit altinda oldugunu diisiinmedikleri goriilmektedir. Ayrica
kullanicilarin bir kurum tarafindan degil, diger insanlar ve arkadaslar1 tarafindan
gozetlendigini diisiindiikleri goriilmektedir. Kullanicilarin gogunun
gozetlendiklerini bildigi halde paylasimlarini silmedikleri ve Instagram’da
kontroliin izleyen tarafta degil kullanicinin kendisinde oldugu diigiiniildiigii elde
edilen sonuglardir. Ayrica kullanicilarin ¢ogu Instagram’da paylasilan bilgi ve
fotograflarin kétiiye kullanilacagindan endise duymamaktadir. Kullanicilarin biiyiik
¢ogunlugu Instagram’da gozetlenmekten rahatsizlik duymamakta, fotograflara
kimlerin ulasabilecegi kontrol edebilecek durumda olduklar1 da séylenebilir.

Ogrencilerin  gdzetim davramisindaki mahremiyet algilarma  bakildiginda
kullanicilarin biiyiik ¢ogunlugunun mahremiyet konusunda bilingli olduklarini
soylemek miimkiindiir. Kullanicilar Instagram’da gdzetim yapmakla beraber biiytik
¢ogunlugunun bu gdzetimi ahlaki bulmamasi ve kendilerine yapilan goézetleme
faaliyetini ahlaki bulmamasi da elde edilen bulgular igerisindedir.

Instagram’in gézetim araci olarak kullaniminin yas, cinsiyet, boliim, sinif, 6grenim
tiirli, sosyal medya kullanim ge¢misi, glinliik sosyal medya kullanim siiresi, giinliik
Instagram kullanim siiresi bakiminda farkliliklari incelendiginde, cinsiyet
baglaminda genellikle kadinlarin Instagram’i goézetim araci olarak kullanmasi ve
bunun farkindaliginin yiiksek oranda ¢iktigi goriilmektedir. Hem kadin hem de
erkek bireyler i¢in yas degiskeni incelendiginde biitiin yas gruplar1 arasinda anlamli
bir farklilik oldugu goriilmiis, kullanici yasi arttikga biling ve farkindaliginda arttigi
gorilmistiir. Bolim agisindan degiskenler incelendiginde Radyo Televizyon ve
Sinema boliimii 6grencileri ile Halkla iliskiler, Yeni Medya ve Gazetecilik
boliimleri 6grencileri arasinda anlamli bir farkliligin oldugu goriilmiistiir. Bu
farkliligin sebebi Radyo Televizyon ve Sinema bdliimii 6grencilerinin aldigi temel
iletisim dersleri ve alanlarinin goézetim-gosterme temelli olmasmin bir sonucu
olabilir. Giin i¢erisinde sosyal medyaya ve giin igerisinde Instagram’a ayrilan zaman
bakimindan degiskenler incelendiginde giin igerisinde anlamli bir farklilik
goriilmiis, sosyal medya Instagram’a ayrilan zaman arttik¢a gdzetim davraniginin
da dogru orantili arttig1 sonucu elde edilmistir. Bu degiskenler disinda sinif, 6grenim
tiirii ve sosyal medya kullanim gecmisi degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik
elde edilememistir. Bu baglamda 1. sinif ve 4. sinif, birinci 68retim ve ikinci 6gretim
Ogrencilerinin ayn1 gozetim davranis1 ve farkindalig1 oldugu, sosyal medyay: yeni
kullanmaya baslayan ve daha uzun zamandir kullanan kullanicilarin biling ve
farkindalik diizeylerinin ayni oldugu elde edilen sonuglar igerisindedir.
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Tiim bu sonuglar incelendiginde genel anlamda Instagram’in gdzetim aract olarak
kullanimimin yaygin oldugu ve bu amagla az da olsa sahte hesaplar kullanildig:
soylemek miimkiindiir. Kisilerde olusan begenilmek arzusu ve mahrem hayatin
sergilenmesi ahlaki boyutlarda dogru bulunmasa da davranisg olarak yapilmasi
onemli bir ¢eliski noktasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica elde edilen veriler
degerlendirildiginde kullanicilarin arkadaslar1 ve diger insanlar tarafindan
gozetlendigi yoniindeki algilart goriilmiistiir. Kullanicilarin hesaplarii kontrol
edebilecek diizeyde olduklart ve kisisel bilgilerinin koétiiye kullanilmayacagi
yoniindeki diisiinceleri de elde edilen sonuglar arasindadir. Burada ortaya ¢ikan bir
diger 6nemli nokta ise kisilerin gozetlenmekten rahatsizlik duymamasidir. Sosyal
medyada gozetimin mesrulugunu kabul ettikleri ve bundan rahatsiz duymadiklarini
s0ylemek miimkiindiir.
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