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Ozet

Tirkiye’de diizenlenen yerel etkinlikler; kapsamlari dar, yerel veya
bolgesel organizasyonlar olmalarina ragmen, turizm agisindan Onemi artmis,
turistik cekicilik yaratan, sosyal ve kiiltiirel olaylar olarak goriilmeye baslan-
mistir. Bu ¢alismanin ilk agamasinda, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nca belirlenen
1188 yerel etkinlik bolgelere, illere, dﬁzenlendigi aylara ve konularina gore
incelenmistir. Caligmanin ikinci asamasindaysa, sdz konusu etkinliklerin i¢ ve dis
turizm amacgh olarak degerlendirilip degerlendirilemeyeceginin belirlenmesi
amactyla, yerel etkinlik diizenleyen 80 Il Miidiirliigiine anket gonderilerek elde
edilen sonuglarin analizi yapilmustir.

Anahtar kelimeler: Alternatif turizm, turizmde {iriin ¢esitlendirme ve yerel
etkinlikler.
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A RESEARCH ON SPECIAL LOCAL EVENTS FOR FUTURE USAGE
AS TOURISTIC ATTRACTIONS IN TURKEY

Abstract

Although all special events organized in Turkey are accepted as local and\or
regional events, their touristic importance has been graduately increasing as social
gatherings. At the first part of this research, 1188 special local events identified by the
Turkish Ministry of Tourism have been classified and researched according to their
contents, place of accurance, regions and times. In the second part, a questionary was
sent to Tourism Directory of 80 major tourism cities through out Turkey asking whether
or not those events could be planned as future touristic activities and attractions.

Key words: Alternative tourism, product diversification in tourism and special
events.

I. GIRIS

Tiirkiye de dahil olmak iizere diinyanin bir ¢ok iilkesinde, kitlesel dzellik gosteren tatil
turizminin yaygin olmasi ve buna bagl olarak turizm sezonunun en fazla yedi ay siirmesi
nedeniyle, deniz, glines ve kum disindaki diger dogal, kiiltiirel ve arkeolojik degerler
yeterince degerlendirilememektedir. Thtiyaglarin ve beklentilerin hizla degistigi uluslararasi
turizm piyasasindan, sahip oldugu rekabet giicli nedeniyle daha biiyiik pay alma ¢abasi
icinde bulunan Tiirkiye'nin, bu dinamizmini korumast i¢in, turizm faaliyetlerini gesitlen-
dirmesi ve turistik gelisme kutuplar1 yaratmasi gerekmektedir (Alpar, 1998: 15).
Giiniimiizde bu kosullara bagh olarak, Tiirk turizm politikalarinda degisiklikler yasanmaya
baglamustir. Yasanan degisim daha ¢ok, secici ve 6zel turizm gesitlerinin olusmasi yoniinde
gerceklesmektedir. Boylece turistik talepteki degisiklikler, kiiltiir bazli, yavag gelisen ama
emin bir gelisme siirecindeki kirsal turizm kaynaklarina dayali olan, saglik, doga kdkenli ve
yorenin tiim geleneksel yasama iligkin 6zelliklerini biinyesinde bulunduran turizm gesitlerine
dogru olmaktadir (Tosun ve Bilim, 2003: 1). Bu nedenle, turizmin gelismedigi veya az
gelistigi yorelerde basta doga temelli turizm tiirleri olmak iizere, yillardir diizenlenen yerel
etkinliklerle, alternatif turizm tiirlerinin geligmesine olanak saglamak miimkiin olabilecektir.

IL. TURISTIK URUN CESITLENDIRILMESI ARACI OLARAK
YEREL ETKIiNLiKLER

Bir turistik diriiniin olusturulabilmesi agisindan iilkenin, bdlgenin veya ydrenin sahip
olmast gereken ii¢ 6zellik bulunmaktadir. Bu 6zellikler; ulasilabilirlik, turizm igletmelerinin
varlig1 ve ¢ekiciliktir. Cekicilik denilince, turistin bir yeri baska bir yere tercih etmesi anlasil-
maktadir. Ancak s6z konusu tercihin olabilmesi igin de, diger yoreden farkli turistik
ozelliklere ve en azindan onun kadar etkili olan olaylara da ihtiyag¢ vardir. Cekici olaylar
arasinda da spor olaylari, kiiltiirel olaylar, fuarlar, sergiler, diinyada ve Tiirkiye’de diizen-
lenen yerel etkinlikler ilk akla gelenlerdir.

Getz’in yaptig1 arastirmalar, yerel etkinlikleri de kapsayan 6zel etkinliklerin en iyi
taniminin, igeriklerine gore yapilabilecegini ortaya c¢ikarmistir. Bu yaklagimda iki ayri
tanim yapilmaktadir. Bunlardan birincisi, faaliyetleri organize edenlerin bakis acilariyla ve
ikincisiyse ziyaretgilerin, miisterilerin veya konuklarm bakis acilart ile ifade edilmektedir.
S6z konusu tanimlar;

-Ozel etkinlikler, sponsorluk veya organizatorliik yapan kurulusun normal program
ve aktiviteleri disinda bir sefere 6zgii veya ender olarak gerceklesen olaylar,

-Miisteriler veya ziyaretciler agisindan 6zel etkinlikler, hosga vakit gegirmek igin birer
firsat, glinliik siradan segeneklerin diginda gergeklesen bir sosyo-kiiltiirel deneyimlerdir
(Mc Donnel, 1998: 10).
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Ozel etkinlikler, genellikle biiyiikliik ve dlgeklerine gore smiflandiriimaktadirlar.
Soz konusu etkinlikler, mega faaliyetler, bolgeye 6zgii faaliyetler ve biiyiik faaliyetler
olmak {izere ii¢ kateeoride incelenmektedir. Ancak bu katogorilerin kesin tanimlari
bulunmamakta ve aralarindaki farklar, cogu zaman net olarak goriilememektedir.

1.Mega faaliyetler, ekonominin tamamini etkileyen ve biitiin global medyada
yanki uyandiran faaliyetlerdir. Olimpiyatlar ve diinya fuarlari gibi olaylar bu katagori
icerisinde yer almaktadirlar.

2.Bolgeye ozgii yerel etkinlikler, bir sehrin veya bdlgenin ruhunu yansitan ve
bolgenin s6z konusu faaliyetlerle anilmasini saglayan olaylardir. Brezilya’daki Rio De
Janerio Karnavali, Almanya Miinih’teki Oktober Fesitivali ve Tiirkiye’de diizenlenen
yerel etkinlikler, bu tiir olaylara drnek olarak gosterilebilir.

3. Biliyiik faaliyetler, 6nemli sayida ziyaret¢i ceken, 6nemli ekonomik faydalar saglayan
ve medya glindeminde yer alan_olaylardir. Ornegin, uluslararasi miizik festivalleri bu
kategori icerisine girmektedir. Ozel etkinlikler amaclarina ve icerisinde yer aldiklar
sektorlere gore de smiflandirilmaktadir. Ornegin sportif, halka agik ve ticari faaliyetler bu
tiir siniflandirma igerisinde yer almaktadir (McDonnel, 1998: 10-12).

Diinyanin bir ¢ok iilkesinde diizenlenen &zel etkinlikler, turizm iiriinliniin essiz bir
formu olmasina ragmen, turizm ile ilgili planlamalarda genis bir sekilde yer almamistir
(Getz, 1989: 125). Genelde kapsamui dar, yerel ve bolgesel organizasyonlar olmalarina
ragmen, turizm literatiiriiniin ¢ogunda, etkinlikler ekonomik etkileri agisindan
incelenmistir. Ancak son 20 yildir, yerel etkinlikler ekonomik etkilerinin yani sira, turizm
sektorii agisindan 6nemi gittikge artan bir turizm ¢ekiciligi ve toplumsal olaylar olarak
kabul edilmeye baglanmis ve daha da oOtesi, faaliyetlerin gergeklestirdigi bolgenin
gevresine onemli ekonomik etkileri olan, turistik cazibe unsurlan1 olarak da dikkate
alinmaktadirlar (Getz ve Frisby, 1990: 7). Yerel etkinlikler, uluslararasi, ulusal, bolgesel
ve yerel turizm pazarlama stratejileri arasinda da anahtar bir rol elde etmeye baslamistir.
Turizm pazarlamasi ile ilgili uzmanlar, 6zel etkinlikleri turizm gelisim ve pazarlama
planlariim 6nemli birer pargasi olarak gormekte ve bilingli olarak s6z konusu etkinlikleri,
turistik ¢ekim unsurlari olarak ortaya ¢ikarmaktadirlar (Yoon ve Digerleri, 2000: 33).

Yerel etkinlikleri de kapsayan etkinlikler ile ilgili dort farkli bakis agis1 bulunmaktadir.
Konuya sosyolojik agidan bakildiginda, yerel etkinlikler yapilan faaliyetler veya ekonomik
uyaricilar olarak degil, daha c¢ok bu tiir etkinliklere ev sahipligi yapan toplum igindeki
kiiltiirel olaylarm ve sosyal organizasyonlarin bir parcasi olarak gerceklesmektedir.

Antropolojik agidan ise etkinlikler, belirli bir kiiltiirel ¢cevre igerisinde anlagilabilecek
olan toplumsal kutlama olaylar olarak goriilmektedir. Etkinliklerin, diizenlendikleri toplum-
sal yapinin degerlerinden ve toplumsal orgiitlenmeden ¢ikan ve bunlari yansitan olaylar
oldugu disliniilmektedir. Bu perspektifte diizenlenen etkinliklerin, turizm hareketleri
olarak degeri s6z konusu edilmemektedir.

Toplumsal gelisme agisindan etkinlikler; yorenin toplumsal gelismesinin potansiyel
giice sahip araglar1 olarak goriilmektedir. Bu anlamda toplumsal gelisme, genis agidan yerel
demokrasinin gelistirilmesini (6rnegin bu olaylara géniillillerin katilmasinin saglanmasi),
kendi 6z giiciine inanma esasina dayanan davranis tarzlarinin ve hareketlerin yaratilmast,
toplumun sosyal altyapisinin olusturulmasi veya gelistirilmesi amaglarina yonelik bir siire¢
olarak tanimlanmaktadir.

Eglence boyutu ve bu etkinliklere katilanlar agisindan ise; turizm sektoriinde 6zel
etkinliklere katilanlar, genelde kullanici veya miisteri olarak anilmaktadir. Bu anlamda,
turizm pazarlamasinda miisterilerin etkinliklere katilma sebeplerinin ve miisterilerin
nelerle tatmin olduklarinin aragtirilmasi gerekmektedir (Getz ve Frisby, 1989: 15-17).
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Ozel etkinlikler, diizenleyici kamu ve 6zel sektor kisi ve kuruluslar ile ev sahibi
toplumlar tarafindan, genellikle sosyal ve Kkiiltirel kutlama etkinlikleri olarak da
goriilmektedir. Turizm sektorliniin yeterince gelismedigi yoreler, turizm sektoriiniin
gelismesi, turizm sezonunun uzatilmasi, topluma yeni gelir kaynagi yaratilmasi, ekonomik
faaliyetlerin canlandirilmasi, yerel veya bolgesel bir tema veya imajin yaratilmasi ve
bolgenin turizm etkinlikleri paketine bir katkida bulunulmasi gibi amaglarla, yerel
etkinliklere ve bunlarmn diizenlenmesine iliskin ¢alismalara dnem vermeye baslamislardir.
Ozel etkinliklerin gelismesi ve Oneminin artmasi nedeniyle, akademik anlamda da
caligmalar yapilmis ve 6zel etkinliklerin yonetimine verilen onem, egitim kurumlarinin
konu ile ilgili egitim programlarmi gelistirmesi ve Ozel etkinlikler sektoriiniin farkl
alanlarina hizmet eden ¢ok sayida mesleki orgiitiin kurulmasiyla da agikg¢a ortaya
¢ikmaktadir (Getz, 2001: 1).

Thrane (2002: 281), 6zel etkinlikler ile ilgili yaptig1 arastirmalarda uzmanlarin iki farklt
nokta {iizerinde dikkatlerini yogunlagtirdiklarin1 ifade etmistir. Bunlardan ilki, 6zel
etkinliklerin ekonomik etkileri ve ikincisi de, insanlar1 bu tiir olaylara ¢eken sebepler ve
giidiilerin neler oldugudur. Birinci noktay: ele aldigimizda, kirsal alanlarda, yerel turizm
endiistrisini gelistirmenin temel hedefi, yabancilart bolgeye ¢ekme ve onlarm bolgede
harcama yaparak bolge ekonomisine katkida bulunmalarmi saglama iizerine odaklan-
maktadir. Ozel etkinliklerin, her ne kadar kiiltiirel gelisim, yasam kalitesi veya ¢evresel
kalitesinin geligimi gibi farkli alanlardaki faydalari goze garpiyor olsa da, turizm literatiirii
s6z konusu ¢ekiciliklerin daha ¢ok ekonomik etkileri tizerinde durmaktadir. Bir etkinligin
ekonomik etkisi, olay sonucunda ekonomide meydana gelen net degisim olarak
tanimlanabilir. Ekonomik etkiler, makro agidan incelendiginde, ziyaretgilerin yiikselmekte
olan harcama egilimleri sonucu, yapilan harcamalarinin ekonomiye girmesi ile gelir artiginin
saglanmasi ve bolgede yasayanlarin ekonomi disina para sizdirmasi ile gelirin artmasi
seklinde gerceklesmektedir (Long ve Perdue, 1989: 10). Bu nedenle de, yogun bir rekabetin
yasandig1 bu sektor igerisindeki etkinlikler, yerel ekonomiye yaptiklart katkilarla kamu
yatirimlarmi hakli olarak bu alana yonlendirmektedirler (Raybould ve Digerleri, 2000: 25).

Crompton ve Mckay’e gore (1997: 425-426), ozel etkinlikler ile ilgili yapilan
arastirmanin ortaya ¢ikardigi diger bir konu ise, ziyaretcilerin ayni festivale degisik
sebepler ve giidiiler ile katilma egiliminde olduklaridir. Bir etkinlige katilma karari,
“bireyin herhangi bir ihtiyacinin karsilanmasma yonelik olan arzular tarafindan
yonlendirilmis hareket olarak” agiklanabilir. Insanlar1 seyahate yonelten bir ¢cok giidii
bulunmakta ve bunlarin ¢ok sayida olmasi, hem bireysel diizeyde hem de toplu diizeyde
belirmektedir. Bireysel diizeyde bir ziyaretginin, bir festivale katilma yolu ile tatmin
etmeyi arzuladigy, aile ile beraber vakit gecirmek veya kiiltiiriini gelistirmek gibi farkli
ihtiyaglar1 bulunabilir. Toplu diizeyde, farkli bireyler ayni paket icerisinde bir araya
gelerek farkli 6zelliklerinden faydalanabilirler.

Ozel etkinliklere katilan ziyaretgiler ile ilgili olarak etkinlik yoneticileri, genellikle
ziyaretcileri gekmeyi amaglayan yiiksek kaliteli programlar ve yarigmalar ortaya ¢ikarmak
zorundadirlar. Ancak, bu konuda gosterilen c¢abalarin aynisi, ziyaretgilere sunulan
hizmetin kalitesinden memnun olmalarmni saglamada da gosterilmelidir. Giiniimiizde,
ziyaretcilerin hizmet kalitesi ile ilgili algilama diizeyinin, miisteri memnuniyetinin
saglanmasinda en 6nde gelen unsur oldugu kanitlanmis bir goriis olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu goriis, 6zel etkinlikler i¢in de gecerlidir. Etkinliklerde sunulan performans
ve yarigmalar miikemmel olabilir. Ancak tiiketicilerin, kotii yiyecekler, kirli ve yetersiz
tuvaletler veya kalifiye olmayan hizmet personeli gibi diisiik hizmet kalitesi deneyimi
yasamalari durumunda, periyodik olarak gergeklestirilen bu etkinliklere tiiketicilerin
gelecekteki katilimlari stipheli olabilecektir (Getz, O’Neill ve Carlsen, 2001: 380).
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Ozel etkinliklerin, evsahibi toplum ve ¢ikar sahipleri iizerinde ¢ok sayida olumlu ve
olumsuz etkileri bulunmaktadir. Tiim bu etkileri belirlemek, 6nceden bilmek ve tiim taraflar
icin en iyi sonuglara ulagarak faaliyetlerin etkilerinin toplamda olumlu olmasini saglamak
gorevi, yoneticilerinin gerceklestirmesi gereken bir gorevdir (Mc Donnel, 1998: 20). Biitiin
faaliyetlerin, katilimeilar1 ve bazen de evsahibi toplum {izerinde dogrudan sosyal ve kiiltiirel
etkileri bulunmaktadir. Bu etkiler, herhangi bir spor karsilagmasinda veya konserde ortaya
cikan ortak bir eglencenin paylasilmasi kadar basit olabilir. Bunun yani sira, &zel
etkinliklerin gurur verici etkileri, toplumsal faaliyetler ve ulusal kutlama giinleri gibi
olaylarda ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle bazi sportif ve kiiltiirel faaliyetlerin katilimeilar
tizerinde kalict etkileri bulunmaktadir. Baz1 faaliyetler ise, insanlarin kendi sosyal ve
kiiltiirel ufuklarini agmasina neden olmaktadir (McDonnel, 1998: 21). Tablo 1’de 6zel
etkinlikler ile ilgili ortaya ¢ikan olumlu ve olumsuz etkileri, sosyo-kiiltiirel, fiziksel ve
gevresel, politik ve turizm ve ekonomik etkiler olarak dort gruba ayirmak miimkiindiir.

Tablo 1. Ozel Etkinliklerin Ortaya Cikardigi Olumlu ve Olumsuz Etkiler

Etki Alam Olumlu Etkiler Olumsuz Etkiler

- Paylagilan ortak deneyim - Toplumun yabancilagmast

- Gelenekleri giiglendirmek - Toplumun manipule edilmesi
Sosyo- - Toplumsal gururun yiikselmesi ) - Olumsuz toplumsal imajin olugmast
Kiiltiirel - Toplumsal katilimin yiikselmesi - Olumsuz davraniglar

- Yeni ve yaratici fikirlerin tanitilmasi - Malzemelerin suistimal edilmesi

- Kiiltiirel bakis agilarmin genisletilmesi - Sosyal yapmin degismesi

- Rahatligin kaybolmasi

- Cevrenin vitrinlenmesi - Cevresel hasar

- Uygulanabilir en iyi modellerin sunulmast - Kirlilik
Fiziksel ve - Cevresel bilincin arttiriimasi - Kiiltiirel mirasin hasar gormesi
Cevresel - Alt yapt sisteminin miras olarak kalmasi - Giiriiltiiniin yol agtig1 rahatsizlik

- Ulagim ve iletisim sisteminin gelistirilmesi - Trafik sikisiklig

- Kentsel doniisiim ve yenilenme

- Uluslararast prestij - Faaliyetin basarisiz olma riski

- Gelismis profil - Fonlarin yanls dagitilmasi
Politik - Yatirimlarin tanitilmasi - Sahiplik ve kontrolde

- Karsilikli sosyal destek sorumlulugun olmamasi

- Yonetimsel becerilerin gelismesi - Ideolojilerin yasallagtirilmast

- Turistik bolgenin tanitim ve turist artis - Toplumun turizme karst direnmesi

- Kalis siiresinin uzatilmasi - Orjinalligin kaybolmasi
Turizm ve - Gelir artigt - Imajin zarar gérmesi
Ekonomik - Vergi gelirlerinin artist - Cikar gruplarimin suistimali

- Istihdam olusturma - Enflasyonist fiyatlar

- Firsat maliyeti

Kaynak: Mc DONNEL, I., ALLEN J., O’'TOOLE, W., (1998), Festival and Special
Event Management, John Wiley & Sons Australia Ltd., Brisbane, s. 20-21.

Ozel etkinlikler ile ilgili yapilan ¢alismalar incelendiginde, Amerika Birlesik Devlet-
leri’nde 3000°den fazla ve Kanada’da 1000’den fazla (Getz ve Frisby, 1989: 14) yerel etkinlik
ve festivalin diizenlendigi tespit edilmistir. Tiirkiye’de, yerel etkinlik agisindan oldukca
zengindir. Kiiltiir ve Turizm Bakanlifi’nin yapmis oldugu bir ¢calismada, Tiirkiye genelinde
1188 yerel etkinligin diizenlendigi belirlenmistir (Turizm Bakanhgi, 2003: 1-194).

IIL. TURKIYE’DEKi YEREL ETKINLIiKLER

Giinlimiizde insanlarin kitlesel turizm hareketleri yerine, alternatif turizm degerlerinin
yogunlastig1 yorelere gitmelerinin temelinde, doga koruma bilinci ile dogal, kiiltiirel ve
geleneksel yasantiya iligkin bilgileri elde etmeleri, yerel halk ile iletisimde bulunarak onlarin
yasantilarini anlamalar ve diizenlenen etkinliklere katilarak, tatillerini bu yorelerde gecirmeye
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galigmalari yatmaktadir. Tiirkiye, yerel etkinlikler agisindan oldukga zengindir. Bu galismada,
yerel etkinliklerin alternatif turizm tiirleri kapsamindan degerlendirilip degerlendirile-
meyecegi belirlenmeye c¢alisilacaktir. Bu amagla, ana kiitle olarak Kiiltlir ve Turizm
Bakanligi'nin 80 ilin Il Kiiltiir Ve Turizm Miidiirliiklerinden elde ettigi bilgilere goére
diizenlemis oldugu, ‘Yerel Etkinlikler 2003° adli ¢alijmadan yararlanarak, Tiirkiye’de
diizenlenen yerel etkinlik sayisinin 1188 oldugu belirlenmistir. Tiirkiye’de diizenlenen yerel
etkinliklerin, turizm sektoriinde alternatif turizm gesitleri iginde yeni bir stil ve anlayis olarak
6nem kazanmaya baslayacagi tahmin edilmektedir.

Tablo 2, Tiirkiye’de diizenlenen yerel etkinliklerin bolgesel dagilimini géstermektedir.
Bolgelere gore yapilan siralamada, turizm sektoriiniin istenilen diizeyde gelismedigi ve iilke
siralamasmda besinci sirada olan Karadeniz Bolgesi’nin 282 etkinlik ve % 23,74°lik oran ile
ilk siray1 aldig1 goriilmektedir. Marmara Bolgesi, 229 etkinlik ve % 19,28’lik oran ile ikinci,
I¢ Anadolu Bolgesi ise, 209 etkinlik ve % 17,60’lik oran ile tiglincii ve Ege Bolgesi, 207
etkinlik ve % 17,43’liik oran ile dordiincii siray1 almustir. Tablo 2’ye gore, Tiirk turizm sekto-
riiniin lokomotifi olan Akdeniz Bolgesi ise, 102 etkinlik ve % 8,58’lik oran ile besinci sirada
yer almaktadir. Dogu Anadolu Bolgesi 91 etkinlik ve % 7,65’lik oran ile altinci sirada ve
Giiney Dogu Anadolu Bolgesi ise, 68 etkinlik ve % 5,72’lik oran ile son sirada yer almaktadr.

Tablo 2. Tiirkiye’de Diizenlenen Yerel Etkinliklerin, Bolgelere Gore Dagilimi

Bolge Adr Etkinlik Sayis1 Oran (%)

Karadeniz Bolgesi 282 23,74
Marmara Bolgesi 229 19,28

I¢ Anadolu Bolgesi 209 17,60

Ege Bolgesi 207 17,43
Akdeniz Bolgesi 102 8,58

Dogu Anadolu Bolgesi 91 7,65
Giiney Dogu Anadolu Bolgesi 68 5,72
TOPLAM 1188 100,00

Kaynak: Turizm Bakanlhigi (2003), Yerel Etkinlikler 2003, Ankara, Turizm Bakanlig1
Tanitma Genel Miidiirliigii Yayinindan uyarlanmustir.

Burada dikkat ¢eken konu, etkinliklerin bolgesel dagiliminin, Tiirk turizminin bdlgelere
gore olan mevcut durumundan farklilik gosterdigidir. Buna gére, diizeyi tartisilir olsa bile,
turizm agisindan geligmislik ile yerel etkinliklerin sayisi arasinda tam bir paralelligin
olmadigi ve hatta bazi1 bolgeler agisindan zit bir durumun ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

Tablo 3 ‘te goriilecegi gibi, Tiirkiye’de diizenlenen etkinlikleri illere gore siralandi-
ginda, Sinak disindaki 80 ilimizde yerel etkinliklerin diizenlendigi belirlenmistir. Illere
gore yapilan siralamada, ilk ii¢ siray1 59 etkinlik ile Ankara, 58 etkinlik ile Izmir ve 37
etkinlik ile Kocaeli almistir.

Tablo 3. Tiirkiye’de Diizenlenen Yerel Etkinliklerin illere Gore Dagihm

il Adr Eékinljk il Adt Etkinlik il Adt Etkinlik il Adi Etkinlik
ayisl Sayis1 Sayisi Sayis1
Ankara 59 Bolu 19 Osmaniye 12 Bartin 6
Izmir 58 Bursa 19 Sakarya 12 Bilecik 6
Kocaeli 37 Edirne 19 icel 11 Kahmanmarag 6
Canakkale 34 Isparta 19 Karaman 10 Mardin 6
Denizli 34 Zonguldak 19 Yalova 10 Sanlrfa 6
Antalya 33 Istanbul 18 Agn 9 Tunceli 6
Balikesir 32 Giresun 17 Aydin 9 Adiyaman 5
Mugla 32 Giimiighane 16 Hatay 9 Corum 5
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Kiitahya 31 Kirklareli 16 Karabiik 9 Kirsehir 5
Tokat 28 Manisa 16 Kirikkale 9 Malatya 5
Kastamonu 27 Amasya 15 Rize 9 Siirt 5
Konya 27 Kars 15 Sinop 9 Usak 5
Tekirdag 26 Eskisehir 14 Diyarbakir 8 Mus 4
Trabzon 26 Yozgat 14 Nevsehir 8 Kilis 3
Samsun 25 Ardahan 13 Bingol 7 Nigde 3
Sivas 25 Diizce 13 Bitlis 7 Batman 2
Afyon 22 Burdur 12 Elaz1 7 Bayburt 2
Gaziantep 22 Erzincan 12 Erzurum 7 Igdir 2
Ordu 22 Cankirt 12 Adana 6 Hakkari 1
Artvin 20 Kayseri 12 Aksaray 6 Van 1

Kaynak: Turizm Bakanlhigi (2003), Yerel Etkinlikler 2003, Ankara, Turizm Bakanlig1
Tanitma Genel Midiirliigii Yayinindan uyarlanmistir.

Tablo 3’te turizm sektorii agisindan ilk siralarda yer alan illerin diizenlenen yerel
etkinlikler agisindan yapilan siralamada ise, iyi konumda olmadiklart goériilmektedir.
Denizli’de 34 ve Tiirk turizminin lokomotifi olan Antalya’da 33 etkinlik diizenlendigi
belirlenmistir. Yine sahip oldugu kiiltiirel degerler ve dogal giizellikler ile Antalya’dan
sonra en Onemli tatil yoresi olan Mugla’da diizenlenen etkinlik sayis1 32 dir. Tiirk
turizminin sahip olduklar1 kiiltirel zenginlikler agisindan en o6nemli iki ili olan
Istanbul’da 18 ve Nevsehir’deyse, 8 etkinlik diizenlendigi gortilmektedir.

Tablo 4, etkinliklerin aylara gore dagilimini gostermektedir. Tiirkiye’de diizenlenen
yerel etkinlik ve festivallerin aylara gore dagilimimi inceledigimizde, Tiirkiye’ye gelen
yabanci turistlerin yogun olarak geldigi 6zellikle yaz mevsimindeki aylar ile ayni
paralelde oldugu goriilmektedir. Etkinlikleri diizenleyen kisi ve kuruluslar etkinlik tarihini
belirlerken; doganin canlanmasi, iriinlerin yetismesi, havalarin 1sinmasi, okullarin tatil
olmasi ve yorede yasayanlarin yani sira, yorede dogmasina ragmen gerek yurt digi veya
yurt i¢ine gd¢ eden hemsehrilerinin kolayca gelebilmelerinin kolaylastirilmas: igin
ozellikle yaz mevsimini tercih etmektedirler. Ayrica, yerli ve yabanci turistlerin kolayca
gelmeleride onemli bir etken olarak sayilabilir.

Tablo 4. Tiirkiye’de Diizenlenen Yerel Etkinliklerin Aylara Gore Dagilimi

Aylar Diizenlenen Etkinlik Oran(%)
sayis1

Ocak 13 1,09
Subat 21 1,76
Mart 44 3,70
Nisan 62 5,22
May1s 147 12,38
Haziran 168 14,14
Temmuz 217 18,27
Agustos 215 18,09
Eyliil 168 14,15
Ekim 61 5,14
Kasim 52 4,38
Aralik 20 1,68
Toplam 1188 100,00

Kaynak: Turizm Bakanlhigi (2003), Yerel Etkinlikler 2003, Ankara, Turizm Bakanlig1
Tanitma Genel Miidiirliigii Yayinindan uyarlanmastir.
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Yerel etkinliklerin en ¢ok diizenlendigi ay siralamasinda ilk siralari, 217 etkinlik
ile Temmuz, 215 etkinlik ile Agustos, 168 etkinlik ile Haziran ve 168 etkinlik ile Eyliil
aymnin aldig1 goriilmektedir. Turizm sektoriinlin duraklamaya bagladigt Sonbahar ve Kis
mevsimlerinde ise, diizenlenen etkinlik sayisinin oldukga azaldigi goriilmektedir.

Tiirkiye’de diizenlenen yerel etkinliklerin farkli konular ve iceriklerde olmalarindan
dolayi, her yerel etkinligi tek tek incelemek yerine, konu olarak birbirine yakin olanlar
makalenin yazari tarafindan gruplandirilmis ve 1188 etkinlik 22 ana gruba ayrilmustir.
Tablo 5’te bu ayrimi gostermektedir. Yerel etkinliklere gore yapilan dagilimi inceledigi-
mizde, ilk swayr 132 etkinlik ile, tarimsal iriin konularindaki etkinliklerin aldif
goriilmektedir. Il ve ilge yonetimlerinin diizenledigi tarimsal etkinliklerin arasinda meyve
ve sebzeler ilk siralarda yer almaktadir. S6z konusu {iriinleri inceledigimizde; bal, {iziim,
kiraz, visne, dut, kavun, nar, erik, incir, kestane, portakal, seftali, ¢ilek gesitleri, elma,
ceviz, kayisi, ayva, karpuz, findik, fistik gesitleri, biber, bamya, limon, zeytin, havug, turp,
domates, sarimsak, sogan, pamuk, tiitiin, sebze, fasulye, ¢eltik, bag bozumu, 1sirgan, hasat,
aycicegi, ekin, giil, siit ve baligin yerel etkinliklerin konusunu olusturdugu goriilmektedir.

Tablo 5. Yerel Etkinliklerin Konularina Gére Dagilimi

Etkinlik Tiirii Etkinlik Sayis1
Tarimsal riinler ile ilgili etkinlikler 132
Kiiltiir ve sanat ile ilgili etkinlikler 130
1l ve ilgelerin kurtulus giinii kutlamalar 129
Yayla senlikleri 110
Spor tiirleri ile ilgili etkinlikler 103
Ozel giin ve hafta kutlamalari 74
Tarihi ve dini kisilerin anilmasi 70
1l ve ilge senlikleri 63
Bahar, Nevruz ve hidrellez ile ilgili etkinlikler 54
Fuar ve panayirlar 50
Miizik, dans, opera, bale ve folklor etkinlikleri 49
Rekreasyon ile ilgili etkinlikler 35
Yiyecek ve igecek tiirleri ile ilgili etkinlikler 35
Turizm senlikleri 29
Genglik ve ¢ocuk etkinlikleri 28
Atatiirk’lin il ve ilgeleri gelisinin kutlanmast 26
Stinnet solenleri 20
El sanatlari ile ilgili etkinlikler 17
Hayvancilik ile ilgili etkinlikler 16
Ulusal bayramlar 11
Dostluk ve dayanigma ile ilgili etkinlikler 5
Madencilik ile ilgili etkinlikler 1
TOPLAM 1188

Kaynak: Turizm Bakanlhgi (2003), Yerel Etkinlikler 2003, Ankara, Turizm Bakanligt
Tanitma Genel Midiirliigii Yayinindan uyarlanmistir.

S6z konusu tarimsal {iriinler ile ilgili yerel etkinlik ve festivallerin diizenlenmesinde
temel amaglar, il ve ilgelerin {iretmis olduklar1 tarimsal {irlinlerin tanitiminin yapilarak
yerel ekonomiye katki saglanmasi, gelenek ve goreneklerin yasatilmasi ve yore halkinin
sanat ve kiiltiir ile ilgili beklentilerinin karsilanmasidir. Diger etkenler ise, bélgenin diizen-
lenen etkinlik sayesinde ulusal basin aracilifiyla iilke i¢inde tanitiminin yapilmasi ve
yorede hem i¢ turizm hem de dis turizmin gelismesine olanak saglanmasidir.
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Tiirkiye’de diizenlenen etkinlikler siralamasinda kiiltiir ve sanat (edebiyat, tiyatro,
sinema, karikatiir ve egitim) ile ilgili olanlar, 130 etkinlik ile ikinci siray1 almistir. Diizen-
lenen etkinlikler icinde siir, hikaye, film, tiyatro, karikatiir, fotograf, edebiyat, heykel ve
resim konulart olmak iizere sanatin hemen hemen tiim dallart ile ilgili olarak ¢esitli il ve
ilgelerde diizenlenen kutlamalar bulunmaktadir. Yerel etkinlik ve festivaller ile ilgili
siralamada ticiincli siray1, 129 etkinlik ile il ve ilgelerin dilsman iggalinden kurtuldugu
giiniin anisina diizenlenen kurtulus giinleri almaktadir.

Ozellikle son yillarda insanlar kitlesel 6zellik gosteren tatil turizmi yerine, seyahatleri
stiresince geleneksel yasami goriip, yerel halkla iletisim kurmalarina olanak saglayan ve
cevre korumaya son derece duyarli bir eko turizm tiirli olan yayla turizmine yonel-
mektedirler. Tiiketici taleplerinde yasanan gelismelere bagh olarak, Tiirkiye’de de son
yillarda turizmin gesitlendirilerek tiim yila yayilmasi kapsaminda gelistirilmesine ¢aligilan
alternatif turizm cesitlerinden biri de yayla turizmidir. Bu turizm tiiriiniin en 6nemli
cekiciliklerinden olan geleneksel yasamin en giizel yoniinii olusturan yayla senlikleri, 110
etkinlik ile dordiincii siray1 almistir. Yayla turizmi kapsaminda geleneksel yayla senlikleri,
28 ilde dzellikle yaz aylarinda diizenlenen yerel etkinliklerdendir (Turizm Bakanhgy, 2003:
1-194). Yayla senlikleri, birgok ilde geleneksel olarak her yil diizenlenmekte ve son yillarda
¢ok sayida yerli ve yabanci turisti diizenlendigi yorelere cekmektedir.

Spor ile ilgili etkinlikler 103 adet ile besinci siray1 almistir. Spor ile etkinliklerin ilk
strasini basta karakucak ve yagl giires olmak {izere, giires sporunun aldigt belirlenmistir.
Diger spor tiirleri ise; atletizm, ylizme ve su sporlari, aticilik, hava sporlari, yelken,
hentbol, dagcilik, otomobil sporlari, at yarislari, bisiklet yarigmalari, futbol, voleybol, plaj
voleybolu, duatlon, triatlon, yat yarislari, trekking, cirit ve kizaktir.

Ozel giin ve haftalar 74 etkinlik ile énemli potansiyele sahiptir. Bu baslik altinda
kutlanan 6zel giin ve etkinlikler arasinda, Atatiirk giinii, 6gretmenler giinli, Anzak giinii,
onur giinii, sairler giinii, anneler giinii, kadinlar giinii, babalar giinii, kaynanalar giinii,
diinya dans giinii, asure giinii, madenciler giinii, kabotaj bayrami, fetih genlikleri, milli
miicadele ile ilgili anma giinleri ve kurulus giinleridir. Kutlamas1 yapilan haftalar i¢inde
de, kiitiiphane haftasi, mevlana haftasi, miizeler haftasi, ahilik haftasi, kooperatif¢ilik
haftasi, ebelik haftasi, kiiltiir haftasi ve kurtulus haftasi gibi etkinlikler ilk akla gelenlerdir.

Tiirkiye’nin binlerce yildan giliniimiize kadar ¢ok c¢esitli medeniyetlerin kuruldugu ve
izlerinin goriildligi bir cografi bolgede bulunmasi nedeniyle, yiizyillar boyunca basta
edebiyat ve tasavvuf alanlarinda olmak iizere ¢ok sayida komutan, tarihi ve dini kisileri
yetistirmistir. Bunlar arasinda Yunus Emre, Hact Bayram-1 Veli, Hact Bektas-1 Veli, Tab-
duk Emre ve Mevlana gibi din bilyiikleri, Ertugrul Gazi, Aksemsettin, Kazim Karabekir
ve Alpaslan gibi biiyiik zaferler kazanmis komutanlar ilk akla gelenlerdir. Bu nedenle, bir
¢ok il ve ilgemizde tarihi ve dini kisilerin anilmasit ile ilgili olarak, 70 etkinligin
diizenlendigi belirlenmistir.

Tiirkiye’de cesitli il ve ilgeler kendi adlartyla etkinlikler diizenlemektedirler. Bu organi-
zasyonlarin yapilmasinin temelinde, il veya ilgenin tanitiminin yapilabilmesi, ekonomik
gelismesinin saglanmasi ve sahip olduklar tarimsal, dogal, kiiltiirel ve arkeolojik agidan
sahip olunan potansiyelin degerlendirilerek turizm sektoriiniin gelismesi yatmaktadir. Bu
amagclara yonelik olarak il ve ilgelerde, diizenlenen etkinlik sayis1 63 olarak belirlenmistir.

Doga ile ilgili kutlamalar, 54 etkinlik ile siralamada yer almistir. Bu kutlama tiiriinde

ilk siray1, baharm miijdecisi olan hidrellez almistir. Nevruz kutlamalari, bahar senlikleri,
¢icek tiirleri, dag ve doga etkinlikleri ile ilgili kutlamalar diger yerel etkinlikler arasindadir.

Tiirkiye’de bir ¢ok il ve ilge, sanayi ve tarim iiriinleri ile birlikte hayvancilik sektoriiniin
gelismesi, il ve ilgelerin ekonomik agidan gelismesi, ticari hayatin canlilik saglamasi amagla-
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riyla fuar, hayvan ve emtia panayirlart diizenlenmektedir. S6z konusu etkinlikler, diizenlen-
digi il ve ilgede yasayanlarin bog zamanlarin1 degerlendirmelerine olanak saglayacak cesitli
aktiviteler ile eglence etkinliklerini de biinyesinde barmdirmaktadir. Tablo 5’e gore, cesitli il
ve ilgelerde bu amaca yonelik 50 fuar, hayvan ve emtia panayiri diizenlenmistir.

Tiirkiye’de miizik, dans, halkoyunlari, opera, bale, folklor, caz, rock, piyano, Tiirk Sanat
ve Halk miizigi ve miizik yarigmalari olmak tizere 49 etkinlik diizenlenmistir. Ozellikle basta
miizik olmak iizere sanatsal etkinliklerin basta yerel halkin katilminin yanm swra diger
illerden ve yurtdigindan turist gekebilecek potansiyelde etkinlikler oldugu da bir gergektir.

Insanlarn bos zamanlarmi degerlendirmeye ve hosca vakit gecirmesine ydnelik
diizenlenen rekreasyon ile ilgili etkinliklerin sayisi, toplam 35’tir. Bu etkinlikler arasinda
brig, satrang turnuvasi, doga yiirliyiisii, piknik soleni, deve giiresleri, boga giiresleri,
ucurtma senligi, animasyon senligi, cayir senlikleri, eglence festivali ve yaz mevsimi ile
ilgili ¢esitli etkinlikler bulunmaktadir.

Yiyecek ve icecek tiirleri ile ilgili olarak diizenlenen etkinliklerde, rekreasyonel aktivite-
leri de biinyesinde barindiran ile 35 etkinlik ile ayni sirada yer almaktadir. Bu etkinlikler
arasinda kaymak, ayran, gozleme, peynir cesitleri, tatli, leblebi, pestil, kusburnu, yogurt,
pilav, asure, helva, keskek, fasulye ve pekmez ile ilgili etkinlikler bulunmaktadir.

Tiirkiye’de turizmin gelistirilerek il veya ilgenin tamitimma katki saglamasi
amaciyla diizenlenen turizm senliklerinin sayis1 29°dur. S6z konusu yerel etkinlikler,
basta turizm haftas: kutlamalar1 olmak iizere, ozellikle turizm sektoriiniin gelistigi
yorelerdeki ilce yonetimleri tarafindan diizenlenmektedir.

Tirkiye’de genclik ve g¢ocuk etkinlikleri ile ilgili 28 kutlama yapilmaktadir.
Diizenlenen bu etkinlikler arasinda 19 Mayis Genglik ve Spor Bayrami, 23 Nisan Cocuk
Bayrami, genclik s6leni, genglik haftasi ve ¢ocuk sdlenleri bulunmaktadir.

Tiirkiye’de illerin ve ilgelerin tamami, Ulu dnder Atatiirk’{in il ve ilgelerine gelisini
kutlamalarina ragmen Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin yapmis oldugu ¢alismaya tamanu
girmedigi belirlenmistir. Ziyaretin gerceklestirildigi giinleri kutlamak amaciyla 26 il ve
ilge, bu amagla ¢esitli etkinlikler diizenlemektedirler.

Tiirkiye’de ekonomik agidan iyi durumda olmayan ailelere destek olmak ve diizen-
lenen eglencelerle yore halkina giizel ve hosca vakit gecirmelerine olanak saglamak
amaciyla, basta belediyeler olmak {iizere ¢esitli kurumlarca siinnet solenleri diizen-
lenmektedir. Siinnet s6leni adi altinda diizenlenen etkinlik sayisi 20°dir.

El sanatlar ile ilgili etkinlikler kapsaminda, Tiirkiye’de 17 kutlama yapilmaktadir.
Yapilan etkinlikler arasinda mermercilik, giimisciiliik, ahsap tekne yapimu, tekstil, bigak-
¢ilik, niliifer bezi, ayakkabicilik, kilim, halicilik, sepetgilik, keten ve dokumacilik sayilabilir.

Tiirkiye’de hayvancilik sektoriiniin gelismesi ve korunmasi igin diizenlenen etkinlik-
lerin sayist 16’dir. Etkinlik tiirleri Ankara kegisi, Caretta Caretta, kus senligi, kaz, boga,
buzagi, av ve balik, kelaynak, hindi, at ve kangal kdpegi yetistiriciligi, alabalik ve giimiis
balig ile ilgilidir.

19 Mayis Genglik ve Spor Bayrami, 30 Agustos Zafer Bayrami ve 23 Nisan Ulusal
Egemenlik ve Cocuk Bayramlarindan olusan ulusal bayramlar tiim iilkede kutlanmaktadir.
Ancak Bakanligin yapmis oldugu c¢alismada, 11 etkinlik il miidiirliiklerince bildirilen
faaliyetler arasinda yer almistir.

Ozellikle yurt i¢i veya yurt disina go¢ veren ilgeler ve kdyler, dostluk ve dayanisma
ile ilgili etkinlikler diizenleyerek disariya go¢ eden hemsehrilerinin yilin belirli dénemle-
rinde dogduklar yerlere gelmelerini 6zendirmektedirler. Bu amaca yonelik olarak diizen-
lenen etkinlik sayis1 5°tir. Tablo 5’e gore yapilan konu siralamasinda, son sirasinda
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madencilik ile ilgili olarak diizenlenen 1 etkinlik yer almakta ve bu etkinligin de bir
ilgenin yeralt1 zenginligini olusturan linyit komiirii ile ilgili oldugu belirlenmistir.

IV. ARASTIRMANIN AMACI, YONTEMI, KAPSAMI VE SINIRLARI
A.ARASTIRMANIN AMACI

Aragtirmanin amact, Tiirkiye genelinde diizenlenen sosyal ve kiiltiirel kapsaml yerel
etkinliklerin turizm agisindan ¢ekim potansiyelini belirlemektir. Boylece, yiliz yillardir
kutlanan ve diizenlendigi yorenin gelenek ve kiiltiiriinii yansitan bu etkinliklerin, turizm
potansiyeli ortaya konarak, turizmin cesitlendirilerek iilke geneline yayilmasi politikala-
rina katki saglamak amaglanmistir. Ancak, mevcut haliyle 80 ilde diizenlenen ve 22 konu
baslig1 altinda toplanabilecek olan 1188 yerel etkinlikten arastirma kapsamina alman 619
etkinligin, organizasyon komitelerince diizenlenme amaglar1 arasinda yer alan turizmin
gelistirilmesi, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel faydalarin saglanmasi da istenilen diizeyde
goriilmemistir. Cilinkd, bir ¢ok il ve ilcede ayni giin ve konularda birden fazla etkinligin
olmasi ve bunlarm da tanitiminin istenilen diizeyde yapilamamasi beraberinde bir karmasay1
ve kaynak israfini ortaya ¢ikarmaktadir.

Bu caligsma ile, diizenlenen etkinliklerin hangilerinin i¢ ve dis turizm amacl olarak
degerlendirilebilecegi ve hangi etkinliklerin de turizm amagli olarak degerlendirileme-
yeceginin saptanmasi, etkinliklerin sayilarinin azaltilarak birlestirilmesi ve organizas-
yon agsamasindan baslayarak tanitim g¢aligmalarinin bilimsel gergekler ve turizm
sektoriiniin gergekleri paralelinde siirdiiriilmesi konularinda oneriler getirerek katki
saglamak amac¢lanmstir.

B. ARASTIRMANIN YONTEMi

Yapilan kesifsel arastirmada, oncelikle konuyla ilgili ikincil kaynaklar1 olusturan
literatiir taramas1 ve Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigi’nin yerel etkinlikler ile ilgili olarak
yaptig1 arastirmalarin bir degerlendirilmesi yapilmistir. Saglanan bu ikincil veriler,
arastirma amacina yeterince hizmet etmemesi nedeniyle, orjinal veri toplanmasina da
karar verilmistir. Bu amagcla, Kiiltiir ve Turizm II Midiirliiklerinin deneyimlerinden
yararlanabilmek i¢in bir anket gelistirilmistir. Anketin gelistirilmesi siirecinde, bes adet
il miidiirligiine gonderilmek suretiyle on test yapilmistir. On testten elde edilen bilgiler
1s181nda, ankette cesitli diizeltmeler yapilmustir.

Anket formunun ilk béliimiinde, illerde diizenlenen tiim yerel etkinlikler siralanmustir.
Boylece tespit edilemeyen etkinliklerin il miidiirliiklerince bildirilmesi amaglanms ve yine
kutlanilmayan etkinliklerin de arastirma kapsamindan cikarilmast hedeflenmistir. Ikinci
boliimde ise, s6z konusu etkinliklerin “turizm agisindan degerlendirilip degerlendirilmeyece-
gine” iligkin il miidiirliklerinin goriislerine basvurulmustur. Bu nedenle yoneticilerden
“etkinliklerin i¢, dig, hem i¢ ve dig turizm agisindan uygunlugu” sorulmustur. Ayrica,”
turizm amagh degerlendirilemez” secenegi de eklenmistir.

Aragtirmanm ana kiitlesini, Tirkiye’deki 80 ilin Kiiltiir ve Turizm Miidiirlikleri
olusturmaktadir. Gelistirilen anket, 80 ilin Kiiltiir ve Turizm Miidiirliiklerine posta ile, 2004
yili Subat ayinda gonderilmeye baslanmis ve geri dontis iginde, 2004 yilinin Haziran ayma
kadar beklenilmistir. Bu tarihte geri donen anket sayisi 47 olmus ve 33 anket ise doldurul-
mamustir. Béylece, ana kitlenin % 58.75” ine ulagilmustir.

C.ARASTIRMANIN KAPSAMI VE SINIRLARI

Aragtirma, yerel etkinliklerin alternatif turizm gesitlendirme politikalar1 paralelinde
turizm amach olarak gerek i¢ turizmde gerekse dis turizmde kullanilip kullanilmaya-
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caginin belirlenmesi amaciyla yapilmistir. Bu nedenle, yerel etkinliklerin nasil gelistiri-
lecegi, nasil yonetilecegi ve nasil tanitilacagl gibi konular kapsam dis1 birakilmistir. Bu
kapsamda, Tiirkiye’deki 80 il ile sinirli bir arastirma yapilmustir. Geri doniis oran1 % 60’ a
yakin olmakla birlikte, makalede 47 ilden saglanan veriler degerlendirilmistir. Bununla
birlikte, her bolgeden birbirine yakin sayilarda il miidiirliigiiniin arastirmaya katilmis
olmasi da, verilerin Tiirkiye geneli i¢in yorumlanma sansin1 artirmaktadir.

V.BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Makalenin bu kisminda, Tiirkiye’de diizenlenen yerel etkinliklerin turizm amaglt
olarak degerlendirilip degerlendirilmeyeceginin belirlenmesine yonelik arastirmada, 47
ilden saglanan 619 yerel etkinligin degerlendirilmesi yapilmistir.

Tablo 6. Yerel Etkinliklerin Bolgelere ve illere Gore Dagilimi

Bolge il Sayisi (n) iller

f¢ Anadolu Bolgesi 9 kaaray, gankm', Eskisehir, Karaman, Kirikkale, Kirgehir,
onya, Nigde, Sivas

Karadeniz Bolgesi 8 Artvin, Bartin, Ordu, Rize, Samsun, Sinop, Tokat, Zonguldak
Marmara Bolgesi 6 Balikesir, Edirne, Istanbul, Kirklareli, Kocaeli, Tekirdag
Ege Bolgesi 6 Afyon, Aydin, Manisa, Mugla, Kiitahya, Usak
Akdeniz Bolgesi 6 Adana, Burdur, Hatay, Isparta, Kahramanmaras, Osmaniye
D. Anadolu Bolgesi 6 Bingdl, Bitlis, Elazig, Malatya, Mus, Tunceli
G. Dogu Anadolu Bolgesi 6 Adiyaman, Gaziantep, Kilis, Mardin, Siirt, Sanlurfa
TOPLAM 47

Tablo 6, arastirmaya katilan il miidiirliiklerinin bolgelere gore dagilmim gostermektedir.
Buna gére, en fazla cevap alinan ilin 9 adet ile I¢ Anadolu Bolgesi oldugu goriilmektedir.
Ikinci siray1 8 adet ile Karadeniz Bolgesi ve onu 6 adet cevaplandirma sayilari ile Marmara,
Ege, Akdeniz, Dogu Anadolu ve Giiney Dogu Anadolu Bolgelerinin izledigi goriilmektedir.

Tablo 7°de, 47 ilin Kiiltiir ve Turizm Il Miidiirliikleri tarafindan degerlendirilen, 619
yerel etkinlik ile ilgili anketten elde edilen veriler incelendiginde, s6z konusu etkinlik-
lerden 136 adedinin (% 22) turizme uygun olmadig1 ve buna karsin 483 adetinin de (% 78)
turizm amagli olarak degerlendirilebilecegi ifade edilmistir.

Tablo 7. Yerel Etkinliklerin, Turizm Amach Kullanabilme Durumlarma Gére Dagilimi

o Top. Cevaplan.-dl- i-g: ]?ls ic ve dis Turizm
Etkinlik Tiirii etkinlik rl!an etkin- tu“rlzn'le tll"l‘lle.le tll"l‘lle.le amz}?ll
lik sayis1 yonelik yonelik yonelik degil

Tarimsal tirtinler ile ilgili etkinlikler 132 72 32 2 17 21
Kiiltiir ve sanat (Edebiyat, tiyatro, sinema,
Karikatiir v egit(im) il ilgili etkinlikler 130 80 38 ! 32 0
il ve ilgelerin Kurtulus Giinleri kutlamalari 129 67 47 1 4 15
Yayla senlikleri 110 36 21 1 10
Spor tiirleri ile ilgili etkinlikler 103 63 25 2 27 9
Ozel giin ve hafta kutlamalart 74 32 13 2 4 13
Tarihi ve dini kisilerin anilmasi 70 35 14 1 14 6
il ve ilge senlikleri 63 42 20 - 9 13
Bahar,Nevruz ve hidrellez ile ilgili etkinlikler 54 36 17 - 9 10
Fuar ve panayirlar 50 20 10 - 9 1
g]gilﬁfdd;?& opera, bale ve folklor 49 26 7 ) 15 4
Rekreasyon ile ilgili etkinlikler 35 25 8 - 10 7
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Yiyecek ve igecek tiirleri ile ilgili etkinlikler 35 17 7 - 5 5
Turizm senlikleri 29 18 6 1 10 1
Genglik ve gocuk etkinlikleri 28 6 2 - 2 2
?:321;];:; il ve ilgeleri gelisinin 26 11 2 3 6
Stinnet g6lenleri 20 8 1 - 2 5
El sanatlart ile ilgili etkinlikler 17 9 1 1 7 -
Hayvancilik ile ilgili etkinlikler 16 8 1 - 5 2
Ulusal bayramlar 11 3 2 - - 1
Dostluk ve dayanigma ile ilgili etkinlikler 5 3 - 1 2 -
Madencilik ile ilgili etkinlikler 2 2 - - 2
TOPLAM 1189 619 274 13 196 136

Toplam 619 etkinligin % 44’liik oranim1 olusturan 274 etkinligin, i¢ turizme
yonelik olarak degerlendirilebilecegi ifade edilmistir. Ikinci sirada, toplamin % 32’ sini
olugturan 196 etkinligin hem i¢ turizm hem de dis turizme yonelik olarak
degerlendirilebilecegi belirtilmistir. Geri kalan % 2’lik boliimii olusturan 13 etkinligin
de, dis turizm kapsaminda degerlendirilebilecegi Il Miidiirliikklerince ifade edilmistir.

Tablo 7’deki konularina goére yapilan siralamada, dikkat ¢ekici sonuglardan olan
tarimsal Urlinler ile ilgili etkinlikleri inceledigimizde i¢ turizme ydnelik olarak
degerlendirilebilecegine iliskin verilen cevap sayist 32, hem i¢ ve hem de dig turizm
amagcli degerlendirilebilir diyenlerin sayis1 17 olarak belirlenmigtir. 21 adet cevap ise
turizm amagch olarak degerlendirilemez seklinde goriis bildirilmistir. Bu sonuglara gore,
tarimsal etkinliklerin heniiz turizm amach degerlendirilmekten ¢ok, bolgede iiretilen
lirlinlin tanitiminin yapilmasi ve diger rekreasyonel aktiviteler ile yerel etkinlikler olarak
diisiiniildiigii sonucuna ulagilmistir.

Kiiltiir ve sanat etkinlikleri ile ilgili sonuglari inceledigimizde ise, biiyiik ¢ogunlugun
s6z konusu etkinliklerin turizm amach olarak diizenlenebilecegi goriisiinde oldugu goriil-
mektedir. Yine tablo 6’nin ortaya cikardigi bir baska gergek de, il ve ilgelerin kurtulus
giinlerine yonelik kutlamalar ve diger resmi giin ve kutlamalar ile ilgili etkinliklerin 6zellikle
dig turizm amacli degerlendirilemeyecegi goriisiinii belirtmesidir.

VI.SONUC VE ONERILER

Tiirkiye’de 80 ilde, yilin tiim aylarinda ve degisik isimler altinda diizenlenen ve
diizenlendigi yorenin gelenek ve gorenegini, kiltiiriinii, yasantisin1 ve ticari hayatini
yansitan yerel etkinlikler, dnemli bir turistik potansiyeldir. Bu ¢alisma su sonuglari ortaya
koymaktadir:

1. 80 ilde diizenlenen ve degisik konulardaki yerel etkinliklerin bolgesel dagiliminda,
turizmin fazla gelisme gdstermedigi bolgelerin yerel etkinlikler siralamasinda ilk siralarda
yer aldigidir. Bu durumun temelinde; Ozellikle sanayinin ve ticari faaliyetlerin fazla
gelismedigi bolgelerde, gelenek, gorenek ve toplumsal boyuttaki kiiltiirel etkinliklerin
gelismis bolgelere gore daha fazla korunarak yasatilmaya caligilmasindan kaynaklandigini
soylemek olasidir. Ortaya ¢ikan duruma bagli olarak, turizm sektoriiniin ¢esitlendirilerek
tiim yila ve degisik bolgelere yayilmasi Tiirk turizmi agisindan miimkiin olabilecektir.

2. Tiirkiye’de gelen turist sayist agisindan yapilan siralamada, son siralarda yer alan
Canakkale, Balikesir, Kiitahya, Tokat, Kastamonu, Konya, Tekirdag, Trabzon, Samsun,
Sivas, Afyon, Gaziantep, Ordu, Artvin, Bolu, Bursa, Edirne, Isparta, Zonguldak, Giresun,
Glimiishane, Kirklareli, Manisa, Amasya, Kars ve Eskisehir ile birlikte bir ¢ok ilin,
diizenlenen yerel etkinlik ve festival sayilart agisindan 6nemli potansiyele sahip oldugu
goriilmektedir. Elde edilen sonug bizi, séz konusu illerde diizenlenmekte olan yerel
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etkinliklerin, bu ydorelerde turizmi gelistirmek iizere kullanilabilecek bir arag olarak
dikkate alinmasi gerektigi sonucuna gotiirmektedir.

3. Calismada incelenen etkinliklerden 136 adetinin de diizenleyen kurum ve kurulus-
larin beklentilerinin aksine, turizm amagh olarak degerlendirilemeyecegi sonucuna varil-
mustir. Diizenlenmekte olan etkinliklerin 274’iiniin ise, i¢ turizm amagh olarak diizenlene-
bilecegi ortaya ¢tkmustir. 11 Kiiltiir Ve Turizm Miidiirliiklerinin etkinliklere iligkin genel
degerlendirmelerinden ortaya ¢ikan sonug, iilkemizde diizenlenen etkinliklerin yerel 6zellikler
tasimasi ve beklentilerin aksine dig turizm amach olarak degerlendirilemeyecegidir.

Yukarida ifade edildigi gibi, Tiirkiye’de toplam 80 ilde diizenlenen 1188 yerel
etkinligin yurt digindaki ilkelerde oldugu gibi yeni bir turistik iiriin olarak 6nemli turistik
¢ekicilige sahip olabilmesi ve tanitiminin en iyi sekilde yapilabilmesi i¢in, bazi 6nlemlerin
alinmasi gerekir. Bu amagla getirilen dneriler sunlardir:

1. Tiirkiye’de diizenlenen yerel etkinliklerin biiyiik ¢ogunlugu, yoresel 6zelliktedir.
Bu etkinliklerin temelinde, yore halkinin bulusmasi, eglenmesi, aligveris yapmalari,
gelenek ve géreneklerinin unutulmamasi amaglart bulunmaktadir. Etkinlikler turizm amagh
degerlendirilebilirse veya bu amaca yonelik calismalar yapilirsa s6z konusu etkinliklerin
korunarak ve gelistirilerek devam ettirilmesi ve gelecek kusaklara aktarilmasi, yoresel
gelisimde ve turizmin gelistirilmesinde bir itici gii¢ ve dneme sahip olacaktir.

2. Etkinligin diizenlendigi yorelerde yasayan yerel halk, organizasyonlari para getire-
cek turist ¢ceken bir etkinlik olarak degil de, kendi yorelerinin kiiltiirel ve tarihsel
yansimasini ortaya koyan toplumsal temelde eglence etkinligi olarak gormektedir. Bu
nedenle yapilacak olan tanitim faaliyetlerini kolaylastirmak i¢in, yerel etkinliklerin konusu
ve adi, cevresel Ozellikleri ve ev sahibi toplumun yasantisini, gelenek ve goreneklerini
yansitmalidir. Turizm konusunun gereginden ¢ok iizerinde durmak, topluma karsi
sorumluluk tastyan yoneticiler lizerinde ciddi olumsuz etkiler olusmasma sebep olabilir.
Iyi yiiriitiilen ve otantik toplum kutlamalarinin sergilendigi etkinlikler, zaten kendiliginden
turistlere cazip gelecektir (Frisby ve Getz, 1990: 12-14). Bu nedenle, diizenlenen etkinlik-
lerin turistik {iriin olarak degerlendirilmesi igin gerekli egitim, finansal kaynak, organizasyon
destegi, yapilanma, isgiicii ve tanitim amaciyla gerekli bilgi akisi, eleman ve finansal destek
basta bakanlik olmak {izere kamu ve 6zel sektor kuruluslarinca saglanmalidir.

3.Yerel etkinliklerin ¢ogu birbirinden ayr1 ve farkli zamanlarda diizenlenmekte ve
¢ogu zaman da organizasyonu yapanlarca, birbirlerini tamamlayici 6zellikleri g6z 6niine
almmamaktadir. Cesitli turizm kuruluglart yerel etkinliklerin bir bolimiinii belirli
mevsimde, belirli bir konu veya belirli bir bolgedeki ortak turistik tirlinler halinde bir
araya getirerek, tanitim faaliyetlerini bir temele oturtmalidir. Boylece, ziyaretcilerin
daha fazla sayida bolgeye c¢ekilmesi saglanmalidir (Getz ve Frisby, 1998: 29-30).

4. Tirkiye’de yerel etkinlikler uzun siireli olmamakta, belirli mevsimlerin belirli
aylarinda sadece bir ka¢ giin veya bir ka¢ hafta i¢in ger¢eklesmektedir. Bu nedenle,
diizenlenen bu etkinliklerin turizm agisindan g¢ekiciligini arttirabilmek igin, yorelerin
sahip oldugu diger turistik iiriinler ile entegre edilmeli ve bir turistik iiriin paketi haline
getirilmelidir.

5. Yerel etkinliklerin turizm amagli tanitimi igin, seyahat acentalarma 6nemli gérevler
diismektedir. Acentalar tiim yerel etkinlikleri turist ¢ekecek bir unsur durumuna getirme
cabasma girmemelidir. Bunun yerine, bolgede bir veya birkag etkinligi diizenleme ve
bunlarin iriinlerini tesvik etmek yoluna giderek, basarili tanitim galigmalariyla hedef
kitlelere ulastirilmasini saglamalidirlar.

Yerel etkinlikler, turizm sektoriinde yasanan gelismelere bagli olarak yeni bir turistik
iriin ¢esidi olarak kabul edilmesine ragmen, diizenleyici kuruluslar ve toplumlar
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tarafindan sosyal, kiiltiirel ve toplumsal kutlama olaylar1 olarak goriilmektedir. Bu
zenginligin turizm amagl etkin sekilde degerlendirilebilmesi igin iki agamali bir yaklagim
gereklidir. Birinci agamada; basta yerel halk olmak iizere kamu ve 6zel sektor kurulus-
larinda gerekli bilincin olusturulmasi saglanmalidir. Bu g¢alismalarda yerel etkinliklerin
amacma uygun sekilde diizenlenmesiyle gelisecek olan turizm sektOriiniin, o ydrede
yasayanlara basta ekonomik olmak iizere, saglayacagi sosyal ve kiiltiirel kazanglara
dikkatlerinin ¢ekilmesi ve sahip olduklari bu zenginliklerin korunarak gelecek kugaklara
aktarilmasmin miimkiin oldugunun anlatilmasi gerekmektedir. ikinci asamada ise, tim
illerin sahip oldugu farkli konu ve kiiltiirdeki yerel etkinliklerin yurt ici ve yurt dlslnda
tanitiminin  yapilarak yeterli talep olusturulabilmesi amaciyla,caligmalara baglanmasi
gerekmektedir. Bu amagla, basta yore halki olmak {izere yerel etkinlikleri diizenleyen
kamu ve ozel sektor kuruluslarina, seyahat acentalart ve tur operatorlerine de bilyiik
gorevler dismektedir.
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