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Ozet

Ticari hayatin vazgegilmez unsurlarindan olan ticari isletmeler; sermaye,
hammadde, tiretilmis mal gibi maddi malvarliklar: ile ticaret unvani, isletme adi,
marka, patent gibi gayri maddi malvarliklarina sahiptirler. Ticari isletmelerin
malvarligini  olusturan bu degerlerin en onemlilerinden biri gsiiphesiz
“marka’lardr.

Gelisen teknoloji ile birlikte giiniimiizde, taklit markalarin ger¢ek markalardan
ayrilmasinin -tireticiler igin bile- olduk¢a zorlagsmasi ve taklit mal piyasasinin her
gecen giin daha da biiyiimesi; gercek marka ile taklit markalarin ayut edilerek
gercek hak sahiplerinin menfaatlerinin hukuki koruma altina alinmasini zorunlu
kilmaktadir.

Ulkemizde marka hakki, 27.06.1995 tarihinde yiiriirliige giren 556 sayili
Markalarin Korunmast Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname cercevesinde
korunmaktadwr. Soz konusu kararname ile markayt taklit etmek, marka hakkina
tecaviiz teskil eden hallerden biri olarak diizenlenmis bulunmaktadir.

Bu ¢alismada 556 sayiui Markalarin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararname c¢ercevesinde marka, taklit marka ve taklit mal kavramlar
incelenerek; bu kavramlar Yargitay kararlart ile doktrindeki goriisler esliginde
degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Marka, Taklit marka, Taklit mal
Alan Tamimi: Ticaret Hukuku (Marka Hukuku)
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TRADEMARK, IMITATED TRADEMARK AND IMITATED GOODS
CONCEPTS UNDER THE DECREE-LAW NO 556 PERTAINING TO THE
PROTECTION OF TRADEMARKS

Abstract

Commercial businesses which are indispensable aspects of commercial life
possess material assets such as; capital, raw material, produced goods and have
intangible assets such as trade name, administration name, trademark and patent.
Without a doubt “trademark” is one of the most important components that forms
the basis of commercial businesses’ assets.

With the improving technology today, the separation of original trademarks from
their imitated counterparts -even for their producers- has become quite difficult,
imitated trademark market has expanded and this has made it compulsory to make
a distinction between the original and imitated goods and protect the rights of the
original right-holders.

In Turkey trademark rights are protected under the decree-law no 556 pertaining
to the protection of trademarks which has come into effect on 27th of June 1995.
With this decree attempting to imitate a trademark, has been regulated as one of
the circumstances that counted as an assault against the trademark rights.

In this study trademark, imitated trademark and imitated goods concepts have
been investigated under the decree-law no 556 pertaining to the protection of
trademarks and these concept will be evaluated in accordance with the views in
doctrine and Supreme Court’s decisions.

Keywords: Trademark, Imitated trademark, Imitated Goods

JEL Code: K19

1. GIRIS

Markalar temel olarak, hem alicilara mal ve hizmetleri digerlerinden ayirmak
konusunda yardimeci olurlar, hem de sahiplerine temsil ettikleri mal veya
hizmetlerin reklam ve tanitimi i¢in kolaylik saglarlar. Gilinlimiizde markalarin
sahip oldugu bu reklam araci olma &zelligi, temsil ettigi mal veya hizmetin dahi
online ge¢mesine ve markanin bashi basmma sahip oldugu ekonomik degerin
artmasina sebep olmaktadir. Bu acidan giiclii bir etkiye sahip olan markalarin,

hukuk diizeni tarafindan hem ulusal, hem de uluslararasi alanda korunmasi
kacinilmaz olmaktadir.
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Bilindigi tizere 1963 yilinda imzalanan Ankara Anlasmasi ile baslayan Avrupa
Birligi’ne katilim siirecinde 1/95 sayili Ortaklik Konseyi Karari imzalanarak
Tiirkiye ile Avrupa Birligi arasinda Giimriik Birligi kurulmustur. Boylelikle -diger
yiikiimliiliiklerin yaninda- fikri ve smai miilkiyet haklarinin korunma diizeyinin
Avrupa Birligi’ndeki korunma diizeyine denk hale getirilmesi Tiirkiye tarafindan
taahhiit edilmis ve -diger diizenlemelerle birlikte- 556 sayili Markalarin
Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname (556 sayili KHK) kabul
edilmistir (Arkan, 2009:265).

Calismanin 556 sayili KHK ile siirlandirilmis olmasi sebebiyle, konu 6zellikle
ulusal mevzuattaki diizenleme cevresinde ele alinacak; uluslararas1 mevzuata yeri
geldikge deginilecek ayri bir boliim altinda incelenmeyecektir.

Calisma ii¢ ana béliimden olusmaktadir. Oncelikle 556 sayili KHK cercevesinde
marka agiklanacak, sonrasinda taklit marka kavrami {izerinde durulacak ve taklit
mal incelenerek ¢alismamiz sonlandirilacaktir.

2. 556 SAYILI MARKALARIN KORUNMASI HAKKINDA KANUN
HUKMUNDE KARARNAME CERCEVESINDE MARKA, TAKLIT
MARKA VE TAKLIT MAL KAVRAMLARI

2.1. Marka

Sozliikteki ilk anlamiyla; resim veya harfle yapilan isaret anlamina gelen marka
556 sayili KHK ile 556 sayili Markalarin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararnamenin Uygulamasina Dair Yonetmelik (Yonetmelik) ile tanimlanmaya
calisilmistir (Tiirkge Sozlik, 2005:1346). 556 sayilh KHK’da markanin; ortak
markalar ve garanti markalari dahil ticaret markalar: veya hizmet markalarini
ifade edecegi belirtilmistir. Ayrica markanin bir tesebbiisiin mal veya
hizmetlerini bir baska tesebbiisiin mal veya hizmetlerinden aywrt etmeyi
saglamast kosuluyla, kisi adlart dahil, ozellikle sozciikler, sekiller, harfler,
sayilar mallarin bicimi veya ambalajlart gibi ¢izimle goriintiilenebilen veya
benzer bicimde ifade edilebilen, baski yoluyla yayinlanabilen ve ¢ogaltilabilen
her tiirlii isaretleri icerecegi de belirtilerek cergevesi ¢izilmeye c¢alisiimistir.
Yonetmelik’te ise markanin; bir isletmenin imalatini ve/veya ticaretini yaptigi
mallart  ve/veya sundugu hizmetleri, baska isletmelerin mal ve/veya
hizmetlerinden ayirt etmeye yarayan ticaret ve/veya hizmet markasi olarak da
nitelendirilebilen isaretini ifade edecegi belirtilmistir.

Goriildugi tizere; 556 sayil1 KHK ve Yonetmelik birlikte degerlendirildiginde, bu
iki hukuki metinde de markanin tanimmin verilerek simnirlarinin ¢izilmeye
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calisildig1 goriilmektedir. Yargitay da anilan diizenlemeler ile markanin taniminin
yapildigt goriisiindedir (Yrg. HGK 20.12.2000 tarih, 2000/11-1804 E., 2000/1814
K., http://emsal.yargitay.gov.tr, 29.03.2011).

556 sayilt KHK’da belirtildigi tizere, marka iki dnemli unsura sahiptir. Bunlardan
ilki markanin bir igsaret olmasi, digeri markanin ayirt edici nitelik tasimasidir.
Isaret, 556 sayili KHK’da heniiz marka olarak tescil edilmemis olan sembolleri
ifade etmek amaciyla kullanilmistir. Isaret tescil edildikten sonra marka olarak
anilacak ve artik 556 sayili KHK korumasi altinda olacaktir (Tekinalp, 2005:344).
Ayrica 556 sayili KHK bu isaretlerin, cizimle gériintiilenebilme veya benzer
bicimde ifade edilebilme sartlarim1 tagimasi gerektigini de belirtmistir. Ayirt
edicilik ise, bir isaretin herhangi bir nedenle digerlerinden farkli olmasidir. Bu
farkli olma nedenlerini belirleyen oOzellikler de aywt edici nitelik olarak
adlandirilir. Eger bir isaret ayirt edicilik unsurunu tagimiyorsa, marka olamaz.

2.1.1. Marka Hakkinin Hukuki Niteligi

Marka hakki, kisilerin fikri {riinleri {izerindeki haklarin1 ifade eden fikri
haklardan biridir. Fikri haklar; maddi yonleri ile malvarligi haklari, manevi
yonleri ile mutlak haklar arasinda yer almaktadirlar (Oguzman ve Barlas,
2007:120). Para ile olgiilebilen bir degere sahip olmasi ve maddi bir varlhig
bulunmamasi sebebiyle marka; gayri maddi bir mal sayilmistir. Bu nedenle de
marka iizerindeki hak mutlak hak icinde, gayri maddi malvarligi haklar1 arasinda
yer almaktadir (Arseven, 1951:40; Poroy ve Yasaman, 2010:424). Marka
tizerindeki haklar, miinhasiran marka sahibine aittir. Marka sahibi, marka {izerinde
sahip oldugu tekelci ve mutlak hakki herkese kars1 ileri siirebilir (Ulgen ve Kaya,
2008:354). Marka hakki sahibi, bagkalarinin marka hakkina karsi saldirilarim
onleme yetkisine ve marka hakkindan dogan haklarimi kendi menfaati
dogrultusunda kullanma hakkina sahiptir (Ozen, 2009:55).

Markaya bagli haklar, markanin iizerine konuldugu {iriinii ya da hizmeti ya da
bunlarin biitiinleyici parcalarini kapsamaz (Ulgen ve Kaya, 2008:355). Marka
soyut olup, esya oOzelligi tasimadigindan, tizerinde bulundugu esyadan da farklidir
(Yrg. HGK 12.12.2007 tarih, 2007/11-965 E., 2007/961 K., Istanbul Barosu
Dergisi, C.82, S.2008/3:1536). Bu sebeple de marka ile lizerinde bulundugu esya
farkli hukuklara tabidirler (Yasaman, 2004:174).

2.1.2. Marka Hakkinin Korunmasi

556 sayilt KHK korumasi kapsamina, yine bu KHK hiikiimlerine uygun olarak
tescil edilen markalar girmektedir. 556 sayilt KHK korumasi, tescil yoluyla elde
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edilmektedir (Yrg. 11. HD 21.03.2006 tarih, 2005/790 E., 2006/2934 K.,
http://emsal.yargitay.gov.tr, 29.03.2011). Tescil ile koruma ancak tescil edildigi
sekilde kullanilan markalar i¢in gegerlidir. Tescilli bir marka, ancak tescil edildigi
siniftaki mal ve hizmetler i¢in bu korumadan yararlanabilmektedir (Yrg. 11. HD
14.11.2005 tarih, 2004/13277 E., 2005/10986 K., Noyan, 2009:519). Tescil edilen
marka her kimin adina tescil edildiyse, marka hakki sahibi de bu kisi olacaktir.
Tescil edilmis bir markanin korunma siiresi, bagvuru tarihinden itibaren baslar ve
on yil devam eder. Bu koruma, on yillik donemler halinde yenilenerek devam
ettirilebilmekte; on yillik koruma siiresi sonunda yenileme yapilmamasi halinde
ise marka iizerindeki koruma sona ermektedir.

2.2. Taklit Marka

Sozliikkteki anlamiyla taklit; belli bir ornege benzemeye veya benzetmeye
calisma; benzetilerek yapilmis sey, imitasyon demektir (Tirkce Sozliik,
2005:1891). Taklit etmek ise; bir seyin sahtesini, yalancisint yapmak, benzetmek
anlamina gelir (Tiirkge Sozliik, 2005:1891). Belirtmek gerekir ki; bir seyin taklidi
orijinaline ne kadar benzerse benzesin, hukuki acidan taklit olarak
degerlendirilmektedir (Pekdinger, 2010:70).

Uygulamada degisik bi¢cimlerde kullanilmakla birlikte -genelde- taklit, 556 sayili
KHK -ve patent hakkindaki KHK’lar- ile korunan haklarin izinsiz kullanimlarini
ifade ederken yararlanilan bir kavram olmakta (Serdar Arikan, 2005:358); 1986
yilindan bu vyana da, hukuki diizenlemelerde marka taklitleri igin
kullanilmaktadir. (Ayse Saadet Arikan,1995/1996:144).

Gelisen teknoloji, -insanligin yarar1 amacindan saparak- markalarin taklit edilmesi
amaciyla da kullanilmakta ve bu durum ger¢cek marka ile taklit markalarin ayirt
edilmesini giin gectikce zorlastirmaktadir. Ancak taklit markalar karsisinda gergek
marka hakki sahiplerinin haklarinin korunmasi i¢in ulusal ve uluslararasi
diizenlemelere uygun olarak verilen miicadele devam etmektedir.

Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklar1 Anlagmasi’na gore taklit markali
mallardan s6z edebilmek i¢in, o malin; izinsiz olarak iizerinde baska bir mala ait
ambalaj veya markayr aynen ya da séz konusu malin ambalaj veya markasinda
yer alan esasli unsurlarin aywt edilemeyecek sekildeki kopyasini tasimasi
gerekmektedir. Bunun yaninda wulusal mevzuatimiza baktigimizda konuyu
diizenleyen 556 sayili KHK’da agik bir taklit marka taniminin verilmedigi
gorlilmektedir. Bununla birlikte 556 sayili KHK’nin marka hakkina tecaviiz
sayilan fiilleri diizenleyen 61 inci maddesinin (b) bendinde marka sahibinin izni
olmaksizin, markayr veya aywt edilmeyecek derecede benzerini kullanmak
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suretiyle markayr taklit etmek fiillinin de tecaviiz kapsamina alindigi
goriilmektedir. Bu bentten yola ¢ikarak; markanin taklit edildiginden
bahsedebilmek icin markanin aynen veya aywrt edilemeyecek kadar benzerinin
kullanilmas: ve bu kullanmanin marka sahibinden izinsiz olmast gerektigi
sonucuna varilmaktadir. Bu sartlar bir arada bulunmuyorsa marka taklidinden de
s0z edilemeyecektir. Bentteki aynen kavramindan, tescilli markanin {izerinde
higbir degisiklik yapmadan tiim o6zellikleri ile birebir kullanimi anlagilmalidir.
Ayrica 556 sayili KHK’da zikredilen benzer kavrami ile ayirt edilmeyecek
derecede benzer kavramini da birbirinden ayirmak gerekmektedir. S6z konusu
kavramlar 556 sayili KHK’nin farkli yerlerinde kullanildigindan iki kavram
birbirinden farklidir. 556 sayilt KHK nin 61 inci maddesi taklidin ancak markanin
aynen veya ayirt edilemeyecek kadar benzerinin kullanilmasi halinde s6z konusu
olacagini agikga belirttigine gore; markanin ayirt edilemeyecek kadar benzerinin
kullanilmasi halinde taklit s6z konusu olacak, marka benzerinin varligi halinde ise
taklitten bahsedilemeyecektir.

2.3. Taklit Mal

Taklit mal, tescil edildigi mallar acisindan gecerli olan bir marka ile ayni veya
ayirt edilemeyecek kadar benzer olan bir isaretin, izinsiz olarak mal veya
ambalaj iizerinde kullanmimi ile ortaya ¢itkan mallart ifade etmektedir (Ayse
Saadet Arikan,1995/1996:144).

Doktrinde; 556 sayili KHK’nin 61 nci maddesinde yer alan taklit kavraminin
markanin taklit edilmesi oldugu, markanin iizerinde yer aldigi malin taklidinin
madde kapsamina girmedigi belirtilmistir (Kaya, 2006:269). Ger¢ekten de madde,
taklit markadan bahsedebilmek i¢in markanin iizerinde oldugu malin taklidinin de
gerekli oldugu yoniinde bir anlam igermemektedir. Yine ayni ¢ercevede olmak
iizere, doktrinde; markanin taklidinde bazen markay: tasiyan iiriiniin de taklit
edilmesinin s6z konusu olabilecegi ancak -giinlilk hayatta ¢ok karsilasilan bir
durum olmasina karsin- markay1 tagiyan esyanin da taklit edilmesinin, markanin
taklidinden s6z edebilmek i¢in aranan sartlardan biri olmadigi -yerinde bir tespit
olarak- belirtilmistir (Tekinalp, 2005:457; Sanal, 2005:414). Nitekim 556 sayili
KHK’nin marka tescilinden dogan haklarin kapsamini belirleyen 9 uncu
maddesinin birinci fikrasinda da tescil ile kazanilmis marka hakkinin, marka olan
isaretin Ugiincii kisiler tarafindan maddede belirtilen sekillerde kullanilmasinin
sahibi tarafindan engelleme ile sinirli oldugu belirtilmistir. Ayn1 maddenin ikinci
fikrasinin (b) ve (c) bentlerinde isareti tasiyan maldan bahsedilmis, bdylece mal
ile isaretin birbirinden ayrilmasi halinde marka hakkinin artik isareti tasimayan
mal lizerinde ortadan kalktig1 zimni olarak kabul edilmistir.
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3. SONUC

Markay1 taklit etmek, marka hakkina tecaviiz teskil eden hallerden biridir.
Boylelikle, markay1 taklit eden kimseler toplumda bir giiven telkin etmis olan
markanin olusturdugu bu giiven ortamindan yararlanarak {iriinlerine haksiz olarak
bir pazar pay1 saglama c¢abasindadirlar. Kendi cabasi ile emegini ve sermayesini
ortaya koyarak, uzun ve zorlu bir siire¢ sonunda markasi ile toplumda bir yer
edinmis olan marka hakki sahiplerini korumak gerekmektedir.

Marka taklitlerinde markay1 tasiyan malin da taklit edilmesi ¢ok karsilagilan bir
durum oldugundan; mal taklidi ile marka taklidi ¢ogu zaman birbiri yerine
kullanilmaktadir. Taklit markalarla miicadele ederken oncelikle, giinliik hayatta
birbirinin i¢ine ge¢mis olarak kullanilan taklit marka ile taklit mal kavramlarini
birbirinden ayirmak gerekmektedir. Taklit marka ile taklit mal birbirlerinden
farkli kavramlar olup farkli hukuklara tabidirler. Taklit marka, gayri maddi bir
mal sayilan markaya yapilan hukuka aykiri bir miidahaleyi ifade ederken; taklit
mal, markanin iizerinde yer aldigi maddi malla ilgili olan hukuka aykir1 bir
miidahaleyi ifade eder. Bu agidan yalnizca malin taklit edilmis olmasi hali marka
taklidine viicut vermeyecektir.
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