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PAZARLAMA VE POPULER KULTUR: YUZUKLERIN EFENDISI’NiIN PAZARLAMA

STRATEJILERIYLE YENIDEN URETiMi
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Pazarlama iletisiminde marka stratejilerinin belirlenmesinde popiiler kiiltiir referanslarindan faydalanilmaktadir.
Bazi markalar, pazarlama amaglari dogrultusunda, hedef miisteri gruplarini bir popiiler kiiltiir referansina
baglayarak popiiler kiiltiirden yararlanmada son derece basarili olmaktadir. Bir marka dogru firsati dogru
zamanda belirleyebiliyorsa, popiiler kiiltiir egilimli pazarlama cabalarmin sonuglart ¢ok biiylik olabilmektedir.
Uriinlere eglenceli, 6zendirici ve cezbedici bir baglam saglamak igin filmler, diziler, miizikler ya da bir iinlii, bir
sanatgi, bir TV eglence/sov programi, bir spor 6diil toreni vd. pazarlama programlarina ayrintili bir sekilde
entegre edilebilmektedir. Bu durum, sosyal medya kanallarinda ya da TV’de popiiler olan bir seye baglanmanin
Gtesinde, popiiler kiiltiir referanslarimin en iyi uygulamalarinm inga edilmesini ve pazarlama iletisimi adina
markanin iirlin veya hizmetleriyle baglanti kurmanin yaratici yollarini sunabilmektedir. Popiiler kiiltiir unsurlari,
yeniden tretime girdiklerinde de pazarlama iletisimi agisindan artt deger saglama ozelligine sahiptirler. S6z
konusu {iretim, popiiler kiiltiir iirtiniin sifirdan tiretilmesi degil, farkli metalasma ve hatta markalagma siireclerine
girerek yeniden pazarlanmast ve tiiketilmesi ile ger¢eklesmektedir. Dolayistyla s6z konusu iiriin farkli mecralarda
yeniden pazarlanabilmektedir. Makalenin amaci popiiler kiiltiir tiriinlerinin neden ve nasil yaygin bir pazarlama
basarist elde ettiklerini ve satis performanslarimin ardindaki nedenleri agiklamaktir. Bu baglamda ¢aligmada; bir
popiiler kiiltiir tirlinii olan Yiiziiklerin Efendisi roman serisinin farklt mecralarda yeniden dolagima sokulmasiyla
nasil bir pazarlama basarist haline geldiginin analizi yapilmaya ¢alistlmistir. Yiiziiklerin Efendisi temali iirlinlerin
farkli pazarlarda nasil yeniden fiiretildiginin pazarlama stratejileri agisindan degerlendirilmesi amacina yonelik;
toplanan verinin 6zgiin formuna sadik kalinarak Yiiziklerin Efendisi romani1 ve filmi iizerinden betimsel ve

kargilagtirmali analiz; devaminda ise bazi nedensel ve agiklayici sonuglara varmayi saglayan sistematik analiz

yapilmugtir.

Anahtar Kelimeler: Pazarlama, pazarlama iletisimi, popiiler kiiltiir, popiiler kiiltiir tiriinleri, Yiiziiklerin Efendisi
Markast.

MARKETING AND POPULAR CULTURE: THE REPRODUCTION OF THE LORD OF THE
RINGS WITH MARKETING STRATEGIES

ABSTRACT

Popular culture references are used in determining brand strategies in marketing communication. Some brands
are very successful in benefiting from popular culture by linking target customer groups to a popular culture
reference for marketing purposes. If a brand can determine the right opportunity at the right time, the results of
popular culture-oriented marketing efforts can be enormous. To provide products with a fun, stimulating and
attractive context, films, series, music or a celebrity, an artist, a TV entertainment/show program, a sports award
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ceremony can be integrated into marketing programs. Beyond being linked to something popular on social media
channels or on TV, this can offer the best practices of popular cultural references to be built and creative ways to
connect with the brand's products or services for marketing communication. Popular culture elements also have
the property of providing added value in terms of marketing communication when they enter production. The
production in question does not come from the production of popular culture products from scratch, but through
re-marketing and consumption by entering into different commodification and even branding processes.
Therefore, the product can be re-marketed in different channels. The aim of this article is to explain why and how
popular culture products have achieved widespread marketing success and the reasons behind their sales
performance. In this context; An attempt was made to analyze how it became a marketing success by
recirculating the Lord of the Rings novel, a popular cultural product, in different media. The aim of this course is
to evaluate how the Lord of the Rings themed products are produced in different markets in terms of marketing
strategies; descriptive and comparative analysis through the novel and film The Lord of the Rings, faithful to the
original form of the collected data; and then systematic analysis was conducted to reach some causal and

explanatory conclusions.

Keywords: Marketing, Marketing Communication, Popular Culture, Popular Culture Products, The Lord of The
Rings Brand.

GiRiS

Sadece reklam verip potansiyel miisterilerin markaya yonelmesini ya da satin
alma davraniginin gergeklesmesini beklemek c¢ok gerilerde kalmistir. Pazarlama
iletisimi agisindan harika bir {iriin, oldukc¢a rekabet¢i bir fiyat hatta pazardaki 6nemli
bir boslugu doldurmak insanlarin dikkatini ¢ekip derin ve duygusal bir diizeyde

insanlarla baglant1 kurulmasma yetmemektedir. insanlarin pargas1 olmak istedikleri

bir marka olusturmanin 6nemi popiiler kiiltiirle alakali olmaktan gegmektedir.

Popiiler kiiltlir, pazarda tiiketim i¢in siparis edilen kitle kiltliriinde, en
popiiler triinleri ve tiiketimleri ifade etmektedir. Kapitalizmle birlikte kitle kiiltiiri
ve popiiler kiiltiir, halkin toplumsal yapidaki egemenligi kabul ettigi, ona katilan bir
diinya ve bilis sunmaya baslamistir. Halk kiiltiirii, tiretimden tiiketime kadar biitiin
asamalarinda halk i¢inden ¢ikan, halkin yasaminin bir parcasi olan, halka ait olandir.
Kitle kiiltiiri ve popiiler kiiltiir ise varligin1 kullanim ve tiiketim yoluyla siirdiiren,
kitlelerin yasam pratikleri ve ifadelerini alarak pazarda alinip satilan bir mala
doniistiiren ticari bir kiiltiirdiir. Bir baska deyisle popiiler kiiltiir, satin alman, ticari
degere sahip bir maldir. Popiiler kiiltiir, bitmis ve paketlenmis bir mali tiiketme
diizeyinde tiiketici kitlelerin bir malidir (Erdogan, 1999: 22; Erdogan ve Alemdar,
2011: 40-50).
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Popiiler kiiltiiriin olusturdugu trendler, pazarlama iletisimi i¢in altin madeni
niteliginde olabilmektedir. S6z konusu trendler, markalarin genis kitlelere
ulasabilmesi ve pazarlama/satis faydast saglamasi i¢in milkemmel firsatlar
sunabilmektedir (Ehrenberg, 2014: 3). Popiler kiiltiir referanslar1 keskin bir
pazarlama stratejisiyle birlestirildiginde markanin eglence degerini ve yeni
miisterilere ulasmasini kolaylastirabilir. Bu asamada, pazarlama ve popiiler kiiltiiriin,

kitle iletisim araglar1 yoluyla desteklenen bir yoldashigi s6z konusudur.

Pazarlama iletisimi siirecinde marka konumlandirmanin en temel
yontemlerinden biri popiiler kiiltiir unsurlarindan yararlanmaktir. Popiiler kiiltiir
referanslarinin  pazarlama ve satis mesajlarinin hizli ve etkili iletilmesini
saglamasmin yani sira kampanya planlama yonii de diisiintildiigiinde bunun oldukga
etkili oldugu diisiiniilmektedir. Bu baglamda pazarlamanin aykir1 ve popiiler olan
iizerinden kurgulanmasi s6z konusu olmaktadir. Simiile edilen toplumsal kodlar
hedef kitle ile marka arasinda ayrilmaz, siirekli ve canli baglar olusturur. Bu
siireklilik akis1i, moda ve popiiler kiiltiir ikonlarmm yayilma hizina baghdir. Iletisim
kanallarindan siirekli akan bu goriintii ve iletiler kisinin alg1 havuzunda toplanarak
toplumsal davranis ve tutuma doniisir. Bu doniisiim bilindiklerle hareket eden
kisinin, en ¢ok satm alma davranigina yansimaktadir. Bir mesaj tasiyicisi olarak

popiiler kiiltiir referanslar1 burada kaynagin kendisi degil, ileti tagiyicisidir (Cifigi,
2009).

Popiiler kiiltiir unsurlarmin pazarlama iletisiminde kullanilmas1 dikkat
cekiciligi artirmakta, {riiniin akilda kalmasini saglamakta ve satig oranlarmi
artrmaktadr. Pazarlama uygulamalarinda popiiler kiiltiirden cizilmis referanslar
kullanilarak kiiltiirel temsiller, ayrintili stiller olusturulmakta ve bu dogrultuda satis
teklifi gii¢lendirilmektedir. Bu amagla da pazarlama uygulayicilari; popiiler kiiltiir
tinliilerini, miizikleri, yasam tarzlarin1 veya mizah bilesenlerini transfer ederek/6diing
alarak, tirtinlerine uyum saglamak veya dikkatleri markalarina ¢ekmek adina her
firsatta kullanmaktadirlar. Popiiler kiiltiir, kiiltiirel degerlerin ve tutumlarin gostergesi
olarak hem kiiltiirel anlamin iireticisi hem yansiticis1 hem de aktarimini saglayan bir
iletisim arac1 oldugundan pazarlama ve reklam profesyonelleri tarafindan kampanya

lokomotifi olarak kullanilmaktadir. Bu baglamda ¢alismada, bir popiiler kiiltiir {iriinii
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olan Yiiziiklerin Efendisi roman serisinin farkli mecralarda yeniden dolasima
sokulmasiyla nasil bir pazarlama basarisi haline geldigi lizerinde durulmustur.
Popiiler kiiltiiri tirlinlerinin pazarlama iletisimde kullanilmasi, popiiler igerik ile
hedef kitlenin ¢ikarlar1 arasindaki bir stratejiyi ifade etmektedir. Boylece markalar,
iriin/kurum ya da hizmet ile hedef miisterileri arasinda yeniden kiiltiirel bir baglanti

yoluyla giiglii bir pazarlama ilgisi ve iligkiler ag1 kurmaktadir.
1. Kavramsal Cerceve
1. 1. Kiltiir, Kitle Kiiltiirii ve Popiiler Kiiltiir

Insan, topluluklar halinde yasayan ve yeme, igme, barnma gibi yasamsal
faaliyetlerini liyesi oldugu toplulugun normlar1 c¢ercevesinde gercgeklestiren bir
varliktir. Diinya tizerinde var olan her bir topluluk; kabile ya da etnik grup i¢inde, bir
sehirde, bir bolgede ya da iilkede yasayan insanlar1 birlikte yasamanin gerekliligi
olarak birtakim toplumsal normlar, yasam bigimleri, adetler, gelenek ve gorenekler
gelistirmiglerdir. Her bir toplulugun gelistirdigi bu toplumsal pratikler onlarin
kiiltliriinii olusturmaktadir. Kiiltiirler, insan topluluklari ile birlikte gelismekte ve
dontismektedir. Dolayisiyla bir toplumda yasanan toplumsal, ekonomik, siyasal vb.
biitlin degisim ve gelisimler, o toplulugun benimsedigi kiiltiirel O6zellikleri de
dontistiirmektedir. Baska bir deyisle kiiltiir, cagin gereklilikleri ekseninde
degismektedir. Kiiltiir, yalnizca bir grup ya da topluluk i¢inde var olmayan ayni
zamanda cevre topluluklara da yayilabilen bir olgudur. Ozellikle kitle iletisim
araclarinin gelismesi ile birlikte kiltiiriin yayilimi hizlanmis; farkli kiiltiirlerin
birlesmesi, i¢i ice gegmesi ve birbirini etkilemesi yeni kiiltiirlerin ortaya ¢ikmasini

saglamustir.

Insanlarm birlikte yasamaya basladiklar1 andan itibaren uzun bir siire halk
kiiltiirii gegerli olmustur. Zamanla daha biiylik topluluklar halinde yasanmaya
baslanmasiyla imparatorluklar ve devletler kurulmus, yonetenler ve yonetilen
arasinda birtakim ayrimlar olusmustur. Yoneticiler ayricaliklar kazanmis ve halktan
ayr1 olarak kendi “se¢kin” kiiltiirlerini olusturmuslardir (Ozer ve Dagtas, 2011: 28).
Sanayi devriminin bir sonucu olarak go¢ olgusu ortaya ¢ikmis, kentlere yerlesen

insanlar ne halk kiiltiiriinii ne de yiiksek kiiltiirii yasayabilmislerdir. Ortaya ¢ikan bu
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kuralsizlik hali ise “kitle kiiltiiri”’nli beraberinde getirmistir. Kitle kiiltlirti, kitle
iretimi yapan endiistriyel bir yapmin materyal yasami gerceklestirme ve
gerceklestirilen bu materyal yasamin biligsel ve diisiinsel bi¢imidir. Yaratilan
materyal yalnizca tiikketim agamasinda kitlelere aittir. Yaratilan diisiincenin aitligi ise
yanlis biling, yabancilagsma, yanlis kimlik ve kendinin somiiriisiine rizayla katilma ve
egemen disilincelerin tretimiyle ilgilidir. Bu baglamda kitle kiltiirii, kitlelerin
tiiketimi i¢in kapitalist pazar tarafindan iretilen mal ve bilinci ifade etmektedir
(Erdogan ve Alemdar, 2005: 25).

Tekelci kapitalizm i¢in tUretilen kitle kiiltiirii, 6nceden tasarlanmis, yapilmis
ve paketlenip tiiketiciye sunulmus bir kiiltiirdiir. Poptiler kiiltiir ise pazarda tiiketim
icin siparis edilen kitle kiiltiirlinde, en popiler iiriinleri ve tiikketimleri ifade
etmektedir. Kapitalizmle birlikte kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiir, halkin toplumsal
yapidaki egemenligi kabul ettigi, ona katilan bir diinya ve bilis sunmaya baslamistir.
Popiiler kiiltiir, alinir satilir bir degeri olan ticari maldir (Erdogan, 1999: 22; Erdogan

ve Alemdar, 2011: 40-50).

Gilintimiizde popiler kiiltiir, kapitalist endiistriyel diizenin sahiplerinin
¢ikarlar1 dogrultusunda iiretilmekte, yonlendirilmekte ve tiiketilmektedir. S6z konusu
iretim siireci kiiltiir endistrisinde gerceklesmektedir ve bu siire¢ bireysel ve
toplumsal iliskilerin gerceklestigi bu yapiy1r sermayenin ihtiyaclar1 dogrultusunda
stirekli doniistiirmektedir (Cakmur, 1998: 118). Kapitalizmle birlikte endiistriyel bir
iirin haline gelen kiiltlir, sermaye sahiplerinin ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket eden
Kurumlar (medya) tarafindan islenir olmustur. Dolayisiyla kiiltiir, bir meta haline
gelmistir. Bu meta, onu tiretenlerin bilincini tagimaktadir. Her metanin {iretim bigimi,
aynit zamanda onun nasil ve neden lretildigini (iiretim iligkileri) ve bu iliskilerin
bilincini de igermektedir. Dolayisiyla popiiler kiiltiir tiretim, dagitim, icerik ve
tilkketim boyutlariyla biitiinciil bir yapiya sahiptir. Popiiler kiiltiiriin dogasinm
anlayabilmek i¢in liretim aninin géz ardi edilmemesi ve biitlinciil bir bakis agisiyla
degerlendirmesi gerekmektedir Popiiler kiiltiire biitiinciil bakis, onun iiretim
amacinin, kime/neye hizmet ettiginin, kimden/neyden beslendiginin anlasilabilmesi
i¢in dretim anindaki siyasal ve ekonomik iligkilerin degerlendirilmesi gerekmektedir

(Unalan ve Ozer, 2018: 263). Oyle ki popiiler kiiltiir halkimn i¢inden ¢ikmis ve onun

CiLT/VOLUME: 8 SAYI/NUMBER: 2 EYLUL/SEPTEMBER 2020
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



905

DOGAN, Seyhmus (2020). Pazarlama ve Popiiler Kiiltiir: Yiiziiklerin Efendisi’nin Pazarlama Stratejileriyle Yeniden Uretimi,
Giimiishane Universitesi [letisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 8 (2), 900-929

cikarlarma hizmet eden bir kiiltlir degil, kapitalizm ve yirminci yiizyildaki teknolojik
gelismelerle birlikte medya tarafindan iiretilen kiiltiir olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Dolayistyla popiiler kiiltiir iirtinleri kitlesel olarak iiretilmekte ve pazarlanmaktadir.
Onu tiiketen insanlarm tiiketimleri, bu kiiltliriin yeniden iiretilmesini saglamaktadir.
Popiiler kiiltiir, kapitalistler tarafindan kontrol edilen kiiltiir enddstrilerinde bir

pazarlama enstriimani olarak planli bir bigimde iiretilmektedir (Kellner, 1982: 403).
1. 2. Popiiler Kiiltiir ve Pazarlama

Kiiltiir endiistrisi araciligi ile kitlesel olarak iiretilen {irtin ya da markalar,
kitlesel olarak pazarlanmaktadir. Bu noktada kitle iletisim araglar1 devreye
girmektedir. Kitle iletisim araclarinin yayginlasmasi, biiylimek ve organizasyonlarini
kiiresel ¢apta yapilandirmak isteyen isletmeler i¢cin diinya ¢apinda homojenlestirilen
begeniler yaratmak adma Onemli bir firsat olmustur. Farkli cografyalardan ve
kiiltiirlerden bireylerin ayni filmleri seyretmesi, aym televizyon programlarinin
izleyicileri, ayn1 pop yildizlarmin hayranlar1 olmalar1 ortak bulugsma noktalarini
olusturmustur. Uriinlerini tiim diinyada pazarlamak ve satmak isteyen isletmeler,
milyonlarca insanin ayni anda baktiklar1 noktalara kendilerini kolayca yerlestirebilir
duruma gelmislerdir. Mesafe, kiiltiir ve yasam bi¢imi agisindan birbirlerinden ¢ok
uzakta olan bireyler ayni Uriinleri tiiketmeye baslamiglardir. Dolayisiyla kitle iletisim
araclarinin yaygmlasmasi Kkitlesel pazarlamanin isini kolaylastrmistir (Kaban

Kadioglu, 2014: 99).

Medya araciligiyla gerceklesen kiiltiirel iiretimin {irtinleri, tiiketildikleri
oranda birer ihtiya¢ nesnesidir. Kiiltiirel iirtinlerin, gecim ihtiyaclarindan temel farki
sermayenin kendisini yeniden iiretme siireci i¢cinde belirmektedir. Kiiltiirel iirtinler
dogrultusunda gerceklesen tiikketimin, yeniden tliketim mekanizmasi1 daha farkl
kurulmaktadir (Cakmur, 1998: 122-123). Bir romanin bir sinema filmine aktarilmasi,
bir miizigin bir dizi i¢inde fonda ¢alinmas1 ve yine bir film ya da dizi senaryosu i¢ine
eklemlenmesi o iirlinliin yeniden {iretilmesi ve tiiketilmesine isaret etmektedir.

Dolayisiyla s6z konusu iiriin farkli mecralarda yeniden pazarlanmaktadir.

Kitle iletisim araclari, popiler kiiltiirlin {iretilmesinde ve yeniden

iiretilmesinde etkin bir rol oynamaktadirlar. Bir popiiler kiiltiir iirliniiniin ilk tiretimi,
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kuskusuz iireticisine kar saglayacaktir. Ancak popiiler kiiltiir {iriinleri yeniden
iiretime girdiklerinde de art1 deger saglama 6zelligine sahiptirler. S6z konusu tiretim,
popiiler kiiltiir iriiniin sifirdan {retilmesi degil, farkli metalasma ve hatta
markalagsma siireclerine girerek yeniden pazarlanmasi ve tiiketilmesi ile
gerceklesmektedir. Ornegin, bir roman okundugunda onu yeniden tiiketmek icin
satin almak gerekmemektedir. Bir roman, sinema filmine, sinema filmi TV dizisine
hatta kimi zaman bilgisayar oyununa doniistiiriilerek yeniden tiiketim mekanizmalari
kurulmaktadir (Cakmur, 1998: 123). Ancak bu niteliksel ¢ogunluk yaratmamaktadir.
Bir kiiltiirel triintin farkli {iriin ve marka bicimlerinde dolasima girmesi yalnizca
nicelikte cesitlilik yaratmakta, nitelikte ise ayni anlamlar yeniden iretilmektedir

(Unalan ve Ozer, 2018: 266).

Bir marka ya da isletmenin neredeyse her yonii iirlinler, siirecler, tasarimlar
vd. kopyalanabilmektedir. Bunlar dlceklendirilebilen 6nemli 6rgiitsel yap1 taslaridir.
Ancak taklit edilemeyecek birkag¢ unsurdan biri de popiiler kiiltiirde sahip olunan
deger/edinilen yerdir. Sadik bir hayran ve miisteri kitlesiyle giiclii bir marka
olusturmanin ve pazar paylarini biiylitmenin yolu, insanlarin yasamlarinda anlaml
bir rol oynanabilecek Kkiiltiirel referanslari pazarlama iletisimi kampanyalarina
entegre edebilmekten gegmektedir. Bunun basarilmas: ile, insanlar {riinlere
yonelecek, marka degeri artimi s6z konusu olacak ve markay1 edinebilmek i¢in daha
fazlasin1 6demeyi 6nemsemeyecekleridir. Bu nedenle markalar i¢in; popiiler kiiltiir
alanina girmek ve pazarlama iletisiminin popiiler kiiltiir ile tezahiir etmesi, bir
sirketin markasi1 giiclendirmek i¢in etkili bir yol olarak goériinmekte, global
rekabette ihtiyag duyulan bir strateji olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Popiiler kiiltiir
araciligiyla giindelik hayatin igcine girmek, sohbet konularinda ya da giinliik
aktivitelerin i¢inde yer edinmek, tiiketiciler arasinda ilgi ve arzu yaratmakta yeni
miisterileri ¢ekmek ve zaman icinde sadakatlerini korumak i¢in biiyiik olanaklar
anlamina gelmektedir. Bunun i¢in, hali hazirda var olan bir sdylemde veya kiiltiirel

ifadelerde yer almak gerekmektedir.

Simler’e gore (2019), kiiltiirel unsurlar, pazarlama araglarindan olan
reklamlarin  zihinleri bireysel olarak degistirmeye c¢aligmak yerine, kiiltiirel

anlamlarin manzarasmi degistirdigi mekanizmalardir. Ayn1 yontemle ilgili Peter
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Grossman da markanin pazarlama stratejilerinin ve mesaj katmanlarinin kiiltiiriin bir
pargasi olmasi gerektigini, ¢iinkii tiiketicilerin de o kiiltiirin bir pargast oldugunu
ifade etmektedir. Potansiyel miisterilerin, neredeyse kiiltiirel barometreler gibi
davranarak markalara yoneldikleri ve temsil edecekleri, degerlerini gosterebilecekleri
ve gilivenebilecekleri markalar1 satin alacaklarmi ileri siirmektedir (Forbes, 2018).
Pazarlama iletisimi agisindan popiiler kiiltiiriin bir pargast olmak bu nedenle
onemlidir. Giincel kiiltiirel tanimlarm iginde yer alma markanin kiiresel is ortaminda
elini son derece kuvvetlendirmektedir. Popiiler kiiltiir, bireyleri, gruplari, medyayi,
sanatlart ve organizasyonlar1 eglendirmeye, iletisim kurmaya ve fikirlerini
paylasmaya c¢alisirken siirekli olarak degisen ve toplumdaki ¢esitli sembollere,
faaliyetlere ve sosyal gelismelere anlam veren sosyal olarak iliskili bir dizi ¢agdas
davranig, goriintii, uygulama ve iiriin olarak ortaya ¢ikmaktadir (Caldwell and Freire,
2004; Wilkie and Moore, 1999). Giiniimiiz toplumunda insanlar tiiketimini kendi ilgi
alanlarina ve gereksinimlerine uyacak sekilde uyarlayabilmekte ve degerleri ve
inanglariyla en iyi uyusan markalar1 aramakta ve tercih etmektedir. Hedef miisteri
gurubu tarafindan, iliski kurmak amacli secilen markalarin da kimliklerini

olustururken tiiketicilerle kiiltiirel bir baglamda iliski hedeflemeleri gerekmektedir.

Literatiirdeki ¢caligmalar (Aaker vd., 2001; Anonymous, 2003, Salzer-Morling
ve Strannegard, 2004), diinyanin dort bir yanindan tiliketicilerin artik popiiler
kiiltliriin kiiresel akisina dalabildigini ve popiiler bir kiiltiirel fenomenin cesitli
yonlerini 6znel olarak ornekleyebildigini ve deneyimleyebildigini belirtmektedir. Bu
anlamda, hizli yayilma ve Oznel tiketimin popiler kiiltiiriin dinamizminin
merkezinde yer aldigimi1 belirten c¢alismalarda popiler kiiltiiriin smnirlar arasinda
serbestce hareket edebilmesine ve farkli sekillerde tiiketilip sindirilmesine ragmen,
cekme, bilgilendirme ve etkileme yetenegini korudugu vurgulanmaktadwr. Bu
ozellikler, popiiler kiiltiirii pazarlamacilar ve marka yoneticileri i¢in bu kadar ¢ekici

bir fenomen haline getirmektedir.

Marka, tiiketicilerin belirli bir sembol, iiriin, hizmet, kurulus veya yer
hakkinda diisiindiiklerinde hatirladiklar1 veya deneyimledikleri tutarli bir 6zellik,
goriintli veya duygu grubudur. Marka bilinirligi, marka nitelikleri genellikle

tiiketiciler tarafindan biliniyorsa ortaya ¢ikmaktadir. Bir marka tiiketiciler arasinda
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yaygin bir olumlu duygu biriktirdiyse, pazarlamacilar sahibinin marka degerini ve
mevcut miisterileri elde tutma ve yenilerini ¢ekme yetenegini edindigini
belirtmektedirler Sonug olarak, markalar zaman iginde sahipleri i¢in 6nemli bir deger
yaratabilmektedirler (Simeon, 2006: 464). Markay1 popiiler kiiltiirde canlandiran
pazarlama taktikleri belirlemek, markay1 onun bir pargas1 haline getirmektedir. Bunu
basarmak i¢in, en basarili markalar popiiler kiiltiir unsurlarini ana pazarlama
mesajlarina entegre etmekte/baglamaktadir. Bu yolla iiriin ya da markaya pazarlama
odakl kiiltiirel bir baglam saglanmaktadir. Bunu gergeklestirebilmek i¢in de popiiler
kiiltiirde neler olup bittiginin ayn1 zamanda popiiler olanin benzersiz hangi yonleriyle

marka arasinda iliski kurulmasi gerektiginin dogru belirlenmesi gerekmektedir.
2. ilgili Cahsmalar

Literatiirde Yiiziiklerin Efendisi’nin pazarlanmasina yonelik ¢aligsmalar
olmakla birlikte popiiler kiiltiir {irtinii olan ve farkli mecralarda yeniden iiretilerek
ireticisine artt deger saglamis olan Harry Potter iizerine de ¢aligmalar
bulunmaktadir. Brown (2002a), Harry Potter’t bir fad (moda) {iriin olarak
degerlendirmis ve 30 dile gevrilen kitabmn Amerika ve Ingiltere basta olmak iizere
cok boyutlu formatinin 120 iilkede yayimmlandigini belirtmistir. Brown, kitabin 85
milyon dolarlik biitge ile filme ¢ekilmesinin ardindan 650 milyon dolarlik bir gelir
sagladigii ifade etmektedir. Bununla birlikte kitabmn popiilerliginin Ingiliz yatili
okullarmi canlandirdigin1 ve biyiilii tatil yerlerinin ziyaret¢i sayisini arttirdigini

belirten Brown bunu bir pazarlama basarisi olarak gérmektedir.

Harry Potter’'m yaymmlandig1 yillarda en dikkat ¢eken pazarlama
zaferlerinden biri oldugunu vurgulayan Brown (2002b), kitabin basim endiistrisinin
kapasitesini artrmasmin yani sira filmleri ve yan iriinleri ile J.K. Rowling’e bir
servet kazandirdigini 6ne stirmektedir. Brown, Rowling’in yaratic1 hayal giiciiniin
kitlesel pazarlamanin uyuyan ejderhasini uyandirdigini da ifade etmektedir. Harry
Potter’in eski moda masallardan farkli olmadigini bastan sona retro bir iiriin
oldugunu ifade eden Brown (2001), kitaplarin retro kiiltiiriiniin biiylik ol¢iide
pazarlama sisteminin temsilleri yoluyla aktarildigin1 belirtmektedir. Potter metinleri,
pazarlama karmasmin hemen hemen her unsurunu barmdiran bir pazar fenomenidir.

Kitaplar, geleneksel peri hikayelerinden (kazanlar, asalar, siipiirgeler, u¢an halilar,
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sthirli iksirler, sihirbazin kiyafetleri ve digerleri) nesneleri ve eserleri almakta ve
onlar1 muhtesem bir pazarlama nesnesi haline getirmektedir. Bununla birlikte
hatiraliklar, rozetler, lisanssiz giysiler vb. {irlinlerle Warner Brothers ile yapilan film
anlagmas1 ve Coca Cola’nin 150 milyon dolarlik sponsorluk anlagsmasi da Harry

Potter’in s6z konusu retro pazarlama faaliyetlerini desteklemektedir.

Popiiler kiiltiirii ticari kiiltiir olarak adlandiran Kidd (2007), Harry Potter
romanlarmin kapitalist bir toplumdaki islevleri lizerinde durmakta ve Harry Potter ve
Felsefe Tas1 romanmin devam serisini ve yan Uriinlerini geligmis bir kapitalist
toplum olan Ingiltere’nin bir iiriinii ve ihracati olarak nitelendirmektedir. Bir cocuk
kitabinin nasil uluslararasi ¢ok satan kitaplar arasina girdigi tizerinde duran Lathey
(2005), hizli dagitim ve kiiresel pazarlamanin etkinligine dikkat cekmektedir. Kitabin
pazarlanmasi sirasinda diinya genelinde farkli tanitim etkinliklerinin yapildigini ifade
eden Lathey, Almanya’da cadilar gibi giyinen kitapgilari, Londra’da King’s Cross
Station’da bir buharli tren i¢eren tanitim dubloriinii 6rnek gostermektedir. Ayrica
serinin ilk kitab1 Harry Potter ve Felsefe Tasi’nin hizli bir bi¢imde 47 dile ¢evrilmis
olmas1 da kitabin ¢ok satanlar listesine girmesinde etkili olmustur. Oyle ki kitabin ilk

baskis1 195 milyon kopya satmustir.

Zipes’e gore (2001: 172), genglere yonelik literatiir, kitle iletisim araglarini ve
kurumsal  talepleri  kontrol eden  kurumsal  holdingler  araciligiyla
sekillendirilmektedir. Harry Potter kitaplar1 gibi fenomenler, ayn1 zamanda okuma ve
estetik tat parametrelerini belirleyen emtia tiiketimiyle yonlendirilmektedir. Genglere
yonelik okuma deneyimine kitle iletisim araglar1 ve pazarlama aracilik etmektedir.
Boylece bir kitabin hazzi ve anlami uylagim ile sik sik regete ve dikte edilmektedir.
Zipes’in vurgusundan yola ¢ikarak popiiler kiiltiir {irlinlerinin kitle iletisim araclar1
ve belirli sermaye gruplar1 tarafindan iretildigini, yayildigini ve ydnlendirildigini

sOylemek miimkiindiir.

Caliymanin temel vurgu noktalarmmdan biri popiiler kiiltiir {riinlerinin
sermeyenin yeniden iiretilmesine hizmet ettigi goriisidiir. Bu baglamda Harry Potter
iizerine yapilan c¢aligmalara bakildiginda bu goriisiin desteklendigi goriilmektedir.
Calismalar genel olarak kitap serisi lizerinden yapilmis olsa da temel vurgulari

pazarlama stratejileri ile kitaplarin yazar ve yaymmcilarma arti deger sagladigi

CiLT/VOLUME: 8 SAYI/NUMBER: 2 EYLUL/SEPTEMBER 2020
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



910

DOGAN, Seyhmus (2020). Pazarlama ve Popiiler Kiiltiir: Yiiziiklerin Efendisi’nin Pazarlama Stratejileriyle Yeniden Uretimi,
Giimiishane Universitesi [letisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 8 (2), 900-929

yoniindedir. Benzer bicimde literatiirde Ylziiklerin Efendisi iizerine yapilan
caligmalara bakildiginda bir popiiler kiiltiir iiriiniiniin farkli alanlarda sermayenin

yeniden tiretimine nasil katki sagladigin1 gérmek miimkiindiir.

Yiiziiklerin Efendisi iglemesinin sinematik olarak yeniden iiretiminden sonra
Yeni Zelanda’da yeni bir turizm endiistrisi ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda film ve
turist endistrisi arasindaki iligkiyi inceleyen Tzanelli (2004), Yiiziiklerin Efendisi
araciligiyla turizm endistrisinin turistlere c¢ekici teklifler sundugunu, otantik
sahnelerle Yeni Zelanda turizm pazarlamasmin diizenlendigini 6ne slirmektedir.
Turizm endiistrisindeki rekabete ragmen Yeni Zelandalilarin Yiiziiklerin Efendisi’nin
kiiltiirel imajin1 kullanmay1 basardiklarini ifade etmektedir. Yiiziiklerin Efendisi film
serisinin Yeni Zelanda’nin turizm imajmi olusturdugu ve gelistirdigini belirten Croy
(2010), filmlerin turist ziyaretleri ilizerindeki etkisinin roliine dikkat ¢cekmekte ve
Yiiziiklerin Efendisi ticlemesinin, potansiyel ziyaretgiler i¢in Yeni Zelanda'y1 ziyaret

etme konusunda farkindaligi ve motivasyonu artirdigini belirtmektedir.

Yiiziiklerin Efendisi filmi izleyicilere hem Yeni Zelanda’nin gergek diinyasmni
hem de Orta Diinya’nin kurmaca dogasini gostermektedir. Yiiziiklerin Efendisi film
serisi turizm pazarinda 6nemli bir yer kazandirmistir. “Yeni Zelanda Orta Diinya”
ifadesi Yeni Zelanda turizmcileri tarafindan slogan olarak kullanilmaya baslanirken
Air New Zealand kendisini “Orta Diinya Havayolu” olarak etiketlemistir. Dolayisiyla
gercek ve fantastik diinyay1 bir araya getiren film, Yeni Zelanda’y1 bir marka haline
getirmistir (Buchmann, 2010). Film turizmi, hem eglence endiistrisinin biiylimesi
hem de uluslararasi seyahatlerin artmasiyla diinya ¢apinda biiyliyen bir olgudur. Film
turizmine pazarlama firsatlarindan yararlanmak i¢in bir model 6nerisi sunan Hudson
ve Ritchie (2006), Yiiziiklerin Efendisi film serisinin Yeni Zelanda ziyaretlerini

1998-2003 yillar1 arasindan her yil %10 artirdigini ifade etmektedir.

Filmin ilk kisminm ortaya ¢ikmasi ile birlikte hayran kitlesinin beklenenden
cok daha genis oldugunun anlasildigina dikkat ¢eken Thomson (2007), ii¢ filmin
2007 yilina kadar olan uluslararas: briit biit¢esinin yaklasik 3 milyar dolar oldugunu
ifade etmekte ve video oyunu, DVD ve lisansh {irlinlerin getirisinin bir milyar
dolardan fazla oldugunu belirtmektedir. Thomson, film oyuncular1 ve set ekibi

tarafindan yazilacak anilara 6denecek olan telif hakki iicretlerinin, filmlerin Yeni
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Zelanda turizm sirketlerine kazandirdigi paranin da disiiniildiigiinde Yiiziiklerin
Efendisi’nin kendi i¢inde kiigiik bir sanayi oldugunu vurgulamaktadir. Film yalnizca
farkli mecralarda gelir elde edilmesini saglamamis ayn1 zamanda film endiistrisinde
yasanan uluslararas1 gerilemenin de iyilesmesini beraberinde getirmistir. {lk iic Harry
Potter filminin yaninda popiiler fantastik film tiirinliin yiikselmesine yardimci

olmustur (Thomson, 2007: 9).

Mathijs (2006), ana metnin etrafinda dolasan DVD, video ve bilgisayar oyunu
vb. yardimci {irinlerin ticari bir fenomen olarak degerlendirilmesi gerektigini
vurgulamakta ve bu iirlinlerin icerik olarak metnin kendisine yakinligmin tartisilir
olmasina karsin tiiketim oranlarmin ytiksek olduguna dikkat cekmektedir. Mathjis’in
bu vurgusu, bir popiiler kiiltlir iirtiniiniin farkli formlarda yeniden iiretiminin ticari
getirisinin oldugunu ortaya koymaktadir. Ozellikle Yiiziiklerin Efendisi gibi hayran
kitlesi genis olan bir fenomenin yan {iriinlerinin saglayacagi art1 degerin goz ardi

edilmemesi gerekmektedir.

Yiiziiklerin Efendisi lizerine pazarlama ekseninde yapilan ¢aligsmalar, agirlikl
olarak film ti¢clemesinin Yeni Zelanda turizmi lizerine olan etkisine odaklanmakla
birlikte farkli formlarda yeniden iiretimine de dikkat ¢ekmektedir. Bu baglamda hem
Harry Potter hem de Yiiziiklerin Efendisi roman serilerinin farkli mecralarda yeniden
iiretilerek sermayenin yeniden iiretimine katki sagladigini séylemek miimkiindiir. Bu
noktada literatiirdeki calismalarin da vurguladigi gibi her iki popiiler kiiltiir {iriintiniin
bir fenomen haline gelmesinde pazarlama stratejilerinin etkili oldugunu géz ardi
etmemek gerekmektedir. Harry Potter’da 6zellikle karakter aksesuarlar1 dikkat ¢eken
pazarlama nesneleri olarak kullanilirken, Yiiziiklerin Efendisi’nde yaratilan hem
gercek hem de kurgu diinya pazarlamanin sac ayagmi olusturmustur. Bununla
birlikte her iki roman serisinin filme ¢ekilmis olmas1 ve DVD, video oyun, aksesuar
gibi yan iiriinlerle popiilerliklerini pekistirdiklerini ve bir marka haline geldiklerini

sOylemek miimkiindiir.
3. Yontem

Bir popiiler kiiltiir tirlinii olarak Yiiziiklerin Efendisi roman serisinin (Y{iziik

Kardesligi, 1ki Kule, Kralin Doniisii) farkli pazarlama stratejileri ile nasil yeniden
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iiretildiginin irdelenecegi bu calismada Oncelikle Yiiziiklerin Efendisi roman
serisinin olay orglisii verilmis, sinema filmleri ile roman arasindaki farkliliklar ortaya
konmus, Yiiziiklerin Efendisi temali iriinlerin farkli pazarlarda nasil yeniden
iretildigi pazarlama stratejileri agisindan degerlendirilmis ve bu iirlinlerin pazar
paylarmin ve sagladigi art1 degerin ortaya koyularak popiiler kiiltiir tiretiminin
gerisindeki ekonomik iliskiler ortaya koyulmaya c¢alisilmigtir. Bu baglamda
calismada oOncelikle toplanan verinin 6zgiin formuna sadik kalarak Yiiziiklerin
Efendisi romani ve filmi tizerinden betimsel analiz; devaminda ise “bazi1 nedensel ve
aciklayici sonuglara varmay1 saglayan” (Yildirim ve Simsek, 1999: 253) sistematik
analiz yapilmistir. Betimsel analiz, kisi, nesne ya da olaylara iliskin temel
ozelliklerin yazili olarak ifade edilmesidir. Bununla birlikte toplanan verinin
gerisinde bulunan niyetin ortaya ¢ikartilmasini da kapsamaktadir. Betimsel analizde
toplanan verinin tarihsel ve toplumsal baglami icinde degerlendirilmesi esastir.
Betimleme siirecinin tamamlanmasmin ardindan toplanan veriler belirli temalar
cercevesinde siniflandirilmaktadir. Bu smiflandirma, arastirmaciya veriler arasindan

bir siiflandirma olanagi saglamaktadir (Dey, 1993).

Betimsel analizin dort asamasi bulunmaktadir. Birinci asamada arastirma
sorularindan, arastirmanin kavramsal ¢ergevesinden ya da goriisme ve gozlemlerde
yer alan boyutlardan hareket edilerek veri analizi i¢in bir ¢er¢eve olusturulmaktadir.
Ikinci asamada ise arastirmacinin daha dnce belirlemis oldugu gergeve dogrultusunda
veriler okunur ve diizenlenir. Bu siirecte verilerin anlamli ve mantikli bir bi¢imde bir
araya getirilmesi énem tasimaktadir. Ugiincii asamada diizenlenmis olan veriler
tanimlanirken dordiincii asama bulgularin agiklanmasi, iliskilendirilmesi ve
anlamlandirilmasmi kapsamaktadir (Yildirim ve Simsek, 1999: 256). Bu baglamda
caligmada veriler roman, film serisi, roman ve film arasindaki farklar ve pazarlanan

iirtinler basliklar1 altinda incelenmistir.

Romanin satis rakamlar1 ve filmin izlenme oranlarna dair veriler
10.10.2019-15.10.2019 tarihleri arasinda ilgili internet sitelerinden, filme iligkin
pazarlama {irlinleri verilerine ise arama motorlarinda ayni tarihlerde yapilan tarama
sonucunda ulagilmistir. Roman ve filmin Kkarsilastirmasi ise yazar tarafindan

gerceklestirilmistir. 3.1. Bulgular ve Yorumlar
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Bu boliimde oncelikle Yiiziiklerin Efendisi roman serisinin her birinin olay
orgiisii verilecek, sonrasinda romanlar ve film serisi arasindaki farklar ortaya
koyularak pazarlama stratejileri agisindan filmin ve temali irlinlerin nasil

pazarlandig1 degerlendirilecektir.

3.1.1 Yiiziiklerin Efendisi Roman Serisi Olay Orgiisii

Yiiziiklerin Efendisi (Ing. The Lord of the Rings) Ingiliz dilbilimcisi Profesor
J. R. R. Tolkien (John Ronald Reunel Tolkein) tarafindan yazilmis fantastik bir
romandir. Hikaye Tolkien’in 1937 tarihli ve cocuklar i¢in yazdigi Hobbit adl
eserinin devami olarak yazilmak istenmesiyle ortaya ¢ikmistir. Roman 1937 ve 1949
yillar1 arasinda asamalar halinde yazilmis, elde ettigi 150 milyonun {istiinde satis
rakamiyla tiim zamanlarm en ¢ok satan ikinci romani olmustur?

Tolkein romaninda Bilbo Baggins’i imgesel olarak yaratilmig Orta Diinya’da
bir yolculuga cikarmaktadir. Oykii Hobbit’le baslams ve Yiiziiklerin Efendisi
iiclemesiyle devam etmistir. Romanda iyi ve kotii biytciiler, farkli wrklar, ayriksi
roman kahramanlari, ejderhalar ve yaratiklar bulunmaktadir. Kitabin temasi ise

kotiiniin iyiye kars1 miicadelesidir.

JRR (TOLKIEN

g 3.1.1.1Yiiziik Kardesligi Romani Olay Orgiisii
‘LO)P\IP slig y Urg

RINGS Roman admi, Orta Diinya’y1 fethederek yiiziiklere hilkkmeden
|
B hikaye bas kotii karakteri Karanliklar iilkesi Lordu, Lord Saura’dan

almaktadir. Hikaye Hobbitlerin {ilkesinden baslamakta ve Orta
Diinya’nin kuzeybatisina kadar devam etmektedir. Bilbo, Shireli bir hobbittir.
Gllum’dan aldig1 yiiziigli takan kisi goriinmez olmakta ve bazi giicler elde
etmektedir. Bilbo yaslaninca yiiziigli varisi Frodo’ya verir. Geng hobbitler Frodo
Baggins, Samwise “Sam” Gamgee, Meriadoc “Merry” Brandybuck ve Peregrin
“Pippin” yiizligli, Sauron’un iilkesindeki lavlara atarak insanligi kurtarma goérevini
tistlenmiglerdir. Yol boyunca onlara biiyiici Gandalf, Prens Aragorn, Gondor
Kumandani1 Boromir, savasci clice Gimli ve Elf Prensi Legolar yardim eder. Roman
boyunca Frodo ve beraberindekilerin Sauron yolunda yasadiklari anlatilmaktadir.

Romanin sonunda Elf iilkesine gelirler. Burada Boromir Frodo’dan yiiziigli almaya

*Yiiziiklerin Efendisi Yiiziik Kardesligi Romani ve Ozeti
https://edebiyatvesanatakademisi.com/yabanci-roman-ozetleri/yuzuklerin-efendisi-yuzuk-kardesligi-
romani-ve-ozeti-tolkien/4531
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calisir, Frodo ondan kurtulur ve kacar. Onu bulan Sam ile birlikte gruptaki diger
hobbtilere haber vermeden Mordor’a dogru yola devam ederler. Frodo ayrildiginda
grup Orklarin saldirisina ugrar. Boromir 6liir, iki hobbit, Orklar tarafindan esir alinir.
Legolas ve Yolgezer, iki hobbiti kurtarmak i¢in iz siirmeye baslarlar. Boylece yiiziik

kardesligi dagilir.

3.1.1.2 iki Kule Romani Olay Orgiisii

Roman, yiiziigli Mordor dagindaki yanardag atesine
atmak icin yola ¢ikan Sam ile Frodo ve Orklarm eline diisen
Pippin ve Merry’i kurtarmak i¢in yola koyulan Legolas,
Gimli ve Yolgezer’in hikayelerine dayanmaktadir. Pippin ve
Merry, Rohanlilar’’in Orklar1 istilas1 sirasinda kagarlar ve RD" HRINGS

Ent ormanina giderler. Burada agaca benzeyen Entler

yasamaktadir.  Bu swada Gimli, Legolas ve Yolgezer, Gandalf’t yeniden
bulmuslardir. Hep birlikte Rohan Krali Theoden’in yanina giderler. Kralin ordusu
Migfer Dibi’nde Orklar1 yenilgiye ugratir.

Bu sirada Frodo ve Sam de Gallum’la birlikte kara kap1 oniine gelmislerdir.
Ancak kap1 bir¢ok Ork ve insan tarafindan korunmaktadir. Kendilerine tavsan bulan
Gallum’un itirazlarina ragmen onu pisirmek i¢in Sam ates yakar, bu atesi Faramir
goriir. Sam ve Frodo’yu sorguya ¢eken Faramir abisi Boromir’in yiiziik yiiziinden
oldiigiinii anlar ve onlar1 serbest birakir. Tekrar yola koyulan Frodo’yu Gallum
Batr’daki pencereye gotiiriir ve merdivenlerden ¢ikarir. Gallum, eski dostu oriimcek
Shelob ile anlasir ve hobbitleri yemesine karsilik olarak o da yliziigli almaya karar
verir. Gallum Sam’e, Shelob Frodo’ya saldirir. Sam Gallum’un {istesinden gelir ve
zehirlenen Frodo’ya yardim etmeye calisir. Fakat Frodo’nun 61diigiinii zanneder,
gorevi tamamlamak i¢in yliziigii ve kilict alir. Orklarin konugmasindan ise Frodo nun
0lmedigini, baygmn oldugunu anlar. Migfer Dagi’nda ise zafer kazanismistir ancak
yeni bir savas gereklidir. Gandalf ve digerleri bunun i¢in hazirlik yapar; Frodo da

yeniden Mordor’a dogru yola ¢ikar.

3.1.1.3 Kralin Déniisii Olay Orgiisii
Migfer Dibi savasindan sonra Gandalf, Pippin’i alarak

Gondor’a gider. Gondor krali, Boromir’in babasidir. Kral Denether
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Pippin’e oglu hakkinda sorular sorar ve Pippin’i silahtar1 olarak alir. Bu sirada
Gondor, Orklar tarafindan kusatilmistir. Roharrimler ve Aragorn’un yardima
gelisiyle Orklar yenilgiye ugratilir. Faramir ve kral Theoden’in kizi saydig1 ve savas
meydanina gizlice giden Eoweyn yaralanir. Kral Theoden savas meydaninda oliir.
Eoweyn Kara Sivarilerin liderini 6ldiiriirken yaralanmistir; bu sirada Pippin de
yaralanmistir. Aragorn onlar1 krallara 6zgii bir giigle iyilestirir. Bu sirada ordunun
Mordor iizerine dogru yiiriitiilmesine karar verilmistir. Kara kapiya ilerleyen ordu
Orklar ile carpismaya baglar. Sam, birbirine girip kendi yoldaslarini 61diiren Orklarin
arasindan Frodo’yu kurtarir. Golge diyarinda ilerlerler ve Hiikiim Dagi’na varirlar.
Yiiziik yapildig: kotii diyarlara yaklastikca daha da agirlasarak Frodo’yu yiirliyemez
hale getirir. Tam Hiikiim Dagi’na vardiklarinda Gallum onlara yetisir. Sam onu
Oldiirecegi sirada serbest birakir. Sam, birbirine girip kendi yoldaslarini dldiiren
Orklarin arasindan Frodo’yu kurtarir. Cehennem Cukuru’na yiiziigii atacakken,
yliziigiin etkisi altina giren Frodo, yiiziikte hak iddia eder ve yiiziigii takar. Bu sirada
Gallum Frodo’yla kavgaya baslar. Frodo’nun parmagini isirarak onu goriiniir kilar,
fakat ytiziikle birlikte atese diiserek yok olur. Yiiziigiin yok olmasiyla Kara Kule yok

olur ve zafer kazanilmis, insanlik kurtulmustur.

3.1.2 Yuziiklerin Efendisi Film Serisi

J.R.R. Tolkein tarafindan yazilan romani temel alan film serisi Peter Jackson
tarafindan ydnetilmistir. Serinin ilk filmi Yiiziik Kardesligi 2001°de, ikinci filmi ki
Kule 2002°de, iicilincti filmi Kralin Doniisii ise 2003°te vizyona girmistir. Film New
Line Cinema ve WingNut Films’in ortak yapimidir. Serinin ti¢ filmi de 11 Ekim
1999°dan 22 Aralik 2000°e kadar bir seferde c¢ekilmistir. Film, 281 milyon dolarhk
biitgesi ile en biiyiik ve en iddiali projelerden biri olmustur. Simdiye kadar yapilmis
en biiylik ve en etkili film {i¢glemelerinden biri olan film, 2,9 milyar dolar1 asan
hasilat1 ile tiim zamanlarin en yiiksek hasilath film serileri arasinda yer almistir.

27 Nisan 2000°de tiglemenin ¢evrimici videosu yaymlanmis ve ilk 24 saatte
1,7 milyon indirme sayisma ulagmistir. 19 Aralik 2001°de vizyona giren “Yiiziik
Kardesligi”, Amerika’da vizyona girdigi ilk haftada 47 milyon dolar hasilata
ulasmustir. Diinya capmda ise 871 milyon dolar kazandi “iki Kule” 18 Aralik
2002°de vizyona girdi. Amerika’da vizyona girdigi ilk hafta 62 milyon dolar
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kazandi. Diinya ¢apinda ise 926 milyon dolar ile 6nceki filmin hasilatint asti. 17
Aralik 2003’te vizyona giren “Kralm Doniisii” ise Amerika’da ilk haftasonu 72
milyon dolar hasilata ulasti. Diinya ¢apinda ise Titanic’ten sonra 1 milyon dolar1
asan ikinci film oldu.’

Tablo 1. Yiiziiklerin Efendisi Film Serisi Gise Hasilati

Gise Hasilat: Tiim zamanlarin
= siralamasi Biitce
8 Amerika Diinya ¢
Film § Am::ka Diger Dinya cap: ve Kanada capi
N 5 o o
> Kanada Bolgeler 2 2 2|2
Yuzuk
. $315,544 | $556,394 | $871,939,7 4 .
Kardiesllg 19.12.2001 750 996 6 74 9 68 | 5 $93" milyon
P $342,551 | $582,798 | $926,349,7 5 .
Iki Kule 18.12.2002 365 343 08 55 7 56 4 $94° milyon
Kralin 17.12. $377,845 | $742,391 | $1,120,237 6 .
Déniisii 2003 1905 1097 1002 4316 1262 294" milyon
$1,035,9 | $1,882,5 | $2,918,536 .
Toplam 42,020 | 84,436 456 5281 milyon

Yukaridaki tabloda gorildiigi lizere ii¢ filmin toplam maliyeti 281 milyon
dolar1 bulmaktadir. Ug filmin gise hasilat1 toplamu ile toplam biitge arasinda 2 milyar
727 milyon dolarlik bir fark oldugu goriilmektedir. Ayrica ilk filmden sonra gise
hasilatinin giderek yiikselmesi bir popiiler kiiltiir iirtiniiniin lireticisine nasil art1 deger
sagladigin1 gostermektedir. Daha Once de belirtildigi gibi kitabin satis1 agisindan
bakildiginda toplam satig gelirinin 150 milyon dolar oldugu goriilmektedir. 150
milyon dolarlik bir satis elbette kayda degerdir, ancak filmin elde ettigi toplam
gelirin 2 milyarin {stiinde olusu pazarlama stratejilerinin  eksiksiz, dogru
isletildiginin de bir gostergesidir. Bununla birlikte Yiiziiklerin Efendisi yalnizca

sinemada degil bilgisayar oyunu olarak iiretilmis, Led Zeplin Sarki s6zlerine konu,

*The Lord Of The Rings (film Series)
https://en.wikipedia.org/wiki/The_Lord_of the_Rings_(film_series)
*The Lord of the Rings: The Fellowship of the Ring
https://www.boxofficemojo.com/movies/?id=fellowshipofthering.htm,
® The Lord of the Rings: The Two Towers
https://www.boxofficemojo.com/movies/?id=twotowers.htm,

® The Lord of the Rings: The Return of the King
https://www.boxofficemojo.com/movies/?id=returnoftheking.htm,
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baskanlik se¢imlerine slogan olmus, kutu oyunlar1 yapilmistir. Ayrica Gollum’un
‘kiymetlimisss’ sozciigii gibi kiilt sozciikler giindelik dile yerlesmistir. Tiim bunlar

popiiler kiiltiiriin farkli mecralarda nasil yeniden iiretildigini gostermektedir.

Popiiler kiiltiir halkin zevklerini yansitmak veya planli olarak hedeflemek i¢in
pazarlama iletisimi uzmanlarma giliglii egilimleri gdsterir; ancak goreceli olarak
poptilerligin genis bir ¢esitliligi vardwr. Bu noktada pazarlama uygulayicilar1 da
egilimleri satisa doniistiirebilecek tiriinler tasarlamakta ve bunlarin tanitim ve satigini
gerceklestirmeye caligmaktadirlar. Peter Jackson'in film ti¢lemesi, filmin kiiresel
prodiiksiyonu, dagitimi ve pazarlama basarist bir dizi lisanslanabilir karakter ve {iriin
uretmistir. Edebi bir uyarlama veya bir film tiirii olarak durumu ne olursa olsun,
Yiziiklerin Efendisi popiiler kiiltiir alaninda kendi pazarlama ¢ekim alanimi

yaratmistir. Bu pazarlama basaris1 onu global bir marka yapmustir.

Yiiziiklerin Efendisi film {iclemesinde, adeta kurumsal marka tasarimi
tutarliliginda popiiler kiiltiir ile pazarlama taktiklerinin i¢ ige gecmis islemler oldugu
ve planlama, pazarlama, lisanslama ve tanitim yoluyla nasil kiiresel bir marka haline
geldigini  gérmek  miimkiindiir. Bu amacgla gerceklestirilen pazarlama
uygulamalarmin 6ne ¢ikanlar1 sunlar oldugu sdylenebilir; en basta filmlerin birden
fazla DVD sliriimiiniin yapilmasi, filmlerin uluslararasi kabuliiniin saglanmasi,
kiiltlirleraras1 ve nesiller arasi izleyici hedef kitlesinin tanimlanmasi, fikri miilkiyet
ve lisansh iirlinler yaratma stratejisi, yaraticit film endiistrisi bashgi altinda dijital
oyuncularm tasarlanmasi, film yildizlar1 ve tinliilerin kullanilmasi, epik ve operatik
miiziklerin kullanilmasi, senaryonun uyarlanmasi, dini temalardan faydalanilmasi,
tarihi ve fantezi igeriklerin kullanilmasi, Yeni Zelanda ve ulusal kimlik unsurlarinin
kullanilmasi, “Orta Diinya” turizmine yer verilmesi, oyun ve film endiistrilerinin

entegrasyonunun saglanmasi, ddiillerin kullanilmasi vb. dir.

3.1.3 Film ile Romanlar Arasindaki Farklar

1. Frodo’nun kitaplarda filme gére daha cesur oldugu sdylenebilir.

2. Saruman, Iki Kule kitabindaki Isenguard'da gergekten maglup edilmemis ve
Kralin Déniisii kitabinin sonunda Shire'r devralmak i¢in geri donmiistiir.

3. Shelob, kitapta oldugu gibi, Iki Kulenin sonunda degil, Kralin Déniisii filminin

ortasinda goriiliir.
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4. Kitaplarda diisman liderlerden daha az soz edilir.
Ornegin. Lurtz kitaplarda bulunmamakta ve
Gothmog’dan sadece bir kez bahsedilmektedir.

5. Bilbo'nun 111. yas giinii ile Frodo’nun Shire'dan
ayrilmasi arasindaki stire 17 yilken filmlerde birkag
ay olarak verilmistir.

6. Frodo, Sam, Merry ve Pippin filmlerde ayn1 yastadir.
Kitaplarda ise yaslar1 sirasiyla 50, 38, 36 ve 28'dir.

7. Tom Bombadil filmlerde yer almamaktadir.

8. Shagrat ve Gorbag tiirleri tersine ¢evrilmistir. Kitaplarda Gorbag bir Ork’tu ve
Shagrat bir Uruk'tu. Filmlerde tam tersi olmus, ancak roller ayn1 kalmistir.

9. Boromir, ikinci kitabin basinda 6lmesi gerekirken ilk filmin sonunda 6liir.

10. Cad1 Krali, Eowyn’in, Kralin Ddniisii kitabinda Kadm oldugunu bilmektedir.
Filmde ise Eowyn “Ben insan degilim” diyor.

11. Glorfindel Arwen yerine Frodo’yu kurtarmistir.

12. Sauron'un Gozii tam anlamiyla kitaplardaki gibi degildir. Filmlerinde goriilen
biiyiik, atesli gozle Sauron'u iligkilendirilir, ancak kitaplarda bu tam anlamiyla bir
g6z degil, Sauron'un Orta Diinya'da muazzam varligi ve genis kapsamli kavrayisi
icin bir metafor olarak ge¢mektedir.

13. Kitaplarda, Helm'in Derin Savasi'na aslinda Hornburg Savasi denir ve daha
biiytiktiir.

14, Kartallarin Gelisini Gandalf'a tavsiye eden giive kitaplarda yoktur.

15. Arwen, Glorfindel yerine Frodo'yu kurtarir.

16. Fatty Bolger filmlerde yoktur. Fredegar "Fatty” Bolger; Frodo, Sam, Merry ve
Pippin ile birlikte olan besinci bir hobbittir. Ancak kendisinden sadece Yiiziik
Kardesligi'nin genisletilmis sayisinda kisaca bahsedilmektedir.

17. Filmlerde Dunedain tarihinine iliskin bilgi verilmemektedir. Kitaplarda Kuzeyi
katiiliik kuvvetlerinden korumada 6nemli bir rol oynamiglardir, ancak zaman
kisitlamalari nedeniyle, bunlarin hi¢biri filmlerde verilmemektedir.

18. Warg Savasi kitaplarda yoktur. Iki Kule'nin unutulmaz sahnelerinden biri,
kahramanlarin Warg'larda Ork'larla savastigi yerdir. Bunlarin higbiri aslinda

kitaplarda yoktur.
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19. Filmde, Frodo Bucklebury ve Eski Orman'dan ge¢mektedir.

Pazarlama stratejileri agisindan bakildiginda kitabin filme uyarlanmasi
sirasinda yapilan degisikliklerin filmi daha etkileyici hale getirdigini sdylemek
miimkiindiir. Oyle ki 1930'larm basinda Oxford Universitesi’'nde ¢alisan ve ¢ok az
tanman bir Ingiliz profesér olan J. R. R. Tolkien’in edebi bir efsane haline gelmesi,
kitaplarinin tiim zamanlarin en popiiler kitaplarindan olmasi; film endiistrisi ve
filmlerin tanitim1 i¢in bir¢cok farkl tiirde icerik pazarlamasi taktikleri kullanilarak
gerceklestirilmistir. Filmin iceriksel olarak degistirilmesinin yanmi swra Yiiziiklerin
Efendisi’ni popiiler kiiltiir tiriinii haline getirilen “lirtin lansmani formiilii” pazarlama
basarisinin anahtarlarindan biri olmustur. Bu dogrultuda; film endiistrisindeki nis
medya kuruluslar1 i¢in sanal basm biiltenleri (webinar) hazirlanip servis edilmesi,
oyuncu kadrosuna TV goriiniim turu diizenlenmesi, hem televizyonda hem de
cevrimici olarak VHI, MTV, Nerdist, Jimmy Fallon ve diger bir¢ok sov programina
katillm ve yapilan rdportajlar, “Hobbit Haftasi” kapsaminda medya turlarinin
diizenlenmesi, filmi tanmitmak ve {lilkeye turist ¢ekmek i¢in Yeni Zelanda ile
pazarlama ortakligi (ki Air New Zealand i¢cin Hobbit temali ugus giivenlik videosu
cekilmis ve kullanilmistir), Peter Jackson’in yapim videosunu, film fragmanlarini,
diinya promiyerinin g¢ekimlerini, posterleri ve film ile ilgili diger tim haberleri
barindiran Hobbit medyas1 ve haber biiltenlerini i¢eren resmi Hobbit film blogunun
kurulmasi, liriinii tanitan bir tanitim odakli web sitesinin olusturulmasi ile stiidyolarin
icerik olusturdugu web siteleri de etkili olmustur. Resmi internet sitesi The Hobbit,
¢evrimigi pazarlamanin tiimiinii tek kanalda bir araya getirmek i¢in bir merkez olarak
hizmet vermektedir ve insanlarin filmi hatirlamalarima yardimci olacak araglar
sunmaya odaklanmistir. Baslangicta bunu zil sesleri, ekran koruyucular, duvar
kagitlari, masaiistii ve mobil ekran kisisellestirmeleri hatta Facebook kapaklar1 ve
profil goriintiileri olusturma gibi seyler sunarak yaparmislardir. Ardindan etkilesimli
karakter galerileri, kostiim odalari, orta diinya otantik yemek tarifleri ve yonetmen
Peter Jackson tarafindan sunulan prodiiksiyon videolar1 araciligiyla adeta kendi
filmlerini yaratmaya ¢aligabilecekleri dijital uygulamalar sunulmustur. Bilet satmaya
odaklanilmadig1 ancak bu ve benzeri pazarlama taktikleri ile filmin bir popiiler kiiltiir

fenomeni olarak konumlandirilmasi, hatirlanmast ve yayilmasi planlanmstir.
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Insanlarin satin almak ve paylasmak istemesine neden olacak kadar ¢ok seyin
saglanmis oldugu goriilmektedir. Pazarlama iletisimi agisindan da en kritik nokta

iriin ya da markanin hatirlanmasi ve yayilmasidir.

Yiziiklerin Efendisi hiz kazanmak i¢in pazarlama odakli tanitimlarina
lansman Oncesi erken donemde baslamistir. Potansiyel miisterilerin satin alma
istahin1 agmak i¢in bireysel iltifatlar, iirlinii hatirlamalarma yardimci olacak igerikler,
giiglii promosyonlar ve insanlar1 ilgilendiren ve iirlinler ile etkilesime girmelerini ve
yaymalarini tesvik eden uygulamalar olusturmustur. Biitiin bu pazarlama ¢abalarmin
ortak noktalarindan biri de hayran odakli olmalaridir. Her bir unsurun, hayranlarin
popiiler kiiltiir kurgusu olan Orta Diinya'daki her seye olan tutkularina dayanarak
olusturulmus ve pazarlama araclar1 ile servis edilmis oldugunu sdylemek

miumkiindiir.

3.1.4 Film Pazarlama Stratejileri ve Pazarlanan Uriinler

Pazarlama iletigimi yapis1 geregi bir¢ok bilim dali ile yakindan iliskili olan
bir alandir. Giinlimiizde pazarlamanin yan yana gelmedigi ya da pazarlanamayan
herhangi Kkiiltiirel driiniin kalmadigint s6ylemek miimkiindiir. Bu dogrultuda;
pazarlama iletisimi ile film endiistrisi de birbirine son derece yakin iki alan olarak
goriilmektedir. Filmler bugiin diger yapimlara gore 6n plana ¢ikmak ve “marka
yapim” olmak i¢in stratejik pazarlama planlarini hazirlamaktadirlar. Bu yaklasim
film endistrisi alaninda farklilasma odakli bir pazarlama stratejisi olarak

degerlendirilmelidir.

Yiiziiklerin Efendisi filmlerinin internet 6n izlemesi, filmin gergek ¢ikigindan
yaklasik 1,5 yil 6nce olan Nisan 2000'de baslamistir. Romanin film senaryosu olarak
kurgulanmas1 romanin takipg¢ilerini yakalamasi acisindan O6nemli bir noktay1
olusturmaktadir. Bu nedenle filmin pazarlama kampanyasi Yiiziiklerin Efendisi
Romant’nin okuyucularma yonelik yapilmistir. Roman okuyucular1 filmle cesitli
sekillerde baglanti1 kurabildikleri i¢in ¢evrimigi 6n izlemeye ilgi duymuslar, bu
nedenle, film gosterime girmeden pazarlama kampanyasi baglamig ve diinya

genelinde bir kitleye ulagmstir.
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Filmin afisleri ¢esitli kitle kategorilerini akilda tutarak
tasarlanmistir. Yayimlanan ilk afislerden birinde Frodo Baggins,
afigin tamamin1 elindeki yiziik ile kaplamaktadir. Yiiziik “hepsine
hitkmedecek bir yiiziik, hepsini o bulacak, hepsini bir araya getirip,

karanlikta birbirine baglayacak™ anlami tasimaktadir. Afis ilk

olarak yiizigiin anlammi bilen roman okuyucularma hitap
etmektedir. Bu baglamda ilk afisin hedef kitlenin dikkatini ¢ekmekte basarili

oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Filmin diger afisleri; Frodo, Gandalf, Aragorn
gibi filmin ana karakterlerine odaklanmistir. Afisler, RD#?{ERIWNGS
izleyicinin hayal gilicinii, bir fantastik hikayenin ' :
merkezine ¢ekmeye ¢alismistir. Bununla birlikte afisler,
harika animasyon ve savas dizileriyle eski ddoneme
dayanan bir filmi tasvir etmektedir. Filmin karakterlerini

on plana ¢ikaran afislerin yani1 swra filmin sahnelerini

vurgulayan ve filmin gesitli karakterlerini tanitan afisler
de yayimlanmustir. Filmin karakterlerini, filmdeki goriiniimlerini, silahlarin1 ve onlar
hakkinda ayrintilar1 gosteren bu afislerle hedef kitle yakalanmaya caligilmistir.
Filmde seyircinin hayal giiclinii yakalamaya odaklanan ¢esitli sahneler
bulunmaktadir. Bu sahneleri tasvir eden afislerin Tolkien hayranlarinda orta

diinyanin fantezi diinyasina ilgi uyandirmay1 amacladigini séylemek miimkiindiir.

Pazarlama unsurlar1 agisindan filmin fragmanini da ele almak gerekmektedir.
Eglence pazarlamasi iizerine inga edilen film fragmani, parcalar1 vurgulamakta ve
Tolkien hikayelerine agina olmayan izleyicilere hikdye hakkinda ipuglari

vermektedir. Fragman, halkanin giiciinii “hepsine hiikkmedecek bir yiiziik” olarak
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tanimlayan sloganlasmis iinlii alint1 ile baslamaktadir. Alint1 Tolkien takipgilerinin
dikkatini ¢ekmis, ayn1 zamanda iyi ve kotii arasinda gecgen bir orta diinya masalinin
tanitimint yapmis ve film pazarlamasmnin ¢ok onemli ve basarili bir pargasini

olusturmustur.

Tolkien'in ve daha 6nce var olan hayran Kitlesinin varligi filmin pazarlanmasi
stirecine destek olmasima ragmen, diinya ¢apinda gise rekoru yakalamak ve takipgi
olmayanlar1 da film hayranlarina doniistirmek film pazarlamasi agisindan Gnem
tagimaktadir. Filmin internet on izlemesi, afisleri ve fragmanlar1 yiiziik temasini
zarif, gliglii ve tutarh bir sekilde tarif etmistir. Bu baglamda film gosterime girmeden
1,5 yil 6nce gergeklestirilen bu pazarlama iletisimi faaliyetlerinin filmin basarili bir

acilis yapilmasima yardimci oldugunu sdéylemek miimkiindiir.

Yiiziiklerin Efendisi'nin pazarlanmasi sirasinda fragmanlar, afisler ve 6n
izleme disinda roportajlari, sahne arkasi goriintiileri, fotograflar ve prodiiksiyon
detaylar1 da kullanmis, filmin teatral siirimii, kitaplar, oyuncaklar, bilgisayar
oyunlari, film albiimleri ve DVD siiriimii de dahil olmak iizere bir dizi ilgili lisansl
iriin piyasaya strillmiistiir. Fantastik bir diinyanin gergekliginden faydalanan film,

boylece sinema teorisinin kiiresel kiiltiirel fenomenleri arasindaki yerini almastir.

Yiziiklerin Efendisi roman serisi yalnizca filmlere konu olmakla kalmamis
filmin etkisi ile farkli bir popiiler kiiltiir tiriin pazar1 olusmustur. The Hobbit Shop
internet sitesi, Amazon.com, The Lord of The Rings Jewelry gibi web siteleri
araciligiyla yiziikler, kumaslar, T-shirtler oyuncaklar, oyunlar, video oyunlari,
bardaklar, takvimler, kiliglar vb. iirlinler satisa sunulmustur. Tiirkiye’de de farkl
sitelerde filmin orijinal lisansh {riinleri satilmaktadir. Dolayisiyla Yiiziiklerim

Efendisi filmi yalnizca izleyici ¢ekerek popiiler kiiltiir {iretimini saglamamastir.

Bugiin filmde kullanilan yukarida 6rnekleri verilmis lisansh aksesuarlar gerek

internet ortamlarinda gerekse magazalarda satisa sunulmaktadiwr. Farkli satis
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mecralara bakildiginda bahsi gecen firiinlerin satig fiyatlarmin ¢ok da diisiik
olmadig1 dikkat ¢ekmektedir. Yiiziiklerin Efendisi markasi gercek bir pazarlama
iletisimi basaris1 elde etmis bir pazarlama projesi olarak kabul edilebilir. Serinin
yiizlikleri, lisansl triinleri, replikleri, karakterleri, dekorlari, kiyafetleri hatta sanal
topluluklart1 ve kendine has gercekligi ile yasadigimiz diinyanin en etkileyici
alternatiflerinden biri olmasi bunun kanitidir. Filmlerin hasilati, TV satiglari, lisansh
uriin/aksesuar gelirleri ve Kitap cirosunun 8 milyar dolar1 gectigi dikkate alindiginda;
film serisi ile baslayan popiilerlesmenin efsanevi edebiyat ve sinema eseri olmay1

as1p nasil devasa bir pazar haline doniistiigii g6z ardi edilemez bir gergektir.

Pazarlama stratejileri agisindan bakildiginda yaratici ve farkli {iretim
ortamlarindan biri de The Tolkein Society adli topluluktur. 1969 yilinda kurulan
topluluk, Tolkein iizerine ¢aligmalar1 olan uzmanlarm, bilim insanlarinin ya da
hayranlarmin onun kitaplary, filmleri ya da Tolkein hakkinda her seyi konusmak
amaciyla bir araya gelen iiyelere sahiptir. Bugiin dijital c¢agin olanaklarindan
yararlanan topluluk www.tolkiensociety.org adresi ile sanal ortamda iiyelerini
toplamaktadir.  Ancak topluluga iyelik belirli bir dicret karsiiginda
gerceklestirilmektedir. Farkli iiyelik paketleri’ bulunan topluluk, Tolkein

hayranligini satisa doniistiirerek kar elde etmektedir.

Tiketme arzusu her gecen giin yaygmlasmaktadir ve bugilin toplumlarin
neredeyse en biiylilk amaci haline gelmistir. Bu dogrultuda popiiler kiiltiir de
pazarlama stratejileri ile birlestiginde insanlar1 daha fazla tiiketmeye tesvik etmekte;
dogrudan satin alma davranisina doniistiirmese dahi bir 6zenti/egilim meydana
getirmeyi amacglamakta, bu yoOniiyle pazarlama ve ticaretin bir araci haline
gelmektedir. Makalenin bulgular1 da popiiler kiiltiir riinlerinin  pazarlama
iletisiminde iirlin ya da markanin rekabet giiclinii artirdig1 ve hedef kitlelerin satin

alma davranislarini organize ettigi yoniindedir.
SONUC

Bugiin markalarin tiiketicilerle baglant1 kurma yollar1 ge¢mise gore biiylik

olciide degismistir. Onceleri sirketler, marka konumlandirmalarmi biiyiik dlciide i¢

’ The Tolkein Society, https://www.tolkiensociety.org/membership/join/
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gozlemle gelistirip; tirlin/markalarini tanimlayan tstiin 6zellik ve faydalar1 6n plana
cikartp bu siiriimii piyasaya slirmeyi yeterli buluyorlardi. Bugiin ise markalarin,
etraflarinda dolanan kiiltiirel unsurlara, eglence, moda, haber, sosyal medya gibi
alanlara daha aktif ve pazarlama amagli bakmalar1 s6z konusudur. Popiiler kiiltiir
alaninda en iyi sekilde nasil marka konumlandirilacagi 6n plana ¢ikmaktadir. Bu,
daha giiglii bir markalasma bi¢imidir, ¢iinkii kiiltiirle daha dogrudan etkilesimde
bulunarak, o kiiltiirin bir par¢asi olunabilir, boylece miisterileriler ile olan iligkiler

derinlestirebilir.

Pazarlama disiplini popililer olanm, edebiyat, miizik veya filmler olsun,
satacag1r motivasyonundan hareketle, s6z konusu kiiltiirel unsuru satma veya tiiketim
mal1 haline dontistiirme egilimindedir. Bu durum da kapitalizmin itici giiciiniin para
kazanmak oldugu gergeginin bir sonucu olsa gerektir. S6z konusu pazarlama
iletisimi ve para kazanmak oldugunda; sanatin da popiiler kiiltiir sistemine dahil

edilmesi kag¢inilmazdir.

Popiiler kiiltiirii belirli bir donem i¢inde bir toplum tarafindan begenilen ve
sahiplenilen unsurlar olarak tanimlamak miimkiindiir. Popiiler kiiltiir, bir kiiltiir
bi¢imi olarak, pazarlama amaglar1 dogrultusunda kaynak kiiltiiriin sosyal ve kiiltiirel
ogelerini temsil etmek ve yansitmak i¢in iletisimsel bir ara¢ olarak kullanilmaktadir;
¢linkii popiiler kiiltiir ve markalarin ayrilmaz bir baglantis1 vardwr. Pazarlama
iletisimi araglar1, popiiler bir kiiltiir kaynagi olarak da popiiler kiiltiir referanslarinin
yaraticis1 konumundadir. Boylece popiiler kiiltiir ve pazarlama iletisimi arasinda
destekleyici bir iliski, degis-tokus ve dinamik bir etkilesimin varhigindan soz
edilebilir. Bu paralellik durumu pazarlama agisindan etkili stratejileri miimkiin

kilmaktadir.

Popiiler kiiltiir, giiniimiizde iiretildigi toplumun smirlarmi asan bir nitelige
sahiptir. Bu sinir asiminda ise kitle iletisim araglarmin etkisini goz ardi etmemek
gerekmektedir. J.R.R. Tolkien'in Yiiziiklerin Efendisi roman serisi de diinya ¢apinda
popiiler kiiltiir izerinde derin ve genis bir etki yaratmustir. Kitaplardan baglayarak {i¢
evreli bir siirecten gectigi goriilmektedir. Ik asama sanat degeri daha yiiksek olan
roman evresi, ikinci asama romanm filme c¢ekilmesi, li¢lincii evre ise pazarlama ve

ticaretin ¢ok daha fazla 6n planda oldugu bir popiiler kiiltliir maddesi haline gelmesi
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asamasidir. Ve artik Yiiziiklerin Efendisi sadece kitap veya film degil, pazarlanan ve
satilan popiiler bir iiriin konumundadir. Bu dogrultuda bir seyin popiiler olmasi, onun
pazarlanabileceginin ac¢ik kanitidir. Bu modelin iyi ya da kotli olmasi, pazarlama
acisindan sonucu degistiremeyecektir. Film endiistrisinin 6nemli 6rneklerinden biri
olarak literatiire gecen, toplam 281 milyon dolarlik biit¢esi ve yaklagik 3 milyar

dolarlik gise hasilatina ulasan film bu diisiinceyi dogrular niteliktedir.

Caligmanin kuramsal boliimiinde de belirtildigi gibi popiiler kiiltiir, bireyleri,
gruplari, medyayi, sanatlar1 ve organizasyonlar1 eglendirmeye, iletisim kurmaya ve
fikirlerini paylasmaya c¢alisirken siirekli olarak degisen ve toplumdaki c¢esitli
sembollere, faaliyetlere ve sosyal gelismelere anlam veren sosyal olarak iligkili bir
dizi cagdas davranig, goriintii, uygulama ve iiriin olarak ortaya ¢ikmaktadir. Yalnizca
roman serisi ile kalmayarak, filme, video oyunu, giyim, aksesuar vb. iriinlerle
giindelik yasamin bir parcasi haline gelen Yiiziiklerin Efendisi fenomeni, popiiler
kiiltliriin farkli mecralarda yeniden tiretiminin nasil gergeklestigini ve bu yeniden
iretimin treticisine sagladigi kar1 da gostermesi agisindan 6nemli bir 6rnek olarak

literatiirdeki yerini almustir.

Bu c¢alisma Yiiziiklerin Efendisi 6rnegi ile smirhi tutulmustur. Ancak
literatiirde bir popiiler kiiltlir iiriinii olarak Ozellikle romandan uyarlanan farkh
filmler de bulunmaktadir. Bu filmlere iliskin karsilagtrmali c¢aligsmalar ya da
izleyici/okuyucu cephesinde bu popiiler kiiltlir {iriinlerinin nasil yorumlandigina

iligkin caligmalarin yapilmasi da faydali olacaktir.
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