MEHMET
SOSYAL

AKIiF
BiLIMLER

ISSN: 1309-1387
Cilt: 11 Sayi: 30 5.945-955
Volume: 11 Issue: 30 p.945-955

Aralik 2019 December

ERSOY  UNIVERSITESI

ENSTITUSU DERGISI

Mehmet Akif Ersoy University Journal of Social Sciences Institute

CEVRE BILINCI, CEVRECI EV UYGULAMALARI, SATIN ALMA DAVRANISI VE
DEMOGRAFIK FAKTORLER ARASINDAKI ILISKININ HANELER KAPSAMINDA

INCELENMESI"

INVESTIGATION OF THE RELATIONSHIP BETWEEN ENVIRONMENTAL
AWARENESS, ENVIRONMENTAL HOUSE PRACTICES, PURCHASING BEHAVIOR

AND DEMOGRAPHICS

Hasan BULBUL!, Arzum BUYUKKEKLIK?, Buket OZOGLU?

1. Prof. Dr., Nigde Omer Halisdemir Universitesi,
hbulbul@ohu.edu.tr,
https://orcid.org/0000-0002-8696-1990

2. Dog. Dr., Nigde Omer Halisdemir Universitesi,
abuyukkeklik@ohu.edu.tr,
https://orcid.org/0000-0002-0077-8686

3. Dr. Ogretim Uyesi, Nigde Omer Halisdemir
Universitesi, buketozoglu@ohu.edu.tr,
https://orcid.org/0000-0003-1868-4554

Makale Tiirii
Arastirma Makalesi

Article Type
Research Article

Basvuru Tarihi
04.11.2019

Application Date
11.04.2019

Admission Date
11.27.2019

Yayina Kabul Tarihi
27.11.2019

DOl
10.20875/makusobed.642513

" Bu galisma SOB 2016/09°no’lu HIDEP
projesi kapsaminda Nigde Omer Halisdemir
Universitesi Bilimsel Aragtirma Projeleri
Koordinasyon Birimi tarafindan
desteklenmistir

Oz

Kiiresel 1sinma ve beraberinde gelisen iklim degisiklikleri pek g¢oklari tarafindan diinya
toplumlarinin yiiz yiize oldugu en biiyiik problem olarak kabul edilmektedir. Bu problemle
miicadelede kurumlar kadar bireylere de 6nemli gorevler diigmektedir. Aligveris davranislari,
glinliik ev uygulamalart ve yasam tarzlari ile ilgili konular gevre kirliligine neden olmakta ve sera
gazi salimmini artirmaktadir. Bu ¢alismada, Nigde ilindeki 403 haneden elde edilen veriler
kullanilarak, ¢evre bilinci ile gevreci ev uygulamalari ve satin alma davranist arasindaki iliskiye
ve ebeveynlerin sosyoekonomik ozelliklerinin bu baglantiya etkisine dair bulgular sunulmustur.
Cevre bilincinin bir boyutunu olusturan farkindaligin anne ve babanin egitimi ile arttig1, buna
karsin gevreci davransslar i¢in egitimin yeterli olmadigi sonucuna ulasilmistir. Benzer sonug hane
geliri bakimmdan da ortaya ¢ikmustir. Calismada elde edilen bulgular bir biitin olarak
degerlendirildiginde, ¢evre bilincinin farkindalik boyutunun, hanelerde gevreci uygulamalarin
gergeklestirmesinde yeterli olmadigi, hanelerin ancak 6ziimseme (benimseme) diizeyinde gevre
bilincine ulagmasi ile gevre sorunlarinin azaltilmasina destek verebilecegi sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cevre Bilinci, Cevreci Ev Uygulamalar, Cevreci Satin Alma,
Demografik Faktorler,

Abstract

Global warming and the associated climate changes are considered by many to be the biggest
problem facing world societies. The important role falls to the individual as well as institutions
in the fight against this problem. Issues related to shopping behaviors, household practices and
lifestyles cause environmental pollution and increase greenhouse gas emissions. In this study, the
findings regarding the relationship between environmental awareness, environmental household
practices and purchasing behavior, and the effect of socioeconomic characteristics of parents on
this relationship are presented by using the data obtained from 403 households in Nigde. It was
concluded that the awareness that constitutes a dimension of environmental awareness increased
with the education of parents, whereas education is not sufficient for environmental behaviors. A
similar result was obtained in terms of household income. When the findings obtained in the
study are taken into consideration as a whole, it is concluded that the environmental awareness
remaining in the awareness dimension is not sufficient for the implementation of environmental
practices of the households, the households can only support the reduction of environmental
problems by reaching environmental awareness at the level of internalization.

Keywords: Environmental Awareness, Environmental

Environmental Purchasing, Demographics,

Household Practices,
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1. GIRIS

Atmosferdeki sera gazi salinnmindan kaynaklanan kiiresel 1sinma ve iklim degisikligi diinyayi
etkileyen sorunlarin basinda yer almaktadir. Hiikiimetler arasi1 Iklim Degisikligi Paneli kiiresel 1sinmanin en
onemli sebebinin insan faaliyetleri oldugunu %95 kesinlikle belirtmektedir (IPCC, 2014). Aralik 2015'te 200
tilke tarafindan imzalanan Paris Anlagmasi, kiiresel ortalama sicaklik artigin1 sanayi 6ncesi seviyelere, 2°C'nin
altina diisiirmeyi amaglamaktadir (UNFCC, 2015). Bu ama¢ dogrultusunda, kiiresel isinmanin temel nedeni
olan insan faaliyetleri sonucu atmosferdeki karbon icerikli sera gazlarinin miktarinda meydana gelen artig
bireyler, hane halki ve isletmeler gibi tiim taraflarin ilgilenmesi gereken 6nemli bir konu halini almustir.

Diinyada toplam sera gazi saliniminda %61,4 ile en yiliksek oranda salinim, enerji iiretimi nedeniyle
gerceklesmektedir (Baumert vd., 2005). Uretilen enerji ise hane halkinin 1s1 ve elektrik ihtiyaci icin dogrudan
veya hane halkinin ihtiyacini karsilayacak tiriinlerin iiretimini yapan isletmeler tarafindan dolayli olarak -ama
yine hane halki i¢in- kullanilmaktadir. Kiiresel diizeyde, sera gazi emisyonlarinin %72'sinin hane halki
tilketimiyle, %10 unun devlet tiiketimiyle ve %18’inin yatirimlarla iliskilendirildigi (Hertwich ve Peters,
2009) gerceginden hareketle, toplumun temel yapi tasini olusturan hane halkinin ¢evreye duyarl davranislari
sera gazi salimminin azaltilmas1 ve dogal kaynaklarin tiiketimi agisindan kritik dnemdedir. Bu noktada
siirdiiriilebilirlik ¢alismalarinin temel konularindan birini hane halkinin tiiketim davranislart ve ¢evresel
etkileri olusturmaktadir (Erkal vd., 2011). Toplumdaki bireylerin ve ailelerin tiiketimdeki rolii de dikkate
alindiginda hane halkinin satin alma, kullanma ve kullanim sonu atiklarinin bertaraf edilmesi ya da geri
doniistiirilmesine yonelik biling ve davranislar1 dogal ¢evrenin ve kit kaynaklarin korunmasinda etkilidir
(Bayraktar, 1989; Erkal vd., 2011). Bu kapsamda hane halkinin tiiketim davranislari, evlerinde olusan atiklarin
cinsi, miktar1 ve yok edilis sekli gibi konular incelenmeye muhtagtir.

Cevreye duyarl tiiketim konusunda literatiir incelendiginde ¢evre konusuna ilginin 1970’lerde enerji
tasarrufu bakis agisiyla basladigr (Kinnear vd., 1974) ve ¢evre dostu iiretim ve tiiketim davranisina odaklanan
cevreye duyarli pazarlama fikrinin 1980’lerin sonunda ortaya ¢iktig1 soylenebilir (Zimmer vd., 1994; Tantawi
vd., 2009). Cevreye duyarli pazarlama sosyal pazarlama kavramindan dogmustur (Gleim, 2011; Biiyiiker Isler,
2015). Arastirmacilar tarafindan yesil, siirdiiriilebilir ve ¢evreci pazarlama gibi farkli kavramlarla ifade edilen
cevreye duyarli pazarlama; insani veya dogal cevre refahini olumsuz yonde etkilemeden paydaslarin
(isletmelerin, tiiketicilerin vb.) makul ihtiyacglarini belirlemeye ve karsilamaya yonelik faaliyetlerin biitiinsel
olarak yonetimi siirecidir (Tantawi vd., 2009).

Isletmeler; tiiketicilerin c¢evre duyarhiligini 6nemsemeye basladigini ve bunun rekabet avantaji
saglayacagin1 fark ederek sosyal sorumluluk kapsaminda c¢evreye duyarli pazarlama faaliyetlerine
yonelmislerdir (Gleim, 2011; Biiyiiker Isler, 2015). Yine, sosyal sorumluluk kapsaminda dogal kaynaklarin
giderek azaldig bilincindeki tiiketicilerin tiiketim davranislarini degerlendirmeleri gerektigi inanci “yesil

titketici”, “cevreye duyarl tiikketici”, “cevreye duyarl tilketim”, “siirdiiriilebilir tiiketim” gibi kavramlari ortaya
cikarmistir (Kiikrer, 2012).

Cevreye duyarli tiiketicilerin irilinleri satin alim asamasinda gevresel faktorleri gdz Oniinde
bulundurmakla yetinmedikleri; 1siklar1 sondiirme ve geri doniisiim gibi ¢gevreci ev uygulamalarina yonelik
davraniglara egilimlerinin de daha yiiksek oldugu bilinmektedir (Barr ve Gilg, 2006). Cevreye duyar tiiketici
davranisi, tiiketilecek olan her bir birimin kullaniminda tasarruflu davranilmasi ve tiiketim sonrasi geri
doniisiime katilmasi veya atiklarin bertaraf edilmesi konularini da kapsamaktadir (Minton ve Rose, 1997;
Yiicel ve Ekmekgiler, 2008; Pagiaslis ve Krontalis, 2014). Dolayisiyla, cevreye duyarl tiiketici davranist hane
halkinin ihtiyaglarini karsilamak amaciyla yapilacak satin alimlarin:

e Satin alma Oncesi ve siirecinde ¢evreye duyarli, geri doniisiime uygun {iriin ve ambalajlarin
tercih edilmesi,

e Tiiketim sirasinda iiriinlerin kullanimi en aza indirerek, verimli ve tasarruflu kullanimin
saglanmasini,

e Tiketim sonrasinda da iiriin ve/veya ambalajlarin en yiiksek kaynak kazanimiyla geri
kazanimini veya atiklarin ¢evre agisindan en az zararla bertaraf edilmesi

asamalarinin gerceklestirilmesini igerir. Biitiin bu agamalarda tiiketicilerin ¢evre bilinci 6nemli bir
faktorken; ¢evreci ev uygulamalar1 da hane halki tarafindan tiiketilen iiriinlerin bu tiiketim siirecinde nasil
kullanildigi ile ilgilidir. Son yillarda tiiketim siirecine yonelik ¢aligmalarda siirdiiriilebilir hane halki tiiketimi
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(Salo vd., 2016); evsel atiklar (Tadesse, 2009; Swami vd., 2011; Nguyen vd., 2015; Xu vd., 2017) ve enerji
kullanim aliskanliklar1 (Huang vd., 2011) da gozetilerek arastirmalar yapilmistir.

Bu c¢alismada, hanelerin ¢evre kirliligi ve dogal kaynaklarin tiiketimindeki etkisinden hareketle hane
halki ozellikleri ile cevre bilinci, gevreci ev uygulamalar1 ve satin alma davranisi arasindaki iliskinin
aragtirilmasi amaglanmistir. Arastirmanin, hanelerden kaynaklanan cevre kirliligi ve dogal kaynak tiiketimini
azaltmaya yonelik planlanacak ¢aligmalara bilgi saglayarak katki vermesi beklenmektedir. Dort ana bdliimden
olusan calismanin giristen sonraki ikinci boliimiinde arastirmanin 6rneklemi ve veri toplama aracinin
aciklandig1 metodoloji kismina; ii¢lincii boliimiinde ise arastirma bulgularina yer verilmistir. Caligma dordiincii
bolim olan sonug ve oneriler kismi ile son bulmustur.

2. YONTEM
2.1. Orneklem

Calismanin ana kiitlesini Nigde il merkezinde ikamet eden haneler (aileler) olusturmaktadir. Veriler
standart bir anket formu yardimiyla Nigde il merkezinde yerlesik hanelerden yiiz yiize goriisme yontemi ile
toplanmistir. Kolayda drnekleme yontemiyle Nigde il merkezindeki yaklagik 40.000 hanenin 1.000 adedine
ulagilmasi planlanmis, ancak 403’{inden kullanilabilir veri elde edilmistir. Sekaran (1992) bir milyon ve iizeri
ana kiitlenin s6z konusu oldugu durumlarda 384 adet 6rneklemin ana kiitleyi temsil yetenegine sahip oldugunu
belirtmistir. Buna gore 403 haneden toplanan veriler ¢evre bilinci, ¢evreci ev uygulamalar1 ve satin alma
davranisi arasindaki iligkiyi inceleme ve arastirmanin amaglarina ulagmasini saglama bakimindan yeterli
gorilmiistiir.

Asagida Tablo 1’de arastirmaya katilan 403 haneye ait tanitici bilgiler sunulmustur. Buna goére erkek
katilimecilar 25-70, kadin katilimcilar 19-66 yas araligindadir. Hanehalki igerisinde yer alan erkek
katilimcilarin %37’si liniversite, %29,8’1 lise, %31,8’1 ilkdgretim mezunu iken; kadin katilimcilarin %283’
iniversite, %26,8’1 lise ve %41,9’u ilkogretim mezunudur. Kadinlarin %64,8’1 ¢alismamaktadir. Ailelerin
toplam gelirlerine bakildiginda ise % 47,9’unun 3.000b ve alt1, %34 linlin 3.001% — 5.000% arasi, %18,1’inin
ise 5.001% ve lizeri gelire sahip oldugu goriilmektedir.

Tablo 1. Arastirmaya Katilanlarla ilgili Bilgiler

Hane ve ebeveyn ozellikleri Min. Mak. Ort. Std. Sp.
Yas (Erkek) 25 70 43.8 9.15
Yas (Kadin) 19 66 40,1 8,57
Hanenin toplam geliri Say1  |%
3000% ve alti 193 47,9
30015 — 5000% arast 137 34,0
5001% ve iizeri 73 18,1
Egitim durumu (erkek)
Universite 149 37,0
Lise 120 29,8
leégretim 128 31,8
Cevapsiz 6 15
Egitim durumu (kadin)
Universite 114 28,3
Lise 108 26,8
leégretim 169 419
Cevapsiz 12 3,0
Kadimin ¢alisma durumu
Caligmiyor 261 64,8
Calisiyor 142 35,2
Toplam 403 100

2.2. Veri Toplama Araci

Veri toplamada kullamilan ara¢ béliimler halinde tasarlanmistir. Ik béliimde arastirmaya cevap
verecek haneleri tanimlayacak verilerin elde edilecegi sorulara ayrilmigtir. Devamindaki bolimlerde ¢evre
bilinci, ¢evreci ev uygulamalar1 ve satin alma davranisini 6lgmeyi hedefleyen maddelerin bulundugu 6l¢ekler
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yer almigtir. Bu boliimdeki maddelerin 6lgeklendirilmesinde 5°1i Likert derecelendirmesinden yararlanilmustir.
Asagida arastirmada kullanilan 6l¢eklere ait gegerlik ve giivenirlik analizi sonuglar1 sunulmustur.

Tablo 2. Cevreci Satin Alma: Faktor Analizi ve T-Test Sonuglari

Boyut ve maddeler | ort. [ stsp. | t [ Yik
Cevreci Satin Alma (Ozd.: 3,40, A¢. Var: %56,77; a: 0,84)
Evimizde ¢evre dostu ambalaja sahip (cam vb.) tiriinler kullanmayt tercih 3,66 1,16 11,4* 0,74
ederiz
Evimizde ¢evre dostu olmadigini bildigimiz firmalarin {iriinlerini tercih 3,59 1,18 9,92" 0,76
etmeyiz
Aile fertleri olarak ¢evre dostu firmalarin sadik bir miigterisiyiz 3,54 1,19 9,01" 0,77
Biraz pahali olsa da evimizde gevreye zarar vermeyen iriinleri kullanmay1 3,53 1,23 8,56" 0,77
tercih ederiz
Evimizde kullanacagimiz iirlinlerin ¢evreye etkisini 6grenmek igin 3,51 1,30 782" 0,73
etiketini/igerigini inceleriz
Cevre dostu olmayan firmalar/iiriinler konusunda aile 3,50 1,22 8,25" 0,72
dostlarimizi/yakinlarimizi uyaririz
KMO: 0,87; Bartlett’s Sph. y*: 851,50, p:0,00; Top. A¢. Var.: %56,77

Not: (i) n=403. (ii) Cevreci alisveris uygulamalart igin olgek 1=Hi¢hbir zaman, 5=Her zaman1 ifade etmektedir. (iii) Tek
ornek t testi sonuglarina gore (a=0,05 ve test degeri orta deger 3 'tiir) tiim maddeler ortalama deger olan 3 iin iizerindedir ve tamami
*n<,001 diizeyinde istatistiksel bakimdan anlamlidir.

Cevreye duyarli satin alma 6lgeginin KMO degeri (0,87) ve Bartlett kiiresellik testi sonucu (0,00)
yeterli ¢ikmustir. Yapilan faktor analizi sonucunda ¢evreci alisveris 6l¢eginde bulunan alti madde tek boyut
altinda toplanmistir. Maddelerin faktor yiikleri 0,72 ile 0,77 arasinda degismektedir. Tek boyut ¢cevreye duyarli
satin alma davramsinin yaklasik %57’sini agiklamaktadir. Olgegin giivenilirligini belirlemek amaciyla
hesaplanan Cronbach’s alpha degeri (a: 0,84) ¢evreye duyarli satin alma 6lgeginin giivenilir oldugunu teyit
etmistir. Tlim veriler 15181nda Tablo 2’de yer alan 6lgegin gegerli ve gilivenilir bir 6l¢ek oldugu ifade edilebilir.
T test sonuglari, arastirmaya katilan hanelerin genel olarak ¢evreye duyarl aligveris egiliminde olduklarina
isaret etse de, ortalama degerlerin tiimiiniin 3,5 civarinda kiimelenmesi bu konuda alinmasi gereken yolun
oldugunu gosterdigi sdylenebilir.

Cevre bilinci 6lgegi igin yiiriitiilen faktor analiz sonuglar1 da Tablo 3’de sunulmustur. ilk olarak 6rnek
biiyiikliigliniin faktor analizine uygunlugunu gérmek amaciyla gerceklestirilen analizlerde KMO degeri 0,77
ve Bartlett testinin anlamlilik degeri 0,000 hesaplanmistir. Devaminda ¢alismadaki tiim faktor analizlerinde
uygulanan asal bilesenler ve varimax dondiirme yontemi uygulanarak yiiriitilen analizlerde g¢evre bilinci
Olceginin iki boyuttan olustugu goriilmiistiir. Boyutlarin 6zdegerleri 1’den biiyiik olup ilk boyutunki 3,14,
ikincininki ise 1,61°dir. ilk boyut yaklasik %45, ikinci boyut yaklasik %23, toplamda ise lgegin varyansin
yaklasik iicte ikisini aciklama giiciine sahip oldugu goriilmiistiir. Olgekteki maddelerin tiimii icin yiikler
0,50’den biiyiiktiir. Cevre bilinci 6l¢egini olusturan boyutlar (igerisinde yer alan maddeler dikkate alarak)
farkindalik ve benimseme (6ziimseme) olarak adlandirilmistir. Cronbach’s alpha degerleri de (sirasiyla 0,77
ve 0,85) boyutlarin giivenilir olduklarina isaret etmektedir.

Tablo 3. Cevre Bilinci: Faktor Analizi ve T-Test Sonuglart

Boyut ve maddeler | ort. [stsp. | t | Yik
Farkindalik (Ozd.: 3,14; A¢. Var: %44,87; a: 0,77)
Cevresel sorunlar ile ilgili daha agir yasal zorunluluklar getirilmelidir 4,27 1,17 21,6" 0,78
Cevre sorunlari (kirlilik, ozon tabakasi vb.) yeteri kadar 4,08 1,15 18,8" 0,86
onemsenmemektedir
Cevre sorunlari ile ilgili haber, etkinlik vb.’ne daha ¢ok dnem verilmelidir 3,94 1,21 155" 0,82
Ekonomik etkilerine bakilmaksizin ¢evre sorunlarina 6nem verilmelidir 3,39 1,28 6,14* 0,55
Benimseme (Ozd.: 1,61, A¢. Var: %22,99; o 0,85)
Cevreyi korumak i¢in yasam standartlarindan taviz vermeye razi oluruz 3,01 1,34 0,11 0,84
Cevreyi korumak i¢in daha fazla vergi vermeye razi oluruz 2,78 1,42 -3,04" 0,84
Cevreyi korumak i¢in daha yiiksek fiyat vermeye razi oluruz 2,73 1,34 -4,03™ 0,89
KMO: 0,77, Bartlett’s Sph. Zz: 1080,34, p:0,00; Top. A¢. Var.: %67,87

Not: (i) n=403. (ii) Cevre bilinci i¢in dlgek 1=Kesinlikle katiltyorum, 5= Kesinlikle katiliyorum u ifade etmektedir. (iii) Tek
ornek t testinde a=0,05 ve test degeri orta deger 3 tiir. *p<,001; **p<,01 diizeyinde istatistiksel bakimdan anlamhdir.
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Tek 6rnek t testi sonuglar1 boyutlarda yer alan maddelere iliskin dikkat ¢ekici sonuglar iiretmistir.
Farkindalik boyutunda yer alan maddeler istatistiksel bakimdan ortalamanin {izerinde iken benimseme
boyutundaki maddeler (ilk madde haric) istatistiksel bakimdan ortalamanin altinda kalmistir. Bu sonug,
farkindaligin varligina karsin sorunlarin ¢6ziilmesinde hanelerin bireysel isteksizligine, diger bir ifadeyle
¢Oziimiin liretilmesinde sahiplenme isteginin diisiikliigiine isaret etmektedir.

Cevre bilinci ve gevreci satin alma davranigi dlgekleri igin yiiriitiilen analizler gevreci ev uygulamalari
dlcegi icin de yiiriitiilmiistiir. Olgegin faktor analizine uygunlugunu gosteren KMO degeri 0,63 ve Bartlett testi
0,00 hesaplanmistir. Daha sonra gerceklestirilen faktdr analizinde 6lcegin iic boyut altinda toplandigi
goriilmistiir. Kirletme olarak isimlendirilen ilk boyut yaklasik %30, tasarruf olarak isimlendirilen ikinci boyut
yaklasik %16 ve verimlilik olarak isimlendirilen tglincii boyut yaklasik %15 diizeyinde cevreci ev
uygulamalarin1 agiklamaktadir. Hane halkinin ¢evreyi kirleten atik yaglar, kimyasallar gibi atiklarla ilgili
gergeklestirdigi davraniglar “kirletme”; enerji ve su tasarrufunu 6nemsemeleri, toplu tasima araglarini tercihleri
“tasarruf”’; su ve enerji kaynaklarini verimli kullanmalar1 “verimlilik” olarak isimlendirilmistir. Boyutlarin
giivenilirligini belirlemeye yonelik hesaplanan o degerleri de 0,63 ile 0,69 arasinda olup boyutlarin giivenilir
olduguna isaret etmektedir.

Maddelere iliskin ortalama degerler incelendiginde tiim degerlerin orta degerin lizerinde ve istatistiksel
bakimdan anlamli oldugu goriilmektedir. Ancak, tasarruf ve verimlilik boyutundaki maddelerin ortalama
degerlerinin kirletme boyutundakilere gore daha yiiksek olmalari dikkat ¢ekicidir.

Tablo 4. Cevreci Ev Uygulamalari: Faktor Analizi ve T-Test Sonuglari

Boyut ve maddeler | ort. [ stsp. | t | Yik
Kirletme (Ozd.: 2,08; A¢. Var.: %29,76; a: 0,64)
Evimizde kullanilmig/atik yaglari lavaboya dokmeyiz 3,39 1,41 5,54" 0,64
Evimizde miimkiin oldugunca kimyasal kullanimini azaltmaya ¢alisiriz 3,20 1,32 3,07 0,59
Evimizde ¢evreye zarar veren/kirleten (6rn., ozon tabakasina zarar veren 3,16 1,38 2,36™" 0,77

sprey gibi) {irlinleri tercih etmeyiz.
Tasarruf (Ozd.: 1,14, A¢. Var.: %16,37; a: 0,63)

Evimizde enerjiden/sudan tasarruf saglayan iirlinleri tercih ederiz 3,94 1,32 14,3* 0,82

Aile fertleri olarak tasarruf i¢in ¢ogunlukla toplu tagimayi tercih ederiz 3,47 1,56 6,01" 0,76
Verimlilik (Ozd.: 1,07; A¢. Var.: %15,27; a: 0,69)

Evimizde enerji kullanimina dikkat ederiz (6rn., tasarruflu ampul ya da TV, 4,33 0,98 27,17 0,84

bilgisayar vb. nin kullanilmadiginda fisinin prizden ¢ikarilmasi gibi)

Evimizde su kullanimina dikkat ederiz (6rn., el yikarken, dis firgalarken ya 3,80 1,13 14,0" 0,76

da camagir/bulasik makinesinin tam dolmadan ¢alistirilmamasi gibi)

KMO: 0,63; Bartlett’s Sph. y*: 279,59, p:0,00; Top. Ag. Var.: %61,41

Not: (i) n=403. (ii) Cevreci ev uygulamalari igin 6l¢ek 1=Hichir zaman, 5=Her zaman’1 ifade etmektedir. (iii) Tek ornek t
testinde a=0,05 ve test degeri orta deger 3 ’tiir. *p<,001; **p<,01; *** p<,05 diizeyinde istatistiksel bakimdan anlamiidir.

3. ANALIiZ VE BULGULAR

Hanelerin g¢evreci davraniglarinin (¢evre bilinci, ¢evreci ev uygulamalari ve satin alma) hanedeki
ebeveyn lyelerin egitim, gelir gibi 6zelliklerine gore farklilagip farklilasmadigi yani sira ¢evre bilincinin
gevreci ev uygulamalari ve satin alma davranigina etkisi bagimsiz 6rnek t testi, ANOVA ve ¢oklu regresyon
analizleri ile incelenmistir. Elde edilen bulgular asagida sunulmustur.

3.1. Cevreci Davramislar ve Hane Ozelliklerinin Karsilastirilmasi

Aragtirmaya katilan hanelerdeki kadinlarin yaklasik %351 meslek sahibi olup bir iste ¢aligmaktadir.
Annenin meslek sahibi olup olmamasinin ¢evreci davraniglara etkisini gormek amaciyla bagimsiz drnek t testi
yiirlitiilmiis ve sonuglar1 Tablo 5’te sunulmustur. Buna gore, kadinin bir iste ¢aligip calismamasina gore yapilan
karsilastirmada ¢evreye duyarli satin alma, c¢evre bilinci Ol¢eginin farkindalik boyutu ve c¢evreci ev
uygulamalar1 6lgeginin kirletme boyutunda istatistiksel olarak anlamli bir farkin bulundugu ortaya ¢ikmustir.
Cevre bilinci 6l¢eginin benimseme boyutu ile ¢evreci ev uygulamalarinin tasarruf ve verimlilik boyutlarinda
bir farka rastlanmamistir. Buna gore, kadinin ¢aligmasinin ¢evreci satin alma ve farkindalhigr arttirdigi, ¢evreci
ev uygulamalarmin kirletme boyutunu ise olumsuz yonde etkiledigi soylenebilir.
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Tablo 5. Kadmin Bir Iste Calisip Calismamasina Gore Cevreci Davranislar

Cevreci Davranislar Caligmiyor (n=261) Calistyor (n=142) t
Cevreci Satin Alma
Ortalama 3,48 3,67 21,977
Std. Sapma 0,93 0,87
Cevre Bilinci
Farkindalik Boyutu
Ortalama 3,85 4,04 -2,007
Std. Sapma 0,93 0,90
Benimseme Boyutu
Ortalama 3,72 3,67 0,35
Std. Sapma 1,16 1,25
Cevreci Ev Uygulamalari
Kirletme Boyutu
Ortalama 3,33 3,09 -2,407
Std. Sapma 0,97 0,93
Tasarruf Boyutu
Ortalama 3,67 3,78 0,87
Std. Sapma 1,20 1,18
Verimlilik Boyutu
Ortalama 4,07 4,03 0,43
Std. Sapma 0,85 0,88
***p<0‘05

Aragtirmaya katilan ailelerdeki annelerin yaklasik %28’i tiniversite mezunudur. Kadmin egitim
durumunun ¢evreci davraniglara etkisini gormek amaciyla ANOVA testi yiiriitiilmiis ve sonuglar1 Tablo 6’da
sunulmustur. Tablo incelendiginde cevre bilinci 6l¢eginin farkindalik boyutu (p<0,01) ve cevreci ev
uygulamalar1 6l¢eginin kirletme boyutu (p<0,05) istatistiksel olarak anlamli ¢ikmugstir. Bununla birlikte,
cevreye duyarli satin alma, ¢evre bilinci 6lgeginin benimseme boyutu ile ¢evreci ev uygulamalarinin tasarruf
ve verimlilik boyutlarinda istatistiksel bakimdan bir farkliliga rastlanmamistir. Buna gore, kadmin egitimi
artikca cevreci farkindaligi artarken ev uygulamalarindaki kirletme boyutuna iligskin ¢evreci uygulamalarinin

azaldig1 sOylenebilir.

Tablo 6. Kadinin Egitim Durumuna Gére Cevreci Davraniglar

Cevreci Davramgslar |Universite (n=114) | Lise (n=108) | ilkogretim (n=169) |F
Cevreci Satin Alma
Ortalama 3,64 3,58 3,49 0,96
Std. Sapma 0,88 0,94 0,92
Cevreci Bilinci
Farkindalik Boyutu
Ortalama 4,10 3,93 3,78 4,04
Std. Sapma 0,93 0,95 0,92
Benimseme Boyutu
Ortalama 3,75 3,80 3,63 0,75
Std. Sapma 1,19 1,14 1,21
Cevreci Ev Uygulamalan
Kirletme Boyutu
Ortalama 2,97 3,39 3,37 7,85
Std. Sapma 0,93 0,95 0,96
Tasarruf Boyutu
Ortalama 3,84 3,81 3,61 0,96
Std. Sapma 1,17 1,12 1,24
Verimlilik Boyutu
Ortalama 4,08 4,13 4,02 0,611
Std. Sapma 0,79 0,79 0,92
**p<0,01
***p<0105

Hanedeki erkek ebeveyn icin de ayni analiz tekrarlanmig ve Tablo 7°deki sonuglara ulasilmistir.
Sonuglarin kadimnlarin egitim durumuna iligkin elde edilenlerle Ortlistiigli goriilmistiir. Yine ¢evre bilinci
0lceginin farkindalik boyutu ile ¢evreci ev uygulamalari 6lgeginin kirletme boyutu istatistiksel olarak anlamli
cikmus, diger boyutlarda istatistiksel bakimdan anlamli bir farkliliga rastlanmamustir. Erkeklerin de egitimi
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artikca ¢evreci farkindaligi artarken ev uygulamalarindaki kirletme boyutuna iliskin ¢evreci uygulamalarinin
azaldig1 sOylenebilir.

Tablo 7. Erkegin Egitim Durumuna Gore Cevreci Davraniglar

Cevreci Davranislar [Universite (n=149) | Lise (n=120)  [ilkégretim (n=128) |[F
Cevreci Satin Alma
Ortalama 3,62 3,53 3,47 0,94
Std. Sapma 0,86 0,95 0,94
Cevreci Bilinci
Farkindalik Boyutu
Ortalama 4,11 3,82 3,78 5,16™"
Std. Sapma 0,81 1,05 0,89
Benimseme Boyutu
Ortalama 3,86 3,63 3,57 2,30
Std. Sapma 1,04 1,25 1,30

Cevreci Ev Uygulamalan
Kirletme Boyutu

Ortalama 3,06 3,35 3,37 4,49™
Std. Sapma 0,98 0,91 0,97

Tasarruf Boyutu
Ortalama 3,75 3,70 3,64 0,27
Std. Sapma 1,17 1,21 1,22

Verimlilik Boyutu
Ortalama 4,07 4,02 4,06 0,10
Std. Sapma 0,81 0,80 0,98

**p<0,01

***p<0105

Hane halkinin toplam gelir durumunun g¢evreci davranislar {izerindeki etkisini gérmek amaciyla
ANOVA testi yiriitiilmiistiir. Toplam gelir ti¢lii siniflama ile analize konulmus ve karsilastirma sonuglari
Tablo 8’de sunulmustur. Analiz sonuglar1 hane geliri ile ¢evreci satin alma ve g¢evre bilinci boyutlarinda
farklilasmanin bulundugunu buna karsin, ¢evreci ev uygulamalarinda herhangi bir farklilagmanin olmadigini
gostermistir. Bu durum, hane geliri arttikga ¢evreye duyarli satin alma davranisinin yiikseldigi ve c¢evre
sorunlar1 i¢in hanelerin maliyetlere katlanmak isteyebilecegi seklinde yorumlanabilir.

Tablo 8. Gelir Durumuna Gore Cevreci Davraniglar

Cevreci Davramslar 3000 ve alt1 3001 — 5000 aras1 5001 ve {istii F
(n=193) (n=137) (n=73)
Cevreci Satin Alma
Ortalama 3,43 3,57 3,84 5,38
Std. Sapma 0,98 0,85 0,76
Cevreci Bilinci
Farkindalik Boyutu
Ortalama 3,79 3,94 4,20 5,30™
Std. Sapma 0,90 1,00 0,77
Benimseme Boyutu
Ortalama 3,53 3,79 3,97 4,39"™
Std. Sapma 1,26 1,16 0,98

Cevreci Ev Uygulamalan
Kirletme Boyutu

Ortalama 3,28 3,24 3,18 0,27
Std. Sapma 1,02 0,92 0,90

Tasarruf Boyutu
Ortalama 3,60 3,79 3,82 1,36
Std. Sapma 1,23 1,21 1,05

Verimlilik Boyutu
Ortalama 4,02 4,04 4,19 1,05
Std. Sapma 0,94 0,79 0,75

**p<0,01

***p<0105
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3.2. Cevre Bilinci, Cevreci Ev Uygulamalari ve Satin Alma Arasindaki iliski

Buraya kadar hanede ebeveynlerin sahip oldugu ozellikler bakimindan g¢evreci uygulamalarin
farklilasip farklilasmadigi incelenmistir. Bu kisimda ise, sahip olunan ¢evre bilincinin ¢evreci satin alma ve ev
uygulamalar ile baglantis1 arastirilnustir. ilk olarak cevre bilincinin cevreci satin almaya etkisi ¢oklu
regresyon analizi ile incelenmis ve sonuglar1 Tablo 9°da verilmistir.

Tablo 9. Cevre Bilinci ve Cevreci Sat1 Alma Arasindaki Iliski

Bagimh Degisken R? AR? Bagimsiz Degiskenler B t F
Cevreci satin alma 0,057 0,052 Cevre Bilinci 11,99"
Farkindalik 0,18 3,64"
Benimseme 0,11 2,22""
*p<0,001
***p<0105

Tablo 9’daki sonuglara gore ¢evreye duyarli satin almadaki degisimin kiiciik de olsa bir yiizdesi (%5)
cevre bilinci tarafindan aciklanmakta ve sonuglar istatistiksel bakimdan anlamlidir. Boyutlar acgisindan
incelendiginde farkindalik ve benimsenme olmak iizere her iki boyutun da istatistiksel olarak ¢evreye duyarh
satin alma tizerinde etkisi s6z konusudur. Farkindalik ile ¢gevreye duyarli satin alma arasindaki iligki (p<0,001),
benimseme ile gevreye duyarli satin alma arasindaki iligkiye gore istatistiksel olarak daha giicliidiir (p<0,05).
Bu bulgu, yesil iiretim ve pazarlamaya 6nem veren igletmeler agisindan 6nemli bir potansiyelin varligina isaret
etmektedir.

Tablo 10. Cevre Bilinci ve Cevreci Ev Uygulamalari Arasindaki iliski

Bagimli Degisken R? AR? Bagimsiz Degiskenler B t F
Kirletme 0,083 0,079 Cevre Bilinci 18,21"
Farkindalik 0,03 0,65
Benimseme 0,28 5,63"
*p<0,001
Bagimli Degisken R? AR? Bagimsiz Degiskenler B t F
Tasarruf 0,246 0,243 Cevre Bilinci 65,41"
Farkindalik 0,56 1,24
Benimseme 0,48 10,6”
*p<0,001
Bagimli Degisken R? AR? Bagimsiz Degiskenler B t F
Verimlilik 0,06 0,05 Cevre Bilinci 12,92"
Farkindalik 0,56 2,75
Benimseme 0,48 3,41
*p<0,001
**p<0,01

Cevre bilinci ile ¢evreci ev uygulamalarinin her bir boyutu igin tekrarlanan ¢oklu regresyon analizleri
sonuclari da Tablo 10°daki gibidir. Cevreci ev uygulamalarinin kirletme boyutundaki varyansin yaklasik ylizde
sekizi ¢evre bilinci tarafindan agiklanmakta ve sonug istatistiksel bakimdan anlamlidir. Ancak ¢evre bilincinin
farkindalik boyutunun kirletme ile iligkisine rastlanmazken benimseme boyutu ile 0,001 diizeyinde giiclii bir
iligkisi s6z konusudur.

Cevreci ev uygulamalarinin tasarruf boyutundaki varyansin oldukea yiiksek bir kismi, yaklasik dortte
biri ¢evre bilinci tarafindan agiklanmistir. Ancak, tasarrufa yonelik ev uygulamalarinda da farkindaligin etkisi
s6z konusu degilken benimseme boyutunun giiglii etkisi s6z konusudur.

Cevreci ev uygulamalarinin verimlilik boyutu ile ¢evre bilinci arasinda da istatistiksel bakimdan
anlaml bir iliski bulunmaktadir ve varyansin yaklagik %6’s1 ¢evre bilinci boyutlar tarafindan agiklanmaktadir.
Boyutlar agisindan incelendiginde 6nceki ¢evreci ev uygulama boyutlarinin aksine, verimlilik boyutu iizerinde
benimseme ile birlikte farkindalik boyutunun da etkisi vardir.
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4. SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu calismada cevre bilinci ile gevreci ev uygulamalart ve satin alma davranigi arasindaki iligki ve
bunlara hanedekilerin egitim ve gelir diizeyinin etkisi arastirilmistir. Nigde ili baglaminda 403 haneden
toplanan veriler analizlerde kullanilmistir. Analizlere arastirmada kullanilan &lgeklerin gegerlik ve
giivenilirlikleri incelenerek baglanmistir. Cevreci satin alma davraniginin tek, ¢evre bilincinin iki (farkindalik
ve benimseme) ve gevreci ev uygulamalariin (kirletme, tasarruf ve verimlilik) {ic boyutlu yapiya sahip
olduklari, tiimiiniin yeterli gecerlige ve giivenirlige sahip oldugu goriilmiistiir.

Analizler arastirmaya katilan hanelerin genel olarak ¢evreye duyarl aligveris egiliminde olduklarina
isaret etmistir. Ancak, ortalamalarin yiiksek diizeylere ulagmamis olmasi tatmin edici olarak
degerlendirilmemis ve bu anlamda hanelerin almas1 gereken bir hayli yolun bulundugu kanaati olusmustur.
Nitekim ¢evre bilincinin farkindalik boyutunda yer alan maddeler i¢in ortalamalar istatistiksel bakimdan orta
degerin iizerinde iken benimseme boyutundakiler i¢in (bir madde disinda) istatistiksel bakimdan ortalama
degerin altinda kalmistir. Bu bulgu, ¢cevreci aligveris i¢in yapilan yorumu desteklerken birlikte diisiiniildiigiinde
cevresel sorunlarin azaltilmasinda/¢6ziilmesinde hanelerin ¢ok istekli olmadiklar1 ve herhangi bir maliyete
katlanmaya razi olmaktan uzak olduklar1 bigiminde degerlendirilebilir.

Cevreci ev uygulamalar1 6l¢eginde yer alan maddeler i¢in ortalamalar incelendiginde tiimiiniin
istatistiksel bakimdan orta degerin {izerinde oldugu goriilmiistiir. Bununla birlikte, tasarruf ve verimlilik
boyutundaki maddelerin ortalamalar kirlilik boyutundakilere kiyasla daha yiiksektir. Aslinda bu noktada,
¢evreci davraniglarin tasarrufu ve verimligi gelistirici yonlerinin dne ¢ikarilmasinin ve bu konularda hanelerin
bilinglendirilmesinin ¢evre sorunlarinin azaltilmasinda yararli olacagi ¢ikarimi yapilabilir.

Hane ozellikleri bakimindan c¢evreci davranislarin karsilastirilmasi sonucunda, ailede kadinin
caligmasmin ¢evreci satin almayi ve farkindaligi olumlu yonde etkiledigi, buna karsin cevreci ev
uygulamalarinin kirletme boyutunu olumsuz etkiledigi goriilmiistiir. Benzer sonuca kadinin egitim diizeyinde
de rastlanmistir. Universite egitimine sahip kadinlarda ¢evreci farkindalik artarken, kirletme boyutuna iliskin
gevreci uygulamalar azalmistir. Erkegin egitim diizeyine iligkin yapilan karsilagtirmada da benzer sonuglar
elde edilmistir. Hem kadinlar hem erkekler igin elde edilen bu sonuglarin; egitim ile ¢evresel farkindaligin
artabilecegini, bununla birlikte konu uygulamaya geldiginde farkindaligin (6zellikle cevreyi kirletme
boyutunda) yeterli olmadigina isaret ettigi soylenebilir. Nitekim hane geliri ile ¢evreci satin alma ve g¢evre
bilincinin boyutlarinin ortalamasinda bir yiikseklik s6z konusu iken, ¢cevreci ev uygulamalarinda gelire gore
herhangi bir farklilagma ortaya ¢ikmamustir.

Cevre bilinci ile ¢evreci satin alma ve ev uygulamalar1 arasindaki iliskiye dair yiiriitiilen analizlerde,
¢evre bilincinin gevreye duyarli satin almadaki degisimin diisiik bir yiizdesini agikladig1 ve her iki boyutun da
bunda etkili oldugu goriilmiistiir. Bu bulgu daha ¢ok isletmeler tarafindan kullanilabilecek bir sonug olup, yesil
iiretim ve yesil pazarlamaya 6nem veren igletmelerin ¢evre bilincinin gelismesine daha ¢ok katki vermesinin
ve bu bilince sahip tiiketicilere ulagacak yeni yollar bulmasinin kendilerine fayda saglayacagina isaret
etmektedir.

Cevre bilinci ile g¢evreci ev uygulamalarin boyutlar1 arasindaki iliskide, kirletme boyutundaki
varyansin yine goreli diisiik bir kismi1 (yaklasik yilizde sekizi) ¢evre bilinci tarafindan agiklanmistir. Ancak,
farkindalik boyutunun kirletme ile iliskisi bulunmazken benimseme boyutu ile giiclii bir iligkisi ortaya
cikmigtir. Bu bulgu, aslhinda, yukarida agiklanan bireylerin ¢evresel uygulamalar1 gerceklestirmesinde
farkindaligin yeterli olmadigi, ¢evre sorunlarinin azaltilmasina cevre bilincinin benimseme (6ziimseme)
diizeyine gelmesi ile ancak destek verilebilecegi degerlendirmelerini destekler niteliktedir. Calismadaki
cevreci ev uygulamalarinin tasarruf boyutundaki degisimin yaklasik dortte birinin ¢evre bilinci tarafindan
aciklanmasinin ve bunda farkindaligin katkis1 yok iken sadece benimseme boyutunun giiclii etkisine rastlanmis
olmasi da degerlendirmemizi giiclendiren diger bir bulgudur.

Arastirmadan elde edilen bulgularin, hanelerden kaynaklanan cevre kirliligi ve dogal kaynak
tiketimini azaltmaya yonelik kamu ve/veya O6zel sektor tarafindan planlanacak c¢aligmalara ve alanla ilgili
akademik arastirmalara bilgi saglamasi beklenmektedir. Yukarida yorumlanan g¢evre bilincinin hanelerde
yeterli diizeyde kaynak tasarrufu ve verimlilik uygulamalarina yansimadigi bilgisinden hareketle; ilgili
bakanliklar, belediyeler, miilki idareler gibi kamu otoritelerine hanelerin ¢evre bilincinin Stesine gegerek
cevresel ev uygulamalarim stirekli hale getirip benimsemelerini saglayacak sekilde iletisim ve egitim
caligmalarinin yiiriitiilmesi Onerilebilir. Ayrica hane halkina evlerdeki kaynak tasarrufu ve verimlilik
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uygulamalarinin kendi biitgeleri agisindan da olumlu sonuglarinin somutlastirilarak sunulmasi bu g¢abalarin
etkinligini de artirabilecektir.

Ozel sektorde dzellikle gevreye duyarl faaliyetler yiiriiten isletmelere; arastirma bulgularinda yer alan
cevre bilincinin, ¢evreci ev uygulamalarina ve ¢evreci satin almaya olumlu etkisinden hareketle, pazarlama
faaliyetlerinin planlanmas1 ya da mevcut pazarlama faaliyetlerinin etkinligini artiric1 ¢aligmalar igin bu
sonuclardan faydalanmalart Onerilebilir. Diger yandan, arastirmadan elde edilen bulgularnt kiyaslamak ve
giiclendirebilmek adina gelecek calismalarda, hanelerdeki ¢cevrenin korunmasina yonelik farkli uygulamalar,
hanelerin olusturdugu karbon salinimi miktar1 ve bu miktara etki edebilecek faktorler ile ilgili arastirmalar
yapilabilir ve farkli 6rneklemler i¢in aragtirma gelistirilebilir.
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