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Ozet

Siyasi partiler, liderler ve diger siyasi aktorler se¢im kampanyalar1 siiresince gesitli iletisim arag ve
teknikleriyle kamuoyunun siyasi tercihlerini etkilemeye ¢alisir. Sosyal medyanin heniiz siyasal iletisimde
kullanilmadig1 donemlerde radyo, televizyon ve gazete gibi geleneksel kitle iletisim araclari siyasal iletisimin
vazgecilmez araglart konumundaydi. Ancak internetin 2000°li yillardan itibaren yayginlagmasiyla siyasal
iletisimde yeni bir donem baslamis ve geleneksel kitle iletisim araglarinin siyasal iletisimdeki belirleyici rolii
sona ermistir. Glinlimiizde siyasal iletisimin en 6nemli unsurlarindan birini de sosyal medya olusturmaktadir.
Internetin ve akabinde sosyal medyanin yaygin kullanimiyla siyasi aktorler gok genis kitlelere mesajlarint
iletebilmektedir. Geleneksel kitle iletisim araglarina gore maliyet, hiz, yaygmlik gibi avantajlara sahip
olmasi, sosyal medyanin kullanim ve etki alanini her gegen giin genisletmektedir. Bu ¢alismada 31 Mart
2019 Yerel Secimlerinde Ankara ve Izmir’de Biiyiiksehir Belediye Baskanligina aday gosterilen siyasi
aktorlerin bir siyasal iletisim uzami olarak sosyal medya kullanimlar1 Twitter 6rnegi iizerinden incelenmistir.
Calismada Oncelikle adaylarin paylasim sayilar1 ve paylasim teknikleri belirlenmistir. Ardindan adaylarin
paylasimlarinda hangi konulara oncelik verdigi igerik analizi yontemiyle belirlenip karsilagtirmali olarak
analiz edilmistir. Boylece 2019 Yerel Secimlerinde Ankara ve Izmir Biiyiiksehir Belediye Baskan
Adaylarinin Twitter’i nasil ve hangi siklikta kullandifi ve adaylarin 6nem atfettigi oncelikli konular
somutlagtirtlmis ve sosyal medya kullanim pratikleri agisindan adaylar arasinda bir mukayese
yapilabilmesine imkan saglanmistir. Arastirmanin sonucunda adaylarin Twitter’i bir siyasal iletisim uzami
olarak degerlendirdiklerini, sayilar1 degismekle birlikte genel olarak hemen her kategoride paylasimda
bulunduklarini, Twitter’in teknik 6zelliklerine hakim olduklarini ve paylasim igeriklerine uygun olarak bu
Ozelliklerden iist diizeyde yararlandiklarini ifade etmek miimkiindiir. Ayrica bir siyasal iletisim uzami olarak
sosyal medyanin siyasi aktorlerin segmen kitlelerine kendilerini ifade edebilmeleri igin 6nemli bir alternatif
olmakla birlikte politik basariya etkisinin tek basma belirleyici olmadigi da arastirmanin bir diger 6nemli
bulgusudur.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Tletisim, 31 Mart Yerel Secimleri, Baskan Adaylari, Sosyal Medya,
Twitter.

A COMPARATIVE ANALYSIS OF TWITTER USE OF THE PRESIDENT
CANDIDATES OF ANKARA AND IZMIR METROPOLITAN MUNICIPALITY IN
THE LOCAL ELECTIONS OF 31 MARCH 2019

Abstract

Political parties, leaders and other political actors try to influence the political preferences of the
public through various communication tools and techniques during the election campaigns. In times when
social media were not yet used in political communication, traditional mass media such as radio, television
and newspapers were indispensable tools of political communication. However, with the spread of the
internet since the 2000s, a new era began in political communication and the decisive role of traditional mass
media in political communication ended. Today, one of the most important elements of political
communication is social media. With the widespread use of the internet and subsequent social media,
political actors are able to communicate their message to a wide audience. Having advantages such as cost,
speed and prevalence compared to traditional mass media is expanding the usage and impact area of social
media with each passing day. In this study, the use of social media as a political communication space of the
political actors nominated as mayors of the Metropolitan Municipality in Ankara and Izmir in the March 31,
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2019 Local Elections was examined through the Twitter example. In the study, first of all, the number of
shares and the sharing techniques of the candidates were determined. Then, the issues that the candidates
gave priority in their sharing were analyzed comparatively. In this way, how and how often the candidates of
the Mayor of Ankara and izmir Metropolitan Municipality used Twitter in the Local Elections of 2019 and
the priority issues that the candidates attach importance to were materialized and a comparison was made
between the candidates in terms of social media usage practices. As a result of the research, it is possible to
state that the candidates evaluate Twitter as a political communication space, although their numbers vary,
they generally share in almost all categories, that they have mastered the technical characteristics of Twitter
and that they benefit from these features at a high level. In addition, it is another important finding of the
study that social media as a political communication space is an important alternative for political actors to
express themselves to the voter masses, but the effect on political success alone is not decisive.

Keywords: Political Communication, March 31 Local Elections, Presidential Candidates, Social
Media, Twitter.

Giris
Baslangicta bilgisayarlar aras1 ag baglantisin1 saglamak {izere kullanilan internet,
giiniimiizde haber alma ve bilgiye ulasmanin yan sira insanogluna tanidig siirekli iletigim

imkaniyla sosyal hayatin vazgecilmez bir aract olmus ve c¢agimizin hakim iletisim
teknolojisine doniismiistiir (Manovich, 2006: 9).

Ozellikle 2000°li yillardan sonra metin, fotograf ve video gibi igeriklerin
paylasimina imkan saglayan sosyal medya, iletisimi ¢ok farkli boyutlara tagimistir.
Facebook, Twitter, Instagram gibi bir¢ok farkli platformu bulunan sosyal medya,
toplumsal iligskilerden tiiketim aliskanliklarina, pazarlama yontemlerinden egitim
bi¢imlerine hayatin hemen her alaninda etkisini gosteren bir dizi kokli degisimi de
beraberinde getirmistir (Mayfield, 2008: 6).

Sosyal medya, siyasal iletisimin bir araci olarak da giiniimiizde yaygin bi¢cimde
kullanilmaktadir. Siyasi partiler giinliilk programlarini, faaliyetlerini, siyasi goriis ve
politikalarin1 sosyal medya hesaplar1 {izerinden takipgileriyle paylagsmaktadir. Sosyal
medyanin siyaset alaninda kullanimi1 sadece siyasi partilerin kurumsal hesaplariyla simirl
degildir. Parti liderleri, milletvekilleri, belediye baskanlar1 ve diger tiim siyasi aktorler de
ozellikle se¢im donemlerinde sosyal medya araglarini yogun olarak kullanmaktadir.

~ Bu ¢aligmada Tirkiye’de 31 Mart 2019 tarihinde yapilan yerel se¢imlerde Ankara
ve Izmir’de Biiyliksehir Belediye Baskanligina aday gosterilen siyasi aktorlerin, bir siyasal
iletisim arac1 olarak sosyal medya kullanimlar1 Twitter 6rnegi lizerinden ele alinmustir.

Calismanin amaci, se¢im kampanyasi siiresince adaylarin kisisel Twitter hesaplarini
kullanma pratiklerini ortaya koymaktir. Twitter hesaplarindaki paylasimlarindan hareketle
siyasi birer aktor olarak belediye bagkan adaylarinin se¢im ¢aligmalarinda diisiince, plan ve
projelerini hangi sdylemsel igeriklerle, nasil ve hangi siklikla kamuoyuyla paylastiklar
somutlastirilmistir. Bdylece 2019 Yerel Secimlerinde Ankara ve Izmir Biiyiiksehir
Belediye Baskan adaylarinin bir sosyal medya tiirevi olarak Twitter’i kullanim pratikleri
ortaya konulmus, adaylar arasindaki ortak ve farkli yonler karsilastirmali olarak analiz
edilmistir.

Sosyal medyanin bir siyasal iletisim araci olarak her gegen kullaniminin ve
oneminin artmasi, bu yonde yapilan ¢alismalara da hiz kazandirmistir. Ornegin, 2009 Yerel
Se¢imlerinde belediye baskan adaylarinin ve siyasi partilerin gencglik kollarmin sosyal
medya kullanimlar1 “Toplumsal Paylasim Ag1 Facebook- Goriiliiyorum Oyleyse Varim!”
baslikli ¢alismada incelenmistir. Facebook ornegi iizerinden yapilan calismada sosyal
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medyanin parti politikalarin1 ve faaliyetlerini secmene duyurmak amaciyla yogun bir
sekilde kullanildig1 saptanmis ve siyasi parti ve liderlerinin sosyal medyayi ileride giderek
artan ilgi ve yogunlukta kullanacagi sonucuna varilmistir (Toprak vd. 2009).

Ertugrul Acar, 2011 Genel Sec¢imlerinde siyasi partilerin ve liderlerin sosyal medya
kullanimlar1 {izerine yaptig1i betimleyici c¢alismada parti liderlerinin kisisel Twitter
hesaplarini incelemis, aragtirmanin sonucunda ise sagladigi avantajlarla sosyal medyanin
ileride daha yogun ve etkili bir sekilde kullanilacagini ongdrmiistiir (Acar, 2012: 2059-
274).

“Siyasal Iletisim Siirecinde Sosyal Medya ve Tiirkiye’'de 2011 Genel Secimlerinde
Twitter Kullanimr” isimli ¢alisma da secim kampanyasinda partilerin ve liderlerin sosyal
medyayr kullanim pratikleri iizerinedir. Arastirmada siyasi partilerin ve liderlerinin
hesaplar1, paylastiklar1 tweet sayilari, tweetlerin tema bakimindan dagilimlari, baglanti
kullanim oranlar ve tweetlerde kullanilan dil detayli bir sekilde incelenmistir. Calismada
yer alan bulgulara gore siyasi partiler ve liderler, goriislerinin segcmenler arasinda dolasima
girmesinde Twitter’1 etkin bir bicimde kullanmislardir. “Tavandan tabana duyuru” seklinde
bir goriinim arz eden paylasimlar daha ¢ok parti programlari hakkinda se¢meni
bilgilendirmek amaciyla ger¢eklestirilmistir (Bayraktutan vd, 2014: 59-94).

“Politik Halkla Iliskilerde Sosyal Medya Kullanimi: 30 Mart 2014 Yerel Segimleri
ve 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanligr Se¢imleri” isimli ¢alisma iki se¢im donemine — 30
Mart 2014 Yerel Segimleri ve 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanligi Sec¢imleri- yoneliktir.
Secime katilan siyasi adaylarin resmi sosyal medya hesaplarinin niceliksel analiz
yontemiyle incelendigi arastirmada takipgilerin paylagimlara biiyiik ilgi gostermesine
karsin siyasilerin bu ilgiyi karsiliksiz biraktigi ve takipgileriyle bir etkilesime girmedigi
sonucuna varilmistir (Onat ve Okmeydan, 2015: 93).

“Dijital Propaganda ve Politik Basari: 24 Haziran 2018 Cumhurbaskanhigi
Sec¢iminin Twitter Analizi” baslikli ¢calisma sosyal medyanin siyasal iletisim araci olarak
kullanim1 iizerine yapilan diger énemli bir ¢calismadir. Siyasi parti ve adaylarin Twitter
tizerindeki propagandalarina odaklanilan arastirmada siyasi aktorlerin dijital propaganda
faaliyetleri ve bu faaliyetler ile politik basarilar1 arasindaki iliskiler tizerinde durulmustur.
Arastirma sonucunda adaylarin sosyal medyadaki propaganda faaliyetlerinin elde edilen
politik basarida belirleyici oldugu saptanmistir. Ayrica imajlar, geleneksel medya,
giindemler, kamuoyu arastirmalari, tutumlar, mesaj igerikleri gibi bir¢cok degiskenin politik
basarida etkili oldugu sonucuna varilmistir (Giiz vd., 2019: 1461-1482).

Tiirkiye’nin siyasi tarthinde genel secimler kadar yerel se¢imlerin de Onemi
blytiktiir. 31 Mart 2019 Yerel Se¢imleri, 16 Nisan 2017 referandumu sonrasinda gecilen
Tiirk tipi baskanlik sistemi i¢inde yapilan ilk yerel se¢im olmasi yoniiyle ayrica onem arz
etmektedir. Gilinlimiizde sosyal medyanin siyasal iletisimin bir aract olarak
degerlendirildigi ve siyasi parti ve aktorler tarafindan yogun bir sekilde kullanildig1 goz
oniine alindiginda, 31 Mart 2019 Yerel Se¢imlerinde belediye bagskan adaylarinin Twitter
kullanim pratiklerini ele alan bu makale, sosyal medya ve siyasal iletisim alanindaki
arastirmalara saglayacagi katki agisindan Onem arz etmektedir. Ayrica adaylarin
paylasimlarinin analiziyle elde edilen bulgular, bu alanda daha sonra yapilacak arastirmalar
i¢in de bir veri niteliginde olacaktir.
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1. Kitle iletisim Araclar ve Siyasal iletisim

Insanoglu tarih boyunca kitlelerle es zamanli iletisim saglayabilmenin yollarmi
arastirmig, bunun icin farkli yontemler gelistirmistir. Eski Atina’da, konusmacilarin
platforma ¢ikarak bir topluluga hitap etmesi bu arayis1 gosteren bir drnektir (Aziz, 2006:
10).

lletisim ilk zamanlarda, sesin ulasabildigi, goziin gorebildigi mesafedeki belirli bir
insan topluluguyla -literatiirdeki ifadesiyle yiiz yiize iletisimle- smirliyken bilim ve
teknolojide yasanan gelismelerin etkisiyle daha genis insan topluluklarina ulasarak kitle
iletisimine doniismiistiir.

15. ylizyilda matbaanin icadi kitle iletisimi i¢in 6nemli bir adimdir. Ancak esas
onemli gelisme gergek anlamda bir Kkitle iletisim araci olarak kabul edilen gazetelerin 17.
yiizyilin ortalarindan itibaren Avrupa’da ortaya c¢ikmasiyla yasanmistir. 19. yiizyilin
sonlarinda sinemanin, 20. yiizyilda radyo ve televizyonun icadi, kitle iletisiminin doniim
noktalanidir (Kilig, 2019: 229) Bilgisayar ve ag teknolojisinin iletisim alaninda
kullanilmasiyla ortaya ¢ikan internet ise diinyayr Marshall McLuhan’in tanimiyla kiiresel
koye (Global Village) doniistiirmiistiir (McLuhan, 1962: 31).

Kitle iletisim araglarinin say1 ve ¢esitlilik acisindan biiyiik artis gosterdigi giiniimiiz
diinyasinda bu araglar siyaset, ekonomi, ticaret, egitim, saglik, eglence gibi pek ¢ok alanda
giinliik hayatin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir (Tokg6z, 2000: 55).

Yasama, yiiriitme ve yargidan sonra dordiincli kuvvet olarak kabul edilen medya,
demokrasinin en énemli unsurlarindandir. Demokratik sistemlerde siyasi idare, kaynagini
ve giliclinii halktan almaktadir. Toplumu olusturan bireyler genel ve yerel secimlerde oy
kullanarak kendilerini yonetecek parti ve kisileri se¢mektedirler. Bireylerin siyasal
tercihlerinde saglikli bir kanaatin olugmasi, 6zellikle secim kampanyalar1 sirasinda farkli
siyasi goriislerin serbestge ortaya konulup tartisiimasma baghdir. Iste bu yoniiyle kitle
iletisim araglar1 siyasi gorislerin Kkitlelere iletilmesinde oldukga Onemli bir rol
uistlenmektedir (Giiz, 2012: 27).

Siyasal siirecler ile iletisim siiregleri arasindaki bu iligki siyasal iletisimin ¢alisma
alanini olusturur (Mutlu, 2012: 274). Siyasal iletisim, toplumda demokratik degerlerin
olusturulmasi, siyasal katilimin arttirilmasi ve iktidarin denetlenmesi gibi konulara
odaklanmaktadir. (Cobanoglu, 2007: 48). Siyasal iletisimin temel amaci hedef kitleyi ikna
ederek arzu edilen sekilde oy verme davranigina yonlendirebilmektir (Ozerkan ve Inceoglu,
1997: 83). Siyasi aktorler bu amagla se¢cim kampanyalar1 boyunca cesitli yontem ve
stratejilerle kamuoyunun siyasi tercihlerini etkilemeye caligirlar (Devran, 2003: 4).

Kitle iletisim araglari, genis kitlelere ulasma konusunda sagladig: diisiik maliyet ve
zahmet avantajiyla siyasi aktorler tarafindan bir siyasal iletisim arac1 olarak
kullanilmaktadir. Franklin D. Roosevelt’in Amerika Birlesik Devletleri’nin (ABD) siyasi
tarihinde bir baska 6rnegi olmayacak sekilde dort kez iist tiste (1932-1936-1940 ve 1944
secimleri) baskanlik secimlerini kazanmasinda, radyoda ylriittiigli propaganda
calismalarinin oldukga etkili oldugu ifade edilmektedir. Benzer bir durum II. Diinya
Savasi’nda Nazi yonetimi i¢in de s6z konusudur. Adolf Hitler ve ekibi, bir propaganda
araci olarak radyoyu oldukg¢a etkili bir sekilde kullanarak genis halk kitlelerine mesajlarimi
iletmislerdir (Giiven, 2006: 39).
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Ulkemizde ise siyasal iletisim ¢alismalar1 Demokrat Parti’nin 1950 yilinda se¢im
meydanlarina  ¢ikmasiyla baslamistir.  Ulkede etkin  bir muhalefet partisinin
bulunmamasindan dolayr CHP (Cumhuriyet Halk Partisi) o giine kadar ciddi sayilabilecek
bir siyasal iletisim ¢alismasinda bulunmamistir. Demokrat Parti’nin “Yeter! Soz Milletin”
slogan1 ve bu sloganla birlikte soziin anlamin1 kuvvetlendirmek iizere dik duran bir el
resminin kullanildig1 afisler,  {ilkemizdeki siyasal iletisim araglarmin ilk Ornegi
niteligindedir. Siyasi haklar, basin 6zgiirliigii ve diisiince 6zgiirligli gibi konularda uzun
bir siire sikintt yasayan toplumun her kesiminden se¢men, yiiriitilen propaganda
faaliyetlerinin de etkisiyle Demokrat Parti’ye oy vermistir (Cobanoglu, 2007: 53).

Sosyal medyanin heniiz siyasal iletisimde kullanilmadigi donemlerde radyo,
televizyon ve gazete gibi geleneksel kitle iletisim araglar1 siyasal iletisimin vazgegilmez
araglart konumundaydi. Bu araglarda kendilerini ifade etmelerine yer verilmeyen veya bu
araglar iizerinden se¢gmen kitlesine ulasma imkani bulamayan siyasal hareketlerin basari
sanslar1 oldukea diisiiktii (Yasin, 2006: 646). Ancak internetin 2000°1li yillardan itibaren
yayginlagmasiyla siyasal iletisimde yeni bir donem baglamis ve geleneksel kitle iletisim
araglarinin siyasal iletisimdeki belirleyici tekel rolii sona ermistir (Fidan ve Ozer, 2014:
220). Kiigiik maliyetle biiyiik kitlelere ¢ok hizli bir sekilde ulasabilme imkan1 saglamasiyla
internet ve Ozellikle sosyal medya araglarinin siyasal iletisimdeki 6nemi her gecen giin
daha da artmaktadir.

Sosyal medyanin se¢cim kampanyalarinda etkili bir sekilde kullanilmasinin ilk
onemli 6rneklerinden biri 2008 y1li ABD Baskanlik se¢im kampanyasidir (Dostie-Goulet,
2009: 418). Se¢imi Afrika kokenli bir Amerikali olan Barack Obama’nin kazanmasi tiim
diinyada biiylik yanki uyandirmis ve Obama'nin se¢im kampanyast pek ¢ok arastirmaya
konu olmustur. Obama’nin se¢imi kazanmasinda kisiligi ve hitabeti kadar sosyal medyay1
yogun bir sekilde kullanmasi da etkili olmustur. Oyle ki Obama bu basarisindan dolayi
“Sosyal Aglarin Krali / King of Social Networking)” olarak nitelendirilmistir (Bayraktutan
vd. 2014: 64). Obama’nin 2012 secimlerinde de sosyal medyayr etkili bir sekilde
kullanarak basariya ulagmasi, secim kampanyalarinda sosyal medyanin Onemine olan
inanci giiglendirmistir (Giigdemir ve Goksu, 2015: 45-61).

Tiirkiye’de ise internetin bir siyasal iletisim araci olarak kullanimi ilk kez 2002
Genel Segimleri’nde olmustur. Bu donemde siyasi partiler bir yandan kendi kurumsal Web
sayfalarini diizenlerken bir yandan da haber sitelerine reklam vermeye baslamislardir.

2006 yilinda diinyada ilk Ornekleri ortaya c¢ikmaya bagslayan sosyal medya
uygulamalari, 2007 yil1 Genel Seg¢imleri’nden itibaren iilkemiz siyasal iletisiminde kendine
yer bulmustur. Bu se¢cim kampanyasinda siyasi partilerin yani sira, segime katilan adaylar
da kendi adlarma sosyal medya hesaplar1 agmiglardir. 2011 Genel Secimleri’nden itibaren
ise biitlin adaylarin en az bir sosyal medya hesabini aktif bigimde kullandiklar1 goriilmiistiir
(Onat ve Okmeydan, 2015: 80).

Facebook, Youtube, Fb Messenger, Snapchat, Skype, Instagram ve Twitter gibi
yaygin olarak kullanilan sosyal aglar i¢inde ise Twitter habere ve enformasyona hizli ve
dogrudan ulagsma imkani saglamasiyla diger sosyal medya uygulamalarindan ayrilmaktadir.
Nitekim bu 6zelligiyle Twitter giiniimiizde siyasal aktorler tarafindan en ¢ok tercih edilen
sosyal medya aracidir. Ilk olarak Evan Williams, Biz Stone ve Jack Dorsey tarafindan 2006
yilinda mikroblog olarak gelistirilen Twitter, lilkemizdeki se¢im kampanyalarinda da
siyasiler tarafindan bir propaganda araci olarak yogun bi¢cimde kullanilmaktadir.
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2. Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanim

Dijital pazarlama alaninda doniisiim ajansi olarak faaliyet gosteren ve {ilkelerin
internet ve sosyal medya kullanimlariyla ilgili her y1l geleneksel rapor hazirlayan “We Are
Social”  ve “Hootsuit” Sirketleri tarafindan “Digital 2019 in Turkey” ismiyle
hazirlanan internet ve sosyal medya istatistiklerine gore 82.4 milyon niifusa sahip olan
Tiirkiye'de 59.36 milyon internet kullanicisi bulunmaktadir. Bu rakam iilke niifusunun
%72’sine tekabiil etmektedir.

Tiirkiye’deki elektronik cihaz kullanimina bakildiginda ise yetiskin niifusun
%98’inin cep telefonu kullandigi, bu telefonlarin ise %77 sinin akilli telefon oldugu
goriilmektedir. Nifusun %48’i ev veya igyerlerinde masaiistii veya diziistii bilgisayar
kullanirken %25’lik bir kesimi de tablet kullanmaktadir. Tiirkiye’de televizyon kullanim
orani ise %99 olarak tespit edilmistir.

Tiirk insaninin medya araclarini kullanma siiresi glinde ortalama 7 saattir. Bu
siirenin ortalama 2 saat 46 dakikasi sosyal medyada, 3 saat 9 dakikasi televizyon basinda
harcanirken ortalama 1 saat 15 dakikasi da miizik dinleyerek gecirilmektedir.

2019 yili internet kullanim istatistiklerine gore niifusun %63’linii olusturan 52
milyon kisi, aktif sosyal medya kullanicis1 iken niifusun %53’linii olusturan 44 milyon kisi

de aktif mobil sosyal medya kullanicist konumundadir.
Tablo 1. Tirkiye’de Sosyal Medya Kullanim Oranlari

Sosyal Ag %
Youtube %92
Instagram %84
Whatsapp %83
Facebook %82
Twitter %58
Fb Messenger %57
Skype %31
Snapchat %31
LinkedIn %30
Pinterest %28

(dijilopedi.com, 2019)

Bu bilgiler 15181inda Tiirkiye’de internetin ve sosyal medyanin olduk¢a yogun bir
sekilde kullanildigini ifade etmek miimkiindiir. Buna paralel olarak 06zellikle se¢im
kampanyasi siire¢lerinde de siyasi aktorler bir siyasal iletisim araci olarak sosyal medyadan
yararlanmaktadir.

3. Yontem

~ Bu calismada Tirkiye’de 31 Mart 2019 tarihinde yapilan yerel se¢imlerde Ankara
ve Izmir Biiyiiksehir Belediye Bagkan adaylarmin bir siyasal iletisim uzami olarak sosyal
medya kullanim pratikleri Twitter 6rnegi lizerinden ele alinmistir.

Calismada oncelikle adaylarin paylasim sayilari tespit edilmis, ardindan adaylarin
Twitter hesaplarin1 kullanma teknikleri incelenmistir. Bilindigi ilizere Twitter video,
fotograf, URL baglantisi, retweet gibi farkli tekniklerin kullanimina imkan saglayan bir
Ozellige sahiptir. Bu baglamda adaylarin daha ¢ok hangi bi¢imlerde paylasim yaptigi
belirlenmistir.

Sonraki agsamada adaylarin paylasimlar1 bir metin olarak degerlendirilmis ve igerik
analiziyle incelenmistir. Adaylarin Twitter hesaplarinda daha ¢ok hangi konularda
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paylasim yaptig1 belirlenmeye calisilirken, standart bir smiflandirma yapabilmek icin
kodlamalarin olusturulmasina ihtiya¢ duyulmustur. Bu kodlamalar 6nceki ¢aligmalardan
elde edilen veriler esas alinarak olusturulabilecegi gibi, ¢alisma yapilan mevcut metinden
cikartilarak da olusturulabilmektedir (Erdogan, 2012: 118). Adaylarin paylasimlarinin
(metinlerin) igerik analizine tabi tutularak kodlamalarin olusturuldugu bu calismada
kodlamalar su sekildedir; Se¢im Ziyareti, Miting, Duyuru, Kutlama-Anma-Taziye-Mesaj,
Parti Propagandasi, ittifak Propagandasi, Proje, Sosyal Politika, Tiirkiye Giindemi, Diinya
Gilindemi, Sec¢im Gilivenligi.

Adaylar tarafindan paylasilan tweetlerin igerigi bu kodlarla iligkilendirilerek bir
tasnife gidilmis ve her bir smifta yer alan tweet sayisina gore kodlarmn frekanslar
belirlenmistir. Bu yontemle nitel veriler nicellestirilerek sayisal veriler elde edilmistir
(Erdogan, 2012: 112).

Boylece 2019 Yerel Segimlerinde Ankara ve izmir Biiyiiksehir Belediye Baskan
adaylariin Twitter’i nasil ve ne siklikta kullandig1 ve adaylarin 6nem atfettigi oncelikli
konular somutlastirilmis ve sosyal medya kullanim pratikleri agisindan adaylar arasinda bir
mukayese yapilabilmesine imkan saglanmistir.

Metinlerin igerigine gore kimi zaman bir tweetin birden fazla kod ile
iliskilendirildigi de olmustur. Ornegin CHP Izmir Biiyiiksehir Belediye Baskan Aday1
Tun¢ Soyer’in 4 Mart 2019 tarithinde paylastigi “Bayrakli Cengizhan Mahallesi’nde
coskulu bir bulusma gerceklestirdik. Halk Ekmek, Halk Et, Halk Stit gibi iireticiden halka
ucuz ve saghkl gida temin etmek icin gergeklestirecegimiz projeleri anlattim” mesaji hem
“Secim Ziyareti” hem de “Proje” kodlart ile iliskilendirilmistir.

31 Mart 2019 Yerel Secimlerinde bagimsiz adaylarla birlikte Ankara’dan 12 aday,
Izmir’den 12 aday biiyiiksehir belediye baskanlig1 igin yarismistir. Aday sayisiin fazla
olmasindan dolay1 bir sinirlandirmaya gidilmis ve arastirma, se¢im sonuglarina gore bu iki
sehirde en fazla oyu alan ilk iki adayin Twitter hesaplari ile sinirlandirilmistir.

Calisma, zaman olarak ise se¢im Oncesi son bir aylik zaman dilimi olan 1-30 Mart
2019 tarih araligiyla sinirlandirilmagtir.

Calismada veriler 6rneklem olan adaylarin asagida yer alan resmi onaylanmig
Twitter hesaplarindan elde edilmistir.

Mansur Yavag: https://twitter.com/mansuryavas06
Mehmet Ozhaseki: https://twitter.com/mehmetozhaseki
Nihat Zeybekgi: https://ltwitter.com/ZeybekciNihat
Tung Soyer: https://twitter.com/tuncsoyer

31 Mart 2019 tarihinden bir ay geriye dogru yapilan taramayla gonderiler bir
calisma dosyasina kaydedilmis ve bunlar yukarida ifade edildigi iizere kodlamalar
olusturularak siiflandirilmistir.

4. Bulgular

Tiirkiye’de 24 Haziran 2018 Cumhurbagkanligi Se¢imleri i¢in kurulan ittifaklar,
2019 Yerel Secimlerinde de devam etmistir. Buna gore Ak Parti ve MHP’den olusan
Cumbhur Ittifaki 30’u biiyiiksehirde olmak iizere toplam 51 ilde isbirligi yapmistir. Biiyiik
Birlik Partisi (BBP) ise 30 biiyiiksehirde aday cikarmayarak, Cumhur Ittifaki’na destek
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vermistir. CHP ve 1YI Parti’den olusan Millet Ittifak1 ise 23’ii biiyiiksehir olmak iizere
toplam 51 ilde isbirligine gitmistir. HDP basta Istanbul, Ankara ve Izmir gibi biiyiiksehirler
olmak iizere Ege, Marmara ve Akdeniz Boélgesi’ndeki bir¢ok secim bolgesinde aday
ctkarmamis ve bu illerde Cumhur Ittifaki karsisindaki adaylara destek verecegini
acgiklamstir.

Bu ittifaklarin aldig1 karar dogrultusunda Ankara’da CHP adayr Mansur Yavas
Millet ittifaki’nin adayi, Ak Parti adayr Mehmet Ozhaseki de Cumhur ittifaki’nin aday1
olarak segimlere girmistir. izmir’de ise CHP aday1 Tung Soyer Millet Ittifaki’nmn aday1, Ak
Parti aday: Nihat Zeybek¢i de Cumhur Ittifaki’nin aday1 olarak segimlere katilmistir.

31 Mart 2019 tarihinde gerceklestirilen yerel se¢imlerde Yiiksek Se¢im Kurulu’nun
ilan ettigi sonuglara gore;

3.925.129 seg¢menin bulundugu ve segimlere katilim oraninin %85.67 olarak
gerceklestigi Ankara’da en fazla oyu Mansur Yavas almis, onu Mehmet Ozhaseki
izlemistir.

Tablo 2. Ankara Se¢im Sonuglar1

Sira Parti Isim Yiizde
CHP Mansur Yavag %50.93
2 Ak Parti Mehmet Ozhaseki %47.12

3.253.745 secmenin bulundugu ve se¢imlere katilim oranmin %84.23 olarak
gerceklestigi Izmir’de ise Tung Soyer en fazla oyu almig, Nihat Zeybeke¢i de ikinci
olmustur (trthaber.com, 2019).

Tablo 3. Izmir Se¢im Sonuglar:

Sira Parti Isim Yiizde
1 CHP Tung Soyer %58.10
2 Ak Parti Nihat Zeybekei %38.69

4.1. Adaylarin Paylasim Sayilan

Adaylar 1-30 Mart 2019 tarihleri arasinda Twitter hesaplarinda toplam 776 tweet
paylasmistir. Tung Soyer toplam 224 tweet ile dort belediye baskan adayi icinde en fazla
paylasim yapan siyasi aktdr olmustur. Onu 223 tweetle Mehmet Ozhaseki, 172 tweetle
Mansur Yavas izlemistir. Adaylardan Nihat Zeybek¢i ise 157 tweetle en az sayida
paylasim yapan isimdir.

Tablo 4. Adaylarin 1-30 Mart 2019 Tarihleri Arasindaki Paylagim Sayisi
(Tablodaki aday siralamasi alfabetik siraya goredir)

Tarih Mansur Yavas Mehmet Ozhaseki Nihat Zeybekgi Tung Soyer
1 Mart 7 7 4 7
2 Mart 9 10 7 2
3 Mart 7 6 8 9
4 Mart 3 10 3 6
5 Mart 8 8 4 8
6 Mart 4 8 2 5
7 Mart 5 7 10 7
8 Mart 4 8 7 8
9 Mart 7 6 5 8
10 Mart 6 5 4 5
11 Mart 4 6 7 2
12 Mart 9 4 3 8
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Gonderiler yiizdelik dagilimla ifade edildiginde Tung Soyer %29’luk oranla en
fazla paylasim yapan aday olurken Mehmet Ozhaseki %28.3’liikk oranla ikinci sirada,
Mansur Yavas %22.16 oraniyla igilincli sirada Nihat Zeybekei ise %?20.23’liikk oranla

dordiincii sirada yer almigtir.
Sekil 1. Gonderilerin Adaylar Arasindaki Yiizdelik Dagilimu

B Tung Soyer
® Mehmet Ozhaseki
= Mansur Yavas

® Nihat Zeybekei

4.2. Adaylarin Paylasim Teknikleri

Paylasim teknikleri incelendiginde adaylarin ¢ogunlukla fotograf, video, retweet ve
URL igeren paylasimda bulunduklar1 goriilmektedir.
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Tablo 5. Adaylarin Paylagim Tekniklerinin Dagilimi

vt (NERsiTES)
TSRS

Kasim 2019, 4(2), 196-213

Adaylar Fotograf Video Retweet URL Diiz Gonderi | Toplam
Mansur Yavasg 56 65 35 9 7 172
Mehmet Ozhaseki 124 81 13 1 4 223
Nihat Zeybekgi 114 15 20 4 4 157
Tung Soyer 134 64 14 2 10 224
Toplam 428 225 82 16 25 776
% %55.15 %28.99 %10.56 %2.06 %3.22 %100

Fotograf iceren paylasimlar daha ¢ok secim ziyaretleri, miting, televizyon
programi gibi cesitli etkinliklerin duyurusu amaciyla kullanilmistir. Mansur Yavas
disindaki adaylar en fazla bu teknikle paylasimlarda bulunmuslardir. Kendi
gonderileri i¢cinde Nihat Zeybeke¢i %72.61’lik oranla (114 gonderi) en fazla fotograf
icerikli paylasim yapan aday olurken, Tung¢ Soyer %59.82 oraniyla (134 goénderi)
ikinci sirada, Mehmet Ozhaseki %55.60 oraniyla (124 gonderi) liciincii sirada yer
almistir. Mansur Yavas ise %32.55'lik oranla (56 go6nderi) paylasimlarinda
fotograflara en az yer veren aday olmustur.

Twitter paylasim tekniklerinde adaylarin en c¢ok tercih ettigi paylasim
bicimlerinden ikincisi videolar olmustur. Videolar miting ve se¢im ziyaretleri, yerel
yonetimlere iliskin projeler ve reklam filmi gibi iceriklerle yayinlanmistir. Mansur
Yavas paylasimlarini agirlikli olarak video igerikli olarak yapmis ve %37.79’luk oranla
(65 gonderi) diger adaylar i¢cinde en fazla video icerikli gonderide bulunan aday
olmustur. Mehmet Ozhaseki %36.32 oraniyla (81 gonderi) ikinci sirada, Tung¢ Soyer
%?28.57 oraniyla (64 gonderi) li¢linci sirada yer almistir. Nihat Zeybekegi ise %9.55'lik
oranla (15 gonderi) oransal olarak en az video icerikli paylasimda bulunan aday
olmustur.

Adaylar ozellikle katilacaklar1 televizyon programlarini duyurma amaciyla
paylasimlarini zaman zaman retweet seklinde yapmislardir. Kendi gonderileri i¢cinde
%?20.34 oraniyla (35 gonderi) Mansur Yavas bu yontemi en ¢ok kullanan adaydir.
Nihat Zeybeke¢i %12.73'liik oranla (20 gonderi) ikinci sirada, Tung¢ Soyer %6.25’lik
oranla (14 gonderi) tigiincii sirada, Mehmet Ozhaseki %5.82’lik oranla (13 génderi)
dordinci sirada yer almistir.

Adaylar o6zellikle kendileri hakkinda yayinlanmis bir habere takipgilerini
yonlendirmek amaciyla siklikla olmasa da URL iceren gonderiler de yapmislardir.
Mansur Yavas %5.23'liik oranla (9 gonderi) URL icerikli paylasimda en fazla bulunan
aday olmustur. Nihat Zeybekei %2.54'llik oranla (4 gonderi) ikinci sirada, Tung Soyer
%0.84’liik oranla (2 gonderi) tigiincii sirada yer almistir. Mehmet Ozhaseki %0.44'luk
oranla (1 gonderi) en az URL baglantili paylasimda bulunan aday olmustur.

Adaylar, geriye kalan diger paylasimlarini sadece diiz metin kullanarak
yapmiglardir.
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Sekil 2. Adaylarin Paylasim Teknikleri
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4.3. Adaylarin Paylasim Yaptiklar1 Konular

Aragtirmanin yontemi boliimiinde ifade edildigi ilizere adaylarin tweet metinleri
niteliksel igerik analizine tabi tutularak kodlamalar olusturulmustur. Paylasilan her bir
tweet en az bir kod ile iliskilendirilerek adaylarin paylasimlarinda hangi konuya (kod)
oncelik/agirlik verdigi ortaya konulmustur.

Tablo 6. Adaylarin Paylagtiklar1 Konularin Dagilimi
Konu Bagliklari Mansur Yavag | Mehmet Ozhaseki Nihat Zeybekgi Tung Soyer

Se¢im Ziyareti 40 64 68 73
Miting 30 22 19 22
Duyuru 28 41 19 52
Kutlama- Anma- 26 63 24 35

Taziye — Mesaj

Parti Propagandasi 8 23 7 14
ittifak Propagandasi 0 17 3 0
Proje 9 15 28 38

Sosyal Politika 3 4 10 18
Ulke Giindemi 2 0 0 0
Diinya Giindemi 1 1 1 1
Se¢im Giivenligi 4 0 0 0

Calismanin bu boliimiinde adaylarin paylasimlart miistakil bir baglik altinda analiz
edilmistir.

4.3.1. Mansur Yavas

Millet ittifaki’'nin Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskan Adayr Mansur Yavas en
fazla se¢im ziyaretlerine iligkin tweetler (40 tweet) atmistir. Genellikle fotograflarla
birlikte paylasilan bu ziyaretler daha ¢ok esnaf gruplari, STK’lar ve derneklere yonelik
olarak gerceklestirilmistir.

Mitingler Mansur Yavas’in en fazla paylasim yaptig1 (30 tweet) ikinci konudur.
Mitingler siklikla miting alanindan ¢ekilen videolar ve fotograflarla birlikte paylasiimistir.

Duyurular Mansur Yavas’in mesajlarinda agirhik verdigi (28 tweet) diger bir
konudur. Se¢im kampanyasi siiresince televizyon ve radyolarda cesitli programlara katilan
Yavas bu programlarin duyurusunu Twitter hesabindan da yapmistir. “Bugiin saat 14.00 te
degerli ilcem Beypazari'nda olacagiz. Tiim hemsehrilerimizi Hanlarénii Meydani 'na
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bekliyoruz” o6rneginde oldugu gibi gergeklestirilecek mitinglerin duyurusuna da
paylasimlarinda yer vermistir.

Mansur Yavas bu zaman diliminde ¢esitli kutlama, anma, taziye gibi mesajlar da
(26 tweet) paylagmustir.

Tweetlerinde yerel yonetime iliskin projelerine (9 tweet) yer veren Yavas “Ev
hamimlar:,  engelli  vatandaglarumiz,  atanamayan  6gretmenlerimiz,  tiniversite
ogrencilerimiz igin istihdam yaratacagiz” 6rneginde oldugu gibi sosyal politika temali
konularda da (3 tweet) paylasimlarda bulunmustur.

Mansur Yavas, partisinin faaliyetlerini duyuran paylagimlar (8 tweet) yapmasina
karsin, temsil ettigi Millet Ittifaki’na iliskin hi¢cbir mesaj gondermemistir.

Secim gilivenligi (4 tweet) Mansur Yavas’in ilizerinde durdugu diger bir konudur.
“Haydi Ankaram! Gérev basina, sandik basina. Iradene sahip ¢ik” mesajiyla segim
sandiklarina sahip ¢ikilmasi konusunda se¢meninden destek bekleyen Yavas, halkin ve
Ozellikle avukatlarin goniillii olabilmesi icin irtibata gegilecek iletisim bilgilerine de
tweetlerinde yer vermistir.

Ulke giindemine iliskin (Emeklilikte Yasa Takilanlar ve Sehit Haberi — 2 tweet)
konularda da diistincelerini agiklayan Yavas, diinya giindemine iligskin paylasimda da (Yeni

Zelanda Katliami — 1 tweet) bulunmustur.
Sekil 3. Mansur Yavag’in Paylasim Yaptigi Konular
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4.3.2. Mehmet Ozhaseki

Cumhur Ittifaki’'nin Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskan Aday1 Mehmet Ozhaseki
Twitter paylagimlarini en fazla se¢im ziyaretleriyle (64 tweet) ilgili olarak yapmuigstir.
Secim kampanyas1 siliresince ¢esitli esnaf gruplari, STK’lar, dernekler ve Cumhur
Ittifaki’nda birlikte yer aldigit MHP’nin se¢im biirolarina ziyaretler diizenleyen Ozhaseki,
ziyaretlerini 6zellikle fotograflar esliginde takipcilerine duyurmustur.

Mehmet Ozhaseki’nin en fazla paylasimda bulundugu diger konu baslhigi kutlama-
anma-taziye-mesajlardir (63 tweet). Bu paylasimlar ¢ogunlukla video ve fotograflar
esliginde yapilmstir.
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Katilacag1 televizyon ve radyo programlarimi Twitter hesabindan da duyuran
Mehmet Ozhaseki gerceklestirecegi basin toplantilarmin bilgilerini de (41 tweet) yine
buradan paylagsmistir.

Segim biirosu agma, parti lideri ve tyeleriyle gerceklestirilen miting, se¢im ziyareti
gibi parti faaliyetlerine dair haberler de (23 tweet) Ozhaseki’nin paylagimlarinda yer
verdigi konularin baginda gelmektedir.

Mehmet Ozhaseki’nin sik paylasim yaptig1 bir diger konu da katildig1 mitinglerdir
(22 tweet). Miting paylasimlari daha ¢ok videolar ve fotograflarla birlikte yapilmistir.

Se¢ime MHP ile ittifak (Cumhur Ittifaki) kurarak giren Ak Partili Mehmet
Ozhaseki, tweetlerinde “MHP Genel Baskan: Sn. Devlet Bahgeli’nin tesrifleriyle
Etimesqut-Merkez secim koordinasyon merkezinin a¢ilisimi gergeklestirdik” gibi ittifaka
dair paylagimlarda da (17 tweet) bulunmustur.

Cop alanlarinin rehabilite edilmesi, yoresel pazarlarin kurulmasi, ¢iftgiye hibe
destegi saglama gibi projelerine (15 tweet) paylasimlarinda yer veren Ozhaseki, kadmn
istthdami, hayvan haklar1 gibi sosyal politika temali konularla (3 tweet) ilgili mesajlar da
gondermistir.

Mehmet Ozhaseki diinya giindemine iliskin 1 tweet atarken iilke giindemi ve segim

giivenligi hakkinda herhangi bir paylasimda bulunmamastir.
Sekil 4. Mehmet Ozhaseki’nin Paylasim Yaptig1 Konular
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4.3.3. Nihat Zeybekgi

Cumhur Ittifaki’nin izmir Biiyiiksehir Belediye Baskan Adayir Nihat Zeybekci
incelenen adaylar i¢cinde en az sayida (157 tweet) paylasimda bulunan adaydir.
Paylasimlarinda en fazla se¢im ziyaretlerine (68 tweet) yer veren Zeybekei, se¢im
kampanyas: siiresince ¢esitli esnaf gruplarina, derneklere, STK’lara, partisinin ve ittifak
ortagi partinin (MHP) sec¢im biirolarina ziyaretler diizenlemis ve bu ziyaretleri fotograf ve
videolaryla birlikte takipg¢ilerine duyurmustur.

Kati atik, geri doniisiim, kentsel doniisiim, alt yapi gibi yerel yonetime iliskin
iiretilen projeler (28 tweet) Nihat Zeybek¢i’nin en ¢ok paylagimda bulundugu ikinci
konudur. Projeler disinda sosyal politika bashiginda degerlendirilebilecek kadin haklari,
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kadin istihdami, engellilerin istihdami, tarihi ve Kkiiltiirel varliklarin korunmasi gibi
konularda da paylasimlar yapan (10 tweet) Zeybek¢i bu mesajlarinda biiyiik oranda
fotograflar kullanmustir.

Nihat Zeybekei paylasimlarinda miting haberlerine ve duyurulara esit sayida (19
tweet) yer vermistir. Miting haberleri daha c¢ok videolarla, duyurular ise fotograflarla
birlikte verilmistir. Televizyon programi duyurusunun yapildigi tweetlerde ise televizyon
kanalinin URL’si ile paylasim yapildig1 da olmustur.

Ozel giinlere iliskin anma ve kutlama mesajlariyla birlikte, giindeme uygun olarak
taziye mesajlar1 da yayimlayan Zeybekei kimi zaman da se¢meni sandiga yonlendirmek ve
desteklerini saglamak iizere mesaj (24 tweet) gondermistir.

“Giizelbahg¢e Se¢im Koordinasyon Merkezi ac¢ilisimizda, hemsehrilerimizie
bulustuk™ gibi partisinin faaliyetlerine iligkin paylasimlar yapan (7 tweet) Nihat Zeybekci
tweetlerinde “Cumhurbaskanimiz Sn. Recep Tayyip Erdogan ve MHP Genel Baskani Sn.
Devlet Bahceli’'nin katilimlariyla Cumhur Ittifaki Lzmir Mitingimizde hemsehrilerimizle
kucaklastik” seklindeki ifadelerle bagli bulundugu ittifakin faaliyetlerine de (3 tweet) yer
vermistir.

15 Mart tarihinde yasanan Yeni Zelanda Katliami ile ilgili olmak iizere diinya
giindemine iliskin 1 tweet atan Zeybekgi, tlilke giindemi ve se¢im giivenligine yonelik
hicbir paylagimda bulunmamastir.

Sekil 5. Nihat Zeybekei’nin Paylasim Yaptigi Konular
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4.3.4. Tunc Soyer

Millet Ittifaki’nin Izmir Biiyiiksehir Belediye Baskan Aday1 Tung Soyer incelenen
adaylar i¢inde en fazla (224) tweet paylasiminda bulunan adaydir. Bu paylasimlarinda en
fazla secim ziyaretlerine (73 tweet) yer veren Soyer, ziyaretlerini fotograf ve videolarla
birlikte paylagsmistir. Se¢im ziyaretlerinin, incelenen diger adaylarda oldugu gibi
cogunlukla esnaf gruplarina, derneklere ve STK’lara yonelik oldugunu ifade etmek
miimkiindiir.
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Tung Soyer’in gonderilerinde en cok yer verdigi diger bir konu baslig1 da
duyurulardir (52 tweet). Duyurularin igerigi, Soyer’in katildigi televizyon ve radyo
programlari ile partisinin diizenledigi senliklere Izmir halkini davettir.

Sehre iliskin tarimsal iiretim, turizm, alt yapi, iist yapi, ¢evre diizenlemesi gibi
projelerine de mesajlarinda sik¢a (38 tweet) yer veren Soyer bu projeleri ¢ogunlukla
videolar ve fotograflarla birlikte paylagsmistir.

Tung Soyer’in tweetlerinde kutlama, anma, taziye gibi sebeplerle yayinladigi
mesajlar da (35 tweet) onemli bir yer isgal etmektedir.

Se¢im kampanyas: siiresince Izmir’in ¢esitli noktalarinda mitingler diizenleyen
Tung Soyer, miting alanlarindan c¢ekilen video ve fotograflara Twitter hesabinda yer
vermistir (22 tweet).

“Kadina karsi gsiddete dur demek ve kadin hareketini giiclendirmek icin
calisacagiz” ve “Engelsiz Izmir bulusmasinda bizimle olmak ister misiniz?” gibi mesajlarla
sosyal politika basliginda degerlendirilebilecek paylasimlarda da (18 tweet) bulunan Tung
Soyer’in bu paylasimlarinda cogunlukla fotograflara yer verdigi goriilmektedir.

Tung Soyer partisinin 6zellikle se¢ime yonelik faaliyetlerini duyuran paylasimlarda
da (14 tweet) bulunmasina karsin, temsil ettigi Millet Ittifaki’na iligkin hi¢bir paylasimda
bulunmamastir.

Tung Soyer diinya giindemi (Yeni Zelanda Katliam: — 1 tweet) ve lilke giindemine
(Sehit Haberi — 1 tweet) iligkin paylasimda da bulunmus, se¢im giivenligi konusunda ise

herhangi bir mesaj iletmemistir.
Sekil 6. Tung Soyer’in Paylasim Yaptigi Konular
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Sonuc¢

Internet tabanli bir uygulama olarak sosyal medya &zellikle 2000°1i yillardan sonra
iletisimi ¢ok farkli boyutlara tasimis ve hayatin hemen her alaninda etkisini gosteren bir
dizi koklii degisimleri de beraberinde getirmistir.

Giliniimiiz Tirkiye’sinde de internet ve sosyal medyanin olduk¢a yogun bir sekilde
kullanilmasina paralel olarak siyasi aktorler de 6zellikle se¢im kampanyalarinda sosyal
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medyadan genis ¢apta istifade etmektedir. Bu ¢alismada da Tiirkiye’de 31 Mart 2019 Yerel
Secimlerinde Ankara ve izmir Biiyiiksehir Belediye Bagkanligina aday gosterilen siyasi
aktorlerin bir siyasal iletisim uzami olarak sosyal medya kullanim pratikleri Twitter 6rnegi
tizerinden incelenmistir.

Adaylarin toplam 776 paylasimda bulundugu bu dénemde Tung¢ Soyer en fazla
paylasimda bulunan aday olurken onu Mehmet Ozhaseki ve Mansur Yavas izlemis, Nihat
Zeybekei ise en az tweet paylasan aday olmustur. Adaylarin paylasim sayilar1 dikkate
alindiginda se¢cim kampanyasi siiresince Ankara’da Ak Parti’nin adayt Mehmet
Ozhaseki’nin rakibi olan CHP adayr Mansur Yavas’a gore, Izmir’de ise CHP’nin aday1
Tung Soyer’in rakibi olan Ak Parti adayr Nihat Zeybek¢i’ye gore daha fazla sayida
paylasimda bulundugu gorilmiistiir. Dolayisiyla sosyal medya kullannminda partilerin
birbirilerine istiinliiklerinin olmadigi, paylasim sayilarinin partiden ziyade adaylara gore
degistigi arastirmanin Onemli bir bulgusudur.  Buna gore demokrasinin Onemli
¢ikmazlarindan biri olarak isaret edilen, biitiin siyasi hareketlerin geleneksel medyada esit
sekilde temsil edilememesi sorunu, sosyal medya uygulamalariin sagladigi avantajlarla
asilmig goriilmektedir.

Twitter’t kullanma teknikleri incelendiginde ise adaylarin en fazla fotograf
kullandiklari, en az URL baglantistyla paylasim yaptiklar1 goriilmiistiir. Genel bir
degerlendirmeyle adaylarin Twitter’in teknik 6zelliklerine hadkim olduklar1 ve paylasim
iceriklerine uygun olarak bu Ozelliklerden iist diizeyde yararlandiklar1 arastirmanin bir
diger 6nemli bulgusudur.

Secim kampanyast siiresince Twitter paylasim igeriklerinin analizinde tiim
adaylarin “se¢im ziyaretleri” duyurularina oncelik verdigi goriilmiistiir. Bu yoniiyle 2011
Genel Se¢imlerinde sosyal medyanin kullanimina iligkin yapilan arastirmada da varilan
“paylasimlarin tavandan tabana duyuru seklinde bir goriiniim arz ettigi” seklindeki
sonucun 2019 Yerel Sec¢imleri i¢in de gegerli oldugunu ifade etmek miimkiindiir.

Adaylarin en fazla paylasim yaptiklar1 ikinci konular incelendiginde Mansur
Yavas’in mitinglere, Mehmet Ozhaseki’nin kutlama-anma-taziye ve mesajlara, Nihat
Zeybekei’nin projelere, Tung Soyer’in ise ¢esitli programlart hakkinda takipgilerini
bilgilendirmeye yonelik duyurulara yer verdigi goriilmektedir.

Adaylar sayilar1 degismekle birlikte genel olarak hemen her kategoride paylasimda
bulunmuslardir. Ancak se¢im giivenligi ve iilke glindemine iliskin konularda Mansur
Yavas’in disindaki adaylar hicbir paylasimda bulunmamustir.

Adaylarin tweetlerinde dikkati geken bir diger énemli husus da Cumbhur ittifak
adaylarinin (Mehmet Ozhaseki ve Nihat Zeybekgi) ittifak ve ittifak ortagi parti ile ilgili
paylasimlarda bulunmasma karsilik Millet Ittifaki adaylarinin (Mansur Yavas ve Tung
Soyer) bu konuda hi¢bir paylasimda bulunmamalaridir.

Calismanin sonucunda sosyal medyanin siyasal iletisim araci olarak kullanimi
lizerine yapilan Onceki calismalara paralel olarak 31 Mart 2019 Yerel Secimlerinde de
siyasi aktorlerin daha biiyiik kitlelere ulasmak i¢in sosyal medyay: geleneksel medyaya bir
alternatif olarak degerlendirdiklerini ve bu mecralar1 yogun bir sekilde kullandiklarini ifade
etmek miimkiindiir. Bununla birlikte Ankara 6rneginde oldugu iizere adaylardan birinin
digerine kars1 sosyal medyay1 daha aktif kullanmas1 politik basari i¢in tek ol¢ii degildir. Bir
siyasal iletisim uzami olarak sosyal medya siyasi aktorlerin segmen kitlelerine kendilerini
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ifade edebilmeleri icin O6nemli bir alternatif iken politik basariy1 etkileyen c¢ok fazla
degisken bulunmaktadir.
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