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1960’1ar Sonrasi Kiitiiphanecilik Tarihimiz icinde Baz1 “Kiitiiphane Haftas1” Afislerinin Roland Barthes’in
Gostergebilim Metodu Cercevesinde Analizi

In Our History of Library after 1960s; Analysis of Some “Library Week” Posters in the Framework of Roland
Barthes’s Semiotics Method

Hiiseyin Hilmi Aladag*

Oz

Akademik camiamizda duyuru/tanitim afislerinin gostergebilimsel analizi konusunu ele alan arastirmalarin “Tiirkiye’de kiitiphane
ve kiitiiphanecilik tarihi” bakimindan mevcut arastirmalar dikkate alindiginda yetersiz olusu muhtemelen yontemin bizde heniiz yeni
olmasindan ve bu sahada heniiz yeterince tatbik edilmemesinden kaynaklidir. Devlet kurumlar1 ya da 6zel kurumlar, topluma ve
insanlara vermek istedikleri mesajlar1 gesitli araglarla ulagtirabilmektedir. Bilhassa 20.yy i¢inde bu araglardan biri de “tanitim

afisleri” olmustur. Halen tesirini muhafaza eden tanitim afisleri, toplumun kiiltiirel ve sosyal yapisini aksettirmek bakimindan mithim
bir rol iistlenmektedir.

Gostergebilimsel analiz metoduyla yazili ve gorsel materyallerin hangi amag/amaglar igin kullanildigini, ne tiirden agik ve gizli
mesajlar icerdigini ve bu mesajlarin anlam katmanlarinin desifre edilmek ya da tefsir edilmek suretiyle niyetini (intentio) agik etmek
miimkiindiir.

Bu makale kapsaminda T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’na bagh Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel Miidiirligii web sayfasinda yer
alan Kiitiiphane Haftas1 tanitim afiglerinden yedisi gostergebilim (semiyotik metot) agisindan incelenmistir. Bu bakimdan makalenin
amaci “kiitiiphane haftas1” duyuru/tanitim afislerinin semiyotik analiz yontemi kullanilarak icerigindeki verilmek istenen mesajlarin
¢oziimlenmesidir. Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel Miidiirliigii web sayfasindan secgilen toplam afis sayist yedidir. Arastirma
kapsaminda amagli 6rneklem teknigi kullanilmistir. Gostergebilimsel ¢oziimlemede ise Roland Barthes modelinden faydalanilmustir.

Anahtar Kelimeler: Tiirk Kiitiiphanecilik Tarihi, Kiitiiphane Haftasi, Tanitim Afisleri, Gostergebilim

Abstract

Research on the semiotic analysis of announcements/publicity posters in our academic community is inadequate because the method
is new in terms of “library and Library History in Turkey”. State institutions or private institutions can convey the messages they
want to give to society and people through various means. These tools was “promotional posters” especially in the 20. century.
Promotional posters, which still maintain their influence, play an important role in promoting the cultural and social structure of
society.

It is possible to explain the purpose of the written and visual materials for which purpose/purposes are used by the method of semiotic
analysis, what kind of clear and secret messages are used, and the intention of the meaning of these messages to be deciphered or
interpreted.

In this article seven of The Library Week publicity posters on the web page of the Turkish Republic General Directorate of libraries

and Publications of the Ministry of Culture and Tourism have been examined from semiotics. In this regard, the purpose of the article
is to analyze the messages that are intended to be conveyed in the content by means of the semi-analytical method of
announcement/advertisement posters. The total number of posters on the Web page of the General Directorate of libraries and
Publications is 7. Purpose sampling was performed within the scope of the research. In semiological analysis, Roland Barthes’s
method was used.
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Extended Summary

Within the scope of this article, the Library Week presentation posters of the Ministry of Culture
and Tourism General Directorate of Libraries and Publications are examined by semiology method.
Banners prepared within the scope of Library Week were analyzed using Barthes' semiotic analysis
method. The main aim of the research was to examine the posters of the library week by examining the
banners with the semiotic analysis method and the messages that were intended to be given in the posters
were examined. The total number of posters selected from the General Directorate of Libraries and
Publications web site was seven and the sampling technique was used for the purpose of the research.

Banner, in general terms; It can be defined as the promotional media of various shapes and sizes
located in the places where people can see in all living areas of the society and thus informing and
guiding people. Poster design has changed according to almost every period. The reason for this is that
the designers of the period have also exhibited works that are directly proportional to the perception of
art and the view of people. (Akengin ve Mazlum, 2018, s. 1614).

Semiology is accepted as a useful technique with its applicability to almost any discipline. Semiotics
is the process of review and interpretation of written and visual elements by considering certain criteria.
In this interpretation process, cultural changes and social structure are considered. (Orug ve Tiirkay,
2018, s. 313).

In semiotics analysis, because the main objective, meaning and meaning of the formation is to
examine the structure of the examination object is expected to be a holistic and completed structure. The
purpose and tools of this concept can be determined by means of semiotics considering that the object
to be examined provides a meaning to the recipient in this context. (Kiran, 2004, s. 51).

It is the part of a regular indicator that appears invisible or, in other words, does not require
interpretation in the middle. The answer requires a comment when creating a "upper language”. The
indicator is interpreted in the cultural information of the viewer. In other words, connotation can be
shaped within the knowledge, experience and thoughts of the individuals who use that language. Each
indicator necessarily contains a flame. It can be interpreted differently from culture to culture. (Er, 2012,
s. 118).

In this research will try to answer the following questions in particular:

What is included in the sample group posters prepared within the framework of “Library Week” in
terms of “plain meaning” and “side meaning”?

Posters prepared within the framework of the Library Week, which metaphor, metonym and myth
concepts presented with?

As a result of the analyzes, metaphoric and metonymic narrative has been applied to the posters in
order to construct a “semantic meaning” and “upper language”. The posters were designed in parallel
with the socio-political, socio-economic and socio-cultural events in the world at the macro level.
Banners in the same sense; At the micro level, socio-political, socio-economic and socio-cultural events
are designed in our country. With the semiotic analysis method, it is possible to determine which
purposes the written and visual materials are used for. With this research, after revealing what kind of
clear and implicit messages our library week posters are in our country, it is our main motivation to
examine the meaning layers of these messages in order to make more qualified studies.
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Giris

Devlet kurumlari ya da 6zel kurumlar, topluma ve insanlara vermek istedikleri mesajlari gesitli
araclarla ulagtirabilmektedir. Bilhassa 20.yy i¢inde bu araglardan biri de “tanitim afisleri” olmustur.
Halen tesirini muhafaza eden tanitim afisleri, toplumun kiiltiirel ve sosyal yapisini aksettirmek
bakimindan miihim bir rol istlenmektedir. Akademik camiamizda duyuru/tanitim afislerinin
gostergebilimsel analizi konusunu ele alan aragtirmalar genelde yontemin bizde heniiz muhtelif
disiplinlere tatbikinin yeni olmasindan dolay1 yetersizdir. Ozelde ise; ilgili literatiir taranmis fakat
“Tiirkiye’de kiitiiphane ve kiitiiphanecilik tarihi” bakimindan gostergebilim yonteminin uygulandigi
herhangi bir calismaya ulasilamamustir.

Bu makale kapsaminda T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’na bagh Kiitiiphaneler ve Yayimlar
Genel Midiirligii web sayfasinda yer alan Kiitliphane Haftasi tanitim afislerinden segilenler
gostergebilim bakimindan incelenmistir. Bu bakimdan makalenin amaci “kiitiiphane haftas1”
duyuru/tanitim afiglerinin semiyolojik/semiyotik analiz yontemi ile igerikte verilmis ya da verilmek
istenen mesajlarin ¢oziimlenmesidir. Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel Miidiirliigii web sayfasindan
secilen toplam afis sayisi yedidir. Arastirma kapsaminda amacgl 6rneklem teknigi kullanilmistir.
Gostergebilimsel ¢oziimlemede ise Roland Barthes modelinden faydalanilmistir.

Kiitiiphane Haftasi

Ulkemizde her yil kutlanan Kiitiiphane Haftas: ile ilgili olarak Kiiltiir ve Turizm Bakanlig
Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel Miidiirliigli'niin internet sayfasinda su bilgilere ulagilabilmektedir.

Vatandaslarin kiitiiphaneleri yakindan tanimalar1 ve kiitiiphanelerden daha ¢ok yararlanmalarimi tesvik
etmek amaci ile her y1l Mart ayinin son Pazartesi giinii baglayan hafta, iilkemizde Kiitiiphane Haftas1 olarak
kutlanmaktadir. Ilki 1964 yilinda baslayan Kiitiiphane Haftas1 kutlama etkinliklerinde, yurt ¢apinda
kiitiphane ve kiitiiphanecilik konularini ele alan konferanslar, sempozyumlar, paneller, seminerler
gerceklestirilmekte, yeni yayinlari okuyuculara tanitici sergiler agilmakta, egitici ve kiiltiirel film ve slaytlar
gosterilmekte, kii—tiiphane ve kitapla ilgili ¢esitli sGylesiler ve yarigmalar diizenlenmektedir.(Kiitiiphaneler
ve Yayimlar Genel Miidiirliigi, 2019).

“Kiitliphane Haftas1” kutlamalari ile ilgili Kiitiiphane Haftasin1 Kutlama Yonetmeligi, T.C.
Resmi Gazete 17625, 6 Mart 1982 tarihinde hazirlanmis yonetmelik, kutlamalarin ne sekilde
organize edilecegi, amaci, merkezde ve tasrada programlarin nasil yapilabilecegine dair umumi
hiikiimleri i¢ermektedir. Yonetmeligin ilgili maddelerinde kutlamalarin genel mesulii ve
organizatorii Kiiltlir ve Turizm Bakanligi’na baglh Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel Miidiirliigi ile
Tiirk Kiitiiphaneciler Dernegi olarak ifade edilmektedir.

“Bu yonetmeligin amaci, Anayasa dogrultusunda kiiltiirel kalkinmay1 demokratik yollarla gerceklestirmeye
katkida bulunan kiitiiphaneleri vatandaslarin yakindan tanimalarini saglayarak daha ¢ok yararlanmalarini
temin gayesiyle kutlanan ‘Kiitiiphane Haftasi’nda yapilacak faaliyetleri belirlemektir.” (T.C. Resmi Gazete
17625, 6 Mart 1982).

Merkezde icra edilmesi beklenilen kutlama faaliyetleri muhtevasinda, “kiitiiphane ve
kiitiiphanecilik meselelerini ele alan konularda kongre, sempozyum vb. toplantilar diizenlemek”
seklindedir. Tasrada icra edilmesi beklenilen kutlama faaliyetleri muhtevasinda ise,

“yeni yaymlar1 tanitici sergiler diizenlemek; bolgedeki okullarda 6grenim goren Ogrencilerin sergileri
ziyaretlerini saglamak; mahalli gazeteler, TRT, belediye hoparlorii vb. yerel imkanlardan yararlanarak hafta
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ile ilgili duyurular yapmak; ¢evredeki ilgili kisi ve kurumlar ile isbirligi saglayarak haftanin 6nemine isaret
eden konferanslar vermek; kiitiiphane ve kitap okuma konularini iceren makaleler hazirlayarak mahalli
gazetelerde yayimlanmasini saglamak”

ifadeleri ile programin genel anlamda esas ve usulii tayin edilmistir. Ancak; Yilmaz’a gore
(2010) genel anlamda tertip edilegelen program ve etkinliklere katilimin arzu edilen istikamette
olmamasinin hatta acikg¢asi Kiitliphane Haftasi etkinliklerine katilimin az olmasinin temel sebebi;
“Kutlamalarda ele alinan konular, cogunlukla, kutlamalarin amacina hizmet etmeyen ve sadece
toplant1 konusunda calisan meslektaslar tarafindan izlenen konular oldu.” (Yilmaz, 2010, s. 136).

Kiitiiphane Haftas:1 Afisleri

Afis, genel anlamda; cemiyetin tiim yasam alanlarinda insanlarin gorebilecekleri yerlere
konumlandirilan ve bdylece insanlar1 bilgilendiren ve yonlendiren muhtelif sekil ve ebattaki tanitim
medyasi olarak tanimlanabilir. (Akengin ve Mazlum, 2018, s. 1614). Lukas Cranach tarafindan 1545
senesinde hazirlanmis olan el ilanlar1 tarihteki ilk afig 6rnekleri olarak kabul edilmektedir.( Er, 2012,
s. 115). Kiiltiirel etkinlikleri tanitmak gayesiyle hazirlanan, gerceklestirilmekte olan ya da
gerceklestirilmesi planlanan tiyatro, konser, sinema, spor, festival, seminer, konferans v.b
faaliyetleri topluma duyurarak ilgili kisileri bu tiir organizasyonlara yonlendirmeyi amaglayan
afisler “kiiltiirel afisler” olarak tanimlanabilmektedir. (Akengin ve Mazlum, 2018, s. 1616). Afiste
anlatim dilini belirleyen en 6nemli husus “etki’dir. Afislerde mesajin hedef kitle iizerinde tesirli
olabilmesi i¢in secilecek gorsel iletisim dili 6nem arz etmektedir. Segilecek teknik unsurlar zamanin
ruhunu yakalayabilmelidir. Tipografi, resimli (illistratif) 6geler, fotograf gibi anlatimlar uygun
bicimde ¢oziimlenmelidir. Afiste hiyerarsi meselesi ise bir diger dikkat edilmesi gereken husustur.
Afiste yer alan baslik, alt baglik gibi metinler, tipografik 6geler, punto, vurgu, tezat vb. gibi unsurlar,
hedef kitleye hangi mesaj1 hangi sirayla okuyacagina dair rehberlik yapmali ve bu istikamette afis
dogru ve carpici bir sekilde tasarlanmalidir. (Asan, 2014, s. 5-6). Elbette afis, i¢inde bulundugu
¢agin ruhunu yansitir.

Afis tasarimi hemen her doneme gore farklilik géstermistir. Bunun nedeni donemin tasarimcilarinin yine
donemin sanat algis1 ve insanlarin bakisi ile dogru orantili olarak calismalar sergilemis olmasidir. Ornegin
bir ‘Casablanca’ (1942) renk kombinasyonu, insan figiirlerinin kullanimi olarak daha sicak tonlarda
nostaljik retro bir hava ile tasarlanmistir. Daha yakin 6rneklerden ‘Matrix’ (1999) ise dijital ¢aga uygun
olarak ve filmin igerigini yansitarak yazilim kodlarina benzer sekiller ile afisleri siisler. Bilgisayar ¢ag1
ile filmin niteliginde olan bilgisayar kiiltiirii afise yansitilmigtir. Zamana uygun insan figiirleri, kiyafetler

ve takilar cagin gerekliligine ve filmin igerigine uygun olarak afisteki yerini almistir. (Polat ve Kavuran,
2018, s. 66-67).

Aragtirma konumuz agisindan meseleyi inceleyecek olursak, genelde; halkla iligkiler
araglarindan yararlanma konusunda, 6zelde ise; “kiitiiphane haftas1” afislerinin icap eden tesiri
uyandiramadigindan miisteki olan Dr. Erol Yilmaz:

Her yil hafta kutlamalari igin bir afis hazirlatilmakta, bu afisler kiitiiphaneler ve bilgi merkezlerine, Bilgi
ve Belge Yonetimi boliimlerinin bulundugu tniversitelerdeki farkli yerlere, toplu tasima araglarina ve
kiitiphanelerimizin biinyesinde yer aldiklar1 kurumlarin farkli yerlerine asilmaktadir. Bunun
yapilmasindaki amag, agiktir ki, toplumu Kiitiiphane Haftasindan haberdar etmektir. Ancak bu noktada gok
biiytik bir eksiklik de ayn1 anda yapilmis olmaktadir. SOyle ki, son derece 6nemli bir misyonu olan afislerin
iizerinde sadece haftanin adi, tema, kutlama tarihi, etkinliklerin yapildig1 mekéanin adresi ve ana organizator
olan iki kurumun adi yer almaktadir. Belirtilen tarihler arasinda hangi giin, hangi saatte, hangi etkinligin
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gerceklesecegi ve bu etkinliklerde kimlerin rol alacagina iliskin olarak afisin tizerinde higbir bilgi yer
almamaktadir. Bu nedenle de, kiitiiphaneler (ve ilgili unsurlar) konusunda farkindalik diizeyini artirmay1
hedefledigimiz toplumun i¢inden birileri meslegimize, kiitiiphanelere ve verilen bilgi hizmetlerine ilgi
duysa ve katilmak istese bile, bu bilgiler olmadan katilamayacag: icin, afigin dstiinii okuyup, gecip
gitmektedir. Oysa program halki hedefleyerek hazirlansa ve bu amagla olusturulan program icerigi
(tamamen veya toplumsal albenisi bazinda kismen) afisin tizerinde uygun sekilde yer alsa, en azindan daha
fazla ilgi ve dikkat ¢ekecek, bireyler katilmak isteyebilecegi programlar1 gorerek katilim icin daha fazla
motive olacaktir. Bu konuda bugiine kadarki tek istisna, 42. Kiitiiphane Haftasinda yapilan uygulamadir. O
hafta, etkinlikler igerisinden konusu ve katilimcilart baglaminda toplumun daha ¢ok ilgisini ¢ekecegi
diisiiniilen etkinlikler hazirlanan afisin bir késesinde yer almisti. ilgingtir, ne gibi bir zarar1 goriildiiyse
hemen ertesi yil bu uygulamadan vazgecildi. Bir daha da yapilmadi. (Yilmaz, 2010, s. 139).

Gostergebilim ve Roland Barthes

Insanlik tarihiyle birlikte bugiine kadar gecen zaman diliminde insanlar, icinde yasadiklari
donemin hususi Ozelliklerine gore ifade imkanlar1 gelistirmislerdir. Teknik ve teknolojik
gelismelere kosut, kiiltiirler gorsellesmistir. Bu kiiltiirel baskalasim, i¢inde bulundugumuz ¢agi daha
ziyade imgeler ve goriintiilerden tesekkiil ettirmistir. Bilgi ve iletisim ¢ag1 olarak kabul ettigimiz
cagimizda, bu imgelerin ve goriintiilerin, en genel anlamda “gostergelerin” anlamlarin
¢cozebilmenin 6nemi ortadadir. (Kalaman ve Bat, 2014, s. 129). Bu bakimdan “gdstergebilim”
giiniimiizde analiz yontemleri icerisinde dikkatleri iizerinde giderek daha fazla toplamaya
baslamistir. Gostergebilim hemen her disipline tatbik edilebilirligi ile de kullanigh bir teknik olarak
kabul edilmektedir.

Gostergebilim yazili ve gorsel unsurlarin, belli kriterler géz oniinde bulundurularak inceleme ve yorumlama
stirecidir. Bu yorumlama siirecinde kiiltiirel degigsimler, sosyal yapi goz oniinde bulundurulmaktadir. Bu
baglamda da gostergebilim dilsel ya da dilsel olmayan 68e ayrimi yapmaksizin hareket etmektedir.
Gostergebilimsel analize tabi tutulan unsurlar verilmek istenen mesajlart ortaya koyarken aymi zamanda
goriinenin arkasindaki anlami ortaya koymaya da olanak tanimaktadir. Gostergebilim birincil anlamin diginda
derin anlama ulagsmaya ¢alisir. Anlamin ne oldugundan ¢ok nasil inga edildigi tizerinde durur. (Orug ve Tiirkay,
2018, s. 313).

John Locke (1632-1704) bilimin ii¢ temel kolundan biri olmasi gerektigini iddia ettigi
Gostergebilime sistematik olarak temas eden ilk diisiiniir olarak kabul edilmektedir ve ilk kez
(doctrine of signs) “gostergeler doktrini” kavramsallagtirmasini kullanarak kendinden sonraki pek
cok diistiniire ilham kaynag1 olmustur. (Ceken ve Arslan, 2016, s. 509). 20.yy baslarinda ise modern
anlamda ilmi bir metot olarak resimlere, kitaplara, fotograflara, afislere, mimari eserlere, muhtelif
lisanlara, masallara, filmlere, romanlara, siirlere, logo ve amblemlere, trafik isaretlerine ve hatta
paralara varincaya kadar “gdstergebilimin™ tatbik edilebilecegine dair goriisler ileriye siirtilmeye
baslanilmistir. (Yilmaz ve Temizkan, 2013, s. 87).

Gostergebilim ¢oziimlemesinde temel amag, anlami1 ve anlam olusumunu incelemek oldugundan inceleme
nesnesinin biitiinciil ve tamamlanmis bir yap1 olmasi beklenir. incelenecek nesnenin bu biitiinliik i¢inde
alictya bir anlam sundugu disiiniildiiglinde bu anlamin olusum amagclar1 ve araglar1 gostergebilim
araciligiyla belirlenebilir. Bu belirleme her tiirlii inceleme nesnesi i¢in ayrintili, yiizeyden derine inen bir
okuma siireciyle gerceklesebilir. Gostergebilim, nesnesinin birbirine benzeyen veya benzemeyen
ozelliklerini ortaya koyarak, nesnesinin 6énceden olusturulmus yapisini betimledikten sonra, onu degisik
bakis acilartyla inceler, bakis agilari arasinda bagintilar kurar ve bunlari belli bir dizge i¢inde sunar. Higbir
bakis agisina dncelik ve ayricalik tanimaz. (Kiran, 2004, s. 51).
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Gostergebilim metodunu herhangi bir nesneye, olguya ya da alana uygularken ait oldugu
milletin ve memleketin dahil oldugu medeniyetin kiiltiirel kodlarini, igtimai yapisini, ahlakini, dinini
ve dilini hesaba katarak degerlendirmek gerekir. (Polat ve Kavuran, s. 68).

Gostergebilim alaninda gelistirilen tiim anlamlandirma modelleri biiyiik 6lgiide birbirine benzeyen bir
yapiy1 paylasirlar. Bu modellerin her biri anlamlandirma ¢alismalarina su ya da bu bigcimde katilabilecek
iic 6geyi icerir. Bunlar, 1. Gosterge, 2. Gdstergenin gdnderme yaptigi sey, 3. Gostergenin Kullanicilari’dir.
Bu ii¢ 6geden gosterge, kendisinden bagka bir seye gonderme yapan, duyularimizla kavrayabilecegimiz
fiziksel bir seydir ve varligi, kullanicilarin onu bir gosterge olarak kabul etmelerine baghdir. (Yilmaz ve
Temizkan, 2013, s. 89).

Gostergebilim alaninda “anlam”; tim gostergelerin birbiriyle olan iliskisinden ve aralarindaki
zithiktan kendine ait baglami icinde dogmaktadir. Bir resimde, afiste ya da fotograftaki nesneler ve
gostergeler bir anlam olusturmak i¢in, ilgili gorsel bildirinin genel anlamina bir katki saglamak igin
afisin, resmin ya da fotografin icinde yer alir. Diger bir deyisle farkli gosterge tiirleri kullanilmig
olsa da resim, afis ya da fotograf tiim unsurlarin bir araya gelerek bir biitiin halinde belirli bir
“anlam” meydana getirebildigi bir bildiri olarak degerlendirilmelidir. (Isik ve Esitti, 2015, s. 667).

Roland Barthes’in gostergebilimsel analiz teknigi ise esasen dort temel ilke {izerinden
tanimlanip uygulanabilir. Bunlar; “bicimsellestirme”, “yayimncilik”, “cogulluk” ve “islemsellik”
ilkeleri olup bunlar ¢oziimleme yapilirken asamali olarak kullanilmaktadir. Birinci asama olan
“bi¢imsellestirme” ile yapitin bi¢imini arastirmak, ikinci asamada “yayincilik” ilkesi ile
metnin/gorselin  anlamint ve c¢agrisimint esas almak, {liglincli asama olan “cogulluk” ile
metnin/gorselin ¢agristirabilecegi ihtimal dahilindeki tiim anlamlar1 degerlendirmek ve son agamada
ise “islemsellik™ ilkesi ile metnin/gérselin degerlendirmesi yapilir. (Karaman, 2017, s. 31).

Barthes’a gore diizanlam ve yananlamdan olusan anlamlandirmanin iki diizeyi
bulunmaktadir.

Diizanlam anlatim diizlemi ya da gosterenden olusurken, yan anlam ise, igerik diizlemi ya da gosterileni
ifade etmektedir. Diizanlam, bir gdstergenin neyi temsil ettigi, yananlam ise gostergenin nasil temsil
ettigidir. Diiz anlam (Denotation) ve yan anlam (Konnotation) Barthes’in kuraminin temelini
olusturmaktadir. Kuramin amaci iist-dillerin analiz edilmesidir. Bundan dolay1 Barthes’in bir gostergenin
diiz anlamindan 6te yan anlami {izerinde yogunlagtigi sdylenebilir. Bir iist-dil dil’in iistiinde bir dil olarak
temelleniyor. Buna en somut ornek sosyal bilimler alaninda yapilan arastirmalarda nesnel bulgular
degerlendirmelerin yani sira nesneler (Gegenstiande) hakkindaki metinler i¢in bir iist-dil’in kullanilmasidir.
Ustdil, kelimelerde kendini apacik gosteren iktidar yapilarim (Machtstruktur) ayristirmaya yardimct
olmaktadir. Gostergebilimin gérevinin de bu yapilar1 ayristirmak oldugunu belirten Barthes’a gére mit
(Mythos) modern diinyanin iist-dilidir. Barthes popiiler kiiltiiriin titketim gereglerindeki gizlenmis anlamlar1
¢Oziimlemeye ¢alismistir. Mitler, giinlimiizde tekrar iretilen bilinenlerden faydalanmaktadir. Barthes’a
gore burada kavram biliminin asil gorevi gizli kalmis anlam diizlemlerini okumaktir. (Er, 2012, s. 118).

Diizanlam bir gdstergenin zahiri/goriinen ya da diger bir tabirle ortada olan yoruma ihtiyag
birakmayan kismidir. Yananlam “istdili” olustururken yoruma ihtiya¢ duyar. Yananlamda gosterge
izleyicinin kiiltiirel bilgisi i¢inde yorumlanarak ortaya ¢ikmaktadir. Yani, yananlam o dili kullanan
toplulugun bireylerinin bilgi, deneyim ve diisiinceleri icinde sekillenebilmektedir. Her gosterge
mutlaka bir yananlam barindirmaktadir. Bu yananlam kiiltiirden kiiltiire farkli sekilde
yorumlanabilmektedir. (Caki, 2018, s. 82).
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“Kiitilphane Haftas1” Afislerinin Roland Barthes’in Gostergebilim Metodu Cercevesinde
Analizi

Arastirmanin Amaci:

Aragtirmanin en temel amaci “kiitiiphane haftasi” duyuru/tanitim afislerinin semiyotik analiz
yontemi marifetiyle incelenerek afislerde verilmek istenen mesajlarin ¢bézlimlenerek aciga
¢ikarilmasidir.

Arastirmanin Onemi:

Gostergebilimsel analiz metoduyla yazili ve gorsel materyallerin hangi amag¢/amaglar igin
kullanildigini tespit etmek miimkiin olabilmektedir. Bu arastirma ile Kiitiiphane Haftas1 afislerinin ne
tiirden acik ve Ortiik mesajlar icerdigini ortaya koyduktan sonra bu mesajlarin anlam katmanlarinin
aralanarak incelenmesi daha nitelikli calismalar yapilabilmesine katki saglayabilir.

Arastirmanin Yontemi:

Bu makale kapsaminda T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’na bagh Kiitliphaneler ve Yayimlar Genel
Midirliigii web sayfasinda yer alan Kiitiiphane Haftas1 tanitim afisleri gostergebilim (semiyolojik)
metodu ile incelenmistir. Kiitiiphane Haftasi kapsaminda hazirlanilmis olan afigler makalenin ilgili
kisminda daha evvel agiklanmaya gayret edilen Barthes’in gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak
¢Oziimlenmistir.

Arastirmanin Evreni ve Orneklem Secimi:

Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel Miidiirliigii web sayfasindan aragtirmanin amaci ve hacmi hesaba
katilarak segilen farkli senelere ait toplam afis sayisi (7) yedidir. Arastirma kapsaminda amaclh 6rneklem
teknigi kullanilmigtir.

Nitel arastirma siireci oldukca karigik bir veri ¢esitliligine sahiptir. Aragtirmacilar bu denli farklilagan veri
setinden, arastirdiklart konu kapsaminda olan verileri toplama amacindadirlar. Bu amacli yaklagim nitel
aragtirmanin, amacli Orneklem yaklasimlarina yatkinligint belirlemektedir. Nitel c¢alismalarda
aragtirmacinin, inceledigi olguyu agiklamasinda yardimci olacak birey ve mekan ve durumlari, ¢alisma igin
secmesi amagli bir se¢imdir. Ciinkii amagli se¢ilen drneklem, ¢alisma probleminin ve ¢alismanin merkezi,
incelenen olgunun anlasilmasina yonelik zengin bilgiler sunabilecek niteliktedir. (Baltaci, 2018, s. 265).

Arastirmanin Kisitlari:

Afislerin tam sayim 6rnekleminin alinmayip amacli 6rneklem se¢imi ile bir kisminin incelenmesi
temel sinirliliktir. Afislerin analizinde spesifik olarak gostergebilim metodunun uygulanmasina ilaveten
afislerin ¢6ztimlenmesinde pek ¢ok gostergebilimci iginden yalnizca Barthes’in yonteminin kullanilist
en temel kisit olarak tespit edilebilir.

Arastirmanin Sorular::
Aragtirmada su sorulara 6zellikle cevap aranmaya ¢alisilacaktir:

“Kiitiiphane Haftas1” ¢ergcevesinde hazirlanmis olan 6meklem grubu afislerinde “diiz anlam” ve
“yan anlam” bakimindan neler bulunmaktadir?

“Kiitiiphane Haftas1” c¢ercevesinde hazirlanmis olan afisler, hangi metafor, metonim ve mit
kavramlar1 igerisinde sunulmustur?
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Bulgular ve Tartisma

KUTUPHANE HAFTASI Bu afiste tipografik olarak “Kiiltiir ve
20 Mart -3 Nisan Turizm Bakanligi1” ifadesi en alt kisimda

vurgulanmistir. Afis diizanlam incelemesine
tabi tutuldugunda; Afisin tam ortasinda
ortadan ikiye acilmis bir defter ve defteri
aralayan bir kalem gorsel kod olarak
merkeze yerlestirilmistir. Defterin her iki
sayfast da bostur. Afisin st kismina
sonradan damgalanmis “Kiitiiphane
Haftas1” yazis1 ve tarih olarak da sene
belirtilmeksizin 28 Mart- 3 Nisan giinleri
derc edilmistir. Afis basit bir formda ve
gayet sade tasarlanmistir. Kiitiiphaneler ve
Yayimlar Genel Miidiirliigli’niin ya da bagka
bir kurumun, dernegin, vakfin adi
gecmemektedir. Afis yananlam
incelemesine tabi tutuldugunda; defter ve
K U'.TUR VE TUR'ZM B AK AN“EI kalem “ilim” metaﬂforu olarak kullanllmlstlr:
Afiste yer alan gorsel kod unsurlart kendi
Afis 1: Tarihsiz nesnel  gergekliklerini  asarak  bilginin
vasitalar1 olarak metonimik 6geler olarak kullanilmiglardir. Bilginin mutlaka okuyup yazmakla elde
edilebilecegi miti iistdil olarak kurgulanmis ve afisin merkezine yerlestirilmistir.

Bu afiste tipografik olarak iist kisminda
“XXV. Kiitiiphane Haftast (27 Mart-2 Nisan
1989)” aciklamas1 yapilmistir. “Okumatk,
Ogrenmek En Iyi Yatinmdir” ifadesi gorsel
kodun hemen altina konumlandirilmistir.
Yine tipografik bakimdan “T7.C Kiiltir
Bakanligi Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel
Miidiirliigii”  alt kisimda kurum/kurulus
olarak vurgulanmistir. Afisin en altinda ise
daha kiiciik punto ile “Bu afis T.C Ziraat
Bankasi Tarafindan Hazirlanmigtir.” 1fadesi
yer almaktadir. Afis diizanlam incelemesine
tabi tutuldugunda; Afisin tam ortasinda kitap
seklinde bir kumbara ve kitap kumbaraya
para/altin atan bir el, gorsel kod olarak
merkeze yerlestirilmistir. “Okumatk,
Ogrenmek En Iyi Yatirimdir” ifadesi gorsel

S kod ile birlikte ¢oziimlendiginde “bilginin bir
Kiitiiphane Haftasi 1989 yatirrm aracina” indirgendigi soylenebilir.
Esasen 1989 senesi Kiitiiphane Haftas1 igin

Afis 2: 25.
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afisi hazirlayan bir devlet bankasidir. Afis yananlam incelemesine tabi tutuldugunda; kitaptan
kumbara “yatirim arac1” olarak gelecek i¢in birikim yapilmak suretiyle “kazang” metaforu olarak
kullanilmistir. Afiste yer alan gorsel kod unsurlari kendi nesnel gergekliklerini asarak bilginin
yatirum araci olarak takdim edilmesinde metonimik 6geler olarak kullanilmiglardir. Bilginin birgitin
mutlaka maddi kazanca doniistiiriilebilecegi miti {istdil olarak kurgulanmis ve afisin merkezine
yerlestirilmistir. Farkli bir perspektiften bakildiginda afiste siyasetin etkisinin olup olmadigi
meselesine dair yapilacak baska caligmalara katki saglamak kastiyla; afisin tasarlandigi dénemin
yani 1989 yilinin Tiirkiye Cumhuriyeti Kiiltiir Bakan1 “Liberal ekonomik politikalarinin mimar1”
olarak bilinen Anavatan Partisindendir.

Bu afiste de analize tipografik

l I I l PH ANE inceleme ile baglayacak olursak

afisin tst kisminda “Kiitiiphane
H A F T A S I Haftas1 (25 Mart-31 Mart 1991)”
25-31 MART 1991 aciklamas1  yapilmistir. Meshur
Tiirk mutasavvif Yunus
Emre’nin“Ben bir kitap okudum,
Kalem onu yazmadi, Miirekkep
eyler isem, Yetmeye yedi deniz”
dortliigli  gorsel kodun hemen
yanina konumlandirilmistir. Yine
tipografik bakimdan “7.C Kiiltiir
Bakanligi Kiitiiphaneler ve
Yayimlar Genel Miidiirliigii” alt
kisimda  kurum/kurulus  olarak
vurgulanmigtir.  Afis  diizanlam
incelemesine tabi tutuldugunda;
Afisin tam ortasinda gorsel kod
olarak kitap sayfalar1 kitaptan
asagiya dogru sanki bir selale gibi
akmakta ve kitap sayfalar1 nihayet
en son “kalp” bicimine
doniismektedir. Afis yananlam
incelemesine tabi tutuldugunda;
Meshur Tiirk mutasavvif Yunus
Emre tarihsel sembolizm igerisinde
Afis 3: Kiitiiphane Haftas1 1991 tekabiil ettigi anlam alan1 gorsel

kod ile birlikte ¢oziimlendiginde
“bilginin sevgiye” doniisiimiiniin nihayi bir amag olmasi gerekliliginin igaret edildigi sdylenebilir.
Esasen Yunus Emre “agkin, sevginin, inancin” bir semboliidiir. kitaptan akan bilgi goniile, kalbe
giden “sevgi” metaforu olarak kullanilmigtir. Afiste yer alan gorsel kod unsurlar1 kendi nesnel
gercekliklerini  asarak  bilginin  sevgiye doniistiiriilmesinde  metonimik  6geler olarak
kullanilmislardir. Bilginin ancak maddi karsiliklarindan armarak, mana ciheti ile sevgiyi
olusturabilecegi miti {istdil olarak kurgulanmis ve afisin merkezine yerlestirilmistir. Farkli bir
perspektiften bakildiginda afiste siyasetin etkisinin olup olmadig1 meselesine dair yapilacak baska
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calismalara katki saglamak kastiyla; afisin tasarlandigi donemin yani 1991 yilinin Tirkiye
Cumbhuriyeti Kiiltiir Bakan1 “Liberal ve kismen muhafazakar kiiltiir politikalarinin mimar1” olarak
bilinen Anavatan Partisindendir.

Bu afiste tipografik bakimdan
afisin iist kisminda “Kiitiiphane
Haftas1 (30 Mart-5 Nisan 1992)”
aciklamas1  yapilmistir.  “Diisiince
Ozgiirliigiiniin Kaynagi
Kiitiiphanelerdir.”  fadesi  slogan
olarak gorsel kodun igine
konumlandirilmigtir. Yine tipografik
bakimdan “T7.C Kiiltiir Bakanlig
Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel
Miidiirliigi” alt kisimda
kurum/kurulug olarak vurgulanmigtir.
Afis diizanlam incelemesine tabi
tutuldugunda; Afisin tam ortasinda
gorsel kod olarak arka plandaki uzay
boslugu ve wuzaklarda parlayan
yildizlar dikkate alindiginda; kitap
sanki fezaya dogru yilikselmekte olan
bir fiizeyi c¢agristirmaktadir. Afis
yananlam incelemesine tabi
tutuldugunda; Kitap ve flize metaforu
gorsel kod ile birlikte
coztimlendiginde “bilginin”
“gelismeye ve ilerlemeye” isaret
edebilmek i¢in “fiize” metaforu
tizerinden tanimlandigi sdylenebilir.
Esasen fiize ileri ve geligmis bilginin
bir bakima ‘“uzay c¢agmin” bir
semboliidiir. Afiste yer alan gorsel
Afis 4: Kiitiiphane Haftas1 1992 kod  unsurlar1  kendi  nesnel

gercekliklerini  asarak  “Diigiince
Ozgiirliigiiniin Kaynag Kiitiiphanelerdir.” 1fadesi ile birlikte analiz edildiginde ise; diisiince
Ozgiirliigii ile uzay ve ilerleme vurgusu hesaba katilinca bilginin “ilericilige-gelismislige”
hamledilmesinde metonimik 6geler olarak kullanilmislardir. Tam da bu noktada asir1 sayilamayacak
bir yorumla “ozgiir diisiincenin” meydana getirecegi bilgi birikiminin yani bilgi tiirii olarak ima
edilen bilimsel bilginin “muasir medeniyetler seviyesine” ulastiracak yegane ara¢ oldugu miti tistdil
olarak kurgulanmis ve afisin merkezine yerlestirilmistir. Farkli bir perspektiften bakildiginda afiste
siyasetin etkisinin olup olmadigi meselesine dair yapilacak bagka calismalara katki saglamak
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kastiyla; afigin tasarlandig1 donemin yani 1992 yilinin Tiirkiye Cumhuriyeti Kiiltiir Bakan1 “Sosyal
demokrat politikalarin temsilcisi” olarak bilinen SHP Partisindendir.

Bu afiste tipografik bakimdan afisin {ist
kisminda “T.C Kiiltiir Bakanligi” haftay
tertip eden organizatér kurum/kurulus olarak
logosu ile birlikte vurgulanmistir. Yine
| tipografik bakimdan alt kissmda “Kiitiiphane
Haftas1 (31 Mart-6 Nisan 1997)” agiklamasi

OKU OKUT yapilmistir. “OKU, OKUT Okumak asil bir
V 4 aliskanliknir” ifadesi slogan olarak afisin

: merkezine konumlandirilmistir. Gorsel kod
Okwka “i' b.r olarak sira swra dizilmis iki  farkhi

ansiklopedinin ciltleri bu afiste tipografik

Ql!lskﬂn’hk“r u{lsurlarln .altlnda yer allm1$t1r. ) Afig
e .. e diizanlam incelemesine tabi tutuldugunda;

Afisin alt kisminda yer verilen gorsel kod

dikkate alindiginda; iki farkli Ansiklopedinin

33, Kﬁtﬁphane Hﬂf tasi ciltleri “bilginin siirekliligine, biitiinliigiine”
31 Mart - 06 Nisan 1997 vurgu yapmakta ve okumanin bir aliskanlik
olduguna  dair  yapilan  gondermeyi

desteklemektedir. Afig yananlam
incelemesine tabi tutuldugunda; Kitap ciltleri
yani ansiklopedi metaforu tipografik kod ile
birlikte cozlimlendiginde “bilginin”
“stirekliligi-butiinligi”  o6zelligine isaret
Afis 5: Kiitiiphane Haftas1 1997 ?deb.ilmek icin “ansiklopedi” metaforu

izerinden anlatinin tanimlandig1
sOylenebilir. Esasen ansiklopediler bilginin bir bakima “alfabetik” dizayni ile bu “siireklilige ve
biitiinliige” ait bir semboliidiir. Afiste yer alan gorsel kod unsurlar1 kendi nesnel gergekliklerini
asarak “OKU, OKUT Okumak asil bir aliskanliktir” ifadesi ile birlikte diisiiniildiigiinde ise; Islamin
ilk emri olan “Oku” emrinin sloganik kullanim1 dolayistyla Islami bir séylem alanina yapilmis vurgu
hesaba katilinca sekiiler bilginin “hakikat arayisina” inkilabinda metonimik 6geler olarak
kullanilmis oldugu fark edilecektir. ilging olan ansiklopedi metaforunun sekiiler bilginin insaa
doénemi olan “Aydinlanma Cag1” na ait bir sembol olusudur. Islamin “Oku” emri ile Aydinlanmanin
slogan1 olan “sapere aud” yani “bilmeye ciir’et et!” garip bir bicimde uzlastirilmis ve bir oksimoron
olusmus tam da bu sebepten her iki emir kipinde de ontolojik ve epistemolojik anlam buharlagmustir.
Bilgiye ulagsmada ve bu bilginin elde edilebilmesinde aragsallastirilan ansiklopedinin bilginin
“siirekliligi-biitiinligl” 6zelliginin tesis ve temin edilebilmesinde tek yol oldugu miti iistdil olarak
kurgulanmigtir. Farkli bir perspektiften bakildiginda afiste siyasetin etkisinin olup olmadigi
meselesine dair yapilacak bagka calismalara katki saglamak kastiyla; afisin tasarlandigi donemin
yani 1997 yilmin Tiirkiye Cumhuriyeti Kiiltiir Bakani “Siyasal islam politikalarmin temsilcisi”
olarak bilinen Refah Partisindendir.
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23 o | Bu afiste tipografik bakimdan afisin

> B 2
& T. C. Kiiltiir Bakanhgn n Tiirk Kiititiphaneciler Dernegi

ist kisminda “7.C Kiiltiir Bakanligi1” ve

" b “Tiirk Kiitiiphaneciler Dernegi” haftay1
Kiiresellesme - Avrupa Birligi

tertip eden organizator
Bilei H.ve deri kurumlar/kuruluslar olarak logolari ile
e birlikte vurgulanmislardir. Yine

tipografik bakimdan afigsin en altinda
“36. Kiitiiphane Haftasi (27 Mart-2
Nisan 2000)” agiklamast yapilmistir.
“Kiiresellesme-Avrupa Birligi ve Bilgi
Hizmetleri” tematik ifadesi afiste gorsel
kod unsurlarinin istiine
konumlandirilmistir. Buradan hareketle;
Kiitiphane =~ Haftasi’nin ~ temasinin
“Kiiresellesme-Avrupa Birligi ve Bilgi
Hizmetleri” oldugu belirtilmistir. Gorsel
kod olarak “yerkiireyi kavramis eller”
afisin merkezindedir. Yerkiirenin
tizerinde ise Tiirk bayragi ve etrafini
kusatmig Avrupa Birligi bayragi yer
almistir. Afis diizanlam incelemesine tabi

36. Kﬁtﬁphane Haftas‘ tutuldugunda; Afisin merkezinde yer

verilen gorsel kod dikkate alindiginda
(27 Mart - 2 Nisan 2000) “yerkiireyi kavramig eller” “bilginin

kiiresellesmesine, evrenselligine” vurgu
Afis 6: Kiitiiphane Haftas1 2000 yapmakta ve  “Kiiresellesme-Avrupa
Birligi ve Bilgi Hizmetleri” temasini
desteklemektedir. Bu temanin tam da bu 2000 yilinda segilmesi de tesadiifi olmamistir. 14 Nisan
1987 tarihinde Tiirkiye resmen tam iiyelik bagvurusunda bulunmustur. Fakat bu istegi 18 yil sonra
kabul edilmistir. Tirkiye; Avrupa Birligi'yle biitiinlesmenin ilk asamasi olarak 1 Ocak 1996
tarithinde Avrupa Birligi Glimriik Birligi'ne girmistir. 2000'li yillarda Ttrkiye'nin Avrupa Birligi'ne
katilma silirecinde bir hizlanma gozlenmistir. Afis yananlam incelemesine tabi tutuldugunda;
yerkiire metaforu tipografik kod ile birlikte ¢6ziimlendiginde “bilginin kiiresellesmesi, evrenselligi”
ve Bilgi merkezlerinin bu kiiresellesme ve dolayisiyla evrensellesme iddialarint ispat
edebilmelerinin Avrupa Birligi’ne liye olmakla miimkiin olabilecegine isaret edebilmek icin
“yerkiire” ve “yerkiire lizerinde etrafin1 Avrupa Birligi bayragi kusatmis Tiirk Bayragi” metaforu
lizerinden anlatinin tasarlandig1 sdylenebilir. Esasen yerkiire kiiresellesme olgusunu temsil eden
genel bir semboldiir. Ayni sekilde afiste kullanilan hakim renk Avrupa Birligi bayragindaki hakim
renktir. Afiste yer alan gorsel kod unsurlari kendi nesnel gercekliklerini asarak “bilginin
kiiresellesmesi, evrenselligi” temasina uygun olarak metonimik 6geler olarak kullanilmistir. Bilgi
merkezlerinin kiiresellesme ve evrensel olabilme meselesinde aragsallastirilan Avrupa Birligi
Uyeliginin en etkili yol oldugu miti iistdil olarak kurgulanmistir.
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Bu afiste tipografik bakimdan
- afigin  Gst kisminda “7.C Kiiltiir
Bakanhg1” ve “Tiirk Kiitiiphaneciler
Dernegi”  haftayr  tertip  eden
organizator kurumlar/kuruluslar
- olarak logolar1 ile birlikte
vurgulanmiglardir.  Yine tipografik
bakimdan afigin hemen ortasinda “49.
- - prmmm Kiitiiphane Haftas1 (25 Mart-31 Mart
T - _— 2013)” aciklamasi yapilmustir.
KUTUPHANE HAFTAS' ' “Yenilesim ve Kiitiiphaneciler tematik
LIBRARY WEEK s 2 ifadesi afiste gorsel kod unsurlarinin
— e =& {istline konumlandirilmistir. Buradan
hareketle;  Kiitiiphane  Haftasi’nin
temasinin “Yenilesim ve
Kiitiiphaneciler” oldugu belirtilmistir.
s e _ Diger afislerden farkli olmak {izere;
"YENii‘.rESiMVE KUTUPHANECILEREP. = is tipografik  unsurlardan  biri 49
P INNOVATION AND LIBRARIANS TR S © | Kaitiiphane Haftasi etkinlik
e =Y P, programinin afigin alt boliimiinde yer
almasi ve diger bir farklilik ise Tiirkce
ifadelerin Ingilizce karsiliklarina da
yer verilmesi olmustur. Gorsel kod
olarak “ultra modern bir kiitliphane”
afisin merkezindedir. Kiitliphaneci
oldugu anlagilan bir hanimefendi ise
son teknoloji bir dokunmatik ekran
Afis 7: Kiitiiphane Haftasi 2013 iizerinde calisma yapmaktadir. Afig
diizanlam incelemesine tabi
tutuldugunda; Afisin merkezinde yer verilen gorsel kod dikkate alindiginda “ultra modern bir
kiitiiphane” “yenilesime” vurgu yapmakta ve ‘“Yenilesim ve Kiitiiphaneciler” temasini
desteklemektedir. Afis yananlam incelemesine tabi tutuldugunda; “ultra modern bir kiitiiphane”
metaforu tipografik kod ile birlikte ¢6ziimlendiginde “bilgi merkezlerinde inovasyona” ve Bilgi
merkezlerinin bu yenilesim siirecinde iddialarini ispat edebilmelerinin son teknolojik donanima
sahip “ultra modern bir kiitiiphane”ye doniismekle miimkiin olabilecegine isaret edebilmek igin
“ultra modern bir kiitiiphane” ve Kiitiiphaneci oldugu anlasilan bir hanimefendinin son teknoloji
irlinii bir dokunmatik ekran tizerinde ¢alisma metaforu {izerinden anlatinin tasarlandigi s6ylenebilir.
Esasen anlatida “dokunmatik ekran” inovasyon olgusunu temsil eden bir semboldiir. Afiste yer alan
QR Kod uygulamasi da “yenilesim” temasina uygun sembolik bir diger unsurdur. Afiste yer alan
gorsel kod unsurlar1 kendi nesnel gergekliklerini asarak “Yenilesim ve Kiitiiphaneciler” temasina
uygun olarak metonimik 6geler olarak kullanilmistir. Bilgi merkezlerinin ve kiitiiphanecilerin
inovatif doniisiimlerini gerceklestirebilme meselesinde aragsallastirilan en son teknoloji iirtinii
ekipmanlarin “yenilesimi” gergeklestirebilmek i¢in en etkili vasitalar oldugu miti istdil olarak
kurgulanmugtir.

Www.ijoses.com 145


http://www.ijoses.com/

International Journal of Social and Educational Sciences
VOL. 6, NO. 12 (2019), 133-147 H. H. Aladag

Sonuc¢

Bu makale kapsaminda T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanlii’na baglh Kiitiiphaneler ve Yayimlar
Genel Miidiirliigii web sayfasinda yer alan Kiitiiphane Haftas: tanitim afigleri gostergebilim
(semiyolojik) metodu ile incelenmistir. Kiitiiphane Haftas1 kapsaminda hazirlanmis olan afisler
Barthes in gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak ¢oziimlenmistir. Arastirmanin en temel
amact “kiitliphane haftasi” duyuru/taniim afiglerinin semiyotik analiz yontemi marifetiyle
incelenerek afiglerde verilmek istenen mesajlar ¢éziimlenerek acgiga ¢ikarilmistir. Kiitliphaneler ve
Yayimlar Genel Miidiirliigli web sayfasindan segilen toplam afis sayisi (7) yedi olup arastirma
kapsaminda amagl 6rneklem teknigi kullanilmistir. Yapilan analizler neticesinde afislerde diiz
anlamin Otesinde yan anlam ve iist dil kurgulayabilmek i¢in metaforik ve metonimik anlatiya
miiracaat edilmistir. Afisler makro diizeyde tasarlandiklari donemde diinyada sosyo-politik, sosyo-
ekonomik, sosyo-kiiltiirel gidisata kosut tasarlanmislardir. Ayn1 meyanda afisler; mikro diizeyde de
tilkemizdeki sosyo-politik, sosyo-ekonomik, sosyo-kiiltiirel gidisata kosut tasarlanmislardir.
Gostergebilimsel analiz metoduyla yazili ve gorsel materyallerin hangi amacg/amaglar i¢in
kullanildigin1 tespit etmek miimkiin olabilmektedir. Bu arastirma ile iilkemiz Kiitiiphane Haftas1
afislerinin ne tiirden agik ve ortiik mesajlar icerdigini ortaya koyduktan sonra bu mesajlarin anlam
katmanlarinin aralanarak incelenmesi daha nitelikli galismalar yapilabilmesine katki saglayabilmesi
hususu temel motivasyonumuzu olusturmustur.
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