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Iletisim Perspektifinden Siyasal Iletisim ve Se¢cim
Kampanyalar1

Oz
Siyaset ve iletisim bilimlerinin kesisim noktasinda bulunan siyasal iletisim {izerine
yapilan calismalar, elestirel ve Anglo-Amerikan olmak {izere 2 ana yaklasim
gercevesinde yiiriitiilmektedir. Anglo-Amerikan yaklasim cercevesinde ele alinan
calismalar iletisimi, iletisim araglarinin kamuoyunun olusumundaki etkilerini konu
yapmis ¢alismalardir. Buna karsilik, elestirel kuram pespektifinden siyasal iletisim,
deneysel calismalar1 icermekle birlikte saf ampirizme karsidir ve elestireldir. Bu
calismada, iletisim bilimi genelinde siyasal iletisim kavrami, unsurlar1 ve tarihsel
arka plani betimleyici bir gergevede islenmektedir. Calisma kapsaminda siyasal
iletisimin kavramsal boyutunun yanisira, siyasal iletisimin aktorleri, secim
kampanyalarinda kullanilan iletisim yontem ve araglar1 Tiirkiye'de 6zellikle 1946 —
1995 yillar1 arasindaki yiiriitiilen se¢im kampanlar1 6rnekleri 6zelinde ele almarak
Anglo-Amerikan yaklasimdan etkilenisi ortaya konmaya ¢alisilmistir.
Kiiresel iletisim perspektifinden siyasal iletisim ve se¢cim kampanyalarinin ABD’deki
uygulamalar: gercevesinde Tiirkiye’deki yansimalarina bakildiginda goriilmektedir
ki siyasal partilerin se¢gmenleriyle kurduklarn iletisim se¢im doénemlerinde
yogunlasmakta, gerek kullanilan yontem gerek kullanilan iletisim araclar1 ve gerekse
gonderilen mesaj kapsamlar1 diger donemlerden daha farkli ve yogun olmaktadair.

Anahtar Kelimeler: Siyasal {letisim, Secim Kampanyalari, Kiiresel Iletisim, Siyasal
Reklamlar, Reklam.

Political Communication and Election Campaigns from the
Communication Perspective

Abstract

Studies on political communication which is at the intersection point of politics and
communication sciences are conducted within the scope of two main approaches —
critical and Anglo-American approaches. Studies embraced from the perspective of
Anglo-American approach ground on communication and the impacts of
communication tools on forming public opinion. On the other hand, political
communication from the perspective of critical theories includes experimental
studies and is against pure empiricism and it is critical. In this study, the concept of
political communication, its elements and historical background are discussed within
a descriptive framework, in the general communication science. Within this scope, it
is endeavored to discuss the conceptual dimension of political communication, as
well as its political actors and the communication methods and tools used in election
campaigns, specific to the examples of election campaigns which were conducted in
Turkey especially in the era of 1946 — 1995, and to reveal the influences of Anglo-
American approach.

Considering the reflections of political communication and election campaigns in the
USA on Turkey, from the perspective of global communication; it is seen that
communication of the political parties with their voters is intenser during election
time and either the methods and communication tools used or the content of the
messages sent are different and intenser, compared to other periods.

Keywords: Political Communication, Election Campaigns, Global Communication, Political
Adpvertising, Advertising.
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iletisim Perspektifinden Siyasal iletisim ve Se¢cim Kampanyalart

Giris
Gelecegin tarih sayfalari, 20. Yiizyillin sonlarimi ve 21. Yiizyilin baslarimi
toplumsal, ekonomik, politik agidan degisimlerin en yogun yasandig yillar
olarak kaydedecektir. Soguk savas doneminin bloklarinin ortadan kalkmasi,
renkli — cicekli devrimler, terdrizmin kiiresellesmesi, Islam ile terdrizmi
Ortlistiiren algi, yapisal degisim yasayan uluslararasi savunma tegkilati, yeni
ve gittikce gliclenen siyasal yapisiyla Avrupa Birligi, anti-demokratik Arap
iilkelerini saran bahar riizgarlar1 bu yiizyillara ait; “hi¢bir seyin eskisi gibi
olmayacaginin” teyidi koklii degisimlere 6rnektir.

Ustelik bu gelisimler sadece toplumsal, siyasal ve ekonomik agidan degil
teknolojik degisim acisindan da benzer bir yap: sergilemekte, yasanmakta
olan teknolojik devrim inamlmaz bir hiz ve kapsamla diger alanlarda
yasanilan degisimleri de tetiklemekte, etkilemektedir. Internet {izerinden
milyonlar1 meydana dokebilen iletisim ve haberlesme giicli, cep
telefonlarina gelen kisa mesajlar, goriintiiler, sosyal paylasim siteleri ve
sosyal medya kanaliyla bilgi, gorsel, video vb. paylasimlar smurlar1 adeta
ortadan kaldirmus, iletisimin hizini, kapsamini ve yoniinii genisletmis, yerel,
ulusal boyutlardan uluslararasi ve kiiresel boyuta tagimistir.

Nitekim tiim bu radikal degisimler yoneten ve yonetilen iliskilerinin ulusal
smirlardan uluslar 6tesine tasinmasinin da gostergesi durumundadir. “Anti
demokratik iilkelerin demokrasiye kavusmalar1”; “halklarina 6zgiir yasam
sunulmasi” artik sadece uluslarin kendi ig isleri olarak goriilmemekte ya da
algilanmamakta, her {ilke sinir komsusu olmaksizin da kitalar tesinden bir
baska {iilkeye demokrasi gotiirme arzusu tasiyabilmekte, o {ilkenin
vatandaslari i¢in {izlintii duyabilmektedir.

Siyaset bilimi ve iletisimin kesisim noktasinda bulunan siyasal iletigim,
oncelikle secimle is basina gelen yonetimlerin oldugu yani yoneten —
yonetilen iligkisinin se¢en ve secilenlere dayandig1 demokratik toplumlarin
‘kendini ifade etme’ yontemi olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Siyasi karar
mekanizmalarin1 idare edenlerin is basina gelmeleri veya “yoneten”
konumlarini siirdiirmeleri igin oncelikle program, goriis ve vaatlerini
“secenler” ine ifade etmeleri ve “yonetilenler” in destegini almalar
gerekmektedir. Ustelik bu destek, yonetenlerin ya da yonetime taliplerin
sadece ulusal smirlar igerisine yonelik c¢izdikleri ufuk ve vizyonla
kazanilmamakta, kiiresel boyutuyla yani diinyadaki degisimleri takip
edebilmekle, ulusal konular1 uluslararasi vizyonla cevaplayabilmekle ve bu
arada iletisim teknolojilerinin ulastirdigi olanaklardan azami derecede
faydalanarak yonetilenlerle kurulan siirekli iletisim ile elde edilmektedir.

Siyasal iletisim, iletisime siyaset perspektifinden bakmaya olanak saglayan,
her iki bilim dalinca gelistirilen kuramlar ve arastirmalarla desteklenen bir
kavram olup kendisine ozellikle 2. Diinya Savasinmin ardindan; diinya
genelinde yasanilmaya baglanan sosyal, siyasal, ekonomik ve teknolojik
farklilagsmalarla ortam bulmustur.
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Tki ayr1 bilim dalinin birlesimini gergekte birbirine bagimliligini vurgulayan
siyasal iletisim kavramina bu iki bilimin kendi kuramsal cercevesi dahilinde
bakildiginda farkli iki yaklasima ve Oneme sahip oldugu da ortaya
¢ikmaktadir.  Siyaset bilimi agisindan  siyasal iletisim; siyasal
yapilarin/sistemlerin isleyisi acisindan Onem tasirken, iletisim bilimi
agisindan siyaset ve siyasal unsurlar arasindaki iletisimin boyutu ve 6nemi
ile 6n plana gikmaktadr.

Kavramin kullanilmaya baslanmas1 ve {izerine arastirmalar yapilmasimi 2.
Diinya Savasi sonrasmna tarihlemek miimkiindiir. Bu doénem, Nazizim,
Fasizm gibi ideolojilerin yiprattigi demokrasilerin iyilestirilmesi yoniindeki
cabalar dogrultusunda, “egemen paradigma olarak ifade diisiincenin etkili
oldugu donem” (Gitlin, 2008: 19 — 67) olmaya baslamistir. “Siyasi sistemlerin
biiytik oranda demokratiklesmesi siyasal aktivitenin kamusal alana
yayllmasima ve siyasal iletisimin yapisinin degismesine neden olmustur”
(Lilleker, 2013: 15). “Evrensel siyasal toplulukta goriilen biiyiik degisiklikler
arasinda genel oy iliskisinin evrensel Ol¢iide kabul gormesi, se¢menleri
seferber edebilen kitlesel siyasal partilerin, baski ve ¢ikar gruplar ile kitle
iletisim araglarinin gesitlenmesi ve yayginlasmas1” (Tokgoz, 2008: 98 — 99),
“demokrasilerin yeniden insasina yonelik cabalarin yonlendirilebilir ve
diizenlenebilir siyasal toplum anlayisinin gelistirilmesi” (Tokgdz, 2008: 106 —
107) gibi faktor bu donemde ortaya ¢ikmis ve bu da siyasal iletisimin
yapisini degistirmeye baglamistir.

Bu donemde, yasanilan degisimleri anlamak, analiz edip yorumlayabilmek,
yipranan demokrasiyi ve kapitalist sistemi aklamak {izere kamuoyu
goriisleri edinmek, ¢oziimlemek calismalart 6nem kazanmuistir. Ozellikle
siyaset bilimince iletisimi konu alan cgesitli arastirmalar yapilmis, bu
aragtirmalar ayn1 zamanda iletisim alaninda yapilan c¢alismalara da
kaynaklik etmistir.

Siyaset ve siyasal iletisim iizerine yapilan calismalar genel olarak iki ana
yaklasim cercevesinde yiiriitillen ¢alismalar olmustur. Bunlar, iletisim
arastirmalar1 kapsaminda; ana akim yaklasimlar olarak bilinen Anglo-
Amerikan yaklasim ve bu iletisim ¢alismalarina elestiren gerceveden bakan
elestirel kuram — elestirel yaklagimlardir.

Siyasal iletisim kavramina yonelik kuramsal arastirmalardan once, bu
arastirmalara da alt yapi olusturmas: agisindan siyasal iletisim kavrami
iizerine yapilan tamimlamalara bakmak gerekmektedir.

1. Siyasal iletisim Uzerine Tanimlamalar

flk kez Jurgen Habermas'im Kamusalligin Yapisal Doniisiimii adli kitabinda
(2018) ele aldig1 ve kisilerin kendi 6zel alanlar1 disinda kalan ve ortak bir
sorun etrafinda tartistiklari, ortak bir kani ve kamuoyu olusturduklar1 alan
olarak ifade edilen kamusal alan kavramai gibi siyasal iletisime doniik
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~

Siyasal Aktorler
Siyasal Kurumlar:
Siyasal Partiler
Kamu Kuruluslar
/

Baski Gruplari
Terorist Gruplar
Hiikiimet

Sekil 1: Siyasal iletisimin unsurlar1 (Mc Nair, 2003: 6)

degerlendirilebilinecek kapsamli tanimlamalar1 bir kenara birakirsak siyasal
iletisimi, “hiikiimet islerine ait bilgi, fikir ve tutumlar1 yaymak icin
olusturulmus bazi uzman kuruluglarin ugraslaridir” (Polo’dan aktaran,
Tokgoz, 2008: 108) seklinde ifade edebiliriz. Bu ugraslarda “hangi teknik ve
iletisim biciminin tercih edilecegi partilerin felsefeleri, orgiit yapilar ile
ilgili” (Uslu, www.zkuslu.com/tr/) olup partiler adina siyasal iletisimi

ylriiten; iletisimin uzmani kisi ya da danmigsmanlik firmalarmin ilgi ve ugras
alanlarmda yer alabilmektedir.

Siyaset ve iletisim kavramlarmin tanimini tek bir tanima indirmenin
gligliigliniin, bu iki karmagik kavramin bir araya gelmesiyle olusan siyasal
iletisim ile ¢ok daha giiclestigini vurgulayan Aysel Aziz'in; tiim karmasiklik
ve giicliigiine karsin siyasal iletisim tanimi, “belli ideolojik amaclarimni,
toplumda belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve
gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak iizere siyasal
aktorler tarafindan cesitli iletisim tiir ve tekniklerinin kullanilmasi ile
yapilan iletisim” seklindedir (Aziz, 2007: 3).

Political Communication adli kitabinda Steven Chaffee de siyasal iletisimin
iletisim ayagima vurgu yaparak siyasal iletisim kavramini, “siyasal siireg
icinde iletisimin oynadig1 rol” seklinde tanimlamaktadir (aktaran Tokgodz,
2008: 109).

Politika kapsaminda “amach iletisimi” ifade eden siyasal iletisim, politikac
ve siyasal aktorlerin belirli hedefler amaciyla yiiriittiikleri her tiir iletigim,
se¢men ve kose yazarlar gibi siyasal kimlikleri olmayan kisilerce politikaci,
lider, siyasal parti gibi aktorlere yonelik iletisim ve siyasal aktorler ve
eylemleri ile ilgili iletisim olmak {izere ii¢ temel boyutu/unsuru

kapsayan bir kavramdir (bakimiz sekil 1) (Mc Nair, 2003: 4). Bu yaklasimdaki
siyasal aktor kavramui ile parti ve siyasal kurumlar araciligiyla karar verme
siirecini etkileyen birey ya da gruplar ifade edilmektedir.
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Siyasal iletisim kavramina Brian McNair'inkine benzer bir yaklasimi Richard
Perloff'un taniminda da gérmekteyiz: Kamu siyasetinin yiiriitiilmesi ile ilgili
olan mesajlar {izerine miizakere etme ve herhangi bir iilkenin lideri, basini
ve vatandas degisimi tarafindan olusan siire¢ olarak tanimlanan siyasal
iletisim liderlik, basin ve vatandas liclemini birlestiren bir stirectir (Perloff,
1998). Yani, parti lideri — baskani, medya ve vatandas; yani se¢men, siyasal
stirecin en 6nemli unsurlarini olusturmaktadr.

Siyasal iletisimin bu {i¢ 6nemli unsurundan medya, siyasal aktorlerle
vatandas yani se¢gmen arasindaki iletisimi, bir baska ifadeyle koprii gorevini
gormektedir. “Demokratik sistemlerde medya hem siyasal iletisimin ileticisi
hem de gazeteciler tarafindan yapilan siyasal mesajlarin gondericisi
fonksiyonuna sahiptir” (Mc Nair, 2003: 12). “Karar verme siirecini”
etkilemek amaciyla siyasal aktorler kitle iletisim araclar1 kanaliyla mesajlar
gondermekte, reklam ve halkla iliskiler kampanyalar: yiiriitmekte ve bu
yolla gonderdikleri mesajlarin alicilar1  yani vatandaslari/se¢gmenleri
tizerinde bir etki yaratmasini, onlar1 ikna etmesini beklemektedirler.

Siyasal iletisimde iki temel yaklasim s6z konusudur:
- Anglo Amerikan Yaklasim
- Elestirel Yaklasim

Disiplinleraras1 bir yapi sergileyen siyasal iletisim kavramina ana akim
yaklasimlar ya da liberal yaklasimlar olarak da ifade edilen Anglo-
Amerikan yaklasim c¢ercevesinde; Dbireyin davramslariyla anlam
kazandirilirken ve nicel yontemlerle Slciilmeye calisilirken yapisal-islevsel,
davranigsal, sistemsel ve Kkiiltiirel kavramlarla da ¢oziimsel yaklagimlar
ortaya konmaya ¢alisitlmistir. Buna karsilik bu yaklasima ozellikle iletisim
araglarinin ideolojik aygit ozelligi tasidigr goriisiinii benimseyerek “bir
elestiri olarak ortaya c¢kan elestirel kuramlar”(Sever, 1998: 47)
perspektifinden bakildiginda siyasal iletisim, deneysel ¢alismalar1 igermekle
birlikte gorgiil arastirmalara karsidir ve yaklagim elestireldir.

1.1. Anglo-Amerikan Yaklasimla Siyasal Iletisim

Liberal ya da Ana Akim Yaklasimlar olarak da bilinen ve Amerika Birlesik
Devletleri'nde ortaya ¢ikan, etki kuramlarmma dayanan ve iletisimi “bir
kisinin digerinin davranis ya da zihinsel durumunu etkileme siireci olarak
goren” (Yurdakul, 2018: 66) Anglo-Amerikan yaklasim, siyasal alanda
gelistirilen kuramlarin yanisira 6zellikle iletisim ve iletisim araglar1 iizerine
yapilan arastirmalara dayanmaktadir.

ik kez ABD’de yapilmaya baslanan iletisim alanindaki bu ¢aligmalar 1920
ve 1930'lu yillara tarihlenmekte olup iletisim ve iletisim araclarin
toplumlar {izerindeki etkilerini ortaya koymay1 amaglayan calismalardir.
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Bu donemler, tek yonlii iletisimin ve kitleleri yogun mesaj bombardimani
altinda manipiile ederek istenilen fikre yonlendiren boyutuyla
propagandanin yogun kullanildigi doénemlerdir. 1. Diinya Savasi'na denk
diisen Amerikan Baskaru Wilson'un déneminde olusturulan “Kamuoyunu
Aydinlatma Komitesi” nin “Avrupa’ya demokrasi gotiirme” amaciyla
yuriittiigii ¢alismalar, orduya asker alimi i¢in kullamilan Sam Amca’nun “I
want you” posterli kampanyas: (sekil2), halkla iliskiler tarihinin en 6nemli
isimlerinden olan Edward L. Bernays’in bu komite i¢in yiiriittiigii faaliyetler,
2. Diinya Savasinda Hitler'in Propaganda Bakani Gobbel'in yiiriittiigii
propaganda calismalar: iletisim kavrami {izerine yapilan arastirma ve
gelistirilen kuramlara kaynak tegkil etmektedir.

I WANT YOU
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Sekil 2: James Montgomery Flagg tarafindan ¢izilen ve asker — goniillii
aliminda kullanilan Sam Amca’l1 afis

Daha c¢ok siyaset bilimi agirlikli olan ve kamuoyu yoklamalari, genel
diisiince egilimlerinin tespiti gibi gorgiil arastirmalara dayanan bu yaklasim
cergevesinde en yaygin kullanulan “siyasal iletisim araglarindan biri de siyasi
partiler, gruplar ve onlarin politikalarina olan destegi olgmeyi ve se¢im
sonuglarini tahmin etmeyi hedefleyen anketlerdir” (Moon, 1999). Yaklasim,
iletisim araglarim ve bu araglarin etkilerini de kapsamistir. Ozellikle radyo
ve basin araciligiyla propaganda yapilmast ve bu durumun kamuoyunun
olusmasina etkileri tizerine olmus, donemin kitle iletisim araglarinin
insanlar1 nasil ikna edebilecegi sorusundan hareketle psikoloji ve sosyal
psikoloji alanlarinda ¢alismalarin yapilmasima yol agmustir (Yaylagiil, 2006:
19).

Sosyal psikoloji geleneginden gelenlerce yapilan ve siyasal iletisim tizerine
ilk calismalar olan Laswell’in (1927) siyasal propagandanin analizi, Hadley
Cantriland ve Gordon Allport'un (1935) ikna {izerine yaptig1 calisma, Walter
Lippmann’in kamuoyu teorisi agirlikli olarak sosyal psikolojiden etkilenilen
calismalardir (Ryfe, 2001: 408).

Siyaset bilimci ve medyanin siyaset {izerindeki etkileri iizerine ¢alisan ilk
kisi olan Harold Lasswell'in kim, kime, hangi kanalla, hangi etki i¢in, ne
soyler sorularindan olusan iletisim modeli, P. Lazarsfeld’in 1937’de
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radyonun Amerikan dinleyicisi {izerindeki etkisini Ol¢iimleme ¢alismasi,
yine Lazarsfeld’in 1940 yilinda se¢menlerin oy verme davranislar: {izerine
ilk kez yapilan nicel ¢alisma olma 6zelligi tasiyan c¢alismasi siyasal iletisim
lizerine vyapilan ve sonrasindaki c¢alismalara da Onciiliik yapan
calismalardandir (Rogers, 2004: 3 - 5).

1.2 Elestirel Kuram Perspektifinden Siyasal Iletigim

Anglo-Amerikan yaklasima bir diger ifadeyle “liberal kuramlara bir elestiri
olarak ortaya ¢ikan elestirel kuramlar” (Sever, 1998: 47) iletisimi Lasswell’in
etki yaratmaya dayali modelinden farkli olarak anlamlarin {iretimi ve
degisimi olarak ele almaktadir. Elestirel kuram cercevesinde arastirma
yapanlar “iletisim araglarinin birer ideolojik aygit olma oOzelligi tasidig:
diisiincesini benimseyerek etkinin ideolojik boyutlarma vurgu yapan
calismalara hiz vermislerdir” (Yurdakul, 2018: 68). Burada “ideoloji,
anlamlarin sosyal {iretimini tanimlamak {izere kullanilan bir terimdir”
(Fiske, 1996: 166). Toplum-iktidar iliskisinde iletisim araglarinin
fonksiyonunu, iktidardakilerin devamliliklarim1 = saglayabilmeleri igin
kullanmalar1 olarak ele almaktadir (Shoemaker ve Reese, 2014: 99).

Siyasal sistem, siyasal iletisim, medya ve demokrasi, biling endiistrisi,
medya toplumu, teledemokrasi, medyakrasi gibi kavramlar Anglo-
Amerikan kurami agisindan konuya yaklasmay1 simgelerken, kamusal alan,
Ozel alan, kiiltiir endiistrisi gibi kavramlar elestirel kuram agisindan bakist
beraberinde getirmektedir ve belirtilen kavramlarin kullanilmasi,
siyaset/iletisim iliskisine farkli diizlemlerden bakmayi, degerlendirmeyi 6ne
cikarmaktadir (Tokgoz, 2008: 94).

Toplumsal esitsizlik ve iktidar sorunuyla ilgilenen elestirel yaklasimlara
gore siyaset, iktidar giiciinii elde etmek ve toplumsal esitsizlikleri yeniden
tiretmek icin bir aractir. Iktidarin ele gecirilmesinde ve siirdiiriilmesinde
“iletisim faaliyetlerinin etkinligi” (Kejanlioglu, 1996: 1520) konusu bu
yaklagimin temel sorunsalidir. Bunun yam sira, iktidarin bilgiyi, {iretimini
ve dagitimini kontrolii konularina da egilir.

Anglo-Amerikan yaklasim ile elestirel yaklasimlar Melody ve Marsell’in
yaptiklart ¢alismada (1983; aktaran Yaylagiil, 2006: 24 — 26) su sekilde
karsilagtirilmaktadar:

- Deneysel arastirmalar (ana akim yaklasimlar) ekonomik ve siyasi
kurumlarin yapisini, iktidarin merkezilesmesini, egemen bagiml iliskilerini
ve sinif ¢ikarlarini analiz disinda tutarlar. Elestirel yaklasimlarin dayanak
noktasini ise siyasi ve ekonomik iligkilerin asimetrik yapist olusturmaktadir.

- Deneysel arastirmalarla elestirel yaklasimlar arasinda tarihsel bir
ayrilik vardir. Ampirik metod tarihsel siirecleri, iktidar1 ve egemen ideolojiyi
dikkate almaz. Elestirel arastirmalar, toplumsal gatisma, esitsizlik, kurumsal
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glidiiler, iktidar gibi kategorileri dikkate alir. Elestirel iletisim calismalari
insanin davranisimi ve iligkilerinin karmasikligimi anlamak icin ampirik
metodun kullandigr fiziksel olgunun Otesinde aciklamalar yapilmas:
gerektigini vurgular.

- ki yaklagim arasindaki kuramsal ve metodolojik fark disinda
arastirma teknikleri ve analizleri de farklidir. Yonetim arastirmasi statiikocu
iken elestirel arastirmalar mevcut toplumsal yapidaki siyasi, ekonomik ve
kurumsal yapilarda ve iktidar iligkilerinde degisimi savunurlar.

2. Siyaset Bilimi

“Siyaset, K.Marx ve F.Engels’e gore temeldeki {iretici gli¢lerin niteligini
belirledigi bir {ist yapidir. Sosyal smiflar arasindaki iktidar cekismesi
siyasetin itici giiciidiir. Max Weber’in siyasal topluluk ve siyaset anlayisi
belirli bir toprak pargasi iizerinde, gerektiginde fiziki zora bagvurma olanag:
olan yonetsel bir orgiit tarafindan verdigi emirleri uygulamaya koyduran
egemen gruba dayanmaktadir.. M.Duverger'e gore siyasetin c¢ikis
noktasindaki sosyal gergek, insanlarin istek ve gereksinmelerini
karsilayabilmek igin ¢esitli biiyiikliiklerde gruplar halinde biraraya
gelmeleridir. Bu nedenle bir toplumda siyaset orgiitlii giic, yetki ve denetim
kurumlaridir” (Cam, 2000: 22 — 23). Yani, bir toplumda iktidar; devlet,
otorite ve gli¢ kavramlar: gercevesinde ele alinmaktadir.

Kislali'ya gore (2002: 19) siyaset bilimi, siyasal otorite ile ilgili kurumlarin ve
bu kurumlarin olusmasinda ve islemesinde rol oynayan davranislarin
bilimidir. Ona gore otoritenin goriildiigii her yerde “yOneten” ve
“yonetilen” ayrimi bulunur ve iktidar kavrami, karar alma, uygulama,
uygulatma giiciinii igerir (Kislali, 2002: 18).

David Easton’a gore siyasal sistemin {i¢ 0gesi bulunmaktadir: Siyasal
topluluk, siyasal rejim ve siyasal otorite. Siyasal topluluk, sistemin
iiyelerinden, yani genel olarak iilke yurttaslarindan, dar anlamiyla da
se¢cmenlerden olusur. Rejim ise siyasal toplulugun benimsedigi siyasal
davranis kural ve kaliplaridir. Siyasal otoritenin ogeleri ise, siyasal karar
alma yetkisi kendilerine sistemin {yeleri tarafindan taminmis olan
yoneticilerdir (Kislali, 2002: 34 — 35).

3. Iletisim Perspektifinden Siyasal Iletisim

fletisim modeli cercevesinde ele alindiginda yani iletisimin kaynaktan
alictya cesitli kanallar araciligiyla ulastirilan mesajlara, iletisimin yoniinii
degistirmek yoluyla alicidan kaynaga donen geri besleme perspektifi ve
unsurlar1 agisindan bakildiginda siyasal iletisimin de bu her bir unsura denk
diisen oOgelerinden s6z etmek miimkiindiir. Siyasal iletisimde etken
konumda yani “kaynak” konumunda olan siyasal iletisim aktorleri Aysel
Aziz'e gore (2007: 21 — 37); siyasal kurum ve kuruluslar, parti liderleri,
kisiler, yoneticiler, devlet baskanlari, hiikiimet yetkilileri, siyasal partiler ve
siyasal parti organlari, yerel yonetimler, sivil toplum orgiitleri, baski
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gruplaridir ve bu aktoérler bulunduklar1 grubun, drgiitiin amaglari, ilke ve
kurallar1  cercevesinde  hareket etmek, iletisimde  bulunmakla
yikiimliidiirler. Bu siyasal aktorler, “rollerini” “en iyi big¢imde yerine
getirmek” durumunda olan kisilerdir.

”oou

fletisim modeli kapsaminda siyasal iletisimin énemli kaynaklar1 olan siyasal
partilerin ve liderlerinin, gerek se¢menleri ile gerek parti iiyeleri ile ve
gerekse taraftarlari ile ytiriitecekleri iletisimin, bu “alicilar”ina iletisim
yontem ve teknikleri ile gonderecegi siyasal mesajlar cercevesinde
yurtitildiigii ortadadir.

Siyasal iletisim kapsamu itibariyle genis bir kavramdir. Siyasal iletisimin
onemli kapsamlarindan birisi siyasal mekanizmanin {iyeleri arasinda
ylriitiilen iletisim faaliyetleridir. Partinin lideri ve liderin ¢evresi, kurmay
ekibi, parlamento grubu, il ve ilge orgiitleri, parti tiyeleri, parti taraftarlar1 ve
nihayetinde se¢menleri arasinda yiiriitiilen her tiir iletisimi kapsar. Iletisim
kapsaminda, parti ile organik bag1 olan tiim bu kesimleri partinin politikas:
konusunda diizenli olarak bilgilendirme, partiye sadaketlerini saglama ve
siirdiirme, pozitif yonde parti imaji olusturma amach faaliyetler yiiritiiliir.
Biitlinlesik bir kavram olup partinin dogrudan ya da dolayl olarak
ylriittigli tim calismalar, her tiir sozlii/sozsiiz iletisim ydntem ve
davraniglardir.

4. Siyasal Iletisimin Onemli Aktérleri: Siyasal Partiler

Modern toplumlarda oldugu gibi siyasal iletisim, Antik Yunan ve Roma’nin
bir pargasiydi (Lilleker, 2013: 15). Benzer cergevede siyasal yonelimlerin
temsilcisi konumlar1 ile siyasal partileri de Eski Yunan’a tarihlemek
miimkiindiir. Ancak c¢agdas boyutuyla siyasal partileri 18. ytiizyilda Bati
Avrupa’da baslayan secimlere ve oy hakkinin yayilmasina yani bir anlamda
temsili demokrasilerin ortaya ¢ikisina baglamak daha dogrudur.

“Aristokrasi (topraksoylular) ile burjuvazi (kentsoylular) arasindaki
miicadele sirasinda, adaylar1 desteklemek ve desteklenen adayin secim
masraflarin1 karsilamak tizere yerel komiteler olusmus, aym toplumsal
smifin ¢ikarlarin1 ve dolayisiyla diinya goriisiinii savunan milletvekilleri
arasinda, meclislerde giderek gruplagmalar baslamis, yerel komiteler
arasindaki baglantinin kurulmasiyla da ilk siyasal partiler dogmustur”
(Kislali, 2002: 262).

Maurice Duverger’in siyasal partiler arastirmasina dayanan iki temel parti
yapist bulunmaktadir (aktaran Kiglali, 2002: 262 — 272): Bunlar kadro
partileri ve kitle partileridir. Belirli bir diizeyde vergi verenlerin oy hakkina
sahip olduklari, sayica az ancak niteliksel olarak giiclii kisilerden olusan
partiler “kadro partisi”ni olustururken, ekonomik bakimdan gii¢siiz toplum
kesimlerince olusturulan, masraflarin ¢ok sayida tiyenin aidatlarindan
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olusan partiler ise “kitle partisi” ya da “yigin partisi” olarak
adlandirilmaktadir.

Temsili demokrasilerde mesruiyet, siyasal katilma ve rasyonel tercih yapma
olmak tiizere ii¢ temel unsur bulunmaktadir. Mesruiyet ile ifade edilen
yonetenlerin iktidarinin yonetilenlerce kabul edilmesidir. Mc Nair bunu
anayasaya uygunluk, katilm ve rasyonel tercih yapma olarak ifade
etmektedir (2003: 17 - 18). Siyasal katilma ise yurttaglarin yonetime
katilmalarini ifade etmektedir. Siyasete yonelik katilim basit bir ilgiden
baslayip siyasal eyleme kadar uzanan genis bir tutum ve etkinlik alaninm
kapsar. Dahl bu alar siyasal olmayan tabaka, siyasal tabaka, iktidar pesinde
kosanlar, iktidar sahipleri olmak {izere 4 grupta toplamaktadir (aktaran
Tokgoz, 2008: 178 - 179).

Temsili demokrasilerin dogusunun yamsira 18. yiizyll aymi zamanda
Avrupa’da iletisim agisindan kahvehaneler, salonlar gibi 6nceleri edebi daha
sonralari siyasi tartismalarin yapildig platformlarin ortaya c¢iktigi, kamuoyu
ve kamusal alan kavramlarinin giindeme geldigi zamandir. Bu mekanlar
sayesinde Ingiltere’de kahvehanelerde, Almanya ve Fransa’da salonlarda
toplananlar, “kamusal alan” kavraminin olusmasina yon vererek goriis ve
fikirlerini paylasma, fikir alisverisinde bulunma olanagina kavusmuslardir.

19. ylizyilin ortalarindan itibaren, siyaset hakkinda konusma, parlamentoda
yapilan siyasal konusmalar ve girilen siyasal tartismalar, siyaset yapma
bigimleri olarak One c¢ikmaktadir. Bu donem ayni zamanda siyasal
dil/siyaset¢inin hitabeti kavraminin da 6n plana ¢tkmasini saglamustir.

Bu kapsamda siyasal aktOrlerin yerine getirdigi siyasal konusmalar1 ve
siyasal dili Aristoteles donemine tarihlemek miimkiindiir. Antik Caglarda
Retorik calismasiyla Aristoteles siyasal dile ve siyaset yapmaya dikkat
¢ekmis, ikna etmenin en Onemli araci olarak dil ve retorigi gostermistir
(Aristoteles, 1995).

4.1. Siyasal iletisimin Onemli Aktérlerinden Siyasi
Liderler ve Kurmay Ekibi

Lider, siyasal partinin en {ist yasal yoneticisi olan kisidir. Partilere gore
farklihk gosterebilen lider secimleri; se¢im mekanizmalari kapsaminda
olmakla birlikte siyasal iletisim kampanyalar1 cercevesinde daha ¢ok parti
liderinin - parti baskaniin kisiligi, dili/hitabeti, se¢men zihnine
yerlestirilmeye calisilan imaji ve bu imajin se¢cim kampanyalar1 ve sonuglar:
tizerindeki rolii ve etkisi konular1 6n plana ¢tkmaktadir.

Liderin gevresi de diyebilecegimiz liderin kurmay ekibi, liderin bulundugu
yere ulagsmasinda pay sahibi olan mesai arkadaglar ile kendisine siyasal
anlamda destek ve yonlendirmede bulunan danismanlari, hedef kitleleriyle
iletisim kurmasini saglayan halkla iligkiler uzmanlari, toplum {izerinde
niifuza sahip kamuoyu onderleri, sivil toplum orgiitleri, is adamlari, medya
mensuplaridir.
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4.2, Siyasal Iiletisimin Onemli Hedef Kitlesi:
Se¢menler

Bir iletisim modeli gercevesinde ele almaya devam ettigimizde, kaynak
konumundaki Onemli aktorler olan siyasal parti mekanizmalar1 ve
liderlerinin mesajlarini yonelttikleri ve bu mesajlara destek/oy vermek —
se¢mek suretiyle geri beslemede bulunan ve siyasal iletisim siirecine katilan
hedef kitlelerini “se¢menler” olusturur.

Aysel Aziz, se¢menleri; kararli, duyarli ve potansiyel olmak tizere ii¢ gruba
ayirmaktadir (2007: 95 — 96): Kararli se¢cmen kitlesi, parti agisindan en
glivenilir kitleyi olusturmaktadir. Partiye baglidirlar, kolay kolay
vazgecmezler. Duyarli se¢men kitlesi, “olaylarin akisina, partinin
gosterecegi performansa ve se¢im zamaninda adaylarin kisiliklerine bagh
olarak oy kullanirlar” (Aziz, 2007: 96). Kararsiz se¢men kitlesi ise; 6zellikle
secim zamanlarinda, kimi kez iilke siyasetinin kaderini belirleyip
sekillendirme ozelligi agisindan kritik oneme de sahip olan Kkitle
konumundadirlar. Liderlerin ya da partilerin ilk hedefledikleri, kendi
taraflarina kazandirmaya calistiklar1 se¢gmenlerdir. Bir de ilgisiz se¢cmen
kitlesi vardir ki ‘se¢gme iradesinden uzak’ olan bir kitleyi olustururlar.
Dahl’in “siyasal olmayan tabaka” smiflamasina giren kitledir (Aziz, 2007).

Siyasal partilerin se¢menlerle olan iletisimi daha ¢ok secim kampanyalar1
siiresi ve kapsaminca olma yoniinde egilim gostermektedir.

5. Siyasal Kampanyalar

Siyasal kampanyalarin profesyonel olarak ve yogun ve detayll bir
programin iiriinii olarak basladig1 ve yiiriitiildiigi ilk 6rneklerine Amerika
Birlesik Devletleri (ABD)'nde rastliyoruz.

Siyasal literatiire ABD ile giren siyasal kampanyalar ve bu kampanyalarda
kullanilan yontem ve teknikler, temsili demokrasilerin yayilmasiyla birlikte
diger tilkelere de Amerikan yaklasimiyla yayilmistir. Profesyonellesme de
denilen Amerikanlasma kavramu ile “teknolojik ve toplumsal gelismelere
paralel olarak Avrupa, Asya ve Avustralya gibi diinyanin gesitli
bolgelerindeki  politikacilar, siyasal ~kampanyalarim1 = ve  iletisim
potansiyellerini gelistirmek amaciyla ABD’de yaygin olarak kullanilmakta
olan fikir ve tekniklerden, hatta 6nemli ¢alismalariyla bilinen siyasal iletisim
uzmanlarindan faydalanmaktadir” (Lilleker, 2013: 41).

Amerikan siyasal kampanyalarinda Klasik-orgiitsel politikalar donemi ve
se¢im zamani yogunlasan; ticari reklam benzeri faaliyetler donemi olmak
iizere iki 6nemli evre bulunmaktadir. Klasik, orgiitsel politikalar gerceveli
siyasal iletisim kampanyalar1 uzun vadeli, halkla iligkilerin alanina giren
imaj olusturma, prestij saglama c¢erceveli siyasal kampanyalar olup
se¢menin hiikiimet ile iligkilerinde yardimci olmak, parti liderleri ya da parti
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yetkililerinin cesitli faaliyet ve torenlere katilimi, toplumsal hassasiyete
sahip olaylara yaklasim ve konuyla ilgili deme¢ vermeleri, giindemdeki
konular takip edip bunlarla ilgili goriis bildirmeleri, rapor hazirlamalar1 ve
hazirladiklari ya da hazirlattiklar: raporlari kamuoylar ile paylasimlar: bu
cercevede yiiriittiikleri faaliyetlere 6rnektir. Buna karsin se¢im zamanlarinda
ylriitiilen siyasal kampanyalar, kisa donemde sonug almaya yonelik siyasal
kampanyalardir (Aziz, 2007: 117 — 120).

Secim zamanlarinda yiiriitiilen siyasal kampanyalar, referandum yani halk
oylamasi igin yapilan kampanyalar ve se¢cim kampanyalar1 olmak tizere iki
ana gruba ayrilmaktadir.

5.1. Referandum - Halkoylamasi Kampanyalar

Kamuoyunun, iilke vatandaslarinin genel goriislerini, olur ya da hayirlarim
almak tizere diizenlenen referandumun bir diger adi1 da halkoylamasidir.
Hiiktimetlerin onemli konularda karar almayi halka birakmalar1i anlami
tasimaktadir. Annan Plani’nin es zamanl olarak Kuzey Kibris'ta ve Rum
kesiminde Nisan 2004'te halkoyuna sunulmasi yakin dénem Kibris tarihine
ait onemli halkoylamalarindandir. Ayni sekilde giintimiizde hngiltere’nin
AB’den c¢ikma (Brexit) kararini halkoyuna sunmasi da oOrnek olarak
verilebilir.

Halkin kararmi almaya yonelik yapilan halkoylamalari/ referandumlar,
halkin aydinlatilmasi yoniinde siyasal kampanyalar diizenlemeyi gerektiren
siyasal eylemlerdir. Nitekim Annan Plani’nin halkoylamasina sunulmasi
doneminde adanin her iki kesimine yonelik, hiikiimetlerince diizenlenen
calismalar yapilmis, siyasal kampanyalar yiiriitiilmiistiir. Her iki toplumun
liderleri kitle iletisim araglar1 kanaliyla verdikleri demeclerle, diizenledikleri
toplantilarla, sivil toplum kesimlerinin organizasyonlariyla halklarini
bilgilendirmeye, planin detaylar1 ve getirecekleri ya da gotiirecekleri
konusunda aydinlatmaya calismislar, gazeteler plamin tamamini gazete
sayfalarinda yaymlamislardir.

5.2. Secim Kampanyalar:

Demokratik ortamlarda yani siyasal anlamda yoOnetenlerin, birden fazla
siyasal parti ve adaylarmin oldugu ortamlarda vatandaslarin iradesi, tercihi
ve secimiyle iktidara (yonetime) geldigi yonetim seklinde, halk:
bilgilendirme, kendilerine oy vermelerine yonelik ikna etme amaciyla
yliriitiilen, baslatanin siyasal partiler ve adaylari, hedef Kkitleleri ise
segmenlerin olusturdugu kampanyalardir. “Meclislere yasa yapmak ya da
yerel yonetimlere yonetenleri se¢mek iizere, iilke capinda ya da {ilkenin belli
yorelerinde yapilan segimlerde siyasal partilerin gosterdikleri milletvekili
adaylarinin ya da yerel yonetim adaylarimin ilgili yasal diizenlemeler
cercevesinde, secimleri kazanmak iizere yiiriittiikleri propaganda
calismalarinda kullanilan yontem ve tekniklerin tiimiidiir” (Aziz, 2007: 107).
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Se¢im kampanyalarmin temel amaci se¢ime katilan siyasi partilerin iktidara
gelmesini saglamak olmakla birlikte “iktidar olma ve meydan okuma”
(Tokgoz, 2008: 230) olmak {izere iki yaklasim cercevesinde ele alinir. Bu
yaklagimlar1 belirleyen de partilerin o siyasal yap1 igerisindeki konumlariyla
paralellik gostermektedir. Iktidarda olan parti ve parti adaylarinin
ylirlittiigii/ytirtitecegi kampanya yaklasimi iktidar olma seklinde olusurken,
muhalefetteki parti ve parti adaylarmin iktidardaki partiye yonelik
eylemlerini kapsayan meydan okuma yaklagimidir.

“Iktidar olma yaklagimi cercevesinde, devlet olanaklarini kullanma, atama
yetkisini elinde bulundurma istiinliigii, giivenlik giiglerine hitkmedebilme
yetkisi, diinya liderleriyle goriisme, devlet gorevlilerinden destek alma,
medyanin ilgisine mazhar olma kullanilabilinirken, meydan okuma
yaklasiminda, iktidar partisine ve adaylarina saldirma, karalama, degisim
isteklerini dile getirme, iyimser vaatlerde bulunma, tilke sorunlar1 hakkinda
aktif bir tavir takinma, degisim vaat ederken diger yandan toplumun
geleneksel degerleriyle uyumlu mesajlar vermeye Ozen gosterme yer
alabilir” (Oktay, 2002’den aktaran Tokgoz, 2008: 230).

Hangi temel amag ve yaklasim dogrultusunda hareket edilirse edilsin secim
kampanyas: olustururken hedeflenen se¢men kitlesinin iyi taninmasi,
bilinmesi gerekir. Gonderilecek mesajin belirlenmesi icin se¢men Kkitlesinin
yapist ve Ozellikleri dikkatle incelenip ele alinmalidir, zira hedef kitlenin
yani se¢menin yapisi, uygulanacak temel stratejiyi, mesajin igerigini ve
mesajin ulastirilacagr kanal ve iletisim araglarini da belirleyecek temel
faktordiir.

Siyasal partinin en giivenilir se¢men kitlesini olusturan kararli se¢menlere
yonelik ytiriitiilecek kampanya ve bu kampanya cercevesinde verilecek
mesaj, bu se¢men kitlenin; partisine olan giivenini tazeleyecek ve bu giiveni
adayin kimligine olumlu imaj olarak kanalize edecek mesajla olacaktur.

Kararsiz segmen Kkitlesi ise; seg¢imlerin kaderini belirleyebilecek ozellikleri
olmasindan, son ana kadar rengini, secimini belirleyememis Kkitle
olmasindan 6tiirii siyasal partiler ve adaylari igin olduk¢a 6nemli bir se¢men
kitlesini olustururlar. Belirgin olmamasindan dolay: “yiizen oy” da denilen
bir kitledir.

Siyasete ve secimlere rasyonel yaklasan kesimi ifade eden duyarli se¢men
kitlesi ise, yapisal Ozellikleri cercevesinde, se¢im kampanyalarimnin bilissel
mesajlar tasimasini gerektiren kitlesini olusturur.

5.2.1. Secim Kampanyalarinda Kullanilan Yéntem ve
Teknikler

Secim kampanyalarinda kullanilacak yontem ve teknikler secimden segime,
iilkeden iilkeye farklilik gostermekle birlikte; Amerikanvari dedigimiz ve
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hemen hemen tiim demokratik tilkelerin se¢im kampanyalarinda kendisine
yer bulan yontem ve teknikler acisindan degerlendirdigimizde Oziinde
benzerlik gostermektedir.

1960 oncesi dénem medyanin kitle iletisiminde fonksiyonel olmadigs,
partilerin mesajlarin1 yerel diizeylerde mitingler araciligiyla aktardig:
donemdir. Lilleker siyasal iletisimde postmodern ya da {i¢iincii ¢ag olarak
ifade edilen 1990’lar sonrasi donemle birlikte dontisen teknikleri;
Amerikanlasma modelinin yaygin olarak gozlemlenebilecegi uygulamalar:
su sekilde siralamaktadir (2013: 44 — 45):

e Ulusal olgekte koordine edilen ve aynmi zamanda yerel
rekabet i¢in uyarlanan kampanyalar

e Parti i¢i kampanya birimlerinin olusturulmasi ve danisman
kullanilmasi

e Pazar bilgisi kullanim1
o [lletisimde medya iizerine odaklanilmasi

e Hedef kitle yayinciligi yani belirlenen hedef kitleye o6zel
mesajlarin olusturulmasi ve

e Siirekli kampanya

Iletisim bicimi agisindan; secim kampanyalarinda kullanilan iki temel
yontem bulunmaktadir. Bunlar, yiizyiize/dogrudan iletisim ve aracili/dolayli
iletisimdir.

5.2.2. Se¢im Kampanyalarinda Yiizyiize Iletisim
Yontemi

Parti liderinin ya da parti adaymin se¢menlerle herhangi bir arac
kilmaksizin dogrudan kurdugu iletisimdir. Bu iletisim yontemi ile segmenin
adaya sorular sormasi, alacag1 cevaplarla adays, kisiligini tanimas1 olanag:
yaratilmaktadir. Aymi sekilde adaymn de se¢men Kkitlesini, yapisini,
beklentilerini birebir gorme, degerlendirme firsat1 saglamasi s6z konusudur.

Se¢im bolgesi gezileri, mitingler, ziyaretler, 6zel gruplarla yapilan
toplantilar, telefonla goriismeleri, mektup gonderimleri, vs. birebir iletisime
olanak taniyan yollardir.

5.2.3. Secim Kampanyalarinda Aracili fletisim

Kitlelere ulagsmak, mesajlarin1 milyonlara ulastirmak isteyen siyasetgiler igin
yliz ylize iletisimin fizibil olmamasi, kitle iletisim araglarmnin ilgi gekici
olmaya baslamasina etki etmistir (Ince ve Kogak, 2019: 100).

Se¢men yani hedef kitle agisindan ele aldigimizda gilintimiiz
toplumlarindaki niifus artisi, niifusun cografik olarak gosterdigi dagilim,
iletisim araglarinin zamandan sagladig1 tasarruf ve toplumlar iizerindeki
etkisi cercevesinde degerlendirdigimizde ise kitle iletisim araglarinin
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sagladigl avantajlar, secim kampanyalarinin daha ¢ok aracii dedigimiz
dolayli yani kitle iletisim araclariyla yiriitilen boyutunu 6n plana
¢ikarmakta ve se¢im kampanyalarinin kitle iletisim araglariyla yuiriitildagi
algisini yaratmaktadir.

Halkla iligkiler faaliyetleri, siyasal reklam kampanyalari,  kamuoyu
yoklamalari, anketler, tanitim filmleri, afis, ara¢ giydirimleri, brosiirler,
roportajlar, televizyonda tartisma programlari, agik oturumlar, internet ve
partilere ait Web sayfalari, sosyal medya, vs. se¢menle aracili iletisim kurma
yollaridir.

Mc Nair'e gore bu siyasal iletisim yontemi, agirlikli olarak medyalasan
iletisim olup mesaj basili ve elektronik medya ile ulagtirilir (2003: 29).

ABD’de gazetelerde ilk soOylesi 1859'da, ilk se¢im haberi 1907’de
yaymlanmustir. 1928’de ilk siirekli halkla iliskiler biirosunu Demokrat Parti
kurmus, radyoda konusma yapan ilk Amerikan baskani 1924 secimlerinde
yaptig1 konugmast ile Calvin Coolidge olmustur. Ik canli radyo baglantisi
1930 yilinda Baskan Roosevelt ile olmus, ilk siyasal halkla iligkiler
danismanligr Clem Whittaker ve Leone Baxter'in 1933’te Los Angeles’da
esleriyle birlikte kurduklar1 anonim sirket biinyesinde yapilmistir.

Se¢im kampanyalarinda televizyonun ilk kez kullanimi ise 1952 yilinda
olmustur (Ince ve Kogak, 2018: 43). Eisenhower'in “I like Ike” sloganli
kampanyas: ve donemin televizyon ekranlar1 araciligiyla yiiriitiilen secim
kampanyast ayni zamanda o6zel bir reklam ajansi kullanimimin da ilk
orneklerindendir.

5.2.4. Secim Kampanyalarinda Siyasal Reklamlar

Siyasal reklamlar, reklam ajanslar1 ya da reklamcilar tarafindan, parti ya da
parti adaylarinin, liderlerin se¢gmene vermek istedigi mesajlarin, segmenlerin
yapist gercevesinde, etkileyici, akilda kalict ve basit ve net ifadelerle
hazirlandigi, siiresi ya da sayfasi satin alinmak suretiyle kitle iletisim
araclarinda yaymlanmak {izere olusturulmasidir.

Siyasal iletisiminin en 6nemli yollarindan olan siyasal reklamlar, tamamen
politikacilarin kontrolii altinda olan tek kitle iletisim yoludur. Reklamin
“kodlama”s1 tamamen politik aktorlerin kontrolii altinda iken “dekodlama —
kod ¢oziimii” {izerinde bir etkileri yoktur. Tkna etmek {izerine tasarlanir.
Etkinligi konusundaki tiim sorgulama ve arastirmalara karsin siyasal
reklamsiz bir siyasal iletisim s6z konusu degildir. Bu kapsamda, sinema,
bilbord, medya, radyo ve televizyon 6nemli araglardir (McNair, 2003: 95 —
96).

ABD'de siyasal igerikli kisa reklamlar iizerine yapilan analizlerle belirlenen
siyasal reklam tiirleri (McNair, 2003: 107 — 109); primitif (iptidai) reklamlar,
konusmacilarin (politikacilarin) yalmizca baslarinin goriindiigii reklamlar,
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konsept reklamlari, sinematografik gerceklik reklamlari, kisisel sahitlik
reklamlari, inlii/uzman birinin taniklig1, tarafsiz muhabir tiirii reklamlardir.
Ferruh Uztug un igerik agisindan siyasal reklam tiirleri siniflamasi ise (2004:
318 - 319); parti konumu ve kimligini vurgulayan, lider imajlarim
gelistirmeyi hedefleyen, adayin partiye olan baglligmni vurgulayan,
adaylarin kisisel 6zelliklerini ya da devlet deneyimlerini, basarilarini 6ne
¢ikaran, iktidarin kendi icraatlarini 6ven ya da muhalefet agisindan iktidarin
icraatlarini yeren ve dogrudan 6zel toplumsal katmanlar1 ya da demografik
gruplari hedef alan reklamlar seklindedir.

Belirtilen tiim bu reklam tiirlerinde gesitli “reklam ¢ekiciligi” unsurlarindan
faydalanilmaktadir. Siyasal reklam mesajlarinda en yaygmn kullanilan
cekici(lik) unsurlar1 (appeals) korku, miizik, rasyonalite, duygusal ¢ekicilik
ve mizah olusturmaktadr.

6. Tiirkiye ve Diinyadan Se¢cim Kampanyalar1 Ornegi

Ulkemizde segim kampanyalarinin yiiriitiilmeye baglanmasi 1946 yiliyla;
¢ok partili doneme gecisle miimkiin olmustur. O déneme degin tek parti
olarak var olan Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) her hangi bir kampanya
anlayisi ile calisma yiiriitmemis, “Degismez Genel Baskan Atatiirk” ve
“Milli Sef Ismet Inonii” tamami CHP’li olan meclis tarafindan secilmis ve
parti politikasini yiirtitmiislerdir.

Tiirkiye siyasal tarihinde ilk ¢ok partili se¢cim, Demokrat Parti'nin (DP)
CHP’ye rakip oldugu 14 Mayis 1950 secimleri ile olmus ve her iki parti
tarafindan da se¢im kampanyalar yiiriitiilmiistiir.

Uzun yillar siiren CHP iktidarina muhalif ve rakip yapisi ile Demokrat
Parti'nin yiiriittigii se¢cim kampanyas: oldukca ses getirmis ve bugiin bile
hafizalarda yer eden c¢alismalar ortaya konmustur. Giiniimiizle
kiyaslandiginda iletisim teknolojilerinin yetersiz oldugunu, gazetelerin
sehirlere bile birkag giin sonra ulasabildigini, televizyonun heniiz yayma
baslamadigini, sinemanin ise ancak smirli sayida sehirde bulundugunu,
radyonun ise — mevzuatt geregince, resmi haber biiltenleri disinda siyasi
demeclere yer vermedigini diisiiniirsek donemin en onemli siyasal iletisim
araa olarak karsimiza afisler ¢ikmaktadir. Nitekim DP de afisten oldukca
faydalanmis, kolay akilda kalan, olduk¢a yalin ifadelerle goriislerini
yansitmis, segmen kitlesinin dikkatini ¢ekmistir (bakiniz sekil 3).
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REY CALANI...

| MAZBATA
SAHTEKARLIGI

YAPANL.

YAK ATANL...

DEMOKRAT PARTi
REYiNi HAKETTi

Sekil 3: 14 Mayis 1950 Tiirkiye Genel Se¢imlerinde Demokrat Parti’nin
tasarladig: afislerden 6rnekler

Siyasal sistem kapsaminda Demokrat Parti'nin yiiriittiigii siyasal iletisim
calismalar1 “Amerikanvari” siyasal iletisim anlayisinin iilkemizdeki
yansimasina da garpict Orneklerdendir. Bu gercevede, Adnan Menderes’in
ylizlintin yer aldig1 ve parmagiyla se¢meni gosteren “Desteginizi istiyorum”
mesaji, Sam Amca’nin I want you (Sizi istiyorum) afisi ile (bakiniz sekil 2)
benzerlik tasimaktadir.

Segimlerden 3 ay 6nce 16 Subat 1950’de yapilan bir diizenlemeyle muhalefet
partisine radyodan yararlanma y&niinde olanak saglanmis ve bu dogrultuda
DP’ye, se¢cimden 15 giin once baslaylp 3 giin oOncesine kadar parti
programlarini radyodan agiklama yetkisi taninmustir. Afis ve radyoda
ticretsiz yiiriitiilen propaganda calismalari, diizenlenen kalabalik ve coskulu
mitingler etkisini gostermis ve elbette ki burada yer vermedigimiz ancak
doneme hakim diinya ekonomik krizi, ¢ikilan yeni diinya savasmin hemen
ardindan ve hatta II. Diinya Savasi sirasinda Tiirkiye’de de yasarulan
ekonomik bunalim, Hitler ardindan yeniden sekillenmeye baglayan Avrupa
ve tiim diinya diizeni gibi mevcut sartlarin da etkisi ile 27 yillik CHP iktidar1
son bulmus, “Yeter! S6z milletindir!”! sdylemi ile DP iktidara gelmistir. %
89,3 liik bir katilimin gergeklestigi secimlerde DP se¢menlerin % 53,3 CHP
ise % 39,9 unun destegini almustur.

Tiirk siyasal tarihinde 1950 se¢imlerinde “Yeter” 56z milletindir!” sloganinin
damga vurdugu 1950 secimleri gibi, yaklasik ayni doneme denk gelen 1948
ABD baskanlik segimlerine ise “Give ‘em hell, Harry!” (“Onlar1 cehenneme
gonder Harry!” slogam ile kamuoyu yoklamalarinda Cumhuriyetgi rakibi
Thomas Dewey’in oldukga gerisinde oldugu bilinen Harry S. Truman'in
yliriittiigli “agresif” se¢im kampanyasi 6ne ¢ikmaktadir. 1952 secimlerine ise
Cumbhuriyetgilerin aday1 olan General Eisenhower'in se¢im kampanyasi
damga vurmus, “televizyonda deterjan reklami yapar gibi” reklamin
yapilmasinin anlamsiz oldugunu diisiinen rakibi Demokrat aday Adlai

1 Siyasal tarihimizin en etkili slogamini bulan ve afisi hazirlayan kisi, Teknik Ogretim
Miistesarligi’'nda gorevli bir memur olan Selguk Milar’dir (Tarih ve Toplum Dergisi, Haziran
1988 aktaran Necati Ozkan, Secim Kazandiran Kampanyalar, Istanbul, MediaCat Yayinlari,
2004: 33)
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Stevenson’y, birlikte ¢alistig1 BBDO ve Young & Rubicam reklam ajanslarmin
yuriittiigii kampanyalar ile ve televizyonda yaptig1 “Eisenhower Amerika'y1
yanitliyor” spotlar1 altinda verdigi cevaplarla ge¢mistir. Bu spot programlar,
ABD siyasal reklam tiirleri igerisinde primitif reklamlara 6rnek kabul edilen
calismalardandir. Eisenhower’in kampanyasinin ana slogani ise “I like Ike”
olmustur.

Parti liderlerinin se¢imlerden 6nce televizyon ekranlarinda bir araya gelerek
parti politikalar1 ve olaylara yaklasimlarini ortaya koyup tartistiklari, bunun
yanisira duruslari, mimikleri, kiyafetleri ve sectikleri renkler ile segim
kampanyalarina damga vurduklan1 ilk uygulama, donemin en geng
politikacis1 unvani ile John F. Kennedy ve deneyimli Richard Nixon'un, CBS,
NBC ve ABC'nin ortaklasa diizenledigi televizyon yaymninda bir araya
geldikleri 1960 ABD baskanlik secimleridir. Bu segimler se¢im
kampanyalarinda televizyonun kullaniminin énemini de gostermistir (Ince
ve Kogak, 2018: 44). “Program boyunca Nixon hasta, yorgun ve sikintili
gorlintirken Kennedy, kendine giivenen, rahat ve dinamik goriintiisiiyle
tartismanin  galibi olmustur (bakimiz sekil 4). Tartismay:r radyodan
dinleyenler Nixon’'y, televizyondan izleyenler ise Kennedy'i
desteklemislerdir (Ozkan, 2004: 279).

Sekil 4: 1960 ABD secimlerinde CBS, NBC ve ABC kanallarinin ortaklasa
diizenledigi televizyon yayininda kars1 karsiya gelen John F. Kennedy ile
Richard Nixon

Tiirkiye’de siyasal iletisim kampanyalarma profesyonel reklam ajanslarimin
dahil edildigi ilk 6rneklere 1983 secimlerinde rastliyoruz. Anavatan Partisi
bu segimlerde siyasal kampanyasini Manajans ile birlikte yiiriitmiis ve
kampanya siiresince parti ve ajans birer ortak gibi ¢alismis ajansa diger
reklam ¢alismalarinda oldugu gibi net bir brif verilmistir. Ajans, Turgut
Ozal't kamera karsisinda konusma, durus, jest ve mimiklerini kullanist
dogrultusunda hazirlamus, elinde tutmasini istedikleri kalem ile zihinlerdeki
“Ozal imajim” uzmanlig; ile pekistirmistir. Yapilan 6n arastirmalarla halkin
beklentilerine yonelik tespitlerde bulunulmus ve kampanya bu beklentilere
gore sekillendirilmistir. Ajansin yuriittiigii kampanya dogrultusunda
hazirlanan videokasetler parti il oOrgiitlerince kahvehanelerde halka
seyrettirilmis, gazetelere reklamlar verilmis, televizyonlarda secim
konusmalar1 yapilmistir. Aynt dénemde Turgut Sunalp’in genel baskaru
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oldugu Milliyet¢i Demokrasi Partisi (MDP) korku cekiciligini kullanmus,
gecmise doniilmemesi i¢in oy kullanilmasi gerektigi vurgulanmustir.

Secimleri, gecerli oylarin %45,1 ini alan ANAP kazanmis, Kenan Evren’in
destekledigi Milliyetci Demokrasi Partisi (MDP) ise % 23,3 liik bir oya sahip
olmustur.

1987 genel secimlerinde ise Erdal Inonii liderliginde SHP'nin “Sikilmis
limon” kampanyas: ile Turgut Ozal liderliginde ANAP'In “Cag atlayan
Tiirkiye” kampanyast karsi karsiya gelmistir. Ozal'm iktidarlig siiresince
televizyonlarda diizenli bir gekilde “Icraatin Icinden” programi
yaymnlanarak partinin/hiikiimetin =~ diizenli olarak siyasal iletisimi
ylirlitiilmiistiir. Uygulama, takip eden donemlerde de iktidar partileri ve
liderlerince yogun sekilde kullanilan iletisim araglarindan olmustur. “1987
secimleri, siyasal iletisim kampanyalarimizin bir ¢esit sova doniismeye
basladigi dénemin de baglangici kabul edilebilir. ik kez bu segimlerde
sarkili tlirkiilii, konserli, se¢mene ¢esitli promosyon malzemelerinin
dagitildigt Amerikan tarzi seyirlik kampanyalar goriilmeye baslanmistir”
(Ozkan, 2004: 84). Secimden ANAP % 36,3 liik oy oran1 ve 292 milletvekili ile
birinci parti olarak ¢ikmis, SHP “Limon Kampanyasi’min da etkisiyle
yiikselen bir egilim gostermis, bir 6nceki se¢imlere oranla oy oranini artirmis
ve % 24,7 ile 99 milletvekili ¢ikarmustir.

1991 secimleri, “sov tipi seyirlik kampanyalarin doruga ulastig1 ve partilerin
olaganiistii harcamalar yaptiklar1 bir secim doénemi olmustur. El ilanlari,
afisler, billboardlar, gazete ve dergi ilanlari, radyo, TV ve sinemada ticretli
reklamlar kullanilmis, mitinglerde konser veren sanatgilarla parti
liderlerinin goriintiilerinin biiylik boy ekranlara yansitilmasina olanak
saglamistir” (Ozkan, 2004: 115). Bu secimlerde ANAP Fransiz reklamci
Seguela ile calismis, parti baskant Mesut Yilmaz'in fotografi tiim afis ve
gorsel calismalarda kullanilmis, slogan olarak ANAP'1n daha 6nceki iktidari
siiresince yiriittiigii politikalarin geng, dinamik ve yetkin bir isimle
siirecegine vurgu yapilmistir.

Buna karsilik, Stileyman Demirel’in lideri oldugu Dogru Yol Partisi
Demirel’in siyasal tecriibesini sefkatli devlet adami kimligiyle birlestiren
“Baba” imaj1 ve “konusan Tiirkiye” slogani ile ortaya koymustur.

Aym se¢im doneminde Sosyal Demokrat Halkgi Parti (SHP) Ruslarm
Matruska Bebeklerini kullandig: bir kampanya yiiriitmiis, birbiri igerisinden
cikardigi Demirel, Ozal, Akbulut gibi parti liderlerinin yiizlerinin oldugu
matruskalarla “Ne farklar1 var?” diye sormustur. “Farkli olan O!” slogani ve
parti bagkam Erdal Inonii'niin fotografinin bulundugu afislerle de cevabi
vermistir.

“Refah Partisi: Yeni Bir Diinya” slogani ile yiiriittiikleri kampanyada Refah
Partisi lideri Necmettin Erbakan kendi fotograflarimi kullandirmamis, onun
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yerine toplumun farkli katmanlarindan kisilerin fotograflar1 kullamilarak
toplumda mevcut sorunlar dile getirilmis, ¢6ziimiin “adil diizen”de oldugu
vurgulanmig ve bdylece parti biinyesinde olusturulan “Kutsal Ittifak”a
yonelik olabilecek olumsuzluklarin da 6nii alinmustir.

“Goziinaydin Tiirkiye ak giivercin geliyor, gli¢clendik¢e DSP halkin yiizii
giiliityor” temali DSP'nin 1991 secim kampanyasi ise olduk¢a miitevazi bir
biitge ile hazirlanmis, 1970’lerin “Kibris Fatihi”, “Karaoglan”1 Ecevit'in mavi
gomlegi, kasketi ve miting meydanlarinda gokyiiziine ugurdugu
glivercinleri birer sembol olma 6zelligini korumustur.

1991 secimlerinin galibi, gegerli oylarin % 27 si ile 178 milletvekili ¢ikaran
DYP olmus, ANAP % 24 oy ve 115 milletvekili ile ikinci olmustur. SHP %
20,8 ve RP liderliginde Kutsal Ittifak % 16,9 luk bir oy potansiyeline sahip
olmus ve sirastyla 88 ve 62 milletvekili ile TBMM'nde temsil edilmistir.

Siyasal iletisim calismalari ve se¢im kampanyalari kapsaminda Onemli
orneklerden birisi de 1995 genel secimlerinde “Tiirkiye yeniden dogacak”
temasi ile Erbakan liderligindeki Refah Partisi diger partilerden farkl olarak,
se¢im faaliyetlerini koordine etmek amagli “Se¢im Koordinasyon Merkezi”
(SKM) olusturmustur. SKM, “1983 yilinda kurulan 1992’de koyler ve
mahalleler, sokaklar ve hatta sandik bicimine kadar yapilanmay:
tamamlayan bir parti i¢i kurulustur. En 6nemli 6zelligi, se¢cim disinda da
faaliyet gostermesidir” (Ozkan, 2004: 226). 1995 genel segimlerinde yiizyiize
iletisim yOntemine agirlhk vermis, egitimden gecirdigi kisileri evlere
gondererek ozellikle kararsiz se¢menler {izerinde etki yaratmaya ¢alismistir.
SKM’ye bagl ve 1992 yilindan itibaren yogun calismalar yiiriiten Hanimlar
Komisyonu ile “o giline kadar hi¢ rastlanmamis kapsamda bir kadin kolu
faaliyeti gerceklestirmistir” (Ozkan, 2004: 228). “Kap1 taramas1” yontemi ile
kap1 kap1 dolasan kisiler parti brosiirii ve kitapgiklari dagitarak, yiizyiize
iletisim yontemi ile parti tanitim1 yapmaistir.

Refah Partisi gegerli oylarin % 21,4 iinii alarak mecliste 158 koltugun sahibi
olmus, Mesut Yilmaz liderliginde ANAP % 19,8 ile 133, Tansu Ciller
liderliginde DYP ise % 19,18 ile 135 milletvekili ¢ikarmistr.

Gerek Tiirkiye'de ¢ok partili doneme gecis ve ‘90 larin sonuna degin
yliriitlen se¢im kampanyalar1 olsun gerekse Tiirkiye'deki se¢im
kampanyalarin esin kaynagi olan ABD’deki kampanyalar olsun yiiriitiilen
siyasal kampanyalarin ortak noktasi; donemin teknolojik gelismelerine
paralel olarak cesitlenen iletisim araglarimi kullanarak ve hatirda kalmas:
kolay sloganlarla, parti bagkanlarinin genel imajlarini sekillendiren ve
destekleyen, detayli hazirlanip islenmis kampanyalarin yiiriitiildiigiidiir.

Se¢cim kampanyalarmin siyasal partilere se¢im kazandirmasi iizerindeki
etkisini Ol¢limlendirmeye yonelik yapilan aragtirmalara gore, her iilkenin
baraj uygulamasi ya da secimleri sonucu meclislerine gonderdikleri
milletvekili sayilari, se¢im sistemleri birbirinden farklilik gostermekle
birlikte se¢cim kampanyalariin 6zellikle kararsiz se¢menler tizerinde ancak
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o da oldukca smirh bir seviyede etkisi olabilecegi yoniindedir. Ozellikle
siyasal iletisim araci olarak reklamlarin se¢menler iizerindeki etkisini
Olctimlendirmek tiizere yapilan arastirmalarin verilerine gore; siyasal
reklamlarin partilerin kararli se¢menlerinin mevcut politik tutumlar1 ve
davramig kaliplan iizerinde destekleyici bir etkisi olabilecegi seklindedir.
Ancak sirf bir reklam kampanyasinin etkisiyle segmenin oyunu degistirecegi
¢ok zayif ya da oldukca az sayidaki se¢men {izerinde etkili olabilecek bir
konudur (Diamond ve Bates, 1992’den aktaran McNair, 2003: 37). Bununla
birlikte, 1988 ABD Bagkanlik secimlerinde New York Times/CBS anketleri,
se¢gmenlerin  %25inin siyasal reklamlarin aday secimleri kararlarim
etkiledigini gostermistir (McNair, 2003: 96).

Hulki Aktung’un ifadesiyle (aktaran Ozkan, 2004: 305 — 306); “belirli bir
anda, bir toplumda, bireylerin hemen tamaminda ortaya cikan hayaller,
beklentiler, coskular, kizginliklar veya korkularin tamami” anlamina gelen
“zamanin ruhunu” iyi yakalamay: bilmek gerekir. 1950 secimlerimiz, 1992
ABD segimlerinde Clinton'in iktidara gelisi, Gorbagov hiikiimetinin
ylrattiigi Glasnost (agiklik) politikast zamanin ruhunu iyi yakalayan
orneklerden biri olarak gosterilmektedir.

Stratejik olarak ele alinmasi gereken bir siyasal kampanyanin en 6nemli
asamasint toplumun isteklerini, beklentilerini, kisaca nabzini yoklamak
iizere yapilmasi gereken hem niteliksel hem de niceliksel arastirma asamasi
olusturmaktadir.

Fransiz reklamci Seguela, siyasal iletisim c¢alismalar1 agisindan partilerin
dikkat etmesi gereken temel prensipleri soyle ifade etmektedir:

- Segimleri ideoloji degil, lider kazanir, - Secimlerde ge¢mis icin degil,
gelecek icin oy verilir, - Oy umut igin verilir, program icin degil, - Se¢im
siyasal olmaktan 6te psikolojik bir olaydir, - Devlet adami olmak isteyen her
siyaset¢ci kendi efsanesini gelistirmelidir, - Lider bagmmsiz kisiligini
vurgulamalidir, - Devlet adamu {ilkesinin yapisii yansitmali, bugiinden
yarini temsil etmelidir, - Lider tiilke i¢i imaji kadar dis imajimna da 6nem
vermeli ve onu gelistirmelidir, - Se¢imi lider kazanir ama yalniz olmadigim
unutmamalidir. Politika dist iligkilerine de O6nem vermelidir, - Zamana
zaman tanimak gerekir. Lider orta ve uzun vadeli diisiinmeli ve bunlar
yansitabilmelidir.

Yine Seguela’ya gore (1990) negatif kampanyalar yani rakip hakkinda
olumsuz goriislerin hatta kimi zaman iftiralarin yer aldigi kampanyalar
riskli kampanyalardir ve kaybedenlerce yapilmaktadir, ona gore siyasetci
rakiplere saldirmak yerine kendi efsanesini yaratmalidir. Bir diger ifadeyle;
en dogru se¢im stratejisi, partilerin ne yapacaklarina odaklanmalari ya da ne
yaptiklarin1 vurgulayarak gelecege doniik net, saglam ve yapilabilir hedef

2 Takvim Gazetesi, 27 Haziran 2007 tarihli sayis1
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cizmeleri goriilmektedir. Dogru strateji belirleyerek bu stratejiyi yaratict
calismalar — kreativite ile desteklemektir. Unutulmamalidir ki siyasal strateji,
partilerin kendi sorumluluklar1 altinda, arastirmalardan, se¢gmen beklenti ve
analizlerinden elde edilen bulgular anlasilir, acik ve yinelenir mesajlar
dogrultusunda ve ajansin yaratici destegi ile uygulamaya konulur.

Sonugc:

Kiiresel iletisim perspektifinden siyasal iletisim ve se¢im kampanyalarini
ABD’den ve Tiirkiye’den verilen Ornekler 1siginda ele alan bu calisma
kapsaminda oOncelikle tarihsel arka planiyla siyaset, siyasal sistem ve
aktorleri kavramlarina yer verilmistir.

Siyasal sistemin olmazsa olmaz unsurlar1 — aktorleri olan siyasal partiler,
liderleri ve kurmay ekibi, parti iiyeleri, parlamenterler, vb. arasindaki
iletisimin yarusira Ozellikle demokratik yapilarin olmazsa olmazi olan ve
sistemin segen ve dolayisiyla siyasal partilerin is basmna gelmesinde etken
konumda olan se¢menlere yonelik yiiriitiilen iletisim calismalar1 siyasal
iletisimin temel konusunu olusturur. Iletisim cercevesinde siyasal iletisimin
en Onemli aktorlerinden olan siyasal partilerle organik bagi olan tiim
kesimlere partinin gerek politikasi gerek hedef ve programlari hakkinda
diizenli bilgilendirmede bulunmak, partiye yonelik pozitif imajin
siirekliligini saglamak, gerek parti {iyelerini gerekse se¢menin partiye
inancin1 ve sadakatini saglayip mevcudu gii¢lendirmek siyasal iletisimin
temel konularimi olusturmaktadar.

Ozellikle temsili demokrasilerde yani halkin segtigi vekillerle yonetime
katildig1 yapilarda se¢im olgusunun varligi, secim dénemlerinde yiiriitiilen
iletisim faaliyetlerini de farkli ve 6nemli bir boyuta tasimaktadir.

Siyasal iletisimin yani kaynagin siyasal parti ve liderleri ile hedef kitlenin
se¢menler oldugu secim donemlerinde yiiriitiilen iletisim, gerek yontem ve
araglar1 gerekse gonderilen mesaj kapsamlar1 ve siklig1 itibariyle diger
donemlerden daha farkli ve daha yogun yasanmaktadir. Basta siyasal
reklamlar olmak tizere, halkla iliskiler faaliyetleri, yiizylize ya da aracili
yliriitiilen iletisim yontemleri ve araglar se¢im donemlerinde yiiriitiilen
kampanyalarda temeldir. Bu ¢alismada da secim ddnemlerinde yiiriitiilen
iletisim ve se¢im kampanyalar;, ABD’den ve Tiirkiye’den se¢im
kampanyalar1 6rnekleriyle ele alinmustir.

Bu gercevede goriilmektedir ki se¢cim kampanyalari; profesyonel olarak ele
alinmasi gereken ve oldukga detayli 6geleri iceren bir programin iiriiniidiir
ve bu kapsamda iilkemizde ¢ok partili doneme gecisle birlikte 1990'l1
yillarda yiiriitiilen se¢im kampanyalar1 Anglo-Amerikan yaklasimin
yansimasidir.
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