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OZET

Bir yoredeki cografi kosullar; topragin yapisi, suyu, iklimi, bitki Ortiisi,
ormanlari, akarsulari o yorede yetisen Uriinleri etkilemektedir. Elde edilen
Uriinlerin niteligi de mutfak kiiltiirline yansimaktadir. Bitki ortiisiintin farkli
olusu yorede yapilan hayvancilikta da etkisini gostermektedir. Tekirdag, her
cesit tahilin yetismesine uygun bir iklime sahiptir. Tekirdag Ili gastronomik
degeri olarak kabul edilen “Tekirdag Koftesi” Tekirdag’da yetisen hayvanlarin
etler1 kullanilarak hazirlanmaktadir. Bu durum da; lezzeti ve yapimu ile kisilerin
zihninde etki yaratmaktadir. Tekirdag’a, Tekirdag koftesi yemek i¢in gelen
kisilerin turizm faaliyetine katilmalari icin sehirdeki turizm c¢ekiciliklerinin
arttirilmasina yonelik yapilmasi gerekenler arastirilmaktadir. Calismada yari
yapilandirilmis  derinlemesine  miilakat  teknigi  uygulanmistir.  Yan
yapilandirilmis derinlemesine miilakat tekniginde; kofte imal eden isletmeler,
turizm isletmeleri olarak faaliyet gosteren otel isletmeleri, seyahat acentalar1 ve
yerli yabanci Tekirdag’a gelen turistler ile goriisiilmiistir. U¢ grup soru
sorulmustur. Frekans analizi ve fark analizi ile bulgular paylasiimaktadir.
Calismada, Tekirdag Koftesi’nin ulusal ve uluslararasi tanmirhi§inin ve
bilinirliginin artmasi saglanmaktadir. Ayrica; Tekirdag Koftesi’nin turizm
degerine doniismesi ile destinasyon pazarlamasinda turizm acisindan, il’e katki
saglayip saglamadigi ortaya konulmaktadir.
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QUALITATIVE DIFFERENCES OF TEKIRDAG MEATBALL AND
INVESTIGATION OF POSSIBLE CONTRIBUTIONS TO THE
DEVELOPMENT OF TEKIRDAG TOURISM

ABSTRACT

Geographical conditions in a locality; soil structure, water, climate, vegetation,
forests, streams affect the products grown in that region. The nature of the
products is also reflected in the culinary culture. Different vegetation shows the
effect of animal farming in the region. Tekirdag has a climate suitable for the
cultivation of all kinds of grains. “Tekirdag Meatball” which is accepted as the
gastronomic value of Tekirdag Province, is prepared by using the meats of the
animals grown in Tekirdag. In this case; taste and construction make people's
minds. People who come to Tekirdag to take part in tourism activities
investigated in order to increase their tourism  attractiveness.
In this study, semi-structured in dept interview technique was used. Semi-
structured in-depth interview technique; the companies that produce meatballs,
the hotel enterprises operating as tourism enterprises, travel agencies and
domestic tourists negotiated with tourists coming to Tekirdag. Three groups of
questions asked. Findings shared with frequency analysis and difference
analysis. The recognition of the Tekirdag Koftesi's national and international
recognition and recognition ensured. Also; With the transformation of Tekirdag
Meatball into a tourism value, it revealed whether it contributes to the province
in terms of tourism in destination marketing.

Keywords: Tekirdag Meatball, Tourism, Tourist product

GIRIS

Tekirdag’in bilinen en eski adi Bisanthe’dir. Roma doneminde Rodosto olarak
bilinmektedir. Osmanli Doneminde Rodostcuk sonrasinda Tekfurdagi olarak
anilmaktadir. Tekirdag Ili 26° 43” ve 28° 8 dogu boylami, 40° 36° ve 41° 31’
kuzey enlemi arasinda konumlanmaktadir. Ulkemizde iki denize kiyis1 bulunan
6 ilden bir tanesi olan Tekirdag’in Marmara Denizi ve Karadeniz’e kiyisi
bulunmaktadir (Cakir, 2015).

Cumbhuriyetten sonra, 1924 yilinda Tekirdag adini alan il (Sahin, 2014) Trakya
sehirleri icerisinde yer alir. Tekirdag deniz kenarinda olan verimli topraklara
sahip Tiirkiye’nin bir ilidir. Verimli topraklarindan otiirii tarimsal faaliyet olarak
ozellikle ay cicegi yetistiriciligi basta olmak iizere sogan, bugday, arpa, yulaf,
misir, ¢esitli sebzeler; patlican, kabak, bezelye, bakla, domates vb. ve
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meyvelerden 6zellikle kiraz, iiziim, kavun, karpuz bol miktarda iiretilmektedir.
Kiyilarda balik¢ilik yapilirken, i¢ kisimlarda iyi cins hayvanlarin yetistirildigi
ahirlar ve meralar mevcuttur. Ozellikle Tekirdag ilinin Muratl ilgesinde iyi cins
hayvanlar yetistirilmektedir. Trakya’nin iinlii kivircik ve daglic gibi etleri
lezzetli kasaplik koyunlar1 bolgede beslenmektedir. Bu koyunlar canli olarak
Istanbul’a gdénderilmektedir ve onemli gelir kaynagini olusturmaktadir. Tekirdag
Koftesi yapmminda da, yorede otlaklarda otlatilan hayvanlarin  eti
kullanilmaktadir. Hayvanin etinin yagli olmasi gerekmektedir. Lezzetinden
dolay1 tercih edilen Tekirdag koftesi diger illerde yapilan koftelerden yorede
yetisen hayvanlarin etinden yapilmis olmasi ile fark yaratmaktadir. Cesitli
bicimlerde kofteler yapilmaktadir. Bunlar; kuru kofte, kadinbudu kofte,
Hasanpasa koftesi, dalyan kofte, sucuk kofte, izmir kofte, Inegdl kofte, kasap
kofte, Akcaabat kofte, Tire kofte, 1slama kofte, ¢ig kofte, icli kofte olarak
isimlendirilmektedir. Tekirdag koftesi disinda tercih edilen koftelerin her birinin
kendine 6zgli yontemleri bulunmaktadir. Tekirdag koftesi yemek i¢in yakin
illerden giiniibirlik Tekirdag’a giden bir¢cok kisi bulunmaktadir. Tekirdag’in
Istanbul’a ve Istanbul ilgelerine fiziki yakinlig1 nedeniyle, Tekirdag’a giiniibirlik
seyahatler olmaktadir. Giiniibirlik¢iler; (excursionists) ziyaret edilen iilkede 24
saatten az kalan gegici ziyaretcilerdir (Deniz seyahati yapanlar dahil) (Toskay,
1983). Tekirdag merkez ilge dogal, tarihsel ve sosyo-kiiltiirel degerler acisindan
oldukca zengin bir potansiyele sahiptir. Mevcut potansiyel kaynaklar yore halki
ve yerli turistler kadar yabanci turistlerin de ilgi odagi olmaktadir (D.S.Simsek
& A.B.Korkut, 2009). Kiy1 turizmi agisindan onemli bir potansiyele sahip olan
Tekirdag, Marka Kent olarak ele alinabilmesi i¢in gastronomi turizmi
kapsaminda Tekirdag Koftesi’nin tanitimi ve pazarlanmasi gerekmektedir. Artik
“tanitima ve marka yonlerini 6n plana ¢ikarmaya” yonelik rekabet anlayisi, kent
ve iilke yoneticilerini markalagma ¢alismalar1 yapmaya, bu anlamda profesyonel
destek almaya yoOneltmistir (Senem Altay & Adiloglu, 2010). Tekirdag
Koftesinin turistik iiriin olarak kentin tanitimina ulusal ve uluslararasi a¢idan ve
gastronomi turizmi bakimindan saglayacagi katkilarin neler olacagi bu
calismayla ortaya konulmaktadir.

MATERYAL VE YONTEM

Yapilan ¢alismada, Tekirdag Koftesinin Niteliksel Farkliliklari Ile Tekirdag
Turizminin Gelistirilmesine Olas1 Katkilarin1 Arastirmak ana amag¢ olmaktadir.
Arastirmada yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi uygulanmistir. Arastirma
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kapsaminda kofte imal eden isletmeler, turizm isletmeleri olarak faaliyet
gosteren otel isletmeleri, seyahat acenteleri ve yerli yabanci Tekirdag’a gelen
turistler ile gorlstlmistiir. Katilimcilara, Tekirdag Koftesinin, Tekirdag
markasinin olugsmasina ve bdlge turizmine katki diizeyi, turizme katkisini
arttirmak icin isletmelerin, merkezi ve yerel yonetimlerle iiniversitelerin neler
yapmalar1 gerektigi, Tekirdag koftesinin sorunlari ve bu sorunlarin ¢éziimii igin
neler yapilmasi gerektigi ile ilgili toplam 15 soru yoneltilmistir. Elde edilen veri
tasviri istatistik ve aralarindaki degiskenler arasindaki iliskinin mevcudiyeti de
Ki-Kare analiziyle test edilmistir.

LITERATUR

Tekirdag Koftesi Kavrami

Kofte, her ailede mutfaklarda kiyma ile yapilabilen ve ¢abuk hazirlanan bir
yemek cesididir. Koyun veya dana etinin dos kismindan cekilen etin diger
malzemelerle harmanlanmas1 halidir. Tekirdag koftesi Tekirdag ili ile
biitiinlesmis marka haline gelmis bir lezzettir. Tekirdag kofte, Tirkiye'nin en
popiiler kiyma ftriinlerinden biridir. Kiyma (¢ogu iiretici dana eti tercih eder),
kizarmis ekmek kirmntilari, tuz, sogan, sarimsak ve ¢esitli baharatlardan iiretilir
(Colak, Hampikyan, Bingol, & Aksu, 2008).

Tekirdag koftesi yapimi i¢in Oncelikle 1y1 bir hayvan irkindan kesilmis et;
ozellikle Tekirdag ili igerisinde yore cografyasinda yetisen bitkileri yiyerek
beslenen hayvanlardan elde edilen et ve i¢ine konulan baharatlar 6nemlidir. Bir
yorede yetisen tliriinler elde edilecek olan bagka bir iiriiniin kalitesinde oldukc¢a
onemli bir unsur teskil etmektedir. Tekirdag koftesi yapiminda da yorede
yetistirilen koyun ve danalarin dos kismindan kesilmis et malzemenin ana
unsurunu olusturmaktadir. Dogada gezen hayvan yoOredeki cografi kosullar
geregi yetisen ot ve bitkileri yiyece§inden bu durum etin kalitesine de
yansimakta ve lezzette dnemli rol oynamaktadir. I¢ine konulan malzemeler her
ilde yapilan koftelerde ayni olabilir fakat etin ve i¢ine konulan baharatin yoresel
iiriin olmas1 kalite degerini arttirabilmektedir. Tekirdag’da faaliyet gosteren
kiigiik isletme olarak adlandirilan koftecilerle (restoran) yapilan goriismelerde
kiymanin i¢ine ilave edilen malzemeler hemen hemen ayni olmakla birlikte
kiiciik degisikliklere de rastlanmaktadir. Ornegin baz1 isletme sahiplerinin kuru
ekmegin i¢inin yani sira kendilerince lezzet arttiracagina inandiklar1 irmigi de
ekledikleri tespit edilmistir. Tekirdag koftesi yapiminda; hayvanimn eti az yagh
ise bir miktar i¢ yag kullamilir. Kiiciik yerel isletmeler zaman zaman koyun
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etinin dos kismindan; zaman zaman da dana etinin dés kismini sinirlerinden ve
bag dokularindan temizlenir, et kiyma makinasinda iki kez ¢ekilir. Daha sonra
bayat ekmek, sogan tuz, kimyon, karabiber eklenip yogrularak bir kez daha
kiyma makinasindan gegirilir. Bir gece dinlendirilen et bir kez daha kiyma
makinasindan ¢ekilir. Sekil verilebilmesi i¢in tulumba makinasi olarak
adlandirilan makinaya konulan kiyma, parmak seklinde kofte olarak ¢ikar ve
tepsiye dizilir. Servis yapilacagi zaman oluklu komir 1zgarasinda Trakya’nin
sart mese odunu kullanilarak kizartilir. Bir porsiyonda 10 adet bulunur. Standart
15 gram’dir. Servis, kofte yaginin donmamast ve sicak olmasi i¢in beser beser
yapilir. Tabakta kofteler bittikce istege gore miktar arttirilir. Pisirme isi bittikten
sonra oluklu 1zgara mutlaka temizlenir. Her kullanimdan 6nce iistiipli denilen bir
ip yumagina Ayci¢ek yag1 dokiilerek silinir. Kofte ile birlikte 1zgarada pisirilen
domates ve biber tabagin bir tarafina, diger tarafa ise kirmiz1 aci biber ve salca
karisimi ile hazirlanmis kofte sosu konulur. Arzuya gore; ince kiyilmis sogan ve
maydanozla bezenmis, zeytinyagi ve sirkeli bol piyaz ve ayran koftenin yaninda
ikram edilmektedir.

Tekirdag Koftesinin Tekirdag Tamitimina ve Turizmine Katkisi

Tarihi ve kiiltiirel varliklariyla bir kiy1 sehri olan Tekirdag kiy1 turizminin yani
sira kiiltlir turizmi agisindan da 6nemli bir potansiyele sahiptir. Giiniibirlik veya
konaklamali olarak gelen turistlerce sehirde bulunan Arkeoloji Miizesi, Macar
Halk Kahramani II. Rakog¢zy Ferench’in Macar Hiikiimeti tarafindan diizenlenen
Rakoczy Miizesi, linlii vatan sairimiz Namik Kemal Evi Miizesi, Osmanl
donemine ait camileri, ¢esmeleri daha 6nce yasamis olan Rum’lar dan kalan tas
evler Kkiiltiirel somut degerler olarak ziyaret edilebilmektedir. Ayrica;
Karacakilavuz el dokumalarini yaparken izlemek, bag bozumu senliklerine,
kiraz festivali etkinliklerine katilmak, U¢makdere’de yamag parasiitiinii yaparak
deneyimlemek, Tekirdag koftesini tatma gibi ilin soyut degerlerini yasamak icin
sehir ¢esitli olanaklar sunmaktadir.

Bu nedenle sahilinden yararlanmak icin Istanbul ve diger illerden gelen yerli
turistlere ilave olarak, gerek seyahat acentalar1 ve gerekse Ozel vasitalar ile
Ipsala ve Kapikule hudut kapilarindan giris yapan yabanci turistler sehirde mola
vermekte ve konaklama yapmaktadirlar (T.C.Tekirdag Valiligi, 1996).
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Tablo 1. 2019 Y1l Nisan Ay1 Tekirdag’a Giiniibirlik Gelen Ziyaretgi istatistigi
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37 |MALEZYA 1

38 | MALTA 13
MARSHALL

39 | ADALARI 2

40 | MISIR 6 6

41 MOGOLISTAN

42 MOLDOVA 2

43 | MONGOLIA 1

44 MYANMAR 13 13

45 |NORVEC 1 1

46 |PALAU

47 |PANAMA 33

48 |POLONYA 4 4

49 |[ROMANYA 54 | 63 8 8

50 | PORTEKIZ 3

51 |RUSYA 4 2 263 264 17

52 | SEYCHELLER 2

53 | SIERRE LEONA 3

54 | SINGAPUR

55 | SIRBISTAN

56 | SRI LANKA

57 |SUDAN 1 1

58 I TANZANYA 2
59 | TOGO 1
60 | TURK 216 | 415 26
61 |[UKRAYNA 29 32 217 191

62 | VANUATU 3
63 | VIETNAM 2

64 | VINCENT 1
65 | YUNANISTAN 1 2 2 2

TOPLAM 329 | 557 846 823 161 18

Kaynak: (Tekirdag Valiligi Turizm I Kiiltiir Miidiirliigii, 2019).

Tablo 1’e gore Nisan ayinda Tekirdag’a giiniibirlik gelen 263 kisi ile Rusya, 217
girts yapan ziyaret¢ci sayist ile de Ukrayna ilk siralarda yer almaktadir.
Giiniibirlik¢iler; (Excursionists) ziyaret edilen iilkede 24 saatten az kalan gegici
ziyaretciler (Deniz seyahati yapanlar dahil) (Toskay, 1983). Tanimdan da
anlasilacag1 gibi Tekirdag’a giiniibirlik gelenler arasinda tabloda deniz yolu ile
gelenler giiniibirlik¢i olarak gosterilmektedir. 33 kisi ile Panama deniz yolu ile
giiniibirlik gelenler arasinda ilk sirada bulunmaktadir.
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Turizm tanimina bakildiginda turizm, insanlarin devamli ikamet ettikleri,
calistiklart ve her zamanki olagan ihtiyaclarin1 karsiladiklar1 yerlerin disina
seyahatleri ve buralardaki, genellikle turizm isletmelerinin trettigi mal ve
hizmetleri talep ederek, gecici konaklamalarindan dogan olaylar ve iligkiler
biitiintidiir (Toskay, 1983). Ziyaretci tanimu ise; “devamli ikamet ettigi iilkeden,
baska bir iilkeye bir gelir elde etme amact disinda herhangi bir nedenle ziyaret
eden kisidir. Bu tamimlamadaki ziyaret¢i geceleme yapanlar (turistler) ve
giiniibirlikcilerdir” (Morgiil, 2006). Calismada Tekirdag’t ziyaret eden
giiniibirlik¢i ve ziyaretci tablolar1 goriilmektedir.

Tablo 2. Tekirdag’a gelen yerli ziyaretci sayilar1 (2017-2019)

Yillara gore (ayhk bazda) (2017-2019) Tekirdag’a gelen vyerli ziyaretgi sayilari:

. 25000 -+
20000 -+
15000
10000

5000

Kaynak: (Tekirdag Valiligi I, 2019).

Tablo 2’e gore, 2017-2019 Tekirdag’a gelen yerli ziyaretci sayisina bakildiginda
2018 yilinda mart ayinda 20000 kisiyi bulmus iken 2019 yili mart ayinda
ortalama 12000 civarinda oldugu goriilmektedir. Bu durumda son bir yil
icerisinde i¢ turizm amach Tekirdag’t ziyaret edenlerin sayisinda 6nemli
derecede diisiis oldugu fark edilmektedir.
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Tablo 3. Tekirdag’a gelen yabanci ziyaretci sayilar: (2017-2019)

Yillara gore (aylhk bazda) (2017-2019) Tekirdag'a gelen yabana ziyaretci sayilarn:
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Kaynak: (Tekirdag Valiligi I, 2019).

Tablo 3’e gore 2018 yili aralik ay1 yaklasik 3100 civarinda yabanci ziyaret¢i
Tekirdag’1 ziyaret etmis iken 2019 ocak ayinda 6nemli bir diisiisle ortalama
1400 oldugu goriilmektedir. Bir ay icerinde bu disiisiin gergeklestigi fark
edilmektedir.

Tekirdag, ilin konumundan kaynakli hem avantajli hem de dezavantajh
durumdadir. Konumu geregi Yunanistan’dan gelen yabanci turistler ve Istanbul,
Canakkale tizerinden gelen yerli turistler Tekirdag’i gecis noktas1 olarak
gormektedir. Yol iizerinden gecerken mola yeri olarak kullanilmaktadir.
Genellikle giliniibirlik turizm yaygindir. Bu sebeple daha ¢ok insanlarin kisa
siireli zaman gecirmelerini saglayacak isletmeler bulunmaktadir (Mentes,
Kumas, Giit, & Baloglu, 2016).

Giliniimiizde turistlerin tercihlerine bakildiginda baz1 degisimler oldugu
goriilmektedir. Deniz-kum-giines odakli turizm faaliyetlerinin yam sira tek
basina bir yiyecek iirlinii kisiler agisindan destinasyona ¢ekim kaynagi olarak
goriilmektedir. Yapilan arastirmalara gore; Fransa ve Italya gibi gastronomik
unsurlariyla 6n planda olan iilkelerde turizmin gelistirilme caligmalarinda
destinasyon tanmitimi ile ilgili olarak mutfaklarin 6nemli bir yere sahip oldugu
diisiiniilmektedir (Zagral1 & Akbaba, 2015).

Kisiler turizm olaymm1 gergeklestirdiklerinde kendi gereksinimlerini karsilarken
turistik  gereksinimlere de ihtiya¢ duyarlar. Turistik {riinler kisilerin
gereksinimlerinin giderilmesine katki saglarlar. Turistik {riinler; ¢ogunlukla
soyut, bu nedenle de stoklanmayan, iiretildigi yerde tiiketilen, destekleyici
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iirtinlerden ayrilmayan, mevsimsel ozellik gosteren, duygusal satin alma karari
ve yogun rekabete maruz bir iirlindiir (Y1ldiz, 2016). Turistik iirin diger ticari
mallardan ayrilan karakteristik dzelliklere sahiptir (Oztiirk & Giiven, 2018).
Tekirdag ilinin sahip oldugu toprak yapisi, iklim kosullar1 o yorede yetisen
trlinler tlizerinde etkili oldugundan, cografi cesitliligin zenginligi gastronomi
izerinde de etkisini gostermektedir. Boylece gastronomi, yasayan kiiltiiriin
yerinde deneyimlenmesini saglamaktadir. Kisilerin damak tadi ve haz
deneyimlemesi olacagindan Tekirdag koftesi cazip ve tercih edilen bir {iriin
olarak nitelendirilebilmektedir. Yoresel yeme i¢me olanaklari, sunumlari
destinasyonlar acisindan cekicilik unsurlarini olusturmaktadir. Tekirdag Koftesi
Tekirdag turizmi agisindan bir tiir ¢ekicilik unsuru olarak kabul edilmektedir.
Cekicilik kavrami, bolgeyi ziyaret eden kisilerin ziyaret edecekleri yerden bagka
bir yeri tercih etmelerini etkileyen faktorler olarak tanimlanmaktadir (Hacioglu
& Avcikurt, 2011). Insanlar, turizm olaymin gerceklesmesinde eglenme, keyif
alma gibi unsurlar1 da deneyimlemek arzusu duymaktadirlar. Tekirdag’a gelen
kisiler mutlaka Tekirdag koftesini tatmak istemektedirler. Lezzeti deneyimlemek
icin gelen kisiler arta kalan vakitlerinde Tekirdag’in kiiltiirel ve tarihi gezilip
goriilecek yerlerini de ziyaret etmektedirler.

Yapilan ¢aligmalarda, iilkemizi ziyaret eden turistler, yiyeceklerin goriintiisiinii,
lezzet ve porsiyon miktarlarini ¢esitliligini begendiklerini ifade etmektedirler.
Bu sebepledir ki yaklasik %62’lik bir oranda Tiirk yemeklerini begenen
turistlerin iilkemizi tekrar ziyaret ettikleri saptanmaktadir (Zagrali & Akbaba,
2015).

Yemekler ait olduklar kiiltiiriin bir parcasidir. Tekirdag Koftesi Tekirdag ilinin
markalagsmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Gliniimiizde Tekirdag ilinden sz
edildiginde ilk akla gelen Tekirdag Koftesi’dir. Tekirdag’a gidecek insanlarin
yapilacaklar listesinin baginda Tekirdag Koftesini tatmak yer almaktadir.

Sekil 1. Yiyecek ve yer iliskisinin destinasyona katkis1

Yemek ve destinasyon » Mutfak gelenegi »| Kimlik ve imaj

v
Bolgesel farklilik .| Politikalar ve tarim | Tamtim
Ekonomik gelisme »| Deger zinciri Strdiirilebilirlik

Kaynak: (Sercek & Sercgek, 2015).
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Ulkemiz tarihi gegmisi, ¢esitli kiiltiirlere ev sahibi olmasi sebebiyle zengin bir
mutfak kiiltiirline sahiptir. Her bolgenin kendine has yemekleri oldugu gibi
birgok ilin hatta ilge ve koylerinde kendine has ftriinleri bulunmaktadir. Bu
tiriinlerden bir tanesi olan Tekirdag Koftesi regetesinin standartlastirilip
degisime ugramadan gelecek kusaklara aktarilabilmesi amaciyla, 05.02.2016
tarthinde C2016/010 dosya numarasi ile cografi isaret almak i¢in Tiirk Patent ve
Marka Kurumuna basvuruda bulunulmustur (Kurumu, 2019).

Ulkemizde yerel tatlara sahip ¢ikilmasi amaciyla cografi isaretli iiriinlerin sayis1
her gecen giin artmaktadir. Yerel lriinlere ilginin artmasi ve yasatilma istegi
sebebiyle farkli turizm rotalarinin olusturulmasi saglanabilmektedir. Boylelikle
hem iirtinlere sahip ¢ikilip hem de bolgedeki turizmin artmasina katki saglamak
miimkiindiir.

Tekirdag Markasinin Tekirdag’in Tamtimina Katkisi

Marka, bir iiriintin tanitilmasinda o triini satin alacak kitlenin zihninde onceki
deneyimlerinden faydalanarak iliskilendirilmesi ve belirli bir konuma, degere
sahip olmasi anlami tasimaktadir. Satin alinacak mal veya hizmetin kendine
Ozgii ozellikleri ile rakiplerinden farkli 6zellikler tasimasi bu noktada onem
kazanmaktadir (Tiirkay & Geng, 2017).

Destinasyonlarin markalagsmasinda amag; bolgeyi ziyaret eden kisiler tarafindan
benzersiz ve arzu edilen bir destinasyon konumuna ulastirmaktir.
Destinasyonlarin markalasma siirecinde kentin marka kimliginin yani sira o
bolgenin c¢ekiciliginin arttirilabilmesi i¢in neler yapilabilecegi, yemek
kiiltiirliniin ~ ve gastronomik degerlerin  bolgenin  tanmitimindaki  etkisi
goriilmektedir. Bolgeyi ziyarete gelen turistleri giizel deneyimlerle ugurlamak,
cevrelerindeki insanlara tavsiye etmelerini saglamak ve tekrar ziyaret etme istegi
olusturmak 6nem tasimaktadir (Sercek & Sercek, 2015).

Bir destinasyonun marka olarak degerlendirilmesinde gastronominin etkisi
yadsinamaz. Ge¢misten gliniimiize tarihi, yasayan kiiltiirleri, inanglari, yemek
kiiltiirleriyle destinasyonlar turizmin odak noktasi haline gelmektedir.
Tiirkiye’de belirli noktalara bakildiginda agirlikli olarak gastronomi turizmi
yapildig1 gdzlemlenmektedir. Ornegin Unesco gastronomi sehirlerinden olan
Gaziantep ve Hatay illerini ziyaret eden turistler hem bolgenin tarihi yerlerini
gezmek hem de yerel tatlar1 deneyimlemek amaciyla bolgeleri ziyaret
etmektedir. Benzer sekilde uluslararasi yerel tatlara bakilacak olursa Japonya
icin Susi, Viyana i¢in Snitzel, Budapeste i¢cin Gulag’tan bahsetmek miimkiindiir
(Turkay & Geng, 2017).
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Tekirdag markasi da kendine has Ozellikleriyle, cografyasiyla, tarihi ve yemek
kiiltiirtiyle ve ozellikle Tekirdag Koftesi ile Tekirdag ilinin tanitilmasina katki
saglamaktadir.

Tekirdag’1, “Tekirdag Koftesi” ile marka kentler arasinda yerini almasini
saglayabilmek miimkiindiir. Bu durum icin, oncelikle kentteki tiim paydaslarin
markalagma bilincine hazir olmasi ve marka kent olarak Tekirdag’1 benimsemesi
gerekmektedir. Diinya Orneklerine bakildiginda Londra, New York, Paris,
Barcelona, Prag, Moskova gibi kentler markalasan kentler arasindadir.
Tiirkiye’de de Ankara, Istanbul, Izmir ve Antalya marka kentler olarak “Tiirkiye
Turizm Stratejisi 2023 Eylem Plan1 2007-2013” ’e gore sehir turizmini
gelistirmeye yonelik plan ve projeleri yasama gecirilmesi ile ilgili kararlar
alinmistir. Ayrica Adiyaman, Amasya, Bursa, Edirne, Gaziantep, Hatay, Konya,
Kiitahya, Manisa, Nevsehir, Mardin, Sivas, Sanlurfa ve Trabzon illerinde
kiiltlir turizmi canlandirilarak marka kiiltiir kentleri olusturulacaktir. Tekirdag’da
bu sehirler arasinda yer alabilir. Bunun icin Tekirdag’da, yerel yonetimlerin,
sanayicilerin, is adamlarinin, sivil toplum kuruluslarinin, halk ve iiniversite ile
isbirligi yaparak projelerin hazirlanmasina ve hayata gecirmesine destek vermesi
gerekmektedir (Senem Altay & Adiloglu, 2010).

BULGULAR

Tekirdag’in marka kent olabilmesinde Tekirdag koftesinin roliinii belirlemeye
yonelik yaptigimiz c¢alismada; Tekirdag’da bulunan konaklama isletmeleri,
seyahat acenteleri, kofteciler (restoran) ve Tekirdag’a gelen misafirlere 3 soru
grubu ile 15 adet soru yoneltilmistir. Sorular Ek1°de yer almaktadir. Bu sorulara
verilen cevaplar analiz edilip tablo olarak verilmektedir.

Tablo 4. Katilimci Tipi ile Sorulara Verilen Cevaplar Arasindaki Iliski

Katilime Tipi ile Sorulara Verilen Cevaplar Arasindaki Iliski

Soru Pearson  Ki-
No  Soru Kare Degeri  df p

Size gore Tekirdag Koftesinin diger kofte
1 turlerinden farki nedir? 20,993 12 0,050

Sizce  Tekirdag  Koftesinin  turizmin
gelismesine  katki  vermesi i¢in  neler
2 yapilmalidir? 13,666 9 0,135

3 Tekirdag koftesini markalastiran faktorler 32,425 15 0,006
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nelerdir?
Tekirdag markasinin gelisiminde Tekirdag
Koftesinin rolii nedir? (Bugiine kadar ki yeri

+ nedir?) 12,657 6 0,049
Tekirdag Koftesi ile turizmi gelistirmek

5 miimkiin miidiir? Evet - Hayir 18,971 3 0,000
Evet olarak degerlendirildiginde; Bunun i¢in

6 neler yapilmalidir? 13,991 9 0,123
Tekirdag Koftesinin markalasmast,
tanitilmas1 ve turizme katkisi i¢in kamu

7 yonetimi neler yapmalidir? 9,490 12 0,661
Tekirdag Koftesinin markalagmasi,
tanitilmas1 ve turizme katkisi i¢in liniversite

8 neler yapmalidir? 14,086 9 0,119
Tekirdag Koftesinin markalagmasi,
tanitilmasi1 ve turizme katkisi i¢in isletmeciler

9 neler yapilmalidir? 24,192 18 0,149
Tekirdag Koftesinin markalagmasi,
tanitilmas1 ve turizme katkisi igin yerel

10 yonetim neler yapmalidir? 11,108 9 0,268
Tekirdag Koftesi yapan isletmelerin yeteri

11 kadar yayginlasmamasinin nedeni nedir? 14,243 12 0,285
Kiiciik  isletmeleri  korumak icin ne

12 yapilmalidir? 4,012 6 0,675

13 Kiiciik isletmelerin sorunlar1 nelerdir? 24985 15 0,050
Tekirdag Koftesi ustasi yeterince var mudir?

14 Usta yetistirmek i¢in neler yapilmalidir? 2,239 3 0,524
Kiiciik isletmeleri ve elle yapimi korumak

15  ic¢in neler yapilmalidir? 17,642 12 0,127

Katilime Tipi ile Sorulara Verilen Cevaplar Arasmdaki Iliski

Soru No |Pearson Chi-Kare Degeri df | Sig (p degeri)

1 20,993 1210,050

2 13,666 9 10,135

3 32,425 1510,006
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4 12,657 6 0,049
5 18,971 310,000
6 13,991 9 (0,123
7 9,490 12[0,661
8 14,086 9 (0,119
9 24,192 1810,149
10 11,108 9 (0,268
11 14,243 1210,285
12 4,012 6 (0,675
13 24,985 15/0,050
14 2,239 3 (0,524
15 17,642 12]0,127

Ki-Kare testi sonucunda elde edilen veriler (Tablo 4) 1s181nda, 3. ve 5. sorulara
verilen cevaplar ile cevap verenlerin tipi (restoran, seyahat acentesi, otel,
misafir) olmalar1 arasinda bir iliski vardir. Arastirmaya katilan restoranlarin
timi, tur firmalarinin %67's1, misafirlerin %89'u ve otellerin %33'i Tekirdag
Ko6ftesini markalastiran faktor olarak Tadini gérmektedirler (Tablo 5).

Tablo 5. Katilimcilara gore Tekirdag koftesini markalastiran faktor

Seyahat

Acentesi Restoran | Misafir | Otel | Toplam
Cevaplayan Sayis1 6 12 8 3 29
Cevaplayan
icerisinde 21% 41%| 28%| 10% 100%
Katilimer Tipi
Icinde 67% 100%| 89%| 33% 74%

Yine Tablo 4’te verilen Ki-Kare test sonuglarina gore 1. ve 4. soruya verilen
cevaplar ile cevap verenlerin tipi arasinda bir iliski oldugu sdylenebilir ama bu
giiclii bir iliski degildir.

Diger sorular ile soruyu cevaplayanin tipi arasinda herhangi bir iliski yoktur.
Soru 1: Size gore Tekirdag Koftesinin diger kofte tiirlerinden farki nedir?
Arastirmaya katilan kisiler i¢in Tekirdag koftesini diger koftelerden ayiran en
bliyiik 6zellik tadidir (%45). Sonrasinda hazirlanist (%25) ve igerigi (%25)
gelmektedir (Tablo 6).
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Tablo 6. 1. Soruya verilen cevaplarin dagilimi

Cevaplarin Toplam
Soru Verilen N /) /)
Cevap
Size gore Tekirdag | Hazirlanisi 10 23.8% 25,0%
Koftesinin ~ diger kofte | Icerigi 10 23,8% 25,0%
tiirlerinden farki nedir? Tat 18 42.9% 45,0%
Herseyi 1 2.4% 2,.5%
Sunum 2 4,8% 5,0%
Yumusaklig1 1 2.4% 2,.5%
Toplam 42 | 100,0% 105,0%

Soru 2: Sizce Tekirdag Koftesinin turizmin gelismesine katki vermesi i¢in neler
yapilmalidir?

Arastirmaya katilanlarin %78,9'u, Tekirdag turizmine katki verebilmesi i¢in
Tekirdag koftesinin tanitiminin yapilmasi gerektigini belirtmislerdir. Bu da
katilimcilarda, Tekirdag Koftesinin tanitiminin yeterince yapilmadigi algisiin
yerlesmis oldugu sonucuna ulasmamiza neden olmaktadir (Tablo 7).

Tablo 7. 2. Soruya verilen cevaplarin dagilimi

Cevaplarin Toplam
Soru Verilen Cevap N /) /)
Sizce Tekirdag | Destek Olunmali 3 7,9% 7,9%
Koftesinin turizmin | Tanitim 30 78,9% 78,9%
gelismesine katki vermesi | Uriin 2 5,3% 5,3%
i¢in neler yapilmalidir? Cesitlendirmeli

Etkinlik 3 7,9% 7,9%

Toplam 38| 100,0% 100,0%
Soru  3:  Tekirdag  koftesini  markalastiran  faktorler  nelerdir?
Tekirdag koftesini markalagtiran faktér olarak %76,9 oramiyla Tat ortaya
cikmaktadir.
Tablo 8. 3. Soruya verilen cevaplarin dagilimi

Cevaplarin Toplam %
Soru Verilen Cevap N %
Tekirdag koftesini igerigi 6| 13,6% 15,4%
markalastiran  faktorler | Kalite 1 2.3% 2,6%
nelerdir? Yapim 2 4,5% 5,1%
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Miitesebbisler 2 4,5% 5,1%
Tat 30| 68,2% 76,9%
Tanitim 1 2,3% 2,6%
Sekli 1 2,3% 2,6%
Hizmet 1 2,3% 2,6%
Toplam 44 1 100,0% 112,8%

Soru 4: Tekirdag markasinin gelisiminde Tekirdag Koftesinin rolii nedir?
(Bugiine kadar ki yeri nedir?)

Katilimeilarin %78,9'u, Tekirdag markasmin gelisiminde Tekirdag koftesinin
rolliniin oldugunu diistinmektedir (Tablo 9). Bu da 2. soruya verilen cevaplarla

uyumludur.
Tablo 9. 4. Soruya verilen cevaplarin dagilimi

Cevaplarin Toplam
Soru Verilen Cevap N %o %
Tekirdag markasinin | Cok Az Etkisi Var 8| 21,1% | 21,1%
gelisiminde Tekirdag | Etkisi Var 19| 50,0% | 50,0%
Koftesinin rolii nedir? | Yiiksek Derecede 11| 289% | 28,9%
(Bugiine kadar ki yeri nedir?) | Etkisi Var

Toplam 38 100,0% | 100,0%

Arastirmaya katilan restoranlarin tamami Tekirda§ markasinda Tekirdag
koftesinin roliiniin oldugunu diisiintirken, Tur firmalarinin %63"i ve misafirlerin
%56's1 roliiniin varligindan bahsetmektedirler (Tablo 10).

Tablo 10. 4. Soruya verilen cevabin katilimci tiplerine gore dagilimi

Seyahat

Acentesi Restoran Misafir | Otel
Cok Az Etkisi Var 38% 0% 44% 11%
Etkisi Var 25% 50% 56% 67%
Yiiksek Derece Etkisi Var 38% 50% 0% 22%

Soru 5: Tekirdag Koftesi ile turizmi gelistirmek miimkiin miidiir? Evet - Hayir
Soru 6: Evet olarak degerlendirildiginde; Bunun i¢in neler yapilmalidir?

Soru 5 ve onunla baglantili olarak sorulan Soru 6’ya cevap veren katilimcilarin
%57,5'1 Tekirdag Koftesi ile Turizmi gelistirmenin miimkiin oldugunu
belirtmektedir (Tablo 11).
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Cevaplarmn Toplam
Soru Verilen Cevap | N /) %0
Tekirdag Koftesi ile turizmi | Hayir 17 42,5% | 42,5%
gelistirmek miimkiin -~ miidiir? | Evet 23| 57,5% | 57,5%
Evet - Hayir
Toplam 40 | 100,0% | 100,0%

Turizmi gelistirmek miimkiin diyen katilimcilarin, %73'li, bunun Tamitim ile

gergeklestirilebilecegini belirtmektedirler (Tablo 12).

Tablo 12. 6. Soruya verilen cevaplarin dagilimi

Cevaplarin Toplam
Soru Verilen Cevap | N %o %
Evet olarak | Destek 1 5,3% 5,3%
degerlendirildiginde; Isbirligi 1 5,3% 5,3%
Bunun i1¢in neler | Tanitim 14 73, 7% | 73, 7%
yapilmalidir? Uriin Cesitlendirme 3 158% |15,8%
Toplam 19 100,0% | 100,0%

Soru 7: Tekirdag Koftesinin markalagmasi, tanitilmasi ve turizme katkisi igin
kamu yonetimi neler yapmalidir?

Soru 8: Tekirdag Koftesinin markalagmasi, tanitilmasi ve turizme katkisi i¢in
tiniversite neler yapmalidir?

Soru 9: Tekirdag Koftesinin markalagmasi, tanitilmasi ve turizme katkisi i¢in
isletmeciler neler yapilmalidir?

Soru 10: Tekirdag Koftesinin markalagmasi, tanitilmasi ve turizme katkisi i¢in
yerel yonetim neler yapmalidir?

Katilmeilarm Kamu  Yonetiminden (%65,9), Universitelerden (%28,9),
Isletmecilerden (%40) (Tablo 15) ve Yerel Yonetimlerden (%60,5) beklentisi
Tekirdag Koftesinin Tamitimi olmakla birlikte, Universitelerden Tekirdag
Koftesi ile ilgili egitim (%47,4) beklentisi de mevcuttur (Tablo 13).

Tablo 13. 7. Soruya verilen cevaplarin dagilimi

Cevaplarin Toplam

Soru Verilen Cevap | N /) %0
Tekirdag Koftesinin | Destek 3 7,3% 7,7%
markalagsmasi, tanitilmasi ve isbirligi 8 19,5% | 20,5%
turizme katkis1 i¢in  kamu | Tanitim 27| 659% | 69,2%
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yonetimi neler yapmalidir? Etkinlik 21 49% | 5,1%
Egitim 1 2,4% 2,6%
Toplam 41 1 100,0% | 105,1%
Tekirdag Koftesinin | Egitim 18| 47,4% | 48,6%
markalagmasi, tamitilmas1  ve | Isbirligi 41 10,5% | 10,8%
turizme katkis1 i¢in {iniversite | Tanitim 11| 28,9% | 29,7%
neler yapmalidir? Etkinlik 51 132% | 13,5%
Toplam 38 | 100,0% | 102,7%
Tekirdag Koftesinin | Egitim 1 2.5% 2.6%
markalagmasi, tamitilmasi  ve | Isbirligi 9| 225% | 23,1%
turizme katkisi icin isletmeciler | Tanitim 16| 40,0% | 41,0%
neler yapilmalidir? Etkinlik ST 12,5% | 12,8%
Destek 3 7,5% 7,7%
Miisteri 2 5,0% 5,1%
Memnuniyeti
Sube Cogaltma 41 10,0%| 10,3%
Toplam 40 |1 100,0% | 102,6%
Tekirdag Koftesinin | Destek 6 15,8% | 15,8%
markalasmasi, tanitilmasi ve 1§birligi 5 13,2% | 13,2%
turizme  katkist  i¢in  yerel | Tanitim 23 60,5% | 60,5%
yonetim neler yapmalidir? Etkinlik 4 10,5% | 10,5%
Toplam | 38 100,0% | 100,0%

Soru 11: Tekirdag Koftesi yapan isletmelerin yeteri kadar yayginlasmamasinin

nedeni nedir?

Isletmelerin yeteri kadar yayginlasamamasinin sebebi olarak katilimcilarin
%54,3’0 finansal kaynak sikintisini, %22,9°’u da rekabeti gostermektedirler

(Tablo 14).
Tablo 14. 11. Soruya verilen cevaplarin dagilimi

Cevaplarin Toplam
Soru Verilen Cevap | N /) %0
Tekirdag Koftesi yapan | Finansal Kaynak 19| 543% | 54,3%
isletmelerin ~ yeteri  kadar | [kame Uriinler 1| 29%| 29%
yayginlagmamasinin nedeni | Rekabet 8| 229% | 229%
nedir? Sahipsizlik 6| 17,1% | 17,1%
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Tanitim 1 2,9% 2,9%

Toplam 351 100,0% | 100,0%

Katilimer tiplerine gore bu cevaplar dagitildiginda (Tablo 15); Tekirdag Koftesi
tireten isletmelerin yayginlasamamasinin sebebi olarak restoranlarin %75' ve
misafirlerin %67'si Finansal Kaynak sikintisin1 neden olarak gosterirken Tur
firmalarinin %601 yasanan Rekabeti neden olarak gdstermektedir. Restoranlar
ve onlarla dogrudan iletisim halinde olan Misafirlerin ayn1 yonde cevap vermis
olmasi, otel ve seyahat acentelerinin ise bu konuda farkli diistinmeleri dikkat

cekicidir.
Tablo 15. 11. Sorunun katilimct tiplerine gore dagilimi

Seyahat

Acentesi Restoran | Misafir Otel
Finansal Kaynak 20,0% 75,0% 66,7%| 33,3%
Rekabet 60,0% 8,3% 11,1%| 33,3%
Sahipsizlik 20,0% 16,7% 11,1%| 22,2%

Soru 12: Kiigiik isletmeleri korumak i¢in ne yapilmalidir?

Katilimeilarin %59,5'1 kiicilik isletmeleri korumak igin tesvik, kredi ve kiiclk
isletmelerin tercih edilerek destek olunmasi gerektigini belirtmektedirler.
Katilimcilarin %37,8'lik bir kesimi ise Egitim'den bahsetmektedirler (Tablo 16).
Tablo 16. 12. Soruya verilen cevaplarin dagilimi

Cevaplarmn Toplam

Soru Verilen Cevap | N %0 %0
Kiigiik isletmeleri korumak igin | Destek 22| 59,5% | 59,5%
ne yapilmalidir? Egitim 141 37,8% | 37,8%
Reklam 1 2., 7% 2., 7%
Toplam 37 (100,0% | 100,0%

Soru 13: Kiiciik isletmelerin sorunlari nelerdir?

Kiigiik isletmelerin en biiylik sorunlar1 ise %57,1 ile Rekabet ve %21,4 ile
Hayvanciligin gelismemesi, yeterince hayvan bulunamamasi olarak karsimiza
cikmaktadir (Tablo 17).

Tablo 17. 13. Soruya verilen cevaplarin dagilimi

Cevaplarin Toplam
Soru Verilen Cevap N /) %0
Kiiciik isletmelerin | Hayvancilik 7 24.1% 24.1%
sorunlar1 nelerdir? Rekabet 16| 55,2% 55,2%
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Igisizlik 2 6,9% 6,9%

Kiigiik Isletmeler 2 6,9% 6,9%

Tercih Edilmeli

Maliyet 1 3,4% 3,4%

Tanitim 1 3,4% 3,4%
Toplam 29| 100,0% | 100,0%

Soru 14: Tekirdag Koftesi ustasi yeterince var midir? Usta yetistirmek i¢in neler

yapilmalidir?

Katilimcilarin  %84,2'si, restoranlarin ise %100 yeterince Tekirdag Kofte
Ustas1 olmadigim1 beyan ederlerken, usta yetistirmek i¢in de kurslar agilmasi
gerektigini belirtmektedirler (Tablo 18).

Tablo 18. 14. Soruya verilen cevaplarin dagilimi

Cevaplarin Toplam
Soru Verilen Cevap | N ¥/ %0
Tekirdag Koftesi ustasi yeterince | Usta Var 3 5,6% 8,3%
var mudir? Usta yetistirmek i¢in | Usta Yok 16| 29,6% 44.4%
neler yapilmalidir? Kurs Acilmali 35| 64,8% 97,2%
Toplam 541 100,0% | 150,0%

Soru 15: Kiigtik isletmeleri ve elle yapimi korumak i¢in neler yapilmalidir?
Katilimeilarin %61,1'1, Tekirdag koftesinin elle yapiminin devam etmesinin
saglanmasi i¢in Egitim verilmesini gerektigini sdylerken, %16,7'si destek
verilmesi gerektigini ifade etmistir (Tablo 19).
Tablo 19. 15. Soruya verilen cevaplarin dagilimi

Cevaplarin Toplam
Soru Verilen Cevap N %0 %0
Kiiciik isletmeleri ve elle | Destek 6 16,7% 16,7%
yapimi korumak i¢in neler | Egitim 221 61,1% 61,1%
yapilmalidir? Kayit Altina Alma 2 5,6% 5,6%
Tanitim 1 2.8% 2.8%
Uriin  ve  Hizmet 5 13,9% 13,9%
Kalitesi Korunmali
Toplam 36| 100,0% | 100,0%
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SONUC

Kiiltiirel, dogal, cografi, gelenek ve gorenekler agisindan zengin bir c¢esitlilige
sahip olan iilkemiz cografyasi icerisinde yer alan Tekirdag ili sirin bir kenttir.
Sinir kapilarina olan yakmlii, Istanbul sehrine yakin mesafede olmasi ve
Marmara Denizi kiyisinda olmasi nedeniyle ziyaret edilen bir sehir olma
ozelligine sahiptir. Istanbul- Canakkale yolu {izeri gecis noktasinda
bulunmasindan dolay1 giiniibirlik Tekirdag koftesi yemek i¢in mola verilecek bir
sehir olmaktan 6te Tekirdag turizmi ile de ele alinmasi gereken bir konumdadir.
Kiiltiirel dokusunda gegmis medeniyetlerin izleri yer almaktadir ve kesfedilmeyi
beklemektedir. Tekirdag’a onceki yillarda savaslar esnasinda kacan, gelen
kisiler yerlestiginden karma bir niifus popiilasyonu vardir. Bu durum yemek
kiiltirtine de yansmmistir. Sadece kofte yapimi degil, ilde yasayanlarin
kendilerine has corba ve ana yemekleri de mevcuttur. Bu nedenle, gastronomi
turizmi acisindan kesfedilmeyi bekleyen bir sehirdir. Zaman zaman kofte ile 6n
plana ¢ikarak ulusal veya uluslararasi fuarlarda sehir tanitimini yapmaya
calismaktadir. Giliniimiizde Tekirdag koftesi ile daha sik amilan Tekirdag’da
calismamiz gerceklestirildiginde turizm acisindan Tekirdag’in tanmitiminda
koftenin Onemli rol oynadigi tespit edilmistir. Ancak yeterince usta
yetistirilmediginden gelecekte kofte yapan isletme sayilarimin azalabilecegi
diisiintilerek onlem alinmasi gerekmektedir. Bu durum i¢in; yerel yonetimlerin,
turizm ile ilgilenen kamu-6zel kurum ve kuruluslarin, iiniversitenin, sivil toplum
orgiitlerinin, kofte imal eden isletmelerin ve halkin isbirligi igerisinde olmast
gerekmektedir. Teknolojinin her alanda kendini gosterdigi giiniimiizde yoresel,
el yapimi lezzetlerin korunmasina Onem verilmesi ve gelecek nesilleri
aktarilmas1 konusunda hassasiyet gosterilmesi arzu edilmektedir.

KAYNAKCA

Cakar, A. (2015). Trakya Mutfak Kiiltiirii ve Yemekleri . Ankara : Ertem
Basim Yayin.

Colak, H., Hampikyan, H., Bingdl, B., & Aksu, H. (2008). The Effect of
Nisin and Bovine Lactoferrin on The Microbiological Quality of Turkish-Style
meatball (Tekirdag Kofte) . Journal of Food Safety, 355-375.

D.S.Simsek, & A.B.Korkut. (2009). Kiy1 Seridi Rekreayon Potansiyelinin
Belirlenmesinde Bir Yontem Uygulanmasi: Tekirdag Merkez Ilge Ornegi.
Tekirdag Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 316.



1JSHS, 2019; 3 (3): 71-94

Hacioglu, N., & Avcikurt, C. (2011). Turistik Uriin Kavran ve Turistik
Uriinii Olusturan Unsurlar. N. Hacioglu, & C. Avcikurt iginde, Turistik Uriin
Cesitlendirilmesi (s. 5-15). Ankara : Nobel Akademik Yayincilik .

Kurumu, T. P. (2019, Nisan 16). Cografi Isaret ve Geleneksel Uriin Adi
Istatistikleri. Turkpatent.gov.tr: https://www.turkpatent.gov.tr/ TURKPATENT
/geographicalRegisteredList/ adresinden alind1

Mentes, S. A., Kumas, A., Giit, A., & Baloglu, S. (2016). Tekirdag ilinde
Bulunan Turizm Isletmelerinin Organizasyon Yapilarmin Analizi. Social
Sciences Research Journal, 28-45.

Morgiil, S. M. (2006). Trakya Bolgesinde kirsal turizm potansiyelinin
degerlendirilmesine iliskin analiz: Kirklareli 6rnegi. Kirklareli: Trakya.edu.tr.

Oztiirk, B., & Giiven, S. (2018). Gastronomi Ile ilgili Genel Kavramlar.
A. Akbaba, & N. Cetinkaya i¢inde, Gastronomi ve Yiyecek Tarihi (s. 1-13).
Ankara: Detay Yayincilik.

Senem Altay, E. D., & Adiloglu, S. (2010). Tekirdag Kentinin Marka
Degeri Yoniinden Ele Alinmasi. Tekirdag Ili Degerleri Sempozyumu (s. 146-
157). Tekirdag: Ege Basim.

Sercek, G. O., & Sercek, S. (2015). Destinasyon Markalasmasinda
Gastronomi Turizminin Yeri ve Onemi. Journal of Tourism Theory and
Research, 15-28.

Sahin, V. (2014). Tekirdag Ilinde Niifus ve Yerlesmenin Cografi Analizi,
Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, 7(35), 345-357.

T.C.Tekirdag Valiligi. (1996). Tekirdag Turizm Envanteri. Istanbul:
Akademik Ajans.

Tekirdag Valiligi 11, K. v. (2019, Nisan 22). Tekirdag 2019 Mart Ziyaretci
Istatistik Raporu . T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 : http://www.tekirdagkultur
turizm.gov.tr/Eklenti/63017,tekirdag-mart-2019-ziyaretci-istatitstik-
raporupdf.pdf?0 adresinden alind1

Toskay, T. (1983). Turizm: Turizm Olayina Genel Yaklagim. Istanbul: Der
Yayinlari.

Tiirkay, O., & Geng, K. (2017). Gastronomi Turizmi . M. Sarusik i¢inde,
Tiim Yonleriyle Gastronomi Bilimi (s. 211-240). Ankara: Detay Yayincilik.

Yildiz, O. E. (2016). Turistik Uriin Olarak Gastronomi. H. Kurgun, & D.
B. Ozseker icginde, Gastronomi (Kavramlar-Uygulamalar-Uluslararasi
Mutfaklar-Regeteler) ve Turizm (s. 27). Ankara: Detay Yayincilik.



1JSHS, 2019; 3 (3): 71-94

Zagrali, E., & Akbaba, A. (2015). Turistlerin Destinasyon Seciminde
Yoresel Yemeklerin Rolii: Izmir Yarimadasi'mi Ziyaret Eden Turistlerin
Goriisleri Uzerine Bir Arastirma. Journal of Yasar University, 6633-6644.



1JSHS, 2019; 3 (3): 71-94



	KAYNAKÇA

