IZNiK GOLU iLE CEVRESININ KAMP VE KARAVAN TURIZM
POTANSIYELININ DEGERLENDIRILMESI

Akin AKPUR! Burhanettin ZENGIN?

OZET

Bu calisma, iznik Golii ve gevresinin kamp ve karavan turizmi agisindan mevcut
durumunu ve potansiyelini incelemeyi amacglamaktadir. Calismada birincil ve ikincil
verilerden faydalanilmis ve GZTF (SWOT) analizi ile iznik golii ve cevresinin kamp ve
karavan turizmi agisindan mevcut durumu degerlendirilmistir. Birincil veriler yari
yapilandirilmis miilakatlardan, ikincil veriler ise daha 6nce yapilmis caligmalar ve Tiirkiye
Istatistik Kurumu (TUIK) istatistiklerinden elde edilmistir. Calismada, destinasyonun kamp
ve karavan turizmi agisindan onemli bir potansiyele sahip oldugu ve isletmelerin hizmet
standartlarin1 artirmalar1 ile bolgenin onemli bir kamping merkezi haline gelebilecegi

sonucuna ulagilmistir.
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ABSTRACT

The aim of this study is to evaluate the potential of Iznik Lake and its environments in
terms of camping and caravan tourism. In the study primary and secondary data and SWOT
Analysis was used to evaluate current status of camping and caravan tourism in Iznik Lake
and its environs. Primary data were obtained from semi-structured interviews and secondary

data were obtained from previous studies and TUIK statistics. According to the result of the
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study, the destination has an important potential in terms of camping and caravan tourism, but
with the increase service standards of the camping’s, the destination can become an important

camping center.

Keywords: Alternative Tourism, Camping and Caravan Tourism, Iznik Lake

JEL Codes: 230, Z39

1. GIRIS

Gegmisten giliniimilize turizm faaliyetleri; kitle turizmi (deniz, kum, giines) lizerine
yogunlasmistir. Son yillara geldigimizde ise alternatif turizm faaliyetlerinde hizli bir artig
gozlemlenmektedir. insanlar; deniz, kum, giines ii¢liisiinden sikildiklarindan veya edindikleri

hobiler sebebi ile alternatif turizm faaliyetlerine de katilmaya baslamislardir.

Yilin her donemine uygun alternatif turizm c¢esitlerinin bulunmasi, mevsimselligin
olumsuz ekonomik etkilerinin azaltilmas1 agisindan énemlidir. Eger gerekli altyaps, iistyap1 ve
dogal ¢evre var ise destinasyona uygun olarak yapilacak iyilestirmeler bolge ve iilke a¢isindan

ekonomik ve sosyolojik fayda saglayabilir.

Alternatif turizmin en 6nemli 6zelliklerinden biri her gelir diizeyine uygun kisilerin
turizm faaliyetlerine katilmasina olanak saglamasidir. Kamp ve karavan turizmi birlikte
degerlendirilen iki kavram olsa da tlilkemizde kampcilik daha ¢ok diistik gelir diizeyine sahip
genglerin, karavan turizmi ise zamani bol ve belli yasin iizerindeki kisilerin yaptig1 turizm

faaliyeti olarak degerlendirilebilir.

Tirkiye ise bircok alternatif turizm tiiriiniin yapilabildigi uygun bir cografyaya sahip
olmakla beraber kamp ve karavan turizmine uygun alanlar daha cok Ege ve Akdeniz
bolgesinde yogunlagmaktadir. Osmangazi Kopriisii'niin faaliyete gecmesiyle birlikte Avrupa
ile Ege-Akdeniz bdlgeleri arasinda geg¢is noktasit olmasi, cografi konumu, nispeten
yapilasmadan korunabilmis dogal cevresi, tarihi yapilar1 ve ulasim imkanlar1 sayesinde
Iznik’in kamp ve karavan turizmi agisindan ©nemli bir potansiyele sahip oldugu

distiniilmektedir.

Calismada, bolgeye ulasimin kolaylasmasiyla birlikte kamp ve karavan turizmi
acisindan destinasyonun oOnemli bir merkez olabilecegi diisiiniilmiis ve paydaslar ile

gortstilerek ve literatiir incelenerek degerlendirmeler yapilmistir.
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2. LITERATUR ARASTIRMASI

Turizm insanlarin stirekli yasadiklar1 yerin disinda yaptiklart ve gittikleri yerlerde
gecici konaklamalarindan dogan ihtiyaglarin karsilanma-sma yénelik faaliyetlerdir. Insanlar,
tarthin her doneminde degisik nedenlerden dolay1 seyahat etmektedirler. Ancak giliniimiizde
sanayinin gelismesi, gelirin artmasi ve refahin yiikselmesi, turizme cok farkli bir yon

vermistir (Halis ve Ulama, 2015).

Kiiresellesmenin neden oldugu yogun rekabet, lilkeleri geleneksel rekabet alanlarin
disinda yeni alanlar bulmaya yoneltmistir. Bu baglamda hizmet agirlikli sektérlerde yasanan
gelismeler 6ne ¢ikmaktadir. Turizm diinyada en hizli gelisen sektorlerden biridir. Arastirmalar
hizmet sektoriiniin iilkelerin milli hasilalar1 i¢indeki paymin artmakta oldugunu

gostermektedir (Altunisik, 2009).

Turizm endiistrisinin, ulusal ekonomiye onemli katkilar1 bulunmaktadir. Gelismis ve
gelismekte olan {ilkeler turizm faaliyetlerine 6nem vermekte ve bu durum farkli sorunlar1 da
beraberinde getirmektedir. Bu sorunlarin giderilmesindeki yollardan biri de turistik
faaliyetlerin ¢esitlendirilmesidir yani miimkiin olan alternatif turizm faaliyetlerinin

gelistirilmesidir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002).

Ayrica turistlerin siirekli olarak yeni ve cesitli deneyimler aradigi post-modern
toplumda turizm, dinamik bir olgu ve akimdan oldukga etkilenen bir faaliyettir. Bu durum;
turizm sektoriinii, tiiketicilerin ilgilerine yonelik olarak 6zel piyasa dilimleri i¢in farkli iiriin

ve deneyimler yaratmak adina iiriinler gelistirmeye itmistir (Page, 2016).

Turizm sektorii yillardan beri deniz, kum ve giines Ugliisii lizerine kurulan bir
hizmetler biitiinii olarak algilanmistir. Teknolojide yasanan gelismeler, diinyanin iginde
bulundugu ¢evre sorunlari, degisen yasam sartlarina bagli olarak ortaya c¢ikan tiiketim
aligkanliklari, yasam tarzlari, artan niifus ile ilgili sosyal, kiiltiirel ve diger sorunlar, insanlar1
dinlenmek ve eglenmek i¢in ¢ok daha farkli turizm tiirlerine yonlendirmistir (Zengin ve

Heper, 2013).

Pazarlama, tanitim ve yatirim politikalariin deniz, kum, giines anlayis1 lizerine devam
etmesi yetersiz bir ¢aba olarak goriilmektedir. Tiirkiye, sahip oldugu potansiyeli yeni trendler,
kaynak ve istihdam ile birlestirerek kullanmali ve diinya pazarina sunmalidir (Hacioglu ve

Avcikurt, 2011). Ekonomik durumun ya da dogayla yeniden baglanti kurma arzusunun bir

Turizm ve Arastirma Dergisi

Cilt/ Volume: 8 Yil / Year: 2019
Journal of Tourism And Research \ Sayi/ Number: 2 n




sonucu olarak, son yillarda dogaya dayali turizm faaliyetlerine olan talep artmistir (O’Neill et

al., 2010).

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de turizm, insanlarin ekonomik ve kiiltiirel
diizeylerindeki gelisime bagli olarak anlam ve kavramsal olarak gelismekte ve
cesitlenmektedir. Eglenme ve dinlenme amacl turizm aktivitelerinin yerine kiiltiir ve tabiat
unsurlarina agirhik veren turizm faaliyetlerinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir (Sonmez,

2011).

Bu baglamda sadece deniz kum giines tigliisiine yapilacak yatirim-lar, mevcut turizm
destinasyonlarinda sezonluk yogunlagsmalara neden olarak donemsel enflasyon, doganin
tahrip olmas1 ve mevsimsellik gibi olumsuz etkilere neden olabilmektedir. Alternatif turizm
cesitlendirmesiyle hem turizm faaliyetlerinin yila yayilmasi saglanabilir hem de farkli
talepleri olan potansiyel turistlerin turizm faaliyetlerine katilimi saglanarak daha fazla

ekonomik fayda elde edilebilir.

Literatiir incelendiginde ¢ogunlukla alternatif turizmin ekonomik katkilari iizerinde
calismalar yapildig1 goriilmektedir. Ekonomik katkilari ile beraber alternatif turizm yapilan
alanlar genellikle hassas yapiya sahip bolgelerdir. Ekonomik katkinin siirdiiriilebilirligi icin
bolgede turizm faaliyetlerinin siirdiiriilebilir olmasi gereklidir. Bu da ancak koruma kullanma

dengesine dikkat ederek saglanabilir.

2.1. Kamp ve Karavan Turizmi

Insanlarin doga ile i¢ ice tatil yapabildikleri ve sosyal anlamda etkilesim icinde
olduklar1 en eski agik hava rekreasyon faaliyetlerinden birisi kampingdir. Kdkeni Antik
Yunan’a kadar dayanmakta olan kamping faaliyeti, glinimiizde 6nemli tatil degerlerinden

birisidir (Birdir vd., 2015).

Kamp ve karavan turizmi temel olarak iki farkli turizm ¢esidi olsa da bu iki kavram
beraber tek bir turizm ¢esidiymis gibi kullanilmaktadir. Ciinkii kamp alanlari olmadan
karavan turizmi, karavan turizmi olmadan kamp alanlar1 tek baglarina ele alindiginda eksik
kavramlar olarak kalacaklardir. Bu iki kavram birbirlerinin tamamlayicis1 olarak kabul

gormektedir (Senol, 2011).

Insanlar, kentsel ortamlarin fiziksel ve psikolojik baskilarindan bir siire de olsa
uzaklagmak ve doga ile i¢c i¢e olmak isteyebilmektedirler. Dogada olma istegini yiiksek
diizeyde karsilamasi, farkli sportif aktivitelere ve konaklama bigimlerine olanak sunmasi gibi

Ozelliklerinden dolay1 kampeilik faaliyetleri tercih edilmektedir (Topay ve Kogan, 2009).
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Sehirlesme, niifusun yaslanmast gibi degisimler gelecegin kamp alanlarinin
degisiminde anahtar rol olmaktadir. Bu degisimler kamp alani yoneticilerinin kararlarinda

belirleyici olmaktadir (Milohnic ve Bonifacic, 2014).

Insanlarin ulasim, konaklama, bir noktaya kadar da yeme-igme gereksinimlerini
kendileri ¢6zme, degisik iilkeler goriip tanimak ve genellikle daha ucuz tatil yapmak amaciyla
karavanlar1 ve ¢adirlari ile yaptiklar ziyaretler kamping ve karavan turizmini olusturmaktadir

(Karklareli Kiiltiir Turizm, 2018).

Giliniimiizde kamp, oncelikle bir eglence aktivitesidir ve insanlarin disarida gecici
olarak yasadigi bir faaliyettir. Kamp, dogaya ilk elden yasama firsati sunuyor. Kampgilar
balik avlama, avcilik, yiizme, bitki ¢aligmasi, kus ve yaban hayati gbzlemciligi ve doga

fotografciligina katilirlar (F.I.C.C., 2018).

Kamp alanlari, karavan parklari, diisiik maliyetli bir turizm nisinden, farkli demografik
Ozelliklere sahip kisiler tarafindan farkli seviyelerde degerli, ¢ok yonlii bir rekreasyon
deneyimine doniismiistiir. Kagis, sosyallesme, 6zgiirliik ve kesif i¢in kisisel ve kisilerarasi
ihtiyaglar motivasyonlar1 ile olusan alternatif bir konaklama ya da yasam bi¢imi olarak

kendini yeniden konumlandirmistir (Brooker ve Joppe, 2013).

Her ne kadar diisiik maliyetli bir turizm faaliyeti olarak diisiiniilse de “glamping” adi
verilen liikks kamp alanlar1 da son yillarda hizmet vermeye baslamistir. Az sayida da olsa
Tiirkiye’de ytliksek gelir grubuna hitap eden bu tiir kamp alanlar1 bulunmaktadir (Olcay ve
Turhan, 2017).

Yapilan ¢aligmalarda bu turizm tiirlinii tercih eden kisilerin sayisinin artmasina neden
olan durumlardan birinin sosyolojik degisimler oldugu goriilmektedir. Genellikle sehir
hayatindan kacanlarin yaptig1 bir faaliyet oldugu diistiniildiigiinde, seyahat motivasyonun en

onemli kaynaginin doga sevgisi oldugu sdylenebilir.

Profesyonel anlamda kamp turizmi, turizme karavanlar1 ile katilan veya c¢adir tutkunu
insanlara yonelik park ve konaklama imkani sunmak amaciyla olusturulan 6zel donanimli ve
isletme belgesiyle c¢alisan tesislerden faydalanma faaliyetleri olarak anlagilmaktadir. Bu

tesisler i¢in kamping sozciigii kullanilmaktadir (Senol, 2011).

Kampgilarin gegici evlerini yapabilecekleri cesitli kamp alanlar1 da vardir. Kamp
alanlart ormanlarda, ¢ollerde, yiiksek diizliikklerde, daglarda, gol kenarinda ve okyanus

plajlarinda bulunur (F.I.C.C., 2018).
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Kampingler; karayollar: giizergahlari ve yakin ¢evrelerinde, deniz, gol, dag gibi dogal
giizelligi olan yerlerde kurulan ve genellikle miisterilerin kendi imkdnlariyla geceleme, yeme-
icme, dinlenme, eglence ve spor ihtiyaglarint karsiladiklar: en az on iinitelik tesislerdir (T.C.
Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigi 21.06.2005 tarih ve 25852 sayili Turizm Tesislerinin
Belgelendirilmesi ve Niteliklerine Iliskin Yonetmelik).

Bir bolgenin kamping alani olarak ayrilabilmesi i¢in goz Onilinde bulundurulmasi
gereken olciitleri Topay ve Kocan (2009) su sekilde siralamustir: ideal bir kamp yeri, agik
alanda ve zemini yagmuru drene edilebilecek sekilde hafif egimli, kamping alaninda yasayan
insanlarin  hayatin1 tehlikeye sokabilecek ¢1g ve heyelan riskinin olmadigi, ozellikle
biyoiklimsel konfor agisindan rakimi 800—2000 metre arasinda olan, dogu ve giineye bakan,
riizgar hiz1 alandaki aktiviteleri ve tesisleri etkileye-bilecek derecede yiiksek olmayan (0-10
m/sn arast), bagil nem degerleri etkinlikleri olumuz yonde etkilemeyecek olan (% 25-75 aras1)

bolgeler olmalidir.

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 21.06.2005 tarih ve 25852 sayilt Turizm Tesislerinin
Belgelendirilmesi ve Niteliklerine iliskin Y&netmelik ile kampinglerde olmasi gereken

ozellikleri su sekilde ifade etmektedir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2018a).

e Cevre diizenlemesi: Kamping alani, kamping i¢ ve dis glivenliklerinin saglanabilecegi
bigimde cevre Ozelliklerine gore ¢it, duvar, yesillik gibi diizenlemeler ile ¢evreden tecrit
edilerek aydimlatilir. Kamping alan1 drene edilerek agacglandirilir. Bos alanlar
¢imlendirilir. Geceleme birimlerini rahatsiz etmeyecek sekilde okuma, dinlenme, spor,
eglence, yeme, i¢gme gibi amaglar i¢in gerekli diizenlemeler yapilir. Ara¢ yollari, arazi
ve iklim sartlarina uygun olarak toz kaldirmayacak sekilde diizenlenir.

o Kapasite ve kampgt birimleri: Kampinglerde, kampg1 {initesi basina hesaplanacak alan
seksen metrekaredir. Kampe1 {initesi; ¢adir veya cadir-araba veya otokaravan veya
bungalovdan olusur, her iinite ortalama ticer kisiliktir. Yerli ve yabancilara ait karavan
veya otokaravanlarin bakim, onarim ve kislamasi i¢in gerekli diizenleme-ler yapilabilir.
Bungalov finiteleri; en fazla ii¢ yatak kapasiteli diizenlenir, toplam kampgi iinitesi

sayisinin yiizde yirmisini agsamaz, ayrica bu linitelerde mutfak diizenlemesi yapilamaz.

o Giris tesisleri: Girigte otopark, resepsiyon, emanet ve telefon hizmeti verilen diizenleme

yapilir.

o Miisterek kullanim tesisleri: Kampinglerde miisterek kullanim tesisleri asagida

belirtilen sekilde diizenlenir:
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* Konaklamaya ayrilan alanin zemininin kullanim amacina uygun bigimde

diizenlenmesi,

o Her on kampg¢i icin en az bir kadin ve bir erkek tuvaleti, dus ve lavabosu,

lavabolarin yaninda priz,
o Her on kampgi i¢in en az bir adet gamagir yitkama makinesi ve iitiileme yert,

* Her bes iinite i¢in igerisinde en az bir yemek hazirlama, pisirme, bulasik yikama

imkanu ile kilitli sogutucu dolaplar bulunan iistii kapali bir mahal

o Kampcilara saglanan hizmetler: Satig yeri, ilk yardim malzemeleri, karavanlarin
tuvalet ve atik su tanklarinin bosaltilacagi uygun mahaller, kampg1 iinitelerine elektrik

hizmeti, kampeilara sicak-soguk kullanma suyu ve saglikli igme suyu hizmeti.

Kampgilar da diger eko-turizm faaliyetine katilanlar gibi kamp yapilmas1 yasak olan
ya da kisitlamal1 bolgelerdeki yasaklara uymak, kamp yapilan yerlerde flora ve faunaya asgari
zarar verecek sekilde hareket etmek, gezi faaliyeti sirasinda cevreye atik ve dogada
silinemeyecek izler birakmamak; 6zellikle nesli tehlikede bulunan hayvanlarin bulundugu

bolgelerde giiriiltii, vb. kirlilik yaratmamak durumundadirlar (Kaypak, 2010).

3. METODOLOJI

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu calismada, Osmangazi Kopriisii’niin faaliyete geg¢mesi ile birlikte Avrupa ile
Tiirkiye’de en ¢cok kamping alanlarinin bulundugu destinasyonlar olan Ege-Akdeniz bolgeleri
arasinda giizergah iizerinde bulunan Iznik gélii ve ¢evresinin kamp ve karavan turizmi
potansiyeli acisindan degerlendirilmesi ve mevcut durumun analizinin yapilmasi
amaclanmistir. Bu c¢alismada, bdlgenin kamp ve karavan turizmi agisindan hem mevcut
durumunun ortaya konularak hem de potansiyelinin degerlendirilerek literatiire katki
saglanacag diisiiniilmektedir. Ayrica iznik géliiniin kamp ve karavan turizm potansiyelini

konu alan ilk ¢alisma olmasi agisindan da 6nemli oldugu distiniilmektedir.

3.2. Arastirmanin Yontem ve Kisitlari

Arastirma, iznik golii ¢evresinde bulunan kamp ve karavan turizmi tesisleri, yonetici
ve paydas goriisleri kapsaminda yapilmistir. Calismada bolgedeki tesislerin isletmecilerinin,
kamp ve karavan dernek yoneticilerinin ve kamu idarecilerinin bdlge hakkindaki goriisleri

alinarak bulgular elde edilmistir. Bu baglamda s6z konusu ¢alismanin sonuglar1 sadece bu
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destinasyon i¢in gegerli olacaktir. Ayrica ¢caligmaya kamp ve karavan turizmine katilan kisiler

dahil edilmemistir.

3.3. Arastirmanin Deseni

Arastirmada Iznik golii cevresinde kamp ve karavan turizminin mevcut durumunun ve
potansiyelinin ortaya ¢ikarilmasi hedeflenmistir. Mevcut durumun ayrintili ve derinlemesine
arastirtlmas1 gerekliliginden dolay1 aragtirmanin deseni paydas analizi olarak belirlenmistir.
Birincil veriler Iznik g6liiniin cevresinde faaliyet gdsteren 5 kamping isletmesinin
yoneticileri, Bursa Il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii yetkilisi ve Tiirkiye Kamp ve Karavan

Dernegi yetkilisinden elde edilmistir.

3.4. Arastirmanin Bulgular ve Yorumlanmasi

Arastirmada birincil ve ikincil verilerden elde edilen bulgulardan faydalanilarak GZTF
analizi yapilmustir. Birincil veriler iznik gélii ve cevresinde bulunan kamping tesislerinin
yoneticileri, il kiiltlir turizm miidiirliigii yetkilisi, kamp ve karavan dernekleri yoneticileri ile
yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi ile elde edilmistir. Miilakat sorular1 (Olcay ve Turhan’in
(2017) galismasindan uyarlanmis, amaca yonelik olarak bazi sorular eklenmis, ¢ikarilmis ve

uyarlamalar yapilmustir. ikincil veriler ise literatirden ve TUIK istatistiklerinden elde

edilmistir.
Tablo 1.
Tiirkiye’de 2017 yilinda Trafige Kayitl1 Karavan Sayisi

Cinsi Cins Detay Say1

Motorsuz Dc Karavan 111
Motorsuz Karavan 1126

Ozel Amach Kamp Tasit1 59
Ozel Amach Motorkaravan 3172
TOPLAM 4468

TUIK den alinan verilere gére 2017 yilinda Tiirkiye’de trafige kayith kamp araclarinin
sayist asagidaki gibidir. Fakat yapilan goriismelerde asagidaki rakamlarin {izerinde kayith
olmayan karavan oldugu ifade edilmistir. Tiirkiye’de 2017 yilinda turizm yatirim belgeli 8,
turizm isletme belgeli 7, belediye belgeli 85 kamping bulunmaktadir (Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi, 2018b). Bu kamping alanlarinin 6nemli bir boliimii; Ege, Akdeniz ve Marmara
bolgelerinde yer almaktadir. Oysa Tiirkiye nin Karadeniz, i¢ ve Dogu Anadolu bélgelerinde
de kamp ve karavan turizmi i¢in son derece uygun alanlar mevcut olmakla birlikte, heniiz bu

kapsamda herhangi bir faaliyet s6z konusu olamamuistir.
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Tablo 2
Tiirkiye’de Bulunan Kamping Tesislerinin Sayis1 ve Yatak Kapasitesi

Belgelendirme Tiiriine Gore Tesis Sayisi Kapasite
Turizm Yatirim Belgeli (2017) 8 929
Turizm Isletme Belgeli (2017) 7 2425

Belediye Belgeli (2016) 87 9496
Toplam 102 12850

Kaynak: (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2018b)

Tablo 3’te goriilecegi gibi kamping tesisleri Tiirkiye’de Ege, Bati Marmara ve
Akdeniz bolgelerinde yogunlasmaktadir. Gilineydogu Anadolu, Kuzeydogu Anadolu ve Bati
Anadolu bolgelerinde hi¢ kamping alan1 bulunmamaktadir.

Tablo 3.
Bolgelere Gore Kamping Tesislerinin Tiirleri, Sayis1 ve Kapasitesi

Yatinm Kapasite isletme Kapasite Belediye Kapasite Toplam Toplam

Bolge Belgeli (Kisi) Belgeli (Kisi) Belgeli (Kisi) Tesis Kapasite
Istanbul - - 1 350 7 466 8 816
Bati Marmara 3 399 1 120 24 2129 28 2648
Ege 1 80 2 520 35 4562 38 5162
Dogu 1 75 1 45 3 155 5 275
Marmara
Bati Anadolu - - - - - - -
Akdeniz 2 330 2 1390 11 1604 15 3324
Orta Anadolu - - - 4 400 4 400
Bati1 Karadeniz - - - 2 60 2 60
Dogu - - - - 1 120 1 120
Karadeniz
K.D Anadolu - - - - - - - -
0.D. Anadolu 1 45 - - - - 1 45
G.D. Anadolu - - - - - -

Kaynak: (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2018c) verilerinden uyarlanmstir.

IIk ve orta ¢agin &nemli eserlerine sahip olan ve Osmanli dénemi Tiirk sanatmin
dogdugu kabul edilen Iznik, tarihi kentsel bir sit alanidir. Iznik golii bdlgenin en énemli dogal
turizm kaynagidir ve iyi bir sekilde degerlendirilmesi gereken bir turizm potansiyeline

sahiptir (Unal, 1997).

Iznik Goélii, Marmara bolgesinin giineyinde Bursa ili smirlari igerisinde bulunan
Orhangazi ve Iznik sinirlar1 igerisinde bulunmaktadir. Tektonik kokenli bir gdl olup
Tirkiye’nin en bliyiik 5. golii, Marmara bdlgesinin ise en biiylik goliidiir. Deniz seviyesinden

yiiksekligi 85 metredir. Géliin en derin noktast 80 metredir (Iznik Golii Brosiirii, 2018).

Gol, tarim alanlar1 ve zeytinliklerle ¢evrilidir. Golden gerek fabrikalar gerekse

cevredeki tarim alanlar i¢in su alinmaktadir. Alan, sik sazliklarin arasinda karisik koloniler
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kuran kiigiik karabatak (30 ¢ift) ve gece balik¢ili (250 ¢ift) ile 6zel Cevre Koruma Alani
dlciitlerine uymakta olup, iznik Gélii 1990 yilinda sit alani ilan edilmistir (Bursa ili i1 Cevre
Durum Raporu, 2014).

Iznik’in Gezilebilecek Tarihi Mekdnlart

Iznik Miizesi, Berber Kaya, Bestas, Hypoge, Dérttepeler Tiimiiliisii, Senatiis (Bizans
Saray1), Surlar, iznik Antik Tiyatrosu, Bocek Ayazma, Koimesis Kilisesi, Ayasofya Camii,
Hagios Tryphonos Kilisesi, Ayatrifon Kilisesi, Hact1 Ozbek Cami, Yesil Cami, Mahmut
Celebi Cami, Orhan Bey Camii ve Hamami, Riistem Pasa Hani, Ismail Bey Hamami, Haci
Hamza Hamami, Meydan Hamami ve bir¢ok tlirbe bolgenin gezilebilecek yerleri arasinda

bulunmaktadir (Tanitma Genel Miidiirliigii, 2018).

Tesvikiye

Termal
Kurtkoy
0575 Sermayeci Kirinti
Yenik
Ly Tacir
Orhangazi Boyalica Elbeyli
0-5) Cakirca
Gedalek Lznjy G o
Gemlik Ol lznik
Parsbey o Golyaka Kaynarca
Engiirticiik Soloz
Yenisloz Miiskiile
Kursunlu
Cumbhuriyet D535
Yildinm
Sekil 1.

iznik Gélii ve Cevresi
Kaynak: (Google, 2018)

Aragtirma kapsaminda Iznik Gélii gevresinde bulunan 5 kamping tesisinin ydneticileri,
Bursa Il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii yetkilisi ve Tiirkiye Kamp ve Karavan Dernegi genel
baskan yardimcisi ile goriismeler yapilmistir. Goriismelerde yar1 yapilandirilmis miilakat
formlar1 kullanilmistir. 4 tesis yoneticisi ile goriismeler 25.06.2018 tarihinde s6z konusu
tesislere giderek yliz ylize miilakat teknigi ile yine 1 tesis yOneticisi ziyaret sirasinda

isletmede bulunmadigindan dolay1 ayni giin telefon ile ulasilarak goriisme yapilmistir.

26.06.2018 tarihinde Bursa Il Kiiltir Turizm Miidiirliigii yetkilisi ile yiiz yiize,
30.06.2018 tarihinde Tiirkiye Kamp ve Karavancilar Dernegi yetkilisi telefon ile goriisme

saglanmistir. 3 isletmeci ses kaydini kabul ettigi icin ses kaydi ile goriisme saglanmis. Diger
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gorliismeler yaziya dokiilmiistiir. Goriisme giin ve saatleri ve not metodu asagida Tablo 4’te

belirtilmistir.
Tablo 4.
Miilakat Yapilan Kurum ve isletmeler
Tarih Goriisme Tiirii Kayit Saat
K1 25.06.2018 Yiiz ylize goriisme Ses Kaydi 14:37
K2 25.06.2018 Yiiz ylize goriisme Ses Kaydi 15:21
K3 25.06.2018 Yiiz ylize goriisme Ses Kaydi 16:30
K4 25.06.2018 Yiiz ylize goriisme Yazilt 17:05
KS 25.06.2018 Telefon ile goriisme Yazilt 19:00
Ko6*  26.06.2018 Yiiz ylize goriisme Yazilt 13:30
K7%* 30.06.2018 Telefon ile goriigme Yazili 15:00

* {1 Kiiltiir Turizm Miidiirligii yetkilisi

** Tirkiye Kamp ve Karavancilar Dernegi yetkilisi

Katilimeilarin demografik 6zelliklerin gdsteren Tablo 5 asagida yer almaktadir. Tablo
incelendiginde katilimcilarin tamaminin erkek oldugu goriilmektedir. Ayrica yoneticilerin
isletmedeki deneyimleri ile isletmenin faaliyet siirelerinin ayni oldugu goriilmektedir. Sadece
K2 isletmesi mayis ayinda faaliyete gegmis olup, isletme miidiirii gériismenin yapildigi an
itibariyle 10 giindiir miidiir olarak gorev aldigin1 belirtmektedir. Ayrica K5’in islettigi
kamping alani sadece 1,5 aydir faaliyettedir. Yani ¢calismanin yapildigi 5 isletmenin 2°si 2018

yaz sezonunda faaliyete girmistir denilebilir.

Tablo 5.
Katiimcilarin Demografik Ozellikleri
Katihmei  Cinsiyet Yas Egitim Unvan Isletmedeki Deneyim
K1 E 41 Ortaokul Isletme Sahibi 14 y1l
K2 E 41 Universite Isletme Miidiirii 10 Giin
K3 E 64 Lise Isletme Sahibi 4 Y1l
K4 E 38 Lise YoOnetici 4 Y1l
K5 E 28 Universite Isletme Sahibi 1,5 Ay

Tablo 6’da isletmelerin ozelliklerine yer verilmektedir. Kamp 1°de kampgilar igin
sadece dus hizmeti sunulmaktadir. Karavanlar icin park yeri olmakla beraber mutfak ve diger
hizmetler saglanmamaktadir. Turistler ihtiyaglarini tesis iginde bulunan kafe ve marketten
temin edebilmektedir. Ayrica ek olarak kampgilar disinda piknik ve kafe hizmeti de

sunmaktadir. Kamp 1, bolgenin faaliyette bulunan en eski kamping alanidir.

Kamp 2 ise heniiz mayis ayinda faaliyete girmis bir isletmedir. Hazirliklarini, bélgenin

dogal koruma bolgesi olmas1 ve bundan dolayr agir bir biirokrasinin olmasi sebebiyle tam
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olarak bitiremediklerini belirtmektedirler. Gerekli izinler saglandiktan sonra yiiksek

standartlarda bir kamping hizmetini saglanacag: ifade edilmistir.

Kamp 4 ise sadece ¢adir alan1 ve karavanlar i¢in park alan1 sunmaktadir. Herhangi ek
bir kamping hizmeti vermemektedir. Diger tesislerden farkli olarak, turistler cadirlarini
yanlarinda getirmeleri gerekmektedir. Kamp 5 ise; kampgilara mutfak imkéani sunan tek

isletme olarak goze carpmaktadir.

Tablo 6.
Isletmelerin Ozellikleri
Isletme Fsai?ll.g;? Kamping hizmetleri Diger Isl. Faaliyetleri Dénemsellik
Kamp 1 14 y1l Dus Piknik, kafe 12 Ay
Kamp 2 1,5 ay Projede var, izin bekleniyor Restoran, piknik, kafe 12 Ay
Kamp 3 4y1l Dus, internet, elektrik Restoran, piknik, kafe 12 Ay
Kamp 4 4y1l Yok Kafe 12 Ay
Kamp § 1,5 ay Mutfak, dus, elektrik Restoran 12 Ay

Calismanin yapildig1 isletmelerin tanitim ve pazarlama faaliyetlerine iliskin bilgiler
asagida Tablo 7’de goriilmektedir. Kamp 1, Kamp3 ve Kamp 4 isletmelerini tercih eden
turistlerin agirlikli olarak yabanci olduklarini ifade etmekle beraber 6nemli sayida yerli
turistlerin de isletmelerini tercih ettiklerini belirtmislerdir. Kamp 2 ve Kamp 4 isletmeleri yeni
faaliyete gecen isletmeler oldugu i¢in yoneticilerine hedef pazarlari sorulmustur. Kamp 2
isletmesinin yoneticisi, Ortadogu veya Avrupa pazari arasinda kesin bir se¢im yapmadiklarini,
ilerleyen zamanlarda buna iliskin ¢alismalar yapilacagini belirtmistir. Kamp 5 isletmesinin
yOneticisi ise daha 6nce Giiney Amerika’da gegirdigi tecriibeye istinaden, bu destinasyondan
turist ¢ekilebilecegini diisiinmektedir. Kamp 3 ve Kamp 4 yoneticileri Fransa’dan agirlikl
olarak turist geldigini ifade etmislerdir. Ayrica isletmelerin tamami tekrarli ziyaretlerin

oldugunu belirtmistir.

Isletmelerin Kamp 4 hari¢ tamam1 pazarlama faaliyetlerini Web sitesi ve sosyal medya
tizerinden yapmaktadirlar. Kamp 2 biinyesinde sosyal medya uzmani bulundururken diger
isletmelerin yoneticileri bu hesaplar1 kendileri yonetmektedir. Bu noktada Kamp 2’nin farkh
isletmeleri biinyesinde bulunduran bir yatirim sirketine ait oldugunu belirtmek gerekir. Kamp
4’{in yOneticisi ise herhangi bir pazarlama ¢abasi icerisinde olmadiklarini, gelenlerin agirlikli
olarak tavsiye lizerine veya tekrarli ziyarette bulunan turistlerden olustugunu ifade etmektedir.

Ayrica isletmeler yerli turistlerin geldikleri yerler acisindan farklilik gosterdigini
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sOylemislerdir. Kamp 3 yoneticisi 2017 yilinda gelen turistlerin 1/3’iinlin yabanci oldugunu

ve agirlikli olarak Eskisehir ve Bilecik’ten geldiklerini ifade etmistir.

Tablo 7.
Isletmelerin Tanitim ve Pazarlama Faaliyetleri
Isletme Turist Profili Turist Pazan Pazarlama
Kamp 1 Yerli/Yabanc1* Italya Web Sitesi
Kamp 2 Yabanct** Avrupa/Ortadogu Sosyal Medya, Web Sitesi
Kamp 3 Yerli*/Yabanci Fransa, Almanya, Italya Sosyal Medya

Kamp 4 Yerli/Yabanci* Fransa, lelanda, ]
Macaristan

Kamp 5 Yabanci** Giliney Amerika Sosyal Medya, Web Sitesi

* Agirlikl
** Hedef Pazar

Isletmelerin tamami herhangi bir kamu kurum ve kurulusuyla veya kamping dernegi
ile bir iletisim igerisinde olmadiklarini bildirmislerdir. Tiirkiye Kamp ve Karavan Dernegi
yoneticisi ise kuruluslarinin Uluslar-arasi Kamp ve Karavan Federasyonu iiyesi olduklarini ve
bolgedeki tesislerin uluslararasi standartlarda olmadigini, bu standartlara ulastiklar takdirde
bolgede organizasyonlar yapabileceklerini ifade etmistir. Il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii
yetkilisi ise bolgedeki kamp ve karavan turizmine Ozel bir g¢alismalarinin olmadigini

belirtmistir.

Calismada yer alan 5 tesis yoneticisi, Bursa Il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii yetkilisi ve
Tiirkiye Kamp ve Karavan Dernegi yetkilisi bolge-de yatirim yapildig: takdirde ciddi bir
potansiyelinin oldugu goriisiinde birlesmislerdir. Ayrica isletme yoneticilerinin tamami
bolgeye acilacak yeni tesislerin, bolgenin kamp ve karavan turizmi agisindan daha cok talep
gorecegini diislinmektedir. Ayrica katilimeilarin tamami Osmangazi Kopriisii’niin faaliyete

gecmesiyle beraber gelen turist sayisinda dnemli artis oldugunu ifade etmektedir.

Tesislerin Sorunlar:

Calismaya konu olan igletmelerin farkli sorunlar iizerine yogunlastiklar1 goriilmektedir.
Kamp 1 yonetici isletmenin bulundugu hatta olusan ulagim problemi oldugunu sdylemektedir.

Tesise ulasim sadece hafta sonu iki kere sefer yapan minibiisler tarafindan saglanmaktadir.

Kamp 2 yoneticisi ise isletmecilik anlaminda en biiylik sorunun imar planlarindaki agir
biirokrasi oldugunu ifade etmektedir. Buradaki biirokraside haklilik payr oldugunu
diisiinmekle beraber gol kiy1 koruma kanununda yapilacak ufak diizenlemeler ile daha kaliteli

hizmet verilebilecegi goriisiindedir.
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Kamp 2 yoneticisin belirttigi diger bir sorun ise bodlgedeki turizm faaliyetlerinin
strdiiriilebilirligine iliskindir. Bolgede g¢esitli sektorlerde faaliyet gosteren fabrikalar
bulunmakta oldugunu, 6zellikle 1. Sinif tarim arazisi iizerine kurulmus nisasta bazli seker
iireten bir fabrikanin gole ve dogal yasama zarar verdigini ifade etmistir. Kamp 3 isletmecisi

de bu konuda Kamp 1 isletmecisi ile ayn fikirdedir.

Tablo 8.
Iznik Géliiniin Kamp ve Karavan Turizmi Potansiyelini Degerlendirmeye Yonelik
GZTF Analizi
Giiclii Yonler Zayif Yonler

» Bolgenin dogal giizellikleri > Isletmeler ile kamu kurum ve
» Alternatif turizm faaliyetlerinin gesitliligi kuruluglart arasi is birliginin eksikligi
» Avrupa-Ege ve Akdeniz bolgeleri arasin- | > Faaliyetteki tesislerin uluslararasi

da geg¢is glizergahi iizerinde olmasi standartlarda olmayisi
» 4 mevsim faaliyette bulunan isletmeler » Tesvik ve kredilendirmedeki agir
» Zengin tarihi ve kiiltiirel varliklar biirokrasi
» Dogal ¢evrenin korunmasina énem veren | » Yakin ¢evredeki fabrikalarin atiklarini

isletmelerin varlig gdle birakmas1 sonucu olusan
» Bolgedeki zengin ekosistemin varligi kirlenme
> Isletmelerin sehir merkezine yakinlig » Bolgenin dogal zenginligi ile ilgili

yeterli tanitimin yapil(a)mamast
» Halen sinirli sayida bulunan kamp ve
karavan turisti

Firsatlar Tehditler
» Doga turizmine olan talebin artmasi » Endiistriyel, evsel ve tarimsal kaynakli
» Devam eden ulastirma yatirimlari kirlenme siirecindeki gol sulart
» Tiirkiye’de 4 mevsim turizm yapabilmeye | » G0l yakinlarindaki ¢ok sayida fabrika
uygun iklim » Rakip iilkelerde bulunan yiiksek

standartlardaki kamping isletmeleri

IV. SONUC VE ONERILER

Deniz, kum, gilines turizmine alternatif olarak arz edilebilecek turizm tiirleri hem
mevsimselligin olumsuz etkilerini azaltabilir hem de dogal ¢evrenin korunmasini saglayabilir.
Eko-turizm bashigi altinda degerlendirebilecek 6nemli turizm bagliklarindan biri kamp ve

karavan turizmidir.

Kamp ve karavan turizminin Avrupa’ya kiyasla iilkemizde oldukca geri kaldig
sOylenebilir. Fakat yiiksek standartlardaki tesisler Avrupa’dan iilkemize daha fazla turist
gelmesini saglayabilir. Cok ¢esitli turizm faaliyetlerine imkan saglayan dogasi ve yumusak
iklimi ile tlilkemizin 6zellikle bat1 ve giliney bolgelerinin bu konuda 6nemli potansiyele sahip

oldugu sodylenebilir.

Iznik golii ise niifusun en yogun oldugu bolge olan Marmara’nin en biiyiik goliidiir.

Bolge her ne kadar ¢evresinde fabrikalar bulunsa da halen 6nemli dogal giizelliklere sahiptir.
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G0l cevresindeki kamping tesisleri heniiz uluslararasi standartlarda olmamasina karsin gerekli

sartlarin saglanmasiyla bu alanda 6nemli destinasyonlardan biri olabilir.

Osmangazi kopriisiiniin faaliyete gecmesiyle beraber Avrupa ile Ege ve Akdeniz
arasinda gec¢is noktasi olmasi, kamp ve karavan turizmi agisindan bolgeye olan talebin
artmasini saglamistir. Koruma- kullanma dengesine dikkat ederek goliin ve ¢evresinin dogal

yapisini koruyacak igletmeler, bolgenin kalkinmasina katkida bulunabilir.

Amerta (2017)’nin kirsal turizm {izerine yaptig1 ¢alismada, destinasyonlarda turizmin
basarisi i¢in paydaslarin katiliminin olduk¢a 6nemli oldugunu ortaya koymustur. Tarim
arazileri lizerine kurulu fabrika ve isletmelerin, tarimda kullanilan zirai ilaglar ve evsel atiklar
goldeki dogal yasami tehdit etmekte ve bolgede kirlilige neden olmaktadir. Benzer durum
Ongun vd., (2016)’un Isparta’da yaptig1 calismada da goriilmek-tedir. Farkl
destinasyonlarda benzer problemlerin goriilmesi, sorunun bolgesel olmadi-ginin gdstergesi
olarak kabul edilebilir. Bdlgenin dogal yapisinin korunmasi igin atik yonetimi gibi
uygulamalar ile paydaslarin ayni amaca yonelik caligmalari siirdiiriilebilirlik agisindan

onemlidir. (Ismail ve Hasbollah, 2017).

Kamu kurum ve kuruluslar tarafindan, kamp ve karavan turizmi tesislerinin nitelik ve
nicelik olarak daha iist seviyeye gelmesini saglayacak tesvik ve uygulamalar, destinasyonun

bu turizm tiirii agisindan markalagmasina yardimci olacagi diisiiniilmektedir.

Faaliyette bulunan igletmelerin, tesis standartlarin1 uluslararasi seviyeye ¢ikarmasi ile
uluslararas1 organizasyonlarda pay sahibi olabilecegi diisiiniilmektedir. Bu durum bélgenin

bilinirligi ve tercih edilme olasiligini artirabilir.

Gelecek caligmalarda Marmara, Ege ve Akdeniz bdlgesinde bulunan tesislerin genel
bir degerlendirmesinin yapilmasi ile uluslararas1 kamp ve karavan turizmi agisindan
Tirkiye’nin potansiyelinin incelenmesi hem iilke i¢in mevcut durumun goriilmesi hem de

gerekli adimlart atilmasi agisindan ilgililere yol gosterici olabilir.
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