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Oz

Siyasal se¢im kampanya siirecinde milletvekili adaylar1 segmenleriyle iletisim kurmak amaciyla gesitli
araglar kullanmaktadir. Milletvekili adaylarina, segmenleriyle iletisim kurma imkani saglayan araglardan
biri de sosyal medyadir. Sosyal medya, milletvekili adaylarinin faaliyetlerini, ¢alismalarini, vaatlerini ve
projelerini segmenlere etkili bir sekilde aktarilmasini saglayan 6nemli bir mecradir. Milletvekili adaylar1
tarafindan siyasal kampanya siiresince kullanilan sosyal aglarin basinda ise Twitter gelmektedir.

24 Haziran 2018 Genel Se¢iminde Elazig ile Eskisehir milletvekili adaylarinin sosyal medya kullanim
diizeylerinin incelendigi bu ¢aligmada, sosyal paylagim platformu Twitter tizerinden milletvekili adaylar
tarafindan yapilan paylasimlar analiz edilmistir. Arastirma da Icerik analizi yontemi kullanilmistir. Caligma
kapsaminda kisisel Twitter hesab1 bulunan milletvekili adaylarinin kampanya stiresince yapmis olduklari
paylasimlar analiz edilmistir. Elde edilen bulgulara gore, Elazig ile Eskisehir milletvekili adaylarinin, se¢cim
stiresince Twitter’i kullanma pratiklerinde farkliliklar goriilmiistiir. AK Parti milletvekili adaylarinin diger
parti milletvekili adaylarina gore daha fazla paylasim yaptig1 belirlenmistir. AK Parti milletvekili adaylari
diger partilere gore daha fazla vaat igeren paylasimlarda bulunurken, Eskisehir milletvekili adaylarinin,
Elazig milletvekili adaylarina gére daha fazla negatif igerikli paylasimlarda bulunduklar1 tespit edilmistir.
Anahtar Kelimeler: Milletvekili Adaylari, Genel Se¢imler, Sosyal Medya, Twitter.

Social Media Usage Levels Of MP Candidates: June 24th
General Elections Elazig And Eskisehir Case

Abstract

During the political election campaign, MP candidates use various means to communicate with their voters.
Social media is one of the tools that provides candidates with the opportunity to communicate with their
voters. Social media is an important medium that enables the MP candidates to effectively convey their
activities, works, promises and projects to voters. Twitter is the leading social network used by the MP
candidates during the political campaign.

In this study where the social media usage levels of Elazig and Eskisehir MP candidates in the June 24th
2018 General Election were examined, the sharings on the social sharing platform Twitter made by the MP
candidates were analyzed. Content analysis method was used in the research. Within the scope of the study,
the sharings made by the MP candidates who had personal Twitter accounts during the campaign were
analyzed. According to the findings, there were differences in Elazig and Eskisehir MP candidates' use of
Twitter during the election period. It was determined that MP candidates of AK Party made more sharing
than other party deputy candidates. While the MP candidates of AK Party made more promising sharings
than the other parties, it was found that the MP candidates of Eskisehir shared more negative content than
MP candidates of Elazig.
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Giris

Genel se¢imlerde milletvekili adaylar1 siyasal kampanya siirecinde se¢cmen tercihini
etkilemek i¢im g¢esitli iletisim araglarmi kullanmaktadirlar. Siyasal kampanya siirecinde
geleneksel araglarm yaninda yeni iletisim teknolojileri de kullanilmaktadir. Ozellikle son yillarda
siyasal kampanya siirecinde yeni iletisim teknolojileri yogun olarak kullanilmaktadir.

Siyasal aktorler i¢in 6nem arz eden yeni iletisim teknolojileri hem adaylarin hem de
siyasal partilerin vazgecilmezleri arasindaki yerini almaya baglamistir (Fidan, 2016:122). Se¢im
kampanyalar1 ve siyasal iletisim faaliyetlerinde yeni iletisim teknolojileri kullanilarak daha ¢ok
secmene ulasabilmek miimkiin hale gelmektedir. Bu anlamda siyasal aktorlerin yeni iletisim
teknolojileri baglaminda kullandiklar1 yeni iletisim teknolojilerinde sosyal medya platformlar
one ¢ikmaktadir. Internetin sagladig: bir imkan olarak Facebook, Twitter gibi sosyal medya
uygulamalar1 son donemde siyasal iletisim alaninda etkin olarak kullanilmaktadir. Sosyal
medyanin siyasal iletisim alaninda etkin kullaniminin baglica sebeplerinden biri, siyasal aktorler
ile segmene karsilikli katki saglamasidir. Segmenler hem siyasal bilgi edinme hem de siyasal
katilim saglamak amaciyla sosyal medya araglarina yonelmektedirler. Diger yandan sosyal medya
siyasetcilere de biiyiik firsatlar tanir. Ozellikle kendilerini tanitabilecekleri, fikir ve amagclarini
anlatabilecekleri ortami bulan siyasi parti ve adaylar yine bu ortamda segmenin nabzin tutabilirler
(Fidan, 2016: 216).

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de ¢ok kisa bir zaman igerisinde karsilik bulan sosyal
medya ortamlari, siyasal bilgi edinme ve siyasal katilim agisindan 6nemli bir mecra haline
gelmektedir. Bu agidan siyasi partiler ve liderleri, bu gii¢lii ortamdan yararlanmanin gerekliliginin
farkina varmaya baslamislardir. Oyle ki, Tiirkiye’de artik neredeyse tiim partilerin farkli sosyal
medya ortamlarinda resmi kurumsal hesabmin ve siyasetgilerin de kendi isimleri {izerinden
olusturduklar1 kisisel hesaplarinin bulundugu goriilmektedir. Boylesi bir tablo, secim
kampanyalarinda sosyal medyay1 daha avantajli kilmakta (Bekiroglu ve Bal, 2014: 143) ve ayn
zamanda daha etkin bir sekilde kullanilmasina neden olmaktadir.

Tiirkiye’de ozellikle 2011 genel segimlerinden itibaren siyasal kampanya siirecinde
sosyal medyay1 kullanimi baglamistir. Siire¢ icerisinde her seg¢imde siyasal aktdrlerin sosyal
medya kullanim1 daha yogun bir sekilde goriilmiistiir.

24 Haziran 2018 genel se¢imlerinde ise sosyal medya kullanimi 6nceki segimlere gore
cok daha etkin hale gelmistir. 24 Haziran 2018 genel se¢imlerinde sosyal medyanin etkin bir
sekilde paylasim merkezli kullaniminin yaninda, siyasal aktorleri se¢menleriyle sanal bir
cergevede bulusturan e-miting uygulamasi da bazi siyasal aktorler tarafindan kullanilmaya

baglanmistir. Bu yeni uygulama, internet agi iizerinden mitingin diizenlenmesi ve hemen
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sonrasinda segcmenler tarafindan sosyal medya iizerinden gelen sorularin canli olarak yanitlanmasi
bi¢ciminde iki agamadan meydana gelmektedir.

Sosyal medyanin 6zellikle de popiiler sosyal ag olan Twitter’in se¢im siireglerinde
kullanimi lizerine bazi calismalar yapilmigtir. Keskin ve Sonmez’in (2015) yapmis oldugu
Tiirkiye’deki siyasal liderlerin twitter kullanim1 ve takipgi iligkisini ele alan ¢aligma, Tiirkiye’de
2011 Genel Segimlerinde Twitter kullanimini ele alan ¢alisma (Bayraktutan vd. 2014), ayrica
siyasal kampanyalarda twitter kullanimini1 12 Haziran 2011 genel se¢imleri lizerinden ele alan
(Genel, 2012) galismalar 6rnek gosterilebilir.

Bu calisma, sosyal paylasim ag1 Twitter’in genel secimler kampanyasinda kullanimini
daha spesifik bir ¢cerceveden ele almaktadir. Eskisehir ve Elazig Milletvekili adaylarinin Twitter
kullanim pratikleri analiz edilerek, genel se¢im siirecinde milletvekili adaylarinin kisisel
hesaplarindan sosyal medya kullanimini bir biiyiiksehir bir de il ¢cercevesinde degerlendirilmistir.

Siyasal Iletisim ve Sosyal Medya

Siyasal iletisim, siyaset ve iletisim sozciiklerinin birlikte kullanimindan ¢ok daha
kapsamli bir olguyu olusturmaktadir. Siyasal siire¢, siyasal aktorlerin ya da siyasal kurumlarin
bireyleri, kitleleri veya se¢menleri etkileme siirecidir. Dolayisiyla siyasal siire¢ bir iletisim
siirecidir. Iletisim kurmadan hedef kitlelere mesajimizi géndermemiz miimkiin degildir. Siyasal
stire¢ igerisinde iletisim kurarak toplumsal ¢atigmalar diizenlenir ve siyasal iktidar1 elde etmeyi
ve tutmay1 amaglayan tiim etken siire¢ler iletisim teknikleri kullanilarak siirdiiriiliir (Kiligaslan,
2011: 8). Siyaset, yoneten ile yonetilen arasindaki iligkilerin diizenlenmesi ve devaminin
saglanmasi siireci olarak nitelendirilirse, bu siirecin iglerligi iletisimle miimkiin olmaktadir.

Bu degerlendirmelere c¢ercevesinde siyasal iletisimi, siyasal aktorler, siyasal kurumlar,
yoneticiler veya organizasyonlar tarafindan hedef kitlelerini etkilemek, bilgilendirmek ya da
desteklerini almak amaciyla gesitli iletisim aracglarini kullanarak gerceklestirdigi iletisim siireci
(Dogan, 2017: 17) seklinde tanimlamak miimkiindiir.

Siyasal iletisim ¢alismalarinda, siyasal aktorler se¢menlerine/hedef kitlelerine ulagsmak
tizere geleneksel iletisim yontemlerinin yaninda kitle iletisim araglarin1 da kullanmaktadirlar.
Kitle iletisim araglarinin gelismesi siyasal iletisimin kapsamini genislettigi gibi siyasal aktorlere
de segmenlerine ulagmak {izere yeni kanallarin a¢ilmasini saglamistir. Siyasal siireclerde kitle
iletisim araglarmin etkin kullanimi1 bir bagka ifade ile siyasal siireclerde ve secim
kampanyalarinda medyanin etkinligi beraberinde nemli tartismalar1 da getirmistir. Bu durum
siyasal alanin gosterilesmesi, medya demokrasisi, medyakrasi gibi kavramlarla aciklanmaktadir.

Medya ve siyaset arasindaki cesitli tartigmalar devam ederken, siyasal iletisim
stireclerinde yeni iletisim teknolojilerinin kullanimi her gegen giin artmaktadir. Yeni iletisim

teknolojileri hem siyasal aktorlere hem de segmenlere yeni olanaklar sunmaktadirlar. Yeni
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iletisim teknolojileri siyasal aktorlere, segmenlere dogrudan aracisiz bir sekilde ulasabilme,
segcmenle etkilesimde bulunabilme, se¢menleri anlik bilgilendirme, se¢meni ydnlendirebilme,
secmen beklentilerini alabilme gibi imkanlar saglamaktadir. Yine yeni iletisim teknolojileri
segcmenlere ise, siyasal katilimimi saglama, siyasal aktdrlere mesajlarini ulastirabilme, siyasal
aktorler ile dogrudan iletisim kurabilme, gilincel siyasal bilgilere ulasabilme gibi olanaklar
sunmaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri igerisinde kullanimi1 ve etkinligi artan araglarin baginda sosyal
medya platformlar1 gelmektedir. Sosyal medya, zaman ve mekana tabi olmayan, degisken tabanli,
paylasimlarin, tartismalarin 6n planda oldugu bir iletisim bigcimi veya kisilerin internet aglar
tizerinden karsilikli gerceklestirdikleri diyalog ve paylasimlar biitiinii olarak tanimlanmaktadir
(Kazanci, 2013: 9). Bir bagka tanima gore ise sosyal medya, kendi giindemini belirleyen, kendine
ait 6zel kurallar1 ve iletisim bi¢imleri olan, katilime1 ve daha hareketli bir medya tiirii olarak ifade
edilmektedir. Bunun yani sira sosyal medya, bask1 unsurlar1 ve g¢esitli giiclerin 6tesinde biitiiniiyle
bir sivil toplum hareketi ve sosyal sorumluluk seklinde algilanmaya baglanmistir. Sosyal
medyanin kisisel olan ve kigisel olmayan iletilerin 6tesinde bir biling asilamayi, olaylar farkli ve
degisik boyutlarla gorebilmeyi, ayni olay, durum karsisinda farkli tavir ve davraniglart
belirleyebilmeyi amaglayan bir 6zelligi de bulunmaktadir (Biiyiikaslan vd. 2013: 137).

Sosyal medya, iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin bir sonucu olarak ortaya
¢ikan ve insanlara yeni bir sosyal iligkiler mekani sunan sosyal agdir. Sosyal medya, ¢ift yonli
bir iletisim imkan1 sagladigindan, siyasal aktor ile segmenin gesitli konularda goriislerini
paylagmalarini da olanak saglamaktadir. Sosyal medya, siyasal alanda kullanicilarina aracisiz,
filtresiz ve dogrudan iletisim imkan1 saglamakla birlikte, interaktif olmasi nedeniyle belirli bir
grubun hakim olmasini veya tekel konuma gelmesini de engellemistir. Ozellikle sosyal medyanin
diisiik maliyetli olmasi, hizli ¢aligmasi, biiyiik kitlelere erisme imkéani saglamasi, cazip hale
gelmesini daha da kolaylastirmistir (Tamgelik, 2014: 31). Siyasal aktorler, sosyal medya
iizerinden yapilan bir degerlendirmede anlik olarak halkin bu konu ile ilgili goriis ve diisiincelerini
Ogrenebilmekte ve bu verilere bagli olarak projeler iizerinde gerekli degisim ya da ekleme
yapabilmektedir (Adigiizel, 2018:41).

Siyasi partiler, siyasal liderler veya adaylar sosyal medya iizerinden cesitli mesajlar
yiikleyerek secmeni etkilemeye gayret etmektedirler. Bununla birlikte sosyal medyadan siyasal
secim donemlerinde siyasal igerikli paylasimlarin yayimlanmasi oram1 da her gegen giin
artmaktadir. Siyasal partiler ve siyasal aktdrlerin yani sira se¢gmen konumunda bulunan diger
bireyler de kendi siyasal amaglar1 dogrultusunda sosyal medya ortamlarin1 kullanmakta, ‘6znel
yaklagimlar1 ve oncelikleri dogrultusunda, farkli kaynaklardan faydalanarak ve farkli etkenlerin

tesirinde kalarak, ¢ogunlukla kendine has nitelikte paylasimlar gerceklestirmektedir’ (Arklan ve
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Akgiil, 2013: 79). Sosyal medyada gerceklestirilen paylasimlarin boyutu arttikga bu durum
kamuoyu olusumuna kadar gitmektedir. Diger bir ifade ile sosyal medyada yapilan bir paylasim
diger kullanicilar tarafindan da begenildigi ya da retweet yapildigi durumda bu kamuoyunun
giindemine de tasimabilmektedir.

Siyasal parti ya da adaylar, sosyal medyay1 birtakim amaglar i¢in kullanmaktadirlar.
Bunlardan birincisi, segmenleri/vatandaslar1 gergeklestirilen faaliyetler, hizmetler konusunda
bilgilendirmek. Bir diger amag, segmenle iletisim ve etkilesimde bulunmaktir. Sosyal medyanin
cift yonlii bir iletisim imkan1 saglamas1 sayesinde siyasal partiler, aktorler ya da adaylar hem
secmene mesajlarin1 iletebilmekte hem de se¢menlerin mesajlarin1 alabilmekte dahasi
yanitlayarak etkilesimde bulunabilmektedir. Sosyal medya kullaniminin iigiincii amaci ise, ¢esitli
konularda se¢mene mesajlar vermektedir. Giincel bir gelisme, herhangi bir konu hakkinda
secmene siyasal parti ya da adayin mesajinin ulastirilmasi miimkiindiir. Sosyal medyay1
kullanmanin dérdiincii amaci ise siyasal duyurum ve ilanlarda bulunmaktadir. Siyasal parti ya da
adaylar sosyal medya iizerinden bir faaliyetin, toplantinin veya etkinliginin ilanin1 ve duyurusunu
yapabilmektedirler (Dogan, 2017: 64).

Se¢cmenler ise sosyal medyayi siyasal baglamda cesitli amaglarini gergeklestirmek igin
kullanmaktadirlar. Se¢gmenler hem siyasal bilgi edinme hem de siyasal katilim saglama amaciyla
sosyal medya araglarina yonelmektedirler. Sosyal medya araglarini kullanarak goriislerini daha
rahat ifade edebilen se¢menler, yine bu ortamlarda siyasetcilerin yaptiklar1 paylagimlar
yorumlayabilmektedirler. Sosyal medya, vatandaslar igin yeni bir siyasallagsma araci olarak goze
carpmaktadir (Fidan, 2016: 195). Onemli bir siyasal bilgi kaynag1 olan sosyal medya, bireylerin
siyasal kiltiirinii gelistirmekte siyasal siireglere daha aktif olarak katilimini saglayabilmektedir.

Bir Kampanya Araci Olarak Twitter

Genel anlamda sosyal medya denildiginde Facebook, Twitter, YouTube gibi mecralar
akla gelmektedir. Bu sosyal mecralarin her birinin kendine has kullanim amagclari olup, bireylere
bu kullanim amaglar1 dogrultusunda olanaklar sunmaktadirlar. Bireysel ve kitlesel anlamda
paylasim imkani veren bu alanlar sosyal hayatin disinda, siyasal anlamda da tercih edilen ve
siyasiler tarafindan yogun sekilde kullanilan sosyal mecralardir (Silsiiptir, 2016: 725-747).

Sosyal medya siyasiler agisindan toplumun nabzini tutma konusunda degerli bilgiler
igermektedir. Ozellikle iilkemizde sosyal medya kullanicilari hemen hemen tiim bilgilerini
korkmadan sosyal medya araglart ile paylasmakta, yorum ve diisiincelerini karsilikli
iletebilmektedir. Bu durum siyasal aktdrler i¢in se¢men profili ¢ikarma konusunda sosyal
medyanin ¢ok 6nemli bilgi ve belgeleri biinyesinde barindiran bir yap1 da oldugu gercegini ortaya
koymaktadir. Halkin sorunlar ile yakindan ilgilenme bagta olmak {izere, iilkemizdeki siyasal

aktorlerin hedef kitle olarak gordiigii gruplar iizerinde yapmasi gereken g¢aligmalarda sosyal
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medya ve unsurlar1 cok biiyiik bir hareket alam saglamistir. Ozellikle kullanic1 sayis1 ve de
uygulama bi¢imi bakimindan Twitter’in son zamanlarda bu konuda daha ¢ok 6n plana ¢gikmaya
basladig1 goriilmektedir (Adigiizel, 2018: 40-42).

Sosyal medya platformu olan Twitter basta olmak {izere mikroblog servisleri, siyasal
iletisim, se¢im kampanyalar1 ve orgiitlenme siireclerinde daha da fazla goriiniir ve vazgecilmez
unsurlar haline gelmektedir (Dogu vd., 2014: 75Twitter, 2006 yilinda Evan Williams, Biz Stone
ve Jack Dorsey tarafindan kurulmus olan bir sosyal ag ve en popiiler microblog aracidir (Dogan
ve Ertan, 2016: 139-158). Bir sosyal platform ve mikroblog sitesi olan Twitter’in temel amact
insanlarin birbirlerinden ve birbirlerinin diisiincelerinden siirekli olarak haberdar olmalarimni
saglayarak, karsilikli sohbet olanaklarini arttirip, insanlar arasindaki bagi giiclendirmektir (Dogu
vd., 2014: 77).

Kullanici sayisi ve etki alani ¢ok hizli bir sekilde artan Twitter, siyasal ve sosyal olaylarin
¢ok hizl1 bir sekilde yayilmasina énciiliik etmektedir. Ulke ve diinya giindeminin belirlenmesinde
etkili olan Twitter paylasimlari siyasal aktorlerin glindem belirleme ¢aligmalar1 i¢in de dnemli bir
aractir (Adigiizel, 2018:117). Siyasal aktorler ve siyasal kurumlar Twitter paylagimlari ile
secmenlerini  bilgilendirebilmekte, siyasal giindemi olusturabilmekte, g¢esitli konularda
se¢cmenlerinin gorilislerine bagvurarak politika belirleyebilmektedir.

Siyasal se¢im siire¢lerinde milletvekili adaylar1 Twitter paylasimlari ile segmenlerini hem
bilgilendirme hem de tercihini etkileme ¢abasi igerisine girmektedir. Sosyal medya araglari,
parlamenterler i¢in topluluklarla iletisim kurmanin etkili bir yolu olmakla birlikte parlamenterlere
de ulagsmanin kolay bir yoludur. Cift yonlii bir iletisim olanagi saglamasi dolayisiyla hem segmen
hem de milletvekilleri agisindan sosyal medya 6nemli bir mecradir (Khaldarova vd.,2013:30).
Milletvekili adaylart se¢im kampanyasinda, Twitter paylasimlari ile ¢esitli konulardaki goriisleri
hakkinda se¢mene degerlendirmelerini ulastirabilmekte, segim ziyaretleri hakkinda bilgi
vermekte, vaatlerini ve kentin sorunlarmma iliskin ¢oziim Onerilerini sunmakta, siyasal
reklamlarimi paylasmakta, se¢men ile etkilesimde bulanabilmekte, siyasal giindeme iligkin
mesajlarini vermekte, se¢cmenin beklentilerini karsilamaya yonelik projelerini ifade edebilme gibi
cesitli amaclar icin kullanmaktadir.

Metodoloji

Bu caligmanin temel amaci genel secimlerde milletvekili adaylarmin se¢cim kampanya
stireci icerisinde sosyal medya kullanim pratiklerini analiz etmektedir. Bu amag cergevesinde
siyasal aktorler tarafindan yogun olarak kullanilan bir sosyal ag olan Twitter’da milletvekili
adaylarinin kisisel hesaplarindan yaptig1 paylasimlar degerlendirilmeye alinmistir. Milletvekili
adaylarinin Twitter pratiklerinin analiz edilmesinde bir bilyliksehir (Eskisehir) bir de il (Elazi1g)

secilerek, farkliklar da incelemeye tabi tutulmustur. Calismada igerik analizi yontemi
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uygulanmigtir. Arastirmada ilk olarak veri saglamak amaciyla Elaz1g ve Eskisehir’de milletvekili
adayliklarimin Twitter hesaplar1 takibe alinarak diizenli olarak paylasimlar incelenmistir.
Arastirma, 2018 yilinin 21 Mayis ile 24 Haziran tarihleri arasinda siyasi partilerin Elazig ve
Eskisehir milletvekili adaylarmin Twitter’daki kigisel hesaplarindan yapmis olduklar
paylasimlar1 kapsamaktadir.

Bulgularin Analizi

Tablo 1: Elazig Milletvekili Adaylarinin Kampanya Siirecindeki Paylasim Sayisi

Partisi Paylasim Adaym Ad1 Partisi Paylasim
ADAYIN ADI Sayisi Sayisi
METIN BULUT AK 180 YAVUZ TEMIZER  iYiPARTI 121
PARTI
SERMIN BALIK AK 194 ABDULKERIM IYI PARTI 47
PARTI EFLATUN
ZULFU TOLGA AK 278 ALi YUCEL UYGUR  1YiPARTI -
AGAR PARTI
ZULFU DEMIRBAG AK 197 M. KEMAL IYI PARTI 175
PARTI ATIKELER
SAHIN AK 193 ENIS GIRAY IYI PARTI -
SERIFOGULLARI PARTI
GURSEL EROL CHP 90 IBRAHIM SP 4
HACIBEKIiROGLU
EMRAH OZDEN CHP - M.NEDIiM SADAK SP 65
AYTEN CEKIL CHP - MUSTAFA EMRE SP 245
NAZMi GURBUZ CHP - OZKAN ERGEN SpP 19
MESUT BASKAN CHP - ABOBEKIR SP -
TANYILDIZI
OGUZHAN DEMIR MHP 94 CEVDET KONAK HDP -
M.FAHIR SASMAZ MHP 7 SELMA METIN HDP -
ORHAN OZBEY MHP 63 NEVZAT HDP -
BERITANLI
MESUT AKSAN MHP - YAPRAK FiLiz HDP -
SAMI SELEN MHP 2 KUTBETTIN AKAN HDP -

Elazig milletvekili adaylariin kampanya siirecinde yapmis olduklari paylasim sayilart
tablo 1’de verilmistir. Siyasi partilerin milletvekili adaylar1 toplamda 1974 paylasimda
bulunmuslardir. Adalet ve Kalkinma Partisi milletvekili aday1 Ziilfi Tolga Agar, yaptig1 278
paylasim ile en ¢ok paylasim yapan aday olmustur. ikinci sirada en ¢ok paylasim yapan aday ise
245 paylasimla Saadet Partisi milletvekili adayr Mustafa Emre olmustur. Iyi Parti milletvekili
aday1 Mustafa Kemal Atikeler 175 paylasim ile kendi siyasi partisi i¢inde ilk sirada yer alirken,
Milliyet¢i Hareket Partisi’nde milletvekili adayr Oguzhan Demir 94 paylasim ile; Cumhuriyet
Halk Partisi’nde ise Giirsel Erol 90 paylasim ile temsil ettigi siyasi parti icerisinde en fazla
paylasim yapan adaylar olmuslardir. Halklarin Demokratik Partisi’ne mensup adaylarin ise
herhangi bir paylagimi bulunmamaktadir.

Tabloya gore en fazla paylasim yapan milletvekili adaylarinin Adalet ve Kalkinma Partisi

milletvekili adaylar1 oldugu gériilmektedir. Sirasiyla lyi Parti’nin ikinci, Saadet Partisi’nin
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ticiincii, Milliyetci Hareket Partisi’nin dordiincii, Cumhuriyet Halk Partisi’nin besinci sirada yer
aldig1 goriilmektedir. Siyasal kampanya siirecinde Halklarin Demokratik Partisi milletvekili
adaylar Twitter lizerinden herhangi bir paylasimda bulunmamiglardir.

Tablo 2: Eskisehir Milletvekili Adaylarinin Kampanya Siireci Igerisindeki Paylasim Sayisi

Kampanya Kampanya
Partisi Siirecinde Adaym Adi Partisi Siirecindeki
Paylasim Paylasim
ADAYIN ADI Sayisi Sayisi
NABI AVCI AK PARTI 240 ARSLAN IYI PARTI 10
KABUKCUOGLU
HARUN AK PARTI 373 iBRAHIM SAYIN IYi PARTI 12
KARACAN
EMINE NUR AK PARTI 778 EREN EKMEN IYI PARTI 32
GUNAY
M. DUNDAR AK PARTI 173 EBRU SERVI IYI PARTI 11
UNLU
A.NAMIK AK PARTI 444 EMRE DEMIR IYI PARTI 0
AKDOGAN
NURETTIN AK PARTI 116 ARIF GECKALAN IYI PARTI 153
KABA
SERHAT TUNC AK PARTI 0 GOKCE YATMAZ IYI PARTI 0
UTKU CHP 116 FESIiH BINGOL SP 79
CAKIROZER
JALE NUR CHP 70 NAZIF AYAZ SP 199
SULLU
NURAY CHP 162 SERAP DEMIR Sp 204
AKCASOY
M. ENGIN CHP 0 MUHAMMET SP 0
CAKMAK GUNEY
SINAN OZKAR CHP 73 MUHAMMED ALIi SP 767
KOSE
SIiBEL CHP 65 YASIN YENTURK SP 0
YESILDAL
METIN TOMSUK CHP 45 ADIL KESER SP 394
M. NURULLAH MHP 115 HUSEYIN DEMIR HDP 0
SAZAK
KADIR BIYIK MHP 24 NURTEN OZER HDP 0
ULUCEBI
KAYIHAN MHP 237 KEREM KESKIiN HDP 0
CAGLAR
KEZBAN MHP 1 ILKAY ABAY HDP 94
AKKAYA
A. MUHAMMED MHP 0 HUSEYIN HDP 0
HIZLAN OZERDOGAN
AYBERK MHP 22 GUNAY UYAR HDP 0
KIRCIN
CUNEYT MHP 38 VEDAT ASLAN HDP 47
AYDEMIR

Eskisehir milletvekili adaylarinin kampanya siireci igerisindeki paylasim sayilar tablo
2’de verilmigstir. Eskisehir’de siyasi partilerin milletvekili adaylar1 toplamda 5094 paylasimda
bulunmuslardir. Elde edilen bulgulara gore toplamda 778 paylasimi bulunan Adalet ve Kalkinma

Partisi milletvekili adayr Emine Nur Giinay en fazla paylasimi yapan aday olmustur. Saadet
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Partisi’nde ise en ¢ok paylagim yapan 767 paylasimla Muhammed Ali K&se olurken, Milliyetgi
Hareket Partisi’nde Kayihan Caglar 237 paylasimla kendi siyasi partisi i¢erisinde ilk sirada yer
almistir. Cumhuriyet Halk Partisi’nde ise Nuray Akgasoy 162 paylasim ile mensubu oldugu siyasi
parti i¢inde birinci olurken, Iyi Parti’de Arif Geckalan 153 paylasim ile temsil ettigi siyasi parti
icerisinde ilk sirada yer almistir. Halklarin Demokratik Partisi’nde ise {lkay Abay yapmus oldugu
94 paylasim ile kendi siyasi partisi igerisinde ilk sirada gelmektedir. Tabloya gore en ¢ok paylagim
yapan milletvekili adaylarinin Adalet ve Kalkinma Partisi adaylari oldugu goriilmektedir.
Sirasiyla Saadet Partisi’nin ikinci, Cumhuriyet Halk Partisi’nin ii¢lincli, Milliyet¢i Hareket
Partisi’nin dordiincii, Iyi Parti’nin besinci, Halklarmn Demokratik Partisi’nin ise son sirada yer
aldig1 gorilmiistiir.

Tablo 3: Elazi ile Eskisehir Milletvekili Adaylarmin Kampanya Siirecindeki Paylasim Sayilarinin Siyasi

Partilere Gore Dagilimi

Elazig Milletvekili Adaylar Eskisehir Milletvekili Adaylar1
PARTI Kampanya Siirecinde Parti Kampanya Siirecinde
ADI Paylasim Sayisi Adi Paylasim Sayisi
AK PARTI 1042 AK PARTI 2124
CHP 90 CHP 531
MHP 166 MHP 437
iyip 343 iyip 218
SP 333 SP 1643
HDP 0 HDP 141
Toplam 1974 Toplam 5094

Elazig ile Eskisehir milletvekili adaylarinin kampanya siirecindeki paylasim sayilarinin
siyasi partilere gére dagilimini ortaya koyan tabloya gore Adalet ve Kalkinma Partisi milletvekili
adaylarinin her iki ilde de paylasim sayis1 agisindan ilk sirada yer aldig1 goriilmiistiir. Eskigehir
ilinde Cumhuriyet Halk Partisi milletvekili adaylari, Elazig’daki Cumhuriyet Halk Partisi
milletvekili adaylar1 gore daha yiiksek diizeyde paylagimda bulunmustur. Bu durumun Milliyetei
Hareket Partisi, Saadet Partisi ve Halklarin Demokratik Partisi agisindan da ayni oldugu
goriilmektedir. Diger yandan lyi Parti agisindan tam aksi bir tablo tespit edilmistir. Elaz1 Iyi Parti
milletvekili adaylari, Eskisehir’deki aymi partiye mensup adaylardan daha fazla sayida
paylasimda bulunmustur. Eskisehir milletvekili adaylarmin siyasi partiye gore paylasim
sayilarinin cogunlukta fazla olmasinin sebebi sehirdeki milletvekili aday sayisinin Elazig ilinden
daha fazla olmasidir. Eskisehir’in milletvekili sayis1 7 iken, Elazig’m milletvekili sayis1 5’tir.
Dolayisiyla Eskigehir milletvekili adaylarinin paylasim sayis1 Elazig milletvekili adaylarindan

fazladir.
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Tablo 4: Elazi1g ile Eskisehir Milletvekili Adaylarmin Paylasim Sunumu

Elaz1g Eskisehir
PAYLASIMININ SUNUMU f % f %
Kampanya ile Ilgili Fotograf 1393 70.5 3191 62.6
Kampanya ile Tlgili Video 196 9.9 660 12.9
Kampanya ile lgisi olmayan Fotograf 22 1.1 55 1.0
Kampanya ile lgisi olmayan Video 4 0.2 22 0.4
Diiz Metin 359 18.1 1166 22.8
Toplam 1974 100.0 5094 100.0

Elaz1g ile Eskisehir milletvekili adaylarinin paylasim sunumuna bakildiginda her iki ilde
de kampanya ile ilgili fotograf paylagiminin ilk sirada yer aldigi goriilmektedir. Kampanya ile
ilgili video paylasimi agisindan Elazig milletvekili adaylar1 Eskisehir adaylarina goére daha az
bildirimde bulunmustur. Hem Elazig hem de Eskigehir milletvekili adaylarinin kampanya dis1
paylasim sunumlarindaki tavri benzerlik gostermektedir. Eskisehir milletvekili adaylari
Elaz1g’daki adaylara gore daha fazla diiz metin paylagmustir. Her iki ilde de milletvekili adaylar1
agirlikli olarak fotograf paylasiminda bulunarak, segmenlerini etkilemeye ¢aligmislardir.

Tablo 5: Elazig Milletvekili Adaylarinin Partilere Gore Paylasiminin Sunumu

Kampanya ile Kampanya Kampanya ile Kampanya ile Diiz

ilgili Fotograf ile Tlgili Ilgisi olmayan Ilgisi olmayan  Metin
PARTI ADI Video Fotograf Video
AK PARTI 76.7 8.9 1.5 0.0 12.6
CHP 75.5 7.7 2.2 1.1 13.3
MHP 74.6 4.2 0.6 0.0 20.4
ivip 60.3 9.6 0.8 0.5 28.5
SP 58.2 16.8 0.0 0.0 24.9
HDP 0 0 0 0 0

Elaz1g milletvekili adaylarinin paylasim sunumlarinin igerigi incelediginde bazi
farkliliklar oldugu goriilmektedir. Adalet ve Kalkinma Partisi adaylarinin kampanya ile ilgili
fotograf paylasiminda ilk sirada yer aldigi goriilmiistiir. Kampanya ile ilgili video paylagim
sayisindan hareketle Saadet Partisi adaylarinin siyasi kampanyalarinda video igeriklerine dnem
verdigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Cumhuriyet Halk Partisi’ne mensup adaylarin se¢im dist
gonderileri diger siyasi gruplara gore daha fazlayken, Saadet Partisi adaylarinin ise se¢ime katilan
diger partilere gére kampanya ile ilgisi olmayan fotograf ve video paylasiminda bulunmadiklar1
belirlenmistir. Diiz metin paylasimi acisindan en fazla icerik iiretimini lyi Parti milletvekili

adaylar1 gergeklestirmistir.
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Tablo 6: Eskisehir Milletvekili Adaylarinin Partilere Gore Paylagimimin Sunumu

Kampanya Kampanya Kampanya ile Kampanya ile Diiz
ile Tlgili ile Tlgili Tigisi olmayan flgisi olmayan  Metin

PARTI ADI Fotograf Video Fotograf Video
AK PARTI 77.8 53 0.4 0.2 16.1
CHP 50.4 12.0 09 0.1 36.3
MHP 54.6 8.0 2.0 0.2 35.0
iyip 52.7 13.3 09 0.0 334
SP 533 24.1 0.7 0.4 21.3
HDP 29.0 16.3 12.0 5.6 36.8

Eskisehir milletvekili adaylarinin partilere gére paylasim sunumu incelendiginde Adalet
ve Kalkinma Partisi adaylarinin Elazig ilinde oldugu gibi Eskisehir’de de kampanya ile ilgili
fotograf paylasimi konusunda birinci sirada oldugu tespit edilmistir. Elazig adaylarinda oldugu
gibi Eskigehir’de de Saadet Partisi’nin siyasi kampanyasinda video igeriklerine 6nem verdigi
goriilmiistiir. Halklarin Demokratik Partisi’ne mensup adaylarin se¢im disi gonderileri diger
siyasi gruplara gore daha fazlayken, Adalet ve Kalkinma Partisi adaylarimin ise secime katilan
diger parti gruplarma gore daha kampanya siireci ile ilgili daha yiiksek oranda paylasimda
bulunduklar tespit edilmistir. Eskisehir adaylar1 Elaz1g adaylarina gore daha ¢ok yazili metin
icerigi paylagsmistir. Yazili metin icerigi paylasimimda Cumhuriyet Halk Partisi vekil adaylar ilk
sirada yer alirken, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin adaylar1 ise son sirada yer almistir.

Tablo 7: Elazig ile Eskisehir Milletvekili Adaylarmin Paylasim Tiirii

o Elazig Eskisehir
PAYLASIMIN TURU f % f %
POZITIF 1591 80.5 4285 84.1
NEGATIF 35 1.7 169 33
NOTR 348 17.6 640 12.5
Toplam 1974 100.0 5094 100.0

Elaz1g ile Eskisehir milletvekili adaylarinin paylasim tiiriinii  gdsteren tablo
incelendiginde her iki ilin milletvekili adaylarimin pozitif igerikli paylasimlarinin yiliksek oldugu
goriilmektedir. Iki vilayetin paylasim tiirii yiizdelerine bakildiginda nétr igerikler ikinci, negatif
icerikler ise en diisiik yiizde yer almistir. Eskisehir adaylar1 pozitif ve negatif paylagim tiiriinde
Elazig vekil adaylarina gore daha yiiksek bir paylasim oranina sahiptir. Notr paylasimlarda ise
Elazig’m Eskisehir’den 6nde oldugu goriilmiistiir. Siyasal kampanya siirecinde siyasi partilerin
milletvekili adaylari ¢ok biiyiikk oranda pozitif icerikli paylasimlarda bulunarak, kendilerini,

caligmalarini, projelerini ve vaatlerini anlatma gayreti igerisinde olduklar1 goriilmiistiir.
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Tablo 8: Elazi13 ile Eskisehir Milletvekili Adaylarmin Siyasi Partilere Gore Paylagim Tiirii Dagilimi

. Paylasimin Tiirii (%) . Paylasimin Tiirii (%)
PARTI Elaziy PARTI Eskisehir
ADI Pozitif Negatif Notr ADI Pozitif Negatif Notr
AK 90.4 0.8 8.6 AK 88.5 1.4 9.9
PARTI PARTI
CHP 84.4 6.6 8.8 CHP 78.1 4.7 17.1
MHP 89.7 0 10.2 MHP 82.1 29 14.8
ivip 85.7 5.2 9.0 ivip 78.4 5.0 16.5
SP 92.7 0.6 6.6 SP 82.6 4.0 13.2
HDP 0 0 0 HDP 71.6 15.6 12.7

Elazig ile Eskisehir milletvekili adaylarinin paylasim tiirlerine ortaya koyan tabloda da
goriildigi gibi, pozitif yonlii paylasim tiiriinde Elaz1g’da Saadet Partisi (%92.7), Eskisehir’de ise
Adalet ve Kalkinma Partisi (%88.5) milletvekili adaylar ilk sirada yer almistir. Negatif yonli
paylasim tiiriine bakildiginda ise Elazig’da Cumbhuriyet Halk Partisi (%6.6), Eskisehir’de ise
Halklarin Demokratik Partisi (%15.6) adaylarimin birinci sirada olduklari goériilmiistiir. Notr
paylasim tiirlinde ise Milliyet¢i Hareket Partisi (%10.2) Elazig’da, Cumhuriyet Halk Partisi
(%17.1) ise Eskisehir’de ilk sirada gelmektedir. Buna gore, milletvekili adaylar1 Elazig’da,
Eskisehir’e gore daha yiiksek oranda pozitif icerikli paylagimda bulunurken, oransal bakimdan
Eskisehir milletvekili adaylariin daha yiiksek oranda Notr ierikli paylasimlarimin Elazig’a gore
daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Tablo 9: Elazig ile Eskisehir Milletvekili Adaylarmin Tanitic1 Paylasim Dagilimi

ADAYLARIN KENDISINi Elazng Eskisehir
TANITICI PAYLASIM f % f %
VAR 138 6.9 289 5.6
YOK 1836 93.0 4805 94.3
Toplam 1974 100.0 5094 100.0

Tablo 9’da adaylarin se¢cim kampanyasinda kendisini tanitmak amagli yaptirmis olduklari
afis, video klip vb. igeriklerin paylasim oranlar1 verilmistir. Tablodan hareketle iki ile mensup
milletvekili adaylarmin tanitict paylasim sayilarmin diistik oldugu goriilmistiir. Tanitict
paylasimlar kisiye oOzel iretilen icerikler oldugu igin belirli bir emek, zaman ve biitce
gerektirmektedir. Bu nedenden o&tiirii milletvekili adaylar1 bu tiir 6zel igerik {iretimine
yonelmeyebilmektedirler. Elaz1g’daki milletvekili adaylari, Eskisehir’e gore az da olsa daha
yiiksek oranda tanitici paylasim da bulunmustur.

Tablo 10: Elaz1§ ile Eskisehir Milletvekili Adaylarinin Siyasi Partilere Gére Tanitict Paylagimi

Adaylarin Kendisini Tamitic1 Paylasim (%)

. Elazig Eskisehir
PARTI ADI Var Yok Var Yok
AK PARTI 7.7 92.2 7.5 92.4
CHP 6.6 93.3 5.2 94.7
MHP 9.0 90.9 8.0 91.9
ivip 5.8 94.1 6.8 93.1
SP 4.8 95.1 2.9 97.0
HDP 0 0 2.1 97.8
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Elaz1g ile Eskisehir milletvekili adaylarinin siyasi partilerine gore tanitici paylasim
oranlarinin yer aldig1 tabloda, Milliyetci Hareket Partisi hem Elazig hem de Eskisehir’de tanitici
paylasim oraninda ilk sirada yer aldigi belirlenmistir. Adalet ve Kalkinma Partisi adaylarinin
tanitic1 paylasim oraninda her iki ilde de birbirine yakin paylasimi olmustur. Cumhuriyet Halk
Partisine mensup Elazig adaylar1 Eskisehir’e mensup olan ayni temsil grubundaki adaylara gore
daha fazla tanitic1 paylasimda bulunmustur. Iyi Parti’nin Elaz1g milletvekili adaylari, Eskisehir
milletvekili adaylarina gére daha az tanitici paylasimda bulunmustur. Saadet Partisi Elazig
milletvekili adaylar1 Eskisehir’deki ayni siyasi parti milletvekili adaylarina gore daha yliksek

oranda kendilerini tanitici paylagim yapmustir.

Tablo 11: Elazi§ ile Eskisehir Milletvekili Adaylarmnin Etkilesim Oranlar

Elazng Eskisehir
ETKILESIM 7 % 7 %
VAR 33 1.6 62 1.2
YOK 1941 98.3 5032 98.7

Tablo 11°de Elaz1g ile Eskisehir milletvekili adaylariin etkilesim oranlari verilmistir.
Etkilesim olarak ifade edilen paylagimlar adaylarin kampanya siireci igerisinde se¢gmen profilini
olusturan insanlarla iletisime geg¢mesi, onlarin paylagimlarimi retweet yapmasi gibi farkl
unsurlardan olugmaktadir. Tablo verileri incelendiginde milletvekili adaylarinin segcmenle olan
etkilesiminin diisiik oldugu goriilmiistiir. Elazig milletvekili adaylar1 Eskisehir milletvekili
adaylarma gore kismen de olsa daha yiiksek diizeyde se¢men ile etkilesimde bulunmustur.

Tablo 12: Elazi§ ile Eskisehir Milletvekili Adaylarinin Siyasi Partilere Gére Etkilesim Oranlar

Etkilesim ( %)

. Elazig Eskisehir

PARTI ADI Var Yok Var Yok
AK PARTI 1.5 98.4 1.4 98.5
CHP 22 97.7 1.1 98.8
MHP 1.2 98.7 1.1 98.8
ivip 2.0 97.9 1.3 98.6
SP 1.8 98.1 1.0 98.9
HDP 0 0 0.7 99.2

Elaz1g ile Eskisehir milletvekili adaylarinin siyasi partilere gore etkilesim oranlarim
ortaya koyan tabloda, Elazig’da Cumhuriyet Halk Partisi milletvekili adaylar1 se¢men ile
etkilesim konusunda ilk sirada yer almistir. Eskisehir’de ise Adalet ve Kalkinma Partisi adaylari
en fazla etkilesimde bulunan siyasi grup olmustur. iki ili kendi aralarinda degerlendirdigimizde
Elaz1g adaylarmin Eskigehir milletvekili adaylarina gore hitap ettigi secmen ile daha fazla
etkilesim igerisinde oldugu gorilmiistiir.

Tablo 13: Elazi§ ile Eskisehir Milletvekili Adaylarmin Paylasim Kapsami Oranlar

Elazig Eskisehir
PAYLASIMIN KAPSAMI f % f %
YEREL 1657 83.9 4174 81.9
ULUSAL 317 16.0 920 18.0
Toplam 1974 100.0 5094 100.0
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Elazig ile Eskisehir milletvekili adaylarinin paylasimlarinin kapsam yerel veya ulusal
icerik olma durumlarma goére de incelenmistir. Tabloya gore Elazig ile Eskisehir milletvekili
adaylarinin siyasi kampanya siiresince daha ¢ok yerel konularda paylasimlar yaptiklart tespit
edilmistir. Iki sehir agisindan bir karsilastirma yapacak olursak; Elazig milletvekili adaylarinin,
Eskisehir milletvekili adaylarina gore temsil ettigi se¢gmen profiline yonelik daha fazla igerik
paylastigi goriilmustiir.

Tablo 14: Elazi§ ile Eskisehir Milletvekili Adaylarinin Siyasi Partilere Gére Paylasim Kapsami

Paylasimin Kapsami (%)

. Elaznig Eskisehir
PARTI ADI Yerel Ulusal Yerel Ulusal
AK PARTI 88.5 11.4 87.3 12.6
CHP 88.8 11.1 86.0 13.9
MHP 86.1 13.8 86.9 13.0
ivip 74.9 25.0 84.4 15.5
SP 76.2 23.7 78.4 21.5
HDP 0 0 6.3 93.6

Elde edilen bulgulara gore Elaz1g’da yerel igerik paylasimi konusunda Cumhuriyet Halk
Partisi milletvekili adaylar1 ilk sirada yer almistir. Bu partiyi sirasiyla, Adalet ve Kalkinma
Partisi, Milliyetci Hareket Partisi, Saadet Partisi, Iyi Parti ve Halklarin Demokratik Partisi
milletvekili adaylari izlemistir. Eskisehir’de ise paylasim kapsami konusunda en fazla yerel igerik
paylasimi yapan Adalet ve Kalkinma Partisi milletvekili adaylar1 olmustur. Sirasiyla bu partiyi,
Milliyetci Hareket Partisi, Cumhuriyet Halk Partisi, Iyi Parti, Saadet Partisi ve Halklarin
Demokratik Partisi milletvekili adaylar1 takip etmistir. Eskisehir’de Halklarin Demokratik Partisi
adaylarinin se¢im kampanyalarinda daha ¢ok ulusal icerikli paylasimlar yaptiklar goriilmiistiir.

Tablo 15: Elaz1g ile Eskisehir Milletvekili Adaylarmin Paylagimlarinin Konusu

PAYLASIMIN Elazig Eskisehir
KONUSU f % f %
ACIKLAMA 497 25.1 1340 26.3
iDDiA 146 7.3 400 7.8
BILGILENDIRME 589 29.8 1864 36.5
ELESTIRI 81 4.1 256 5.0
VAAT 331 16.7 634 124
OvVGU 68 3.4 74 1.4
HIZMET 262 13.2 526 10.3
Toplam 1974 100.0 5094 100.0

Elaz1g ile Eskisehir milletvekili adaylarinin yapmis olduklar1 paylasimlarin konulara gore
dagiliminda Elazig milletvekili adaylar1 en ¢ok bilgilendirme (%29.8) kapsaminda paylagim
yapmistir. Onu sirasiyla agiklama (%25.1), vaat (%16.7), hizmet (%13.2), iddia (%7.3) ve elestiri

372



KSBD, Sonbahar 2019, Y. 11, C. 11, S. 21, s. 359-376

(%4.1) igerikli paylagimlar izlemistir. Elazig milletvekili adaylarinin paylasim konusu agisindan
segcmene en az ovgl (%3.4) igerikli mesajlar aktardiklar tespit edilmistir. Eskisehir milletvekili
adaylarinin da Elaz1g adaylarinda oldugu gibi en ¢ok bilgilendirme (%36.5), en az ise 6vgii (%1.4)
kapsaminda paylasim yaptig1 gézlemlenmistir. Eskisehir milletvekili adaylari, agiklama (%26.3),
vaat (%12.4), hizmet (%10.3), iddia (%7.8) ve elestiri (%5.0) icerikli paylasimlar da yapmislardir.
Tablo 16: Elaz1g Milletvekili Adaylarinin Siyasi Partilere Gore Paylasimlarinin Konusu

PAYLASIMIN AK  CHP MHP IiYiP SP HDP
KONUSU PARTI

ACIKLAMA 251 22 82 63 79 0
iDDIA 45 17 13 47 24 0
BILGILENDIRME 248 18 51 126 146 0
ELESTIRI 6 2 1 42 30 0
VAAT 200 18 14 57 42 0
OvVGU 53 7 1 3 4 0
HIiZMET 239 6 4 5 8 0

Elaz1g milletvekili adaylarinin yapmis olduklar paylagimlarin siyasi partilere gore konu
dagilimi incelendiginde Adalet ve Kalkinma Partisi milletvekili adaylar1 agiklama, bilgilendirme,
vaat, 6vgii ve hizmet konusunda ilk sirada yer almaktadir. Adalet ve Kalkinma Partisi milletvekili
adaylarinin kampanya siiresince diger siyasi partilerin adaylarma gore daha aktif bir siyaset
izledigi tespit edilmistir. Iyi Parti milletvekili adaylar1 elestirisini yapmis olduklar1 konlar
paylasimlarla en fazla dile getiren siyasi grup olmustur. izledikleri siyasal kampanya ile
segmenine en c¢ok iddiali paylasimda bulunan Iyi Parti milletvekili adaylaridir. Saadet Partisi
milletvekili adaylari elestiri konulu paylagimlarda bulunan ikinci siyasi parti olurken, Cumhuriyet
Halk Partisi ve Milliyetci Hareket Partisi milletvekili adaylarinin AK Parti milletvekili adaylarina
gore daha diisiik sayida elestiri icerikli paylagimlarda bulunmus olmasi dikkat ¢ekmektedir.
Tablo 17: Eskisehir Milletvekili Adaylarinin Siyasi Partilere Gore Paylasimlarinin Konusu

PAYLASIMIN AK CHP MHP ivip SP HDP
KONUSU PARTI

ACIKLAMA 574 171 123 60 387 25
iDDiA 61 72 20 26 189 32
BILGILENDIRME 816 201 219 81 503 44
ELESTIRI 3 47 0 17 154 35
VAAT 246 29 54 25 275 5
OvVGU 43 0 3 2 26 0
HIZMET 381 11 18 7 109 0

Eskisehir milletvekili adaylarmin siyasi partilerine gore paylasimlarinin konusu
dagiliminda se¢gmene en fazla agiklama yapan siyasi parti milletvekili adaylarinin Adalet ve

Kalkinma Partisi adaylar1 oldugu goriilmektedir. Saadet Partisi milletvekili adaylart diger siyasi
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partilere gore daha fazla iddia igerikli paylasimlarda bulunmustur. Segmeni bilgilendirme
amaciyla en fazla paylasimi yapan Adalet ve Kalkinma Partisi milletvekili adaylart olmustur.
Saadet Partisi milletvekili adaylar bilgilendirme amagl paylagim yapan ikinci parti olurken, bunu
Milliyetci Hareket Partisi ve Cumhuriyet Halk Partisi milletvekili adaylar1 takip etmistir. Siyasi
kampanya siiresince elestirilerini paylagimlariyla en sik dile getiren Saadet Partisi milletvekili
adaylaridir Se¢gmene vaat sunma konusunda Saadet Partisi ilk sirada yer almistir. En ¢ok ovgii
igeren paylasimlar Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan yapilmistir. Adalet ve Kalkinma Partisi
milletvekili adaylar1 hizmet igeren paylasimlari diger siyasi partilere gére daha ¢ok dnemsedigi
goriilmiistiir.
Sonuc¢

Demokratik siyasal yasamin 6nemli siire¢lerinden biri se¢imlerdir. Se¢im siireclerinde,
secmen karar verici olarak kendisini yonetecekleri secerek, onlara kendini temsil ve yonetme
yetkisi verir. Se¢im siireglerinde siyasal aktorler segmenlere kendilerini, diisiincelerini,
hizmetlerini anlatarak segmeni ikna etmek isterler. Segmen de yine bu siire¢ igerisinde bir yandan
temsil yetkisi verecegi siyasal aktorleri tanirken ayn1 zamanda kendi istek beklentilerini de dile
getirir. Siyasal aktorler, siyasal iletisimde cesitli teknik ve yontemler kullanarak segmeni
etkilemeye ve yonlendirmeye calismaktadirlar.

Kitle iletisim teknolojilerinde yasanan degisimle birlikte segmen ile siyasal aktorler
arasinda daha etkin bir ¢ift yonlii etkilesim ortami1 dogmustur. Bu anlamda sosyal medya, 6zellikle
son yillarda segmenin siyasal tercihini etkilemek lizere yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Sosyal
medyanin se¢im donemlerinde siyasi partiler ve adaylar tarafindan kullanimi1 her gecen giin daha
yogunluk kazanmaktadir.

Bu c¢aligmada, 24 Haziran 2018 genel secimlerinde Elazig ve Eskisehir illerinde siyasi
partilerin milletvekili adaylarmin sosyal medya kullanim pratikleri Twitter paylasimlar
cergevesinde incelenmistir. Elde edilen bulgulara gore, Elazig’da oldugu gibi Eskisehir’de de en
fazla paylasim yapan milletvekili adaylar1 AK Parti milletvekili adaylaridir. Elazig’da Iyi Parti
ile Saadet Partisi milletvekili adaylart ikinci sirada birbirine yakin oranlarda paylasim yapan
partiler olurken, Eskisehir’de Saadet Partisi milletvekili adaylarnt AK Parti milletvekili
adaylarindan sonra toplam paylasimda ikinci olmustur. Adalet ve Kalkinma Partisi ile Saadet
Partisi adaylarinin kisisel sosyal medya hesaplarini daha aktif bir sekilde kullandig1 belirlenmistir.

Paylagim tiirii agisindan Eskisehir milletvekili adaylarinin, Elazig milletvekili adaylarina
gore daha fazla negatif icerik paylastiklar dikkat ¢ekerken, paylasimin kapsami c¢ergevesinde
Elazig’daki Ak Parti milletvekili adaylarinin, Eskisehir’deki Ak Parti milletvekili adaylarina gore
daha ¢ok yerel icerikli paylasimlarda bulunduklar1 belirlenmistir. Elazig’da Cumhuriyet Halk

Partisi milletvekili adaylar1 segmen ile etkilesim konusunda ilk sirada yer almigtir. Eskisehir’de
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ise Adalet ve Kalkinma Partisi adaylar1 en fazla etkilesimde bulunan siyasi parti olmustur. ki ili
kendi aralarinda degerlendirdigimizde Elazig adaylarinin Eskisehir milletvekili adaylarina gore
hitap ettigi segmen ile daha fazla etkilesim icerisinde oldugu goriilmiistiir.

Milletvekili adaylar1 agirlikli olarak paylasimlarinda kampanya ile ilgili fotograflara yer
vermislerdir. Saadet Partisi milletvekili adaylar1 en fazla video paylasan milletvekili adaylart
olarak dikkat ¢ekmistir. Milletvekili adaylar1 kendilerini tanitict paylagimlara oldukg¢a sinirlt
oranda yer verirken MHP milletvekili adaylar1 bu tlir paylasimlara digerlerinden daha fazla yer
vermistir. Milletvekili adaylarinin paylasim konularinda sirasiyla bilgilendirme, agiklama ve vaat
icerikli paylasimlari yer almistir. AK Parti milletvekili adaylar1 diger partilerden daha fazla vaat
iceren paylasimlara yer vermislerdir. Her iki sehirde de AK Parti milletvekili adaylar diger
partilerin milletvekili adaylarindan daha fazla paylasima yer vermis, se¢meni daha fazla
bilgilendirmeye, vaatlerini daha etkin sunmaya ¢alismiglardir.

Genel se¢im siirecinde Elazig ve Eskisehir milletvekili adaylarinin Twitter kullanim
pratiklerinin incelendigi bu caligmada da goriildiigii lizere milletvekili adaylarinin partisine,
kentin biiyiikliigline gore milletvekili adaylarmin sosyal medya kullanim diizeyleri ¢ok biiyiik
farkliklar icermemektedir. Milletvekili adaylar1 se¢gmenlerini ikna etmek amaciyla sosyal
medyay1 etkin bir sekilde kullanmaya gayret etmektedirler. Bu anlamda, Tiirkiye genelinde daha
kapsamli bir degerlendirmede bulunabilmek i¢in daha ayrintili ¢alismalar yapilmasi gerektigi de
goriilmektedir.
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