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affected the students within the process of values attainment by the media
communication instruments, and radio and magazine had the least effect;
the media communication instruments used by the students the most
frequently were telephone, television, the internet (virtual world), and then
video, cinema and magazine. According to the views of the participants, it
was concluded that 10 participants pointed at the negative effect of media
within the process of students' values attainment, 2 participants believed
in a partially negative effect. The following views were also obtained: the
media positively affected the students in sharing and helping, then
solidarity, respecting differences and gaining sensitivity values, and they
were negatively affected in attaining the values of being ethical/moral,
respect, honesty, then love, peace, respect for privacy, responsibility,
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Extended Summary
1. Introduction

Values, an important element for the continuity of societies, can be attained by the individual in
various ways. Schools play an important role in the process of attaining individual values. Values are
included in the scope of many courses in school curricula. The course of social studies is one of the
important courses in values education which aims to help students attain many values within the
main goals. Many factors play an important role in the process of attaining the values that are aimed
to be attained by the students through social studies. One of them is the media. An important question
mark is how the use of media communication instruments goes down to small age groups, and at this
point, what an influence it causes in the process of students' values attainment. Views of social studies
teachers, who have the opportunity of observing this process closely, on what an influence the media
has in the process of students' values attainment. In this context, the following question constitutes the

1A part of this study is presented as verbal statement during the ERPA International Congresses on Education 2019.
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problem of this research: what are the roles of media in the process of values attainment according to
the views of social studies teachers? In this study, it was aimed to examine the role of media in the
process of values attainment according to the views of social studies teachers.

2. Method

The research was designed according to the qualitative research pattern. This study was designed
according to phenomenology, one of the qualitative research patterns. Phenomenology was preferred
in the research in order to deeply investigate the role of media in values attainment according to the
opinions of social studies teachers. The study group of the research was determined according to the
purposive sampling method. Participants were determined according to the convenience sampling
from purposive sampling methods. The study group of the research consists of 12 social studies
teachers in total - 5 females and 7 males - and it is one of the most important courses in the process of
values attainment. The data of the research were collected through the interview method. The semi-
structured interview form was used during the interview method. The data obtained from the
research were analyzed with the descriptive analysis technique. During the descriptive analysis, the
codes that could be related to the research questions were extracted from the interviews with the
participants, then these codes were brought together under common categories and their frequencies
were determined and tabulated. They were supported by direct excerpts from the participants' views
on each category.

3. Results and Discussion

The results of this research, which examined the role of media in the process of values attainment
according to the views of social studies teachers, are as follows. According to the views of the
participants, media communication instruments, which influenced the process of students' values
attainment, were found to be mostly the internet (virtual world), telephone then television, video,
cinema and newspaper, respectively, and radio and magazine had the least effect. According to Arslan
(2004), television, one of the media communication instruments that affect the process of students'
values attainment, is very effective in influencing the "symbolic environments" of the individuals.
Researches on television have shown that television programs have a detrimental effect on many
social realities such as family, work, education, birth, death and gender. These results are mostly from
researches showing that media communication instruments have negative effects on value education.
What are the communication instruments of media, which has a significant impact on individuals,
used by the students the most frequently? The results obtained for this question are as follows. The
media communication instruments used by the students the most frequently used were found mostly
as telephone, then television, the internet (virtual world), video, cinema and magazine. It is a big
question mark whether these communication instruments, whose usage is becoming more widespread
with the global society we live in, are being used by small age groups in the right or wrong way and
what kind of an impact these instruments have on the process of values education. According to
Berkant, Efendioglu and Siirmeli (2014), students can give up on their vital aims and priorities by
means of written and visual media communication instruments, mobile phones and social networking
sites. Does the media affect the process of students' values attainment positively or negatively? For
this question, 10 participants presented their views on the negative effect and 2 participants believed
in the partially negative effect. When the views of the participants were evaluated in general, they
stated that the media mostly had a negative effect on the process of values attainment. When the
values affected by media positively in students' values attainment are examined, it is seen that media
has a positive effect on the attainment of few values. As the values that the media negatively affected
in the process of values attainment, participants stated mostly being ethical/moral, respect and then
honesty, love, peace, respect for privacy, responsibility, caring for family and as the least affected ones, being
honorable, modesty, tolerance and fairness . The results of the research show that, when it comes to the
negative effects of media, very important values that the individual should have are affected
negatively by the media in terms of the attainment of many values by small age groups. In their
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research, Yazar and Yanpar Yelken (2013) concluded that the publications containing violence and
aggression in the mass media had a negative impact on the values education given in schools.

4. Conclusion

According to the results of the research, the following suggestions can be made: It has been concluded
that media generally affect the values negatively according to the views of the social studies teachers
in the results of the research. In this regard, experts can be more sensitive, and the content of such
media can be reviewed and edited. In this way, the factors that negatively affect the effective
attainment of the values can be eliminated.
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Medyanin Degerleri Kazandirma Siirecindeki Roliiniin Sosyal Bilgiler
Ogretmenlerinin Goriislerine Gore Incelenmesi
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0z MAKALE BILGi

Bu arastirmada, medyanin degerleri kazandirma siirecindeki roliiniin Makale Tarihgesi:

sosyal  bilgiler = Ogretmenlerinin  goriislerine  gére  incelenmesi Alindr: 15.07.2019

amaglanmigtir. Arastirma nitel arastirma tasarimlarindan fenomenoloji Diizeltilmis hali alind1: 24.08.2019
(olgubilim) desenine gore tasarlanmustir. Arastirmada veriler goriisme Kabul edildi: 18.12.2019

yontemi araciligiyla elde edilmistir. Arastirmadan elde edilen veriler ise Cevrimigci yaymnlandi: 25.12.2019
betimsel analiz teknigi ile analiz edilmistir. Arastirma sonuglarina gore; Makale Tiirii: Arastirma Makalesi
katilimcilar medya iletisim araclarimin degerleri kazandirma siirecinde Anahtar Kelimeler: Sosyal bilgiler
ogrencilere en ¢ok internet (sanal diinya), telefon sonra televizyon, video, Ogretmenleri, medya, degerler

sik kullandiklar: medya iletisim araglarmin ise telefon, televizyon, internet
(sanal diinya) sonra ise video, sinema ve dergi oldugunu ifade etmislerdir.
Katilimcilarm  goriiglerine gore, 10 katiimcr medyanin Ogrencilerin
degerleri kazanma siirecinde olumsuz etki yaptigin 2 katilimci ise kismen
olumsuz etkiledigi yoniinde sonuglara ulagilmigtir. Medyanin 6grencilerin
en ¢ok paylasimcilik ve yardimlasma sonra ise dayamisma, farkliliklara
saygl duyma ve duyarliik degerlerini kazanmada olumlu yonde
etkiledigi, etik/ahlakli olmak, saygi, diiriistliik sonra sevgi, baris, 6zel
yasamin gizliligine sayg1, sorumluluk, aileye 6nem vermek, onurlu olmak,
alcakgoniilliilitk, hosgorii ve adil olmak degerlerini kazanmada ise
olumsuz yonde etkiledigi yoniinde goriislerine ulasilmustir. ©2019 JIETP Tiim haklar1 saklidir

1. Giris

Toplumlarin devamlilig: i¢in 6nemli bir unsur olan degerler Harland ve Pickering’e (2011) gore
hayatimizda neyin dogru, neyin yanlhs oldugu konusunda karar vermek icin kullandigimiz bir dizi
oOlctitli ifade etmektedir. Schwartz ve Bilsky’e (1987, 1990) gore degerler, 5 6zellige sahiptir: a) goriis
veya inangtir, b) birey davranislarmin ya da herhangi bir durumun kabul edilebilir sonuglaridir, c)
herhangi bir durumun tiistesinden gelmedir, d) birey davranislarmin ve durumlarinin se¢imi veya
degerlendirilmesinde rehberlik gorevi yapmadir, €) onem derecesine gore siralanmaktadir (aktaran
Schwartz, 1992). Degerler literatiirde farkli sekillerde siniflandirilmistir. Spranger (1928) degerleri,
bilimsel, ekonomik, estetik, sosyal, politik ve dini (aktaran Akbas, 2004) seklinde simniflarken; Rokeach
(1973) asli (amag) ve ara¢ degerler olarak smiflamistir. Schwartz (1992) ise degerleri 6zyonelim, uyarilim,
hazcilik, basan, gii, evrenselcilik, iyilikseverlik, giivenlik, uyma ve geleneksellik olarak kategorilendirmistir.
Schwartz ve digerleri (2012) de degerleri 19 deger tipi ve bu boyutlarin bir iist boyutu olan 4 deger
boyutu olarak smiflandirmislardir. Deger boyutlar;, dzgenisletim, degisime aciklik, 6zaskinlik ve
muhafazacilik olarak deger tipleri ise; sayginlik, giic-kaynaklar, gii¢-baskinhik, bagsari, hazcilik, uyarilma,
ozyonelim-davramg,  Ozyonelim-diisiince,  evrenselcilik-hoggorii,  evrenselcilik-doga,  evrenselcilik-ilgi,
iyilikseverlik-giivenirlik, iyilikseverlik-sevgi, alcakgoniilliiliik, uyma-kisilerarasi, uyma-kurallar, geleneksellik,
gtivenlik-toplumsal, giivenlik-kigiseldir. Bu degerler teorisi temelde 10 farkli degere ve bunlarin
aralarindaki iliskiye dayanir. Degerler teorisinde degerler renklerin birbirine dairesel devamlilig: gibi
dairesel bir dongii icinde yer alir. Her deger yakininda olan diger bir degere boliinerek dongii devam
eder. Yani teoride her degerin ashnda benzer olan diger bir degere olan yakinlig1 s6z konudur. Insan
deneyimlerine dayanan bu teoride degerler arasindaki catisma ve uyum diizeni temel alinmaktadir.

1Bu aragtirmanin bir kismu ERPA Uluslararas: Egitim Kongreleri 2019’da sozlIii bildiri olarak sunulmustur.
Sorumlu yazar adres: Marmara Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, Istanbul, Tiirkiye
e-posta: tugbakafadar@gmail.com
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Degerler bir¢ok yolla bireye kazandirilabilir. Bireye degerlerin kazandirilma siireci olan degerler
egitiminde Kirschenbaum’a (1995) gore bireylere temel olarak yardimci olmak hedeflenir. Bu siirecte
bir¢ok bilgi, beceri, deger ve tutum kazandirilir (aktaran, Akbas, 2004). Bu siire¢ bireyin yasami
boyunca devam etmektedir (Aspin, 2007). Degerler egitiminde yapilacak ilk siire¢ bireylere degerler
egitiminin igerigini dgretmektir. Yani toplumda var olan ahlaki ilkeleri anlatmaktir. Ogretmen bu
siirecte toplum tarafindan kabul goren karakter oOzelliklerini 6grenciye kazandirmaya calismals,
ogrenciler de bu bilgileri i¢sellestirmelidir. Degerler egitiminde ikinci siire¢ ise edinilen bu bilgileri
giinliik yasamda nasil uygulanacag1 ve bu degerleri gerceklestirebilme yetenegine sahip olunmasidur.
Ugiincii siireg ise bu degerleri ve kazanilmig karakter dzelliklerini toplumsal yasamda uygulamadir
(Zecha, 2007). Degerler egitimi bireye ailede, okulda, sosyal ¢evrede olmak iizere bir¢ok yolla bireye
kazandirilabilir (Oztiirk ve Kafadar, 2019). Degerleri kazandirma siirecinde énemli kurumlardan birisi
olan okullarda, Halstead’a (1996) gore degerler egitim uygulamalarmin merkezinde yer almaktadir.

Okul programlar: igerisinde degerler bircok dersin kapsami igerinde yer almaktadir. Temel
hedefleri icerisinde bircok degeri Ogrencilere kazandirmak olan sosyal bilgiler dersi degerler
egitiminde Oonemli derslerden birisidir. Sosyal bilgiler, Wesley’e (1937) gore; “sosyal bilimlerin
pedagojik amaglarla basitlestirilmis” ifadesidir (aktaran, Evans, 2004). Oztiirk’e (2009) gore ise, “sosyal
bilgiler i¢inde bulundugumuz zamanin kendine has niteliklerinin de etkisiyle siirekli degisen tilke ve
diinya kosullarinda bilgiye dayali karar alip problem ¢ozebilen etkin vatandaslar yetistirmek
amaciyla, sosyal ve beseri bilimlerden aldig1 bilgi ve yontemleri birlestirerek kullanan bir 6gretim
programidir”. Sosyal bilgiler araciligiyla 6grencilere kazandirilmak hedeflenen degerlerin kazanilma
siirecinde bir¢ok etken Onemli rol oynamaktadir. Bunlardan birisi de medyadir. Medya Ceylan’a
(2012) gore gorsel ve isitsel olarak birey ve toplumlar1 bilgi verme ve eglendirme gorevi {istlenen
araglarn tiimiinii ifade etmektedir. Medya toplumda cesitli rolleri {istlenmektedir. Bunlar yaklasik
olarak alt1 kategoriye ayrilmaktadir. Bu kategoriler; “a) cevreyi izlemek b) sosyal iletisimi saglamak
c)bir diinya imaji sunmak d) kiiltiirii iletmek e)mutluluga katkida bulunmak ve f)satis yapmaktir
(Bertrand, 1997). Medya Kaplan’a (2017) gore ise, “bir aragtir, yazili, gorsel ve isitsel iletisim
unsurlarindan olusur ayrica temel islevi iletisimdir”.

Medya iletisim araglarina yasadigimiz kiiresel toplumla birlikte verilen 6nem giderek artmis ve
kullanimi giderek yayginlasarak kiiciik yas gruplarma kadar inmistir. Medya iletisim araglarmin
kullanimmnin kiigiik yas gruplarma kadar inmesi ve 6grencilerin degerleri kazanma stirecine nasil etki
yaptig1 onemli bir soru isaretini olusturmaktadir. Bu siireci yakindan gozlem yapma imkani olan
sosyal bilgiler 6gretmenlerinin, bu konuya yonelik goriisleri nemlidir. Ciinkii kii¢iik yas gruplarmnimn
degerleri kazanma siireglerinde, medyadan olumsuz etkilenmemeleri igin sosyal bilgiler
ogretmenlerinin bu konuya yonelik goriigleri ve ne kadar bilingli olup olmadiklar1 etkin degerler
egitimi i¢in biliyilk 6nem tasimaktadir. Ayrica bu konuya yonelik var olan problemleri belirleme
acisindan da alana 6nemli bir katki saglayabilir. Bu baglamda bu aragtirmanin problem ciimlesini
“medyanin degerleri kazandirma siirecinde roliiniin sosyal bilgiler 6gretmenlerinin goriislerine gore
nelerdir?” sorusu olusturmaktadir.

Literatiirde medya ile ilgili bir¢ok calisma yapilmistir. Bu ¢alismalar1 inceledigimiz zaman;
ortaokul 6grencilerinin sosyal medyaya yonelik tutumlar: ve kullanim amaglar1 (Tuglu, 2017); sosyal
medya kullanmanimn avantajlar1 ve zorluklar1 (Kaplan ve Haenlein, 2010); sosyal medya araciliiyla
gelecegi tahmin etmek (Asur ve Huberman, 2010); cocuklar, yetiskinler ve medya (Strasburger ve
Donnerstein, 1999); medyanin bireye ve kiiltiire etkileri (Arslan, 2004); medya ve kiiltiirel kimlik
(Mora, 2008); sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyay: kullanimlar1 (Giiney, 2018); ABD’de
medya okuryazarlik egitimi (Chen, 2007) gibi ¢alismalar mevcuttur. Degerler egitimiyle ilgili
calismalar1 inceledigimiz zaman da bir¢ok ¢alisma bulunmaktadir. Bu ¢alismalar incelendigi zaman;
ogretmenlerin deger yonelimleri (Kusdil ve Kagitgibasi, 2000), 6gretmen adaylarmin deger tercihleri
ve farkl degiskenlerle iliskisi (Dilmag, Bozgeyikli ve Cikili, 2008; Caliskan, Sapmaz ve Uzunkol, 2015);
bireylerin deger oncelikleri, (Schwartz, 1992; Schwartz vd. 2001), egitim yoneticilerin degerler
konusundaki tercihleri (Begley ve Leonard, 2005), okullarda verilen degerler egitimi (Halstead, 1996;
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Paterson, 2010; Eksi ve Katilmis; 2016; Lovat, Toomey ve Clement 2010) ve program gelistirme
(Katilmis, 2010), farkh iilke okullar1 égrencilerinin deger algilar1 (Oztiirk ve Kafadar, 2019) iizerine
yapildiklar1 goriilmektedir. Fakat ilgili literatiirde medya ve degerler arasindaki iliskiyi inceleyen
calismalar ¢ok smurhdir. Bu ¢alismalar ise sosyal medyada bulunan degerler (Karaduman, Cengelci
Kése ve Eryillmaz, 2017), toplumsal degerler ve medya etigi (Ceylan, 2012) gibi calismalardr. lgili
literatiirde degerler egitimini etkileyen en 6nemli unsurlardan olan medyanin degerler egitimindeki
rolii ve konuya iliskin sosyal bilgiler Ogretmenlerinin goriislerini inceleyen bir arastirmaya
rastlanmamuistir. Arastirma literatiirdeki s6z konusu bu boslugu doldurarak degerler egitimine énemli
bir katk: saglayacag1 beklenmektedir.

Bu arastirmada medyanmn degerleri kazandirma siirecindeki roliiniin sosyal bilgiler
Ogretmenlerinin goriislerine gore incelenmesi amaglanmistir. Bu genel amag¢ dogrultusunda sosyal
bilgiler 6gretmenlerine asagidaki sorular yoneltilmistir.

1. Ogrencilerin degerleri kazanma siirecini etkileyen medya iletigim araglari nelerdir?

Ogrencilerin en fazla kullandiklari medya iletisim araglari nelerdir?
Medya 6grencilerin degerleri kazanma stirecini nasil etkilemektedir?

Ogrencilerin degerleri kazanmasinda medyanin olumlu etki ettigi degerler nelerdir?

SR

Ogrencilerin degerleri kazanmasinda medyanin olumsuz etki ettigi degerler nelerdir?
2. Yontem
2.1. Aragtirmanin Modeli

Bu arastirma nitel arastirma desenine gore tasarlanmistir. Nitel arastirmalar “algilarin ve
olaylarin dogal ortamda gergekgi ve biitiinciil bir bigimde ortaya konmasma yonelik bir arastirma
olarak tanimlanabilir” (Yildirrm ve Simsek, 2011, s. 39). Nitel arastirmalar ¢ogunlukla olgubilim,
durum calismasi (Merriam, 2013), kiiltiir analizi, kuram olusturma ve eylem arastirmasi (Creswell,
2018; Saban ve Ersoy; 2016; Yildirim ve Simsek, 2011) desenlerinden olusmaktadir. Bu arastirma nitel
arastirma desenlerinden fenomenolojiye (olgubilim) gore tasarlanmistir. Arastirmanin fenomenoloji
desenine gore tasarlanmasimin amact medyanin degerleri kazandirma siirecindeki roliiniin sosyal
bilgiler 6gretmenlerinin goriislerine gore derinlemesine arastirmak amaciyladir.

“Fenomenoloji (olgu bilim) farkinda oldu§umuz ancak derinlemesine ve ayrintili bir anlayisa sahip
olmadigimiz olgulara odaklanmaktadir. Olgular yasadigumz diinyada olaylar, deneyimler, algilar, yonelimler,
kavramlar ve durumlar gibi cesitli bicimlerde karsumiza cikabilmektedir. Bize tiimiiyle yabanci olmayan aym
zamanda da tam anlamim kavrayamadimmiz olgular arastirmay: amaglayan ¢alismalar icin fenomenoloji (olgu
bilim) uygun bir arastirma zemini olusturmaktadir” (Yildirim ve Simsek, 2011, s. 72). Medyanin degerleri
kazandirma siirecindeki rolii konusunda en yakindan goézlem yapma sansi olanlar sosyal bilgiler
ogretmenleridir. Ciinkii degerler sosyal bilgiler konular1 iginde 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu
nedenle sosyal bilgiler O6gretmenlerinin bu siirece iliskin goriisleri onemlidir. Sosyal bilgiler
Ogretmenlerinin bu siireci yakindan deneyim etmesi nedeniyle fenomenoloji bu arastirma igin en
uygun deseni olusturmaktadr.

2.2. Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubu amacgh Ornekleme yontemine gore belirlenmistir. Katilimcilarn
amacl ornekleme yontemine belirlenmesinin sebebi sadece sosyal bilgiler 6gretmenlerinin calisma
grubunda yer almasidir. Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin tercih edilmesinin nedeni ise degerler
egitiminin sosyal bilgiler egitimi icerisinde genis yer kaplamasidir. Amagl Ornekleme yontemi
Patton’a (1987) gore “zengin bilgiye sahip oldugu diisiiniilen durumlarin derinlemesine calisilmasina
imkan saglamaktadir” (aktaran, Yildirrm ve Simsek, 2011, s. 107). Katilimcilar amagl 6rnekleme
yontemlerinden kolay ulasilabilir durum orneklemesine gore belirlenmistir. Arastirmanimn calisma
grubunu 12 sosyal bilgiler 6gretmeni olusturmaktadir. Katilimcilara iliskin betimsel veriler asagida
yer almaktadir.
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Sekil 1. Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin cinsiyete gore dagilimi

Bayan Erkek

Sekil 1’e gore 12 sosyal bilgiler 6gretmeninden 5i bayan 7’si erkektir. Katilimcilarm %41,66
bayan, % 58,33'ni erkekler olusturmaktadir.

2.3. Veri Toplama Siireci ve Analizi

Arastirma verileri goOriisme yontemi araciligiyla toplanmistir. Katilimcilarla goriismeler
goniilliiliikk esasina gore yapilmis olup, veriler yari yapilandirilmis goriisme formu araciligiyla
toplanmustir. Goriisme formu hazirlanirken 6ncelikle arastirma problemiyle ilgili olabilecek sorular
hazirlanmistir. Hazirlanan arastirma sorular1 3 degerler egitimi alaninda uzman ve 1 O&lgme
degerlendirme uzman goriisiine sunularak sorularin son hali verilmistir. Arastirmada ilk etapta 5 soru
yer almaktayd1. Sorulardan sadece biri {izerinde uzman goriisleri dogrultusunda diizenleme yapilarak
son hali verilmistir. Goriisme yapilmadan Once arastirma katilimcilarma o6n bilgi verilerek
arastirmanin uygulamasi gerceklestirilmistir.

Arastirmadan elde edilen veriler ise betimsel analiz araciligiyla analiz edilmistir. Betimsel analiz
yapilirken katiimcilarla yapilan goriismelerden arastirma sorulariyla ilgili olabilecek kodlar
¢ikarilmis sonra bu kodlar ortak kategoriler altinda bir araya getirilerek frekanslar1 belirlenmis ve
tablolagtirilmigtir. Analiz siirecinde yapilan kodlama ve Kkategorilendirmelerin dogru yapilip
yapilmadigr disaridan bir degerler egitimi uzmani goriisiine sunularak arastirma verilerinin bir
kismmin kodlama ve kategorilendirmeleri yapmas: istenmis ve her iki arastirmaci arasmdaki
givenirlik katsayisi hesaplanmistir. Miles ve Huberman (1994) goriis birligi ve goriis ayrilig
katsayilarina gore analizin giivenirligi 0,90 olarak hesaplanmistir. Bu katsay1 analizin yiiksek
givenirlikte oldugunu gostermektedir. Her bir kategoriye iliskin katilimcilarin goriislerinden
dogrudan alintilarla desteklenmistir.

3. Bulgular

Medyanin degerleri kazandirma siirecindeki roliine iliskin 6gretmen goriislerinin incelendigi
arastirmadan elde edilen bulgular asagida tablolar halinde yer almaktadir. Ogrencilerin degerleri
kazanma siirecinde etkileyen medya iletisim araglar1 nelerdir? Sorusuna iligkin elde edilen bulgular
asagida yer alan Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1. Ogrencilerin degerleri kazanma siirecinde etkileyen medya iletigim araglart

Medya iletisim aracglar1 f

Internet (sanal diinya) 11
Telefon 11
Televizyon 8
Video 7
Sinema 5
Gazete 3
Radyo 1
Dergi 1
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Tablo 1’e gore katilimcilarm goriislerine gore 6grencilerin degerleri kazanma siirecinde etkileyen
medya iletisim araglar1 en fazla internet (sanal diinya) (f11), telefon (f11) sonra televizyon (f8), video
(£7), sinema (f5), gazete (£3) en az olarak ise radyo (f1), dergidir (f1).

Katilimcilarla yapilan goriismelerden alinan dogrudan alint1 6rnekleri asagidadir.

O-12: “Bunlarin baginda internet (sanal diinya) ve telefon yer almaktadir. Artik cocuklarmmiz giin gectikce
bu kitle iletisim araglarimi siklikla kullanmaktadir. Kiiciik yaslardaki cocuklarin maalesef dogru yanhst ayirt
edememesi ve ailelerin bilingsizce hareket etmesi nedeniyle cocuklar bu kitle iletisim araclarim dogru
kullanmayarak degerlerin gelisimini olumsuz etki etmektedir.”

O-4: “Gerek internetin son derece yaygin olmast ve bircok medya kurulusunun dogru yaymn ve haber
anlayisindan uzak olusu toplumu olumsuz etkilemektedir. Cocuklarin ilgisini cekebilecek ve bilimsel degerleri
kazandirabilecek programlarin yeterince olmayis.”

Aragtirmada 6gretmen goriiglerinden alinan bazi alntilar degerlendirildigi zaman O-12 kodlu
katilimci 6grencilerin degerleri kazanmasi siirecinde en fazla internet (sanal diinya) ve telefonun etkili
oldugu yoniinde gortis bildirmistir. Cocuklarin yaslari itibariyle dogruyu yanlisi ayirt etmekte giicliik
yasamalar1 ve ailelerin bilingsiz hareket etmeleri nedeniyle bu tiir kitle iletisim araclarmnm dogru
yonde kullanilmayarak, cocuklarmn degerleri edinmesinde olumsuz etkiledigini ifade etmistir. O-4
kodlu katilimci ise internetin siklikla kullanilmasi ve ¢ogu medya kurulusunun dogru yaymn
yapmamasi nedeniyle ¢ocuklarin degerleri kazanmasmda olumsuz etkisi oldugunu bildirmistir.

Ogrencilerin en fazla kullandiklar1 medya iletisim araclari nelerdir? Sorusuna yonelik elde edilen
bulgular Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Ogrencilerin en fazla kullandiklar1 medya iletisim araglar1

Ogrencilerin en fazla kullandiklar1 medya iletisim araglari f
Telefon 12
Televizyon 10
Internet (sanal diinya) 10
Video 8
Sinema 5
Dergi 1

Tablo 2’ye gore dgrencilerin en fazla kullandiklari medya iletisim araglarinin ¢ogunlukla telefon
(f12), televizyon (f10), internet (sanal diinya) (f10) sonra ise sirasiyla video (f8), sinema (f5) ve dergi
(f1) oldugu yoniinde bulgulara ulagilmistir.

Katihimailarla yapilan goriismelerden alinan dogrudan alint1 6rnekleri asagida yer almaktadr.

0-8: “Ogrenciler cogunlukla, telefon, internet, televizyon gibi kitle iletisim araclarini kullanmaktadirlar.”

O-11: “Ogrencilerimiz en fazla internet kullanmakta. Fakat telefon ve televizyonda sik kullandiklar:
arasinda yer aliyor.”

O-7: “Ogrencilerimi gozlemledigim zaman bence en cok telefon ve internet kullanimi yaygin.”

Yukarida bulunan dogrudan alinti drneklerini yorumlarsak O-8 kodlu katihmer 6grencilerin
cogunlukla telefon, internet ve televizyon kullandiklarmi;, O-11 kodlu katilimei ise &grencilerin en
fazla internet kullandiklarini ayrica telefon ve televizyonu da siklikla kullandiklarini ifade etmistir. O-
7 kodlu katilimci da 6grencilerin en fazla telefon ve internet kullandiklarini belirtmistir.

Medya Ogrencilerin degerleri kazanma siirecini nasil etkilemektedir? Sorusuna yonelik elde edilen
bulgular asagida yer alan Sekil 2'de verilmistir.
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Sekil 2. Medyanin 6grencilerin degerleri kazanma stirecindeki etkileri

10 - i
8 -
6 -
4 -
2 _ 1\
0 T T T 1
Olumsuz Kismen
olumsuz

Sekil 2'ye gore katilimcilarin goriislerine gore 10 katilimci medyanin Ogrencilerin degerleri
kazanma siirecinde olumsuz etki yaptigmi 2 katilimcr ise kismen olumsuz etkiledigi yoniinde
bulgular saptanmistir. Arastirma bulgularma gore biitiin katilimcilar medyanin degerleri kazanma
siirecinde olumlu etki yapmadigmni ifade etmislerdir.

Katilimcilarla yapilan goriismelerden ulasilan dogrudan alint1 6rnekleri asagidadir.

0-9: “Her bir medya aract cok kolay bir sekilde yanhs kullamlabilir. Ozellikle internet kullammnin
yayginlig ve bircok yalan haberin yer aldi$i sitenin giinden giine artmast nedeniyle medya degerlerin kazamlma
siirecinde olumsuz etki yapmaktadir. Yine televizyonlarda var olan programlarin ya da dizilerin hem giinliik
yasami olumsuz yansitmast (aile hayati, tiiketim ¢ilginhigr vs.) nedeniyle d3rencilerin degerleri kazanmasina
olumsuz etkilemektedir.”

O-11: “Maalesef ki gen¢ nesli olumsuz yonde etkiliyor. Neden derseniz cogunlukla cogu medya orgam
denetimsiz hareket ettigi icin kendi kimligimizden uzak kurqusal programlar yayinlamyor. Kiiciik yaslardaki
cocuklarmmiz ise bu tiir programlari izleyerek, takip ederek etkileniyorlar ve degerlerini 0grenemeyen
kazanamayan bir nesil yetisiyor.”

Yukarida yer alan dogrudan alinti 6rneklerini yorumlarsak O-9 kodlu katilimci medya
araglarmin yanlis da kullanilabilecegini ve Ozellikle internetin yaygin bir sekilde kullanilmasi ve
yanlis yonde kullanilmasi nedeniyle medyanin degerlerin kazanilma siirecinde olumsuz etkiledigini
ifade etmistir. Ayrica televizyonda yer alan yaymlarin giinliik yasami yansitmamas: nedeniyle
degerlerin kazanilmasinda olumsuz etkileri oldugunu ifade etmistir. O-11 kodlu katilimar ise
medyanin gengleri olumsuz etkiledigini ifade etmistir. Bunun nedeni olarak ise ¢cogu medya organinin
denetimsiz yayimnlar yaptigini ifade etmistir.

Ogrencilerin degerleri kazanmasinda medyanm olumlu etki ettigi degerler nelerdir? Sorusuna
iliskin elde edilen bulgular Tablo 3’de verilmistir.

Tablo 3. Ogrencilerin degerleri kazanmasmda medyanin olumlu etki ettigi degerler

Degerleri kazandirma siirecinde medyanin olumlu etki yaptig1 degerler

Paylasimcilik
Yardimlagma

Dayanisma

Farkliliklara saygi duyma
Duyarhilik

— = = NN -

Tablo 3’e gore 6grencilerin degerleri kazanma siirecinde medyanimn olumlu etki ettigi degerler en
fazla paylasimcilik (f2) ve yardimlasma (f2) sonra ise dayanisma (f1), farkliliklara sayg: duyma (f1) ve
duyarlilik (f1) degerleri oldugu yoniinde katilimcilarin goriisleri tespit edilmistir.
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Katilimailarin goriislerinden dogrudan alintilar asagida yer almaktadir.

0-10: “Dogru kullamlirsa gercekten paylasimcilik, yardimlasma gibi degerlerin kazanilma siirecine medya
olumlu etki yapabilir. Farkli iilkelerde veya iilkemizde yardima muhtag kisilere yardim kampanyalart yapilmas
cocuklarmn yardimseverlik ve paylasimcilik gibi degerleri edinmesine katk: saglayabilir. Ciinkii kiiciik yastaki
cocuklar televizyonlarda ve sanal ortamlarda bu tiir haberleri izleyerek gercekten cok etkilenebiliyorlar.”

O-1:“Bilingli secimler yapilirsa ozellikle cevre duyarliligi konusunda 63renciler bazi degerleri
kazanmasinda medyan olumlu etkileyebilir. Ozellikle bu konuda ailelere de biiyiik pay diismektedir. Ciinkii
televizyonlarda internette cok fazla yayin secenegi var. Cocuklarma bilingli secimler yapmalari konusunda
aileler yardimeci olur dikkatli davravnirlarsa bazi degerleri kazanmada medya olumlu etki edebilir.”

Yukarida yer alan alintilar1 yorumlarsak O-10 kodlu katihmci medyanmn dogru kullanilirsa
paylasimcilik, yardimlasma gibi degerlerin kazanilmasinda olumlu etki yapabilecegini ifade etmistir.
Ornek olarak ise televizyonlarda yapilan yardim kampanyalarini gostererek bu tiir faaliyetlerin
¢ocuklarin paylasimcilik ve yardimlagsma degerlerinin edinmesine olumlu etki yapabilecegini
bildirmistir. O-1 katilimcr ise bilingli segimler yapilirsa 6zellikle cevre duyarlilig1 gibi birgok degerin
kazanilmasinda medyanin olumlu etki yapabilecegini ifade etmistir. Ancak bu konuda ailelere biiyiik
gorev diistiigiinii belirtmistir.

Ogrencilerin degerleri kazanmasinda medyanin olumsuz etki ettigi degerler nelerdir? Sorusuna
iliskin elde edilen bulgular Tablo 4’de verilmistir.

Tablo 4. Ogrencilerin degerleri kazanmasinda medyanin olumsuz etki ettigi degerler

-

Degerleri kazandirma siirecinde medyanin olumsuz etki yaptig1 degerler

Etik/ahlakli olmak
Sayg1

Diiriistliik

Sevgi

Baris

Ozel yasamin gizliligine saygi
Sorumluluk

Aileye 6nem vermek
Onurlu olmak
Algakgondilliik
Hosgort

Adil olmak

e el i S N >SRN Bo BN o No)

Tablo 4’e gore 6grencilerin degerleri kazanma siirecinde medyanin olumsuz etki ettigi degerler
en fazla etik/ahlakli olmak (f9), sayg: (f9), diiriistlitk (f8) sonra sirasiyla sevgi (f7), baris (f4), 6zel
yasamin gizliligine saygi (f4), sorumluluk (f4), aileye 6nem vermek (f4), onurlu olmak (f1),
alcakgoniilliiliik (f1), hosgorii (f1) ve adil olmaktir (f1).

Katihimailarla yapilan goriismelerden elde edilen dogrudan alnti &rnekleri asagida yer
almaktadir.

O-11: “Maalesef ki bazi yayin organlarimn Tiirk aile yapisina uygun programlar yapmamas: hatta sadece
kendi toplumumuzda degil diger toplumlarda da kabul gormeyecek programlar yapilmas: nedeniyle kiiciik
yaslardaki cocuklar aileye verilen onem, saygi, diiriistliik, ahlakly olmak gibi bircok degeri kazanmakta giicliik
cekiyor. Ve degerleri tam olarak yerlesmemis kendi 6z kimliginden kopuk bireyler yetisiyor.”

O-4: “Ozellikle bazi programlar var ki cocuklarin degerleri kazanmasinda olumsuz etkileri olabiliyor.
Cocuklart suca tesvik, Ozendirici, deerlerinden kopuk bireyler olmalarim saglayabiliyor. Ve bircok degeri
cocuklar edinemiyor. Bu degerlerin basinda diiriistliik, hosgorii, baris degerleri yer alwyor.”
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Yukarida yer alan dogrudan alnti érneklerini yorumlarsak; O-11 kodlu katilimer bazi yayin
kuruluglarmin toplumsal ahlaki yapisina uygun yaymnlar yapmamas: nedeniyle c¢ocuklarin aileye
verilen Onem, saygi diiristlilkk, ahlakli olmak gibi bircok degerin kazanilmasinda olumsuz
etkiledigini ifade etmistir. O-4 katihmci ise ozellikle bazi programlarin gocuklarin degerleri
edinmesinde olumsuz etkileri oldugunu belirtmektedir. Bu tiir programlarin ¢ocuklar1 suga tesvik
etmesine, 0zendirici ve degerlerinden kopuk olmalara sebep oldugu, bu nedenle de diiriistliik,
hosgorii, baris gibi bircok degerleri edinmelerinde olumsuz etkiledigini ifade etmistir.

4. Sonug, Tartisma ve Oneriler

Medyanin degerleri kazandirma siirecindeki roliiniin sosyal bilgiler 6gretmenlerinin goriislerine
gore incelendigi arastirmada Ogrencilerin degerleri kazanma siirecinde etkileyen medya iletisim
araglar1 nelerdir? Sorusuna yonelik ulasilan sonuglar asagida yer almaktadir.

Ogrencilerin degerleri kazanma siirecinde etki eden medya iletisim araglarinin katiimcilarin
goriislerine gore en ¢ok internet (sanal diinya), telefon sonra sirasiyla televizyon, video, sinema,
gazete en az olarak ise radyo ve dergi oldugu yoniinde sonuglara ulasilmistir. Brown ve Bobkowski
(2011) kitle iletisim araglarimi “eski kitle iletisim araclar1” ve “yeni kitle iletisim araglar1” olarak ikiye
ayirmistir. Geleneksel eski kitle iletisim araglarina 6rnek olarak, televizyon, miizik, sinema, dergi yeni
kitle iletisim araglarmna ise ornek olarak internet, cep telefonu ve sosyal medya oldugunu ifade
etmistir. Arastirma sonuglari gosteriyor ki yeni kitle iletisim araglari Ogrencilerin degerleri
kazandirma siirecinde daha fazla etki yapmaktadir. Bunun nedeni olarak kiiresellesme gosterilebilir.
Ciinkii kiiresellesme ile birlikte neredeyse biitiin toplumlarda teknoloji yasamm her alanina
yayilmistir. Bu siiregle birlikte yeni kitle iletisim araglarma ilgi artmis ve kullanimi yayginlik
kazanmistir. Yeni kitle iletisim araglarindan olan internet kullanim sekillerine gore farkl sekillerde
kullanilmaktadir. Bunlardan en yaygin olanlarindan birisi de kuskusuz sosyal medya kullanimidir.
Sosyal medya, Boyd ve Ellison’a (2008) gore, kullanicilarinin kendilerine ait profillerini yarattiklar: ve
diger kullanicilarla paylasim yaptiklar1 sanal platformlardir. Sosyal medya kullanimi Asur ve
Huberman’a (2010) gore insanlar arasinda hizla yayilmaktadir. Bunun nedeni ise kullaniminin
kolayligi, hizlilig1 ve erisiminin kolay olmasidir. Sosyal medya giintimiiz toplumlarinda Kaplan'a
(2017) gore birincil iligkilerin yerini alarak, iletisimi ikincil iliskilere birakmigtir. Ogrencilerin degerleri
kazanma siirecini etkileyen medya iletisim araglarindan olan televizyon ise bireylerin “simgesel
cevrelerine” etki etmede ok etkilidir (Arslan, 2004). Televizyon ile ilgili yapilan arastirmalar
televizyon programlarmin aile, is, egitim, dogum, 6liim, cinsiyet gibi bir¢ok toplumsal gerceklige
zarar verici etkisi oldugunu gostermektedir. Televizyonlarda verilen programlarin sug islemeye tahrik
edici ve siddet olaylarmi artirdigi yapilan arastirmalarla ortaya ¢ikmistir. Yine yapilan bagka bir
arastirmada O0gretmen goriislerine gore medyanin degerler egitimine olumsuz etki yaptig1 ve ozellikle
televizyonun bu siiregte olumsuz etkileri oldugu yoniinde sonuglara ulasilmistir (Berkant, Efendioglu
ve Siirmeli, 2014). Bu sonuglar gosteriyor ki, medya iletisim araglarinin degerler egitiminde olumsuz
etkileri olabilmektedir. Degerler egitiminde Sanchez’a (1998) gore de giinlimiizde medyanin biiyiik
bir etkisi vardir. Yanls medya yaymlar: araciligiyla gengler dogru olmayan seyleri deger olarak kabul
etmektedirler. Bu siirecte egitimcilere gengleri dogru yonlendirmek icin biiylik gorev diismektedir.
Kitle iletisim araglarmmn Byrne ve Lee (2011) de ¢ocuklar ve gengler iizerindeki olumsuz etkileri
oldugu ve bu konuda toplumu uyarmaktadir. Bu dogrultuda aileler ve egitimciler bilingli kitle iletisim
araglar1 kullanma konusunda ¢ocuklar1 yonlendirmelidirler.

Medya giiniimiiz toplumlarinda ¢ok 6nemli bir islev gormektedir. Bireylerin toplumsal cinsiyet
rollerini edinmeleri, bilgi ve degerleri kazanmalarinda 6nemli bir rolii bulunmaktadir. (Kellner ve
Share, 2007). Ayrica insanlarmn bilgi, tutum, duygu ve davraniglarmi biiyiik oranda etkilemektedir.
Sadece kisiler degil, diger gruplar, kurumlar iizerinde de medyanmn etkileme giicii fazladir (Arslan,
2004). Bireyler {izerinde 6nemli bir etkisi olan medyanin 6grencilerin en fazla kullandiklar1 medya
iletisim araglar1 nelerdir? Sorusuna yonelik ulasilan sonuglar ise su sekildedir. égrencilerin en fazla
kullandiklar1 medya iletisim araglar1 ise ¢ogunlukla telefon sonra ise televizyon, internet (sanal
diinya), video, sinema ve dergi oldugu tespit edilmistir. Yasadigmmz kiiresel toplumla birlikte
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kullanimlar: giderek yayginlik kazanan bu iletisim araglar: kiigiik yag gruplar: tarafindan dogru mu
yanlis m1 kullaniliyor ve bu araglarin degerler egitimi siirecine ne tiir bir etki yaptig1 énemli bir soru
isaretidir. Berkant, Efendioglu ve Stirmeli’ye (2014) gore Ogrenciler, yazili ve gorsel medya iletisim
araclari, cep telefonu, sosyal paylasim siteleri vasitasiyla yasamsal amaglari ve oOnceliklerinden
vazgecebilmektedir. Ceylan’a (2012) gore ise etik ilke ve kurallar dahilinde objektif, tarafsiz ve diirtist
olmasi gereken basm kuruluslarmin hem kendi gelisimine hem de toplum gelisimine katkida
bulunmas: gerekirken etik ilke ve kurallarin disina ¢ikarak hem kendi gelisimine hem de toplumun
gelisimine zarar vermektedir. Bu arastirmalardan ve arastirma sonucundan hareketle ¢cogu medya
iletisim araglar1 ozellikle kiigiik yas gruplarinin gelisimine ve 6zelikle de deger kazanma siirecine
olumsuz etkileri olabilmektedir. Bu probleme nasil bir ¢6ziim yolu bulmak konusunda ise bir¢ok sey
Onerilebilir. Kullanimi artik ¢ok yayginlik kazanmis olan bu tiir medya iletisim araglarmi dogru yonlii
kullanmak konusunda medya okuryazarligi egitimine agirlik verilerek c¢ocuklarmn bilingli medya
kullanicilar: olmalar: saglanabilir. Bazi arastirmacilara Hobbs ve Jensen’e (2009) gore de 6grencilerin
sosyal medyay1 bilingli kullanmas: i¢in medya okuryazarlig1 egitimi gereklidir.

Medya Ogrencilerin degerleri kazanma siirecini nasil etkilemektedir? Sorusuna iliskin 10
katiimcimnm olumsuz 2 katilmcinin ise kismen olumsuz etkiledigi yoniinde goriislerine ulasilmistur.
Katilmcilarin goriisleri genel olarak degerlendirildiginde, katilimcilar cogunlukla medyanin degerleri
kazandirma siirecinde olumsuz etki yaptigini belirtmislerdir. Yazict'ya (2006) gore de televizyon ve
diger basmn-yayin kurumlarmin yaptiklar1 programlar bireyleri farkli deger yargilar1 arasinda segim
yapmaya zorlayarak, Ogrencilerin degerleri kazanmasini zorlastirmaktadir. Yine yapilan birgok
arastirmada medyanin degerler egitimi iizerine olumsuz etkileri oldugu yoniindedir (Eraslan ve
Erdogan, 2015, Baydar, 2019; Tokdemir, 2007). Bu sonuglar arastirma sonucunu destekleyerek
medyanin O&grencilerin degerleri kazanma siirecinde olumsuz etkiledigini gostermektedir. Oysaki
Ceylan’a (2012) gore bireylerin sosyallesmesine, eglenmesine ve egitilmesine yardimci olan medyanin
degerleri yok saymadan etik sinirlar icerisinde hareket etmesi gerekmektedir. Bu zamana kadar
yapilan ¢ogu teknolojik gelismeler 6ziinde iyi seylere hizmet etmek i¢in yapilmistir. Fakat iyi seylere
hizmet icin {iretilen bazi teknolojik gelismeler kotii amaglarla da kullanilabilmektedir. Bu durum
medya iletisim araglar1 i¢in de gegerlidir (Kaplan, 2107). Bu konuda medya tasarimcilarma biiyiik
gorev diismektedir. Bireylerin gelisimlerine ve ozellikle deger kazanma siireglerine olumsuz etki
yapacak yaymlarin gozden gegirilerek diizenlenmesi ahlaki agidan gelismis bireyler yetismesi igin
onemlidir.

Ogrencilerin degerleri kazanmasinda medyanin olumlu etki ettigi degerler olarak paylasimcilik,
yardimlasma, dayamsma, farkliliklara saygr duyma ve duyarlilik oldugu yoniinde katilimcilarin ifadelerine
ulasilmistir. Bu sonuglar incelendiginde medyanin ¢ok az degerleri kazandirmada olumlu etki yaptig:
goze carpmaktadir. Ceylan’a (2012) gore de medyada yapilan yayinlarin gercek hayatta karsilig
olmamasi nedeniyle bir¢ok degerin yozlasmasina neden olmaktadir. Bu sonuglar da gostermektedir ki
medya dogru yaymn yapmaktan uzaklasmaya devam eder ve bu konuda diizenlemeler yapilmazsa
bir¢ok degerin gen¢ neslin edinmesi noktasmda biiyiik sorunlar ¢ikacaktir. Polat’a (2010) gore de
kiiresellesen diinyada egitimi en ¢ok etkileyen faktor medyadir. Medyanin gercek olmayan yarattig:
karakterler bireyler arasi iletisimi bozarak deger kayiplarina neden olmaktadir. Medya organlarinin
siddet iceren programlari normalmis gibi gostererek degerlerin yozlasmasina sebep olmaktadir.

Katiimcilar medyanin degerleri kazanma siirecinde olumsuz etki ettigi degerler olarak ise en ¢ok
etik/ahlakly olmak, saygr sonra ise diiriistliik, sevgi, barig, dzel yasamun gizliligine saygr, sorumluluk, aileye
onem vermek en az olarak ise onurlu olmak, alcakgoniilliiliik, hosgorii ve adil olmak degerleri oldugunu
belirtmislerdir. Arastirma sonuglar1 gosteriyor ki bireyin sahip olmasi gereken ¢ok énemli degerlerin
medyanin olumsuz etkileri kargsisinda kiiciik yas gruplarmin bir¢ok degeri edinmesi noktasinda
medya olumsuz etkilemektedir. Karaduman, Cengelci Kose ve Eryillmaz (2017) yaptiklar: ¢calismada
O0gretmen adaylarmin goriiglerine gore bireylerin sosyal medyada en ¢ok ihmal ettikleri degerlerin
saygl, Ozel yasamin gizliligi, tarafsizlik, sabirlh olma ve etik degerler oldugunu sonucuna
ulasmislardir. Yazar ve Yanpar Yelken (2013) de yaptiklari arastirmada kitle iletisim araglarinin
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icerdigi siddet ve saldirganlik igeren yayinlarm okullarda verilen degerler egitimini olumsuz yonde
etkiledigi sonucuna ulasmislardir. Yine benzer bir diger arastirma sonucunda degerler egitiminde
karsilastiginiz en 6nemli sorunun ne oldugu konusunda sosyal bilgiler 6gretmenlerine yoneltilen
soruya O0gretmenler televizyonlarda yapilan bazi programlarin iceriginin degerler egitimini olumsuz
yonde etkiledigi yoniinde goriislerde bulunmuslardir (Topkaya, 2016). Arastirma sonuglar: biitiinciil
bir yaklasimla degerlendirildiginde medyanin 6gretmen goriislerine gore degerler egitimine olumsuz
yonde etkiledigi ve kii¢iik yas gruplarinin bircok degeri kazanmas: noktasinda giigliikler yasandigi
yoniinde sonuglara ulasiimistir.

Arastirmadan elde edilen sonuglar dogrultusunda su Onerilerde bulunulabilir: Arastirma
sonuglarnda sosyal bilgiler 6gretmenlerinin goriiglerine gére medyanin genellikle degerleri olumsuz
yonde etkiledigi sonuglarma ulasilmistir. Bu konuda uzmanlar daha da duyarli davranarak bu tiir
yaymn organlarinin igerigi gozden gegirilerek diizenlenebilir. Boylelikle degerlerin etkin
kazanilmasinda olumsuz etkileyen unsurlar ortadan kaldirilabilir. Ayrica bu konuda medya
okuryazarhigl egitimi yayginlastirilarak bireylerin medyayr bilingli kullanmas: saglanabilir.
Ogretmenler ve ailelerin daha duyarhi davranarak gocuklarin bilingli bir sekilde medya iletisim
araglarmi kullanmalar1 konusunda yonlendirebilirler. Boylelikle g¢ocuklarin degerleri edinmesi
konusunda medyanin olumsuz etkisi azaltilabilir.

Bu arastirma sosyal bilgiler d6gretmenleri ile yiiriitiilmiistiir yapilacak olan baska ¢alismalarda
medyanin degerler egitimindeki roliiniin arastirilmasi konusunda egitim yoneticilerinin, ailelerin ve
diger farkli branslardan Ogretmenlerin gortiisleri almnabilir. Arastirmada veriler goriisme yontemi
araciligiyla elde edilmistir. Farkli calismalarda gozlem, dokiiman incelemesi yoluyla veriler
toplanarak bu konu daha detayl: arastirilabilir.
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