ISSN 2146-3301

: Gumiishane Universitesi | Gumushane Universtiy g
Ei= G l FD E R iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi | e-journal of Faculty of Communication

sitesi lletisim Fakaltesi Elektronik Dergisi

CILT/VOLUME:7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI  ARALIK/DECEMBER 2019

TURK YEREL BASININDA REKLAMLARIN GENEL GORUNUMU: iSTANBUL VE
ANKARA ORNEGI*

2
Emre S. ASLAN
Mustafa Cankut KURT?
0z

Caligmada tlkemiz yerel basimi kapsaminda yayimlanan reklamlarin niteligi incelenecektir. Bu niteligin
belirlenebilmesi amaciyla bir haftalik siire¢ boyunca Istanbul ve Ankara illerinde basilan gazetelerdeki reklamlar;
konulari, sayilari, tiirleri, temalar1 ve bulunduklar1 sayfalara gore siniflandirilacaktir. Yapilacak siniflandirmanin
ardindan elde edilen veriler karsilastirilarak yerel basinimizdaki reklamlarin genel bir goriiniimii ¢ikarilacaktir.
Bu genel goriiniim; reklam faaliyetlerine yerel basinin yonelimini, yerel basinimizda ne tiir temalarda reklam

ilanlariin verildigine ve yerel basinimizda reklamlarin nicel veriler —reklam sayilari ve bulunduklar sayfalar-

agisindan ne diizeyde 6nem arz ettigine yonelik analizlerin gergeklestirilmesini saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Basin, Reklam, Gazeteler.

OVERVIEW OF ADVERTISEMENTS IN TURKISH LOCAL PRESS: EXAMPLE OF
ISTANBUL AND ANKARA

ABSTRACT

In this study, the quality of advertisements in Turkish local press will be examined. In order to determine this
quality, advertisements in the newspapers of Istanbul and Ankara will be classified according to their topics,
numbers, types, themes, and pages for a week-period. After this classification, the data will be compared to each
other and an overview of the advertisements in Turkish local media will be presented. This overview will give;
the orientation of advertising activities in local media, themes advertised and importance -in terms of quantitative

data- of the advertisements
Keywords: Local Press, Advertisement, Newspapers
GiRiS
izleyici, okuyucularmn, dinleyici ya da kullamcinin olumlu algilarim
kazanmak reklamin nihai hedefidir. Reklam dogasi geregi karmagsik ve disiplinler

arasi bir yapiya sahiptir. Woods (2006: 1) reklamlar1 insanlarin siklikla takip ettikleri

televizyon sovlari, miizik parcalari, filmler ya da gazetelerde yer alan birer iletisim
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formu olarak tanimlamistir. Cook (2001: 2-3) ise reklamlarin iiriin ya da hizmet
hakkinda bilgilendirici veriler saglayarak okuyuculart belirli davranisa yoneltmek
tizere etkileme ve hatta goriisleri degistirme niteligi oldugunu belirtmistir.
Dolayisiyla etkili bir iletisimsel soylem olarak tarif edilebilecek reklamlar one
¢ikarilan {riinlin gergekligi konusunda okuyucularin gilivenlerini kazanma ve bu
giiven dogrultusunda ikna amaci tasiyan bir siireci kapsamaktadir. Sillars
(1991:128)’da reklamlarin paylasilan degerlerin dile getirilmesi yoluyla basarili
olabilecegini belirtmistir. Bu goriislerden hareketle reklamlarin kiiltiirii yansitan ve
okuyuculart giindelik deneyim ve birikimleri yoluyla etki altina alarak farkindalik

olusturmaya calisan araclar oldugu soylenilebilir.

Reklamlar bu goérevlerini yerine getirirken birgok mecray1 kullanmaktadirlar.
Bu mecralardan birisi de gazetelerdir. Ancak gazete denince daha ¢ok ulusal
gazeteler akillara gelmektedir. Halbuki yerel gazetelerde kendi bolgelerinde oldukga
etkili olabilmektedirler. Ozellikle yerel firmalar, kendi hedef kitlelerine dogrudan
mesaj ulastirabilmek amaciyla yerel gazeteleri tercih etmektedirler. Ancak yerel

gazeteler ve yerel reklamcilik iizerine ¢ok fazla ¢alisma yapilmadig1 goriilmektedir.

Bu cercevede, bu c¢alisma kapsaminda iilkemizde Ankara ve Istanbul
sehirlerinde faaliyet gosteren gazeteler iizerinden yerel reklamcilik galismalarinin
incelenmesi konusuna odaklanilmaktadir. Bir haftalik siire¢ kapsaminda yerel
gazetelerde yer alan reklamlarin incelendigi bu arastirmada, Tirkiye’de yerel
reklamciligin genel goriiniimii ortaya ¢ikarilmaya calisiimaktadir. Ankara ve Istanbul
sehirlerinde faaliyet gosteren yerel gazetelerin bir haftalik reklam yayinlarinin igerik
analizine tabi tutuldugu bu calismada, yerel reklamciliga da yeni bir perspektif

sunma amaci giidiilmektedir.

Bilindigi tlizere yerel gazeteler sehir ve hatta sehrin belirli boliimiindeki
okuyuculara seslenen bir yapidadir. Ornegin bu calisma kapsaminda incelenen
“Istiklal” gazetesi Ankara ilimizde basilmakta ancak kapsama alan1 olarak genellikle
Ankara’nin Polatl il¢esine seslenmektedir. Dolayisiyla gazeteye verilen ilanlar da bu
bolgedeki insanlarin sorun, ihtiyag ya da taleplerine gore diizenlenmektedir. Bu

durum her ne kadar etki alan1 ve okuyucu sayisi kisitl olsa da dogrudan hedef
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kitlelerine ulagsmak isteyen ozellikle Kiigiik Orta Biiyiikliikteki Isletmeler (KOBI)
igin 6nemli bir firsat sunmaktadir. Oyle ki incelenen gazetelerin biiyiik bir
boliimiinde ulusal reklamlar bir yana sehrin geneline seslenen ilanlara dahi ¢ok az

sayida rastlanilmistir.

1. Kavramsal Cergeve

Reklamin temel amaci satisa tirtinle ya da hizmetlerin kullanimi, 6zellikleri ve
fiyat1 hakkinda bilgi vererek iiriine kars1 istek olusturmaktir (Bozkurt, 2004: 126).
Uriin (product), fiyat (price), yer (place) ve tutundurmadan (promotion) olusan
pazarlama karmasinin bir parcasi olarak reklamlar; satiglart arttirmak, isletme ve
tirtin hakkinda farkindaligi arttirmak ve diyaloga (satin alma ve biitiinlesme yoluyla)

tesvik etmeye yonelik hizmet etmektedir (Modikeng, 2018: 1).

Dolayisiyla yogun rekabet igerisindeki is diinyasinda reklam, sirketlerin
varligin1 korumasi, satiglarini artirmasi ve sektorde yer aldigi pozisyonunu korumasi
hedeflerinde degisilmez araglardan biri olarak gorev yapmaktadir. Her ne kadar
giiniimiizde iletisim ve medya teknolojilerindeki gesitlilik reklamlar1 farkli mecra ve
alanlara tasimis olsa da bu ¢alisma kapsaminda incelenmekte olan gazeteler 6zellikle
yerel boyutta diisiiniildiigiinde halen reklam ilanlar1 i¢in temel mecralardan biri
konumundadir. Kullanim kolaylig1 ve tasimabilirlik avantajimin beraberinde yerel
kapsamda ilanlarin yaymlanmasi ve KOBI’ler i¢in yerel gazeteleri avantajli bir

reklam mecrasi konumundadir.

Bunun beraberinde Berkman ve Gilson’un (1987: 14) belirttigi gibi yerel
arenada kullanilabilecek diger pazarlama yontemlerine nazaran yerel gazeteler; ¢cok
sayida insana giin i¢inde ulasma, kisi basina reklam iicretlerinin diisiik olmasi,
tirtin/hizmet hakkinda ayrintili bilgi sunulabilmesi ve de verilecek mesajlarin daha

fazla denetim altinda tutulabilmesini imkén saglamaktadir.

Her ne kadar dijital platformlarin etkinliginin artmasi ve medya kullanim
aligkanliklarinin degismesiyle gazeteye olan ilginin azaldigi ve bu sebeple gazete
reklamlarinin  sorgulanir duruma geldigine iliskin elestiriler bulunsa da, bu
elestirilerin haklilik paymin 6l¢iilmesine yonelik olarak Belch ve Belch (2012: 771)

yaptiklari ¢alismada, gazetelerin halen varlikli ailelerin evlerine girdigi ve kamuoyu
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liderlerini etkileyebilecek giice sahip oldugunu belirtmisler ve 6zellikle 35 yas {istii
bireyler i¢in gazetelerin halen islevsel mecralar oldugu sonuglarina ulagsmislardir. Bu
sonuglar Ozellikle yerel boyutta halen gazetelerin halen etkili reklam mecralar

oldugunu gostermektedir.

Farkl1 bir diizeyden konuya yaklasildiginda medya stratejileri agisindan yerel
gazetelerin avantajlar1 diisiiniilmelidir. Asagida medya stratejisinin olusumda 6nem

arz eden konu ve sorular verilmistir (Brivic, 2005: 251).

o Hedef kitle —Kime ulasilmak isteniyor?

o Zamanlama —ne zaman reklam yapilmali?

o Cografya —nerede reklam yapilmali?

J Iletisim stratejisi —reklam yayminin iletisim seviyeleri ne olmalidir?

Yerel gazeteler belirli bir il, ilge ya da bolge kapsaminda belirli periyodlarda
yayinlanan, yerel halki yasadiklar1 yer ve bu yeri ilgilendiren olay ve gelismelerle ile
ilgili bilgilendirme amac1 sunan mecralar konumundadir. Bu gazetelerin okuyuculari
her ne kadar bolgeye gore farkliliklar arz etse de benzer ekonomik ve kiiltiirel
profillere sahip okuyuculardan olusmaktadir. Ornegin, 1925 yilinda Istanbul’da
kurulan “Apoyevmatini”  hafta sonlar1 hari¢ giinlik olarak Yunanca olarak
yaymlanmaktadir. Dolayisiyla gazetenin belirli bir okuyucu kitlesi bulunmakta ve
gazetede yer alan haber ve ilanlar bu hedef kitlenin dikkatini ¢ekecek bir bigimde
hazirlanmaktadir (Tokan Senol: 102-103). Burada devreye iletisim stratejisi
girmekte, reklam verenler ve gazete yoneticileri hali hazirda yerel bolgeye yakin
oldugundan ¢ikardiklart okuyucu profiline yonelik olarak dogru mesaj stratejisinin

belirlenmesi yolunda biiyiik bir kolaylik saglamaktadir.

Zamanlama agisindan disiiniildiiginde yerel gazetelerin bolgede aktif
giinlerin bilinmesi ve o giinlere iliskin igerigin artmasi agisindan 6nemli bir avantaj
saglamaktadir. Ornegin, yerel &lgekte “semt pazari” olarak adlandirabilecegimiz
belirli bir giin bolgede is hayatinin en aktif oldugu, kirsal bolgede yasayan halkin
bolgeye akin ettigi bir giinii temsil etmektedir. Dolayisiyla yerel halkin aktivite

yogunlugu daha kolay bir bi¢imde tahmin edilebileceginden otiirii yerel gazeteler
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dogru bir zamanlama stratejisi olusturulmasi agisindan o6nemli bir avantaj

saglamaktadir.

Medya stratejisinin yerel olgekte bu sekilde uygulanmasi reklam tiirii ve
gosterimini de dogrudan etkilemektedir. Oyle ki, reklamlar genel olarak;
bilgilendirici ve doniisiimlii olmak iizere iki kategoriye ayrilmaktadir. Bilgilendirici
reklamlar fiyat, miktar gibi potansiyel tiiketiciyi dogrudan mantigin1 harekete
gecirerek satin alma davranisina yonlendirmeyi hedeflerken; doéniistimlii reklamlar
diger markalar1 kullanmaya nazaran {riinin sunacagr farkli  psikolojik
karakteristikleri kullanarak onu farklilastirmay: ifade etmektedir (Puto ve Wells,
1984: 640). Ulusal yayinlarda donisiimlii reklam uygulamalar1 goriiliirken yerel
gazetelerde genellikle bilgilendirici reklamlar kullanilmakta ve dogrudan satis amaci
giidiilmektedir. Bu durum ulusal 6lgekteki yayinlar ile yerel gazetelerde yer alan

reklam ilanlar1 arasindaki farklar1 gosterir niteliktedir.

Bu noktada reklam tiirii ve gdsterim yontemlerinin belirlenmesinde asagida

da gosterildigi gibi gesitli unsurlar rol oynamaktadir.

Sekil 1. Yerel Gazete Reklam Unsurlari

Yerel Gazete Reklamlari

Metin | _________| Mizanpaj | __________| Sanat
I
/1
| Tipografi [lliistrasyon
Bagliklar Alt Basliklar Ana Metin
Yapi Bigim Duygusal Ton Bilgi igerigi Yazim Bigimi
P ¢ Kaliplar grigeng ¢

Kaynak: (Leonidou vd., 2010: 762)
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Leonidou vd. (2010: 761) belirttigi {izere metin, mizanpaj ve sanat ana basliklar
altinda toplanan bu unsurlar gazetelerdeki reklamlarin tiirtine gore farkli noktalari
one ¢ikarmakta ve gdsterimini dogrudan etkilemektedir. Oyle ki, reklam tiiriine gore
gorsellik ve sanat unsuru one ¢ikabilirken farkli bir reklamda bilgilendirme amaciyla
metin yoluyla ayrintilar1 verme ya da potansiyel tiiketicileri duygusal yonden
etkileme amaci gidiilebilir. Mizanpaj unsuru ise metin ya da gorsel agirlikli reklam
fark etmeksizin sayfa tasariminda ilanin en uygun sayfa ve boliime yerlestirilmesinde
rol oynamaktadir.

Bir alternatif olarak diisiiniildiigiinde yerel gazeteler reklam alaninda 6nemli
bir ikilem olan “mesaji herkese yaymadan, istedigin insanlara nasil ulasirsin?”
sorusuna bir ¢6ziim niteligi tasimaktadir (Shirky, 2010:34). Giiniimiizde insanlarin
baktiklart her yer, kulak verdikleri her kaynak reklamlarla doldurulmaktadir
(Schiller, 2005: 42). Yerel gazeteler ise, okuyucu i¢in ikamet ettigi bolge ya da
memleketlerine iliskin gelismeleri takip etmek i¢in kullanilan bir araci
konumundadir. Reklamlar agisindan diistintiliirse verilen ilanlar biiyiik oranda
bolgede faaliyet gosteren isletmelere ait, okuyucunun dogrudan ihtiyacina seslenen

reklamlar olarak nitelendirilmektedir

Bu samimiyet tam da Baudrillard’in (2010: 208) belirttigi noktada her ne
kadar suni de olsa igtenligin olmadig: yerde, ictenlik {iretir; ev kadinina ev kadini
diliyle, memura is arkadasiymis ya da itiraf halindeki bir i¢ ses olarak seslenir.
Benzer sekilde yerel gazetelerde de; kitlesine yakin olma, yerellik hissine bagl
olarak duygusal yakin kurmak, halkin i¢inde olabilmek ve hatta organik baglar
kurabilmek gibi avantajlari bulunmaktadir. Levine’nin (2004:19) de belirttigi tizere
isletmeler ise isyerinizden hi¢ ayrilmadan ve biiyiik biit¢eler ayirmadan ilan verme
sansint  elde edebilme ve iriin-hizmetleri tizerine yerel halkin ilgisini

¢ekebilmektedir.

2. Yontem
Yerel gazeteler iizerinden, yerel reklamcilik faaliyetlerini incelemek amaciyla
icerik analizine basvurulmustur. igerik analizi gerceklestirilirken, yerel gazetelerde

reklam ilanlarmin incelenebilmesi ve verilerin toplanilabilmesi adina Tiirkiye’nin en
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biiyiik iki kenti olan Ankara ve Istanbul’da Ki yerel gazeteler Tiirkiye Cumhuriyeti
Cumhurbaskanlhig iletisim Baskanligi'nin (CiB) Anadolu’nun Sesi isimli mobil

uygulamasi tizerinden taranmustir.

Icerik analiz siirecinde elde edilen veriler reklamlarin temalari, sayilar1 ve
sayfalarda kapladiklar: alanlar temel alinarak tablo haline getirilmis ve bu tablolar
tizerinden yorumlamalar yapilmistir. Reklamlar cesitliligin yansitilabilmesi adina 10
maddelik bir siniflandirmaya tabi tutulmustur. Bu maddeler; Siyasal, Hizmet, Saglik,
Gida, Sanayi, Temizlik, Insaat & Gayrimenkul, Enerji, Tarim, Mobilya olarak

gosterilmistir. Kafe ve restoranlarin reklamlari, hizmet temasi altinda gosterilmistir.

Reklamlarin sayfada kapladigi alanlarin siniflandirilmasinda ise  dort
maddelik bir siniflandirmaya gidilmistir. Buna goére tam sayfa ilanlar “T” , yarim
sayfa ilanlar “Y”, sayfanin 4’te 1’i boyutundaki ilanlar “C” ve son olarak geriye

kalan ilanlar kiigiik anlamin1 veren “K” harfi ile gosterilmistir.

Giinlik taramalar esnasinda yerel gazetelerden bazilarmin haftalik/aylik
olarak yayimladigi goriilmiis bunun beraberinde uygulamaya veri girisi kaynakli
oldugu diisiintilen sorunlar sebebiyle birkag gazetenin ve hatta 3 Mart giinii Ankara
merkezli gazetelerin higbirine ulasilamamistir. Ancak bu calismada elde edilecek
verilerin konu hakkinda gelecekte yapilacak calismalara yol gostermesi ve daha

kapsamli arastirmalara taban saglayacagi diistiniilmektedir.

3. Bulgular ve Analiz
Bulgular boliimiinde Ankara ve Istanbul icin bir haftalik siirec igerisinde

gazetelerden toplanilan verilerin analizlerine tablolar ile birlikte yer verilmistir

Tablo 1. 26 Subat Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore
Siniflandiriimasi (Adet)

=}
Gazeteler ° €
c ° ® F=l
v 3 e > ®
S Q © — c © g
= [ > c — < T N
Paylasilan _g - o O © 5 - o :0 5
Tema e g g s = g" 8 = g =
[ + B ©
<|a |l |8 |lBb |6 |38 |
Siyasal - 1 - - 2 - - - - -
Hizmet - - - - 2 - - - - -
Saglik - 1 - - 1 - - - - 1
Gida - 1 - - 3 - - - - -
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Sanayi - - - - - - - - - 1
Temizlik - 1 - - - - R - R _
insaat & |- 1 - - - - - - ;i 1
Gayrimenkul
Enerji - - - - - - R - - _
Tarim - - - - - - - - - -
Mobilya 1 - - - - - - - - 1

26 Subat tarihinde Ankara yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en
fazla reklam ilanin “Istiklal” gazetesinde oldugu gériilmiistiir. Gazetede yayimlanimn 8
ilanin; 3’4 gida sektorii, 2’si siyasal, 2’si hizmet sektorii ve 1 tanesi ise saglik
sektoriindendir. Bu gazeteyi 5 reklam ilan1 ile Dua Tepe ve 4 ilan ile Haber Vaktim
takip etmektedir. Diger gazeteler arasinda Anadolu’da yalnizca 1 adet ilan varken,
Once Vatan. Baskent, Giiglii Anadolu, Zafer ve Sonséz gazetelerinde herhangi bir

reklam ilanina rastlanmamustir.

Tablo 2. 26 Subat Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore

Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler
© —
b~ o ©
g g|< =
T | & a | = s 3 n
Sl zl2 €< |35 |« = | *
Paylasilan 3 w0 x Py ‘% % = E % €
) P %) S - S =
Tema x| = o0 n @ 3 w |
O I = - I~ - . A
S 9] > c — < I < N
kel = [} [0} © S = o He) E
© © o =, ~ =) © (] 2 o
c > [ o e S K] "5 o ©
< o :0 o0 2 O = N n T
Siyasal - 1y | - - 2Y | - - - - -
Hizmet - - - - 2Y - - - - -
Saglik - v |- - v | - - - - 1K
Gida, Aktar - 1K | - - 2K | - - - - R
1Y
Sanayi - - - - - - - - - 1K
Temizlik - 1T | - - - - R - R _
insaat & |- 1y | - - - - - _ _ 1K
Gayrimenkul
Enerji - - - - - - - - R _
Tarm - - - - - - - - - -
Mobilya 1T | - - - - - - - - 1K

Reklamlarin  sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise Istiklal

gazetesindeki 8 ilanin ortalama 3.25 sayfalik bir alan kapladigi goriilmektedir. Buna
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gore gazetenin %40,6’lik bir kismu reklam ilanlarindan olusmaktadir. Reklam
yogunlugu olarak Istiklal’i takip eden Dua Tepe gazetesinde ise ortalama 2.75
sayfalik alan1 kaplayan reklam ilanlar1 goriilmektedir, buna gore bu gazetenin de
%34,3’likk kismu ilanlardan olusmaktadir. Anadolu ve Haber Vaktim gazetelerinde

ise bu oran ortalama %12,5 olarak goériilmiistiir.

Giintin genel yorumunda toplamda 18 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlar
arasinda en yogun paylasilan temanin 4 adet ile “Gida” oldugu goriilmiistiir. Buna
ragmen Sayfada kapladiklari alanlar géz oniine alinirsa ortalama 1.5 sayfa ile siyasal
reklamlara yerel gazetelerimizde daha fazla yer verildigi goriilmiistiir.

Tablo 3. 26 Subat istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore
Siniflandirilmasi

Gazeteler
Paylasilan % é
Tema . E z = ~ ;é’
2L E |2 |2 |k
@ =) > + o N
[a) T < L [%) )
Siyasal - - - - - -
Hizmet - 8 - - - -
Saghk 1 1 - - - -
Gida 1 1 - - - -
Sanayi - 1 - - - -
Temizlik - - - - - -
insaat & | - 3 - - - -
Gayrimenkul
Enerji - 1 - - - -
Tarim - - - - - -
Mobilya - - - - - -

26 Subat tarihinde Istanbul yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en
fazla reklam ilanin “Hiirhaber” gazetesinde oldugu gorilmistiir. Gazetede
yayimlanin 15 ilanin; 8’1 hizmet sektorii, 3’1 insaat ve gayrimenkul sektorii ve geriye
kalanlarin ise 1’er adet ile saglik, gida, sanayi ve enerji alanlarindan oldugu
goriilmektedir. Bu gazeteyi 2 reklam ilan1 ile Damga gazetesi takip etmektedir.
Ayrintili Haber, Istanbul, Son Saat ve Bizim Anadolu gazetelerinde herhangi bir

reklam ilanina rastlanmamustir.
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Tablo 4. 26 Subat istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore
Siniflandiriilmasi (Sayfa Sayisi)

Gazeteler
— ©
8 =
> ©
— 3 —_ @
© © —_
Paylasilan E u‘% 95’ -.% g =
Tema -y » @ A & 32
5] o0 el [T [e)
0 | |2 |2 | TR
S 13 1= 13 |8 |%
© =
EIE 28 |2
S 12|z |5 |8 |3
Siyasal - - - - - -
Hizmet - 8K - - - -
Saghk 1K | 1¢ |- - - -
Gida, Aktar 1K 1K - - - -
Sanayi - 1K - - - -
Temizlik - - - - - R
insaat & | - 3K | - - B B
Gayrimenkul
Enerji - 1K - - - -
Tarim - - - - - -
Mobilya - - - - - R

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise Istiklal
gazetesindeki 8 ilanin ortalama 2 sayfalik bir alan kapladigir goriilmektedir, buna
gore gazetenin %25°lik bir kismi reklam ilanlarindan olugmaktadir. Reklam
yogunlugu olarak Hiirhaber’i takip eden Damga gazetesinde ise ortalama 0,25’lik
sayfalik alan1 kaplayan reklam ilanlar1 goriilmektedir, buna gore bu gazetenin de

%3,1°1lik kismu ilanlardan olugsmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 17 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlar
arasinda en yogun paylasilan temanin 8 adet ile “Hizmet” oldugu gorilmustiir.
Hizmet temas1 ayni sekilde ortalama 1 sayfa ile 26 Subat giinii Istanbul ilimizdeki

yerel gazetelerimizde en fazla yer verilen ilan kategorisi olmustur.
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Tablo 5. 27 Subat Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore

Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylagilan

Tema

Cengel

Dua Tepe

Son S6z

GUcli Anadolu
Ticari Hayat
Zafer

[N
'
'
'
'

Siyasal
Hizmet
Saglik

Gida

Sanayi
Temizlik
ingaat
Gayrimenkul
Enerji -
Tarim -
Mobilya -
Luks Tuketim -

BN

W NN fictiklal

e
R
'
'
'
Ll

'
'
[EEN
'
'
'
'

o
[N

[N FN I
.
)
.
.
1

27 Subat tarihinde Ankara yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en
fazla reklam ilanin “Cengel” gazetesinde oldugu goriilmiistiir. Gazetede yayimlanin
20 ilanin; 4’er adedi hizmet, gida ve mobilya alanlarindan, 3’i tarim alanindan, 2’si
siyasal alanda ve geriye kalan 1’er adedi ise sanayi, insaat &gayrimenkul ve liiks
tiikketim alam olusturmaktadir. Bu gazeteyi 8 reklam ilani ile istiklal ve 4 ilan ile Dua
Tepe takip etmektedir. Sonsoz, Giiclii Anadolu Ticari Hayat ve Zafer gazetelerinde

herhangi bir reklam ilanina rastlanmamstir.

Tablo 6. 27 Subat Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore

Siniflandirilmasi (Sayfa Sayisi)

Gazeteler
= | €
—_ o %
Paylasilan J;E_ > A 3
T |2 | » S =
Tema o | S v e >
= - ) N < T
) & = ) 3 = I
< c © c =4 © QL
2 ] S o =] Q ©
2 (&3] o [%) (O] [ N
Siyasal 1y 1yl | 1y - - - -
1¢ T
Hizmet 2Y 2K1 | - - - -
Y
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1T
Saglhk 1y - 1y - -
Gida, Aktar 2K ac 1C - -
Sanayi - 1C - - -
Temizlik - - 1T - -
insaat & | - 1T | - - -
Gayrimenkul
Enerji - - - - -
Tarim - 1K - - -
2Y
Mobilya - 2Y - - -
2T
Liks Tuketim - 1K - -
Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda

ise  Cengel

gazetesindeki 20 ilanin ortalama 9,75 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna

gbre gazetenin ortalama %60,9’luk bir kismi reklam ilanlarindan olusmaktadir.

Reklam yogunlugu olarak Cengel’i takip eden Istiklal gazetesinde ise ortalama 3.5

sayfalik alan1 kaplayan reklam ilanlar1 goriilmektedir, buna gore bu gazetenin de

%43,7°1ik kismu ilanlardan olugmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 32 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlar

arasinda en yogun paylasilan temanin 8 adet ile “Gida” oldugu goriilmiistiir. Buna

ragmen sayfada kapladiklar1 alanlar g6z oniine alinirsa ortalama 3 sayfa ile mobilya

reklamlarina yerel gazetelerimizde daha fazla yer verildigi goriilmiistiir.

Tablo 7. 27 Subat istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore

Siniflandiriilmasi

CIiLT/VOLUME: 7

Gazeteler
Paylasilan % %
Tema ‘é g’ g
- c | T
S| ® | = |3
© = Q
T > <t ]
Siyasal - 1K - -
Hizmet 6K - - -
Saglik 1K - - -
Gida, Aktar 1K - - -
Sanayi 1K - - -
Temizlik - - - -
insaat & | 4K | - - -
Gayrimenkul
Enerji 1K - - -
Tarim - - - -

ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI
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27 Subat tarihinde Istanbul yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en
fazla ilanin “Hiirhaber” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetedeki 14 ilanin; 6’s1
hizmet, 4’1 ingaat & gayrimenkul ve geriye kalan 1’er adedi ise saglik, Gida, Sanayi
ve enerji alanlarindan olusturmaktadir. Bu gazeteyi 1 reklam ilan1 ile Yeni Cagri
takip etmektedir. Ayrintili Haber ve Istanbul gazetelerinde herhangi bir reklam

ilanina rastlanmamustir.

Tablo 8. 27 Subat istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore
Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler

Paylagilan

Tema

Ayrintili Haber

Hiirhaber
= Yeni Cagri
istanbul

Siyasal

Hizmet

Saghk

Gida

Sanayi

Temizlik

insaat &
Gayrimenkul

R
\
!
.

S
'
'
'

Enerji 1 - - -
Tarim - - - -
Mobilya - - - -

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise Hiirhaber
gazetesindeki 14 ilanin ortalama 1,75 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna

gore gazetenin ortalama %21,8’lik bir kismi reklam ilanlarindan olugmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 15 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlar
arasinda en yogun paylasilan temanin 6 adet ile “Hizmet” oldugu goriilmiistiir.
Sayfada kapladiklar1 alanlar géz oniine alinirsa Hizmet ilanlar1 ortalama 0,75 sayfa

yer verildigi goriilmiistiir.

CIiLT/VOLUME: 7

ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI

dergipark.gov.tr/e-gifder

ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder



1385
ASLAN, Emre S. ve KURT, Mustafa Cankut (2019).Tirk Yerel Basininda Reklamlarin Genel Gériiniimii: istanbul ve Ankara
Ornegi, Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-GiFDER) Cilt: 7, Uluslararasi Tiirk Diinyasi Basin
Sempozyumu Ozel Sayisi, s. 1372-1401

Tablo 9. 28 Subat istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gére
Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylagilan

Tema

Hurhaber

Yeni Cagr
Once Vatan
Damga

Bizim Anadolu
Ayrintili Haber
Yeni Devir
istanbul

Son Saat

Siyasal
Hizmet
Saglik
Gida, Aktar
Sanayi
Temizlik - - - - - - - - R R
insaat &
Gayrimenkul

Enerji 1 - - - - - - - - -
Tarim - - - - - - - - - -
Mobilya - - - - - - - R _ -
Liks Tuketim - - - - - - - - R R

IR

\

!

S

\

!

!

!

!
N

H
'
'
[
'
'
'
[
'
'

28 Subat tarihinde istanbul yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en
fazla ilanin “Hiirhaber” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetedeki 17 ilanin; 9’s1
hizmet, 4’1 ingaat & gayrimenkul ve geriye kalan 1’er adedi ise saglik, Gida, Sanayi
ve enerji alanlarindan olusturmaktadir. Bu gazeteyi 3 reklam ilan1 ile Damga, 2
reklam ilan1 ile ses ve 1 reklam ilan1 Son Saat takip etmektedir. Yeni Cagri, Once
Vatan, Bizim Anadolu, Ayrintili Haber, Yeni Devir, istanbul gazetelerinde herhangi

bir reklam ilanina rastlanmamustir.

Tablo 10. 28 Subat istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gére

Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler © —
o = o
© © =
(%] Y= —
© = 3 3 — &
D - 5 ot ° © < 2 ®
Paylagilan 5 z £ © ® T = > _ =
Q © > © < = [ n = o
Tema 2 < © 2 € c e * 2 )
5 S e S = = g 2 IS 5
T > 0 [a) =) < > wn 2 %)
Siyasal - - - - - - - - R R
Hizmet 9K - - - - - - 1K - -
Saghk 1K - - 1K - - - - - 1K
Gida, Aktar 1K - - 1K - - - - _ _
Sanayi 1K - - - - - - - - R
Temizlik - - - - - - - - R -
insaat & | 4K | - - 1K - - - 1K - -
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Gayrimenkul
Enerji 1K - - - - -
Tarim - - -
Mobilya - - - - - -
Liiks Tuketim - - - - - - -

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise ‘“Hiirhaber”
gazetesindeki 17 ilanin ortalama 2,1 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna

gore gazetenin ortalama %26,5’1 bir kismi reklam ilanlarindan olugsmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 23 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlar
arasinda en yogun paylasilan temanin 10 adet ile “Hizmet” oldugu goriilmiistiir.
Sayfada kapladiklar1 alanlar goz oniine alinirsa Hizmet ilanlar1 ortalama 1,25 sayfa
yer verildigi goriilmiistiir.

Tablo 11. 1 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore
Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylasilan

Haber Vaktim

Baskent
Son S6z

Tema

Haymana

Dua Tepe
Anadolu

[Ticari Hayat
GUi¢li Anadolu

Siyasal
Hizmet
Saglhk - -
Gida - -
Sanayi - -
Temizlik - -
insaat & | - - -
Gayrimenkul
Tarim, Enerji 3 - - -
Mobilya 1 - - - -
Luks Tiketim - - - - -

1 Mart tarihinde Ankara yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla

[
'
'
'
[
]

H
™iiL
—
=PRI fistiklal

==

'
'
'
'
'
[ERN
'

AN
'
'
'
'
'
'

'
=
'

- - - 1 R

ilanin “Istiklal” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetedeki 7 ilanimn; 4’ii hizmet
ve geri kalanlan siyasal, saglik ve gida ilanlaridir. Bu gazeteyi 6 reklam ilani ile
Haymana, 4 reklam ilani ile Dua Tepe ile Haber Vaktim ve 2 reklam ilan1 IL gazetesi
takip etmektedir. Anadolu, Ticari Hayat, Gii¢lii Anadolu, Baskent ve Son So6z

gazetelerinde herhangi bir reklam ilanina rastlanmamuistir.
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Tablo 12. 1 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gére
Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler
)
= 3
Paylasilan o © 3
2 £ = S x
fema - - |3 - £
~ —_ -~ © © =)
=< 2 |= 5 | 2 2
s1& e |3 |32 12 1% |32 |28
E | » © = K] o S 4 2 ph
© - =] =] c O S © © o
T = o 2 < = () o T %)
Siyasal 1T 1¢ 1y 1Y - - - - - -
1T
Hizmet v | - - 2K - - - - 1K -
2Y
Saghk - - 1y 1Y - - - - - B
Gida, Aktar - - 1K 1C - - - - B _
Sanayi - - - - - - - - 1K -
Temizlik - - 1T - - - - - - R
insaat & | - - - - - - - - 1K _
Gayrimenkul
Tarim, Enerji 3y | - - - - - - - - R
Mobilya 1¢C | - - - - - - - 1K -
1T
Luks Tiketim - - - - - - - - R R

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise “Haymana”
gazetesindeki 6 ilanin ortalama 3,25 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna

gore gazetenin ortalama %40,6’lik bir kismi reklam ilanlarindan olugmaktadir.

Giiniin genel yorumunda toplamda 23 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlar arasinda
en yogun paylasilan temanin 6 adet ile “Hizmet” oldugu goriilmiistiir. Buna ragmen
sayfada kapladiklar1 alanlar g6z oniine alindiginda Siyasal ilanlarin ortalama 3,25

sayfa yer verildigi gorilmiistiir.
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Tablo 13. 1 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Goére
Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylasilan

So n Posta
Gazete Damga
istanbul

Bizim Anadolu
IAyrintili Haber
Yeni Devir
Yeni Cagri
Once Vatan
24 Saat

Tema

=

'

'

'

'
'
'
'

Siyasal -
Hizmet -
Saglk -
Gida -
Sanayi - - - - - -
Temizlik - - - - - -
insaat & | - - - - - -
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - -
Mobilya - - - - - - -
Liks Tuketim - - - - - -

S
|
|

1 Mart tarihinde Istanbul yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla
ilanin “Damga” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetedeki 1’er adet siyasal,
saglk ve gida temali reklam ilan1 bulunmaktadir. Son Posta, Istanbul, Bizim
Anadolu, Ayrmtili Haber, Yeni Devir, Yeni Cagri, Once Vatan ve 24 Saat

gazetelerinde herhangi bir reklam ilan1 bulunmamaktadir.

Tablo 14. 1 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore

Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler

Paylasilan

Tema

So n Posta
istanbul

Bizim Anadolu
IAyrintili Haber
Yeni Devir
Yeni Cagri
Once Vatan
24 Saat

< |Gazete Damga

'
Juny
'
'
'
'
'
'
'

Siyasal
Hizmet
Saglk - 1K - - - -
Gida, Aktar - 1K - - - _ _ _ _
Sanayi - - - - R R

Temizlik - - - - R -
insaat & | - - - - - - - - B
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - -
Mobilya - - - - - - - R -
Luks Tiketim - - - - - - - R
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Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise “Damga”
gazetesindeki 3 ilanin ortalama 0,75 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna

gore gazetenin ortalama %9.3’liik bir kismi reklam ilanlarindan olugmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 3 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlarin

homojen dagilim gosterdigi gorilmiistiir.

Tablo 15. 2 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore

Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylasilan

Tema

Dua Tepe

[Ticari Hayat

/Anadolu

GUi¢li Anadolu

Haber Vaktim

Siyasal

N

Hizmet

Saghk

Gida, Aktar

R0~ ..
Istiklal

S

Sanayi

[EEN

Temizlik

[EEN

insaat
Gayrimenkul

=

Tarim, Enerji

Mobilya

Luks Tiketim

2 Mart tarihinde Ankara yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla

ilanin “Istiklal” gazetesinde oldugu goériilmektedir. Gazetedeki 8 ilanin; 5°ii hizmet

ve geri kalanlari siyasal, saglik ve gida ilanlaridir. Bu gazeteyi 5 reklam ilan1 ile Dua
Tepe, 4 reklam ilanmi ile Haber Vaktim gazetesi takip etmektedir. Anadolu, Ticari

Hayat, Giiglii Anadolu gazetelerinde herhangi bir reklam ilanina rastlanmamustir.

CIiLT/VOLUME: 7
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Tablo 16. 2 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gére

Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler

=}
- s | E
[ ® §
8 O g P
Paylasilan . = o I 5 2 Z
QL =~ © © B = 3
Tema © = 3 =l c =] ©
N L [a) = << O T
Siyasal - 1y 2Y - - - -
Hizmet - 1K - - - - 1K
4y
Saglik - 1Y 1Y - - - R
Gida, Aktar - 1K 1K - - - -
Sanayi - - - - - - 1K
Temizlik - - 1T - - - -
ingaat - - - - - - 1K
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - - R
Mobilya - - - - - - 1K

Luks Tiketim

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara
gazetesindeki 7 ilanin ortalama 3,25 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna

bakildiginda ise “Istiklal”

gore gazetenin ortalama %40,6’1ik bir kismi reklam ilanlarindan olugmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 17 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlar

arasinda en yogun paylasilan temanin 6 adet ile “Hizmet” oldugu goriilmiistiir. Buna

ragmen sayfada kapladiklar1 alanlar g6z oniine alindiginda Siyasal ilanlarin ortalama

3 sayfa yer verildigi goriilmiistiir.

Tablo 17. 2 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Goére

CiLT/VOLUME: 7
dergipark.gov.tr/e-gifder

Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylagilan

Tema

24 Saat

Gazete Damga

istanbul

Yeni Cagri

Siyasal

Hizmet

Saghk

Gida

A

Sanayi

Temizlik

insaat
Gayrimenkul

[N

Tarim, Enerji

Mobilya

Liks Tiiketim
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2 Mart tarihinde istanbul yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla
ilanin “Damga” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetedeki 5 ilanin; siyasal,
hizmet, saglik, gida, insaat & gayrimenkul ilanlaridir. 24 Saat, Istanbul, Yeni Cagr

gazetelerinde herhangi bir reklam ilanina rastlanmamustir.

Tablo 18. 2 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore
Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler
=
3]
(%)
Paylagilan ©
&
Tema £
i c
o — >a0
© ¢ | 3 &
3 7] c —
R E |5
S 1 & | S
Siyasal - 1y - -
Hizmet - 1K - -
Saglik - 1K - -
Gida, Aktar - 1K - -
Sanayi - - - -
Temizlik - - - -
insaat & | - 1y | - -
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - -
Mobilya - - - -
Liks Tiketim - - - -

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise ‘“Damga”
gazetesindeki 5 ilanin ortalama 1,37 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna
gore gazetenin ortalama %17,12°lik bir kism1 reklam ilanlarindan olusmaktadir.

Tablo 19. 3 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore

Siniflandirilmasi
G -
=}

€ o b

© z o 9

> - o ©

Pa N2 |2 = - < e ©

3 3 = 9] ® = o o =

ylasilan 5 2 8 3 o =1 = o <

(%] < = ju ~ (U] 2 o %1
Siyasahna - - - - - - 1 R R
Hizmet - - - 1 - - 4 - 1
Saghk - - - - - - 1 - R
Gida - - - - - - 1 - -
Sanayi - - - 1 - - - - 1
Temizlik - - - - - - - - R
insaat & | - - - 1 - - - B B

CIiLT/VOLUME: 7
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Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - - - - 1
Mobilya - 1 - 1 - - - - R
Luks Tiketim - - - - - - - - R

Giintiin genel yorumunda toplamda 5 ilanin verilmis oldugu ve ilanlarin

homojen oldugu goriilmiistiir

3 Mart tarihinde Ankara yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla
ilanmin “Istiklal” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetede 7 bu ilanlarin; 4’i
hizmet digerlerinin siyasal, saglik ve gida ilanlaridir. Bu ilan1 Haber Vaktim gazetesi
4 ilanla, Sanayi Gazetesi 3 ilana, Anadolu 1 ilanla takip etmektedir. Son soz, Ticari
Hayat, 24 Saat, Giiclii Anadolu ve Baskent gazetelerinde herhangi bir reklam ilanina
rastlanmamuistir.

Tablo 20. 3 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore
Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler
s
>
Paylagilan - 3
Tema — “% S
i n — g
7 | ® 2 £ ¢
(%] : g [e) > =
© © L B 3 N
= & © c © 8
) ° T 2z 1 < = = -
:Q o = © . — .
w k] = o © (=] © 9 >
5 2 S K o 5 = s c
a < = T N ) R A 3
Siyasal - - - - - - 1Y - R
Hizmet - - - 1K - - 1K - 1K
3Y
Saglk - - - - - - 1Y - R
Gida, Aktar - - - - - - 1K B B
Sanayi - - - 1K - - - _ 1C
Temizlik - - - - - - - R -
insaat & | - - - 1K - - . B B
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - - - _ 1K
Mobilya - 1T - 1K - - - - -
Luks Tiketim - - - - - - - _ _

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise “Istiklal”
gazetesindeki 7 ilanin ortalama 2.75 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna

gore gazetenin ortalama %34,37°1ik bir kism1 reklam ilanlarindan olusmaktadir.

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
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Giiniin genel yorumunda toplamda 15 ilanin verilmis oldugu ve en ¢ok ilanin
7 adet ile hizmet alaninda verilmis oldugu goriilmektedir. Hizmet alanindaki

reklamlar toplamda ortalama 1.8 sayfa yer kaplamaktadir.

Tablo 21. 3 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore

Siniflandirilmasi
Gazeteler )
c 3
S = © ey
> c >b0 — +
Paylasilan = 2 < S F ®
[ — I = c v
Tema e % N S 2 S
fe) > o > L2 [%%)
Siyasal - - - - - -
Hizmet - - - - - -
Saglik 1 - - - - -
Gida, Aktar - - - - - -
Sanayi - - - - - -
Temizlik - - - - - -
insaat & | - - - - - -
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - -
Mobilya - - - - - -

3 Mart tarihinde Ankara yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla
ilanin “Once Vatan” gazetesinde oldugu gériilmektedir. Gazetede yalnizca 1 adet
saglik ilan1 bulunmaktadir. Yeni Devir, Bizim Anadolu, Yeni Cagri, Istanbul, Son

Saat gazetelerinde herhangi bir reklam ilanina rastlanmamustir

Tablo 22. 3 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore

Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

(16

Gazeteler

Vatan

Paylasilan

Tema

Once

avfa)
Yeni Devir
Bizim Anadolu
Yeni Cagri
istanbul
Son Saat

Siyasal - -
Hizmet - -
Saglik 1C - - - - -
Gida, Aktar - - - - - -
Sanayi - - - - - -
Temizlik - - - - - -
insaat & | - - - - - -
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - -
Mobilya - - - - - -

Luks Tiketim - - - - - -

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
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Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise “Once Vatan”
gazetesindeki 1 ilanin ortalama 0,25 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna
gore gazetenin ortalama %3,1°lik bir kismi reklam ilanlarindan olusmaktadir.

Gliniin genel yorumunda toplamda 1 adet saglik ilanin verilmis oldugu
goriilmektedir.

Tablo 23. 4 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore

Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylasilan

Sons6z

Haber Vaktim
/Anadolu

Ticari Hayat
Gli¢li Anadolu

Tema

& |Gél Haber

Siyasal -
Hizmet -
Saglk - - - - -
Gida, Aktar - - - - -
Sanayi -
Temizlik - - - -
insaat & | - 1 - - - - - -
Gayrimenkul
Tarim, Eneriji - - - - -
Mobilya - 1 - - - - -
Luks Tiketim - - - - -

[EEN
'
'
'
'

.
.
.
.
.
Rl fw N,
Istiklal

=
'
'
'
'
'
'

4 Mart tarihinde Ankara yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla
ilanin “Go6l Haber” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetede 10 adet siyasal ilan
bulunmaktadir. Onu 7 ilanla istiklal gazetesi ve 4 ilanla Haber Vaktim takip
etmektedir. Sonsoz, Zafer, Anadolu, Ticari Hayat, Giiglii Anadolu gazetelerinde hig

ilan bulunmamaktir.

CiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
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Tablo 24. 4 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore
Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler
=
g g
wn S
Paylasilan © i} - g
Tema £ - g % g
k4 g © ) o
. | S > | & | £ |2 |3
:0 = o _ = I ©
2 |8 | & ® 8 | | = | =
|28 | § |g |8 |B |8
Siyasal - - - - - - 2Y 8Y
1K
1T
Hizmet - 1K - - - _ 1C _
2Y
Saghk - - - - - - 1Y _
Gida, Aktar - - - - - - 1k R
Sanayi - 1K - - - - _ _
Temizlik - - - - - _ _
insaat & | - 1K | - j - - B B
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - - - R
Mobilya - 1K - - - - - -
Luks Tuketim - - - - - - - R

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise “Go6l Haber”
gazetesindeki 10 ilanin ortalama 5 sayfalik bir alan kapladigi goriilmektedir, buna

gore gazetenin ortalama %>55’lik bir kismi reklam ilanlarindan olugmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 21 ilanin verilmis oldugu ve en ¢ok ilanin
12 adet ile siyasal ilanlar oldugu goriilmektedir. Siyasal alanindaki reklamlar

toplamda ortalama 6 sayfa yer kaplamaktadir.

Tablo 25. 4 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore
Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylagilan

Tema

Siyasal
Hizmet
Saglik

Gida, Aktar - - -
Sanayi - - 2 - - -
Temizlik - - - - - -
insaat & | - -

24 Saat
Yeni Devir
Ozden
Flashaber
Once Vatan
Yeni Cagri

'
'
'
AN
'

[
[
1
1

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
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Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - -
Mobilya - - - - - -
Liks Tiketim - - - - - -

4 Mart tarihinde Istanbul yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla
ilanin “Ozden” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetedeki 7 ilanin; 4’{i hizmet,
2’si sanayi ve geri kalan 1 tanesi insaat & gayrimenkul alanindandir. Bu gazeteyi
1’er ilanla Flashaber ve Once Vatan gazeteleri takip etmektedir. 24 Saat, Yeni Devir
ve Yeni Cagri gazetelerinde hig ilan bulunmamaktir

Tablo 26. 4 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gére
Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler

Paylasilan

Tema

24 Saat

Yeni Devir

Ozden (8 Sayfa)
Flashaber (8 Sayfa)
Once Vatan (16 Sayfa)
Yeni Cagri

Siyasal
Hizmet
Saghk - -
Gida, - - - - - -
Sanayi - - 2K - - -
Temizlik - - - - - -
insaat & | - - 1K 1¢ - -
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - -
Mobilya - - - - - -
Liks Tiiketim - - - - - -

'
'

B

=
'

=

Lol
1

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise “Ozden”
gazetesindeki 7 ilanmn ortalama 1 sayfalik bir alan kapladigi goriilmektedir. Buna

gore gazetenin ortalama %12.5’lik bir kismi reklam ilanlarindan olugmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 9 ilanin verilmis oldugu ve en ¢ok ilanin 4
adet ile hizmet ilanlar oldugu goriilmektedir. Hizmet alanindaki reklamlar toplamda

ortalama 0.75 sayfa yer kaplamaktadir.

Verilerin bir arada yorumlanabilmesi adina analiz siirecinde asagida

gosterilen tablo olusturulmustur.

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
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Tablo 27. Bir Haftalik Siiregte Ankara ve istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin
Genel Goriuniimii (Sayfa Sayisi)

Tarih il En cok | En ¢ok flan | ilanlarin Ginin  Tum | Gindn En | En Cok ilan Alan
ilan Alan | Alan Gazetede Gazetelerinde | Cok filan | Temanin
Gazete Gazetedeki Dagilim Orani ki Toplam ilan | Alan kapladigi alan
ilan Sayisi Sayisi Temasi
26 Ankara istiklal 8 %40,6 18 Gida 1.5
Subat
istanbul Hir Haber | 15 % 25 17 Hizmet 1
27 Ankara Cengel 20 %60.9 32 Mobilya 3
Subat
istanbul Hir Haber | 14 %21.8 15 Hizmet 0.75
28 Ankara - - - - - -
Subat
istanbul Har Haber | 17 %26,5 23 Hizmet 1.25
1 Mart Ankara istiklal 7 %40,6 23 Siyasal 3,25
istanbul Damga 3 %9,3 3 * *
2 Mart Ankara istiklal 8 %40,6 17 Siyasal 3
istanbul Damga 5 %17,2 5 * *
3 Mart Ankara istiklal 7 %34,37 15 Hizmet 1,8
istanbul Once 1 %0,25 1 Saglk 0,25
Vatan
4 Mart Ankara Gol Haber | 10 %55 21 Siyasal 6
istanbul Ozden 7 %12,5 9 Hizmet 0,75

*= Homojen dagilimlar1 ifade eder.

igerisinde asagida listelenen sonuglara ulasilmistir;

ise Hizmet ve Saglik Sektoriine yonelik reklamlarin daha fazla olduguna,

CiLT/VOLUME: 7
dergipark.gov.tr/e-gifder
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Ankara’da en cok reklam ilanina sahip olan gazetenin Istiklal gazetesi
olduguna (30 ilan)
Istanbul’da ise siralamanin basinda Hiir Haber gazetesinin olduguna (46 ilan)

Ankara’da Gida, Mobilya, Siyasal ve Hizmet temali reklamlarim, Istanbul’da
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Arastirma siirecinde 1 giinliikk daha az veri bulunmasina ragmen Ankara yerel
gazetelerinde (126 ilan) istanbul gazetelerinden (73 ilan) daha fazla reklam

bulunduguna,

Giinliik en fazla reklam barindan gazetelerin ortalamalar1 alindiginda Ankara
gazetelerinin ortalama %45,34, Istanbul gazetelerinin ise %16,07 reklam

barimdirdigina,
Siyasal reklamlarin her iki ilde de en azindan yarim sayfa olarak verildigine,

Hizmet, Mobilya ve Insaat & Gayrimenkul sektoriine iliskin paylasilan

ilanlarin degisken boyutlarda verildigine,

Saglik sektoriine iligkin paylasilan ilanlarin ¢eyrek ve yarim sayfa

biiyiikliiklerinde verildigine,

Gida sektoriine iliskin paylasilan ilanlarin kiigiik ve ¢eyrek sayfa arasinda

degisken boyutlarda verildigine,

Tarim, Enerji ve Liiks Tiiketime iliskin ilanlarin genellikle kiigiik boyutlu

olduguna,

[lanlarda yoresel markalarm bulunmasi sebebiyle biiyiik ¢ogunlukla adres ve

telefon bilgilerinin verildigine,
Ve son olarak genellikle yazi agirlikli ilanlarin tercih edildigine ulagilmistir.

SONUC VE TARTISMA

Calismada tilkemiz Yyerel basim1 kapsaminda yayimlanan reklamlarin
niteliginin incelenmesi amaciyla bir haftalik siire¢ boyunca Istanbul ve Ankara
illerinde basilan gazetelerdeki reklamlar; konulari, sayilari, temalar1 ve kapladiklar
alana gore smiflandirilmigtir. Yapilan siiflandirmanin ardindan elde edilen veriler

karsilastirilarak yerel basinimizdaki reklamlarin genel bir gortiniimii ¢ikarilmustir.

Veri toplama siirecinde ulasilan yerel gazeteler incelendiginde istanbul ve
Ankara illerinin genel niifusunun yayinlanan ilan sayisi ve bu ilanlarin yogunlugu ile
baglantis1 olmadig1 gériilmiistiir. Oyle Ki, Istanbul ili Ankara iline gore daha fazla
niifusa sahip olmasina ragmen ilan sayisi ve yogunlugu konusunda geride

kalmaktadir. Bu durumun sebebinin; illerdeki yerel gazetelerin dagitim ve ulasim

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
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yogunlugu, okuyucu Kitlesinin belirli bir sinir ve kapsam igerisine yerlestirilmis
olmasi1 ve reklam verenlerin okuyucu Kkitlesinin satin alma / tiiketim/ hizmetten
faydalanma davranmislarinin bu bolgede sinirli kalacagina yonelik beklentileri gibi
farkli degiskenlere bagli oldugu disiiniilmektedir. Buradan hareketle ileride bu
degiskenleri de igeren farkli kapsam ve derinliklerdeki c¢alismalarda bu durumun

sebebinin net bir sekilde belirlenmesi beklenmektedir.

Incelemeler sirasinda periyodik ilanlarin biiyiik cogunlukla ayn1 sayfa, boyut
ve yerde oldugu goriilmektedir. Bu durum reklam verenlerin ilanlar i¢in gazete ile
onceden anlagmaya vardigini gostermektedir. Dolayisiyla gazete sayfalar1 yayina
hazirlanirken giinliik igerigin sayfadaki reklamlara gore belirlendigi ve diizenlendigi
goriilebilmektedir. Bu durum reklam getirisinin siirekli reklamlarin bulundugu yerel
gazetelerde igerigin Oniine  gegebildigine yonelik Dbir gosterge olarak
degerlendirilmektedir. Ornegin, sayfanin ceyrek boliimiinii kaplayan bir ilan bu
sayfada verilecek igerigin yazildiktan sonra sayfa formatina uygun olarak
diizenlenmesi ve hatta icerigin yazimindan bile 6nce sinirlandirilmasina sebep
olabilmektedir. Ayni sekilde ilanlarin genellikle yazi agirlikli olmasinin da maddi
kaygilar sonucunda oldugu diisiiniilmektedir. Oyle Ki, siirekli ilanlar genellikle kiigiik
boyutlu ve az gorsel 6ge barindiran bir yapidayken, giindeme 6zel siyasal ilanlar ya
da giinliik ticari ilanlar daha fazla reklam getirisine sahip oldugundan daha fazla

gorsel 6ge icermekte ve daha biiyiik alan kaplamaktadir.
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