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Oz

Iletisim teknolojilerinin hayatimiza girmesi ile birlikte toplumun hemen hemen tiim
dinamiklerinde degisimler meydana gelmektedir. Giinlimiiz gencleri sosyal medyay1
kullanarak bu degisimlere hem yon vermekte hem de bu degisimlerden
etkilenmektedirler. Bu nedenle toplumun mihenk tasi olan gengleri ve degismekte olan
toplumu anlamak icin sosyal medya ile ilgili yapilan ¢aligmalar giderek Onem
kazanmaktadir. Bu ¢alismanin amaci genglerin sosyal medya ile olan iligkisini anlamak
ve kullanimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda genglerin sosyal medya kullanim
motivasyonlarini ortaya ¢ikarmaktir. Bu amacla bu ¢alisma Gilingéren Anadolu Lisesi
evreninde 80 6grenci ile yiiz ylize goriisiilerek gerceklestirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi, Genglik
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Social Media Use And Youth in The Context of Uses And Gratification
Approach

Abstract

With the communication technology, alterations in almost all of the social dynamics have
occured. By using social media, youth of today both influses these alterations and is
influenced by them. For this reason, as a cornerstone of the society to understand the
youth and the changing society, the studies related to social media are gradually gaining
importance. The aim of this study is to understand the relationship between the youth and
social media and to reveal the social media usage motivations. For that purpose, this
study has been carried out with 80 students by talking face to face in Giingdren Anatolian
High School.

Keywords: Social Media, Uses and Gratification Approach, Youth

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-435



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), December, 2019; 5(2): 434-447

1. Giris

Internetin hayatimiza girmesiyle son yillarda iletisim kavraminda 6nemli &lgiide
degisiklikler meydana gelmektedir. Giderek yiliz yiize iletisimin yerini zaman ve
mekandan bagimsiz internet tabanli iletisim almakta ve bu yeni iletisim kavramiyla
birlikte toplumun ¢esitli dinamiklerine yansiyan degisimler arastirmacilarin dikkatini en
cok ceken konulardan biri olarak giindeme gelmektedir. Ozellikle kitle iletisim
araclarinin toplum tizerindeki etkileri uzun zamandir arastirma konusu olmaktadir. Kitle
iletisim araglarinin toplum iizerinde sihirli mermi etkisi yarattig1 goriigiinii savunan giiclii
etki doneminde, bireyin pasif izleyici oldugu kabul edilmekteydi. Kitle iletisim
araclarinin birey tlizerindeki ustiinliigli ve bireyin davraniglarinda meydana getirdigi
degisimler oldukca elestirilmekteydi. Ancak kisa bir siire sonra bireyin iddia edildigi
kadar pasif olmadigini1 hangi kitle iletisim aracini nasil kullanacagina kendisinin karar
verdigini, medyanin bireyin davranig ve diisiincelerini belirlemedigini savunan zayif
medya etkileri donemi basladi. Kitle iletisim araglarinin yerine bireyi merkeze alan bu
yaklagimin temel sorunsali ise medyanin bireye ne yaptigi degil, bireyin medya ile ne
yaptigidir. Kullanimlar ve doyumlar olarak isimlendirilen bu yaklasimin odak noktasi
kitle iletisim araglarinin ne amagla kullanildigi ve hangi ihtiyaglarin doyuma
ulastirildigini ortaya ¢ikarmak olmustur.

Gilinlimiiz genglerinin kigiler arasi iletisimden daha ¢ok aracili iletisim sekli olarak sosyal
aglar iizerinden iletisim kurmalari, aile ve arkadas iligkilerinin tiim boyutlarin1 tamamen
degistirmektedir. Hatta benlik algisi, kimlik olusumu ve kisilik gelisimi gibi birey
hayatinin mihenk taslarini olusturacak olan tiim etkenleri yakindan etkilemektedir.

Ozellikle degismekte olan toplumun en ©&nemli yapi tast olan genglerin daha iyi
anlasilmasi i¢in onlarin sosyal medya ile olan iliskilerinin aciga kavusturulmasi, ne
amagclarla sosyal medyay1 kullandiklar1 ve hangi ihtiyaglarin1 doyurmaya ¢alistiklarinin
arastiritlmas1 gerekmektedir. Bu nedenle bu calismanin amaci 14-17 yas grubundaki
genglerin sosyal medyay1 hangi siklikla, hangi amagcla kullandig1 konusunun belirlenmesi
ve genglerin sosyal medya kullaniminin kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ¢ercevesinde
irdelenmesidir.

Calismada “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi” literatiir taramasi ydntemiyle
irdelenmeye calisilmistir. Giingdéren Anadolu Lisesi evreninde yapilan arastirmanin
amaci, onemi, yontemi ve sirliligina yer verilmistir. Ardindan “Bulgular ve Yorumlar”
baslig altinda katilimcilarin demografik 6zellikleri, sosyal medya ile olan iliskileri ve
sosyal medya kullanim motivasyonlar1 incelenmistir. Katilimcilarin - demografik
ozellikleri boliimiinde 68rencilerin yas ve cinsiyetlerine iligkin sorular sorulurken, sosyal
medya ile olan iligkileri boliimiinde “sosyal medya platformlarindan en ¢ok hangisini
kullamiyorsunuz?”, “Giinde kag saatinizi sosyal medyada geciriyorsunuz?”, “Ne kadar
stiredir sosyal medya kullanmaktasiniz?” ve “Hangi sosyal medya platformlarinda
hesabiniz bulunmaktadir?” sorularina cevap aranmistir. Sosyal medya kullanim
motivasyonlarini belirlemek icin ise 40 maddeden olusan sosyal medya kullanim
motivasyonlar1 anketi 6grencilere sorularak cevaplandirilmistir. Sonrasinda elde edilen
bulgular analiz edilerek incelenmis ve yorumlanmustir.
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2. Sosyal Medya ve lletisim

Yeni medya ve iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler, son yillarda globallesme iizerinde
oldukca etkili olmustur. Akilli telefonlarin gelisimi ve sosyal medyanin popiilerlesmesi
bireylerin uluslararas1 diizeyde seyahat ve iletisimlerini énceden oldugundan ¢ok daha
kolay hale getirmistir. Chen’e gore (2012), bu yeni medya, insan etkilesimini ve toplumu
oldukca yiiksek sekilde baglantili ve karmagik bir diizeye getirmistir, bu sayede,
geleneksel baglam igerisinde olduk¢a yogun sekilde Kkiiltlirleraras1 iletisim ortaya
cikmustir.

Dijital medyada meydana gelen ilerlemeler, diisiinme, davranma ve yasama big¢imimiz
iizerinde degisim meydana getirmistir. Yeni medya olarak adlandirilan bu medya tiiri,
iletisimi yiiksek ve karsilikli olarak baglantili ve karmasik bir diizeye getirmistir. Mobil
erisim iletisimin hazir sekilde ulasilabilir ve elverisli hale gelmesini saglamistir (Chen,
2012: 4). Bireyler arasi iletisimin miktar1 ve kalitesi arttikga, s6z konusu baglanti
saglayan araglar iletisimi daha hizli ve kolay bir yapiya doniistiirmiistiir (Adler vd.,
2012).

Yeni medya etkilesimi konusunda, gengler, ilerlemenin 6nciileri konumundadir. Medya
bicimi, bilgisayarlar, cep telefonlari, tabletler gibi cihazlar1 iceren mobil fenomenler
haline doniismistiir ve uluslararasi veri planlamalari ve kablosuz mobil etkilesimin
miimkiin hale gelmesi telefon ve internete her yerde ulagsma imkéni tanimaktadir
(Zemmels, 2012: 4). Dolayis1 ile diinya ¢apinda oldukga ileri diizey mobil servislere
ulagmak miimkiin hale gelmistir.

3. Sosyal Medya ve Toplumsal Fayda

Sosyal medyanin toplumsal etkilesim acisindan etkileri su sekilde siniflandirilmaktadir
(Talimciler, 2013:18);

e Giiglendirici

e Zayiflatici

e Tamamlayici

Sosyal medyanin, insanlarla etkilesim ve iletisim kurmanin kolay ve ucuz bir ortamin
saglamas1 ve mekan ve zaman kisitlamas1 olmamast onun giiclendirici etkisi, bireyin
akrabalariyla ve arkadaslar1 ile kuracag: yiiz yiize iligkileri zayiflatmasi onun zayiflatic
etkisi kapsaminda sayilabilir. Yiiz yiize iletisimden dnce bir randevu asamasi olugturmasi
ise tamamlayic1 6zelligi kapsaminda sayilabilir (Kuyucu, 2015:185).

Internetin toplumsal yasamdaki etkisine baktigimizda ise internet ile kullanicilarin
bankaciliktan aligveris islemi yapmaya, yeni arkadaslar edinmeye veya sosyal cevredeki
kisileri bulmaya kadar pek ¢ok noktada giinliik hayati kolaylasmaktadir (Aktas, 2010:
18).
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Sosyal medya uygulamalar1 ile gonderilen iletilerin glincel olmasi ve geri doniislerin
anlik olmasmmin yaninda bu iletilere verilen kitlesel ve bireysel tepkilerin
kisitlanmaksizin, herhangi bir sansiire ugramaksizin 6zgiir bir sekilde iletilebilmesi ve
bunun yaninda mekan ve zaman kavramlarini olmamasindan dolayr sosyal medyanin
sosyal toplumsal etkisinin bugiin ve gelecekte dnemli bir yer tutacag distiniilmektedir
(Thompson, 2008).

Alternatif medya sekli olarak sosyal medya mekan ve zaman kavramlarini kaldirarak geri
bildirimlerin hizli olmasiyla da haberlerin objektif sekilde degerlendirilmesine yol
acmistir. Bu noktada geleneksel medya araglarinda yer almayan haberler sosyal aglarda,
web sitelerinde ve bloglarda 6zgiir sekilde yer almaktadir. Boylelikle bireyler istedikleri
zaman, istedikleri  yerlerden  haber alma  ihtiyaglarimi  Ozgiir  sekilde
gerceklestirmektedirler. Bu 6zellikleriyle sosyal aglar toplumsal hareketler acisindan da
merkezi bir rol tistlenmektedir (Pavlik, 2013:83).

Biitiin bu ozelliklere bakildiginda sosyal medyanin giiniimiizde insanlar1 bir konu ve
amag etrafinda bir araya toplama konusunda énemli bir gii¢ gii¢ oldugu sdylenebilir. Oyle
ki tek bir Tweet ile milyonlarca insanin sokaklara dokiilebilmesi veya Facebook
sayfasinda bir konuyu desteklemek amaciyla milyonlarca insanin bulusabilmesi, sosyal
medyanin politik ifadeler ve aktivizm i¢in en popiiler mecra olarak goriilmesine neden
olmustur. Halki toplumsal tartigmalara dahil etme giicii bakimindan da sosyal medya
saglayacagi aracilik rolii ile yonetime katilimi da gerceklestirmektedir. YOonetime
katilimin sadece oy kullanma ve secim siiregleri ile sinirlandirilamayacak demokratik
diizenlerde, toplumsal gruplarin yonetimi etkilemek amaciyla yaptiklar ¢esitli etkinlikleri
de kapsamaktadir. Sosyal medya yalnizca siyasi alanda degil giinliik hayatta da bireylerin
birbirleriyle haberlesmelerini ve haberleri takip edilmesini saglamaktadir. Sosyal medya
geleneksel medyanin aksine herhangi bir maliyet olmaksizin kullanilmakta ve daha genis
bir alana etki etme imkéani saglamaktadir. Kullaniminin basit olmasi ve degisiminin
kolaylig1 sosyal medyanin diger 6nemli 6zellikleridir (Vural ve Bat, 2010:33-72).

4. Kullamimlar ve Doyumlar Yaklasim

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi, iletisim araglarinin kullaniminda aktif izleyici ve
pasif izleyiciler arasindaki farki vurgulayan bir yaklagimdir. Bu yaklasimda, ayrica kitle
iletisim araglarinin bireylerin hangi ihtiyaglarimi giderdigi yoniinde simiflandirmalar
yapilmistir. Katz ve arkadaslari, kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin tek bir kurama
dayali olmadigini ifade ederek yaklasimin diger bilim dallarinda yer alan diisiincelerden
yararlandigin1 ifade etmislerdir. Sosyoloji alanindaki fonksiyonalist kuram ve
psikolojideki giidiisel kuram kullanimlar ve doyumlar yaklasimin diisiinsel temellerini
olusturan yaklagimlardandir. Ornegin Wright ve arkadaslari, kullanimlar ve doyumlar
yaklagimina ait agiklamalarini fonksiyonalist kurama dayandirmaktadir (Erdogan ve
Alemdar, 2010:155).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin temelini, iletisim araglarin1 kullananlarin

toplumsal ve psikolojik beklentileri olusturmaktadir. Burada, beklentiler ihtiya¢ duyulan
doyumla veya istenmeyen sonuglarla karsimiza ¢ikmaktadir. En 6nemli 6zelligi, giinliik
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hayat icerisinde izleyicilerin kitle iletisim araglar1 karsisinda etkin bir role sahip oldugu
savunulur (Katz vd. 1974: 510-514).

Kullanimlar ve doyumlar yaklagiminda, insanlarin kendi gereksinimleri dogrultusunda
medyay1 aktif bir sekilde kullandigi kabul edilir. Buna gore insanlarin giinliik hayatta
birtakim ihtiyaglart vardir ve insanlar bu ihtiyaglarini kargilamak igin kitle iletisim
araclarim1 kullanmaktadir (Giingdr, 2016: 127). Dennis McQuail ve arkadaglar1 (1972)
tarafindan yapilan aragtirmada bunu teyit etmektedir. Televizyon izleyicileri {lizerinde
gergeklesen arastirma sonucuna gore, insanlar takdir edilmek, toplumsal etkilesim,
heyecan duymak ve eglence amaciyla kitle iletisim araglarmi kullanmaktadir (Fiske,
2014: 268-270).

2000’11 yillardan giliniimiize kadar gecen siire icerisinde, kullanimlar ve doyumlar
yaklagimi g¢ercevesinde yapilan ¢alismalar yogunluk kazanmistir. Daha ¢ok televizyon,
gazete ve radyo araclar1 bu yaklagim baglaminda incelemeye konu olmustur.

5. Genglerin Sosyal Medya Kullanimin1 Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasim
Baglaminda Arastirmaya Yonelik Bir Uygulama

5.1. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin amaci Giingéren Anadolu Lisesi 6grencileri evreninde, kullanimlar ve
doyumlar kurami kapsaminda genclerin sosyal medya ile olan iliskilerini ve sosyal
medyay1 kullanma motivasyonlarini ortaya ¢ikarmaktir.

5.2. Arastirmanin Onemi

Giliniimlizde hemen hemen her yas grubunu etkisi altina alan sosyal medya ¢agin en ¢ok
arastirilan konularindan biri olmaktadir. Bunun en 6nemli sebeplerinden biri de kimlik
insasini, kisiler arasi iletisimi, kiiltlirel degerleri ve bu degerlerin aktarimini ve toplumun
yapisin1 dogrudan etkilemesidir. Giiniimiiz gengligi de bu degisimden en fazla etkilenen
yas grubu olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Genglerin yiliz yiize iletisimden ¢ok sosyal
platformlarda kendi olusturduklar profillerle iletisim kurmayi tercih etmelerine neden
olan motivasyonlar1 anlamak hizla degismekte olan toplumu anlamak i¢in oldukca 6nem
arz etmektedir.

5.3. Arastirmanin Yontemi

Aragtirmanin amaci dogrultusunda Giingoren Anadolu Lisesi Miidiirliigii'nden gerekli
izin alinarak dnceden hazirlanan goriisme formu yas aralig1 14-17 arasinda olan 39 kiz ve
41 erkek olmak iizere toplamda 80 6grenci ile yiiz-yiize goriisiilerek doldurulmustur.

Hazirlanan goriisme formu 2 boliimden olusmaktadir. ilk boliimde dgrencilerin yasi ve
cinsiyeti gibi demografik ozellikler ve hangi sosyal medya platformunu daha cok
kullandiklar1 gibi sosyal medya ile olan iliskilerini ortaya ¢ikarmaya yonelik sorular
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sorulurken 2. boliimde kullanimlar ve doyumlar kurami baglaminda 6grencilerin sosyal
medya kullanim motivasyonlarini ortaya ¢ikarmaya yonelik sorular sorulmustur. 2.
boliimdeki sosyal medya kullanim motivasyonlarin1 6l¢gmeye yonelik sorular daha 6nce
bu alanda yapilan ¢aligmalardan faydalanilarak hazirlanmistir.

5.4. Arastirmanin Sinirhhg:
Glinlimiiz gengliginin sosyal medya ile olan iliskilerini incelemek ve onlarin sosyal
medya kullanim motivasyonunu ortaya ¢ikarmak i¢in yapilan arastirma gencligi anlamak
adma gerekli bir ¢aligma olmakla birlikte 6rneklem sayist az oldugu icin daha fazla yiiz

ylize goriisme yapilmasi daha faydali olacaktir.

5.5. Bulgular ve Yorumlar

Kiz Erkek Toplam

39 41 80
Tablo 1. Katilimcilarin cinsiyete gore dagilimi

Arastirmaya katilan 6grencilerin ¢ogunlugunun erkeklerden olustugu goriilmektedir.

Yas: 14

Yas: 15

Yas: 16

Yas: 17

Toplam

9

35

21

15

80

Tablo 2. Katilimcilarin yasa gore dagilimi

Arastirmaya katilan 6grencilerin cogunlukla 15 yaginda oldugu goriilmektedir. Ikinci
olarak en ¢ok 16 yasindaki 6grencilerin ve en az olarak da 14 yasindaki 6grencilerin

arastirmaya katildig1 gortilmektedir.

Cinsiyet Instagram | Youtube |Facebook |Snapchat |Toplam
Kiz 30 9 - - 39
Erkek 21 17 2 1 41
Toplam 51 26 2 1 80

Tablo 3. Katilimcilarin en ¢ok kullandiklari sosyal medya platformlart ve cinsiyetleri
Yapilan arastirmaya gore 14-17 yas aras1 genglerin sosyal medya platformlarindan en ¢ok
“instagram” 1 kullandi1 goriilmektedir. Ikinci olarak ise en ¢ok “Youtube” u

kullandiklar1 goriilmektedir. Sosyal medya platformlari arasindan sadece 1 kisi ile en az
kullanilanin “Snapchat” oldugu goriilmektedir.

Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlari

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-440



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), December, 2019; 5(2): 434-447

Gilingoéren Anadolu Lisesi evreninde yapilan arastirmada Ogrencilerin hangi amacla
sosyal medyayr kullandiklarin1  6grenmek i¢in daha Onceki arastirmalardan
faydalanilmistir. Ogrencilerin sosyal medya kullanim motivasyonlarini belirlemek igin 40
maddeden olusan anket goriigme teknigiyle uygulanmastir.

Giniin stresinden kurtariyor.

Neselendiriyor.

Sikildigimda zamanin gegmesine yardim ediyor.

Hosca vakit gegirtiyor.

Eglence ihtiyacini karsiliyor.

Bos zamanlarimi degerlendirmeme yardimeci oluyor.

Beni rahatlatiyor.

Is, okul ve ¢evremdeki sorunlardan bir an olsun uzaklastirtyor.

Aligkanlik oldu artik.

Sosyal medyayi takip etmekten hoglantyorum.

Sehrimde ve diinyada neler oldugunu 6grenebiliyorum.

Beni ilgilendiren konularda bilgi sahibi oluyorum.

Y oneticilerimizin icraatlarini takip edebiliyorum.

Tanidiklarimla karsilikli iletisim kurabilmemi sagliyor.

Sohbet konularina yabancilasmami engelliyor.

Ucuz iletisim kuruyorum.

Tanidiklarimla bir arada olmami sagliyor.

Milli kiiltirimii 6gretip, yasatiyor.

Siyasi diistincemin olgunlagsmasina yardimci oluyor.

Dini duygularim gii¢lendiriyor, dini bilgimi arttirtyor.

Hayata bakis acimi1 degistiriyor.

Uyusukluktan kurtartyor (Hareketlilik sagliyor).

Giindelik yasantidan uzaklasiyorum.

Yapacak daha iyi bir seyim yok.

Bagkalar1 hakkinda nasil diisiinecegim konusunda yardimci oluyor.

Arkadas oluyor.

Sikic1 insanlardan kurtuluyorum.

Sikicr islerden kurtuluyorum.
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Yalniz kalmiyorum.

Benimle ayni sorunlari paylasan insanlar oldugunu 6greniyorum

Reklamlariyla iirtinler hakkinda bilgileniyorum.

Alacagim {iriinlerin se¢imini yapmami sagliyor.

Yeni iiriin ve hizmetlerden haberdar oluyorum.

Glincel kampanyalardan haberdar oluyorum.

Yayinladiklarimla begeni alabiliyorum.

Video yayinlayabiliyorum.

Fotograf yayinlayabiliyorum.

Ucretsiz tanitim yapabiliyorum.

Paylasimlarimla insanlar1 etkileyebilmeme imkan sunuyor.

Tablo 4. Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlari

Bu ifadelerden “Giiniin stresinden kurtariyor” segenegini isaretleyen 21 kiz ve 24 erkek
olmak iizere toplamda 45 6grenci bulunmaktadir.

“Neselendiriyor” ifadesini katildigini belirten 20 kiz ve 29 erkek olmak {izere toplamda
49 dgrenci bulunmaktadir.

“Stkildigimda zamanin ge¢gmesine yardim ediyor” ifadesine katildigini belirten 38’1 kiz
ve 40’1 erkek olmak tizere 78 6grenci bulunmaktadir.

“Hosc¢a vakit gecirtiyor” ifadesine katildigini belirten 18’1 kiz ve 30’u erkek olamk {izere
48 dgrenci bulunmaktadir.

“Eglence ihtiyacint karsilryor” ifadesine katilan 23’1 kiz ve 21°1 erkek olmak tizere 44
ogrenci bulunmaktadir.

“Bos zamanlarimi degerlendirmeme yardimci oluyor’ ifadesine katildigini belirten 23"
kiz ve 22'si erkek 45 6grenci bulunmaktadir.

“Beni rahatlatiyor” 1fadesine katildigini belirten 13'd kiz ve 20's1 erkek olmak tizere 33
ogrenci bulunmaktadir.

“Is, okul ve cevremdeki sorunlardan bir an olsun uzaklastirryor” ifadesine katildigini
belirten 16's1 kiz ve 24'0 erkek olmak tizere 40 6grenci bulunmaktadir

“Aliskanlik oldu artik” ifadesine katildigini belirten 17's1 kiz de 19'u erkek olmak iizere
36 6grenci bulunmaktadir.

“Sosyal medyay: takip etmekten hoslaniyorum” ifadesine katildigini belirten 31'i kiz 244
erkek olmak tizere 55 6grenci bulunmaktadir.

“Sehrimde ve diinyada neler oldugunu ogrenebiliyorum ™ ifadesine katildigini belirten 27
kiz ve 32 erkek olmak tizere 59 6grenci bulunmaktadir.

“Beni ilgilendiren konularda bilgi sahibi oluyorum” ifadesine katildigini belirten 33 kiz
ve 36 erkek olmak iizere 69 6grenci bulunmaktadir.

“Yoneticilerimizin icraatlarini takip edebiliyorum ” ifadesine katildigini belirten 18 erkek
ve 5 kiz olmak iizere 23 6grenci bulunmaktadir.
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“Tamidiklarimla karsilikly iletisim kurabilmemi sagliyor” ifadesine katildigini belirten 32
kiz ve 33 erkek olmak iizere 65 6grenci bulunmaktadir.

“Sohbet konularina yabancilasmami engelliyor” ifadesine katildigini belirten 15 kiz ve
25 erkek olmak tizere 40 6grenci bulunmaktadir.

“Ucuz iletisim kuruyorum” ifadesine katildigini belirten 8 kiz ve 20 erkek olmak {iizere
28 dgrenci bulunmaktadir.

“Tamidiklarimla bir arada olmami saglyyor” ifadesine katildigini belirten 25 kiz ve 18
erkek olmak tizere 43 6grenci bulunmaktadir.

“Milli kiiltiiriimii 6gretip yasatiyor” ifadesine katildigini belirten 4 kiz ve 11 erkek olmak
izere 15 6grenci bulunmaktadir.

“Siyasi diistincemin olgunlasmasina yardimct oluyor” ifadesine katildigini belirten 10 kiz
ve 21 erkek olmak tizere 31 6grenci bulunmaktadir.

“Dini duygularimi gii¢lendiriyor, dini bilgimi arttirtyor” ifadesine katildigini belirten 5
kiz ve 12 erkek olmak iizere 17 6grenci bulunmaktadir.

“Hayata bakis agimi degistiriyor” ifadesine katildigini belirten 16 kiz ve 26 erkek olmak
tizere 42 6grenci bulunmaktadir.

“Uyusukluktan kurtariyor, hareketlilik sagliyor” ifdesine katildigini belirten 6 kiz v e 1
erkek olmak tizere 7 6grenci bulunmaktadir.

“Giindelik yasantidan uzaklasryorum” ifadesine katildigini belirten 14 kiz ve 17 erkek
olmak tizere 31 6grenci bulunmaktadir.

“Yapacak daha iyi bir seyim yok” ifadesine katildigin1 belirten 10 erkek ve 9 kiz olmak
izere 19 6grenci bulunmaktadir.

“Baskalart hakkinda nasil diisiinecegim konusunda yardimci oluyor” ifadesine
katildigin belirten 17 kiz ve 21 erkek olmak iizere 38 6grenci bulunmaktadir.

“Arkadas oluyor” ifadesine katildigini belirten 16 kiz ve 19 erkek olmak iizere 35
ogrenci bulunmaktadir.

“Stkict insanlardan kurtuluyorum” ifadesine katildigini belirten 18 kiz ve 11 erkek olmak
iizere 29 6grenci bulunmaktadir.

“Stkici iglerden kurtuluyorum” ifadesine katildigini belirten 19 kiz ve 13 erkek olmak
iizere 32 6grenci bulunmaktadir

“Yalnmiz kalmiyorum” ifadesine katildigimi belirten 12 kiz ve 6 erkek olmak iizere 18
ogrenci bulunmaktadir.

“Benimle aymi sorunu paylasan insanlar oldugunu ogreniyorum” ifadesine katildigini
belirten 19 kiz ve 26 erkek olmak iizere 45 6grenci bulunmaktadir.

“Reklamlariyla tiriinler hakkinda bilgileniyorum ” ifadesine katildigini belirten 15 kiz ve
17 erkek 6grenci olmak {izere 32 6grenci bulunmaktadir.

“Alacagim iiriinlerin se¢imini sagliyor” ifadesine katildigini belirten 22 kiz ve 20 erkek
olmak iizere 42 6grenci bulunmaktadir.

“Yeni iiriin ve hizmetlerden haberdar oluyorum” ifadesine katildigini belirten 21 kiz ve
25 erkek olmak iizere 46 6grenci bulunmaktadir.

“Giincel kampanyalardan haberdar oluyorum” ifadesine katildigini belirten 17 kiz ve 19
erkek olmak {izere 36 6grenci bulunmaktadir.

“Video yayinlayabiliyorum” ifadesine katildigini belirten 12 kiz ve 19 erkek olmak iizere
31 6grenci bulunmaktadr.
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“Fotograf yayinlayabiliyorum” ifadesine katildigini belirten 29 kiz ve 30 erkek olmak
izere 59 6grenci bulunmaktadir.

“Ucretsiz tanitim yapabiliyorum” ifadesine katildigini belirten 1 kiz ve 5 erkek olmak
iizere 6 6grenci bulunmaktadir.

“Paylasimlarimla insanlart etkileyebilmeme imkdn sunuyor” ifadesine katildigim
belirten 8 kiz ve 22 erkek olmak iizere 30 6grenci bulunmaktadir.

Tiim sorularinin yanitlar1 degerlendirildiginde ve sosyal medya kullanim motivasyonlari
incelendiginde 14-17 yas arasinda genglerin en ¢cok “bos zaman degerlendirme ve
eglence” faktorinii temsil eden “sikildigimda zamanin ge¢mesine yardimcit oluyor”
ifadesine katildiklarin1 belirttikleri goriilmiistiir. Arastirmaya katilan 80 6grenciden 78'i
bu ifadeye katildigini belirtmistir. Bu Ogrencilerin 381 kiz ve 401 erkektir. Bu
ogrencilerin 34'ii 15 yasindadir.

Arastirmaya katilan 80 6grencinin en ¢ok katildiklar1 2. ifade ise “bilgilenme ve sosyal
etkilesim” faktorini temsil eden “beni ilgilendiren konularda bilgi sahibi oluyorum”
ifadesidir. Bu ifadeye katilan 33 kiz ve 36 erkek olmak {izere 69 6grenci bulunmaktadir.
Bu 6grencilerin 29'u 15 yasindadir.

Ogrencilerin 3. olarak en ¢ok katildiklarini belirttikleri ifade ise yine “bilgilenme ve
sosyal etkilesim” faktoriinii temsil eden “famidiklarimla karsilikl iletisim kurabilmemi
saglyor” ifadesidir. Bu ifadeye katildigini belirten 32 kiz ve 33 erkek olmak iizere 65
ogrenci bulunmaktadir. Bu 6grencilerin 28'1 15 yasindadir.

Sosyal medya kullanim motivasyonlar: incelendiginde 6grencilerin en az katildiklarim
belirttikleri ifade ise “kisisel sunum” faktoriinii temsil eden ‘Jicretsiz tanitim
yvapabiliyorum” ifadesidir. Bu ifadeye katildigin1 belirten 1 kiz ve 5 erkek olmak iizere 6
ogrenci bulunmaktadir. Bu 6grencilerin 44 15 yasindadir.

Sosyal medya kullanim motivasyonlar1t incelendiginde “bos zaman degerlendirme ve
eglence” faktoriiniin aritmetik ortalamasmin 44.2, “bilgilenme ve sosyal etkilesim”
faktorliniin 46. 7, “gdzetim-rehberlik ve rahatlama” faktoriiniin 26.1, “sosyal kacis”
faktoriiniin 31, “ekonomi” faktoriiniin 39 ve “kisisel sunum” faktoriiniin 33.2 oldugu
goriilmistlir. Bu durumda 14-17 yaslar arasindaki genclerin sosyal medya kullanimlarini
en ¢ok etkileyen motivasyonun “bilgilenme ve sosyal etkilesim” oldugu ortaya ¢ikmustir.
Ikinci olarak ise en cok etkileyen motivasyonun “bos zaman degerlendirme ve eglence”
oldugu, Ugiincii olarak ise “ekonomi” faktdrii oldugu ortaya ¢ikmustir. 14-17 yaslari
arasindaki genclerin sosyal medya kullanommi en az etkileyen motivasyonun ise
“gozetim-rehberlik ve rahatlama” oldugu belirlenmistir.

Sosyal medya kullanim motivasyonlar1 cinsiyete gore incelendiginde erkek ogrenciler
icin “bos zaman degerlendirme ve eglence” faktdriiniin aritmetik ortalamasinin 23.6
oldugu, “bilgilenme ve sosyal etkilesim” faktoriiniin aritmetik ortalamasinin 26,“gdzetim-
rehberlik ve rahatlama” faktoriinlin aritmetik ortalamasinin 15.3, “sosyal kagis”
faktoriinlin aritmetik ortalamasinin 14, “ekonomi” faktoriiniin aritmetik ortalamasinin
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20.2, “kisisel sunum” faktoriiniin aritmetik ortalamasinin 19.6 oldugu goriilmiistiir. Bu
durumda erkek Ogrenciler icin en ¢ok etkili olan motivasyonun “bilgilenme ve sosyal
etkilesim” oldugu, 2. olarak en ¢ok etkili motivasyonun “bos zaman degerlendirme ve
eglence” oldugu ortaya cikmistir. Ayrica erkek oOgrenciler i¢in en az etkili olan
motivasyonun ise “sosyal kagis” faktorii oldugu goriilmiistiir.

Sosyal medya kullanim motivasyonlar1 kiz 6grenciler i¢in incelendiginde “bos zaman
degerlendirme ve eglence” faktoriinlin aritmetik ortalamasiin 20.6 oldugu, “bilgilenme
ve sosyal etkilesim” faktoriinlin aritmetik ortalamasimnin 20.7“g6zetim-rehberlik ve
rahatlama” faktoriiniin aritmetik ortalamasinin 10.7, “sosyal kagis” faktoriiniin aritmetik
ortalamasinin 17, “ekonomi” faktOriiniin aritmetik ortalamasmnin 18.7, “kisisel sunum”
faktorlinlin aritmetik ortalamasinin 13.6 oldugu goriilmiistiir. Bu durumda kiz 6grenciler
icin en cok etkili olan motivasyonun “bilgilenme ve sosyal etkilesim” oldugu, 2. olarak
en cok etkili motivasyonun “bos zaman degerlendirme ve eglence” oldugu ve bu iki
faktor arasinda ¢ok az bir fark oldugu ortaya ¢ikmistir. Ayrica kiz dgrenciler i¢in en az
etkili olan motivasyonun ise “gdzetim-rehberlik ve rahatlama” faktorii oldugu
gorilmiistiir.

6. Sonuc ve Tartisma

Bilgisayarlardan sonra her an elimizin altinda olan akilli cep telefonlar1 ve internet
sayesinde her an her yerden istedigimiz kisilerle rahatlikla iletisim kurabilmekteyiz. Cep
telefonlarimiza indirdigimiz sosyal medya uygulamalar1 her an kendilerini giincelleyerek
iletisim yontemlerini giderek arttirmaktadirlar. Tiim bu degisimlerden en ¢ok etkilenen ve
bu degisimleri en ¢ok etkileyen yas grubu olarak gengler karsimiza ¢ikmaktadir. Oyle ki
artik gencler yiiz yiize iletisim kurmaktan ¢ok sosyal medya lizerinden diinyayla iletisim
kurmay tercih etmektedirler.

Yasam igerisinde bu kadar onemli bir yer edinen sosyal medya bir¢ok arastirmanin
konusu olmaya devam etmektedir. Toplumdaki bireylerin 6zellikle de gelecegin sahipleri
olan genglerin sosyal medya platformlarinda hangi doyumlara ulasmak, hangi
ihtiyaglarim1  karsilamak amaciyla sosyal medyayr kullandiklarimi anlayabilmek
degismekte olan toplumun yapisini anlamak i¢in olduk¢a onemlidir. Genglerin diisiince
iklimlerini sosyal medya mecralarinda olusturduklarini disiiniirsek bu mecralarin
toplumun gelecegini sekillendirmekte biiyiik bir rol oynadigini sdyleyebiliriz.

Bu calisma 14-17 yaslar1 arasindaki genglerin sosyal medya ile iligkilerini ve sosyal
medya kullanim motivasyonlarmi ortaya c¢ikarmak icin Giingdren Anadolu Lisesi
evreninde 80 6grenci ile yliz ylize goriisme teknigi kullanilarak yapilmistir.

Arastirmanin sonucunda 14-17 yaslar1 arasindaki genclerin en ¢ok kullandig1 sosyal
medya platformunun “instagram” oldugu, dgrencilerin ¢ogunlugunun giinde ortalama 3
saatini sosyal medya platformlarinda gecirdigi ve ¢ogunlugunun ortalama 4 yildir sosyal
medya kullandig1 ortaya cikmistir. Ayrica 6grencilerin ¢ogunlugunun sosyal medya
kullanim motivasyonunun ise “bilgilenme ve sosyal etkilesim” oldugu belirlenmistir. 14-
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17 vyaslart arasindaki gengler i¢in en az etkili olan sosyal medya kullanim
motivasyonunun ise “gdzetim-rehberlik ve rahatlama” oldugu goriilmiistiir.

Sonug olarak, Giingéren Anadolu Lisesi evreninde yapilan arastirmanin sonuglarinin bu
konuda daha 6nceden yapilan arastirmalar1 destekledigi goriilmektedir. Ancak toplumdaki
farkliliklar1 ve degisimleri gdzlemleyebilmek, anlayabilmek icin oOzellikle bu yas
araligindaki genglerin katildig1 daha fazla ¢aligsmalara ihtiyag vardir. Boylelikle gelecegin
yapi tas1 olan genglerin kendileri i¢in nasil bir gerceklik olusturduklari, kimliklerini nasil
insa ettikleri, en ¢ok nelere ihtiya¢ duyduklar1 anlasilarak toplumun faydasi i¢in gerekli
adimlar atilabilir.
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