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ABSTRACT ARTICLE INFO

Reading is an important tool for everyone to access of information, to With the
technological advancement in social, cultural, economic and political fields, the
effectiveness of various mass media has increased in human life. The role of
media resources in everyday life requires individuals to understand the messages
correctly which they are exposed to. In this sense, the development of personal
competences of primary school students towards media and communication is
provided through education. Teachers and prospective teachers also develop
media literacy perceptions equipped with various skills related to media, the use
and evaluation of media resources. Determining prospective teachers’
perceptions of media literacy is also important for a healthy educational life. In
this study, it was aimed to reveal the perceptions of Social Studies prospective
teachers about media literate person. The study group of the study consists of 85
prospective teachers studying at the last class of Giresun University Department
of Social Studies Education in 2019-2020 academic year. The research was
conducted with a qualitative research approach. The data were collected through
the open-ended question item given as “The media literate is ... like;
because...”. According to the findings of the study, the prospective teachers
produced 76 valid metaphors for the concept of media literate person. These
metaphors were categorized under nine categories related to media literacy skills
predetermined by taking into account their common characteristics, using
content analysis technic. In accordance with the results of the research, it was
concluded that the most metaphors were gathered for inquiry (25.9%) and
access (25.9%) skills, the least metaphors were collected under the theme of
evaluation skills while no metaphors were developed for online security,
production and sharing skills. Suggestions were made to ensure that prospective
teachers develop particularly these skills for which they have not been able to
produce any metaphors in media literacy training.

Received: 04.11.2019
Key Words: Media Literacy, Metaphors, Prospective Teachers, Teacher pyplished online:
Training, Social Studies 29.12.2019
"Part of this study was presented is International Social Studies Education Symposium, 2019
! Research Assistant Doctor
h.dolanbay@alparslan.edu.tr
05365290496
?Research Assistant Doctor
yiiksel.bulbul@giresun.edu.tr
05543665004

©2019 IJOFE. All Rights Reserved




International Journal of Field Education, 5 (2), 152-164.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarimin Medya Okuryazar1 Kavramina Yénelik
Metaforik Algilar:

Hacer Dolanbay1
Mus Alparslan Universitesi, Egitim Fakiiltesi, Tiirkce ve Sosyal Bilimler Egitimi, Sosyal Bilgiler Egitimi
https.://orcid.org/0000-0002-9408-5636

Yiiksel Biilbiil®
Giresun Universitesi, Egitim Fakiiltesi, Tiirkce ve Sosyal Bilimler Egitimi, Sosyal Bilgiler Egitimi

https://orcid.org/0000-0003-4310-2878

OZET MAKALE BILGIiSi

Sosyal, kiiltiirel, ekonomik, siyasal alanlardaki teknolojik ilerlemeyle birlikte
insan yasaminda cesitli medya' unsurlariyla iletisim araglarinin etkinligi de
artmigtir. Medya kaynaklarinin giindelik yagsamda oynadigi rol bireylerin
maruz kaldig1 mesajlar1 dogru sekilde anlamlandirmasini gerekli kilmaktadir.
Bu anlamda ilkogretim Ogrencilerinin medya ve iletisime yonelik kisisel
yeterliliklerinin de gelisimi egitim yoluyla saglanmaktadir. Ogretmen ve
Ogretmen adaylari da medya, medya kaynaklarinin kullanimi ve
degerlendirilmelerine iligkin cesitli becerilerle donanik medya okuryazarligi
algilar1 gelistirmektedirler. Ogretmen adaylarmin medya okuryazarligina
iliskin algilarinin belirlenmesi saglikli bir egitim yagantisi i¢in de énemlidir.
Bu aragtirmada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarina
iligkin algilarim1 ortaya ¢ikarmak amaclanmigtir. Arastirmanin c¢aligma
grubunu 2019-2020 egitim-6gretim yilinda Giresun Universitesi Sosyal
Bilgiler Ogretmenligi Anabilim Dali 4. sinifinda 6grenim goren 85 6gretmen
aday1 olusturmaktadir. Aragtirma nitel aragtirma yaklagimiyla yiiriitiilmiis ve
aragtirma verileri “Medya okuryazari ... gibidir; ¢linkii ...” seklinde verilen
acik ucglu soru maddesi ile toplanmistir. Arastirmanin bulgularma gore
O0gretmen adaylar1 medya okuryazari kavramina iligkin 76 gegerli metafor
liretmiglerdir. Bu metaforlar ortak o6zellikleri dikkate alinarak Onceden
belirlenmis olan medya okuryazarligi becerilerine iligkin dokuz kategori
altinda icerik analizi teknigi kullanilarak toplanmigtir. Arastirmanin
sonucunda; katilimcilar tarafindan iiretilen metaforlarin en fazla sorgulama
(%259) ve erisim (%25.9) becerilerine yonelik, en az metaforun da
degerlendirme (%5.9) beceri temasi altinda toplandigina, cevrimigi giivenlik,
liretim ve paylasim becerilerine yonelik ise herhangi bir metafor
gelistirmediklerine ulagilmistir. Ogretmen adaylarina verilecek medya

Alinma
okuryazarlig1 egitiminde bu becerilere agirlik verilmesi 6nerilmistir. Tarihi:04.11.2019
Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi, Metafor, Ogretmen Adaylari, Cevrimici yayinlanma
Ogretmen Egitimi, Sosyal Bilgiler tarihi: 29.12.2019

* Bu ¢aligmanin bir kism1 Uluslararas: Sosyal Bilgiler Egitimi Sempozyumu 2019°de sunulmustur.
! Arastirma Gérevlisi Doktor

h.dolanbay@alparslan.edu.tr

05365290496

* Arastirma Gérevlisi Doktor

yuksel.bulbul@giresun.edu.tr

05543665004

153



Biilbiil & Dolanbay

Giris

Gliniimiiz diinyasinda dogru bilgiye erisme sorunsali, kisilerin medyay1 elestirmeksizin
giivenmeleri ve bundan dolay1 yonlendirilmeye agik olmalari1 gibi sorunlar 6n plandadir. Medya
endiistrileri, lilkenin siyasi ve ekonomik atmosferini degistirebilmekte ve onu istedigi gibi yeniden
bigimlendirebilmektedir. Ozellikle cocuk ve genglerin medya olaylar1 ve kiiltiirler hakkindaki
sOylemleri kaynagin1 medya temsillerinden almaktadir (Postman, 1985°den Akt. Stein ve Prewett,
2009). Medya kanallar1 ile sunulan igerik, algilari, inanglari, tutumlart ve tercihleri derinden
etkileyen bir gii¢ haline gelmektedir (Kellner ve Share, 2005). Bu nedenlerden dolayi artik okumak
ve yazmak yeterli degildir. Cocuklar gencgler ve yetigkinler ¢oklu medya kiiltiiriiniin giicli
imgelerini elestirel olarak yorumlama ve kendilerini farkli medya formlarinda ifade etme becerisine
ihtiyac duymaktadirlar (Thoman ve Jolls, 2003). Ozellikle teknolojik gelismeler kisisel veya
toplumsal yasantida ekonomik, sosyal ve kiiltiirel anlamda da aliskanliklar1 gegmis yiizyilda
goriilmemis bir degisim sarmalina alarak birey 6zelinde sahip olunmasi gereken bilgi ve becerilerin
farklilagsmasina neden olmaktadir (Ananiadou ve Claro, 2009).

Bireylerin medya ile gecirdigi zaman dilimi dikkate alindiginda giinliik yasant: ile medyay1
dogru bicimde biitiinlestirmek icin belirli bir medya okuryazarligi becerisine sahip olunmasi
gereklidir (Simons, Meeus ve T’Sas, 2017). Pottera’a (2010) goére medya insanlar1 sosyallestiren,
egitim ve haber almasinda ve eglenmesinde etkin rol oynamaktadir. Hayatin her alanini etkileyen
medyadan dogru sekilde yararlanmak, bireyin karsilastigi medya mesajlarini yorumlama becerisi
kazanmas1 bireylerin medya okuryazari olmasina baglidir. Medya okuryazarligi, medya araglar ile
ilgili kritik bir bakis ag1s1, dzellikle TV ve Internet gibi araclar1 anlama yetenegini gerektirmektedir.
Ayni1 zamanda medyanin algi ve inanislar istedigi yone ¢ektigi, popiiler kiiltiirii nasil
sekillendirdigi, tecimsel ve propagandaci yaklasim ve Onermeleri ile bireysel tercihleri nasil
bigimlendirdigini kisilere gdstermekte faydalidir (Inal, 2016).

Medya okuryazarligi basli basina bireysel bir beceri olarak tanimlanmaktadir (Sar1, 2015).
Bu baglamda beceri sahip olunan ya da edinilen 6zelliklerin bir iist seviyeye taginmasi, ornegin
okuduklarindan etkin yolla anlamlar {iretebilmesidir (Alagozlii, 2013). Medya okuryazarlik egitimi
de stirekli bir degisim icerisinde c¢agin gereklerine gore dinamik bir beceri setini olusturmay1
gerektirmektedir (inal, 2016). Medya okuryazarhig: ulusal liderlik konferansmin tanimma gore
medya okuryazarligi; analiz etme, degerlendirme ve mesajlarin iletimi becerisini igermektedir. En
genel tanima gore ise medya okuryazarligi; yazili olan ve olmayan farkli cesitlilikteki medyalarin
yaydigi mesajlara ulasma, bunlari ¢oziimleme, degerlendirme ve yeniden iiretme becerisidir
(Aufderheide, 1993; Christenbury vd., 2009; Sari, 2015). Benzer tanimlamalardan yola ¢ikarak
medya okuryazarligimin medyay1 bilingli kullanmayi, ¢6ziimlemeyi ve yeniden iireterek farkli
iceriklerle paylagilmasini icerdigi sOylenebilir. Medya karsisinda pasif alicilar olmak yerine elestirel
diistinebilen aktif bireyler olusturulmasi medya okuryazarliginin temel felsefesini olugturmaktadir.
Aslina bakilirsa bireylere sagladigi ifade oOzgiirliigi ve katilm firsatindan dolayr medya
okuryazarligini etkin vatandashigin dogal bir unsuru olarak gérmek miimkiindiir. Ozellikle iiretim,
elestirel diislinme ve yaratici diisiinme becerileri aktif ve katilimer vatandaglhigin olusmasina zemin
hazirlayan medya okuryazarlig1 becerileridir (European Commission, 2009).

Algi, yansitma, muhakeme ve degerlendirme gibi biligsel siiregleri iceren medya
okuryazarligi egitiminin temelinde soru sorma/sorgulama ve problem ¢ozme becerileri vardir
(Kellner ve Share, 2005; Martens, 2010; Rogow, 2011). Medya okuryazari kisi, algiladig: iletiler
hakkinda yorum yapan, medya mesajlarini amaclaria gore ayirt edebilen, bilgi birikimi ve kapasite
gerektiren bir egitim siireci sonucunda medya uzmani unvanini hak eden bir insan1 tanimlayan terim
olarak tanimlanabilir. Bu kisi medyada sunulani1 kavrayabilecek, tartisacak ve medya gercekligini
degerlendirebilecek alt yapiya sahip olmalidir (Tagkiran, 2007; Erdogan, 2010). Medya
okuryazarlig1 kisilerin kendi se¢imlerini yapmalarii ve medyay1 iradelerince degerlendirmelerini
saglar. Medya kisilere ¢esitli icerikler sunar ve bireyler de ihtiyaclarini en iyi karsilayani diger bir
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deyisle amaglarina en uygun olan1 seger (Potter, 2004). Rogow’a (2011) gore medya okuryazarligi
egitimi hem analiz hem de iletisim icin gecerli olan sorgulama ve yansitma siireclerini sunar. Bir
bireyin medya yetkin olmasi icin farkli bir beceriye, arka plan bilgisine ve egitim organizasyonuna
ihtiyac1 vardir. Medya okuryazari olmak i¢in medya ile temas halinde olmalidir. Medya ile temas
halinde olan birey kitle iletisim araglari hakkinda bilgilere erismeye baslayabilir. Daha sonra, kitle
iletisim araglarina yonelik elestirel bir anlayis kazanir. Medya okuryazarligi (medya yeterliligi),
medyanin olusturdugu diinyada uygun eylemleri gerceklestirmek i¢in yetenekler edinme anlamina
gelmektedir (Alver, 2011). Medyanin etkileri konusunda belirli bir biling gelistiren birey artik
medya iletilerini elestirel olarak ¢oziimleyerek, medya kaynagmin giivenirligini degerlendirerek
farkli program tiirleri tercih etme yetisi gelistirmektedir (Binark ve Bek, 2007). Iyi bir medya
okuryazar1 olmak medyanin sadece teknik 6zelliklerini bilmekle olmaz ayni zamanda medyanin
sosyal, kiiltiirel, egitsel, ideolojik Onermelerini bilmek gerekmektedir. Medya okuryazarliinin
temelinde elestirel ve sorgulayici diistinme oldugundan medya okuryazari kisinin pasif degil aktif
sekilde, ¢oziimleyici becerileri gelismis, kendi kararlarini alabilen bir birey olmas1 gerekmektedir
(Baker, 2010; Inal, 2016). Alanyazinda medya okuryazari kisiye ait nitelikler farkli uzmanlar
tarafindan ele alinmigtir. Buna gore medya okuryazari bireyin 6zellikleri sunlardir:

* Acik veya ortiik medya iletilerinin amacini kavrar, onlarin giiclinii anlar,

* Medya iletilerine erisirken hangi medyalar1 kullanacagina dair bagimsiz karar verir,

* Farkl tiirdeki medya teknolojilerini rahatlikla kullanir,

* Medyada karsisina ¢ikan bilgileri dnceki bilgi ve tecriibeleri ile kiyaslayarak ¢oztimler,

* Medya mesajini olusturanlari aragtirir, mesajin ticari, politik, toplumsal, ahlaki 6nerme
ve kazanglar1 arasinda bag kurar,

* Karsilagtigt medya iletisinin hangi kitleleri hedef aldigin fark eder,

* Kaynagini bilse bile iletinin dili, kullanilan teknikleri iizerine elestirel diisiiniir, mesajin
kaynaginin giivenilirligini saptamaya calisir,

* Gergek diinya ile medya tarafindan olusturulan sanal diinyanin ayrimini bilir,

* Medya igeriklerini siirekli olarak sorgular, analiz eder,

* Medya icerigini olustururken etik ilkelere uyar ve olusturdugu yeni iletileri uygun
medyalarda paylasir (Altun, 2010; Baran, 2014; ECML, 2006; Jenkins vd., 2006;
Literat, 2014).

Ulkemizde 2007 yilindan itibaren ilkdgretim basamagi altinci, yedinci ve sekizinci
smiflarinda medya okuryazarlig1 dersi haftada bir ders saati olmak {izere segmeli ders kapsaminda
verilmektedir. Talim ve terbiye kurulu medya okuryazarligi dersini Milli Egitim Bakanligi
bilinyesinde siif 6gretmeni olarak gorev yapmakta olan iletisim fakiilteleri ve basin yayin okul
mezunlar1 ile sosyal bilgiler dgretmenlerinin okutmalarini kararlagtirmustir (Inal, 2016). Sosyal
bilgiler dersi ve 6gretmenlerinin medya okuryazarligi 6grenimindeki yeri degerlendirildiginde,
oncelikle ogretilecek bilgi ve beceriler 6gretmenler tarafindan bilinmelidir (Hobbs, 2010). Bununla
birlikte sosyal bilgiler gibi canli 6zellige sahip olan ders kapsaminda medya okuryazarligina iligkin
yapilabilecek etkinlikler arasinda haberleri anlama ve yorumlama egitimi ile ilgili bilgi ve beceriler
kazandirilabilir (Deveci ve Cengelci, 2008). Sosyal bilgiler ders ve oOgretmenlerinin medya
okuryazarliginda 6nemli bir yer almasinda sosyal bilgilerin temel amaglarindan vatandas yetistirme
de medya okuryazarligi ile bag kurmaktadir. Bu baglamda medya egitiminin bir amaci da
cocuklarin yasadiklar1 toplumlarin giincel sorunlarina duyarl, katilimci sekilde demokratik hak ve
elestirel yurttaslik sorumlulugunda bir arag olarak onlara medya kullanim becerisini kazandirmaktir
(Oxtrand, 2009; Sari, 2015; Zacchetti, 2007). 1980’li yillarda medya egitimi aktif yurttaghk
kapsaminda degerlendirilmis (Inal, 2016), bireylere medya okuryazarlik becerileri kazandirilarak
birer aktif vatandas olmalar1 amaclanmistir (Atmaca, 2016). Bu baglamda medya okuryazarliginin
gelistirilmesinde egitime diisen gorevleri; gelisen diinyaya uyum, elestirel diisiinme becerisi,
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sorgulama becerisi, aktif, katilimci, degisime ac¢ik bireyler yetistirmek olarak siralamak
miimkiindiir.

MEB’in ortaokul ve imam hatip ortaokulu i¢in medya okuryazarligi egitimi (7 veya 8.
smiflar) 6gretim programinda (2018: 7) medya okuryazarligi 6zel amaclari ile ilgili yapilan
aciklamanin ardindan programin amaglar1 maddeler halinde su sekilde siralanmustir:

“MOY dersi ile ogrencilerden yazili, gorsel, isitsel medyaya ilaveten sosyal aglar, yeni
medya ve video oyunlar gibi dijital ortamlara ait iletilere erisip bunlari kavrayarak elestirel

bakis acist ile ¢oziimlemeler, degerlendirmeler yapmalari ve kendi iletilerini iiretmeleri
beklenir.”

Medya okuryazarligi 6gretim programinda yer verilen amaclar incelendiginde, belirtilen
amaclarin medya okuryazari kisiye dair beklentileri de karsiladig1 goriilmektedir. Buna gore:

Medya iletileri hakkinda diistiniilmesi gerektigini fark eden, dogru ve giivenilir bilgiye farkli
medyumlar1 aktif bigimde kullanarak erisen, medya iletilerini ¢dziimleyebilen ve onlar1 sosyal,
kiiltiirel, ekonomik, siyasi acilardan degerlendirebilen, etkin ve 6zgiin iletiler olusturabilen,
medyanin giiclii bir kiiltiir endiistrisi oldugunu fark ederek kiiltiiriimiize 6zgii icerikler tiikketme ve
iretmeye Oncelik veren, yeni medyaya yonelik yenilik¢i ve yaratict fikirler gelistirip paylasan,
medyada deneyimledigi sorunlara karsi uygun tepkide bulunan kisiler bilingli medya okuryazari
kisiler — olarak  degerlendirilebilir (MEB, 2018). Medya okuryazarliginin  gelisimi
degerlendirildiginde Tiirkiye’de medya okuryazarligi dersini veren O&gretmenlerin medya
okuryazarlig1 kavram, ilke ve ozelliklerine iliskin goriigleri dnemlidir. Bu nedenle ¢alismada sosyal
bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazar1 kisiye dair gorlisleri metaforlar yardimiyla
belirlenmeye ¢alisilmistir. Bu aragtirmada, Ogretmen adaylarimin “medya okuryazari olma”
kavramina iliskin iirettikleri metaforlar1 belirlemek amaglanmistir. Bu temel amacin yan1 sira su
sorulara cevaplar aranmaistir:

1. Ogretmen adaylarmin medya okuryazari kisiye yonelik ne gibi metaforlari
bulunmaktadir?

2. Ogretmen adaylarmin medya okuryazar1 kisinin sahip olmasi beklenilen dzelliklere iliskin
ne gibi metaforlar1 bulunmaktadir?

3. Ogretmen adaylarmin medya okuryazari kisiye yonelik metaforlar1 hangi kategorilerde
toplanmaktadir?

YONTEM

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylariin medya okuryazarina iliskin algilarini ortaya ¢ikarmay1
amaglayan bu arastirma nitel yaklagima dayali olarak yiiriitiilmiistiir. Bu amacla katilimcilarin
iirettigi medya okuryazarma iliskin metaforlar degerlendirilmistir. Metaforlar (mecaz) yoluyla
arastirilan olgu veya olaylara iligkin kolay ve pratik sekilde zengin ve saglam veriler elde etmek
kolaylasmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2016).

Calisma Grubu

Katilimeilarin  belirlenmesinde amagli 6rnekleme yontemlerinden olgiit 6rneklemeden
(Yildirim ve Simsek, 2016) faydalanilmistir. Calisma grubunu olusturacak 6gretmen adaylarinin
seciminde arasgtirmanin ama¢ ve kapsami dogrultusunda “Sosyal Bilgiler Egitimi lisans
programinda Ogrenim goérme” ve “2018-2019 egitim-dgretim donemi bahar yariyilinda Ozel
Ogretim Yontemleri I dersi kapsaminda ‘Medya okuryazarlig1’ egitimini almis olma” &lgiitleri goz
ontinde bulundurulmustur.

Arastirmanin ¢alisma grubunu 2019-2020 egitim-6gretim yil1 giiz déneminde Giresun Universitesi
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi Anabilim Dal1 4. sinifinda 6grenim goren 34 erkek ve 51 kadimn toplam
85 6gretmen aday1 olusturmaktadir.
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Veri Toplama Araci

Arastirma verileri 6gretmen adaylarina yoneltilen “Medya okuryazari ... gibidir; ¢linki ...”
seklindeki acik uglu soru maddesine verilen yanitlar ile toplanmistir. Soru ciimlesinin
olusturulmasinda mecazlarin tek bagina betimsel anlamda giliglii yapilar meydana
getiremeyeceginden hareketle, bu benzetimin neden yapildigini agiklayict “nigin” sorusuna ihtiyag
duyulmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2016). Bu baglamda katilimcilarin ifade ettikleri benzetmeleri
aciklanmalar1 saglanmistir.

Verilerin Coziimlenmesi

Verilerin analizinde verilerin daha 6nceden belirlenen temalarda toplandigi igerik analizi
coziimleme teknigi kullanilmistir. Bu amacla verilerin ¢oziimlenmesinde Yildirnm ve Simsek
(2016)’in  belirledigi asamalar uygulanmustir. Oncelikle Milli Egitim Bakanligi’nin (2018)
hazirladigi Medya Okuryazarligr dersi 6gretim programinda belirledigi 9 medya okuryazarligi
becerileri bu aragtirmanin kavramsal temalar1 olarak belirlenmis ve elde edilen veriler uygun
temalar altinda kodlanmistir. Bu kodlar 85 Ogretmen adaymin yazili yanitlar1 iizerinde kolay
anlasilabilir ve okunabilir tanimlamalardan yola ¢ikilarak tespit edilip, yazili ifade metinleri iginde
isaretlenmistir. Kodlanmig veriler benzerlikleri ve farkliliklar1 dogrultusunda alanda uzman iki
farkli arastirmaci tarafindan degerlendirilmistir. Arastirmacilarin degerlendirmelerinde iizerinde
hemfikir olunan veya ayr1 goriis bildirilen metafor gruplarn tespit edilerek Miles ve Huberman
(1994) tarafindan gelistirilen kodlayicilar arast uyum formiilii kullanilmigtir. Arastirmacilar
arasindaki uyum orani .95 olarak tespit edilmistir. Arastirmacilarin kodlama benzerlik oraninin
.70’1n lizerinde olmasi arastirmanin giivenirligi i¢in yeterli kabul edildiginden (Miles ve Huberman,
1994; Yildirim ve Simsek, 2016) arastirma sonuglarinin giivenilir oldugu sonucuna varilmastir.

Arastirma bulgularmin sunumunda ¢aligma grubunda yer alan dgretmen adaylarina (K1:
Katilimer 1) seklinde takma isimler verilerek goriislerinden dogrudan alintilar yapilmistir. Bununla
birlikte elde edilen veriler yiizde (%) ve frekanslarla (f) birlikte ¢izelgeler biciminde sunulmustur.

BULGULAR

Calismada katilimcilar tarafindan medya okuryazari kisiye dair 76 metafor iiretilmistir.
Katilimeilarin medya okuryazarina yonelik {rettikleri metaforlar ile bu metaforlarin medya
okuryazari becerilerini yansitan temalara gére dagilimi Tablo 1 igerisinde sunulmustur.

Tablo 1: MOY kisisine ait metaforlarin frekans ve yiizde oranlar

MOY Becerileri Metaforlar f %
Sorgulama balik¢i, bilim adami, bilingli bir insan, bilge insan, 22 25.9
Becerisi elestirmen, filozof, gazeteci, GSM oparatorii, 151k, Karl

Marx, kartal, kurt, 6gretmen, polis, radar, sanatgi,
siyaset¢i, silizge¢, uzman bir arastirmaci, Wordde
bulunan dilbilgisi, yagmur, zeki
Erisim Becerisi ag, agacg(2), Ay, benim, bilim adami, bilingli kisi, evin 22 25.9
odalar1, Google, her yerinde goz olan viicut, kiitliphane,
meyve toplamak, nar tanesi, okyanus, 6grenci, rehber,
saat, teleskop, Tanri’nin gozii, TV, uydu(2)

Etkincilik ar1(2), bilgisayar, bilim insani, fener, 151k, mesaj verme, 10 11.8
(Aktivizm) ogretmen, 6zgiirliik, zehir
Becerisi
(Coziimleme bilgisayar, bilim insani(2), dogru-yanlis1 aywran cihaz, 10 11.8
Becerisi doktor, kartal, miizik kutusu, silizgec(2), teknolojik bir

arag
Degerlendirme bilim adami, bulmaca ¢dzen insan, dongii, elestirmen, 5 59
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Becerisi teknolojik bir ara¢

Farkindalik agac, ansiklopedi, giines, okyanus, 6gretmen, usta, uydu 7 82
Becerisi

Tgisiz: 9 105
Toplam: 85 100

Tablo 1 igerisinde sunulan bulgular incelendiginde; iiretilen metaforlarda katilimcilarin
(%89.5, =76) temel medya okuryazarligi becerilerinden birine vurgu yaptiklar1 belirlenmistir.
Uretilen 9 metaforun ise medya okuryazar becerilerini yansitmadig1 (%10.5, £=9) belirlenmistir.
Katilimeilarin iirettikleri metaforlar, Milli Egitim Bakanhigi Medya Okuryazarhg Ogretim
programinda yer verilen temel dokuz becerileri kapsamindaki temalar altinda toplanmustir.
Uluslararasi literatiir tarafindan da desteklenen ve ¢alismada elde edilen bu beceriler: Sorgulama
becerisi (f=22), erisim becerisi (f=22), etkincilik (aktivizm) becerisi (f=10), ¢oziimleme becerisi
(f=10), farkindalik becerisi (f=7) ve degerlendirme becerisidir (f=5).

Kategori 1: Sorgulama Becerisi. Katilimcilardan %25.9°1 (f=22) medya okuryazan kisiyi
tanimlamak i¢in “sorgulama” kavramina vurgu yapmistir.

Ornek metaforlar:

... filozof gibidir, elestirel ve sorgulayicidir. (K11)

... wordde bulunan dilbilgisi gibidir, Yanlis1 dogru anlayan, diizelten kigidir. Goriineni salt

goriindiigii gibi almaz. (K23)

Medya okuryazarligi medya mesajlarmin oldugu gibi alinmamasi, alt ve gizli anlamlariin
sorgulanmasini temel alir. Medyaya sorulan gesitli sorular ile medya mesajinin amaci, hedef kitlesi,
kim tarafindan yapildigi, gercek ve Ortiik anlamlar1 hakkinda bilgi edinilir. Bu kategoride verilen
metaforlar ve onlarin agiklamalari incelendiginde katilimcilarin medya okuryazari kisiye ait olan en
temel Ozellik olan sorgulama becerisine vurgu yaptiklart goriilmektedir. Katilimcilar medya
okuryazar1 kisinin her sOylenene inanmayan, elestirel diisiinen, aragtiran ve sorgulayan kisi
oldugunu su sozlerle ifade etmislerdir:

... bilin¢li bir insan gibidir, her gordiigiine dogrudan inanmaz. Medyanin ona ne anlatmak

istedigini altinda yatan sebepleri bilir. (K74)

... kartal gibidir, gokyiiziinden incelemesini yapar, avina gider. Algilart aciktir. Medya

okuryazari da boyle olmal gozii agik olmali. (K68)

Ornek metaforlar incelendiginde katilimcilarin medya okuryazari kisiyi bilingli, her
gordiigiine inanmayan, algilart acik bir kisi olarak diisiinmektedir. Elestirel bakis acisini1 6ne ¢ikaran
tiim bu nitelendirmeler sorgulama becerisini igaret etmektedir.

Kategori 2: Erisim Becerisi. Katilimcilardan %25.9’1 (f=22) medya okuryazar kisiyi
tanimlamak i¢in “erisim” kavramina vurgu yapmustir.

Ornek metaforlar:

. her yerinde goz olan viicut gibidir, farkli kaynaklardan, farkli araglardan takip
edemeyecegi sey yok. (K9)

. meyve toplamak gibidir, biiyiik bir agagtan isimize yarayan ve saghkli kisimlart alip
kullanmaktir. (K8)

Erisim becerisi; internetten igerik indirme, depolama islemleri, bulut sistemleri gibi teknik
yeterlikler ile dogrudan iliskilidir. Bilgiye ulasmak ve iletisim kurabilmek icin teknoloji araglarini
kullanabilme, farkli kaynaklardan bilgiyi toplama, bu iletileri anlamlandirabilme ve faydali ve
dogru bilgi ile yararsiz, yanlis, ya da eksik bilgiyi ayirt edebilmek bu becerinin kapsami i¢indedir.
Katilimeilarin kullandig farkli kaynaklardan takip etmek ve agactan ise yarayan saglikli kisimlari
almak ifadeleri erigsim becerisini isaret etmektedir. Erigsim becerisine sahip medya okuryazari kisiler
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bilgi yiginlar1 arasindan faydali olanlar segebilecek yetkinliktedir. Bunu destekleyen diger goriisler
asagidaki gibidir:

... agag gibidir, kékleri dogru bilgiyi bulmaya yarar. (K3)

... Ay gibidir, karanligi aydinliga doniistiiriir. Dogru habere ulagmay: saglar. (K34)

Ornek metaforlar incelendiginde katilimcilarin medya okuryazari kisiyi dogru bilgilere
ulagsma becerisine sahip olarak gormektedir. Bu kisilerin tipki ay gibi karanliklar1 aydinliga
cevirdigini belirtmislerdir. Bu baglamda yalan haber ve bilgiler karanlik bir ortama benzetilmistir.
Kisiyi dogru olana ¢eviren, aydinlatan ise medya okuryazaridir.

Kategori 3: Etkincilik (Aktivizm) Becerisi. Katilimcilarin %11.8’1 (f=10) medya
okuryazari kisiyi tanimlamak i¢in “etkincilik (aktivizm)” kavramina vurgu yapmuistir.

Ornek metaforlar:

... 151k gibidir, hem kendini hem de baskalarini aydinlatir. (K77)

... Tanrt’min gozii gibidir, diinyann biitiin giindem konularina sahiptir. Bilgi giictiir. (K54)

... zehir gibidir, her yere her seye etki eder. (K18)

... fener gibidir, gelecegimizi, teknolojinin araglarin kullanarak toplumu aydinlatir. (K33)

Uretilen metaforlardan hareketle katilimcilarin medya okuryazar kisiyi cevresini etkileme
giicli olan, doga lstli nesnelere benzettikleri gdze carpmaktadir. Katilimcilar medya okuryazari
kisiyi giindemi takip eden, olaylara duyarli, etki giicli yiiksek ve teknolojik araglar1 kullanarak
yasadig1 toplumu aydinlatan kisiler olarak betimlemislerdir.

Kategori 4: Coziimleme Becerisi. Katilimcilardan %11.8°1 (f=10) medya okuryazar1 kisiyi
tanimlamak i¢in “¢6ziimleme” kavramina vurgu yapmustir.

Ornek Metaforlar:

... bilim insam gibidir, medyadan aldigi verileri analiz edip dogrulugunu arastirir. (K14)

. stizge¢ gibidir, dijital ortamdaki biitiin bilgileri elestirel bir gozle degerlendirerek
birbirinden ayirir. Dogru bilgiler agisindan yeniden degerlendirir. (K20)

... dogru ve yanlisi1 aywran bir cihaz gibidir, dogrular: ve yanlislar: ayirir. Medya okuryazart

da dogru ve yanhs bilgiyi ayirarak yanlisi arastirip dogrusunu ogrenir. (K46)

... stizgeg gibidir, medyanin verdigi bilgiler degerlendirilir ve analiz edilerek dogru bilgiye

ulasir. (K51)

Uretilen metaforlardan hareketle katilimcilardan bazilarmin medya okuryazari kisiyi siizgeg
gibi ayirict se¢me Ozellige sahip nesnelere benzettikleri goriilmektedir. Katilimcilar medya
okuryazar kisilerin siizge¢ gibi medyadan gelen biitiin bilgileri elestirel bir gézle degerlendirdikten
sonra analiz ettigini ve bu sekilde dogruya ulastigint diistinmektedir. Katilimcilarin genel anlamda
cozlimleme becerisini yanlist ayirarak dogru bilgiye ulagmak {izerine temellendirdikleri
goriilmektedir.

Kategori 5: Farkindahk Becerisi. Katilimcilardan %8.2°1 (f=7) medya okuryazari kisiyi
tanimlamak i¢in “farkindalik” kavramina vurgu yapmustir.

Ornek metaforlar:

... ogretmen gibidir, bir olayin nesnenin hem iyi hem de kotii yanlarim bilir, anlar. (K2)

... glines gibidir, medya okuryazar bilin¢li olan, olaylara farkli bakandr. (K28)

... uydu gibidir, diinyadaki gelismelerden haberdardwr. Yasananlar: takip eder ve verilerini

gtinceller. (K36)

... okyanus gibidir, bilgi derinligi fazladir. Girdin mi ¢ikamazsin kendine ¢eker seni ¢iksan

da tekrar girmek istersin. (K41)

Uretilen metaforlardan hareketle bazi katilimcilarmn medya okuryazari kisiye iliskin
tanimlamalarinin farkindalik becerisini isaret ettigi goze carpmaktadir. Katilimcilar medya
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okuryazari kisinin bilgili ve bilingli, olaylarin farkinda, diinyadaki gelismelerden haberdar oldugunu
diisinmektedirler.

Kategori 6: Degerlendirme Becerisi. Katilimcilardan %5.9’u (f=5) medya okuryazari
kisiyi tanimlamak i¢in “degerlendirme” kavramina vurgu yapmustir.

Ornek metaforlar:
... bilim adami gibidir, hayati arastirma ve degerlendirmeler ile gecer. (K52)

... elestirmen gibidir, medyadaki bilgileri algilar, yorumlar ve ¢ikarimda bulunur. Bilgileri
dogru yorumlar. Medyayt bilingli olarak kullanir. (K66)

Medya okuryazarligi; kisilerin kendi secimlerini yapmalarint ve medyay1 iradelerince
degerlendirmelerini saglar. Medya bize cesitli igerikler sunar ve bizler de ihtiyaglarimizi en iyi
karsilayani diger bir deyisle amaglarimiza en uygun olami segeriz (Potter, 2004). Buna gore
katilimcilarin belirttigi diger metaforlar sunlardir:

. elestirmen gibidir, elestirmen bir konuya her a¢idan hakimdir. Medya okuryazari da
medyayi okur, yazar ve degerlendirir. (K4)

... bulmaca ¢ozen kisi gibidir, gizli olan mesajlart anlamlandirir. (K81)

Uretilen metaforlar incelendiginde katilimcilarm medya okuryazari kisiyi medyadan
edindigi gizli mesajlar da dahil biitiin mesajlar1 anlayip, ¢oziimledikten sonra degerlendiren kisiler
olarak disiindiikleri goriilmektedir. Katilimcilardan ikisi bunu elestirmen kavramiyla
nitelendirirken digerleri bilim adam1 ve bulmaca ¢6zen kisi olarak betimlemistir.

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu aragtirmada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarina iligkin algilarini
ortaya ¢ikarmak amaclanmigtir. Arastirmada katilimeilardan %25,9’unun medya okuryazari kisiyi
sorgulama ve erisim becerilerine sahip kisiler olarak degerlendirdiklerine gdoriilmiistiir.
Katilimeilarin %11.8°1 ise medya okuryazarini etkincilik ve ¢oziimleme becerilerine sahip kisiler
olarak degerlendirmistir. Katilimcilarin %8.2’si medya okuryazarinin farkindalik becerisine sahip
olduklarini diisiintirken, %5.9’u degerlendirme becerisine sahip olduklarini diisiinmektedir. Medya
okuryazarligi o6gretim programinda sozii edilen becerilerden “Cevrimici gilivenlik, iiretim ve
paylasim (bireysel ve profesyonel medya planlamasi) becerilerine” katilimecilarin hi¢ vurgu
yapmadiklar1 gbze ¢arpmaktadir.

Katilimeilarin ¢ogunlugu medya okuryazarint sorgulayan kisiler olarak diisiinmektedir.
Masterman’a (2013) gore 6gretmenin rolii 6grencilere belli goriislere kanalize etmek degil verilen
metin veya ileti lizerinde diisiinmelerini destekleyerek onlarin analitik ve sorgulayici diisiinme
becerileri ile kendi gorliglerini bulmalarima imkén saglamaktir. Medya okuryazarli§i egitimi
uygulamalar1 Ogrencileri pasif alicilar olmak yerine aliman mesaji sorgulayan, c¢oziimleyen,
degerlendiren ve yansitict yollarla yeniden olusturan bireyler yetistirmeyi amaclar (RobbGrieco ve
Hobbs. 2013).

Sorgulama becerisine esit oranda katilimc1 medya okuryazarinin erisim becerisine sahip
kisiler oldugunu diistinmektedir. Medya okuryazar1 olma siirecinin ilk basamagi sayilabilecek
erisim becerisi Buckingham’a (2007) gore kisilerin medya okuryazarligi ile ilgili ¢alisip
calisgamayacaginin temel seviyede belirleyicisidir. Bilgisayar kullanmak, kiitiiphanede bir kitab1
bulabilmek gibi 6grenmeyle ilgili yetenekleri icerir (Hanson, 2005). Bu baglamda ayn1 zamanda
teknolojik araglarla bireylerin iletisim yollarini da igerir.

Katilimcilardan bazilar1 medya okuryazarinin etkincilik (aktivizm) becerisine sahip kisiler
oldugunu disiinmektedir. Medya okuryazarli§i egitimi goriisiine gore birer vatandas olarak
ogrencilerin medyalar1 kullanarak erisim, analiz etme ve eyleme gecme becerilerini gelistirmek,
sivil katilimlarin1 artirarak kesfedici aktivistler olmalarini desteklemek bu egitimin temel
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amaglarindandir (RobbGrieco ve Hobbs. 2013). Thoman ve Jolls’a (2003) goére de medya
okuryazarlig1 demokratik kiiltiire sahip vatandaglara elestirel diisiinme ile kendini ifade edebilme ve
katilim becerilerini 6gretmektedir. Bu baglamda medya okuryazar1 medya iletilerine karsi elestirel
sorular yoneltme anlaminda kullanilmaktadir.

Katilimeilar medya okuryazarini etkincilik becerisindeki benzer sekilde ayrica ¢oziimleme
becerilerine sahip kisiler olarak degerlendirmislerdir. Potter’a (2011) goére ¢dzliimleme medya
mesajlarinin anlamli parcalara boliinmesidir. Céziimleme becerisi, medya iletileri iizerinde diisiince
becerilerini harekete gegirerek bireyleri iletiler lizerinde bagimsiz ve elestirel diisiindiirtir.

Katilimecilardan bir kismi medya okuryazarini farkindalik becerisine sahip kisiler olarak
degerlendirmistir. Bu 6zellik medya mesajlarinin insan hayatinda oynadigi roliin farkinda olmak
olarak tanimlanabilmektedir (Scheibe ve Rogow, 2012). Deal, Flores-Koulish ve Sears (2010)
Maryland’da yapmis olduklar1 ¢aligmada 6grencilere medya okuryazarligi egitimi ile ilgili temel
konular1 6gretmenin yani sira miifredat yoluyla siniflara entegre etmeye c¢alismislardir. Siireg
boyunca 6grencilerin birer medya iireticisi ve tiiketicisi olarak farkindalik kazandiklar1 goriilmiistiir.
Calismanin sonucuna gore Ogrenciler elestirel analizler yaptik¢a gliglenerek bilgilerini transfer
edebilecek ve aktivizmle baglanti kurabilecekler 6zellikler gdstermislerdir.

Katilimcilarin ¢ok az bir kism1 medya okuryazarinin medyay1 degerlendirebilme becerisine
sahip kisiler olarak betimlemistir. Medya okuryazarlig; kisiligin yeterliligi, bireyin motivasyon,
bilgi, beceri ve yeteneklerinin toplamidir. Medya okuryazarli§ini olusturan becerilerden biri olan
degerlendirme alg1 ve elestirel diisiinme gelisim diizeylerine dayali olarak ¢esitli tiir ve tiirdeki
medya ve medya metinlerinin elestirel sosyal etkilerini analiz edebilme becerisi olarak
tanimlanabilir (Fedorov, 2015). Beach ve Baker (2011) ¢alismasinda medya ve dijital okuryazarligi
smiflarina dahil edebilmek icin dort yol Onermistir. Bunlardan birinin degerlendirme becerisini
isaret ettigi gorlilmektedir. Buna gore;

Ogrencilerin farkli tiirdeki basili veya dijital medyalar1 anlamalari, analiz etmeleri,
degerlendirmeleri ve kullanmalar1 beklenmektedir. Medyada kullanilan isitsel, gorsel ve yazili
imgeleri ve diger efektleri bilgilendirme, ikna etme ve eglendirme becerilerini degerlendirmek; hem
iretim hem de Ogrencilerin medya/dijital metinleri 6grendigini kabul ederek, analizi ve medya
iiretimini vurgulamak gereklidir.

Medya okuryazari kisinin 6zellikleri ile ilgili alanyazinda yer alan aragtirma sayist oldukg¢a
azdir. Yapilan caligmalar incelendiginde cogunlukla farkli seviyelerdeki 6grencilerin medya
okuryazarlig1 diizeylerinin 6l¢iildiigli (Engin ve Geng, 2015; Erdem ve Egmir, 2018; Hopurcuoglu
ve Akaydin, 2016; Som ve Kurt, 2012) veya medya okuryazarligi kavramiyla ilgili 6grenci
goriiglerinin incelendigi (Deveci ve Cengelci, 2008; Geng ve Giiner, 2013; Tan, 2015)
goriilmektedir. Bu durum yapilan ¢alismanin 6zgiinliiglinii ve dnemini ortaya koymaktadir. Yapilan
alanyazin taramasma gore Atmaca (2016) medya okuryazarlifi dersinin Ogretmen adaylari
iizerindeki etkilerini arastirmistir. Calismada “Bilingli bir medya okuryazari oldugunuzu
sOyleyebilir misiniz?” sorusuna olumlu goriis bildiren katilimcilarin gercekligi arastirma, farkli
haber kaynaklarina bagvurma, internete erisim sikligi, farkindalik, etkin kullanim, ortiik mesaji
anlama, elestirme, degerlendirme, uygun kaynaklara erisme seklinde cevaplar verdikleri
goriilmektedir. Bahsedilen bu niteliklerden sorgulama, farkindalik, elestirme, degerlendirmenin bu
caligma sonugclar ile benzer oldugu goriilmektedir. Gelisen ve doniisen teknoloji ile etkisi gitgide
artan medyay1 dogru okuyabilen bireylerin artis1 yasanilan giiniimiiz bilgi ¢ag1 i¢in son derece
onemlidir. Medya okuryazarligi egitimi temelde medyanin olasi tiim etkilerine karsi biling
geligtirme, medyanin ticari, politik, ahlaki ve kiiltiirel Onermeleri ile toplumun bir pargasi
oldugunun farkinda olan; etkin, iiretken vatandaslar olarak tiikketim ve iiretim yoluyla medya kiiltiiri
ile etkilesim kurabilmesini saglamay1 amaglamaktadir.

National Association for Media Literacy Education (NAMLE) ve Alliance for a Media
Literate America (AMLA) medya okuryazarligi egitimi genel ilkelerini olusturmuslardir. Bu
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ilkelere gore; medya okuryazarlig1 egitimi bireylerin almis oldugu iletiler i¢in aktif aragtirmay1 ve
elestirel diistinmeyi gerektirmektedir. Medya okuryazarlig1 egitimi her yastan bireylere beceriler
kazandirmaktadir. Etkilesim ve uygulama gerektiren bu etkinlikler kisilerin medya becerilerini
giiclendirmektedir. Medya okuryazarligi egitimi demokratik toplumu olusturmasi beklenilen
diistinen, bilgilendirilmis, etkin bireyleri gelistirmektedir. Medya okuryazarlig1 egitimi insanlarin
kisisel inang, tutum, beceri ve deneyimlerini medya iletilerinden kendi anlamlarini meydana
getirmek icin yararlandiklarini onaylamaktadir (Hobbs, 2015; NAMLE, 2007; Silverblatt, 2013).
Medya okuryazarligi egitiminin nihai amacmin farkli bigimlerdeki medya iletilerini elestirel
diisiinme siireglerinden gecirerek, sorgulayan, coziimleyen, degerlendiren ve yeniden kendi
medyalarin1 {ireten bireyler yetistirmek olarak ozetlemek miimkiindiir. Sonu¢ olarak, medya
okuryazari kisilere iligkin siirli sayida aragtirmanin varligi bu calismanin énemini artirmaktadir.
Bu nedenle ¢aligmanin alanyazindaki boslugu dolduracag diistiniilmektedir. Medya okuryazarligina
yonelik ¢evrimici giivenlik, iiretim ve paylasim (bireysel ve profesyonel medya planlamasi)
becerilerine katilimcilarin hi¢ vurgu yapmadiklar1 bu galismanin bulgulari arasindadir. Ogrencilere
verilecek medya okuryazarlig1 egitimlerinde bu becerilere agirlik verilmesi, bu baglamda 6gretmen
adaylarimin dijital yeterliliklerinin de yeni medya araclart kapsaminda gelistirilmesine yonelik
caligmalar yapilmasi 6nerilmistir.
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