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Bu c¢alismada, David Croteau ve William Hoynes tarafindan yayimlanan MEDIA /
SOCIETY: Industries, Images and Audiences (3" Edition) adli kitap irdelenerek tanitimi
yapilmustir. Kitap, 2005 yil1, 3. baskis1 olup, 408 sayfadan ve 5 boliimden olusmaktadir.

Onséz kisminda yazarlar, kitlesel medya tarafindan doyurulmus bir toplumda
yasadigimizi vurgulayarak, bu durumun o6zellikle 11 Eyliil 2001°deki Diinya Ticaret Merkezi
ve Pentagon saldirilarinin gerceklestigi “kriz” zamanlarinda oldugu gibi, diinya tizerindeki
yiiz milyonlarca insanin televizyonlari karsisinda adeta hipnotize olmuscasina oturmalarini ya
da “siradan” zamanlardaki yazili ve gorsel medyaya olan bagimliliklarimizin sosyoloji, kitle
iletigimi, siyaset bilimi, Amerikan ¢aligmalar1 ve diger disiplinler agisindan medya ve toplum
arasindaki iligkileri 6nemli bir konu haline getirdiginin altin1 ¢izmektedirler. Bir bagka
ifadeyle kitap, okuyucularin giindelik hayat igerisindeki medya aliskanliklarini toplumsal,
politik ve ekonomik agilardan genis bir baglam igerisinde sorgulamalarina yardimci olmay1
amaclamaktadir.

Kitap, Medya ve Toplum, Uretim: Medya Endiistrisi ve Toplumsal Hayat, Medya
Temsilleri ve Toplumsal Hayat, Izleyiciler: Anlam ve Etki ile Kiiresellesme ve Gelecek olmak
iizere bes ana boliim ve bu boliimlere bagli on alt boliimden olusmaktadir. Kitabin her bir alt
boliimiinde konu 6zetlerine yer verilmistir. Kitabin kaynake¢a boliimiinde toplam 323 farkli
kaynaga atifta bulunulmaktadir.

Kitabin ilk boliimii olan Medya ve Toplum 'da, medyanin toplumsal hayat icerisindeki
onemi, kitlesel medyanin yiikselisi, kitlesel medyanin bireylerin sosyallesme siireci ve sosyal
iliskiler i¢indeki rolii, bir medya sosyolojisi denemesi ile medya ve toplumsal yasam modeli
iizerinde durulmaktadir. Yazarlar bu boliimde, medyanin oturma odalarimizin mahreminden,
baskanlik secimlerindeki kamu tartigsmalarina kadar genis bir yelpazeye uzanan ve toplumun
bir ¢cok 6gesini birbirine baglayan bir enformasyon aginin birlestiricisi haline geldigini ve
medyanin glinlimiiz toplumundaki Oneminin kiiglimsenemeyecek bir boyuta eristigini
vurgulayarak, medyaya yonelik bir sosyolojik yaklasimin, medyayla ilgili konularin
tartisilmasinda “biliylik resmin” aklimizdan ¢ikmamasi ve anahtar sorularin tanimlanmasinda
hayati 6nemde oldugunun altin1 ¢cizmektedirler.

Kitabin ikinci béliimii olan Uretim: Medya Endiistrisi ve Toplumsal Hayat'ta, Medya
Endiistrisinin Ekonomisi, Medya Uzerindeki Politik Etki ile Medya Kurumlari ve Uzmanlar
adli {ic alt bolim bulunmaktadir. Uretim: Medya Endiistrisi ve Toplumsal Hayat ana
bolimiinde, medya sahipliginin degisen Oriintiisii, medya sahipligindeki birikim ve



'.f" f' Elementary Education Online, 9(2), k: 1-3, 2010.
iy Ilkogretim Online, 9(2), k: 1-3, 2010. [Online]: http:/ilkogretim-online.org.tr

biitiinlesme egilimlerinin sonuglari, tekellesmenin etkileri, kar i¢in calisan kitlesel medya,
reklamciligin etkileri, medya sahipligi ve kontrolili ile ilgili yasal diizenlemeler, medya icerigi
ve dagitimi ile ilgili yasal diizenlemeler, informal politik, sosyal ve ekonomik baskilar,
ekonomik ve politik kisitlamalarin sinirlari, medya is¢iliginin orgiitlenmesi, mesleki roller ve
profesyonel sosyallesme, internetle ilgili normlar, sansasyonel basarilar, yildizlar ve karar
verme siireci gibi konular iizerinde durulmaktadir. Bu béliimde, medya endiistrisini etkileyen
toplumsal giicler, dncelikle toplumsal kurumlar arasindaki iliskiler aydinlatilmaya ¢alisilarak
ortaya konulmus; ardindan, medya endiistrisini sekillendiren ekonomik giigler ve medya
iceriginin onemi ile son olarak kitlesel medyayla ilgili yasal diizenlemelerle ilgili tartigmalara
bagli olarak medya endiistrisine doniik siyasal sinirlamalar irdelenmistir.

Kitabin iigiincii boliimii olan Medya Temsilleri ve Toplumsal Hayat’ta, Medya ve
Ideoloji ile Sosyal Egsitsizlikler ve Medya Temsilleri adl1 iki alt béliim bulunmaktadir. Medya
Temsilleri ve Toplumsal Hayat ana bdoliimiinde, ideoloji nedir?, ideolojik analizin teorik
kokenleri, haber medyasi ve tartismanin smnirlari, filmler, ordu ve erkeklik, televizyon,
popiilarite ve ideoloji, ideolojik bir elestiri olarak rap miizik, reklamcilik ve miisteri kiiltiiri
ile reklamcilik ve kiiltiirlin kiiresellesmesi konular1 iizerinde durulmaktadir. Bu bdliimde
yazarlar, kitlesel medyanin toplumsal yasami nasil sundugunu medya friinlerinin igerigini
analiz ederek ortaya koymaya caligmaktadirlar. Bu amacla, medya temsillerinin ideolojik
rolleri ve medya iiriinlerindeki deger, inang ve normlar incelenmis, medya metinlerinin altinda
yatan bakis acilar1 kesfedilmeye c¢alisilmigtir. Yazarlar ayrica, farkli toplumsal gruplarin
medyada nasil betimlendigini, bu betimlemelerin zaman igerisinde nasil degistigini ve sosyal
gerceklikle iligkisini sorgulamislar, bununla birlikte en genel ifadeyle toplumdaki sosyal
ayrismalarin 1k, smif, cinsiyet ve cinsel yonelim degiskenleri agisindan yapilan medya
temsilleri ayrintili olarak analiz edilmistir.

Kitabin dordiincii boliimii olan Izleyiciler: Anlam ve Etki’de, Medya Etkisi ve Siyasal
Yasam, Aktif Izleyiciler ve Anlamin Insasi, Medya Teknolojisi ve Toplumsal Degisme adli iig
alt boliim bulunmaktadir. Anlam ve Etki ana boliimiinde, medya ve siyasi elitler, medya ve
yurttaglar, medya ve toplumsal hareketler, yeni medya ve haberler, siyaset ve eglence
medyasi, kiiresel medya ve kiiresel siyaset, aktif dinleyiciler, anlam olusturma, toplumsal
konumlar ve medyanin yeniden kodlanmasi, toplumsal baglam igerisinde medya kullanima,
aktif izleyiciler ve karsit yorumlar, medya hazlari, medya teknolojisinin dogas1 ve sonuglari,
medya ortami ve teknoloji, medya teknolojilerinin sosyal insasi, internet ve gelecegin
etkilesimli medyasi {lizerinde durulmaktadir. Bu bolimde yazarlar, haber medyasinin se¢im
stireclerini nasil doniistiirdiigli ve siyasi aktorlerin medyay1 stratejik bir kaynak olarak nasil
kullandiklarina odaklanarak kitlesel medyanin siyasal yasam tizerindeki dolayli etkisini;
izleyicilerin medya iletilerinden aktif olarak nasil anlamlar olusturduklarini ve son olarak hem
medya teknolojilerinin toplumsal iletisimi nasil sekillendirdigi hem de insanlarin medya
teknolojilerinin gelisimine olan etkilerini iki boyutlu olarak ortaya koymaya ¢alismiglardir.

Kitabin besinci ve son boliimii olan Kiiresellesme ve Gelecek’te ise kiiresellesme
nedir?, kiiresel medya enddistrisi, kiiresel medya igerigi, kiiresel medya tiiketimi ile degisimin
stirekliligi ve kitlesel medyanin gelecegi basliklar altinda, degisen kiiresel kiiltiir icerisinde
medya konular1 tizerinde durulmustur.

Kitabin 373 ile 377. sayfalar1 arasinda Medya ile Ilgili Genel Adresler, Medya Egitimi,
Medya Arastirmalari, Medya Politikasi, Medya Yayinlar: ve Bagimsiz Medya ile ilgili internet
adreslerinin yer aldig1 ekler bolimii yer almaktadir.
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Media / Society: Industries, Images and Audiences (3" Edition)’n medya ile ilgili
yapilan ¢aligmalardan dort boyutta farklilastigi ve orijinal bir eser olma o6zelligi tasidigi
sOylenebilir. Bu boyutlardan ilki, kitapta medya siirecinin farkli bilesenleri arasindaki iliskinin
incelenmesinde sosyolojik bir yaklasim kullanilarak okuyucunun “biiylik resmi” gérmesine
yardimci olunmaya ¢aligilmasidir. ikinci olarak, kitap medya ve toplum arasindaki iliskilerin
biliyiilk resmine vurgu yaptigi i¢in, iceriginde konuyla ilgili bir ¢ok farkli alt konular
birlestirmeyi amacglamaktadir. Bu agidan kitapta yapilan analizler; hem medya siirecinin;
iiretim, icerik ve izleyiciler gibi farkli boyutlari, hem de film, miizik, haberler, televizyon,
kitaplar, internet vb. farkli medya tiirleriyle ilgili konular1 aydinlatmaya calismaktadir.
Ucgiincii olarak kitap, toplumsal iliskilere odaklanan sosyolojik bakis acis1 araciligiyla medya
stirecindeki baskilar ve eylemler arasindaki gerilimi incelemeyi amaglamaktadir. Son olarak
ise kitap, internetle ilgili diizenlemeler, medya sahipligindeki tekellesme, medyadaki escinsel
tasvirler ve kiiresel medyanin gelisimi gibi tartismali konularda, alandaki temel kaynaklara
bagl kalarak ve ayn1 zamanda giincel veri ve istatistikleri kullanarak 6zgilin bir kuramsal eser
olarak kendini varetmektedir. Bu dort boyutuyla kitabin kitle iletisimi ve medya okuryazarligi
alaninda calisan akademisyen ve arastirmacilar i¢in faydali bir kaynak oldugu sdylenebilir.

Kaynak: Croteau, D. and Hoynes, W. (2005). Media / Society: Industries, Images and
Audiences (3" Edition). Pine Forge Press. Thousand Oaks. U.S. 408 pages.



