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Bu calismada, W. James Potter tarafindan yaymlanan Media Literacy: 3 Edition adl
kitap irdelenerek tanitimi yapilmistir. Kitap, 2005 yil1, 3. baskisit olup, 467 sayfadan ve 6
boéliimden olusmaktadir.

Kitabin 6ns6z kisminda yazar, medya okuryazarliginin en biiyiik 6neminin, medya ile
olan etkilesimlerde kontroliin medyada degil bireylerde olmasini saglamasi oldugunun altini
cizmektedir. O’na gore medya okuryazarligi konusunda ne kadar ¢ok bilgiye sahip olursak
gercek diinya ile medya tarafindan yaratilan diinya arasindaki sinirt o denli kolay fark edebilir
ve medyadan bilgi alirken zararli etkilerden kendimizi korumus oluruz. Yazar, ayrica medya
mesajlariin  goriindiikleri kadar basit olmadiklarini, mesajlar arasinda bir ¢ok anlam
bulundugunu ve bu anlamlardan ne kadar ¢ok haberdar olursak medyanin bizi kontrol altina
almasini o oranda engellemis olacagimizi 6ne siirmektedir.

Kitap, Temeller, Medya Iceriginin Bilgi Yapilari, Medya Endiistrilerinin Bilgi
Yapilari, Medya Etkilerinin Bilgi Yapilari, Medya Okuryazarliginin Arttiriimasi ve Medya
Okuryazarhiginda Bazi Konular olmak {izere alt1 ana bolim ve bu bdliimlere bagli yirmi bir
alt boliimden olugmaktadir. Kitabin her bir alt boliimiinde, konu o6zetleri ve konuyla ilgili
farkli bagvuru kaynaklarina yer verilmistir. Kitabin kaynak¢a bdliimiinde, toplam 500 farkli
kaynaga atifta bulunulmaktadir.

Kitabin ilk ana boliimii olan Temeller'de, Medya Okuryazarligint Neden Arttirmaliyiz,
Medya okuryazarligimin Tanmimi, Medya okuryazarligi Modeli ve Medya Okuryazarliginin
Gelistirilmesi adl1 dort alt boliim bulunmaktadir. Temeller ana boliimiinde, giindelik yagam ve
toplumsal kiiltiir igerisindeki enformasyon bollugundan dolayr bireylerin zihinlerinde
isledikleri iletilerin se¢imini nasil gergeklestigi; bu secim sirasinda medya okuryazarligina
olan ihtiyaglar1 ortaya konulmakta, medya okuryazarliginin tanim1 kategorikten cok, stirekli
nitelige sahip bir olgu olarak yapilmakta; bilgi yapilari, kisisel konum, yetenek ve beceriler ve
bilgi isleme siireclerine bagli olarak medya okuryazarligiin biligsel modeli ¢izilmekte ve
medya okuryazarligimin gelisimini etkileyen dort temel faktoriin olgunlasma, dogal
yetenekler, deneyim ve becerilerin aktif olarak uygulanmasi oldugu belirtilmektedir.

Kitabin ikinci boliimii olan Medya Iceriginin Bilgi Yapilari 'nda, Gergeklik ve Medya
Mesajlar:, Eglence Icerigi, Haberler Nedir? ve Reklamcilk adli dért alt bdlim
bulunmaktadir. Medya Igeriginin Bilgi Yapilar: ana bdliimiinde, gergekligin ne oldugu, bir
“sihirli pencere” olarak televizyonun ¢ocuklarin gergeklik kurgusundaki rolii, gercekligin ¢ok
yonliiliigli ve izleyiciler ile program yapimcilarin bakis agisina gore gergeklik, medya
okuryazarliginin kitle iletisim araclarinin kurguladigi yapay gerceklik ile gercek diinya
arasindaki farki ortaya koymadaki rolii; medya eglence igeriklerindeki farkli program tiirleri,



bu programlardaki karakterlerin cinsiyet, yas, etnisite, medeni hal, sosyoekonomik durum ve
meslek degiskenlerine gore yapilan icerik analizleri, karakterlerin kaliplasmis 6zellikleri,
cinsellik, siddet, kullanilan dil gibi tartigmali igerikler, saglik ve degerlerle ilgili igerigin
ozellikleri, medya okuryazarligi boyutundan eglence igerigini tanimlayabilmek icin gerekli
olan biligsel, duygusal, estetik ve ahlaki bilgi ve beceriler, haberlerin gerg¢egin birer yansimasi
m1 yoksa insas1 m1 oldugu, haber programlarinin ¢ercevesini etkileyen faktorler, habercilerin
objektif olup olamayacagi, medya okuryazarligi boyutundan haber programlarmin icerigini
tanimlayabilmek i¢in gerekli olan biligsel, duygusal, estetik ve ahlaki bilgi ve beceriler,
reklamciligin hayatin tim alanlarma hakim olan yayilmaci dogasi, bireyleri ihtiyaclar
olmadig1 halde tiiketime yoOneltmesi, onlar1 maddeci bir karaktere biirlindiirmesi, aldatici
olusu, bilingaltina igleyerek manipulasyonlar yapabilmesi, bireylerin yasaminda asir1 yer
almalart ile son olarak medya okuryazarligi boyutundan reklam icerigini tanimlayabilmek i¢in
gerekli olan bilissel, duygusal, estetik ve ahlaki bilgi ve beceriler lizerinde durulmustur.

Kitabin tiglincii boliimii olan Medya Endiistrilerinin Bilgi Yapilari’nda, Kitlesel Medya
Endiistrilerinin Geligimi, Ekonomik Perspektif, Kitlesel Medyanin Sahibi ve Hiikmedeni
Kimlerdir? ile Izleyici Kimdir? adli dort alt boliim bulunmaktadir. Medya Endiistrilerinin
Bilgi Yapilari ana boliimiinde, kitlesel medya endiistrilerinin gelisim oOriintiileri, kendi
aralarindaki karsilagtirmalar, genel istthdam egilimleri, sektorde yer alanlarin demografik
ozellikleri, ekonominin medya oyunundaki oyuncular, amag¢ ve kurallar, oyunun 6zellikleri,
medya endiistrilerinin ve miisterilerin stratejileri, medya sahipligi a¢isindan birbirleriyle
rekabet halinde olan yerellik ve tekellesme egilimleri, tekellesme tiirleri ve kontrol,
reklamciliktaki tekellesme ve tekellesme Oniindeki yasal sinirlamalarin kaldirilmasi, rekabetin
ortadan kalkmasi, medyaya erisimin azalmasi ile tekellesmenin internete ulagimi gibi kaygi
uyandiran konular, kitlesel izleyici fikrinin yadsinmasi, uygun izleyici fikri, medya
yapimcilarinin izleyicileri cografik, demografik, sosyal smif, jeodemografik ve psikografik
olarak boliimlenmeleri ile son olarak izleyicilerin medya tarafindan kosullanmasi konular
iizerinde durulmustur.

Kitabin doérdiincii boliimii olan Medya Etkilerinin Bilgi Yapilari’nda, Medya Etkileri
Hakkindaki Bakis Acilarimizin  Genigsletilmesi, Etkileme Siireci Nasil Islemektedir?ve
Kurumlar Uzerindeki Etkiler adli ii¢ alt boliim bulunmaktadir. Medya Etkilerinin Bilgi
Yapilari ana boliimiinde, medya etkileri zaman, tiir, degerlik ve amaglhilik olmak iizere dort
boyutlu olarak ele alinmakta, medya etkilerinin kategorik degil proaktif bir nitelik tasidig:
belirtilmekte ve medya etkilerini belirleyen faktorler olgunlagma, biligsel yetenekler, bilgi
yapilari, sosyolojik faktorler, yasam tarzi, kisisel konum, medya kullanim aliskanliklari,
iletinin igerigi, tasvirlerin icerigi, icerigin bilissel karmasikligi, giidiiler, haller, 6zdeslesmenin
derecesi basliklar1 altinda toplanarak etki silirecinin karmasik yapisindan ancak medya
okuryazarlik diizeyimizin yiikseltilmesi araciligiyla korunabilecegimiz vurgulanmustir.

Kitabin besinci boliimii olan Medya Okuryazarliginin Arttirilmasi’nda, Gergek Diinya
Bilgisinin Onemi, Medya Okuryazarligini Arttirmak Icin Kisisel Stratejiler ve Digerlerinin
Medya Okuryazarligim Arttirmaya Yardimci Olmak adli Ui¢ alt boliim bulunmaktadir. Medya
Okuryazarliginin Arttirilmas: ana boliimiinde, enformasyonun 6nemi, enformasyon tiirleri,
medyada sug¢, yonetim, Amerikan iirlinleri ile 6liim riskleri ve nedenleri hakkindaki yanlis
inanislar, medya okuryazarlik diizeyini arttirmak icin kullanilabilecek on teknik ve bu
konuyla ilgili biligsel, duyussal, ahlaki ve estetik boyutlar ele alinarak kurgulanmis 6rnekler,
diger kisilerin medya okuryazarligim1 arttirmak amaciyla kullanilabilecek kisilerarasi
teknikler, kamusal egitim ve toplumsal teknikler konulari iizerinde durulmugtur.



Kitabin altinci ve son bolimii olan Medya Okuryazarhiginda Bazi Konular’'da, Farkl
Spor Dallarindaki Medya Etkisi, Medya Siddeti ve Medya'da Kisisel Gizlilik ve Korsanlik adli
i¢ alt bolim bulunmaktadir. Medya Okuryazarliginda Bazi Konular ana bolimiinde,
oyuncular, takim sahipleri ve ligler, televizyon aglari, reklamcilar ve kamu agisindan para
dongiisii, olimpiyatlar, medya siddetini yorumlarken kullanilan sinirli ve bir takim olgularin
gozden kagmasini saglayan bakis agilari, kamunun medyadaki siddeti nasil algiladigi, bu
konuda ortaya ¢ikan ironik ornekler ve medyada yer alan siddet hakkinda daha genis bir
duyarlilik algisinin nasil gelistirilebilecegi, medyada kisisel gizlilige doniik farkli saldir
tiirleri, kisisel gizliligin nasil korunabilecegi ve bununla ilgili yasal diizenlemeler, medya
korsanliginin tarihgesi, sorunun biytkligi, korsanliktan koruma amach gelistirilen
teknolojiler ve bu konuyla ilgili yeni kanunlar tizerinde durulmugtur.

Kitabin 384 ile 435. sayfalar1 arasinda Kitlesel Medya Endiistrilerinin Profilleri,
Bireyler Uzerindeki Orta ve Uzun Dénemli Medya Etkileri ve Medya Okuryazarlig
Kuruluslar: ile ilgili 3 farkli ek yer almaktadir.

Medya okuryazarligi, 1932'de Amerika Birlesik Devletleri'nde, 1970'i yillardan sonra
Avusturya, Belgika, Fransa, Japonya, Ingiltere, Ispanya, Isvigre, Italya ve Kanada'da gelisim
gostermis, 1980°1i yillardan itibaren ise bagimsiz bir aragtirma alani olarak énem kazanmuigtir.
Bu ¢alismada tanitilan kitap, iletisim ve medya okuryazarligi alaninda calisan akademisyen ve
aragtirmacilar i¢in temel kaynaklardan biri niteligini tasimaktadir.

Media Literacy: 3™ Edition biitiinsel bir bakis acistyla degerlendirildiginde, medya
iletilerinin yogun bombardimanina maruz kaldigimiz ¢agimiz diinyasinda, gerg¢ek diinya ile
medya tarafindan kurgulanan sanal diinya arasindaki farkliliklar1 zengin igerigi araciligiyla
tanimlayarak, bireylerin kendi zihinsel siizgegleri araciligiyla yollarini bulmalarina ve medya
hakkinda net bir bakis agis1 kazanmalarina yardimci olan temel bir bilimsel eser niteligindedir
denilebilir.

Kaynak: Potter, W.J. (2005). Media Literacy: 3™ Edition. Sage Publications.
Thousand Oaks. U.S. 467 pages.



