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Oz

Siyasi aktorler, partiler ve liderleri her se¢im doéneminde segmeni kendi parti ve olusumlarina destek
vermek tizere motive edici ¢alismalar gergeklestirirler. Siyasi partiler se¢im déneminde iletisim ara¢larinin
olabildigince fazlasini kullanarak segmeni etkileme gayreti icindedir. Siyasal aktorlerin se¢gmeni etkilemek
i¢in, se¢menin ikna olacagl bazi arglimanlar kullanmasi gerekmektedir. Siyasal iletisim siirecinde
argiimanin 6nemi {izerine en énemli ¢aligmalardan biri de Steven Toulmin'in Argiimantasyon Modelidir.
Bu ¢aligmanin teorik altyapisinda Toulminin argiimantasyon modeli islenirken, arastirma kisminda
2017 Anayasa Degisikligi Referandumunda evet ve hayir taraflarinin 6nde gelen temsilcileri Ak Parti
ve CHP’nin ikna amagli dokiimanlar1 séylem analizi teknigi ile ¢6ztimlenmeye ¢alisilmistir. Boylece her
iki partinin ikna amagli dokiimanlarinda hangi argiimanlari 6ne ¢ikardig: analiz edilmeye ¢aligilmigtir.
Arastirma galigmasi kapsaminda Ak Parti ve CHP’nin hazirlamis oldugu evet ve hayir temal kitapgiklar
ve tanitici videolar incelenmistir. Calisma sonucunda her iki partinin de segmenleri kendi istedigi noktaya
getirmek i¢in belirledigi argtimanlar1 hem yazili hem video tanitimlari ortaminda ortak bir dille kullandig1
goriilmiistiir. Sonug olarak siyasal iletisimde argtiman kullaniminin ikna agisindan 6nemli bir arag oldugu
ve 2017Anayasa degisikligi referandumunda da yogun bir sekilde argiiman kullanimina bagvuruldugu

gorilmiistiir.
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Abstract

Political actors, parties and leaders carry out motivational activities to support their own parties and
organizations during each election period.. Political parties atry to influence the electorate by using as much
communication tools as possible during the election period. Political actors need to use the arguments that
would convince and thus influence the electorate. One of the most important studies on the significance of
the argument in the process of political communication is the Argumentation Model of Steven Toulmin. In
the theoretical background of this study, Toulmin’s argumentation model has been studied. In the research
part of the 2017 Constitutional Amendment Referendum, the persuasive documents of the leading
representatives of the yes and no parties, AKP and CHP have been analyzed with the discourse analysis
technique. Thus, it was tried to analyze which arguments the two parties put forward in their persuasive
documents. Within the scope of the research study, the yes and no themed booklets and promotional
videos prepared by AK Party and CHP were examined. As a result of the study, it was seen that both parties
used the common arguments in both the written and video introductions in order to bring the voters to the
point they wanted. As a result, it was observed that the use of arguments in political communication which
was also was heavily used in the 2017 referendum - was an important tool in terms of persuasion.
Keywords: Stephen Toulmin, Argumentation, Referendum, Political Persuasion, Discourse Analysis

Giris

Insanlik tarihi kadar eski bir olgu olan iletisim, temelde insanin varligini siirdiirmek igin
kullandig1 enstriimanlar arasinda bagat bir rol tistlenmektedir. Gerek insanlarin sosyal hayatinda
gerekse is hayatinda iligkilerini stirdiirmek, ihtiyaglarini kargsilamak, etrafinda olan biten hakkinda
bilgi almak, kendisi hakkinda etrafin1 bilgilendirmek, sosyallesmek ve en nihayetinde var olmak igin
insanoglu siirekli iletisime muhtag bir durumda olmustur. Bilimsel a¢idan bakilacak olursa, “iletisim
bilimleri” sosyal bilimler alaninin 6nemli anabilim dallarindan biridir. {letisim bilimleri yillar iginde
kisilerarasi iletisim, toplum ve iletisim, kiiltiirlerarasi iletisim, medya ¢alismalari, gazetecilik, radyo-
televizyon sinema, halkla iliskiler gibi farkl: alt dallara ayrilmistir.

Bu ¢alismada iletisim biliminin 6énemli alt dallarindan biri olan siyasal iletisim alani 6zelinde
bir c¢aligma ger¢eklestirilmistir. Siyasal iletisim aragtirmalarinda siyasal aktorlerin se¢menleri
ikna etme amaciyla yapmis olduklar1 ¢aligmalarin incelenmesi énemli ¢aligma alanlarindan biri
olagelmistir. Bu ¢alismada da 2017 Anayasa Referandumunda Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti)
ile Cumhuriyet Halk Partisinin (CHP) se¢menleri ikna etmek tizere kullandig argiimanlar tespit
edilmeye ¢aligilmistir.

Siyasal Tletisim

[k olarak kisaca iletisim konusuna deginip ardindan siyasal iletisim kavramina deginmek
yerinde olacaktir. Bilindigi tizere iletisim kavrami insanoglunun tarihsel varolus siireciyle birlikte
hayatimizda var olan bir olgudur. {letisim konusunda birgok farkli tanim yapilmaktadir. Burada Erol
Mutlu'nun (2008) fletisim Sézligiinden “iletisim’e dair birkag tanimi paylasmak faydal olacaktir:
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a. Berelson ve Steinere gore “iletisim bilginin, fikirlerin, duygularin, becerilerin vb.nin simgeler
kullanilarak iletilmesidir”

b. Theodorson ve Theodorsona gore “Iletisim esas olarak simgeler aracihigyla bir kigiden ya da
gruptan digerine (veya digerlerine) bilginin, fikirlerin, tutumlarin veya duygularin iletimidir”

c. Masterson Beebe ve Watsona goreyse sayesinde diinyayr anlaml kildigimiz ve bu anlami
baskalariyla paylastigimiz insani bir siiregtir”. (s.141)

Erol Mutlu(2008) Iletisim Sozligii’nde, E. X. Dance ve Carl E. Larson’'un 1972 yilinda iletisime
dair tanimlari taradiklarinda 126 farkli tanima ulagtiklar: bilgisini paylasmaktadir. Burada giindeme
getirilebilecek bazi sorular sunlar olabilir: Nigin iletisimin bu kadar ¢ok tanimi yapilmistir? Acaba
iletisim, tizerinde anlagilamayan muglak bir kavram midir? Konu basli basma ayri bir makale
konusu olmakla birlikte burada ¢ok kisaca su yanit verilebilir: iletisim alaninin genisliginin yani
sira iletisim konusunda her bilim dalinin kendi bakis agisiyla iletisimi tanimlamasi sonucunda bu
kadar farkli tanim ortaya ¢tkmistir. Ornegin iletisim alaninda galisan dilbilimciler iletisimin dil ile
iliskisi agisindan konuyu ele alirken, sosyologlar iletisimin toplumun devamlilig: ve kiiltiirel aktarimi
konusuna odaklanmakta, psikologlarsa iletisim {izerine calisirken iletisimin bireyin psikolojik
saglig1 tizerindeki etkileri hakkinda ¢aligmalar yapmaktadirlar. Bu sebeple de iletisimin birbirinden
bagimsiz ¢ok farkli tanimlar1 var olagelmistir. Bu da, iletisime aslinda bir muglaklik degil zenginlik
katmaktadur.

Sosyolojik agidan bakilacak olursa iletisim,

...bilginin bir birey ya da gruptan o6tekine aktarilmasidir. Iletisim, biitiin toplumsal
etkilesimlerin temelinde yatar. Yiiz yiize baglamlarda, iletisim dilin kullaniminin yaninda
otekilerin ne soylediklerini ve ne yaptiklarini anlamak i¢in yorumladiklar: pek ¢ok bedensel
isaret yoluyla da yiiriitiiliir. Yazinin ve radyo, televizyon ya da bilgisayar aktarim sistemleri
gibi elektronik araglarin gelismesi ile iletisim yiiz yiize iligkilerin yakin baglamindan degisik
derecelerde uzaklagsmistir. (Giddens, 2013, s. 1062)

Bu tanimlardan yola ¢ikarak iletisim icin bizim hayatimizi anlamlandirma siirecinde son
derece etkili olan, bir kisinin bir bagkasina duygu, diisiince veya bilgisini aktarmaya yarayan, sozli,
yazili, s0zsiiz veya simgesel yollarla hayatiyetini devam ettiren bir siire¢ ve olgu oldugu soylenebilir.
Konunun anlam biitiinliigii agisindan kisaca siyasal iletisime deginip ardindan siyasal iletisimde
argiiman kullanim1 konusuna gegilecektir.

Siyasal iletisim kimileri i¢in, siyasetcilerin sozlerinin medyadan aktarilmas, kimileri i¢in siyasal
konular tizerine tartigma ve habercilik, kimileri iginse tiim siyasal siiregleri, iletisim bi¢imlerini
iceren daha genis ve kapsayici bir kavramdir (Inal, 1999, s. 13). Wolton'un (1991) da ifade ettigi gibi,

Siyasal iletisim konusu siyaset olan her tiir iletisime isaret etmektedir. Bu tanim fazla genis
olmakla birlikte ¢agimizin modern siyasetinin iki onemli niteligini birden dikkate alma
avantajina sahiptir: Bunlar siyaset alanina giren sorunlarin ve aktérlerin sayisinin artmasiyla
birlikte siyaset sahasinin genislemesi ve medyalar ile - nabiz yoklamalar1 dolayiminda -

kamuoyunun agirliginin artmast sayesinde iletisime ayrilan alanin bitytimesidir. (s. 52)
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Aysel Azize (2007) gore ise siyasal iletisim, “siyaset bilimi ve iletisim alanlarinin kesistigi ortak
alanda bulunmaktadir” Bununla birlikte, basta sosyoloji olmak iizere, “sosyal psikoloji, sosyal
antropoloji, psikoloji ve tarih gibi bilim alanlari ile yakindan iligkilidir. 20. yy’in ikinci yarisindan
sonra bilim dali olarak gelismekte olan egitim bilimleri, halkla iliskiler, reklamcilik, iletisim yonetimi,
propaganda gibi alanlarla yakindan ilgili disiplinler aras1 bir alandir” 2000’1i y1llarla birlikte teknolojik
gelismelerde yasanan hizl gelisim siyasal iletisim ¢alismalarina yeni boyutlar kazandirmis, “siyasal
iletisimde bulunanlarin siyasal iletisim faaliyetlerinin boyutlarini, igerigini, hedef kitlesini yeniden
gozden gegirmelerini gerektirmistir”

Ithiel de Sola Pool siyasal iletisim icin “Hiikiimet islerine ait bilgi, fikir tutumlar1 yaymak i¢in
olusturulmus bazi uzman kuruluglarin ugraslaridir, ger¢ek anlamda uzmanlik bilgisinin siyasal yasam
i¢in rasyonellegme aracidir” demistir. Bir bagka taniminda ise siyasal iletisim, “insanin evinin disinda
meydana gelen her tiirlii kasith ve 6giit verici ugraglarin biiytik cogunlugunu i¢ine alan kategoridir.
Uluslararas: bir diltimatom veya bir kisinin verdigi demeg, herhangi bir kuliipten, iiyelerine
Odentilerin artirildigina dair gonderilen mektup, siyasal iletisim kapsamina girmektedir demigtir”
(akt. Tokgoz, s. 108). Siyasal iletisim her ne kadar basit manada bir partinin veya siyaset¢inin se¢im
doénemi yapmakta oldugu tanitim faaliyetleri olarak algilansa da iletisim disiplini agisindan sosyoloji,
halkla iligkiler, psikoloji gibi bilim dallari ve disiplinlerle alakali bir faaliyet akla gelmelidir.

Ayni zamanda siyasal iletisim tasavvurunda sadece bir parti veya siyasal bir aktor tarafindan
secim donemlerinde gerceklestirilen faaliyetlerden ibaret gorilmemeli konunun daha kapsaml
oldugu akilda tutulmalidir. Elbette se¢cim dénemlerinde yapilan bu ¢aligmalar da siyasal iletisim
faaliyetleridir. Ancak daha genis bir gerceveden bakilirsa siyasal aktorlerin se¢menleriyle iletisim
kurduklar: her ortam ve her iletisim ¢abasi siyasal iletisim faaliyeti olarak goriilebilir. Bir partinin
secim beyannamesi hazirlarken parti tiyelerinden ve se¢gmenlerden olusan odak gruplarla yaptig:
calismalar, bir siyasal aktor i¢in hazirlanan reklam, afis, billboard ve tanitim filmleri, siyasal aktor
adina yapilan gesitli mekanlardaki tanitim konusmalari, segmenlerin goriislerinin alindigi kamuoyu
yoklamalari, siyasal aktorlerin katildig: televizyon programlarindaki faaliyetler, iktidarda olan bir
partinin iktidarini devam ettirmek igin yaptig1 tiim iletisim faaliyetleri ayn1 zamanda muhalefette
bulunan partinin iktidar partisini iktidardan etmek i¢in gerceklestirdigi tiim faaliyetler, siyasal
aktorlerin Kkitle iletisim araclar1 ve yeni medya araglar: i¢in hazirlamis olduklar: her tiirlii iletisim
materyali birer siyasal iletisim ¢abas1 olarak goriilmelidir.

Siyasal Ikna I¢in Argiiman Kullanimi

Siyaset kavrami denildiginde ilk akla gelmesi gereken kavramlardan biri de “ikna” kavrami
olmalidir. Ciinkii siyaset faaliyetinin dogasinda ikna etmek vardir. Politikaci herhangi bir konuda
se¢meninikendidiisiindiigti gibi diisiindiirtmek ve bu dogrultuda segmeni ikna edip, oyunu kazanmak
ister. Siyasal ikna siirecini sadece siyaset¢ilerin veya siyasal partilerin se¢cim donemlerinde halk: ikna
etme gayreti olarak diisiinmek siyasal ikna siirecinin kapsamini daraltma hatasin1 dogurur. Bir parti
secilip iktidar olduktan sonra da iilkeyi yonetme siireci boyunca segmeni iknayla meggul olmak
durumundadir. Siyaset¢inin ve siyasi partilerin ikna siireglerinin araliksiz bir sekilde ve dongiisel
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olarak devam etmekte oldugu diistiniilebilir. Zira her se¢cim donemi siyaset¢inin bir sonraki se¢im
donemi i¢in kendisini se¢gmene ifade ettigi bir donemdir. Eger siyasi parti secmen tarafindan bagarili
bulunmazsa kendisine oy verilmeyecek ve tekrar segilemeyecektir. Bu sebeple siyasal aktorlerin her
faaliyet gosterdikleri dénem bir sonraki donem i¢in de bir hazirliktir denilebilir.

Tirk Dil Kurumunun ikna tanimi su sekildedir: “Bir konuda birinin inanmasini saglama,
inandirma, kandirma” (“Ikna’, t.y.). Ikna taniminda yer verilen “kandirma” ifadesine itiraz edilebilir.
Kandirma denildiginde birilerini gayri mesru yolla, dogru olmayan bir seyi kabul ettirme davranis:
akla gelmektedir. Yani kandirma fiili kendi iginde olumsuzluk barindirmaktadir. insanlari yalan
soyleyerek kandirabilir ve gergek olmayan bir seyi ger¢ekmis gibi soyleyebilir, onlar aldatabilirsiniz.
Ancak bu ¢alismada ikna kelimesiyle kast edilen kesinlikle bu degildir. Ikna denildiginde kast edilen,
cesitli yol ve yontemleri kullanarak, insanlara bir takim mantikli argiimanlar sunarak, onlarin bir
konuda bizim inandigimiz gibi inanmasi veya bizim digiindiigiimiiz gibi diistinmesi faaliyetinin
kendisidir. Dolayisiyla bu ¢aligmada mevzu bahis edilen “ikna” bir kandirma faaliyeti degildir.
Insanlarla iletisim kurarak onlar1 bir konu hakkinda bizim gibi diisiinmeye razi etme eylemidir.
Iknay1 olusturan anahtar kavramlar ise,

a. “Bilingli bir niyet ya da girisim,

b. Bireyi harekete gecirme ya da motivasyon,

c. Bireyin hareketinin yoniinii tayin etmek ya da manipiilasyon,
d. Davranig1 degistirme, bi¢cimlendirme ya da etkileme,

e. Tiim bunlar1 gerceklestirebilecek mesajlar1 nakletme” seklindedir (Miller ve Burgoondan akt.
Barut ve Altundag, 2005, s. 81). Ikna denildiginde hemen aklimiza herhangi bir kisi veya grubun fikir
ve diisiince diinyasini etkileme, var olan kanaatlerini degistirme, fikirlerinin yoniinii tayin etme gibi
olaylar gelmelidir.

Siyaset ve ikna konusunda Tiirk¢e yazilmis en 6nemli eserlerden biri de Cengiz Anik (2000)
tarafindan kaleme alinan Siyasal [kna kitabidir. Kitapta siyasal ikna siirecinin kuramsal boyutuna
deginilerek siyasal iknanin gergeklesmesi icin yapilmasi gerekenlere deginilmistir. Kitapta “Ikna
Yollar1” bashig: altinda dikkat ¢ekilen bes unsur su sekildedir: “Kaynagin ilgi ve dikkat ¢ekmesi,
iletinin kavranmasy, iletisim tiir ve ara¢larinin kabul gérmesi, alicinin algilamasi, belleginin kayit ve
saklama islemlerini gerceklestirmesi, etkinin eylem, hareket ve davranis yaratmasi, motivasyonel bir
gii¢ olarak manipiilatif sonuglar dogurmasi” (Anik, 2000, s. 41-69).

Burada ikna ile ilgili siirecin belli asamalardan gectigi hatirlatilmaktadir. Ayni zamanda ikna
siirecinin ne kadar zahmetli bir siireci barindirdigina da vurgu yapilmstir. Tkna siireci, hedef kitlenin
izleyicinin dikkatinin ¢ekilmesi ile baglayip, mesajin anlagilmasi, iletisim araclarinin kabul gérmesi,
alicinin algilanmasi ve tiim bunlar neticesinde eylemin ortaya ¢ikmast ile sonuglanan mesakkatli bir

slire¢ olarak tanimlanmistir.

Tkna edici iletisim, izleyicinin belli bir politik meseleye veya politikaya karsi tuttugu 6znel
diistinceleri degistirmeyi amaglar. Dolayisiyla ikna edici argiimanlar olusturmak ve halkin
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inanglarina layik sdylem olusturmak, ikna etmek icin kritik 6nem tagir. Retorik stratejilerine hakim
olmak, politik konulara iliskin konusulurken ve tartisirken siyasi elitlerin amaglarini veya ¢ikarlarini
elde etmek icin gereklidir. Siyasi ikna, bir bagkanlik kampanyas: tartismasinin yani sira siyasi
konugmalar, kampanya web siteleri, bloglar veya Facebook sayfalarini duygusal itiraz gibi tek bir
soylem kullanilarak incelemek yoluyla kesfedilebilir (Ko, 2015. s. 114).

Demokratik toplumlarda halkin siyasi konumu, ikna etme egilimine olduk¢a baghdir. Cogu
insan ¢evrelerindeki diinyadan bagimsiz siyasi fikirlerini olusturmaz. Vatandaslar genellikle haber
medyasindan filtrelenen mesajlardan, akran grubunun sosyal baglamindan veya her ikisinden
etkilenir. Tutum degisikligine iliskin egilim iknanin haber tiiketiminin bir sonucu oldugunu
gostermektedir. Politik inanglarin olusmast i¢in ideal baglam, sohbetler, konusma araciligiyla yapilir.
Teorisyenlere gore bu ideal baglam, paylasilan bir metin, tartisilacak bir dizi konu, konusma ve
tartigma firsati ve ¢esitli goriislere maruz kalma sonucu ortaya cikacaktir (Diehl, Weeks ve Zuniga,
2015, s. 1876).

Ikna kavrami siyaset kavramiyla yakindan iligkilidir. Siyasetin dogasinin ikna iizerine kurulu
oldugu soylenebilir. Siyasi partiler ve siyasi aktorler (milletvekilleri, parti baskanlari, bir partinin
belediye baskan adaylari, vb.) ellerindeki imkéanlar1 kullanarak cesitli iletisim tekniklerine de
bagvurmak suretiyle segmenlerin bir konudaki fikrini kendi istedikleri dogrultuda degistirmek
istemektedirler. Bu yapilan isin tam karsilig1 genelde “ikna’, siyaset 6zelinde ise “siyasal ikna” olarak
nitelendirilebilir. Se¢gmenlerin ikna edilmesi i¢cin onlara mantikly, ikna edici argiimanlar sunulmasi
gerekmektedir. Crawford’in (2002) ifadesiyle,

Iyi argiimanlar kullanma zorunlulugu digerlerini ikna etmek, yerel hiikiimetlerin, toplumsal
hareketlerin, derneklerin ve kuruluglarin zihinlerini mesgul etmek i¢in vardir. Peki neden?
Ciinkii “gerek¢elendirme” bir zorunluluktur. Diinya siyasetinde bilim adamlar igin agik
olmayan gey, argiimanin yerel alan disinda nasil bir 6nemi oldugu sorusu idi. Bu nedenle
argiimana odaklanmak, uluslararas: iliskiler teorisine kargi yuritilir. Bununla birlikte
arglimanlarin siireci ve igeriginin analizi, diinya siyasetinde siirekliligi ve degisimi anlamak
i¢in ¢ok 6nemlidir. Tartigma sadece retorik degildir. kaba kuvvet kullananlar dahi bunun

ni¢in “gerekli” ya da “mantikli” oldugu konusunda tartigmalar yaparlar. (s. 12)

Argiiman konusu ele alinirken gerekgelendirme hususu onemlidir. Argiiman kullanimini
siyaset ve ikna igin gerekli kilan en 6nemli unsur gerekcelendirmede karsimiza ¢ikmaktadir. Bir
siyasetci segmenleri bir konuda ikna etmek istediginde; 6rnegin, “Oyunuzu bana verin” dediginde
se¢menlerin ilk soracagi soru sudur: “Neden sana oy verelim?”. Bu sorunun bagka bir sekli de “Ni¢in
diger adaya veya partiye degil de sana oy verelim?” olacaktir. Aslinda iki soru da ¢ok temel bir seyi
6grenmek ister: Gerekge. Se¢men, siyaset¢i kisi veya kuruma “Bana senin partine veya sana oy
vermem i¢in bir gerek¢e sun” demektedir. Bana &yle bir gerek¢e sun ki ben de sana oy vereyim.
Argiiman bu agamada devreye girmekte ve segmene “Bana oy ver ben de issizligi azaltayim” diyerek
gerek¢e sunmak marifetiyle segmeni ikna etme gorevinde siyasal aktorlere yardimci olmaktadir.
Crawford’a (2002) gore,
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Dis politikada karar alma ve uluslararas: iligkiler siireci, segkinler arasinda, orgiitlerde ve
seckinler ve Kkitleler arasinda, kamusal alanda, otoriter devletlerde ve anargik uluslararasi
sistemlerde ortaya ¢ikan politik argiimanlarla karakterize edilir. Inang ve argiiman arasinda
sik1 bir iligki vardir: Inanglar kendileri agisindan degerlendirildiginde, devletler tarafindan
glic kullanimia onciiliik ederler/kap1 agarlar veya bir kisiye bir baska kisiye karst gii¢
kullanilmas1 konusunda sebepler sunarlar. Akil yiiriitme hem bireysel diisiinme hem de

siyasi ve kamusal argiimanlari igerir. (s. 13)

Inanglar ve argiiman arasindaki baglant1 ve argiimanlarin devletlere veya kisilere baskalarina
kars1 gii¢ kullanma hususunda gerekgeler sunmasindaki rolii énemli bir konudur. insanlarin
inandiklar1 inanglari savunmada argiimanin roli biytiktiir. Bir ideolojiye, bir dine veya bir partiye
siki bir sekilde baglanan bir kisi, bir bagkasi tarafindan inang sistemleri tehdit edildiginde veya kendi
deger ya da inang sistemine aykir1 bir soylem ile karsilagtiginda tepki verir. Bu tepkisinde en iyi
yardimcisi da argiimandir. Ornegin, bir partiyi fanatiklik derecesinde destekliyorsa ve baska partili
bir kisi de kendi partisini elestiriyorsa, hemen destekledigi partinin argiimanlariyla savunmaya
gecer. “Bizim partinin iktidarinda igsizlik azaldi” ya da “Bizim partinin iktidarinda asgari {icrette
artis yasand1” gibi sdylemler argiiman kullanimina somut érneklerdir. Burada kullanilan iki séylem
de politik argiiman diye ifade edilen argtimanlara 6rnektir. Kisi bu argimanlar1 kullanarak hem
kendisini hem de rakiplerini ikna etmeyi umut eder.

Buraya kadar paylasilanlardan su temel sonug ¢ikarilabilir: Siyasal iletisimde se¢meni ikna etmek
i¢in argiiman kullanimi bir zorunluluktur. Se¢menin bir partiyi desteklemesi isteniyorsa, segmenin
“ni¢in senin partine oy verelim?” seklinde sorusunun doyurucu argiimanlarla cevaplandirilmasi
gerekmektedir. Aksi takdirde kisiler partinin kendilerine oy verin talebine olumlu yanit vermeyebilir.
Ciinkii yeterli ve ikna edici argiimanlar kullanilmadig1 zaman se¢gmen kendisini daha fazla ikna eden

argiimanlar1 sunan partinin pesinden gitme refleksi gosterecektir.

Stephen Toulmin ve Argiimantasyon Modeli

Argiiman kullaniminin ikna tizerindeki etkisine yonelik 6nemli ¢aligmalardan biri Stephen
Toulmin'in “Argimantasyon Modeli” ¢alismasidir. Argliman kavramina Tirk Dil Kurumu
sozliigiinde “tez”, “iddia” ve “sav” kavramlar1 karsilik olarak verilmistir (“Argiiman’, t.y.). Argiiman

kavrami Ahmet Cevizci (1999) tarafindan hazirlanan felsefe sozliigiinde su sekilde ele alinmigtir:

Bir tezi, bir goriisii desteklemek, dogrulamak veya gii¢lendirmek tizere getirilen, bir ya
da daha fazla sayida onciil ya da kabulden belli bir sonucun ¢ikarsandig1 kanitlama tarzi
ya da formu. Bir argiiman bilimsel bir kanitlamadan, kesin olarak dogru ya da yanls
oldugunun séylenmemesi bakimindan farklilik gosterir. Buna gore bir argiiman gegerli ya
da gegersiz, giiglii veya giigsiiz olabilir, ama onun kesin sonuglu olarak dogru veya yanls
oldugu soylenemez. Bir argiiman s6z konusu oldugunda, onun biitiiniinden ziyade, sadece
tek tek bilesenlerinin, onciilleri ya da sonucunun kendi baglarina dogru ya da yanlis oldugu

soylenebilir. (s. 71)

227



Omer Faruk OZGUR + Cengiz ANIK

Stephen Toulmin'in Argiimantasyon Modeli, toplamda alt1 6geden olugsmaktadir. Bunlarin fi¢ii
iddia (claim), zemin/veri (grounds/data), garanti (warrant) olmak tizere temel 6geler diger ticti de
destek (backing), niteleyici (qualifier) vereddedici (rebuttal) olmak tizere yardimci 6gelerdir. Bumodele
gerek duydugunda yardimci 68eler eklenebilmekte veya modelde degisiklikler yapilabilmektedir.
Tartiganlar, tartiyma yapilari (structures) olarak da adlandirilan tartiyma 6gelerinden (elements)
tartismalarini  yapilandirmak igin yararlanabilecekleri gibi yapilandirilmis olan tartigmalari
degerlendirmek i¢in de yararlanabilirler. Asagidaki sekilde bu alt1 6ge gosterilmektedir (Aldag, 2006,
s. 19).

Toulmin’in Argumantasyon Modeli

Zemin / Veri Niteleyici iddia
O
(Grounds) (Qualifiers) (Claim)
Garanti Reddedici
f
(Warrants) (Rebuttals)
Destek
(Backing)

Modeldeki 6geler tek tek incelenecek olursa;

Iddia (claim/assertion); sahip olunan bakis agisini temsil eden ifade, sonug, diisiince veya
goriigtiir. Tartigmacinin ileri strdigt iddia edilen veriler tarafindan desteklenmelidir.
(Aldag, 2006, 5. 19)

Hiikiim (claim); Iddia kelimesinin uzun bir tarihi vardur. Yaygin kullanimlarindan biri,
yasal haklara ve 6zellikle de miilkiyet hakkiyla ilgili yetkiye dayanir. Hitkiimler yani savlar,
genel bir kabul gormesi amaciyla ileri stiriiliir. Hepsinin altinda, onlarin saglam temelli
oldugunu gosteren ve bu yiizden de genel geger olarak anilan “sebepler” yatar. Herhangi bir
miizakerenin giiciinii ve yontemini analiz ettigimizde ilgili iddia hem baslangi¢ noktasini

hem de yontemimizin gidilecek yerini agiklar. (Boynukalin, 2013, s. 48)

Veri (data) gergekleri, kanitlar1 veya akil yiirtitmeyi kapsayan zemindir. Veri iddianin

dayandig gergekler veya iddiay1 destekleyen gergeklerdir. (Aldag, 2006, s. 19)

Zemin (ground) Bir iddianin saglam ve giivenilir kabul edilebilmesi i¢in temelinde yatan

tesisin ne olmasi gerektigini diisiinmeliyiz. Bundan sonra sorulacak sorular da bu tesisler
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gergevesinde olmalidir; Ne tip bilgilerle devam ediyorsun? Iddian hangi dayanaklara dayali?
Senin 6nerinle adim atip sana katilip katilmayacagimizi gérmek i¢in nereden baslamaliy1z?
Dayanaklar genellikle dogru olarak kabul edilir, bu yiizden de agiklamak ve énceki iddiay1
iyilestirmek, hatta iddianin gergekligini, dogrulugunu ve saglamligini insa etmek igin itimat
edilirler. (Boynukalin, 2013, s. 49)

Garanti (warrants), iddia ve zemin arasinda, genel, hipotetik ifadelerle kurulan bir
kopri niteligindedir”(Toulmin, 1958, s. 98) “Garanti, tartigmacinin verilerden, iddiaya
ulagmasini saglayan varsayimlardir. Bagka bir deyisle garanti eldeki kanitin kanit oldugunun
onaylanmasinda kullanilan temel ilke veya prensiplerdir. Boylece garanti ifadeleri, verileri
iddia i¢in dayanak olarak kullanmay1 hakli ¢ikaran ifadeler olarak kullanilir. (Aldag, 2006,
s. 19)

Giivence; Iddianin hangi dayanaga temellendirildigini bilmek, onun saglamhgini ve
giivenilirligini 6lgmede ilk adimdir. Bir sonraki adim ise, bu dayanaklarin iddiaya hakiki
bir destek saglayip saglayamadigini ve iddiayla ilgili alakasiz bilgi saglamadigini ve goz
boyamadigini kontrol etmektir. (Boynukalin, 2013, s. 49)

Destek (backings); Garantinin kabul edilebilirligi ve otoritesini destekleyen genel kosullardir.
(Russell, 1983, s. 31)

Bir baska deyisle tartiganin iddiasi ve verisine dayanak olan garantiler ortak olarak paylagilan
ve inanilan degerler olmadiginda destek Ggesi tartismayr giiglendirebilir. Destek verileri
veya iddiayr destekleyen her sey olabilir. Eger garanti yeterince agik degilse veya dinleyen
tarafindan hemen kabul edilemiyorsa, desteklemek gereklidir. ( Aldag, 2006, s. 20)

Niteleyen (qualifiers), iddianin gecerli oldugu kosullar1 bildirir. Niteleyen tartigmanin
giiciinii veya kesinlik 6l¢iisiinii gosteren kelimelerdir. Ornegin genellikle, siklikla, kesinlikle,
olasilikla, nadiren gibi kelimeler bize garantinin gergeklik olasiliginin giiciinii belirtmektedir.
Reddedici (rebuttals) ise iddianin gegerli olmadigi kosullar1 bildirir. Reddedici garanti
kapsami digindaki durumlara isaret etmektedir. Bagka bir deyisle reddedici, garantinin
gegerli olmayacag kosullari, durumlari tanimlayan ifadelerdir. Toulmin, tartismay: soyut
veya matematiksel olarak sinirlandirilabilecek bir kavram olarak degil, karmagik ve degisken

bir iletisim stireci olarak gérmektedir. (Aldag, 2006, s. 20)

Toulmin’in Argiimantasyon Modeli'nin en énemlikatkis1 ikna etmenin en 6nemliaraglarindan
biri olan argiiman ve argiimanin kullaniminin dort bast mamur bir model halinde sunulmas:
denilebilir. Toulmin’in Argiimantasyon Modeli arastirmacilara siyasal iletisimde taraflarin
hedef kitlesi olan se¢menleri ikna etmek i¢in kullandiklar1 argtimanlari ne kadar iyi veya ne

kadar kotii temellendirdikleri konusunda olgiilebilir gekilde fikir vermektedir.

Caligmanin bundan sonraki béliimiinde 16 Nisan 2017 tarihinde se¢menin onayina sunulan
Cumbhurbagkanlig1 Sistemi Anayasa Referandumu o6ncesinde iktidar ve ana mubhalefet partisi
olan AK Parti ve CHP’nin referandum siiresinde se¢menin kanaatlerini kendi istedikleri yonde
degistirmek icin hazirlamis olduklar: ikna edici dokiimanlardan olusan referandum 6zel kitapgiklar:

ve referanduma 6zel tanitim filmleri soylem analizi kullanilarak incelenecektir. Aragtirma neticesinde
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her iki partinin se¢meni ikna etmek i¢in hangi argiimanlari kullandig1, argiimanlarinin birbirine
benzerligi veya farklilig: tizerinde durulacaktir.

Referandum Siirecinde AK Parti ve CHP’nin Kullanmis Oldugu Argiimanlara iligkin
Soylem Analizi Coziimlemesi

Calisma kapsaminda iki partinin 16 Nisan 2017 Anayasa Degisikligi Referandumu ile ilgili
se¢menleri ikna etmek iizere hazirlanmis olduklar: kitapgiklardan ve tanitim filmlerinden istifade
edilmistir. AK Partinin referandum siireci argimanlarinin analizi i¢in, parti tarafindan hazirlanan
Halk Oylamasina Dogru Cumhurbaskanhig: Hiikiimet Sistemi adl1 53 sayfalik dokiiman ile Kararimiz
Evet: Cumhurbaskanhg: Hiikiimet Sistemi adli 29 sayfalik kitapgik analiz edilmistir. CHP’nin
referandum stireci argliman kullaniminin analizi iginse, “Neden Hayir” temali 2 sayfalik brosiir,
“Anayasa Degisikligi Nasil Anlatilmali” baglikli 16 sayfalik kitapcik ve “Anayasaya Degisikligi Ne
Getiriyor: 30 Soru 30 Cevap” baslikli 20 sayfalik kitapciktan istifade edilmistir. Ayrica, AK Parti
ve CHP’nin yazili dokiimanlar: haricinde iki partinin referandum siirecine 6zel hazirlamis oldugu
tanitim filmleri de incelenmistir.

AK Parti ve CHP’nin Yazili Dokiimanlarinin S6ylem Analizi Cergevesinde Sentaktik
Yapisina iliskin Analizi

S6ylem analizinin 6nemli inceleme bagliklarindan biri de “mikro yapr” ¢6ziimlemesi olarak
nitelendirilen “sentaktik yap1” ¢oziimlemesidir. Sentaktik yapi incelenirken “cimle yapilar1’,
“6zne konumlandirmas1’, “ciimlenin nasil kuruldugu” etken ve edilgen yap1 vb. incelenir. Ayrica
metindeki sozciik segimleri de analiz edilir. Béylece metnin altyapisinda kullanilan gramer ve sozciik

secimlerinden yola ¢ikilarak metin icerisinde verilmek istenen mesajlar ¢6ztimlenmeye caligilir.

AK Parti’nin Kararimiz Evet: Cumhurbaskanhg: Hiikiimet Sistemi Dokiimaninin Analizi

AK Partinin hazirlamis oldugu dokiiman 29 sayfa ve toplam 6373 kelimeden olusmaktadir.
Caligmanin  alt baghiklar1 “Cumhurbagkanligi  Hitkiimet = Sisteminin  Genel Faydalarr’,
“Cumhurbagkanhigy Hiikiimet Sistemi”, “Anayasa Degisikligi Paketi Maddeleri” seklinde
tasarlanmustir.

Zaman Kipi Tercihi: Incelenen dokiimanda iki zaman kipinin yogunlukla kullanildig1 tespit

edilmistir. Bu zamanlar “genis zaman” ve “gelecek zaman’dir.

Kesinlik: Dokiimanda “kesinlik” ifade eden bir dil kullanildig1 gériillmiistiir. Bu ciimle kaliplarina
ornek verilecek olursa “vesayet sistemi tamamen tasfiye edilecek’, “Giigli hiitkiimet, huzurun,
giivenligin teminati olacak” ciimleleri 6rnek gosterilebilir.

Etken veya Edilgen Yap1 Kullanimz: Incelenen dokiimanda AK Partinin kullandig1 dilin daha
¢ok etken yapi seklinde oldugu bu manada gizli 6zne yerine daha ¢ok acik 6zne kullanimi tercih
edildigi gorilmistir. Etken yapiya ornek vermek gerekirse “Gengler erken yasta siyasi tecriibe
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sahibi olacak’, “Cumhurbagkani idari diizenlemeleri Cumhurbagskanlig: Kararnamesi ile yapiyor” vb.
ifadeler gosterilebilir.

Kelime Secimi Tercihleri: Dokiimanda bazi kelimelerin hangi siklikla tercih edildigi analiz
edilerek se¢mene verilmek istenen mesajin igerigine yonelik anlamlar ¢ikarilmaya caligilmistir.
Asagida dokiimanda taratilan bazi kelimelerin hangi siklikla gectigi daha cok yer alandan daha az
yer alana dogru tablo halinde siralanmigtir.

Tablo 1. Kelime Segimi Tercihleri Dagilimi

Kelime Tekrar Kelime Tekrar
Cumhurbaskani 144 Asker 28
Meclis 118 Anayasa 27
Cumhurbagkanlig 90 Yetki 26
Karar 84 Degisiklik 16
Secim 80 Gigla 15
Hiikiimet 55 Millet 15
Tiirkiye 53 Hiz 14
Yargi 46 AK Parti 0

Yeni 40

Yapilan inceleme sonucunda AK Parti dokiimaninda en ¢ok tekrar edilen kelimeler arasinda
“cumhurbagkanlig’” ve “cumhurbagkani” ifadelerinin oldugu goériilmistiir. Bu tercihin son derece
bilin¢li yapildig1 diisiiniilebilir. Bunuanlayabilmek i¢in referandum siirecinde tartigmalarin baglamina
bakilacak olursa konu daha net anlagilacaktir. AK Parti ve CHP arasindaki se¢im siiresince ¢ikan
tartismalarin odaginda sistemin “bagkanlik” mi yoksa “cumhurbagkanligi” m1 oldugu tartigmasi
bulunmaktaydi. CHP sistemin ABD ve benzeri iilkelerdeki gibi “baskanlik” sistemi oldugunu iddia
ederken AK Parti ise 1srarla sistemin “baskanlik” degil “cumhurbaskanligr” sistemi oldugunu iddia
etmekteydi. Bu analiz de gostermektedir ki, AK Parti bu dokiimaninda da 1srarla “cumhurbagkanlig”
ifadesini kullanirken “basgkan” ifadesini tek basina kullanmamayi tercih etmistir.

AK Partinin dokiimanda siklikla kullandig1 kelimelerden bazilar1 da “meclis” ve “hitkiimet’tir.
Bu segimin de son derece bilingli oldugu iddia edilebilir. Zira yine AK Parti ve CHP arasindaki
tartigmalardan biri, yeni getirilmesi planlanan sistemde Meclis'in ve hiikiimetin yetkileri konusunda
yasanmustir. CHP yeni sistemde hiikiimetin ve Meclis'in etkisinin kalmadigini iddia ederken, AK Parti
ise yeni sistemde CHP’nin iddia ettigi gibi Meclis’in giicliniin ve yetkisinin ortadan kalkmayacagin
iddia etmekteydi. Dolayisi ile AK Parti dokiimanda siklikla “Meclis” ve “Hiikiimet” ifadelerini
kullanarak segmene kendi argiimanlarini destekleyici kanitlar sunmaya ¢alismistir.

Dokiimanda gorece siklikla tercih edilen ifadelerden bir digeri “yarg1” kelimesidir. AK Parti ile
CHP arasindaki tartigma bagliklarindan biri de yarg: ve yarginin yetkilerinin yeni diizenlemeyle
kisitlanarak bu yetkilerin Cumhurbagkan: olacak kisiye verilmesi iddias1 olmustur. Bu durumdan
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yola ¢ikarak AK Partinin dokiimanda siklikla “yarg1” ifadesine basvurdugu goriilmektedir. Yarg:
kelimesi genellikle “yargi kurumu tyeleri’, “askeri yargr, “yargi denetimi’, “yargi sivillesiyor”,
“yarginin tarafsizligi ifadesi ekleniyor” gibi ifadelerle birlikte kullanilmistir. Bu tablo tizerinden AK
Parti’nin konuyu hukuki boyutuyla ele alma gayreti i¢cinde oldugu soylenebilir.

AK Parti dokiimaninda belli diizeyde tekrar eden bir diger kelime de “millet” ifadesidir. Millet

» <«

ifadesi stirekli “millet sececek”, “millet denetleyecek’, “millete karsi sorumlu’, “glivenoyunu millet
verecek” gibi ifadelerle birlikte kullanilmistir. Yeni sistemde Cumhurbaskanrnin istediginden ¢ok
milletin istedigi olacak vurgusuna yer verilmistir. Siklikla kullanilan bir diger kelime de “yeni”
kelimesidir. Dokiimanda yeni kelimesinin “yeni sistem”, “yeni diizenleme”, “yeniden diizenlenme”,
“yenilenme” gibi ifadelerle birlikte kullanildig1 goriilmiistiir. AK Partinin se¢im ¢aligmalarinda
“yeni” kelimesini siklikla kullandig1 bilinen bir gergekliktir. AK Partinin genel segimlerde bir donem
kullandig1 ana sloganlardan biri de “Yeni Tiirkiye” slogani idi. Dolayisiyla AK Parti yeni kelimesini
bilingli ve sik bir sekilde kullanmayi tercih etmistir denilebilir. Ayrica “yeni” kelimesinin reklam
ve pazarlama agisindan da 6nemli ve tercih edilen bir kavram oldugu gercegi unutulmamaldir.

» PRI » o«

Reklamlarda “yeni triin”, “yeni teknoloji’, “yeni tat’,

» o« » o«

yeni lezzetler”, “yeni bir bakis acis”, “yeni
tasarim” gibi ifadeler siklikla gegmektedir. Zira bilinen bir gercekliktir ki, ister tiiketici ister segmen
olsun “yeni” ifadesinin insanlar i¢in cezbedici bir yonii bulunmaktadir.

AK Parti'nin dokiimaninda dikkat ¢ekici 6zelliklerden biri, “AK Parti’nin parti adinin dokiimanin
hi¢bir yerinde yer almamasidir. Burada gozden kagirilmamasi gereken nokta, referandum siirecinde
AK Parti’'ye MHP tarafindan verilen destektir. Dolayisiyla referandum oylamasinda evet cephesini
temsilen AK Parti ve MHP birlikte hareket etme konusunda irade beyaninda bulunmuslardir. Bu
manada AK Partinin dokiiman igerisinde kendi adini kullanmamasi da bilingli bir tercihtir denilebilir.

Béylece AK Parti referandum hadisesini partiden daha 6te bir iilke meselesi olarak yansitmustir.

CHP’nin Anayasa Degisikligi Ne Getiriyor?: 30 Soru 30 Cevap Dokiimaninin Analizi

CHPnin hazirlamis oldugu c¢alisma 20 sayfa olup, toplam 2762 kelimeden olusmaktadir.
Dokiimanda yeni sistemin getirdikleri soru-cevap seklinde aktarilmistir. Dokiiman sentaktik
¢oztimlemesi yapilarak AK Partinin dokiimaniyla benzestigi ve ayristign yonleri acisindan
irdelenmeye ¢alisiimistir.

Zaman Kipi Tercihi: CHP de AK Partide goriildiigi gibi yogunlukla genis zaman ve gelecek
zaman kiplerini tercih etmistir. Ornek vermek gerekirse “.. diktatorliige yonelmesidir”, “rejim
degisikligidir” , ...temsil edecegi aciktir” seklinde genis zaman kullanimi yani sira .. yardimcist
olarak atayabilecek’, “... gorevden alabilecek” seklinde gelecek zamana yonelik ifadeler gosterilebilir.

Kesinlik: AK Parti dokiimaninda oldugu gibi CHP’nin dokiimaninda da argiimanlarin sunumu

3

genellikle kesinlik ifade eden ciimlelerle kurulmustur. Bu tiir ifadelere 6rnek verilecek olursa; ..

otoriter rejim kurulur”, “devlet yonetiminde zorbalik hakim olur”, “hayr, engelleyemez” seklindeki
ifadeler gosterilebilir.
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Etken-Edilgen Yap1 Kullanim1: Daha ¢ok etken yapr tercih edilmistir. Ornek vermek gerekirse
“...temsil edecegi agiktir”, “..bir dikta rejimidir”, “..yiirtitmeyi tek basina temsil ediyor”. Daha ¢ok

acik 6zne kullanimina rastlanmigtir. Gizli 6zne kullanimi ile daha nadir karsilagilmistir.

Kelime Se¢imi Tercihleri: Asagida dokiimanda taratilan bazi kelimelerin hangi siklikla gectigi

daha ¢ok yer alandan daha az yer alana dogru siralanmustir.

Tablo 2. Kelime Segimi Tercihleri Dagilimi

Kelime Tekrar Kelime Tekrar
Cumhurbaskani 91 Giig 7
Meclis 62 Degisiklik 7
Yetki 56 Diizenleme 6
Anayasa 52 Diktator 6
Millet 29 Demokrasi 6
Yarg1 27 Segim 5
Karar 24 Yeni 4
Rejim 15 Cumbhurbagkanlig 3
Halk 11 CHP 0
Hiikiimet 10 Asker 0

Dokiimanda en sik gegen kelimenin “cumhurbagkani” oldugu gortilmiistiir. Yapilan incelemede
CHP'nin 6zellikle “cumhurbagkani” kelimesini 91 kez kullanirken “Cumhurbagkanligr” kelimesini
sadece 3 kez kullanarak getirilen sistemin kurumsalligindan ziyade kisilestirilmesi tizerine bir strateji
ortaya koydugu gortlmiistiir. AK Parti ne kadar “Cumhurbagskanligr” ifadesini kullanarak hadiseyi
sahistan ¢ok kurumsallik tizerinden aktarmaya caligt: ise CHP de bir o kadar konuyu kurumsalliktan

uzaklastirip sahis ekseninde tartigmaya ¢alismustir.

“Meclis” kelimesi AK Partide oldugu gibi CHPde de siklikla kullanilan bir kelime olmustur.
CHP Meclis kelimesini siklikla Meclis'in gorev ve yetkilerinin getirilmek istenen diizenleme ile
Cumhurbagkanrna devrini kast etmek amaci ile kullandigi goriilmiistiir. “Anayasa” kelimesi de
CHP dokiimaninda siklikla yer alan kelimelerden biridir. CHP hazirlamis oldugu dokiimanda
siklikla degisiklik 6ncesi ve sonrasi olacagini iddia ettigi degisimleri mevcut ve teklif edilen Anayasa
maddeleri tizerinden agiklama stratejisini se¢mistir. Argiimanlarini desteklemek i¢in Anayasa

maddelerinden destek alinmistir.

Dokiimanda “millet” kelimesi de siklikla gecen kelimelerden biridir. Ancak AK Parti'ye
nazaran kullanimi daha smurl tutulmustur. “Millet” kavraminin 6zellikle “milletin egemenligi” ile
birlikte kullanildig1 gortilmistiir. CHP’nin ¢alismasindaki temel argimanlardan biri de mevcut
parlamenter sistemde milletin uhdesinde olan egemenlik hakkinin bu degisiklikle Meclis'ten alinip

Cumbhurbagkanrnin uhdesine verilecegi seklinde kurgulanmustr.
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CHPnin dokiimaninda az kullanilmasina ragmen dikkat ¢eken ifadelerden biri de “diktator”
ifadesidir. CHP yapilacak bu degisiklikle Cumhurbagkani segilecek kisinin yetkilerinin genisligini
“diktator” metaforu ile ifade etmeyi tercih etmistir. Dokiimanda “diktator” kelimesi “Anayasayla bir

diktator yaratiriz”, “Herkes bir diktatoriin vicdanina terk edilir’, “bu degisiklikle bir diktatorliigiin
anayasal zemini hazirlanmaktadir” seklindeki ifadelerle karsilagilmistir.

CHPnin dokiéimaninda bir bagka dikkati ¢eken ifade “rejim” kelimesidir. CHP referandumla
halkin karsisina getirilen teklifin bir “rejim degisikligi yapmak” oldugunu savunmaktadir.

» «

Dokiimanda rejim ifadesi “Bu rejim giigler ayrilig1 rejimi degildir’, “Onerilen rejimde denge ve
denetleme mekanizmalari yoktur”, “demokratik rejimden tamamen ayrilip otoriter bir rejim kurulur”
seklinde kullanimlar goriilmiistiir. Bu ifadelerin de CHP’nin referandum siiresince kullandig:
“Referandum siireci ile Tiirkiye Cumhuriyetinin rejimi degistirilmek isteniyor” argiimanina uyumlu
oldugu goralmistir. AK Parti ise kendi tanitim ¢alismalarinda israrla yeni diizenleme teklifi ile
Tiirkiye Cumbhuriyeti Devletinin rejiminde bir degisiklige gidilmedigi, bunun bir “sistem degisikligi
oldugu, ama rejimin ayni kaldig1” argiimanini savunmustur.

AK Partide oldugu gibi CHP dokiimaninda da partinin ad1 gegmemektedir. CHP’nin de AK
Parti gibi referandum konusundaki yaklagimini parti 6zelinden ziyade daha genis bir zemine yayma
gayreti icinde oldugu, bu sebeple bilingli bir sekilde metinde parti adin1 gecirmemeyi tercih etmedigi
sOylenebilir.

iki partinin dokiimanlarinda gecen kelimelerin kullanim siklig1 karsilastiriimali tablosu

agagidadur:
Tablo 3. ki Partinin Dokiimanlarinda Bazi Kelimelerin Kullanim Sikligi Dagilimi
Kelime AK PART] CHP

Cumhurbaskanlig 90 3

Cumhurbaskan: 144 91

Meclis 118 62

Millet 15 29

Tiirkiye 53 5

Yeni 40 4

Glig 24 7

Anayasa 27 52

Hiikiimet 55 10

Degisiklik 16 7

Se¢im 80 5

Karar 84 24

Yetki 26 56

Yargi 46 27

Diizenleme 15 6

Asker 28 0
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Yapilan analizlerde genel bir ¢erceve ¢izilmek istenirse AK Parti yeni sistemin CHP’nin iddia
ettigi gibi milletin iradesini elinden alan, Meclis'in giictinii azaltan, Meclis'i devre dis1 birakan ve
tilkeyi tek kisinin yonetimine devreden bir rejim degisikligi olmadig argiimanini savunmus ve bu
algiy1 olusturmasi beklenen ifadeleri daha sik kullanmigstir. CHP ise temel argiimanini yeni gegilmesi
istenilen sistemin Meclis'in ve yarginin yetkilerini elinden alan ve bu yetkileri “tek adam”in emrine
veren bir rejim degisikligi oldugu yoniinde argtimanlar kullanmistir. Her iki metnin biittinsel bir
sekilde degerlendirilmesi yapildiginda AK Partinin ekseriyetle yeni sistemin getirecegini iddia

» <« » <«

ettigi avantajlar1 “Kalic1 siyasi iktidar”, “Hizli ve etkili icraat”, “Giivenli ve huzurlu Tiirkiye”, “Giiglii
Meclis, giiglii temsil”, “Birlik ve uzlagma”, “Giiglii yonetim, gii¢li Tiirkiye” gibi ifadelerle aktarmaya
caligmigtir. AK Parti yeni getirilecek sistemin eski sistemle kiyaslamasini yaparak, yeniliklerin tilke
siyaseti agisindan faydali olacagini belirterek, segmenden referandumda “Evet” oyu vermesini talep
etmistir.

CHP ise hazirladigi dokiimanlarda “yapilmak istenen rejim degisikligidir’, “yeni sistemle
egemenlik millette degil, tek kiside olacaktir”, “getirilmek istenen degisiklik bir dikta rejimidir”, “yeni
sistemle devlet yonetimi tek bagina Cumhurbaskanina devrediliyor”, “yeni sistemle Cumhurbagkan:
denetlenemeyecek”, “yeni sistemle Cumhurbagkan: kadir-i mutlak bir kisi olacak” seklindeki

argiimanlarla segmenin referandum siirecinde “Hayir” oyu vermesini talep etmistir.

Tanitim Filmleri Analizi

Caligmanin bu boliimiinde AK Parti ve CHPnin referandum siirecine 6zel hazirlamis oldugu
tanitim filmlerinden bazilarinin analizi gergeklestirilmistir. Incelemeye alinacak tanitim filmleri
secilirken, dokiimanlarda kullanilan argiimanlarla ortaklik arz eden ve video basliklarinda
argiimanlarin agikca ifade edildigi videolar secilmistir. Videolarda kullanilan argéimanlarla yazili
kitapgiklarda kullanilan argiimanlarin benzerligi ve farkliliklar: tespit edilmeye ¢aligiimistur.

AK Parti Videolarinin Analizi

Bu kisimda AK Parti tarafindan hazirlanmis filmler arasindan niteliksel olarak gerceklestirilen
secim sonrasi belirlenen tanitim filmleri incelenmistir. Se¢im kriteri olarak dokiimanlarda kullanilan
argiimanlarla ortak olan ve tanitim filminin adinda argiimani acik sekilde belli olan tanitim filmleri
incelemeye tabi tutulmugtur.

AK Partinin se¢meni ikna amaci ile hazirlamis oldugu tanitim filmlerinin bagliklar: asagidaki
tabloda sunulmustur:
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Tablo 4. AK Partinin Tanitim Filmleri Bagliklar:

2023 Hedefleri i¢in, memleketimiz i¢in #Tlim Kalbimle Evet

5 yillik kesintisiz istikrar

Al bayragmmiz i¢in, giiclii ekonomi, biiyiik Tiirkiye i¢in #TiimKalbimleEVET

Askeri yargi kaldirihyor, sivillesen yargida birlik saglaniyor

Birlik i¢in, giiven igin, istikrar i¢in, engelsiz Tiirkiye i¢in #Tiim Kalbimle Evet

Birlik i¢in, huzur i¢in evet

Cumhurbaskani yiizde 50'nin iizerinde bir oy ile secilecegi i¢in siyasette birliktelik artacak
Cumhurbagkani'ndan Meclis'i fesih yetkisi alintyor

Cumhurbaskanlari Meclis ve yargi denetimine agik hale geliyor

Cumhurbaskanlig siiresi 2 donemle, 10 yilla smirlandiriliyor #Tabiiki EVET

Cift basgliligin bitmesi yonetimde istikrar i¢in #TiimKalbimleEVET

Cocuklarmuzin yarmlari daha giizel, daha giivenli oluyor

Darbelerin son bulmasi i¢in, yeniden dirili, yeniden yiikselis i¢in #Tiim kalbimle Evet
Devletimiz i¢in, huzur ve giiven i¢in, Tiirkiye'nin giiciine gii¢ katmak i¢in #Tiim Kalbimle Evet
Genglere giivenen Tiirkiye her zaman kazanir

Giiclii hitkkiimet, huzurun, giivenligin ve dzgiirliigiin teminati olacak

Halkimizin Meclis'te temsili giicleniyor, Milletvekili sayis1 550'den 600'e ¢ikiyor

Hem biz kazaniyoruz, hem gelecek nesiller kazantyor

Hem meclisi, hem hiikiimeti se¢gmek i¢in, torunlarim i¢in, millet i¢in, iilkem i¢in #TiimKalbimleEVET
Her tiirlii giivenlik tehdidine karst hizli 6nlem

Hizli ve etkili yonetim; ekonomik biiyiime, refah ve kalkinmanin garantisi olacak.
Hiikiimet'in basi Cumhurbaskani oluyor, siyasi sorumluluk aliyor

Kararnameler, Meclis'in ve Anayasa Mahkemesi'nin denetimine agik oluyor

Meclis asli iglevi olan yasa yapmaya odaklanacak ve hiikiimeti millet adima denetleyecek
Millet iradesi dogrudan Hiikiimet'e yansiyor #TabiikiEVET

Sorumlu Cumhurbaskani

Tarafsiz ve bagimsiz yarg icin, giiglii ve yetkili meclis i¢in, milletimiz i¢in #TiimKalbimleEVET
Terdriin kokiinii kazimak icin, giizel ve huzurlu yarnlar i¢in #TiimKalbimleEVET
Vesayet sistemi tamamen tasfiye edilecek. Meclis ve hiikiimet giiclenecek

Yargida tarafsizhik ilkesi anayasal hiikiim haline geliyor

Yonetimdeki ¢ift baghlik sona eriyor

flk incelenen video “Hiikiimetin basi Cumhurbagkani oluyor, siyasi sorumluluk aliyor
#TabiikiEVET” baghg: ile hazirlanmis 23 saniyelik teaser seklindeki ¢alismadir (AK Parti, 2017a).
Video igerisinde “Icrada gift baglilik ortadan kalkiyor”, “Hiikiimetin bagi cumhurbaskan1 oluyor,
siyasi sorumluluk aliyor”, “Cumhurbagkani partili olabiliyor” seklinde arglimanlar 6ne stiriilmiistiir.
Bir diger incelenen video “Siyasi sorumluluk alan Cumhurbagkani ¢alisacagi ekipleri hizla belirliyor”
bashig: ile yayinlanan 23 saniyelik teaserdir (AK Parti, 2017c). Videonun igeriginde one siiriilen

argiimanlar “Siyasi sorumluluk alan Cumhurbaskani calisacag: ekipleri hizla belirliyor”, “Biirokrasi

azaliyor, verimlilik artryor”, “daima millet, kararimiz evet”.

Bir diger, video “Cumhurbaskanlar1 Meclis ve yarg1 denetimine acik hale geliyor” baghig: ile
tasarlanan 29 saniyelik teaserdir (AK Parti, 2017b). Videonun iceriginde “12 Eylil Anayasasrnin

yetkili ama sorumsuz Cumhurbaskanligi anlayisi sona eriyor”, “Cumhurbagkanlari Meclis ve yarg1
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» <

denetimine agik hale geliyor”, “Millete Meclise, yargiya hesap veren Cumhurbagskanlig sistemi geliyor”
seklinde argiimanlar 6ne siiriilmiistiir. Inceleme sonucunda gériilmiistiir ki, AK Parti tarafindan
hazirlanan ve burada inceledigimiz videolarin tamaminda 6ne siiriilen argiimanlar ¢aligmada analiz
edilen diger dokiimanlarla tutarlilik arz etmektedir. AK Parti hazirlamis oldugu tanitim videolarinda
yeni sistemin faydalarindan bahsetmis, biirokrasinin azaldigindan, icrada uyumsuzlugu doguran cift
bashiligin ortadan kalktigindan, Cumhurbaskanrnin kazandig: yetkilerin yani sira sorumlulugunun
da arttigindan bahsetmistir. Ayni zamanda videolarin igeriginin ana muhalefet Partisi CHP’nin
“Hayir” dokiimanlarinda degindigi “denetlenemez, sorgulanamaz tek adam sistemi geliyor”

iddialarina da cevap niteliginde hazirlandig1 yapilan incelemelerde gorillmiistiir.

CHP Videolarinin Analizi

Calismanin bu kesitinde CHP’nin referandum kampanyasi hakkinda hazirlamis oldugu tanitic
filmlerden yine niteliksel olarak yapilan se¢im sonrasi bazi videolar analiz edilerek CHP’nin
kullandig1 diger dokiimanlardaki argiiman kullanimlarina paralellik olup olmadig1 6grenilmeye
caligilmistir. Video se¢iminde dokiimanlarda kullanilan argiimanlarla benzerlik gosteren ve film
adinda agik sekilde argiimanlar: belli edilen filmler secilmeye ¢aligiimisti. CHP’nin se¢meni ikna

amact ile hazirlamis oldugu tanitim filmlerinin bagliklar: asagidaki tabloda sunulmustur:

Tablo 5. CHP Tanitim Filmlerinin Bagliklar
Neden Hayir?
“HAYIR” I¢in Hep Birlikte Tiirkiye!
17 Madde, Tek Soru “Neden?”
Bu Kadar1 Da Fazla! Gelecegim I¢in #HAYIR
Duismez sagmaz bir Allah

Gelecegim Igin Hayir

Hayir Diyorsak Sizin Iyiliginiz I¢in!
Meclisin Feshedilmesine #HAYIR

flk olarak incelenen video, “Meclisin feshedilmesine hayir” bashigi seklinde tasarlanan 20
saniyelik teaserdir (CHP, 2017a). Video iceriginde su argiimanlar kullanilmistir: “Bagkan canu isterse,
hicbir sebep yokken Meclis’i fesih edebilecek”, “Bir giin sectigin Meclis sebepsiz yere fesih edilirse ne
olacak?”, “Bu kadar1 da fazla”, “Gelecegim igin hayir”

Incelenen bir diger video “Tek adam rejimine hayir” bagligi ile hazirlanan 32 saniyelik videodur
(CHP, 2017b). Videoda kullanilan argéimanlar sunlardir: “Neden hayir?”, “Yasama, yiiriitme, yarg,
maliye, giivenlik, medya; her sey tek adama bagli olacak’, “Tek adam rejimi kurulacak”, “Bagbakan
ve bakanlar kurulu kalkacak’, “Her sey baskana bagli olacak’, “Tek adam kararnamelerle tilkeyi tek

» «

basina yonetecek”, “Bagkan hata yaparsa ne olacak?”, “Bu kadar1 da fazla”
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Incelenen bir diger video “Bu kadar1 da fazla! Gelecegim i¢in hayir” baghig: ile hazirlanan 27
saniyelik teaserdir (CHP, 2017c¢). Bu videoda kullanilan argiimanlar su sekildedir: “Baskan tarafsiz
olmayacak, partizan olacak’, “Parti genel bagkanligi milletle bagkan arasindaki goniil bagim
koparacak’, “camiye, kislaya, adliyeye, okula siyaset girecek’, “Sen baskanin partisinden degilsen ne
olacak?”, “bu kadar1 da fazla”

CHP'nin videolarinda siklikla insanlar ikna etmek i¢in “korku” unsuru kullandigy gortalmiistiir.
Ozellikle “Neden hayir?” temali tanitim filmlerinde segmene Cumhurbaskanlig: sistemi iizerinden
geleceklerine iligkin bazi korkular sunularak, kararlarinin “hayir” olmasi saglanmaya caligilmistir.

Videolarda CHP tarafindan kullanilan bazi korku unsurlar1 su sekilde 6rneklendirilebilir: “Tek

» o«

adam bir kararname ile tiim muhtarhiklar kaldirabilir’, “Tek adam bir kararname ile vatandasin

» o«

tim varligina el koyabilir”, “Tek adam bir kararname ile tapu ve imar bekleyen yap: sahiplerini

» «

tahliye edebilir”, “Tek adam bir kararname ile asgari ticreti, emekli ikramiyesini, kidem tazminatini
kaldirabilir”, “Tek adam rejimi gelecek, tek adam kandirildiginda 24 saatte bu tilkeyi ele gegirebilirler”

AK Parti ve CHP’nin Ikna Amagh Materyallerinde Kullandiklar1 Argiimanlarin Tespiti

Calismanin bu kesitinde AK Partinin Halk Oylamasina Dogru Cumhurbaskanligi Hiikiimet
Sistemi (2017) ve Kararimiz Evet: Cumhurbaskanhg: Hiikiimet Sistemi (2017), CHPnin Anayasa
Degisikligi Nasil Anlatilmali? (2017) ve Anayasa Degisikligi Ne Getiriyor: 30 Soru 30 Cevap (2017)
adl kitapgiklari ile her iki partinin se¢gmenleri ikna amagl hazirlamis olduklar: tanitim videolar:
partilerin se¢meni ikna etmek i¢in kullandiklar: temel argiimanlar agisindan ele alinmis ve bu

argiimanlarla verilmek istenen mesajlar irdelenmistir.
AK Parti’nin hazirlamis oldugu dokiimanlardaki temel argiimanlar:
Argiiman 1: “Anayasa yapmak, millete ait tekel bir haktir”
Argiiman 2: “Ulkemizde cumhurbagskanligi secimleri krizlerle anilmaktadir”
Argiliman 3: “Anayasa degisikligiyle cumhurbagkanlig: hitkiimet sistemi modeli getirilmistir”

Argitiman 4: “Yiiriitmedeki iki baglilik sona erdirilmekte gelecekte muhtemel devlet krizi ortadan
kaldirilmaktadir”

Argtiman 5: “Fiili durum elestirileri haksiz ve dayanaksizdir”. Cumhurbagkan: anayasada var
olan yetkilerini kullanmaktadur.

Argtiman 6: “TBMMde kabul edilen model, yonetimde istikrar saglayacaktir”.

Argtiman 7: “Bu sistemde hesap sorulamayan ve hesap verebilir olmayan higbir yetkili s6z
konusu degildir”

Argliman 8: “Yasama ve yiirtitmenin birlikte se¢imi, devlet yonetimine denge ve uzlasma
getiriyor”.

Argiiman 9: “Bu sistemde tiim islemlere kars1 yargi yolu denetimi agik hale getirilmistir”.
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Argiiman 10: “Uniter yapimiz bizim i¢in her zaman kirmiz1 ¢izgidir”
Argtiman 11: “Giivenlik ile ilgili kararlar daha hizli alinabilecektir”

Argtiman 12: “Tiirkiye, uluslararasi toplumda kusatic1 bir bakis ve durusla daha giiclii ve etkin
bir temsile kavusacaktir”

Argiiman 13: “Cumhurbagkanligi Hiikiimet Sistemi, bize 6zgii Tiirkiye'nin dinamikleriyle ve
tarihsel birikimiyle uyumlu bir sistemdir”.

CHP’nin hazirlamis oldugu dokiimanlardaki temel argiimanlar:
Argiiman 1 : “Tek adam rejimine hayir”. Rejim degisecek, Cumhuriyet fiilen ortadan kalkacak.

Argtiman 2: “Parti devletine hayir”. Devlet parti devleti olacak. Bagkan senin partinden degilse
devlet kapisinda yerin olmayacak.

Argiiman 3: “Meclisin tasfiyesine hayir”. Meclisin ve milletvekillerinin etkisi ve yetkisi
kalmayacak.

Argtiman 4: “Teslim alinmis yargiya hayir”. Bagkan hukuk tanimaz, zorba biriyse seni koruyacak
hi¢ kimse kalmayacak.

Argtiman 5: “Ekonomik krize hayir”. Krizler, iflaslar, issizlik ve yoksullukla birlikte ¢okiis gelecek.
Argtiman 6: “Terdre hayir”. Tek adamin akli her seyin tistiinde olacak, ¢atigma ve teror artacak.
Argtiman 7: “Ortak degerlerin tahribine hayir”. Camiye, kislaya, adliyeye, okula siyaset girecek.

Argtiman 8: “Bolinmeye hayir”. Bagkan, devlet kurumlarini bolgelere ayirarak {ilkenin
boliinmesine neden olabilecek.

Argtiman 9: “Se¢ilmis kralliga hayir”. Baskan, padisahlarda dahi olmayan, Atatiirke bile
verilmeyen yetkilere sahip olacak.

Argtiman 10: “Kriz vurgusu yapin”. Baskanlik 1srarin1 hem ekonomik krize hem de giivenlik
krizine yol a¢tigini vurgulayn.

Argiiman 11: “Aslinda asil amag anayasanin ilk 4 maddesini degistirmek”

Argiiman 12: “Bu anayasa degisikligi ile tek adam rejimi yaratilacaktir” Cumhurbagskani, hem
parti bagkani, hem hakim, hem savci hem kanun koyucu olacaktir. Bir kisiye boyle bir yetki hi¢bir
devlette verilmemistir.

Argiliman 13: “Anayasa degisikligi ile camiye, kislaya, adliyeye siyaset girecek’.

Her iki partinin de se¢menleri ikna etmek icin ¢esitli argiimanlar kullandig1 goralmistiir.
Kullanilan argiimanlar elbette burada yazilanlarla sinirl degildir. Caligmada argtimanlar arasindan
siyasal ikna i¢in kullanildigini diistiniilen temel arglimanlar alinmuis, tekrar eden argiimanlar se¢im
dig1 brirakilmigtir.
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Sonug ve Degerlendirme

Bilindigi tizere AK Parti referandum siirecinde anayasa degisikligini 6neren ve “evet” grubunu
temsil eden ana siyasal aktordiir. Ayn1 zamanda MHP de parti genel bagkan: tarafindan kamuoyuna
deklare edildigi izere referandumda evet oyu verecegini belirten karari ile AK Partinin yaninda yer
alan diger partidir. CHP ise ana muhalefet partisi olarak referandum se¢iminde hayir oyu verecegini
agiklamis, hayir cephesinin en giiglii partisi konumundadir. CHP’ye HDP de agik¢a hayir oyu
verecegini agiklayarak destek olmustur. Sonucta AK Parti ve MHP tarafindan desteklenen bir “evet
tarafi” ve CHP ve HDP’nin destekledigi “hayir tarafi” 6ne ¢ikmaktadir.

Bu ¢aligmada meclisteki partilerden AK Parti ve ana muhalefet partisi CHP haricindeki diger
partilerin propaganda ¢alismalar1 bu ¢aligmanin konusuna dahil edilmemistir. Asagida maddeler
halinde AK Parti ve CHP’nin argiimanlarina iliskin bulgularin sonuglar1 paylasiimistir:

1. Yapilan analizlerde, CHP’nin argiimanlarini tamamen “olumsuz” temalar tizerine kurdugunu, AK
Parti'nin ise argiimanlarini tamamen “olumlu” temalar tizerine kurdugu gortalmiistiir.

» « » «

2. CHP’nin arglimanlarina bakildiginda “Tek adam rejimine hayir”, “Parti devletine hayir”, “Secilmis
kralliga hayir” , “Meclisin tasfiyesine hayir” gibi argimanlarin kullanildigini ve bu argiimanlarla
segmene “anayasa degisikligini iceren bu referandumu kabul ederseniz demokratik sistemin rafa
kaldirildigy, tek bir kiginin tlkeyi yonettigi, TBMM’nin gorevinin kalmadig1 bir sisteme gegis
yapilacak” iddiasi yoneltilmistir.

3. AK Parti ise argiimanlarinda “Anayasa degisikligiyle Cumhurbaskanligi Hiikiimet sistemi
getirilmektedir”, “Uniter yapimiz bizim i¢in her zaman kirmiz1 ¢izgidir”, “Bu sistemde hesap
sorulamayan ve hesap verebilir olmayan hic¢bir yetkili s6z konusu degildir” argiimanlar ile

CHPnin “tek adamlk’, “rejim degisikligi” gibi argiimanlarina karsit argiimanlar sunuldugu
gorilmistir.

» <

4. CHP’nin “Terdre hayir”, “Ekonomik krize hayir”, “Boliinmeye hayir

»

Bagkanlik sistemi gelirse
kriz ¢ikar” arglimanlarina karst AK Parti “TBMMde kabul edilen model, yonetimde istikrar

» o«

saglayacaktir”, “Yasama ve yiirtitmenin birlikte se¢imi, devlet yonetimine denge ve uzlasma
getiriyor”, “Glivenlik ile ilgili kararlar daha hizli alinabilecektir”, “ Tiirkiye uluslararasi toplumda
kusatic1 bir bakis ve durusla daha giiglii ve etkin bir temsile kavusacaktir” kars1 argiimanlarimin

sunuldugu gortlmiistiir.

5. Argiimanlarin genel degerlendirmesi yapildiginda CHPnin se¢cmenleri “evet” oyu verdikleri
takdirde iilkenin terdr, kriz bolinme, kaos ile kars1 karsiya kalacagina iliskin psikolojik tehditler
iceren arglimanlar kullanarak korkutmak sureti ile hayir oyu vermelerine ikna yonetimini tercih
ettigi acik¢a goriilmektedir. Bu ise ikna stratejileri arasinda kullanilan tekniklerden “korku
cekiciligi” diye ifade edilen teknige karsilik gelmektedir. Kisaca korku ¢ekiciligini tanimlamak
gerekirse: Sozlil ve sozsiiz araglar (mesaj, miizik, ses efekti, goriintii, sembol vb.) araciligiyla bir
bireyin ya da toplulugun karsilasabilecegi mevcut ve potansiyel tehlike ve tehditleri gostererek

korku ya da endise duygular1 yaratmayi amaglayan ve bunlara yénelik ¢6ziim yolu 6nererek
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bir kisiyi ya da bir toplulugu belirli bir davranisi gerceklestirmeye ya da belirli bir davranis:
gerceklestirmekten kacinmaya iten gekicilik tiiridiir (Ates, 2016, s. 88).

6. AK Parti ise “Denge ve uzlagsma i¢inde Tiirkiye”, “Iki bashhigin sona erdigi Tiirkiye”, “Yonetimde
istikrar icindeki Tiirkiye”, “Daha giiglii ve etkin temsil edilen Tiirkiye” argiimanlarini kullanarak
ikna teknikleri iginde gegen “cosku ¢ekiciligi” dedigimiz taktigi kullandig1 gortilmiistiir. Kisaca
cosku ¢ekiciligine deginmek gerekirse: Cosku ¢ekiciligi ise, 6zellikle kitleleri heyecanlandirmak
ve belirlenen amaglara yonelik kitleleri bir arada tutmak, kitlelerin destegini kazanmak, var olan
destegini artirmak ya da kitlelerin harekete ge¢melerini saglamak i¢in ¢esitli ara¢lar kullanilarak
(mesaj, miizik, ses, gorsel vb.) basarmaya, kendini asmaya, zorluklar1 yenmeye ve rakipleri geride

birakmaya vurgu yapan ¢ekicilik tirtidiir (Ates, 2016, s. 88).

7. Her iki partinin argiiman kullanimi Seteven Toulmin'in Argiimantasyon modeli baglaminda
analiz edildiginde varilan genel kanaat sudur:

AK Parti hazirlamis oldugu dokiimanlarda argiimanlarini sunarken Toulmin’in Argiimantasyon
modelindeki sablona daha uyumlu bir yaklasim sergilemis, iddiasin1 destekleyecek zemin/
veri, garanti gibi unsurlarla zenginlestirme gayreti icinde olmustur. Ornegin “bu degisiklik
bir rejim degisikligi degildir” argiimanini sundugunda mutlaka bu argiimani agiklayan “Bu
bir cumhurbagkanligi sistem degisikligidir, bakin degisenler sadece bunlar, rejime iliskin
degisiklikler bulunmamaktadir” seklinde garanti olarak ifade edebilecegimiz unsurlari kullanma

gayreti i¢cinde olmugtur.

AK Partinin aksine CHP’nin incelenen iki dokiimaninda ise Toulmin'in Argiimantasyon modeline
uyumlu sekilde bulgulara ulasiimamisti. CHP hayir brosiir ve kitapgiginda yogunlukla bir
takim “iddialar” ortaya atarken bu iddialarin nasil gerceklesecegine iliskin veri/zemin, garanti
gibi unsurlar1 sunmadig gorillmistiir. Ornegin “evet derseniz iilke béliinecek, terdr artacak,
ekonomik kriz ¢ikacak” gibi iddialar1 ortaya atmistir. Ancak hangi sebeple kriz ¢ikar, neden teror

daha fazla artar bu konuda somut gerek¢elendirmeler sunmadig: goriilmiistiir.

8. CHP’nin ozellikle “Neden Hayir” konulu tanitim filmlerinde insanlara korku duyacaklari senaryolar
sunarak onlar1 ikna etmeyi hedeflemistir. Ancak 6ne siirdiikleri teorilerin ve korkularimn bir ¢ogu
gerceklesme ihtimali olmayan hatta {itopik denilebilecek senaryolardir. Tim yetki bir kisiye
verilse dahi bu kiginin tiim insanlarin tapularina el koyma, asgari ticreti kaldirma, insanlarin
tiim varligma el koyma ihtimali gerek kanuni gerek teorik gerekse pratik agidan miimkiin
degildir. Zira bir Cumhurbagkanrnin {ilkedeki tiim insanlarin mal varliklarina, tapularina,
emekli maaslarina el koymasi ve sonraki se¢im déneminde bu insanlardan oy istemesi siyasetin
ve hayatin dogal akisina ters bir durumdur. CHP’nin 6ne siirdiigii argiimanlardan ozellikle
“Neden Hayir?” temal: arglimanlarinin gerceklik ve gerceklesme ihtimali agisindan sorunlu
oldugunu rahatlikla soyleyebiliriz. Bu da videolarin ikna etme giiciinii zayiflatan unsurlardan
biri olmustur denilebilir. Se¢gmen muhtemelen CHP’nin bu iddialarini ger¢eklesmesi miimkiin

olmayan, abartili iddialar olarak diisiinmiis olabilir.
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9. Son tahlilde yapilan inceleme ve analizlerde hazirlanan referandum ikna kitapg¢iklarinda ve tanitim
videolarinda AK Partinin argiiman kullanimmin CHP’ye oranla Toulmin'in Argiimantasyon
modeline daha uyumlu oldugu goriilmiistiir.
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Extended Abstract

Investigation of the 2017 Constitutional Amendment
Referendum’s Propaganda Materials of AK Party and CHP with
Discourse Analysis’

Omer Faruk OZGUR™
Cengiz ANIK™

Communication is the transfer of knowledge, ideas, emotions, skills, etc. using symbols (Berelson
and Steiner, 1964). It is a humanitarian process in which we make the world meaningful and share
this meaning with others (Masterson, Beebe and Watson, 1983). The concept is also defined as the
transfer of information from one individual or group to another. The notion of communication lies
at the heart of all social interactions. In face-to-face contexts, communication is conducted through
the use of language, as well as through many bodily signs that others interpret to understand what
they say and do. With the development of writing and electronic means such as radio, television or
computer transmission systems, communication has shifted away from the close context of face-to-
face relationships to varying degrees (Giddens, 2013).

For some, political communication is a broader and more inclusive concept, including the
transfer of the words of the politicians from the media, discussion and reporting on political issues
for some, and all political processes and forms of communication for others (Inal, 1999). Political
communication refers to any kind of communication which is the subject of politics. Although this
definition is too broad, it has the advantage of considering two important features of modern politics
of our time. These are the expansion of the field of communication due to the expansion of the political
field with the increasing number of problems and actors in the field of politics and the increase in the
weight of the public due to the pulse polls with the media (Wolton, 1991). Political communication,
political science and communication are in the intersection of the fields of communication, but they
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are fed by sociology, social psychology, social anthropology, psychology and history sciences and
developed as a science since the second half of the 20th century. It is an interdisciplinary field that is
closely related to such fields as propaganda. The rapid development of technological developments in
the 2000s brought new dimensions to the political communication activities and made it necessary
for the parties involved in political communication to reconsider the dimensions, content and target
groups of the political communication activities (Aziz, 2007). Persuasive communication aims to
change the subjective thoughts that the audience holds against a particular political issue or policy.
Consequently, constructing persuasive arguments and creating discourse worthy of the beliefs of the
people are critical to persuading.

Mastering rhetorical strategies is necessary to achieve the aims or interests of political elites when
discussing political issues. Political persuasion can be explored through discussion of a presidential
campaign, as well as by examining political speeches, campaign websites, blogs or Facebook pages
using a single discourse, such as emotional appeal (Ko, 2015). The key concepts that make up
persuasion can be listed as follows: A conscious intent or initiative; Mobilizing or motivating the
individual; Determining the direction of the individual's movement or manipulation; Changing,
shaping, or influencing behavior; Forward messages that can do all this (Miller and Burgoon,
1973). In the book “Political Persuasion” written by Cengiz Anik, the following information is given
under the title of “ways of persuasion™ 1. Interest and attention of the source 2. Understanding the
message 3. Acceptance of communication types and tools 4. Receiver’s detection, memory storage
and storage operations 5. Effect creates action, movement and behavior. Manipulative consequences
as a motivational force (Anik, 2000). Political actors, parties, leaders carry out motivational activities
to support the voters themselves in each election period. Political parties are trying to influence the
electorate by using as much communication tools as possible during the election period. Political
actors need to use some arguments to convince them to influence the electorate.

One of the most important studies on the importance of argument in the process of political
communication is Steven Toulmin’s Argumentation Model. Stephen Toulmin’s Argumentation
model consists of three basics; claim, ground/data and three auxiliary items; backing, qualifier and
rebuttal are composed of six elements. When this model is needed, auxiliary items can be added or
changes can be made to the model. Discussers can also benefit from discussion elements, also called
discussion structures, to assess the discussions that are structured as they can be used to structure
their discussions (Toulmin, 1958) Politicians also have some basic arguments for convincing voters
in electoral documents both in written documents and in visual documents such as videos. The
election campaigns are usually built on these basic arguments. The main element underlying the
success of a political communication campaign is the coordination of all campaign materials with
each other in a coordinated and mutually supportive manner. To this end, political parties are set to
work on determining the arguments that will form the basis of their campaign.

The main purpose of the study is to reveal the arguments used to convince voters by political
parties in political communication activities. The scope of this study is to examine the documents
prepared by the two strongest representatives of the parties that voted yes and no in the 2017
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Constitutional referendum to convince their voters. In this study the following documents prepared

» » <

by both parties were analyzed; “toward a referendum”, “Presidential government system”, “How
should we tell the constitutional amendment”, “What constitutional amendment brings 30 questions
30 answers”. In addition, the promotional films that both parties prepared about the referendum were
analyzed. In terms of methodology, discourse analysis technique was applied in the study. Analysis
of the documents prepared by AK Party and CHP has been done in terms of syntactic structure
(sentence structures, active passive uses, word preferences, etc.). In addition, the basic arguments
used by both parties in political communication documents were determined and examined whether

these arguments were unified.

According to the findings of our study, both parties have used intense argument to convince their
voters. It was seen that both parties used the basic arguments in written documents and promotional
videos in a holistic way. If we want to look at the arguments that both parties prefer to use; in the
referendum, the AK Party has often preferred the following arguments for voters to say yes: “For

» o«

2023 goals”, “5 year uninterrupted stability”, “Powerful economy, for great Turkey

» o«

, “For unity, for
peace, yes’, “Presidents are open to parliamentary and judicial review”, “Fast measure against any
security threat”, “responsible President”, “To end the terror, beautiful and peaceful for tomorrow”,
“double-headed in the government will be abolished” etc. The CHP used the following arguments

»

to convince voters: “No for my future”, “That’s too much”, “If we say no, for your own good”, “no one
man regime”, “no to the state party”, “no terror”, “no division” etc. If the result of the study is obtained:
It was seen that the CHP’s arguments were based on” negative “themes, and the AK Party’s arguments
were based on “positive” themes. When the voters of the CHP voted yes in referendum, they feared
by CHP that the country would face terror, crisis and chaos. It is clearly seen that the CHP prefers to

>«

convince voters to vote no, using threatening arguments. AK Party’s “stability and reconciliation in
Turkey”, “Turkey is two duality ended,” “more powerful and effective represented by Turkey,” said in
persuasion techniques using arguments “emotional appeal” has been shown to use the tactic. While
presenting the arguments in the documents prepared by AK Party, it was observed that Toulmin
followed a path in accordance with the Argumentation model. It is seen that it is trying to enrich
its claim with the elements such as ground / data, guarantee. In contrast to the AK Party, the two
documents of the CHP did not show any findings in accordance with the Toulmin’s Argumentation

model.

Keywords: Stephen Toulmin, Argumentation, Referendum, Political Persuasion, Discourse
Analysis.
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